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Virtualis karakterek a realitas hataran

Az antropomorf virtualis karakterek ontologiai,
esztétikai és szocialis jelentGségének vizsgalata

Horvath Evelin
Budapesti Corvinus Egyetem

A tanulmény az antropomorf (emberszerii) virtudlis karakterek jelenségét vizsgalja ontologiai, esztétikai

és szocialis dimenziok mentén. Az ontolégiai elemzés ramutat arra, hogy bar a virtudlis karakterek nem

léteznek a fizikai vilagban, identitasuk a digitalis térben valos és aktiv, ezért a felhasznalék gyakran human

agensekhez hasonléan érzékelik 6ket. Az esztétikai dimenzio az idealizalt megjelenés 6nértékelésre és szép-
ségidedlokra gyakorolt hatasat emeli ki, hangsilyozva a virtualis tokéletesség és a valds testidealok kozotti

fesziiltséget. A szocialis dimenzid a paraszocialis kapcsolatokra fokuszal, bemutatva a hitelesség, a von-
zalom és a kozosségi interakciok jelentdségét. A tanulmany ravilagit arra, hogy a realitas és a virtualitas

hatarai egyre inkabb elmos6dnak mindharom vizsgalt dimenzidéban: 6sztonésen hasonlé befogadoi érzelmi

reakciok jelennek meg a human és a nonhuman agensek irant, mig a tudatos észlelésben inkabb a human

kotédések preferenciaja érvényesiil.

Kulcsszavak: antropomorf virtudlis karakterek, esztétika, ontoldgia, paraszocidlis kapcsolat, virtudlis in-
fluenszerek

Virtual Characters
at the Boundary of Reality

An Examination of the Ontological, Aesthetic and Social
Significance of Anthropomorphic Virtual Characters

This study investigates the phenomenon of anthropomorphic virtual characters through three interrelat-
ed dimensions: ontological, aesthetic and social. The ontological analysis highlights that although these

characters do not exist in the physical world, their identities are real and active within the digital sphere;

consequently, users often perceive them in ways comparable to human agents. The aesthetic dimension

explores how their flawless, idealised appearance influences recipients’ self-evaluation and their relation-
ship to prevailing beauty ideals, emphasising the tension between virtual perfection and realistic human

body standards. The social dimension focuses on parasocial relationships, illustrating the role of per-
ceived authenticity, attraction and the experience of social media interactions. The study demonstrates

that the boundaries between reality and virtuality are increasingly blurred across all three dimensions:

on an instinctive level, similar emotional responses emerge toward both human and nonhuman agents,
whereas conscious perception tends to reinforce a preference for human forms of attachment.

Keywords: aesthetics, anthropomorphic virtual characters, ontology, parasocial relationship, virtual influencers
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1. Bevezetés

Az antropomorf (emberszer(i) virtudlis karakterek, killonosen a marketingcéld virtudlis influenszerek és marka-
nagykovetek jelensége egyre meghatdrozobbad valik napjaink digitdlis kultdrdjaban. Ezek a digitélis grafikaval,
olykor mesterségesintelligencia-alapi képalkoté szoftverekkel létrehozott, realisztikus emberi vonasokkal fel-
ruhdzott nonhumaén dgensek nem csupdn latvanyos vizudlis vagy szérakoztatd narrativ elemekként miikodnek
a marketingcéld tartalmakban, hanem képesek mindhdrom attittidtengelyen (az affektiv, a kognitiv és a konativ
teriileten) hatdst gyakorolni a befogaddkra. Ezek a hatdsok ontoldgiai, esztétikai és szocidlis szinten egyarant
érvényesiilnek. E harom dimenzié vizsgalata segit megérteni azt, hogy miként értelmezhet6 az antropomorf
virtualis karakterek létezése a digitalis térben, hogyan alakitjak a befogadok esztétikai élményeit és a fizikai
megjelenéssel kapcsolatos preferencidit, és miként motivdljak a paraszocialis kotédések kialakitdsat. A tanul-
many célja, hogy e dimenzidk feltarasan keresztiil vildgitsa meg a realitds és a virtualitas hatarainak fokozatos
elhalvanyuldsat, valamint a befogadéi percepcidk és a humdn—nonhumadn interakciok dtalakuldsat, amelyek
lehet6vé teszik, hogy az antropomorf virtudlis karakterek a humén dgensekhez hasonlé médon érvényesiilje-
nek a marketingcéla tartalmak szinterén.

2. Vizsgalati dimenziok

A tanulmény kovetkez§ fejezetei az antropomorf virtudlis karakterek létezésének, megjelenésének és tarsas
kapcsolati jellegének kiillonb6z6 aspektusait mutatjak be az ontoldgiai, az esztétikai és a szocidlis szintérre fo-
kuszalva.

2.1. Az ontoldgiai dimenzi6

Az antropomorf virtualis karakterek vizsgalata sordn az ontolégiai dimenzié kozponti kérdése az, hogy miként
értelmezhetjiik az emberi jellegzetességeket mutatd, 4m ontoldgiailag nonhuman dgensek létezését és jelenlé-
tét a digitalis térben. Ezek a karakterek nem csupdn vizualis reprezentacidkként, hanem a befogad6k szamara
olykor teljesen valdsnak ting, emberi cselekvéseket imital6 dgensekként jelennek meg, mikézben nem rendel-
keznek 6nallé tudattal vagy autondmidaval. Ebbél a megkozelitésbol az antropomorf virtudlis karakterek onto-
légiai vizsgalata a realitas és a virtualitas hatdrvonalait tarja fel.

Az antropomorf, azaz a befogaddk altal észlelt kiils6 és belsd karakterisztikajuk tekintetében emberszer(i non-
humaén agensek csoportjanak lényegét Udvary Sandor (2020) abban ragadja meg, hogy bar nem €16 entitasok,
mégis 6nall6 cselekmények végrehajtasdra képesek, vagy legalabbis az 6nallosag latszatat keltik a befogaddkban.
A virtudlis karakterek esetében az utébbi jellemzé figyelheté meg: 6néllé dontéshozatalra és cselekvésre csak
latszolag képesek mesterségesintelligencia-alapii megnyilvanuldsok és interakcié atjn, a laikus nézék szdmara
mégis ugy tlinhet, mintha emberi jellegii cselekedeteket hajtandnak végre a médiatartalmaikban, mivel tébbnyi-
re humadnspecifikus szitudciokban dbrdzoljak éket, példaul egy utcan sétalva vagy éppen a sajat lakokornyezetiik-
ben tevékenykedve.

Az antropomorf virtudlis karakterek kiils6 megjelenésének preciz kialakitdsa az ontolégiai dimenzié szem-
pontjabdl kiilonos jelent6ség, hiszen a fizikai attribiutumok azonnal érzékelhet6vé teszik a befogaddk szamara
a humdnspecifikus karakterjegyek illuzi6jat, befolydsolva ezzel a befogaddi attittidoket (Zhang & Ren 2022).
Mig a bels6 karakterisztika — példaul a verbdlis vagy az audiovizudlis megnyilvanuldsok — leginkabb a narrativ
tartalmakban nyernek teret (Horvath 2022), addig a kiils6 tulajdonsagok a statikus képeken is az emberi létezés
jeleit kozvetitik, ezaltal el6idézve az ontoldgiai paradoxont: a karakter latszélag tokéletesen emberi, ontoldgiai-
lag mégis nonhuman. Az antropomorf nonhumén agensekkel kapcsolatos kiilonb6z6 attittidkutatasok (példaul
Kim & Baek 2023) ravildgitanak arra, hogy az emberihez megtévesztésig hasonlé megjelenés képes befolyasolni
a befogaddk virtudlis nonhuman dgensekhez fiz6d4 attittdjeit, reakcioit és interakciés hajlanddsagat, kiilono-
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sen a hitelesség és a bizalom érzésének kontextusidban (Horvath 2025). A realisztikus dbrdzoldasmod ontoldgiai
jelent6ségét Evangelos Moustakas és szerz6tdrsai (2020) is aldtdmasztjak, akik arra a kovetkeztetésre jutottak,
hogy az élethti, emberihez nagymértékben hasonlé kiilsé jellemz6k nem csupdn a marketingcélii hatékonysa-
got novelik, hanem a nonhumadan dgensek val6sdghd jellegének illtizidjét is er6sitik a befogadékban. Samia B.
Cornelius, Dorothy Leidner és Bina Saman (2023) kutatédsa tovibb drnyalja a kérdéskort az ugynevezett uncanny
valley-hatés figyelembevételével: a szinte majdnem tokéletesen realisztikus, 4m olyan aprébb vizudlis jegyeiben,
mint példdul a szem csillogdsa, erezete vagy a tekintet élettel teli jellege (Horvath 2025), mégis mesterségesnek
tliné nonhuman agensek irant a befogaddk gyakran negativ reakciéikat mutatnak. Mindez arra utalhat, hogy
az ontoldgiai bizonytalansag — emberinek latszani, de nem embernek lenni — a befogadéi észlelés soran poten-
cidlisan negativ érzelmi viszonyulast okozhat.

Az antropomorf virtudlis karakterek ontoldgiai statusa kettds természet: fizikai értelemben nem léteznek,
hiszen sem emberi, sem humanoid robotikai formdjuk nincs, ugyanakkor identitdsuk az online térben valds
hatassal bir a befogaddk preferencidira és viselkedésére (példaul a vasarléi hajlandésdgra) nézve (Robinson
2020). Bar nem rendelkeznek 6ndll6 tudattal vagy autondm cselekvéképességgel, a befogaddk szemszogébol
az élethdl dbrdzolasmaddjuk és a realisztikusan kidolgozott fiktiv személyiségjegyeik miatt ,valodi” dgensek-
ként jelennek meg, ezéltal befolyast gyakorolhatnak a fizikai vildgban 1étez6 egyének percepcidira, attittidjé-
re és viselkedésére.

Az antropomorf nonhumdn dgensek kitéinéen illusztraljak tehat, hogy a digitalis térben az egzisztencia onto-
l6giai kritériumai masként értelmezend6k (Robinson 2020), hiszen a realitds és az irrealitds, vagyis a fizikai
és a virtudlis létezés hatdrai fokozatosan elmosddnak. A befogaddk szdmadra a képernyén lathaté antropomorf
virtudlis karakterek cselekedetei és vizudlis megjelenése gyakran éppoly valédi élményt nydjt, mint a tényle-
ges emberi jelenlét, ezaltal a valédi emberekhez hasonldéan képesek attitlidvaltozast elérni a befogadékban, és
cselekvésre 6sztonozni 6ket, még akkor is, ha a kivaltott attitlidok éppen az ontolégiai status kérdésessége mi-
att olykor ambivalensek.

Bokor Tamds (2021) is amellett érvel, hogy a digitdlis hal6zati média miikodésében a humén és nonhumdan
agensek kozotti viszony fokozatosan atrendezdédik. A halézat technolégiai létez6i — példaul az algoritmusok, a
mesterségesintelligencia-alapti rendszerek vagy jelen esetben akar az antropomorf virtualis karakterek — egyre
6nallébb, az emberével egyenrangti poziciét toltenek be. Szerinte a realitds és a virtualitds hatarai ebben a fo-
lyamatban egyre inkdbb elmosddnak, 1étrehozva egy egységes, koztes teret, amelyben a humdan dgens mdr nem
kizarélagos uraldja a tér- és idSkereteknek.

2.2. Az esztétikai dimenzié

A marketingcélt antropomorf virtudlis karakterek vizudlis megjelenésiiket tekintve esztétikai dimenziébdl is
vizsgélhatok. Gyakori kritikaként meriil fel veliik kapcsolatban, hogy az alkotdk olyan mértékig idealizédljak a
karakterek kiilsé megjelenését, hogy az igy létrehozott testidedl emberi mércével elérhetetlen, ami frusztracio-
hoz és negativ testkép kialakuldsdhoz vezethet a szenzitiv befogaddk esetében (Horvath 2025). A karaktere-
ket legtobbszor a modern szépségidedl normadi szerint alkotjak meg: jellemz8en fiatal, tizen- vagy huszonéves
életkorban jelenitik meg 6ket, vékony testalkattal, vonzé kiils6vel és domindnsan europid vagy dzsiai vonasokkal
(Shin & Lee 2023). A természetes oregedés ritkdn kap szerepet az dbrazolasban, még olyan esetekben is, amikor
a virtudlis karaktert influenszerként mikodtetik az alkotdk, tehat a kovet6k akdr hosszt éveken keresztiil is
taldlkozhatnak a tartalmaikkal. Az 6regedés hidnya tovabb erdsiti a vizudlis tokéletesség és az elérhetetlen ideal
érzetét (Shin & Lee 2023), hiszen egy valodi ember — még ismert személyiségként vagy influenszerként — sem
tud védekezni az idé mulasa ellen. A vizualis idealizaci6 tehat nem csupan esztétikai élményt nyujt, hanem a
befogadok testképére és onértékelésére is kihathat, mivel az idealizalt megjelenés 6sszehasonlitdsra készteti
a nézd8ket sajit kiilsé adottsdgaikkal (Ji et al. 2022).

Ugyanakkor nem minden esetben jelentkeznek negativ hatdsok a befogaddk onértékelésére nézve. Fengyi
Deng és Xia Jiang (2023) kutatasa szerint azok a felhasznaldk, akik virtualis influenszerek kozosségimédia-be-
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jegyzéseit kovették, ritkabban szamoltak be sajat kiils6 tulajdonsdgaikkal kapcsolatos frusztraciérol, mint azok,
akik valédi influenszerek tartalmait tekintették meg. Ez arra utal, hogy az antropomorf virtudlis karakterek
idealizalt megjelenése — bar fenntarthatja a vizualis tokéletesség illazidjat — nem feltétleniil valt ki kedvez6t-
len 6nértékelési hatdsokat, és bizonyos esetekben kevésbé terheli meg pszicholdgiailag a befogaddkat, mint a
valédi személyek tartalmai. Ennek az lehet az oka, hogy amennyiben a befogadék tudatdban vannak annak,
hogy az antropomorf virtudlis karakterek nonhumadn agensek, a tokéletességiik nem jelent kozvetlen Gssze-
hasonlitési alapot szdmukra (Deng & Jiang 2023). Ezekben az esetekben a vizudlis idealizdciot és a karakterek
fizikai tokéletességét elsdsorban esztétikai élményként vagy szdérakoztat6 tartalomként szemlélik a nézék, nem
pedig példaképként.

Az idealizalt kiilsé6 megjelenés esztétikai és emocionadlis hatasainak megértéséhez célszerii a szépség filozo-
fiai értelmezési lehet8ségeit is figyelembe venni. A szépség észlelése két alapvetd perspektivabdl vizsgalhato:
a hagyomanyos, szubjektiv filozéfiai megkozelités szerint a szépség nem objektiv tulajdonsag, amelyet a vilag
barmely entitdsa birtokolhat, hanem érzet, amely a befogaddéban jon létre egy adott inger hatdsara (Di Dio et al.
2007). Eszerint a szépség élménye az 6romérzet egyik sajatos formdja, amely minden befogadéban egyedi médon
alakul ki (Hume 1757/1894, Kant 1790/1951). Az antropomorf virtudlis karakterek esetében a fizikai létezés hi-
dnya nem csokkenti az esztétikai élményt, mivel a realisztikus vizudlis megjelenés vagy — a mozgdképes tartal-
mak esetében — akdr a mimika és a mozgés dltal kivaltott ingerek révén a befogaddk szubjektiv szépségérzetet
élhetnek 4t, fiiggetleniil a karakter valésagos voltatdl. Igy az alkotdk a fizikai vildg korlatait 4tlépve olyan eszté-
tikai idedlt hozhatnak létre, amely hatdst gyakorolhat a befogaddk affektiv (érzelmi), kognitiv (megismerési) és
konativ (viselkedési) folyamataira (Shin & Lee 2023). A hatds mértékét fokozhatja, hogy a kozosségimédia-plat-
formokon a felhaszndlok nemcsak passziv szemlél6kként vannak jelen, hanem aktiv interakcidba is léphetnek a
karakterekkel: kommentalnak, reakciokat mutatnak és megosztanak, ami fokozza az esztétikai és emociondlis
élmény intenzitasat. Ez az interaktiv élmény még inkabb elhalvanyithatja a realitds és a virtualitds hatdrait, mi-
vel a befogaddk a karakterek esztétikai vonzerejét valésigos jelenségként érzékelik.

A szubjektiv felfogas mellett létezik egy masik filozéfiai megkozelitése is a szépség értelmezésének. Az ob-
jektivista perspektiva a szépséget mérhetd ardanyokban, szimmetridban és geometriai torvényszertiségekben
keresi (Baker & Woods 2001). Ilyen példaul az aranymetszés szabalya, amely egyensulyt teremt harmoénia és
diszharmonia kozott (Dunlap 1997). Az antropomorf virtudlis karakterek tervezésénél ezek a szabalyok gyak-
ran megjelennek a lehetd legesztétikusabb kiils6 megteremtése érdekében, a mesterségesintelligencia-alapt
tartalomgydrtas koraban akar teljesen automatizdlt, algoritmikus médon.

Az idealizélt, mindenkori szépségidedlhoz igazodd, a szépség objektiv szabdlyait is figyelembe vevé kiilsé
megjelenés ugyanakkor nem vezet kévetkezetesen ahhoz, hogy a befogaddk attraktivnak tartsdk az adott karak-
tert. Egyes kutatdsok szerint ugyanis a befogaddk tobbsége evoliciésan meghatirozott médon (Rhodes 2006)
a kulturéjaban inkabb atlagosnak szamité aranyokat és arcvondsokat tartja vonzébbnak, nem pedig az esztéti-
kailag kiemelked§ jellemz8kkel birdkat (Pallett et al. 2010, Prokopakis et al. 2013). Ennek kovetkeztében a tal-
zottan idealizalt karakterek egyszerre valthatnak ki esztétikailag pozitiv élményt és idegenszer(i, mesterséges
benyomadst a befogadéi percepcié sordn.

Az antropomorf virtudlis karakterek esztétikai dimenzidja tehdt nem csupdn egyszer( vizudlis ingerként ér-
telmezendd, hanem egy olyan tényezéként is, amely komplex affektiv, kognitiv és konativ hatdsaival formédl-
hatja a befogaddk testképét és szépségidedljat, értékrendjét és preferencidit, valamint cselekvéseit (példaul va-
sarlasi hajlandésagukat).

2.3. A szocidlis dimenzid

Az el6z6 fejezetekben targyalt ontoldgiai és esztétikai dimenzidk ravilagitottak arra, hogy az antropomorf vir-
tudlis karakterek nem csupdan fizikai létezésiik illazidjaval, hanem realisztikus és idealizalt megjelenésiikkel is
képesek befolyasolni a befogadoéi attittidoket. A szocialis dimenzié vizsgilata harmadik pillérként a befogadoéi
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interakcidik, valamint az érzelmi bevonédds mechanizmusaira irdnyul. A humdnspecifikus, realisztikus vi-
zudlis és ,viselkedési” mintdzatokkal rendelkezé virtudlis karakterek ugyanis 6sztonzik a mélyebb befogadéi
kotédés kialakitdsat, amely hasonlé lehet a valédi interperszonalis kapcsolatokhoz. Az igy létrejové kapcsola-
tok azonban minden esetben egyirdnytak: a kolcsonosség kizardlag akkor valésulhat meg, ha a virtudlis karak-
tert a stdbja interaktiv médon miikédteti, de valdjaban a befogaddk még ez esetben sem a nonhumadn dgenssel,
hanem a mogotte 4116 emberrel vagy emberekkel 1épnek kapcsolatba (Horvath 2025). Ez a sajatos viszonyrend-
szer, amelyben a karakter valésagosnak tiinik a felhasznalé szamara, mikozben tudataban van annak virtudlis
természetével, ugyancsak a realitas és a virtualitds hataranak elmosédasat eredményezi.

A fent emlitett egyirany, viszonzatlan, mediatizalt kapcsolatokat nevezziik paraszocidlis kapcsolatoknak.
A fogalmat Timo Horton és Carlijn Wohl vezette be 1956-ban, amikor a televiziés hiradékbdl ismert bemon-
dok és nézdik interakcids folyamatait vizsgaltak (Hartman & Goldhoorn 2011). A jelenség lényege, hogy a befo-
gadé rendszeres mediatizalt ,taldlkozasokat” kovetSen olyan érzetet tapasztal, mintha a médiaszerepld a sajat
ismerdse (Giles 2002) vagy mélyebb kot6dés esetén akar a kozeli baratja lenne (Hu 2016). A paraszocialis kap-
csolat motivacidjaban kulcsszerepet jatszik az emberek interperszonalis kapcsolatok irdnti velesziiletett igé-
nye, amely arra készteti a befogadét, hogy bizonyos mennyiségli és minéség tarsas kapcsolatot alakitson ki és
tartson fenn az élete sordn (Aw et al. 2020). Eppen ezért el6fordul, hogy a nézék a tarsas viselkedési normak-
nak megfelel6en olykor interakcidba is 1épnek a szereplével: megszolitjak, mindsitik, reagdlnak a kozvetitett
tartalmakra. Azonban a kapcsolat mindig egyoldalt marad, hiszen a médiaszereplé nem ismerheti a k6z6n-
ség minden tagjat, és legtobbszor nem is torekszik a kolcsonos viszony kialakitdsdra (Hartmann & Goldhoorn
2011). Amennyiben a mediatizalt ,taldlkozdsok” ismétl6d6vé valnak — mint példaul az influenszerként jelen-
1év6 virtudlis karakterek esetében, ahol a kozosségimédia-tartalmak rendszeresen eljutnak a kovet6khoz —, a
befogadé identifikdlédik a karakterrel, érdeklédik a réla szdlé informaciok irdnt, és tudatosan keresi annak
lehet6ségét, hogy minél tobbszor lathassa 6t (Rubin et al. 1985). Delia Cristina Balaban és szerz6tarsai (2022)
ravilagitottak arra, hogy azok a felhasznalok, akik erés paraszocidlis kapcsolatot alakitanak ki egy altaluk ko-
vetett influenszerrel, megbizhatébb forrasnak tartjak az influenszert, aki ezaltal képes nagyobb hatast gyako-
rolni a befogaddi attittidokre, és sikeresebben 6sztonzi vasarlasra a kovetdket.

A paraszocialis kapcsolat erésségét tobb tényezd is befolydsolhatja: ilyen lehet példaul a karakter észlelt hi-
telessége a kozzétett tartalmak terén (Lin et al. 2021), valamint a befogadé és az influenszer kozotti észlelt ha-
sonldsag, illetve az, hogy a karakter tiszteletteljes és kovetkezetes magatartas latszatat kelti, mikozben betartja
a kovetok altal elvart etikai normakat is (Ashraf & Hameed 2023). Amennyiben a virtudlis karakterek tartal-
mai kielégitik a kovetSk igényeit, a tarsas kotédés iranti motivacionak koszonhetden stabil rajongéi kozosségek
alakulhatnak ki a virtualis influenszerek kortl, csakiigy, mint egy valédi influenszer esetében. J6 példa erre Lil
Miquela, az ismert amerikai virtudlis influenszer, aki a hliséges kovet6i bazisat Miquelinsként emlegeti, ezzel
erésitve a kozosségi identitdsukat és a csoporthoz tartozas élményét (Horvath 2022). Ezekben az esetekben
tehat az antropomorf virtudlis karakterek iranti befogadéi kot6dés hasonlé mintazatokat mutat, mint egy va-
16di médiaszereplével kialakitott paraszocidlis kapcsolat. Ezt bizonyitja Jan-Philipp Stein és munkatdrsainak
(2022) kutatésa is, akik kimutattdk, hogy a paraszocidlis kapcsolatok intenzitdsa nem kiillonbozik szignifikdn-
san az emberi és a virtudlis influenszerek esetében. Ugyanakkor a vizsgalatban résztvevé alanyok az énbeval-
lasos kérdéivben mar Ggy nyilatkoztak, hogy kevésbé képesek azonosulni egy virtudlis influenszerrel, mint egy
val6édi emberrel.

Bar a kutatdsi el6zmények arra utalnak, hogy a néz6k sok esetben hasonlé mértékben képesek kotédést kiala-
kitani antropomorf virtudlis karakterekkel, mint valédi emberekkel, a tudatos észlelés megléte mégis befolyas-
sal lehet erre a folyamatra. Amennyiben a néz6k tudatdban vannak az antropomorf virtualis karakterek nonhu-
man voltanak, megjelenhet az elhatdaroldddsra valo torekvés, és a kapcsolati preferenciakban el6térbe keriilhet
a humdn agensekkel val6 interakcié iranti igény. Igy a realitds és a virtualitds kozotti hatar elsésorban a tudatos
észlelés szintjén valik egyértelmtien érzékelhet6vé, mig az 6sztonds érzelmi bevonddds sordn — amikor a tuda-
tos percepcié hattérbe szorul vagy teljesen elmarad — a realitds és az virtualitds hatdrai elmosdédnak, csakagy,
mint az ontoldgiai és az esztétikai dimenzidk esetében.
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3. Diszkusszié

A jelen tanulmdny az antropomorf virtudlis karakterek befogadéi hatdsait harom dimenzié — ontoldgiai, esz-
tétikai és szocidlis — mentén vizsgalta.

Az ontolégiai dimenzidé ramutatott arra, hogy a virtudalis karakterek fizikai formaval nem, kizdrdlag mediatizalt,
vizudlis reprezentaciéval rendelkeznek, mégis képesek valodi kognitiv, affektiv és konativ reakcidkat kivaltani
a befogaddkbdl, igy jelenlétiik a virtudlis térben gyakran a humdan dgensekéhez hasonlé hatasokat eredményez.

Az esztétikai dimenzid vizsgalatabdl kideriilt, hogy az antropomorf virtudlis karakterek megjelenése a leg-
tobbszor az aktualis szépségidealhoz igazodik: fiatalos vonasokkal és vékony testalkattal rendelkeznek, az ére-
gedés szimulacidja pedig csak ritkdn jelenik meg a tervezési folyamatban. A talzott idealizacié azonban néha
mesterkélt, idegenszeri érzetet kelt a befogaddkban, tehat a vizudlis tokéletesség nem feltétleniil valt ki vonzal-
mat, f6ként, hogy a befogadéi percepcié szubjektiv, kultdrafiiggd tényezok altal is determinalt.

A szocidlis dimenziéban a paraszocidlis kapcsolatok keriiltek fékuszba, amelyek az antropomorf karakterek-
kel kialakitott egyoldald, viszonzatlan kétédésben nyilvanulnak meg. A kapcsolat intenzitisat egyarant befo-
lydsolja a karakter vonzereje, hitelessége, a kozonséggel valo6 interakcié minésége, valamint az antropomorf
tulajdonsdgainak részletessége és realisztikussaga. A befogaddk esetenként hasonlé paraszocialis kapcsolatot
élnek 4t valds és virtudlis influenszerekkel, ugyanakkor — amennyiben tudatosan érzékelik a karakter nonhu-
madn jellegét — gyakran a humdn dgensekkel val6 kapcsolatteremtést részesitik elényben. Ez arra utal, hogy a
realitds és a virtualitds kozotti hatdr elsésorban a tudatos észlelés szintjén jelenik meg, mig az 6sztonos reak-
ciok hasonlé mintdzatot mutatnak humén és nonhuman dgensek esetében.

Osszességében a harom dimenzi6 elemzése kirajzolja az antropomorf virtualis karakterek dsszetett tarsadalmi
hatdsmechanizmusait: létezésiik kettossége abban mutatkozik meg, hogy bar kizardlag virtudlis reprezentaci-
okkal rendelkeznek, a befogadék valédi, human dgensekhez hasonléan észlelik Sket, vizudlis megjelenésiik a
kulttra és a tarsadalmi normak keretei kozott formdlédik, mig a tarsas kapcsoléddsokban betdltott szerepiik
a paraszocidlis kapcsolatokon keresztiil érvényesiil. Mindhdrom vizsgélati dimenzié — az ontoldgiai, az eszté-
tikai és a szocidlis — tekintetében megfigyelhet6 tehat, hogy a realitds és a virtualitas hatarai fokozatosan 6sz-
szemosddnak, és amennyiben a kiilonbség mégis érzékelhetd, az elsésorban a tudatos befogadds szintjén érvé-
nyesiil, mig az 6sztonos reakcidkban csak kevéssé jelenik meg.
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E tanulmany a generativ mesterséges intelligencia eszkozeinek alkalmazasi lehetdségeit mutatja be az
egyetemi kommunikacidoktatas teriiletén. A targyalt pilotprogram a kutatassorozat negyedik fazisanak
eredményeit 0sszegzi, amely harmincnégy kommunikacio- és médiatudomany mesterszakos hallgatoé és
a Magyar Nemzeti Mizeum munkatarsai kozremiikodésével zajlott a 2024—25-6s tanév 6szi félévében.
A kutatas f6 megallapitasa, hogy a mesterséges intelligencia eszkozeinek tudatos, oktatasba integralt
hasznalata hozzajarulhat a hallgatéi munkafolyamatok hatékonyabba tételéhez az ismétl6do technikai
feladatok kivaltasaval, ezaltal nagyobb lehetdséget teremtve a komplexebb tanulasi kihivasokra és a kreativ
tevékenységekre valo 0sszpontositashoz. A vizsgalat tapasztalatai varhatéan jol hasznosithaték hasonlé
technologiakra épiil6 oktatasi modszerek és kommunikacios projektek fejlesztésében, mind az oktatok,
mind a tudomianykommunikacié mas teriiletein dolgozo szakemberek szamara.

Kulcsszavak: digitlis pedagdgia, egyetemi képzés, kommunikdciéoktatds, mesterséges intelligencia, techno-
l6gia-integracié

Generative artificial intelligence
tools in university-level
communication eduecation

This study presents the potential applications of generative artificial intelligence tools in university-level
communication education. The pilot programme discussed summarises the results of the fourth phase of
a research series conducted in the fall semester of the 2024/25 academic year with the participation of
thirty-four master’s students in communication and media studies and staff members of the Hungarian
National Museum. The main finding of the research is that the conscious and pedagogically integrated
use of artificial intelligence tools can help streamline student workflows by reducing repetitive technical
tasks, thereby creating greater opportunities to focus on more complex learning challenges and creative
activities. The findings of the study are expected to support the development of educational methods and
communication projects based on similar technologies, both for educators and professionals working in
other areas of science communication.

Keywords: artificial intelligence, communication education, digital pedagogy, technology integration, univer-
sity training
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Kutatasi el6zmények

A jelen tanulmdny egy kutatdssorozat negyedik fazisanak eredményeit foglalja 6ssze. Az elsé szakaszdban azt
vizsgaltuk, hogy a latogatok milyen narrativiakat hoznak létre a kidllitoterekben, és ezek miként kapcsolédnak
a muzeumokhoz és gydjteményeikhez (Kuttner & Kristéf 2020). Ebben a fazisban még csak feltételeztiik, hogy
ezek relevans tartalmakat jelenthetnek az intézmények szamara. A masodik szakaszban ezt a feltételezést okta-
tasi kisérletekkel igazoltuk (Kuttner et al. 2021). A harmadik szakaszban a korabbi eredményekre épitve olyan,
kozosségi médidra alapozott, hiromkomponensi projekteket dolgoztunk ki és értékeltiink, amelyek a kommu-
nikacié oktatdsaban mintaként vagy j6 gyakorlatként alkalmazhaték (Kuttner & Karpati 2023). Ebben a sza-
kaszban arra a kérdésre kerestiink valaszt, hogy a generativ mesterséges intelligencia eszkozeinek integralasa
milyen médon jarulhat hozza az oktatas hatékonysaganak noveléséhez.

Mesterséges intelligencia mint oktatasi segédeszkoz

A mesterséges intelligencia (MI) kutatdsa nem 1j kelet(i az oktatas teriiletén: hosszi multra tekintenek vissza
azok a vizsgalatok, amelyek a technoldgia lehetséges felhaszndldsara irdnyulnak. Napjainkban a megélénkiilt
figyelem oka vélhet6en az, hogy az elmult évtizedekben a technoldgiai eszk6z6k szamitdsi kapacitésai jelentds
mértékben megnovekedtek, igy az MI-technoldgiat alkalmazé szoftverek gyorsabbd és konnyebben kezelheté-
vé véltak. Ezt tiikrozi az OpenAl ChatGPT nev( szoftverének 2022-es, a nagykozonség szdmadra tortént meg-
nyitasa koriili megnovekedett médiavisszhang is.

Nem egységes a kutatdk allaspontja az MI-technoldgia megjelenésének kezd6 idépontjaval kapcsolatban. Sok szak-
ért6 Alan Turing hires tanulmdnya, a ,,Computing Machinery and Intelligence” cimii munkanak 1950-es megjelenésé-
re datdlja a kezdetét, amelynek alapvet6 szerepe volt a mesterséges intelligencia elméleti alapjainak lefektetésében.
Turing arrdl értekezett, hogy a gépek képesek lehetnek szimuldlni az emberi intelligenciat, és auton6m mdédon vég-
rehajtani feladatokat. Tovabba vazolta a késébb Turing-tesztnek nevezett vizsgalati mddszert is, amely annak tesz-
telésére lehet alkalmas, hogy egy gép képes-e emberi szint( intelligenciat mutatni. Ekkoriban e leend6 technolégiai
vivményokat még ,,gondolkod6 gépeknek” (thinking machines) nevezték. A ,mesterséges intelligencia” kifejezést ké-
s6bb, az 1956-0s The Dartmouth Summer Research Project on Artificial Intelligence workshopon hasznalték el6szor.

Az Ml-technolégia fejlddésének fontosabb allomdasaira visszatekintve megallapithat6, hogy a mesterséges
intelligencia 1950-es évek ota tarté fejlédése nem egyenletes folyamat, inkabb szakaszos jelenség, amelyet je-
lentds fellendiilések és hosszabb-rovidebb tarté inaktiv idészakok jellemeztek. Napjainkban az egyre béviils
adatbazisok (big data) megjelenése adott neki 4j lendiiletet (Marciniak & Baksa 2023), olyannyira, hogy a mes-
terséges intelligencia kifejezés gy(ijtéfogalomma vélt, és nemcsak a killonb6z6 tudomanyteriileteknek, hanem
sok esetben még az egyes szerzéknek is sajat definicidjuk és értelmezési keretiik van a koncepciérdl. A legtobb
szakember olyan elméleteket és alkalmazasokat ért e kifejezés alatt, amelyeknek kozos jellemz6jiik, hogy az
emberi intelligenciat és viselkedést imitaljak, valamint képesek tanulni (Buda 2024).

Tanulmdnyunkban a mesterséges intelligencia fogalma alatt olyan szoftvereket értiink, amelyek ,betdplalt adatok
alapjan 6nmagukat tanitani és javitani képes algoritmikus rendszerek” (Magyarorszag Mesterséges Intelligencia
Stratégiaja 2020). Az adatok ,betplaldsa” jellemz8en az emberi kommunikdciéban haszndlt, az ember éltal beszélt
nyelvhez hasonld, szoveges alapt struktardkkal torténik. A ,kinyert” informécidk pedig jellemzden kozvetleniil
alkalmasak arra, hogy beilleszthet6k legyenek az ember természetes, verbdlis vagy vizudlis kommunikacidjaba.

A mesterséges intelligencia és az oktatas kapcsolata

Altaldnossagban elmondhaté, hogy a szdmitégépes rendszerek, igy a mesterségesintelligencia-szoftverek is jol
alkalmazhatok az ismétlddé és rutinszer( feladatok automatizalasaban, ami a munka vildgaban novelheti a ter-
melékenységet (Boncz & Szabé 2022, Czarnitzki et al. 2023), az oktatds teriiletén pedig lehet6vé teheti, hogy
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atandrok és a didkok az Gsszetettebb, kreativabb feladatokra koncentraljanak (Bokor 2023, Horvath 2023). Tolner
Nikoletta és munkatarsai (2023) szerint a mesterségesintelligencia-szoftverek olyan konkrét teriileteken jarul-
hatnak hozza a hatékonyabb tanuldshoz és a jobb eredmények eléréséhez, mint az esszék irdsa, a programkodok
készitése, az idegen nyelvekre torténé forditas, tovdbba kiillondsen hasznos eszk6zok lehetnek a szakirodalmi ku-
tatasban és az informdcidgytjtésben is. A szamos elény mellett azonban a mindenki szdmadra elérhet6 szoftve-
rek megjelenése sokféle kihivassal is jar az oktatdkra és az oktatdsi intézményekre nézve. Ennek f6 oka az, hogy
a korabbi rendszerekhez képest ezek rendkiviili médon leegyszeriisitik a szovegalkotés folyamatat (Marciniak &
Baksa 2023). A segitségiikkel ugyanis barki képes lehet pillanatok alatt olyan tartalmakat létrehozni, amelyek na-
gyon hasonlitanak az emberek altal készitett irasokhoz: érthetéek és relevansak (Dietz 2020, Marciniak & Baksa
2023, Haase & Hanel 2023, Susnjak & McIntosh 2024).

Marciniak Rébert és Baksa Maté (2023) tobb olyan teriiletet azonositott, ahol az MI-rendszerek kockazatot
jelenthetnek a hagyomdanyos oktatasi keretek kozott miikodd intézmények — kiilondsen az egyetemek — okta-
tasi tevékenységével kapcsolatban. Ilyen példdul a csaldsok kockdzatdnak megnovekedése, amely alddshatja az
oktatok hallgatékba vetett bizalmat, tovabba retrograd oktatdsi modszertani véltozasokat idézhet el6, és csok-
kentheti a hallgaték tanulas iranti elkotelez6dését is. Emellett hamis informadcidk terjedéséhez is vezethet, mivel
az MI-rendszerek a sz6veges tartalmakat valdszintségi alapon, nem pedig tényleges tudas birtokdban general-
jak, ez pedig tobbnyire nyelvi szempontbdl értelmes, de tartalmilag hamis informdcidk eldallitdsahoz vezethet,
amit hallucindciénak neveznek. A kockazatok csokkentése érdekében célszerti a tananyagokat oly médon &t-
alakitani, hogy a hallgatok szovegalkoté készségeinek fejlesztése ne a szakirodalom feldolgozasabdl szarmazé
szovegek létrehozasara 6sszpontositson (Cotton et al. 2023), azaz a kurzus f6 eredménye ne egy adatfeldolgozé
vagy informaciéfeltard esszé megirasa legyen, hanem olyan feladatok megoldésa, amelyek el6térbe helyezik a
kritikai gondolkodast és mas interaktiv tevékenységeket.

Ez a megkozelités ugyan szimos elméleti keretben és kiprobalt gyakorlatokban évtizedek 6ta jelen van a pe-
dagégia és az andragdgia szakirodalmdaban — ilyenek példaul a konstruktivista vagy a projektalapt tanuldasi el-
méletek — és emellett j6l dokumentdlt, tudoményosan megalapozott gyakorlatokat is taldlunk (Bell 2010, Allen
2022, Hodge et al. 2022). Ennek ellenére a technoldgia Gjszerlisége miatt a mesterséges intelligencia és az okta-
tas 0sszefonodasat mégsem alapozzak meg teljes mértékben az elérhetd oktatas- és tanuldselméleti mddszerek.
Fan Ouyang és Pengcheng Jiao (2021) harom, egymastdl eltér6 szemléletli paradigmat kiilonit el annak alapjan,
hogy milyen kapcsolat 41l fenn a mesterséges intelligencia és a tanulé kozott, illetve, hogy milyen szerepet tolt
be az informatikai rendszer az oktatdsban:

o Ml-irdnyitott oktatds (Al-Directed): az oktatasi folyamatot itt elsésorban a mesterséges intelligencia hataroz-
za meg, a tanul6 pedig inkabb passziv befogadd. A paradigma elméleti hatterét a behaviorizmus szemlélete
adja, amely a tudds fokozatos, programozott ataddsat és az azonnali megerdsitést hangstlyozza. A paradig-
maban a rendszer egyfajta ,intelligens tanitégépként” miikodik. Eszleli a didkok viselkedési mintazatait, és az
automatikusan biztositott feladatok révén segiti a problémdk megolddsat, valamint a tanuldsi célok elérését.

o MI-tdmogatott oktatds (AI-Supported): a mesterséges intelligencia itt a hattérben tdmogatja a tanulé
munkdjat, mikozben a tanulé ,kollaboratorként” aktivan egyiittmiikodik a rendszerrel. A szemlélet el-
méleti hdtterét a konstruktivizmus adja, amely szerint a tanulds kélcsonhatdsok révén zajlik. A rendszer
célja, hogy jobban megértse a tanulé aktudlis tuddsszintjét és igényeit.

o Ml dltal felhatalmazott oktatds (AI-Empowered): ennek a megkozelitésnek az a lényege, hogy a tanulé
keriil a kozéppontba: 6 vezeti és alakitja a tanulési folyamatot, mig a mesterséges intelligencia az 6 ké-
pességeinek kiterjesztését segiti. Ebben a paradigmaban a tanulds komplex, adaptiv rendszerként jele-
nik meg, amelyben a tanuld, az oktatd, az informacié és a technolégia folyamatos kolcsonhatasban all
egymassal. A tanulé dont a tanulds irdnyairdl, mig az MI-rendszerek fejlett technolégiakkal — példaul
gépi tanuldssal — biztositjak az adattamogatdst és azonnali visszajelzéseket.

A megyviltozott oktatdsi kornyezet és az Gj technolégidk nemcsak 6j szerepeket kivinnak meg az oktat6ktol (Celik
et al. 2022), hanem az Gj szoftverek gyors elsajatitasan tal innovativ pedagégiai mddszerek kidolgozdsit is sziiksé-
gessé teszik (Lameras & Arnab 2022). Napjainkban vilagszerte egyre tobb kutaté és felsGoktatasi intézmény vizs-
galja, miként integralhat6 hatékonyan a mesterséges intelligencia az oktatds kiilonboz6 teriileteibe (Zhang et al.
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2024, Wang & Fan 2025). Ez a folyamat egyre hangsilyosabb szerepet kap a kommunikacids kompetencidk fej-
lesztésére irdnyul6 felsGoktatasi képzésekben és kurzusokban (Kobayashi et al. 2023, Stamer et al. 2023, Babacan
et al. 2025, Meinlschmidt et al. 2025). E nemzetkozi kutatési tendencidkhoz igazodik a jelen tanulményban be-
mutatott oktatdsi pilotprogram is.

Az oktatési program bemutatasa

Az oktatési kisérlet a 2024—25-6s tanév elsé félévében a Budapesti Corvinus Egyetem angol nyelvii, Communica-
tion and Media Science M A nev(i mesterképzési szakjanak programjaban szereplé Creative Visuality cim( targy
keretében valésult meg. A kurzus angol nyelven folyt, 6sszesen harmincnégy f6 vett részt rajta, két csoportra
osztva. A résztvevék 22 és 25 év kozotti, nappali tagozatos hallgatdék voltak, akik koziil kilencen magyar, huszon-
oten pedig kiilfoldi dllampolgarsagiak voltak.

A kurzus célja az volt, hogy a hallgaték gyakorlati tapasztalatot szerezzenek a kulturédlis kommunikacié és a
vizudlis tartalomgydrtas teriiletén, mikozben olyan kampdanytervet dolgoznak ki, amely redlis, megvaldsithato,
illeszkedik az adott intézmény kommunikécioés misszidjahoz, és egyuttal annak meggjitasat is szolgélja. A fél-
év sordn a hallgatéknak a gyakorlati helyszinen egy mitdrgy vagy miitargycsoport bemutatédséra irdnyulé pro-
jektet kellett kidolgozniuk, amely magaban foglalta a koncepcidalkotast, a koltségvetés tervezését, valamint a
hatdsmérés szempontjainak meghatarozdsat is. Fontos szempont volt tovdbb4, hogy a Magyarorszdgon tanuld
kulfoldi hallgaték betekintést nyerjenek hazank kulturalis 6rokségébe, ezért kiils6 gyakorlati helyszinként a
Magyar Nemzeti Mizeumot valasztottuk.

A tizenhdrom, egyenként masfél 6ras foglalkozasbdl 4llé kurzus tiz alkalma az egyetem kampuszdnak mé-
dialaboratériumédban, mig harom alkalom a Magyar Nemzeti Mtzeum kiallitétereiben zajlott. A mizeum-
latogatdsokat megel6z6en egy néhany alkalombdl all6 blokkban a hallgaték elméleti és szoftveres gyakorlati
ismereteket szereztek. Lehetdséget kaptak konzultdciéra a mizeum munkatdrsaival, valamint engedélyt foté-
és videofelvételek készitésére. A felvételekhez allvanyt és egyéb segédeszkozoket is haszndlhattak, igy a latoga-
tasok sordan szokdsos emlékképek készitésénél professzionalisabb technikai feltételek alltak rendelkezésiikre.

Az els6 kiallitaskommunikaciés tananyagblokk soran a hallgatdk elsajatitottak a kommunikacids tervek ké-
szitésének alapjait. Emellett megismerkedtek olyan projektmenedzsment-szoftverek — példaul az AirTable és
a ClickUp — alapvet6 funkcioival, amelyek hatékonyan tdmogatjdk kisebb lépték(i kommunikécios projektek
tervezését és lebonyolitdsat. Egy masik képzési alkalom keretében a résztvevék betekintést nyertek a generativ
mesterségesintelligencia-szoftverek és a nagy nyelvi modellek mikodésének elméleti és gyakorlati aspektusai-
ba. Bemutattuk nekik azokat a teriileteket is, ahol ezek a rendszerek hozzajarulhatnak az automatizalashoz,
valamint a kulturalis kommunikdcids és projektmenedzsment-feladatok hatékonyabb elldtdsdhoz. A hallgatok
emellett megismerték a prompt engineering, azaz a bemeneti utasitisok (promptok) finomhangoldsdnak alap-
vet6 technikdit is, hogy képesek legyenek a nagy nyelvi modellektdl — jelen esetben az OpenAI ChatGPT mo-
delljétdl — célzott és relevans vdlaszokat, illetve eredményeket lekérdezni.

Ezutdn zajlott le az els6 mizeumi foglalkozas, amely soran a hallgatok egy részletes angol nyelvi térlatvezetés
keretében ismerkedtek meg a miizeum allandé kidllitdsaival és a magyar torténelem legfontosabb allomésai-
val. A ldtogatdst kovetden a hallgatoknak meg kellett kiildeniiik a projekt sordn feldolgozandé témadgtleteiket
az oktatéknak. A vélasztds sordn elényben részesitettiik azokat a témadkat, amelyek a didkok otthonrdél hozott
kulturalis hatterére és a magyar kultira kozotti kapcsolatra épiiltek. Ilyen volt példaul a mongol hallgaték sza-
madra a tatdrjaras, illetve a délszlav hallgaték esetében a Hunyadiak és a torokok ellen folytatott harc mint ko-
z0s torténelmi 6rokség feldolgozasa.

A muazeumi latogatast kovetGen a kurzus az egyetemi kampuszon folytatédott, ahol a hallgatdk elészor a kul-
turalis témaja Instagram-csatornak miikodésével ismerkedtek meg. Elemezték a sikeres példakat, majd straté-
giakat dolgoztak ki sajat kulturalis kommunikacids projektjeikhez. Ezutdn a generativ mesterséges intelligencia
alapelveit és alkalmazdsi lehet6ségeit tanulmdanyoztak, tovabba megtanultik az egyik legismertebb képgene-
ralé szoftver, az Adobe Firefly hasznalatat vizudlis tartalmak létrehozasara. A kovetkezé blokkban a mizeumi
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kommunikacié killonb6zé diskurzusaival és a kiterjesztett valdsag/virtudlis valdsig-technoldgia kulturélis
kommunikdciéban betoltott szerepével ismerkedtek meg. A blokk utolsé foglalkozasén pedig elsajatitottak a
fot6zds soran leggyakrabban alkalmazott kompondldsi szabdlyokat, valamint megismerték a kulturélis intéz-
mények sajtéfotdzasi igényeit, hogy képesek legyenek 6ndlléan szervezni és egyszer(ibb esetekben az oktatdk
segitsége nélkiil is végre is hajtani a fot6zasi feladatokat.

Ezt kovetSen Gjabb mizeumlatogatasra keriilt sor, ahol a hallgaték 6nédlléan dolgoztak a kiallitétérben az okta-
tok altal el6zetesen értékelt és jovahagyott kommunikacids tervben szerepl vizudlis tartalmak megvaldsitasan.

A félév utolsé oktatdsi moduljaban a hallgatdk elsajatitottak a mozgoképrogzités és -szerkesztés alapjait, vala-
mint megismerték az egyszer(ibb felvételek elkészitéséhez sziikséges hardver- és szoftvereszkozoket. Bemutat-
tuk nekik a CapCut mozgéképszerkeszt6 alkalmazast, és megbeszéltiik a generativ mesterségesintelligencia-esz-
kozok szerepét és alkalmazdsi modjait a videdkészitésben. Ezt kovetSen tjabb mizeumi latogatasra kertilt sor,
ahol a hallgaték a kommunikaciés kampanyukban szerepl$ eseményhez rovid videdkat (legtobbszor interjiikat
és szituacios jeleneteket) készitettek.

Kurzusfeladatok

A kurzusfeladat két 6 részbdl allt, ezeket kiilon-kiilon, csoportos prezentacié keretében mutattik be a hallga-
tok. A részfeladatokat a félév soran folyamatosan toltotték fel az egyetemi e-learning rendszerbe. Az oktatok
elektronikus formédban vagy személyes taldlkozdk alkalméval konzultdcidkkal segitették a feladatok elvégzését.
Az elsé feladat az esemény és a kapcsolédé kommunikéciés kampanyterv kidolgozasa volt, amelynek tartal-
maznia kellett az alabbi elemeket:
+ Célkitlizések meghatdrozisa (SMART)
» Célcsoport meghatarozasa
» Kommunikaciés csatornak kivalasztasa
+ Tartalomtipusok és iitemezés kidolgozasa
+ Kampdny iitemtervének és kozosségimédia-naptaranak elkészitése
+ A kampany {6 koltségvetési tételeinek és 9sszegeinek becslése
+ Teljesitménymutaték (KPI-k) kidolgozasa
A misodik feladat a kampéanyhoz kapcsol6dé kreativ vizudlis tartalmak elkészitése volt, amely harom részfela-
datra tagolédott.
« Tiz darab sajtofoto készitése a kidllitdson, amelyek médiamegjelenésre is alkalmasak. Minden képhez egy
maximum 250 karakteres, formailag és tartalmilag megfeleld képaldirast kellett késziteni.
+ Nyolc darab kozosségimédia-poszt készitése szovegezéssel, az adott platform sajatossdgaihoz igazodva;
a posztok maximalis hossza 250 karakter lehetett.
» Kétdarab rovid mozgdképes tartalom létrehozésa, amelyek lehettek interjuk, ajanlék vagy hangulatvidedk,
legfeljebb egyperces hossziisdgban. Az egyik videdban kotelezd volt legalabb egy személy megszdlaltatésa.
A sajtofotdk elkészitését kivéve valamennyi feladat megolddsdhoz — a Budapesti Corvinus Egyetem MI-hasz-
ndlati szabalyzatdnak figyelembe vételével — engedélyezett volt a generativ mesterségesintelligencia-eszkézok
haszndlata. Az értékelés sordn a fékusz a megvaldsitott koncepcidn és a szabdlyok tudatos alkalmazaséan volt.
A mindség értékelésekor figyelmen kiviil hagytuk a rendelkezésre 4116 kép- és hangrogzité eszkozok technikai
korlataibdl eredd esetleges hibdkat.

A mesterségesintelligencia-eszkozok hasznalatanak a tapasztalatai

A jelenlegi kutatasi szakasz célja annak a feltarasa volt, hogy a generativ mesterséges intelligencia eszkozei milyen
tipusu feladatokhoz illeszthet6k be, valamint hogy alkalmazasuk milyen hatdssal van a kurzusmunka mingsé-
gére és folyamatdra. A hallgatdi teljesitmény hossza tavia vizsgalata ugyanakkor nem képezte a kutatas targyat.
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A vizsgalat médszertani kerete az akciokutatasra épiilt (Zank 2022), amelyet tandri tapasztalatokra alapoz6 kva-
litativ értelmezés egészitett ki. E megkozelités érvényességét szamos kutatds is aldtdmasztja (Ukrop et al. 2019,
Pang 2020), kiillondsen az 4j mddszertani beavatkozasok vagy a technoldgiai innovéciok hatdsainak feltardsdban.

Az elemzés a hallgatok éltal készitett kurzusmunkdkra, valamint a tanulési folyamat sordn szerzett tapasz-
talataikra irdnyult, két f6 szempont mentén. Oktatasmoédszertani megkozelitésben a tananyag szerkezete, az
instrukciok kialakitdsdnak és a tanuldsi stratégiak atalakuldsianak vizsgédlata jelent meg, tanuldspszicholégiai
szempontbdl pedig a hallgaték motivacidja, szovegértése, onalldsiga és a tanuldsi élmény minbsége.

Mivel a korabbi évek hallgat6i munkdi nem dalltak rendelkezésre rendszerezett, archivalt formaban, a vizsga-
lat nem empirikus adatgytjtésen, hanem kvalitativ pedagégiai megfigyeléseken és reflektiv értelmezésen ala-
pult. A hallgatéi teljesitmények értékelése sordan a szévegek koherencidja, a célcsoport-megkozelités pontossaga,
a tartalmi strukturaltsag, valamint a mesterséges intelligencia altal generalt szovegek, képek és videdk 6nallo,
kontextusba illesztett és kritikai alkalmazasa keriilt el6térbe.

Szoveggeneralas

A kordbbi évek feladatmegoldédsaival (Kuttner et al. 2021, Kuttner & Karpati 2023) 6sszehasonlitva a nagy nyelvi
modellek alkalmazésa jelent6s mértékben hozzajarult a kommunikacids tervekben és prezentacidkban szerepl6
szovegek minbségének javulasdhoz. Ezt elsGsorban annak tulajdonitjuk, hogy ezek az eszkozok lehet6vé teszik
a szovegvaltozatok gyors el6allitdsat, igy a hallgaték nem az elsé otletek, hanem az érthetébb, részletesebb
tervek kozil vélaszthattak. Az MI dltal generalt javaslatok inspirdcids forrasként is jol miikodtek: a hallgatok
ezeket atdolgozva 4j kommunikdaciés irdnyokba indultak el.

Feltételezziik, hogy a korabbi években a hallgaték tobbsége nem vagy nem megfelel6 médon alkalmazta eze-
ket az eszkozoket, mivel akkor még gyakran el6fordult, hogy a célcsoport meghatdrozdsa tulsdgosan altalanos
maradt — példdul olyan kifejezésekkel, mint a ,,mindenki, aki szeret mizeumba jarni” —, ami nem bizonyult
elegendéen konkrétnak a tovabbi kommunikacids feladatok pontos megtervezéséhez, idén pedig mar az elsé
konzultacién sokkal precizebb és megvalésithatobb megkézelitésekkel jelentkeztek. Ennek eredményeként az
értékelés soran az elsé tervek tovabbfejlesztésének Gsszetettebb problémaival foglalkozhattunk.

Az egyik hallgaté példdul olyan kulturalis programot tervezett didkok szdmara, amelynek célcsoportjat 14 és
22 év kozotti fiatalokban hatdrozta meg. Bar tény, hogy ebben az életkori tartoméanyban bérki lehet folyamatos
didk, fontos volt felhivni a hallgaté figyelmét arra, hogy ez a korosztaly rendkiviil széles spektrumot olel fel, a
néhany évnyi életkori kiilonbség jelentés eltéréseket eredményezhet a résztvevék igényeiben és preferencidi-
ban. Ennek megfelel6en arra 6sztonoztiik 6t, hogy a kommunikaciés anyagokat ne egységesen kezelje, hanem
az eltérd igényeknek megfelelen differencidlja a célcsoportot. Egy masik esetben a projekt iitemezése sordn
a hallgat6 az esemény kezdénapjira tervezte a sajtéanyagok kikiilldését. Ez nem éppen idedlis megoldés, mi-
vel az Gjsagiréknak nem lesz elegendd idejitk az esemény el6tt az informdcidk feldolgozasdra és publikaldsara.
Ezekbdl a példakbdl is latszik, hogy a nagy nyelvi modellek hasznélata nem helyettesiti a kreativ gondolkoddast
és a gyakorlati tapasztalatokat, de hatdsosan tdmogatja a tervezési folyamatokat és a kommunikacids képessé-
gek fejlesztését.

A gyakorlati foglalkozasok sordn szamtalanszor felhivtuk a hallgatdk figyelmét arra, hogy az MI-alkalmaza-
sokkal létrehozott szovegeket minden esetben ellenérizni kell. Ennek ellenére eléfordultak olyan megoldasok,
amelyeknél ez nem tortént meg. Az 1. képen bemutatott latogatdi karakterprofil generalt szévege megfelelt az
elvart hosszuisagnak, és nyelvileg is rendezettnek mondhatd, de a tartalmat a hallgaték nem tudtak érvekkel
alatamasztani. A leirasbol ugyanis nem kovetkezik egyértelmiien, hogy a célcsoport-karakter technoldgiai ér-
deklédése tilmutatna a rendszeres mobiltelefonos kozosségimédia-haszndlaton és az sem, hogy a kiterjesztett
valdsag (AR) technoldgia iranti elkotelez6dése valéban olyan mély lenne, hogy az motivécios tényezéként be-
folyasolja a szabadid8s programvalasztasat. VélhetSen a hallgatok ebben az esetben nem ismerték fel, hogy a
generalt tartalom nem nyujt teljes képet, ezért azt sajat tudasukkal és kreativitasukkal kellett volna kiegészi-
teni és mddositani.
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1. kép
A kurzus egyik résztvevdje dltal készitett visitor persona leirds

il ",

Képgeneralas

A képgenerald generativ mesterséges intelligencia hasznéalatdnak oktatdsatol azt vartuk, hogy a hallgatdk grafi-
kai el6képzettség nélkill is képesek lesznek jo mindségl, egyedi vizudlis tartalmak létrehozdsara a kommuni-
kécios kampdny kiillonb6z6 elemeinek készitése soran. Annak ellenére, hogy a hallgatéi visszajelzések szerint
a Photoshop és a Firefly modulok a kurzus legizgalmasabb témadi kozé tartoztak, a félév végén beadott munkak
értékelése alapjan megallapithatd, hogy e teriileten volt a legkevésbé sikeres a mesterséges intelligencia alkal-
mazdsa a tantdrgy keretében. Az okok teljes kor(i feltardsa a jelen vizsgdlatban nem volt lehetséges, azonban
feltételezéseink szerint tobb tényezd is kozrejatszhatott ebben. Ezek koziil emlitiink néhdnyat.

A kiallitasok sajétos jellemzdéje, hogy szervezésiik alapvetéen a lathatésag elvére épiil (Hooper-Greenhill 1990),
magat a kidllitdsi kommunikaciét pedig a vizudlis kommunikdcio egyik specidlis formajanak tekinthetjiik (Kuttner
et al. 2021). Ennek kovetkeztében az oktatdsi kisérletben részt vev hallgatok tobbsége a hdrom muzeumlatoga-
tas soran olyan nagy mennyiségi fényképes illusztracids anyagot készitett, hogy projektjeik megvaldsitasahoz a
mesterségesintelligencia-alapt képgeneralé technolégia alkalmazdsa egyéltalan nem vagy csak minimadlis mér-
tékben valt sziikségessé. Megfigyeléseink szerint ebben az oktatdsi kisérletben az ilyen képek inkabb azokban a
projektekben jelentek meg, amelyek Gsszességében is kevésbé bizonyultak sikeresnek, tehat a hallgatdi csoport
nem szant id6t az 4j technoldgia elsajatitdsdra, amivel 6k is egyetértettek. A legnagyobb problémat az ilyen ké-
pek alkalmazdsa sordn az jelentette, hogy a mesterségesintelligencia-szoftver dltal generélt eredményeket kritika
nélkiil fogadtak el a hallgatdk. A tipikus hibdk kozo6tt olyan anatémiai és ardnybeli problémdk jelentkeztek, mint
példaul a kezek, az ujjak vagy az arcok torzuldsa (lasd a 2. képet). Més esetekben oda nem ill6 targyak jelentek
meg, mint példdul az 1. kép el6terében lathaté kiforditott monitorok és diagramok. Mindkét hiba a technolégia
hidanyossagaibdl vagy a pontatlanul megfogalmazott promptok alkalmazasabdl ered.

2. kép
A kurzus résztvevdje dltal beadott MI-generdlt kép
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A hitelességgel kapcsolatos hibak is el6fordultak, ami killonosen problémads, mivel a hallgatok mtizeumi és tor-
ténelmi tematikdju vizudlis tartalmakat készitettek, igy az ezen a teriileten kulcsfontossagu lenne. A 3. kép elsé

posztjan elvileg az 1956-ban ledontott Sztdlin-szobor lathatd, azonban az a generalt képen kb6l késziilt, holott

az eredeti szobor bronzbdl volt, tovdbba a hattér sem titkrozi a valos torténelmi kornyezetet. A mésodik poszton

a szoveg szerint egy jogarnak is szerepelnie kellene, dm az hidnyzik a képrél. Emellett a korona inkabb egy brit ural-
kodé korondjara emlékeztet, mint Szent Istvanéra. A harmadik poszt képe annak leirasa szerint egy reneszansz

mestermiivet abrazol, azonban a stilusjegyei alapjan nem felel meg a torténelmi hitelesség kovetelményeinek.

3. kép
A kurzus résztvevdje dltal beadott MI-generdlt kép

Magyarnemtetimuzeum Magyarnemzstimuzeum

Magyarnemzetimuzeum

A hitelességi hibak nem a mesterségesintelligencia-szoftver sajatossagaibdl vagy hidnyossagaibdl adédnak. Ha-
sonlé pontatlansagok eléfordultak a hallgatok hagyomanyos képszerkesztési technikaval készitett grafikdin is.
Példaul a 4. képen Nagy Imre portréjit a hallgatd a reformkori orszaggytilés képére montirozta, ami torténel-
mileg téves kontextust eredményezett. A mesterséges intelligencia hitelességi kockdzata inkabb abbdl eredhet,

hogy gyorsabban és nagyobb mennyiségben képes képeket generdlni, ami noveli a kockazatot, ha azokat a fel-
hasznalék ellenérzés nélkiil fogadjak el.

4. kép
A kurzus egyik résztvevdje dltal beadott, hagyomdnyos képszerkesztési eljdrdssal készitett kép
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Mindezek ellenére a mesterséges intelligencia altal generdlt képek oktatési célu alkalmazdsdban komoly po-
tencidlt latunk. A jov6ben érdemes lenne Gj, inspirald feladatokat integralni a tananyagba, ilyen lehet példa-
ul a sablonok helyett az egyedi dizdjnkoncepcidk létrehozdsa vagy sajét tarlatvezetd karakterek megalkotédsa
a mesterséges intelligencia eszkozeivel. Ez nemcsak a hallgatdk kreativitdsat és problémamegold6 képességét
0sztonozhetné, hanem lehet6séget nydjthatna arra is, hogy a technolédgia valdban a tervezési folyamatok szer-
ves részévé valjon, ahelyett, hogy csupdn a feladatok gyors megoldasanak eszkozeként funkcionaljon.

Hanggeneralas

A kulturalis és oktatasi projektek gyakran korldtozott koltségvetéssel miikodnek, ezért a mesterségesintelligen-
cia-alapu eszkozok kiilonosen értékes eréforrast jelentenek. Ezek a technoldgidk képesek egyenletes, j6 miné-
ségli hanganyagot elééllitani el6re megirt vagy felolvasott szovegek alapjan. A fejlettebb rendszerek mar arra is
alkalmasak, hogy a filmek hangulatdhoz illeszked6 hangstilusokat és érzelmi tonusokat generéljanak. Bar ezek
a szolgaltatdsok jelenleg elsésorban angol nyelven érhet6k el, a magyar nyelvii megoldasok is folyamatosan fej-
16dnek, és egyre természetesebb, hallgathatébb hangzast kinalnak.

A hallgatdk éltal beadott munkak kozott olyan példak is szerepeltek, amelyek hangmindsége meglepte az ok-
tatokat: a végleges anyagok kozott akadtak olyan videdk, amelyek hangja szinte szinkronstidié-szinti min6sé-
get képviselt — ami egyetemi beadandok esetében ritkasdgszdmba megy (lasd az 5. képet).

S. kép
A résztvevék dltal készitett rovidfilm'

A mesterséges hanggeneralés jelenlegi korlatai kozé tartozik, hogy a technoldgia — f6ként az ingyenesen elér-
het6 szolgaltatasok esetében — nehezen boldogul a nyelvspecifikus fonetikai sajatossagokkal, kiilonosen olyan
nyelvek esetében, mint a magyar, ahol az intonaci6, a hangsilyozds és a kiejtés szabalyrendszere kiilondsen
osszetett. Ennek eredményeként a generdlt beszéd gyakran természetellenesen hangzik, és el6fordulhatnak
kiejtési hibak, amelyek technikai eszkozokkel csak korldtozottan javithaték. Tovabbi kihivast jelent, hogy a
mesterségesen eléallitott hangok az érzelmi arnyalatok visszaaddsara is csak korlatozottan alkalmasak, ami
tovabb csokkentheti a beszéd természetességét. Mivel a vizsgalt kurzus angol nyelven zajlott, ezek a problé-

mak kevésbé voltak érzékelhetdk.

1 Megtekinthetd itt: https://youtu.be/6Trvnfi833c.
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All6képbdl mozgokép generalasa

Az animalt tartalom hatékony eszkozként szolgdlhat a promdcids anyagok vizudlis vonzerejének névelésére.
Mig kordbban az 4ll6képek animdacidvd alakitdsa komplex tuddst igényelt, a generativ mesterséges intelligencia
fejlédése révén ez a folyamat jelentés mértékben leegyszertisodott.

A félév sordn megvaldsult projektek kozott szerepelt egy kisérleti feladat, amelyben a hallgaték egy torténel-
mi képbdl generéltak mozgé animéciot (lasd a 6. képet). Bar a generdlt mozgdsok testreszabdsa nem érte el a
professziondlis animdcids szoftverek altal kindlt szintet, az eszkozok hasznalata gyorsan elsajatithato volt, és
az animaciok elkészitése minimalis idéraforditast igényelt. Mindez jelent6s potencialt jelez az ilyen technolé-
gidk oktatdsi céla alkalmazasaban, kiilonosen a vizudlis kommunikdciét vagy a narrativ prezentaciot kozép-
pontba helyezé kurzusok esetében.

Ugyanakkor fontos korldtot jelent, hogy a mesterségesen el6allitott animdcidk gyakran tartalmaznak nem
szandékolt, természetellenes mozgaselemeket, amelyek a szoftverek korlatozott testreszabhatdsdga miatt csak
mérsékelten javithatok.

6. kép

Osszefoglalas

Ez a tanulmény alapvet6en a mesterségesintelligencia-eszkozok oktatési célt haszndalatira 6sszpontosit a vizu-
alis kommunikécio és a promdcios tartalomkészités felsGoktatdsi gyakorlatan keresztiil. A félév sordan keletke-
zett, Osszességében rendkiviil sikeres és magas szinvonald kulturalis kommunikacids témédju hallgat6i munkdk
eredményeinek részletes bemutatdsa egy mésik tanulmany témédjat képezheti.

A mesterséges intelligencia oktatdsi célt hasznalata sordn szerzett pozitiv és negativ tapasztalatok megosz-
tdsaval célunk az volt, hogy 6sztonozzik a témaéval kapcsolatos tovébbi kutatdsokat, elémozditsuk a techno-
l6gia tudatosabb és hatékonyabb integracidjit az oktatdsi gyakorlatba, valamint feltdrjuk azokat a kihivasokat,
amelyek az ilyen jelleg(i alkalmazdsok sordn jelentkezhetnek (ldsd az 1. tiblazatot). A tapasztalatok alapjin a
generativ MI-eszkozok jelentés elényoket kinaltak a hallgaték szamara, kiilonosen az otlet- és szovegvazlat-ké-
szitésben, valamint a vizudlis kreativitds kibontakoztatdsdban a technikai megvalésitas egyszer(isodésének ko-
szonhetéen. Ugyanakkor a technolégia haszndlatanak korlatai is egyértelmtien megmutatkoztak: a tartalmak
sok esetben felszinesek vagy sablonosak maradtak, a vizualis anyagoknal torzuldsok és kovetkezetlenségek je-
lentkeztek, mig a hangalapt megolddsok esetében kiejtési nehézségek voltak tapasztalhatdk.

Az 4j technolégiai lehet8ségeknek koszonhetéen a jelen tanulményban bemutatott képzés gyakorlati hasz-
nosithatésaga messze meghaladta a kordbbi hasonlé kurzusok eredményeit (Kuttner & Karpati 2023). Tapasz-
talataink szerint ezek az eszkozok hatékony oktatasi segédeszkozokké valhatnak, ha az oktatdk tudatosan és
célzottan alkalmazzak Gket, valamint rendelkeznek a sziikséges szakmai kompetenciakkal.
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A generativ MI-eszkozok oktatdsi célii alkalmazdsdnak tapasztalatai

Feladat tipusa MI-eszkoz(ok) Cél/funkcié Elényok Kihivasok/korlatok
I s . " . Altalanossdg,
Kommunikdcids Stratégiai tervezés Gyors szovegvazlatok, A
) . ChatGPT . . e , a stratégiai mélység
kampanyterv tamogatdsa Otletgazdagsag his
idnya
Koz6sségimédia- Platformspecifikus Nyelvi és formai Tartalmi felszinessé
& ChatGPT P . tdmogatds, gyors . S8
posztok tartalomalkotas S L Ao T4 koézhelyes megoldasok
verzidkészités
ChatGPT (script) , . . (14
Videos tartalom CapCut (vagas) Narratl‘vaa/llfotas s . Scrlpt,gener:ellais - Sablonos otletek,
. sr s 12 . vizudlis tamogatasa, minosegi Lo <
(interjt, ajanld) Adobe Firefly Vst . szerkesztési korlatok
kommunikacié videodeftektek
(storyboard)
Generativ Kreativ vizualis Grafikai el6képzettség Torz dbrazolasok,
Képeenerdlas Adobe Firefly gondolkodas nélkill is latvanyos anatomiai hibdk,
Pg fejlesztése eredmények hitelességi problémak
Korlatozott
Alléképbsl Ca%Cut (effektek) Torténelmi anyagok Latvanyos eredmény testreszabhatdsag,
L4 unwayML T A . o . A
mozgokép A vizudlis feldolgozasa | kevés technikai tudassal vizudlis
(mozgdkép) . [
kovetkezetlenség
Narracié technikai Stabil, magas Kiejtési és
Hanggeneralas ElevenLabs s LS hangsulyhibak
megvaldsitdsa hangmindség bi
izonyos nyelveken

Bar a kutatas kis mintan, pilotjelleggel zajlott, az eredmények igy is arra utalnak, hogy a rutinszer, ismétl6dé
technikai feladatok kivaltasaval a hallgatok szamara tobb id6 és energia szabadulhat fel, amelyet jellemzéen
olyan magasabb szint( tevékenységekre fordithattak, mint a projekttervezés soran a célkitiizések megalapo-
zdsa és a célcsoport sajatossagainak mélyebb megértése. A vizudlis és a mozgoképes tartalmak készitése soran
pedig olyan feladatok kertiltek el6térbe, mint a kulturalis program irdnti érdeklédés felkeltése és annak feltd-
résa, és az, hogy miként vonhaté be érzelmileg a kozonség a kommunikacids tizenetek révén. Mindez nemcsak
a hallgat6éi munkafolyamatokat alakithatja at, hanem strukturdlis valtozdsok végrehajtasat is sziikségessé te-
heti a hagyoményos oktatdsi mdédszertanokban. Az oktatéknak pedig fokozatosan alkalmazkodniuk kell az 0j
tanuldsi kornyezethez, hogy a felszabadulé kapacitdsokat valéban a magasabb szint(i problémamegoldasra és
a kreativ gondolkodas tdmogatéséra tudjak forditani.
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Kép., zavar

A gices, a glitch és a furcsa az MI-generalt képekben

Orosz-Réti Zsoéfia
Debreceni Egyetem

A tanulmany amellett érvel, hogy a mesterséges intelligencia altal generalt képek alapjaiban értelmezik
djra a jelentés, a felismerés és az értelmezhetéség hagyomanyosan adottnak tekintett viszonyait. A freudi
kisérteties (uncanny) mellett Mark Fisher hatborzongat6 (eerie) és kiillonos (weird) affektusaira épitve a
gondolatmenet harom egymast koveto stacion keresztiil targyalja az MI-képek jelentésvesztését. E16szor
a giccs logikaja mentén elemzi a fotorealisztikus, idealizalt emberabrazolasokat, ezt kovetéen az MI-hibak
és vizualis glitchek eerie tapasztalatat vizsgalja, amelyek a szubjektum hidnyat teszik érzékelhetdvé, végiil
a weird affektusan keresztiil értelmezi az Italian brainrot jelenségét mint a jelentésképzés kulturalis és
ideologikus kereteit felfiiggeszto vizualis gyakorlatot.

Kulcsszavak: brainrot, jelentésvalsag, képgeneralds, mesterséges intelligencia, unheimlich

Mixed Metcaphors

The Kitsch, the Glitch, and the Weird in AI-Generated Images

The article explores images generated by artificial intelligence from a humanities perspective and consid-
ers the implications of the new technologies on traditional mechanisms of meaning production. It argues

that artificial intelligence has fundamentally reconfigured the taken-for-granted relationships between

meaning, recognition and interpretability.

To support this claim, after briefly delineating the working mechanisms of Al image generation, the pa-
per turns to photorealistic, idealised representations of the human figure through the logic of Hermann

Broch’s kitsch and Freud’s uncanny. Then, it relies on Mark Fisher’s reading of the eerie to analyse Al er-
rors and visual glitches up until the point of complete visual incomprehensibility, suggesting that such

experiences are unsettling because they render the absence of a subject palpable.

Finally, the paper interprets the phenomenon of Italian brainrot, framing it with Mark Fisher’s understand-
ing of the weird. Rather than understanding the random and impossible combination of visual elements

as the tag “brain rot” suggests, in the sense of meaning being irretrievably lost, the article suggests explor-
ing it as a visual practice that, albeit through Al devices, reinscribes human agency while interrogating the

cultural and ideological frameworks of meaning-making. The paper concludes by positioning these three

aspects of Al-generated imagery within a framework of the shifting relationship between self and other.

Keywords: artificial intelligence, brainrot, crisis of meaning, image generation, uncanny
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Italian brainrot

Nagyjabol 2023 Gsze 6ta a mesterséges intelligencia (MI) nemcsak a napi életiink része, hanem a kozbeszéd
rendre visszatérd témaja is. Legyen sz6 a kreativ iparagakrol, a kultirardl, a tartalomgyartasrol, a szérakozasrol,
az oktatasrdl, az MI fenyegetése és/vagy igérete, korlatainak és potencialjanak feltérképezése hatarozza meg a
nyilvanossag érdeklédését. Ezzel pairhuzamosan, amikor a nagy nyelvi modellek gyakorlatilag pillanatok alatt
tudnak generdlni olyan sz6veget, amely szinvonaldban megfelel egy dtlagos képességli masodéves egyetemis-
ta szovegalkotasi kompetencidjanak vagy éppen feliillmuilja azt, meglep6 médon éppen a jelentés — és egyalta-
lan a vilaghoz valé olyan viszony, amely feltételezi, hogy a dolgok jelentenek valamit — valik tiinékeny, ritkan
hozzaférhetd luxuscikké. A nagy nyelvi modellek térnyerésével kozel parhuzamosan széles korben elterjedtek
a képgeneralé MI-s szolgaltatasok is. Beismerve, hogy az MI-t kontextualizal6 elemzések hajlamosak dramai
tulzasokba esni, mégis megkockaztatom: az 4j MI eszk6z6k mind a széveg-, mind a képalkotds terén alapjai-
ban irjak Gjra az ember és a vilag kozotti konszenzudlisan mikodo viszonyt, amely azt feltételezi, hogy A tud
B-t jelenteni, és hogy lehetséges két végpont kozott jelentést kommunikalni.

Jelen iras az MI-generalta vizualidk vizsgalatdval igyekszik ezt aldtdmasztani, azt remélve azonban, hogy
az ilyen mddon levont tanulsigok, bar ldtvdnyosabbak, végs6 soron a széveg és az olvasé viszonyaval kapcso-
latban is hasznosithatéak lesznek. Az MI 4ltal generalt képek folyamatos jelentésvesztését harom fazison ke-
resztil tekintem at: elészor az MI emberképeit, majd a hibdas MI-képeket és a hibak mibenlétét térképezem
fel, végiil pedig a nonszensz MI-tartalmakat vizsgalom. Ehhez kézre esik Mark Fisher harom, az idegenséggel
elszdmol§ affektusa, a freudi hagyomdanybdl szdrmazé kisérteties (uncanny vagy unheimlich), a hitborzongatd
(eerie), illetve a furcsa (weird).

A gondolatmenetem kiindulépontja végiil az azt leiré szoveg zardakkordjava valt: 2025 6szén a magyar al-
taldnos iskoldkba is becsorgott az ,0lasz agyrohadas”. Paradox médon a jelenthet8ség teljes felfiiggeszt6dése
nem feltétleniil implikalja, hogy az értékként tételezett kritikus gondolkodas, az intellektudlis kockazatvallalas
végnapijait éljik. Az Italian brainrottal szembeni, akir generdcidsnak is betudhaté zavarom és frusztraciom
ellenére (de taldn éppen ezért): pont ellenkez6leg. Nem lehetetlen, hogy pont az olasz agyrohadds vet véget a

»sima”, kortiinetnek tlind brainrotnak. Miel6tt azonban eljutunk eddig, szeretném az MI-helyzetet és az MI-ge-
neralt képek és szovegek szimuldkrumjellegének szinevaltozasait attekinteni.

A kortars MI-alapt képgenerdtorok — a legfrissebbek gyakorlatilag kivétel nélkiil diffiziés modellek — mtiko-
dése nagy vonalakban ugy irhato6 le, hogy hatalmas, képekbdl és az azokhoz kapcsolt sz6veges leirasokbol 4116
adatbazisokon tanulnak. A tanitds soran sem a képeket, sem a szovegeket nem ,jelentésként” kezelik, hanem
szamsorozatokkd, ugynevezett embeddingekké alakitjdk 6ket, amelyek a hasonlésdgok és a kiilonbségek sta-
tisztikai mintdzatait kodoljak. A mélytanulds folyamata ezekbdl a mintdzatokbdl hoz létre egy sokdimenziés,
absztrakt strukturat, az igynevezett latens teret (latent space), ahol olyan vizudlis jellemz8k, mint a szin, a for-
ma, a textura és ardnyok kombindcidi rendez6dnek egymdshoz kozelebb vagy tavolabb, amelyek az emberi ész-
lelés szamadra ,valamiként” felismerhet6 képekként jelennek meg. Amikor a felhaszndld szoveges promptot ad
meg, a modell ezt szintén embeddinggé alakitja, majd egy kezdetben puszta statikus zajbdl indulva, a forditott
diffazi6 folyamatan keresztiil 1épésrol lépésre Ggy rendezi Gjra a pixeleket, hogy azok a latens térben a megadott
leirdshoz statisztikailag leginkabb illeszkedd vizudlis mintdzatok felé mozduljanak el. A generalt kép igy nem
meglévd képek mésolata, de nem is ,képzelet” a sz6 emberi értelmében; sokkal inkdbb annak a valdsziniiségi
térnek a pillanatnyi metszete, amelyben az adatbazis képeibdl tanult vizualis konvenciék Gjrakombinalédnak
(b6vebben lasd Zhang et al. 2024).!

Az MI-képgenerilas tehét alapvetéen (és bevallottan redukcionista értelmezésben, csak annyit figyelembe
véve a technoldgiai hattérbél, amennyi a gondolatmenethez sziikséges) nehezen dtjarhaté elemek (természetes
nyelv — numerikus kéd — kép) ,,egymdssal beszéltetésével” valik lehetévé, ahol az interpretaciét olyan, intelligens

1 Hari, Jay: How AI Image Generation Works: A Fun and Beginner-Friendly Guide ©. Medium, 14 January 2025, https://
medium.com/design-bootcamp/how-ai-image-generation-works-a-fun-and-beginner-friendly-guide-dff505ba9cc6.
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rendszerek végzik, amelyek kozvetlen parancsok helyett képesek arra, hogy jelentésdekddoldsra és -repro-
dukcidra tanitsik sajat magukat. A helyzet némiképp emlékeztet Stefano Gualeni Something Something Soup
Something cimd, 2017-es elmekisérlet jellegli, a wittgensteini csalddi hasonldsdgot illusztral6 szamitégépes
jatékara. Ebben a tdvoli jov6ben az ember felveszi a kapcsolatot egy tavoli civilizdciéval, amely kérésiinkre az
irbdl leveseket sugaroz le az embereknek, csak az idegenek nem egészen értik, mire gondolunk, amikor levest
kériink. Van, hogy laposelemek tuszkalnak benne, néha kb6l van, esetleg kalapban szolgdljik fel és szivoszalat
adnak hozza. A jatékos feladata, hogy minél pontosabban értésiikre adja, mitdl leves a leves. Mig szamunkra
elsédleges szempont, hogy a leves ehetd legyen, addig az idegenek szaimara valami tavoli vizualis hasonlésag
is megfeleld, de talan azt sem értik, hogy mit értiink azon, hogy valami ehet6. Hasonléképpen az ember és a
képgeneral6 szoftver kozotti kommunikacié annak ellenére zajlik, hogy nincs koz6s nyelv vagy értelmezési
keret, s6t a masik oldalon nyilvan tudatot sem feltételezhetiink. A parancsot lead6é ember egy képt6l azt varja,
hogy ,ehet6” legyen — azaz, hogy legyen valamiféle kovetkezetes referencialitdsa a valdsag felé, hiromdimenzids-
ként elgondolhaté terek és formak kétdimenzids leképezddését adja, mikozben a képgenerald szoftver a ren-
delkezésére allo, felcimkézett adatbazis alapjan hoz létre egy ,levesnek kinéz6 valamit” — azaz egy olyan képet,
amely magan hordozza a promptban meghatarozott kérések reprezentdciéjanak egy adott vizualis konvencidjat.

A giccs gyozedelmeskedése

Mindennek fényében nem meglep6, hogy az MI-képgeneralds olyan témakban érte el elsd sikereit, ahol nagy ha-
gyomanya van a kétdimenzios reprezenticidknak. Ezzel a (tulnyomorészt n6i) test megjelenitésének tobb évtize-
des hagyomadnyaiba illeszkedik, egyrészt a divat- és modellszakma, mésrészt a pornogréfia irdnyabdl. Ez a mez4
nyilvin magaval hordozza és felnagyitja azokat az irredlis elvarasokat és rendszerszintl problémadkat, amelyek
mdr az MI megjelenése el6tt is jellemezték a szépségipart. A néi test rendszerszintli szexualizalasdanak példaul
egyenes kovetkezménye, hogy még jelen sorok irdsa kozben, 2026 janudrjaban is etikai problémak meriilnek fel
példaul az Elon Musk érdekeltségi korébe tartozé Grok Ml-asszisztenssel kapcsolatban, amely a beleegyezésiik
nélkill, virtudlisan ,levetkdztet” valés embereket — jellemz8en néket, de az esetek egy részében gyerekeket is.>

A néi testek szexualizaldsdnak, kizsdkmanyolasanak vagy normativ keretek kozé kényszeritésének a nyolc-
vanas évek 6ta dokumentalt folyamata az MI felemelkedésével tovabb eszkalalédott, hiszen az MI-adatbazi-
sokban tilnyomo¢ tobbségben vannak az ilyen jellegli képek, igy a képgeneralas sz6 szerint lathatatlannd teszi a
nem normativ testeket, és fenntartja a meglévd sztereotipidkat. Az atlagos, bérhibakkal rendelkezd, kialvatlan,
tulsulyos testek nemcsak a tokéletes normatél valé deviacidként jelennek meg, hanem egyaltalan nem kapnak
semmilyen platformon lathatdsdgot. A testpozitiv mozgalom hatdsat az MI dltal generdlt képek univerzuma
gyakorlatilag néhany év alatt tudja semmissé tenni. Egyébként a promptolds mddszertana is ezt tdmasztja ala:
ahhoz, hogy az atlagost megkozelité testeket kapjunk, tételesen fel kell sorolnunk a ,hibdit™ a szepléket, a ka-
rikdkat, a szem alatti taskakat (lasd az 1. képet), de a kort és a bérszint is hasonlé ,tokéletlenségként” kddolja
a rendszer.

A rendszerszint torzitasok azt is implikdljak, hogy az MI-modellek reprezentécidi szerint az egyén neme vagy
bérszine predesztindlja a foglalkozasokat, amelyeket végezhet, az anyagi helyzetét, amelyet elérhet, vagy éppen
az esztétikai valasztasait és izlését. A Nature példaul 2024-ban szdmol be egy szemléletes példarol, amelyben
a Stable Diffusion MI az ,egy amerikai férfi és a hdza” promptra fehér, kozéposztalybeli férfit és emeletes, ele-
gans épiiletet vizualizal. Ezzel szemben az ,afrikai férfi és diszes haza” parancsra egy, sarkunyhdjara rendki-
viil biiszke fekete férfi képét idézi elénk (Ananya 2024). Hasonl6képpen, egy masik kutatécsoport a DALL-E

YR

és Stable Diffusion modellektdl kért ,mérnok”, ,,szamitégépes szakember”, ,tudds” és ,matematikus” vizuali-

2 Gentleman, Amelia, Helena Horton & Dan Milmo: Grok AI Still Being Used to Digitally Undress Women and Children
despite Suspension Pledge. The Guardian, 5 January 2026, https://www.theguardian.com/technology/2026/jan/05/elon-
musk-grok-ai-digitally-undress-images-of-women-children.
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zdcidkat. Mig a DALL-E-nal a generalt képek legalabb 75 szdzaléka, a Stable Diffusion esetében szdz szazaléka
dbrazolt ilyen promptokkal férfiakat.® Fontos hangsilyozni, hogy ezeket az eleve meglévd, rendszerszint(i tor-
zitdsokat az MI csak fenntartja és felnagyitja, nem pedig létrehozza.

1. kép
A ChatGPT dltal generdlt képek

Forrds: a szerzd szerkesztése*

Az MI-képgeneralds nemcsak szoveges, de vizudlis promptok segitségével is lehetséges, ami azt jelenti, hogy
meglévé fényképek MI dltal atalakitott valtozatat is el6 lehet allitani — ez a funkcié pedig hamar utat talalt
azokhoz a felhasznaldkhoz is, akik sem szakmai érdeklédésiik miatt, sem szabadidés kisérletezésként nem
generalnak MI-képeket. Szamos olyan online applikacié elérhetd, amely néhany, a felhasznalé éltal feltoltott
profilképbdl a személyes adataiért és egy diverzebb adatszettért cserébe elképzeli 6t bizonyos online esztéti-
kak képvisel6jeként, killonb6z6 glamour shotokban, idilli helyszineken. Akar sajat maga gyermekvéltozatét az
Olében tartva, dus, j6l karban tartott hajjal, egészséges és szabalyos fogakkal, kisimult bérrel. Ez még a digi-
talis képmoddositdsok torténetében is latvanyos és lényegi valtozds. Az Adobe Photoshop 1988-as megjelené-
sét6l kezdve, még a FaceTune 2016-0s MI-képmddosito szoftverével egyiitt is ezek a technolégidk — feminista
nézépontbdl jol dokumentéltan aggaszté médon (Rajanala et al. 2018, Barker 2020, Eshiet 2020, Isakowitsch

3 Nikolic, Kristina & Jelena Jovicic: Reproducing Inequality: How Al Image Generators Show Biases against Women in
STEM. UNDP, 2 April 2023, https://www.undp.org/serbia/blog/reproducing-inequality-how-ai-image-generators-show-bi-
ases-against-women-stem.

4 Mindkét kép a ChatGPT képgeneralé6 alkalmazasaval késziilt, 2026. februar 13-an. Az elsé prompt ez volt: , Kérlek ké-
szits egy realisztikus fot6t egy atlagos megjelenésti, negyvenéves nérél.” A masodik prompt ez volt: ,Kérlek készits nekem
egy realisztikus fotot egy dtlagos megjelenés(, faradt, enyhe talsullyal rendelkez, negyvenéves nérél, street photo stilus-
ban. A szeme tdskds, az arcbére nagyon enyhén megereszkedett, a hajfestése kicsit kifakult.”
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2022) — torzitjdk az egyén énképét, romboljék az 6nbizalmat, mivel a tényleges emberi test és arc ardnyainak
eltorzitdsan, textdrdjdnak homogenizaldsin, egyenetlenségeinek eltiintetésén alapulnak. Az elmalt néhdny év
MI-képei azonban tullépnek ezen, és gyakorlatilag olyan személyeket vizualizdlnak, akik olyan dolgokat visel-
nek, fogyasztanak, olyan terekben mozognak és olyan személyekkel 1épnek interakcioba, akik és amelyek ko-
zll egyik sem létezik.

Mindekoézben nem szabad elfelejteni, hogy ezek a nemlétez6 MI-fantazmagéridk méar meglévé adatszettek
és abrazolasi konvenciék nyomaban, ,6ridsok vallan” jonnek létre. Ezzel kival6an illeszkednek azokba a tagabb
kulturalis tendencidakba, amelyek a kortars késékapitalista tdrsadalmat jellemzik. A Mark Fisher-i hantolégiara
épitve, alapvetben ismételhetdségre és ismétlendGségre berendezett tarsadalom ez, ahol a teljes névumot lehe-
tetlenné teszi a neoliberalizmus logikaja (Fisher 2014). A statisztikailag legvalészintibb valtozat tjdonsagként
eléallitasa tehat alapjaiban ismétlés, és ekként esztétikailag a giccs, ontolégiailag pedig a kisérteties elméleti
keretrendszerében helyezhet6 el.

Hermann Broch mar 1945-ben olyan imitdcids rendszerként definidlja a giccset, amelyben maga a valésag-
érzékelés vész el (Broch & Hargraves 2002). Az id6beli kiilonbség ellenére ez a leiras konnyen és egyértelmtien
vonatkoztathaté az MI altal generalt képekre. A giccs egy masik, immar frissebb értelmezése Roger Kimball-
tol szarmazik, aki szerint a giccs olyan miitargy, amely az esztétikai és reflektiv tdvolsag eltorlésével onrefe-
renssé, s6t ndrcisztikussa valik; a vagy kielégitése helyett minddssze annak tovabbi stimuldldsara alkalmas.®
Az MI altal létrehozott, valés arcokra épiil6 6nkép a giccs kortdrs, algoritmikus formdjaként irhat6 le, amely a
folyamatosan még idedlisabba tehetd énre épitve a szubjektumot sajat maga szimuldkrumadvd alakitja. Immaér
egyetlen vagya, hogy a statisztikai atlag, a platform normadi és az esztétikai kozépszer kontextusdban hatéroz-
za meg magat: egyszerre termékként és fogyasztéként, sajat maga fogyasztdsdnak fenntartdsira optimalizdlva.
Ez az onreferencia egyuttal a nyitottsig hidnyadt is jelenti, amelyben nem kell, de nem is lehet szembenézni a
radikalisan kiilonb6z6 masikkal.

A kisérteties freudi definicidja a giccshez hasonléan az ismert és az ismeretlen, a sajat és az idegen dinami-
kdjanak kontextusdban poziciondlja magét. A jél ismert meghatdrozas szerint akkor tapasztaljuk meg a kisér-
teties (unheimlich) jelenségét, amikor az otthonos (heimlich) idegenné vélt formdban tér vissza (Freud 2003).
A kisérteties fogalma tehat nem ellentéte, hanem kiegészit6je a giccsnek: mig a giccs az esztétikai tavolsag el-
torlésével a felismerés azonnalisagat kinalja, a kisérteties ott 1ép mitikodésbe, ahol ez az azonnalisdg megbom-
lik. Az MI-generdlta, de valds arcokon alapul6 képeknél az otthonos, az én azért valik ismétlésében idegenné
és nyugtalanitovd, mert a szimmetrikussa tett, egyedi jegyeit6l megszabaditott, tokéletesen szabalyozott test
elérhetetlen vagyképeként tér vissza. Mig a giccs az azonnali 6nmegerdsités igéretén keresztiill mikodik, a ki-
sérteties ebben az esetben éppen abbdl fakad, hogy ez az igéret soha nem teljesiil maradéktalanul.

Giccs helyett glitch

A tokéletessé generdlt emberi test igérete az MI dltal létrehozott képeknek abbdl a tulajdonsdgabdl fakad, hogy
elméletileg — legalabbis az MI-evangélistak szerint — bdrmit képes el6éllitani. Egyrészt a hatdrtalan kreativi-
tds igéretét a felhaszndldk legnagyobb szdzaléka kozépszerd, fotérealisztikus emberalakok generdldsdra hasz-
ndlja, és egyre inkdbb a valos fotoktdl megkiilonboztethetetlen munkdkat 4llit majd el6. Mésrészt a legfrissebb
kutatasok szerint a képgeneralé MI-k tobbnyire tizenkétféle, rendkiviil dltalanos stilus egyikében fognak képet
eléallitani, ekként ,a liftzene vizudlis megfelel§jét” dllitva elé (Hintze et al. 2026). Az idegennel val6 szem-
besiilés hidnyanak szimmetrikus ellenpontja az MI altal vétett hibdk — a digitalis glitchek — lathat6va valasa.
Ezen a ponton szeretnék roviden kitérni az MI-t illet6 nyelvhaszndlati sémdakra. Az egyik legnépszertibb kép-

generald alkalmazds, a Midjourney képalkot6 promptja igy néz ki: ,/imagine”, azaz képzeld el. A modelleket

5 Kimball, Roge: Notes Toward the Definition of Kitsch. Modern Age, 24 March 2025, https://modernagejournal.com/
notes-toward-the-definition-of-kitsch/249336/.
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stanitjak”, 6k maguk ,tanulnak”, ,megprdbdljak kitaldlni”, hogy mire gondolhat a felhaszndld, ,tévednek” és

yhallucindlnak”. Kénnyen lathatd, hogy az antropomorfizéld beszédmadd gyakorlatilag elkeriilhetetlen az MI-rél
sz016 értekezésekben. Valéjaban mér a tudomdnyteriilet neve is — ,mesterséges intelligencia” — eleve feltételezi,
hogy egy jellemzéen emberi tulajdonsagot prébalunk meg nem-emberi kontextusban eléallitani és elemezni
(Placani 2024). Ezzel az az egyik probléma, hogy az antropomorfizmusok hamis analégidkat termelnek ki, és
elfedik a tényt, hogy a generativ MI teljesen mas logika alapjan miikédik, mint mondjuk egy agyi neuronhdlé-
zat. Ontolégiai szempontbdl ilyenkor az torténik, hogy a promptolast kommunikdciénak tekintjiik, az MI-mo-
dellek altal 1étrehozott végeredmény mogott pedig sziikségszertien szubjektumot feltételeziink.

A glitchek olyan hibak a generativ folyamatban, amelyek az emberi szemlél6 szamara eltorzitjak a végeredményt,
és ekként lathatéva teszik azt, ami tobbnyire lathatatlan marad (Betancourt-t [2017: 104] idézi Waszkiewicz 2019:
218): a kudarcos kommunikacié mogott meghtz6dé szubjektum hidnyat. A glitch ebben az értelemben téréspont,
amelyen keresztiil lathatéva valik, hogy a generativ MI miikodése nem kommunikdcié, hanem statisztikai valé-
szinlség. Mig a freudi kisérteties esetében az idegenség az ismerés torz visszatérésébdl fakad, az MI-glitchekben
éppen az valik nyugtalanitévd, hogy nincs mit ,félreismerni” nem egy elrejtett szubjektum bukkan felszinre,
hanem annak hidnya. Ez a hiany egyenesen a Mark Fisher altal leirt hatborzongaté (eerie) affektusahoz vezet el,
amely akkor 4ll el8, amikor valahol tirességet talalunk, ahol valaminek lennie kellene, vagy valamit talalunk ott,
ahol semminek nem kellene lennie (Fisher 2016). Fisher (2016: 11) szerint ez az empirikus tapasztalat egyben a
transzcendenssel valé szembesiilést is implikalja, és alapvetSen az dgencidhoz van koze: ,Miféle dgens dolgozik
itt? Van-e egyaltaldn dgens?”

Banalisnak tlin4, mégis megvilagitd erejii példa az MI dltal generalt szinez6k esete, ahol a vizudlis hasonldsag
statisztikai logikdja az emberi szemlél6 szdmdara poétikai érték(i analégiava valhat. A gyermekeknek szant
szinez6k nemcsak a finommotorika fejlesztésére és tdgabb értelemben a szabdlykévetés habitusdnak bevésésé-
re alkalmasak, hanem a minket koriilvevo érzékelhet6 vilag logikai megértését is elésegithetik: innen lesheti el
a rész—egész logikus viszonyat vagy a perspektiva fogalmat. Hogyan csatlakoznak egymashoz példaul egy tér-
forma adott elemei? Hogyan strukturalédna mindez harom dimenziéban? A jé szinezék ezekre is ravezethetik
a felhasznaldikat. Bar a modellek ezen a fronton is egyre jobbak lesznek, az MI-szinezéket érint6 leggyakoribb
kritika az, hogy a vonalak nem vezetnek sehova, emberi logikdval nem szinezheték, mert a rajta szerepld tar-
gyaknak ,nincs értelmiik”.¢ Az a helyzet, hogy ezeknek a képeknek valéban ,nincs értelmiik” — egész egysze-
rlien nem a valdsag hi reprezenticidjanak igényével vagy egyaltalan lehetségével jonnek létre.

Az Ml altal generalt szinezékben gyakran figyelhet meg, hogy egymadstdl eltéré funkciéju és jelentésti elemek
anatémiai vagy formai jegyeik mentén Gsszecstsznak: a cicafiilek konnyedén alakulnak at angyalszarnyakka,
alevelek hajtincsekké vagy ruhafodrokks, a cstszdak lépcsékké vagy a gyermekkarok indokolatlanul dllatszerd
mancsokka (lasd a 2. képet). Az ilyen képek nem ,hibdsak” abban az értelemben, hogy egy felismerhetd targy
teljesen elttinne; épp ellenkezéleg, til sok minden ismerhetd fel benniik egyszerre. A kontirok megmaradnalk,
de a testhatdrok bizonytalannd vélnak, a funkciok felcserélédnek, az anatémia ornamentikéva lapul. Fontos
azonban hangstlyozni, hogy ezek az dtmenetek nem az MI esztétikai dontéseibél fakadnak, hanem abbdl, hogy
a modell a ldtens térben egymashoz kozel elhelyezked6 vizudlis jegyeket — példdul az ivességet, a szimmetri-
at, a puhasdgot, az ismétlddést — egymadssal felcserélhetéként kezeli, mert ezek tobbnyire azonos kontextus-
ban szoktak megjelenni. A giccs azonnali felismerésigérete itt egyszerre jelenik meg és bomlik fel, mikézben
a vizudlis csuszasok, a felcserél6d6 konturok, a bizonytalan testhatarok glitch-szer(i toréspontként lattatjak a
modell statisztikai logikajat. A szinez6kben, amelyeket a részletek felfedezésre terveztek, ezek az anatémiai
és vizudlis elcsiszdsok nem zavaré rendellenességként, hanem jatékos, de mégis nyugtalanité dtmenetekként
jelennek meg.

6 Winkletter, Robb: The Flood of AI Coloring Books. Medium, 20 November 2022, https://medium.com/@winkletter/
the-flood-of-ai-coloring-books-2fe720667cfe.
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2. kép
A ChatGPT szinezdgenerdlé alkalmazdsdval késziilt a kép

Forrds: sajdt prompt alapjin’

Azilyen jellegli hibdk a véletlenszeriiség poétikdit hivjak életre — azaz a koincidencia olyan analégidkat idéz eld,
amelyeket az emberi befogadé kreativként tud olvasni, és ezért érzékeljitk nyugtalanitéként. Ezzel szemben a
glitch extrém torzitdsa és az észlelt jelentés teljes elcstiszdsa nem a félreérthetd ismerdsre, hanem a gondolko-
dd, kombinald, értelmezni vagyd szubjektum teljes hidnydra vilagit ra — és éppen ebben az értelemben az eerie
affektiv logikdjat miikodteti. Erre jo, bar végletes példa lehet az a fotd, amely 2019-ben a kovetkezd széveggel
jarta be a Twittert, majd az egész internetet: ,Nevezz meg akar egyetlen dolgot ezen a fotén” (lasd a 3. képet).®
A foténak tiin képen elsé pillantdsra ismerésnek tling targyak és alakok szerepelnek, azonban amikor bar-
melyiken megallapodna a tekintet, egyszerten lecstszik réla az értelmezés, nem 4ll 6ssze koherens targgya
vagy jelentéssé. ,Arra tervezték, hogy megmutassa, milyen lehet stroke-ot kapni” — kommentalta a jelenséget a
Reddit, arra az dllapotra utalva, amikor a percepcié hibatlanul m(ikodik, de a latottak értelmezését nem tudja
végrehajtani az agy.” Maga a kép létezése azonban arra vilagit r4, hogy az ,arra tervezték” kifejezés alapvetéen
helytelen. A ,foté” ugyanis a diffaziés modelleket megel6z6 GAN (generative adversarial networks) algoritmus
segitségével jott 1étre — nem tilt mogotte egy neuropszicholdgus, aki szandékosan finomhangolta volna ilyenre a
képet valakik szdmadra; egyszertlien egy szerencsés véletlenrdl van sz6."* Az ehhez hasonlé példiak nem az ismerés
torzuldsara — a kisértetiesre — rimelnek, hanem az tirességbe, a jelentésnélkiiliségbe engednek bepillantast, igy

7 A kép 2026 februarjaban késziilt az alabbi prompt alapjan: részletgazdag szinez6lap, amelyen tiindérmacskak jatszanak
egy erdei tisztdson, dis novényzet elbtt.

8 Dumbeass ass idiot: Name one thing in this photo, X, 23 April 2019, https://t.co/zgyE9rL2XP.

9 22 November 2023, https://www.reddit.com/r/interestingasfuck/comments/1813s42/designed_to_give_the_viewer_
the_simulated/.

10 Makowski, Dominique: What Visual Agnosia Might Feel Like. Reality Bending Lab, 3 January 2021, https://reality-
bending.github.io/post/2021-01-03-visual_agnosia.
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egyértelmien az eerie affektiv mez6jébe tartoznak. Mig a jelentés mar-mdr kényszeres keresése gyakorlatilag
antropoldgiai dllandénak tekinthetd, az ilyen médon hibds MI-képek azzal szembesitik a néz6t, hogy jelentés
helyett adatcsomagokrél, kommunikdcid helyett kédparancsokrdl és azok kimeneti eredményeirél beszéliink.

3. kép
»Nevezz meg akdr egyetlen dolgot ezen a képen!”

Forrds: X (Twitter)

A capa és az edzocip0 véletlen talalkozasa a boncasztalon

A jelentés elvesztése, ami a hibas MI-képek tapasztalata, bizonyos tekintetben a kortars kulturalis klimat és az
azt 6vezd f6 félelmeket is jellemzi. Ha hinni lehet a kiillonb6z6 orgdnumok, szétarak ,év szava” kezdeményezé-
seinek, ez a probléma kifejezetten foglalkoztatja a kozbeszédet. 2024-ben példaul az Oxford Dictionary szerint
az év szava a ,brain rot” vagy — egyre inkdbb egybeirva — , brainrot” lett, utalva arra a jelenségre, amelyet tény-
leges mérési eredmények timasztanak ald: a (nemcsak fiatalok) koncentraciés képességének romlasardl, figyel-
miik szér6dasardl, kritikus gondolkoddsuk elsatnyuldsardl, amelyet tobb kutatés is a rovid formatuma videds
tartalmak fogyasztaséval hoz 6sszefiiggésbe (Zhang et al. 2019, Chen et al. 2023, Yousef et al. 2025, Yazgan
2025). Ehhez a gondolathoz kapcsolédnak a 2025-0s év szavai is: példaul a Merriam-Webster, az Economist és a
Macquarie Dictionary egyontetlien a ,slop’/, Al slop” szavakat valasztotta, utalva a siliny minGség(i, mesterséges
intelligencia dltal létrehozott online tartalmakra, amelyek eldrasztjak a kozosségi médiat."! Ehhez a tendencid-
hoz kapcsolhat6 a Dictionary.com 2025-6s vélasztdsa — ,6-7” vagy ,six-seven” — is, amely az alfa generdcio szd-
madra bevallottan azért vicces és azért lehet kiilonféle kontextusokban més-mds jelentéssel hasznalni, mert nem
jelent semmit. A jelentésnélkiiliség viccként vald visszatérése az olasz agyrohadds avagy Italian brainrot gyj-
ténéven ismert jelenség lényege is. Mar maga a kifejezés is ambivalens, és a Z generaci6 posztirdnidjat tiikrozi:

11 Word of the Year. Wikipedia, 25 January 2026, https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Word_of_the_year&ol-
did=1334680612.; Khan, Coco: Each Year, Word of the Year Gets Darker. “Six-Seven” May Be Annoying — but It’s Bucked
That Trend. The Guardian, 20 December 2025, https://www.theguardian.com/commentisfree/2025/dec/20/words-of-the-
year-six-seven-teenagers.
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mikozben nem leplezi a szorongdst, hogy a fokozott online jelenlét tényleg az agyi kapacitds csokkenésével jar
egylitt, a sajatjavd is teszi, és viccet csindl beléle.

A t6bb dolog vizualis hibridizaci6jabdl létrejovs, nagyon egyértelmiien MI édltal generalt, olaszosan hangzd,
egyébként halandzsanevekkel és nehezen értelmezhetd, kiilonos megjelenéssel rendelkezé alakok (mint példdul
Ballerina Capuccina, Bombardino Crocodillo, Trulimero Trulicina), amellett, hogy (szintén MI 4ltal generalt)
dalok ,el6addiként” vannak feltiintetve, killonb6z6 TikTok-miifajokat hivtak életre (példaul videokban harcol-
tatjak 6ket egymassal), de egész gytjthetd virtudlis és targykultira is kiépiilt koriilottitk: matricdk, szinezdk,
3D-nyomtatott figurdk, pliissok. S6t egy ingyenesen elérhetd Italian brainrot-generatorral barki létrehozhatja
és meganimélhatja sajat brainrot-figurjat. ,Erthetd, ha ezt olvasva tgy érzed, sorvad az agyad. Sét valéjaban
ha egyessel kezd6d6 évben sziilettél, az [talian brain rot nem neked valé” — kommentalja a Guardian a sz6 sze-
rint nonszensz vizudlis és targykulttrat 6vezo kisebb moralis panikot.'

Mindennek ellenére az olasz agyrohadds mégsem annak bizonyitéka, hogy a jelentés — egyaltalan a jelenthe-
t0ség, vagyis az, hogy egy adott médiatermék képes jelentés eléallitasira — visszavonhatatlanul eltéint. A fen-
tebb részletezett, MI altal generalt tartalmak tobbnyire azt a latszatot prébaljak kelteni, hogy egy agenciaval
rendelkez6 szubjektum 4ll mogottitk — amikor a glitchek felfedik, hogy ez nem igy van, akkor 4ll el§ az eerie
affektusa. Ezekkel szemben az Italian brainrot meg sem prébdlja ezt elhitetni; biiszkén és laitvanyosan véllalja
szimuldkrumjellegét. Ebben az esetben a weird kategéridjardl beszéliink, amelyet Fisher a modernista és ki-
sérleti alkotdsokkal kapcsol 6ssze — egyébként magat az olasz agyrohaddst is latvanyosan konny a sziirrealiz-
mus miivészi vallalasdhoz kotni,® ahogyan a fejezet cimében is utaltam Comte de Lautréamont alapmondatéra.

Fisher (Fisher 2016: 13; sajat forditdsom: O. R. Zs.) a kovetkez6képpen definidlja a furcsa (weird) affektiv kategdriajat:

A nem helyénvaldsag érzése — azaz a meggy6z6dés, hogy egy dolog nem illik oda, ahol
van —, amelyet a furcsdhoz kapcsolunk, gyakran az jdonsag jelenlétét jelzi. A furcsa itt
annak a jele, hogy a fogalmak és keretrendszerek, amelyeket addig hasznéltunk, mos-
tanra elavultak.

Az Italian brainrot karakterei éppen az effajta, latvanyosan eltilzott keveredést viszik szinre. Adrian Walker is
ezt a tulajdonsagukat emeli ki, amikor a foucault-i értelemben vett ideologikus kategériak felbontasat reméli az
olasz agyrohadastol."* Ezek a figurak nem ugy iiresek, mint az MI hibas képei, hanem éppen, hogy tultelitettek:
a capa és az edzdcipd, a krokodil és a bombdzo, a balerina és a kapucsind. A jelentésvalsag aspektusabdl az a
fontos, hogy nemcsak maguk a karakterek, hanem a kulturdlis remix, a latvanyos kombindcié mint potenci-
alis névumképzés gyakorlata is mémmé valik. Es bar MI-technolégidval jon létre, a poén kifejezetten emberi.

Osszegzés

Térjiink vissza e gondolatmenet f6 tétjéhez, azaz ahhoz a felvetéshez, hogy az MI-generdlta képek és szovegek
radikalisan Gjraértelmezik a jelentd és jelentett kozotti, tobbnyire adottnak vett viszonyt. Mivel a jelentés valsa-
garol és (talan) fénixként vald jjasziiletésérél van itt sz6, az a diszciplina érezheti itt killonosképpen megszolitva
magdt, amely elsésorban ennek a kulturalis tényez6k és formai jegyek dltal meghatarozott jelentésnek az el6-

12 Hunt, Elle: From Chimpanzini Bananini to Ballerina Cappuccina: How Gen Alpha Went Wild for Italian Brain Rot
Animals. The Guardian, 25 June 2025, https://www.theguardian.com/society/2025/jun/25/from-chimpanzini-banani-
ni-to-ballerina-cappuccina-how-gen-alpha-went-wild-for-italian-brain-rot-animals. Sajat forditdsom: O.R.Zs.

13 Katz, Leslie: What Is “Italian Brain Rot”? The Surreal TikTok Obsession, Explained. Forbes, 3 May 2025, https://www.
forbes.com/sites/lesliekatz/2025/05/03/what-is-italian-brain-rot-the-surreal-tiktok-obsession-explained/, Titterington,
David: Italian Brainrot: The New Surrealism? Medium, 30 December 2025, https://davidtitterington.medium.com/itali-
an-brainrot-the-new-surrealism-al51cdeb4ce?.

14 Walker, Aidan: Brainrot and the Order of Things. How To Do Things With Memes, 14 March 2025, https://howtodo-
thingswithmemes.substack.com/p/brainrot-and-the-order-of-things.



38 Orosz-Réti Zsofia

allitdsaban, dekddoldsaban, kontextualizaldsdban érdekelt: a hermeneutikai bedllitédasa bolcsészettudomany.
A klasszikus hermeneutikai hagyoméany a Mdasikat mindig potencidlisan elsajatithatonak tételezi, a brainrottal
azonban eljutunk oda, hogy mind a Madsik 1étezésének bizonyossédga, mind az elsajatithatésdg lehet6sége meg-
inog. Az MI képek fent elemzett hdrom aspektusa — a jelentés elillandsdnak stacidiként — a sajat és a masik mez6i
kozotti feliileti fesziiltségként is értelmezhetdk. A giccsnek megfeleltethetd képek a kisérteties affektusat hivtak
életre, amennyiben a sajit folyamatos — de torz — visszatérésével operdlnak. Ebben a feldllisban a maésik sza-
madra nincsen hely. Az MI éltal vétett hibdk ezzel szemben a hatborzongaté (eerie) kategérigjédba tartoztak, mert
arra az antihermeneutikai belatasra vilagitottak ra, hogy nem minden — akdr poétikusnak tételezett — idegen-
ség mogott all egy értelmezhet6é masik. Fisher (2016: 8) szerint a weird és az eerie abban kozos, hogy ,lehetévé
teszik, hogy a belsét a kiils6 perspektivajabdl lassuk”. Az Italian brainrot ebben az értelemben nem a jelentés
eltlinését, hanem a jelentésképzés folyamatainak kontextualizalt s ekként feltételes voltat teszi lathatéva. Az MI
segitségével létrehozott, weird képek arra vildgitanak ra, hogy a jelentéskommunikacié mint alapfeltevés tobbé
nem magatol értet6d6 — és talan soha nem is volt az, de talan épp ebbdl a bizonytalanséagbdl johet létre valami,
ami valahol, valamikor, valaki szdmadra, Gjra értelmet hordoz.
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A politikai ellenségnarrativak
dramaturgiaja a generativ
mesterséges intelligencia koraban'!

Szab6 Pal6cz Orsolya )
Szegedi Tudomanyegyetem, Allam- és Jogtudomanyi Kar, Politolégiai Tanszék

A tanulmdny azt vizsgilja, miként miikodnek az ellenségnarrativak dramaturgiai és diszkurziv mechaniz-
musként a digitalis nyilvinossagban, és hogyan osztanak moralis szerepeket a dramaharomszog logikaja
szerint. Amellett érvel, hogy a figyelemalapu politikai kornyezet az érzelmi intenzitast jutalmazva felerdsiti
az identitasalapu polarizaciot és a versengo valosagértelmezéseket. A generativ mesterséges intelligencia
ebbe a folyamatba belépve nemcsak gyorsitja a narrativ termelést, hanem a hitelesség és a legitimitas szim-
bolikus hatarait is ujrarendezi. A 2024-es Biden-robocall és egy magyarorszagi MI-generalt kampanyvide6
példaja azt mutatja, hogy a szintetikus tartalmak valds affektiv reakcidkat valtanak ki, és az értelmezési
kiizdelmet gyorsan a szerepkiosztas és moralis pozicidk kérdései felé terelik

Kulcsszavak: politikai ellenségképzés, generativ mesterséges intelligencia, dramaturgia, figyelemalapt politi-
ka, identitasalapu polarizacio

The Dramaturgy of Political
Enemy Narratives in the Age of
Generative Artificial Intelligence

In contemporary politics, enemy construction is not merely a rhetorical tool - it is a creative and immer-
sive narrative process blending imitation, symbolic role-play and collective meaning-making. Consequent-
ly, political enemy-making resembles a structured performance: it distributes roles, establishes con-
flict-driven storylines and engages participants in emotionally charged scenarios with high symbolic
stakes. Generative Al increasingly shapes these processes by automating narrative production, mimicking
persuasive forms and dramatising threats. Drawing on discourse theory and political communication, the
paper suggests that enemy construction is a form of political dramaturgy, fusing imagination, imitation
and affect to produce cohesive group identities and moral worldviews. In this framework, Al is not just
a tool but a co-actor, capable of replicating, accelerating and innovating the narrative mechanics of polit-
ical enmity. By reinterpreting enemy narratives as structured yet improvisational political creativity, this
paper contributes to broader discussions on how dramaturgy, imagination and Al shape social realities.

Keywords: political narratives, enemy construction, artificial intelligence, serious play, identity politics

1 A kutatist a Szegedi Tudoményegyetem Interdiszciplinaris Kutatésfejlesztési és Innovécios Kivalosdgi Kozpont (IKIKK)
Humadn és Tarsadalomtudomadnyi Klaszterének Digitdlis Tarsadalom Kompetenciakézpontja tdmogatta. A szerz a Digi-
talis Nyilvanossag jogi, politikai aspektusai kutatécsoport tagja.
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Bevezeto

A politikai kozosségek legkorabbi formaciditdl kezdve az ellenség azonositdsa a kollektiv 6nmeghatdrozas egyik
kulcsmechanizmusa. Nem létezett olyan politikai kozosség, amely ne htizott volna meg szimbolikus hatarvona-
lakat a ,Mi” és az ,Ok” kozott, olyan antagonisztikus figurakat teremtve ezaltal, amelyek a fenyegetés, a kdosz
vagy éppen a mordlis romlottsig alakzataként jelennek meg (Koselleck 1998, Schmitt, 2007). Noha napjaink-
ban tapasztalhaté intenzitdsnovekedése tagadhatatlan, az ellenségkonstrudlas alapvetéen nem rendellenesség
vagy patolégia, hanem a politikai gondolkodas természetesen velejaré komponense, amely a politikai cselekvés
szerkezeti elemeként szervesen a tarsadalom szovetébe dgyazodva, visszatéré mdédon termel kohéziét, formal
identitasokat és legitimal tekintélyeket (Schlett 2018).

A diszkurziv politikatudomany keretrendszerében az ellenségnarrativik nem a politikai kommunikdcié kisé-
réjelenségeiként, hanem a politikai miikodés konstitutiv strukturaiként jelennek meg. A schmitti hagyomany
(1998, 2002, 2007) és a kortars diszkurziv elméletalkotdk, igy kiillonosen Szabé (2004, 2007, 2016) nyomdan e
narrativdk olyan szimbolikus aktusokként ragadhaték meg, amelyek jelentéseket generdlnak, kijelolik a poli-
tikai kozosség hatdrait, azaz meghatdrozzék a barat—ellenség-viszonyrendszert, és felépitik a politikai nyilva-
nossag moralitdsanak viszonyitdsi pontjait.

A jelen tanulmény azt vizsgélja, miként alakul a politikai ellenségképzés dramaturgidja egy olyan korszak-
ban, amelyet egyre inkdbb a generativ mesterséges intelligencia formal. Kiindulépontunk az, hogy a politikai
ellenségkonstrualés kortars formaja egy jol kiszamithato, ismerés forgatékonyvet kovets, ugyanakkor mégis
dinamikus, folytonos valtozasban levé szindarabra emlékeztet, egy strukturalt, ugyanakkor érzelmileg telitett
narrativ performanszra, amelyben szereposztasok alakulnak ki és rogziilnek, fenyegetések dramatizdlédnak
és realizal6dnak, identitdsok er6s6dnek és formalédnak — mind a politikai nyelv konstitutivitisan keresztiil
(Edelman 1988a). Ebben az értelmezésben az ellenségnarrativdk szimbolikus szkriptekként mordlis polaritd-
sokat kédolnak, affektust mobilizdlnak, és kozos valdsagértelmezéseket allitanak el azéltal, hogy az aktoro-
kat eldre kijelolt — dldozat, elkovets és megmentd (Karpman 1968, Molndar 2020) — szerepekbe rendezik, nem
pusztan leirva ezaltal a politikai valésagot, hanem aktivan konstrudlva is azt (Szabé 2006, 2016).

A generativ MI-rendszerek mindinkabb integralédnak ebbe a folyamatba. Nem csupén az automatizalt tar-
talomel6allitast gyorsitjak, hanem a meggy6z6 torténetmondds formait is képesek imitalni, szimuldlva a poli-
tikai dgencidt, és felerdsitve politikai polarizacié affektiv, érzelemalapu dinamikdit (Chandrakar & Sahu 2021).
A deepfake-technolégidk, a kozosségimédia-botok és az algoritmikus tartalomsziirési mechanizmusok nem
egyszerien torzitjak a nyilvanos diskurzust, hanem aktivan alakitjak is azt. Ebben a fénytorésben a generativ
MI semleges kozvetitd helyett mindinkabb az ellenségnarrativak dramaturgijanak tarsjatékosava valik, amely
replikalja, gyorsitja és megujitja a politikai konfliktusok narrativ mechanizmusait.

A jelen tanulmany célja az, hogy a politikai ellenségkonstrudlast dramaturgiai és diszkurziv praxisként értel-
mezve vizsgdlja, miként rendezi 4t a generativ MI az ellenségnarrativak konstrudldsdnak, cirkuldcidjanak és
érzelmi rezonancidjanak feltételeit, s ezdltal hogyan alakitja 4t a kortdrs politika szimbolikus dramaturgidjat,
illetve mindez milyen 6sszefiiggésben dll az identitaspolitikaval (Hall 1996, Balogh 2022), a politikai diskurzu-
sok szimbolikus narrativdival (Zentai 1997, Edelman 1998a, 1998b, 2004), valamint a figyelemalapu politikai
és a digitalis nyilvinossdg egyre domindnsabb térnyerésével (Merkovity 2018, 2019).

Elméleti keret

A politikai ellenségképzést dramaturgiai és diszkurziv jelenségként értelmez6 megkozelités egyik legnagyobb
erénye — és egyben nehézsége — a teriilet interdiszciplinaritdsdban rejlik (Geré et al. 2017). A jelenség egy-
szerre all a politikai pszicholdgiai, politikai kommunikaciés, politikai antropolégiai és politikaelméleti érdek-
16dés metszéspontjaban, mikozben a politikatudomanyon beliili megkozelitések sem egységes keretrendszer-
ben tirgyaljdk. A jelen tanulmany ezzel 6sszhangban tobb nézdpont beldtdsaira tdimaszkodik, de a vizsgalat
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értelmezési tengelyét a hazai politikatudomanyban Szabé Mérton munkédssagaval fémjelzett diszkurziv po-
litikatudomdny adja.

A diszkurziv politikatudomany szemléletmodbeli alapvetése, hogy az elbeszélésekre, narrativakra és diskur-
zusokra magukra is politikai mechanizmusokként tekint — olyan cselekedetekként, amelyek aktivan formaljak
és alakitjak a politikai valésagot. Ebbdl kovetkezik, hogy a politikai diskurzusokat nem az altaluk konstrudlt
narrativiak igazsagtartalma fel6l prébédlja megérteni, hanem a nyilvanos értelemdtadasi folyamatok tdrsadalmi-
politikai kozegében betoltott szerepiik és hatdsmechanizmusaik felSl. A vizsgélat e ponton kapcsolddik a késé
modern politikai kommunikacié figyelemalapt szerkezetéhez (Merkovity 2017), amelyben a lathat6sagért foly-
tatott verseny, az érzelmi reakciék mozgoésitasa és a narrativ egyszertiiség felértékelddése olyan kornyezetet te-
remt, amely kedvez az ellenségképalapu politizalasnak.

A politikai diskurzuselméleti hagyomény — Schmitt (2002, 2007), Moufte (2005), Schlett (2006) és Szab6 (2016)
nyomdan — a politikai nyelv konstitutiv jellegébdl és performativitasabdl indul ki, deklardlva, hogy a valésag-
alakitasnak kozponti szervezé elve a kollektiv identitdsok szimbolikus hatéarkijelolése, amely a barat—ellenség-
viszonyrendszer megragaddsan keresztiil rendezi el a politikai kozosség onértelmezését.

Szabé e keretben rendszerezi az ellenségkonstruélds nyelvi stratégiait. Atdefinialds révén a diskurzus fenye-
getésként értelmez Gjra természetes killonbségeket, aszimmetrikus ellenfogalmak mentén (Koselleck 1997)
mordlis tobbletet ad az 6nmeghatirozé kategdridknak, szemantikai oppozicidk révén osztja fel a politikai te-
ret, sztereotipidkkd sirit komplex identitdsokat, kinyilatkoztaté beszédmddjaval pedig olyan egyirdnyu be-
szédhelyzetet teremt, amely megfosztja az ellenséget a parbeszéd lehet6ségétol (Szabd 2016). E stratégidk nem
pusztén stildris dontések: atrendezik a politikai nyilvinossidg moralitdsdnak viszonyitési pontjait (Bourdieu
1991), és hozzdjarulnak az ellenséggel szembeni fellépés moralis igazoldsiahoz és tarsadalmi elfogadottsaganak
megteremtéséhez.

Dramaturgiai szerepkiosztas: a dramaharomszog

Az ellenségnarrativak alakitdsanak egyik legerésebb diszkurziv eszkoze a mordlis szerepek dramaturgiai kiosz-
tdsa. A tranzakciéanalizis pszicholégidjabdl eredeztetheté dramahdromszog-modell (Karpman 1968) a politi-
kai konfliktusok nyelvi megszervezésében is j6l felismerhetd, amennyiben a konfliktust gyakran harom arche-
tipikus pozicié mentén rendezi el: az dldozat, az iild6z6 és a megmentd szerepében. E szerepkiosztas logikaja
tobbnyire eldre boritékolhato. A beszéld sajat kozossége drtatlan aldozatként jelenik meg, az ellenfél agressziv
ldoz6ként, a megszdlalod és szovetségesei pedig a mordlis rend helyredllitdsinak egyetlen legitim letétemé-
nyeseiként (Molnar 2020).

Ezek a szerepek nem analitikus kategériak, hanem érzelmileg telitett értelmezési keretek, amelyeken keresztiil
a beszél6 moralizdlja mind a sajat, mind az ellenséggé nyilvanitott személyek vagy csoportok pozicidjat, legiti-
maélva 6nmagat és delegitimalva ,,a masikat”, mikozben a szerepkiosztas csokkenti a konfliktus komplexitasat,
a befogadot pedig — raciondlis mérlegelés helyett — mordlis dllasfoglalasra kényszeriti (Balogh 2022). Minden-
nek eredményeképpen az identifikdciés hatdrvonalak is egyre élesebben rajzolédnak ki. A mordlis kontraszt
erGsodése ebben az értelemben a hovatartozas hatdrainak tisztazasét szolgdlja, a konfliktus megélését pedig a
pragmatikus kompromisszumkeresés szempontjai helyett a mar kiosztott szerepek fel6l rendezi el.

A haromszog szerepei nem rogzitettek, és nem is pusztan pszicholégiai természettiek: a diskurzus konstrudlja
és folyamatosan Gjratargyalja 6ket id6ben, platformok kozott és kiilonb6z6 kozonségek el6tt. Ugyanaz az aktor
az egyik kontextusban dldozatként, a mésikban megmentéként vagy agresszorként jelenhet meg, a retorikai
sziikséglet és a keretezés logikaja szerint. Allandé elemként a hdromszog moralis logikdja marad meg, amely
elére szétosztja a legitimitdst és az illegitimitast, ahelyett, hogy vita trgyavd tenné (Karpman 1968, Molnar
2020). A szerepek diszkurziv rugalmassaga mellett a szerkezet narrativ tehetetlenséget is termel. Amint a sze-
reposztas bedll, érzelmi hitelességre tesz szert, és ellendll az empirikus korrekcidénak, a tények masodlagossa
valnak a koherencidhoz képest, mert az ellentmondo cselekvések is konnyen visszafordithaték a mér miikodé
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szimbolikus keretbe — s6t Gjabb ,bizonyitékként” is beépiilhetnek a narrativa moralis igazsigdba (Bocskei 2017).
Ebben az értelemben a drimahdromszog olyan diszkurziv sémdnak tekinthetd, amely egyszerre tiikkrozi és erd-
siti az identitdsalapu polarizéciot.®

A szerepkiosztas logikdja kozvetlentl illeszkedik a kortdrs nyilvanossdg mediatizalt feltételeihez is, ahol az
érzelmileg telitett tartalmak és az algoritmikusan sztirt lathatésag a politikai kommunikdcidt is atrendezi.
A figyelemért folytatott versenyben (Merkovity 2017, 2018, 2019) azok a narrativéak valnak kiilonosen sikeressé,
amelyek gyorsan és hatékonyan mozgédsitanak erételjes érzelmeket (Berger & Milkman 2012, Bene 2020, Burai
& Bene 2021, Burai 2022) — a drimahdromszog élesen kijelolt szerepei és affektiv polarizacidja pedig kézenfek-
véen illeszkednek a lathatésag és a rezonancia ezen dinamikaihoz.

Az identitasalapa polarizacié mint szerkezeti hajtéero

Lathatjuk tehat, hogy az ellenségnarrativak elméleti keretrendszerének kulcsfontossagt eleme a pragmatikus
politikai polarizacidt héttérbe szoritd, identitds mentén szervezddé politikai polarizacié szerkezeti erésodé-
se. Balogh érvelése szerint a politikai polarizicié egyre kevésbé program- vagy szakpolitikai természetd, és
mindinkabb affektiv, identitdsalapt formét 6lt (Balogh 2022). Ebben az értelmezési keretben a sajat kozosség
identitasaval szemben a masik kozosség identitdsa lényegében abszolit ellenségképként dll szemben: a koztiik
htz6do ellenté, illetve ellenségeskedés nem feltételhez kotott, igy nem is lehet racionélis kompromisszumok
révén feloldani. Az identitdskérdésekrdl nem lehet tovabba targyalni sem, hiszen barmiféle engedmény vagy
kompromisszum az 6nazonossagunk feladdsaval lenne egyenérték(i. Az 6nmeghatdrozas, a megkonstrualt iden-
titds alapjaul szolgald értékek azonban nem csak abszolit jellegliek, hanem erkoélcsi toltettel is rendelkeznek:
a szemantikai oppozicidk ellenségképz6 nyelvi stratégidjara emlékezetetd univerzalitdssal, valamint kizaré el-
lentétek egyes polusaihoz kapcsolddo, eltérd értéktartalommal birnak. E miikodési logika szerint a sajat identi-
tadsunk alapjaul szolgdld értékek természetszertileg birnak erkolcsi tobblettel a veliink szemben meghatédrozott
identitasok negativ el6jellel ellatott identitasképzd elemeihez képest: a sajat oldalunkra soroljuk a moralis
folényt, az ellenoldalhoz a mordlis romlottsdgot (Laclau 2005, Balogh 2022). Mindekézben az ellenségkép-
zés egységesito retorikdja révén érvényre juttatjuk az altalunk alkalmazott kategériak univerzalis, azaz a léte-
z8és teljességét atfogd jellegét is, azaltal, hogy kiiktatjuk a koztes dllaspontok és a semleges pozicidk 1étezését:
valaki vagy osztozik veliink az erkolcsi fels6bbrendiiségben, vagy csatlakozik a masik oldal erkélcsi fert6jéhez;
vagy a mi moralis tobblettel rendelkezé értékeinket vallja, vagy a mdsik oldal moralisan romlott értékrend-
szerével azonosul.

Ezek az egymast kizard, eltérd erkolcsi toltettel rendelkezé ellentétek a politikai vitdkban mér nem puszta
véleménykiilonbségekként, hanem egymadssal szemben 4116, egyetemes és 6rokérvény igazsdgokként jelennek
meg, ,amelyek nem tlirnek meg mas igazsigokat” (Balogh 2022: 67), olyan versengé hiedelemstruktardkat,
igazsdgkoncepciokat és valésagkonstrukcidkat teremtve ezaltal, amelyek tényszeriien cafolhato vagy igazolhatd

2 Mint azonban arra Bocskei — a diszkurziv politikatudomany szemléleti alapvetéseivel 6sszhangban — ramutat, a politikai
tények minden esetben jelentésviszonyok feltardsan nyugszanak, s ezdltal mindig reldciéban létezd, konstrualt tények.
Bocskei felhivja a figyelmet tovabba a ,,tények utdnisdg” koncepcidjanak hiibriszére is, amely azaltal, hogy feltételezi, hogy
a politikdban létezhetnek konszenzusok egyes alapigazsiagok kétségbevonhatatlansidgara vonatkozoéan, lényegében a po-
litikai tudas, a szakértelem és az értelmezés lehet6ségének a kisajatitasat hajtja végre, elfeledkezve a politika alapvetéen
konfliktusos, gyakorta esetleges és irraciondlis természetérél — éppen a politikai alrendszer belsé miikodési logikajanak
lényegi meghatarozottsagat, a politika hatalmi dimenzidjat szamtizve ezaltal a jelenség megértésére iranyulé gondolko-
ddsbdl. Mint azt Bocskei irja, el kell fogadnunk tehat, hogy versengé valdsaginterpretacidk kordt éljiik, amelyben (egyebek
kozott a politika kozosségi média dltali digitalizaciéjanak kovetkeztében) fragmentalt nyilvanossagok kindljak szamunkra
eltérd tényértelmezések és interpreticids ajanlatok egész sorat (Bocskei 2019).

3 Az érzelmek politikai sulydnak felértékel6dése ezzel 6sszhangban az elmdlt években a tirsadalomtudomdényokban és a
politikai kommunikdcié teriiletén is egyre nagyobb figyelmet kap, és mindinkabb a politikai intézményekhez, cselekvék-
hoz fiz6d6 emociondlis és pszicholdgiai kapcsolatok meghatdrozo tényezéjévé valik, osszefiiggésben olyan atfogé tarsa-
dalmi-politikai valtozasokkal is, mint a liberalis demokrécia intézményeinek valsdga (Bocskei & Német 2019).
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igazsagtartalmuktdl figgetlentl hatdrozzak meg sajat kozosségiik tagjainak valdsigérzékelését — maximalis
relevancidval birva ezdltal az adott kozosség fragmentalt nyilvinossdgara nézve —, s egyuttal novelik az érzelmi
alapd mozgésitas jelentéségét (Bocskei 2019). Ezek a politikai nyelv konstitutiv jellege dltal életre hivott igaz-
sdgkonstrukciok — mint arra Balogh radmutat — az egész csoportra vonatkozé igénnyel lépnek fel, amellyel 6ssz-
hangban ,olyan ellenséget konstrudlnak, akivel mar nem kell vitatkozni, elég megvonni téle minden erkolcsi
integritdst, s6t emberi vonast” (Balogh 2022: 67), hiszen ha az ellenség moralis-erkolcsi értelemben romlott,
akkor semmi keresnivaléja a politikdban sem,* érdemtelenségénél fogva pedig teljességgel sziikségtelen és fe-
lesleges vele barmiféle szakpolitikai vitiba, pragmatikus konfliktusba bonyolédni (Balogh 2022). Rogvest iga-
zolast nyer ugyanakkor a moralisan romlott ellenséggel szemben a kinyilatkoztatas ellenségkonstrualé nyelvi
stratégidjanak az alkalmazdsa (hiszen ellenséges stitusza, valamint arté szandéka erkolcsi romlottsaganal fogva
is evidencia), illetve az egyre drasztikusabb megfogalmazasok, provokaciok, megbélyegzé kifejezések alkalma-
zasa (hiszen a moralisan romlott ellenséggel szemben barmilyen taktika megengedhetd).

Az identitasvezérelt antagonizmus sériilékenyebbé teszi a demokratikus teret azaltal, hogy a valésag komp-
lexitdsat bindris moralizmussé egyszersiti, amikor az ellenséget a biztonsiggal szemben a fenyegetés, a rend-
del szemben a kdosz manifesztdcidjaként jeleniti meg. Ebben a helyzetben a szimbolikus politikai narrativak
szerepe felértékelédik, a nyilvanossag pedig a jelentések feletti érzelmi kontroll kiizdSterévé valik, amelyben
a politikai aktorok kozti verseny tétje az, hogy ki tudja sajat értelmezéseit hatékonyabban hozzatarsitani a po-
litikai élet folyamataihoz, hiszen a szimbdlumok adottsdgaiknal fogva képesek folyamatosan valtozo, olykor
egymassal ellentétes jelentéseket is hordozni (Zentai 1997). Tekintettel azonban arra, hogy a figyelemalapt
politika a kozosségi média platformjainak térnyerésével nyerte el kozponti poziciéjat mint napjaink politikai
kommunikdcidjanak meghatdrozé tényezdje, az ennek jegyében sziiletd figyelemmaximalizalo ellenségképz6
narrativik terjedésének is ezek a platformok lesznek az elsédleges szinterei. A digitalis nyilvinossag tereinek
sajatossagaibdl kovetkezik az, hogy soha nem latott gyorsasaggal és hatékonysaggal képesek a félelemkelts cél-
zattal sziiletd politikai tizenetek terjesztésére (Castells 2009), mikézben olyan, nagyfok véleményazonossag-
gal jellemezhet§, izolalt kommunikdacids terek — Bocskei széhaszndlatdban: digitdlisan homofil szigetek — frag-
mentalt nyilvanossigai jonnek létre, amelyek a sajat virtualis kozosség mar meglévé percepcidit erdsitik meg,
kiilonos tekintettel azokra, amelyek a szembenall6 csoportok veszélyességével kapcsolatosak (Merkovity 2018,
2019, Bocskei 2019, Balogh 2021, 2022).

A gyors és hatékony tartalomszéras e platformokat kifejezetten alkalmassa teszi a kiilonb6z6 valdsag- és tény-
percepcidkat hordoz6 narrativék felhangositasara (Bocskei 2019, Bocskei & Német 2019), a digitalis nyilvanos-
sag fragmentdalo logikdja pedig az emlitett izolalt kommunikécios terekbdl olyan véleménybuborékokat formal,
amelyek parhuzamosan létez6, egymassal érdemben nem érintkezé valésagokat stabilizalnak (Gripsrud et al.
2010, Splichal 2012, Couldry & Hepp 2016, Chandrakar & Sahu 2021). A véleménybuborékok ebben az érte-
lemben megerésitik az ellenségképzd percepcidkat, és szerkezetileg is sziirik az alternativ hangok beengedését.
A masik oldal értelmezései igy legfeljebb sz(irten, mar a meglévé szerepkiosztasnak megfelelé mordlis toltettel,
az ellenségnarrativik kontextusdban keretezve jutnak el a befogadéhoz.

4 Szabé (2016: 308-311) a kiszoritds diszkurziv eljardsdnak nevezi azt a folyamatot, amikor demokratikus politikai be-
rendezkedésekben a politikai aktorok — mivel jogi eszkozokkel nem teremthetnek maguknak ellenfélmentes politikai kor-
nyezetet — nyelvi-stratégiai technikdk segitségével igyekeznek rivéalisaikat eltdavolitani a kozéletbdl. Az eljaras elsé 1épése,
hogy a vetélytarsak ugy kezdenek kommunikdlni egymdasrdl, mintha ellenfeliitk nem volna a politikai élet legitim szerep-
16je; ellenkez6leg, mintha a kozosség kifejezett ellensége volna. A kiszoritds sajitossiga, hogy ebben az esetben a rivdlis
ellenség nem kiviilrél érkezik, hanem a politikai élet ismert, aktiv és jelent6s belsé szerepldje, vagyis olyasvalaki, akire
mindeddig Ggy tekintettiink, mint sajat kozosségiink tagjara; a rivalizalas els6dleges eszkoze ezért a masik legitimitdsa-
nak megkérddjelezése, illetve tagaddsa. Az eszkozrendszer két {6 irdnyba rendezddik: a beszél6 vagy az ellenfele belsé tu-
lajdonsédgait démonizdlja, amikor a narrativa kozéppontjiba annak megvaltoztathatatlan belsé vondsait 4llitja (lasd kor-
rupt, aruld), vagy annak cselekedeteit kriminalizalja, és azokat az egész politikai kozosségre nézve karosnak, artalmasnak
nyilvanitja. Az utébbi esetben enyhébb formaban a karokozas motivacidjat inkompetenciaként keretezi (alkalmatlansag,
hozza nem értés), sulyosabb formaban pedig tudatos arté szandék eredményének tulajdonitja.
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Figyelemalapu politika és a félelem mint narrativ hajtéer6

A fentiekben mar lattuk, hogy az ellenségnarrativik kortars mikodésmaédjat a mediatizalt nyilvdnossdg és az
affektiv mozgdsitas szerkezeti feltételei alapvetSen rendezik at. Ezt a logikat az aldbbiakban a figyelemalapu
politika fel6l pontositjuk.

A figyelemalapu politika azt a folyamatot irja le, amelynek soran a politikusok kommunikacidjuk révén — az in-
formdci6- és hirdramldsok tengerében — igyekeznek a kozonségiik (a valasztok) minél nagyobb tomegeinek a
figyelmét sajat magukra vagy az altaluk képviselt témdkra irdnyitani (Merkovity 2017). Az informéacids tarsa-
dalmak informaciés tulterhelésben (information overload) 1étezé vilagaban a figyelem mint eréforras értéke
éppen annak sz(ikosségébdl fakad, abbol ad6ddan, hogy az informdciébdség az emberek figyelmét és figyelem-
kapacitasat ,fogyasztja” (Herbert 1971, Merkovity 2018). Tekintettel arra, hogy a felhaszndlék fragmentéltabb
informacids kornyezetben mozognak, és a politikai tizeneteknek a szérakoztatéipari tartalmakkal is versenyez-
nitik kell, a politikai szerepl6k minden lehetéséget igyekeznek kihaszndlni, hogy e szlikos figyelemmennyiség
legaldbb egy részét sajat személyiikre, partjukra, az altaluk tematizalt tigyekre vagy felkarolt témdakra irdnyit-
sak (Enli 2017, Ott 2017, Merkovity 2017, 2019).

E figyelemmaximalizalé tevékenység sajatossdga az, hogy a figyelem felkeltésén tul olyan érzelmi reakciok ki-
véltdsdra is irdnyul, amelyek révén a megszdlitott vélasztokat hirtelen és mély kot6déssel tudja magahoz, illetve
sajat politikai oldaldhoz kapcsolni, mert a kozonség érzelmi bevondddsa a figyelem hatékony és tartés megraga-
désdnak zdloga (Altheide & Snow 1979). Kijelenthetjiik tehét, hogy az emocionélis meghatdrozottsdg a figyelem-
alapt politika lényegi jellemvonasa, és alapjaiban illeszkedik az emberi természet miikodéséhez. Ebbdl sziikség-
szerden kovetkezik, hogy a figyelemért versengé politikusok kommunikacios stratégidja azok felé az iizenetek,
narrativak felé mozdul el, amelyektdl a legnagyobb érzelmi reakcié kivaltasat remélik. Ennek az egyik legkézen-
fekvébb formdja pedig a félelemérzet, hiszen amitél rettegiink, arra odafigyeliink (Merkovity & Altheide 2022).

A figyelemalapt politika igy elGszeretettel alkalmazott technikija a félelemkeltés, amelyet a figyelemfelkeltés
szempontjain tdl mobilizaciés potencidlja is a legnépszerlibb kommunikdcids stratégidk kozé emel — ha pedig
a cél a figyelem tartés fenntartdsa, akkor a figyelem fenntartasara iranyulé stratégiak konnyen a félelemérzet
tartos fenntartdsdt célz6 kommunikdciés megolddsokhoz vezetnek (Altheide 2002, Altheide 2017, Altheide
& Merkovity 2021, Altheide & Merkovity 2022, Szabé Palécz 2022). Ennek egyik legkézenfekvébb és leghaté-
konyabb médja a politikai ellenségképzés technikdinak mozgositasa, hiszen a félelemkeltés az ellenségképzés
iranydba tolja a figyelemmaximalizalé logikat: tudnunk kell, kit8l vagy mitél kellene félniink, ki testesiti meg a
rank leselkedd veszélyeket. Ebben az értelemben a figyelemalapii politika félelemalapii politikdva vilik, a figye-
lemmaximalizdld torekvések félelemmaximalizdlé torekvésekké alakulnak, 6sszefiiggésben a nyilvdnossag szer-
kezeti torvényszertiségeivel (Altheide & Snow 1979, Altheide 2002, Merkovity 2016, Altheide 2017, Merkovity
2018, Merkovity & Altheide 2022, Szabé Paldcz 2022).

A digitdlis nyilvanossidg mar targyalt sajatossigai — a gyors és hatékony tartalomszords, az algoritmikus ren-
dezés és a fragmentdlédas — mindezt felerdsitik, kdszonhetéen annak, hogy az ellenségnarrativak félelemkelt6
dramaturgidja kézenfekvden illeszkedik azokhoz a mechanizmusokhoz, amelyek az affektiv intenzitast jutal-
mazzdk (Sunstein 2001, Pariser 2011, Couldry & Hepp 2016, Szab6 Palécz 2023). Balogh értelmezésében iden-
titasalapu polarizdciéban a kommunikdcié mindinkdbb performativ allitdssa alakul, s a szerepl6k nem egy-
madssal vitatkoznak, hanem egymasrdl beszélnek, érzelmileg kédolt antagonizmusokban (Balogh, 2022) — igy
a félelem nem csupdn kohéziét teremt és mobilizal az egyik oldalon, de a masikkal szembeni fellépés moralis
igazolasaként is mikodik a masikon.

A generativ MI és a politikai identitas konstrudlasa

A generativ mesterséges intelligencia nem pusztan a politikai diskurzus technolégiai feltételeit médositja, hanem
az identitdsformdalds mechanizmusait is dtrendezi. Mig a kordbbi digitalis kozvetités elsdsorban a lathatésagot
és a részvételt alakitotta at, a generativ rendszerek képesek az azonosuldst is szimuldlni: az MI altal elallitott
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tartalmak nem egyszerten tiikkrozik, hanem el6adjik, szinre viszik a politikai identitdsokat — imitacid, érzel-
mi ténusreplikdcid és mordlis pozicidk algoritmikus szétosztdsa révén (Gunkel 2012, Couldry & Hepp 2016).

Korabban megdllapitottuk, hogy a politikai identitds a politikai nyelv révén konstrudlt kategoéria: a ,Mi” és
az ,Ok” hatara kommunikéciés aktusokban rajzolédik ki, nem eleve adott tényezéje a politikai egyiittélésnek
(Schmitt 2007, Szabé 2016). Az MI-medialt kornyezet sajatossdga ugyanakkor, hogy képes internalizalni és Gj-
ratermelni e hatarkijel6lés szimbolikus szabdlyait. A generativ modell agy 4llit el6 szlogeneket, kommenteket
vagy vizudlis narrativakat, hogy nem értelmez, hanem jelentést imital: a mar meglévé ideoldgiai mintazatokat
formadlja statisztikai sablonokkd, majd csatorndzza vissza az aktudlis politikai diskurzusokba (Danaher 2019).
Ennek kévetkeztében nemcsak a nyelvet, hanem az identitdasokat aldtdmaszté moralis kédokat is replikdlja,
mikozben a digitalis platformokon az identitasjelol6k hiperproliferacidja figyelheté meg: a politikai szubjek-
tivitasok algoritmikusan sokasodnak, az autenticitds és a reprezentacié hatdrai pedig elmos6dnak (Beer 2019,
Woolley & Howard 2019).

Ebben az 6koszisztémaéban az identitds performativitdsa is feler6sodik. Ahogy a pragmatikus politikai pola-
riziciét egyre inkdbb héttérbe szoritja az identitdsalapt polarizacid, Ggy a politikai kozosség létcselekvé on-
meghatarozdsa is egyre inkdbb el81ép 1étsziikségletként kezelt, szubsztantiv el6feltételbdl (Schlett 2018) perfor-
mativ aktussd, amely folyamatos versenyben és megmeérettetésben all a nyilvanosség figyelemalapu, digitdlisan
mediatizalt feltételei kozott. E verseny tétje nem elsésorban a programatikus koherencia, hanem az, hogy az
odatartozds érzelmi és mordlis jelzései mennyiben képesek lathatésdgot, rezonanciit és azonosulast general-
ni. A generativ MI ebben a folyamatban nemcsak gyorsitja az identitdsjel6l6k cirkulaciéjat, hanem réerésit a
kohézio és a kizards nyelvi-érzelmi mintdzataira is: az 6nmeghatédrozds performativ sikeressége igy egyre szo-
rosabban kapcsolédik azokhoz a narrativ mechanizmusokhoz, amelyek a ,Mi” és az ,OK” hatarat affektiv moé-
don stabilizaljak.

Mindezek tiikrében az MI-re is érdemes inkdbb a politikai val6sagot — s ezzel a politikai identitdsokat — akti-
van alakité tarsjatékosként tekinteniink, puszta ,identitdsvisszhang” helyett. Abban a figyelemalapd, digitalisan
mediatizdlt nyilvdnossagban, ahol az 6nmeghatarozas performativ sikeressége a lathatésagért és a rezonancia-
ért folyé versenyben dél el, a generativ rendszerek nemcsak reprodukaljak az odatartozas érzelmi és mordlis
jelzéseit, hanem azok eldéllitasanak és cirkulacidjanak feltételeit is dtrendezik. A deepfake-ek, a kozosségimé-
dia-botok és mikrotargetalt tizenetek érzékelik és visszatiikrozik a kollektiv onértelmezést, mikozben formal-
jak is azt. Az identitds igy generativ mintdzattd valik, amelyet lathatatlan algoritmikus dgencia folyamatosan
Ujratermel. Ebben az értelemben az MI a politikai dramaturgia ldthatatlan rendezéjeként is mikodik: szerepe-
ket oszt, konfliktusintenzitdst emel, és meghatdrozza, mely hangok nyernek felerdsitést a versengd valdsagér-
telmezések és ellenségnarrativik szimbolikus performanszaban (Harcourt 2020, Couldry & Hepp 2016). A tét
itt nem elsGsorban a ,hamis” tartalom térnyerése, hanem az, hogy a szintetikusan elééllitott jelek valds affek-
tiv és mordlis reakciokat véltanak ki a befogadkbdl, akik autentikusan reagdlnak algoritmikusan konstrualt
jelolékre. Igy az identitds dramaturgisja interpretiv aktusbél generativ folyamatt4 alakul, ahol a szimuldcié és
az 6szinteség, a médium és az aktor hatdrvonala elbizonytalanodik. E mechanizmusok akkor vélnak kiilons-
sen jol lathatévd, amikor a generativ rendszerek nem csupan hattérinfrastruktiraként, hanem konkrét kom-
munikacids eseményekben jelennek meg, azaz amikor a szintetikus tartalmak egyidejlileg tesztelik a hitelesség
hatérait és rendezik tjra az identitis moralis szerepkiosztdsat.

A moralis szerepkiosztas algoritmikus tjrarendezése

A 2024-es amerikai elnokvalasztasi kampany egyik legtobbet vitatott eseménye a ,Biden deepfake robocall”
néven elhiresiilt incidens volt, amikor is a New Hampshire-i el6valasztast megel6z6 napokban valasztok ez-
rei kaptak automatizalt hivasokat, amelyekben egy szintetikus hang a hivatalban 1év6 elnokoét, az ekkor mar
Gjravalasztasaért induld Joe Bident tokéletesen imitalva arra szélitotta fel a demokrata szavazoékat, hogy marad-
janak tavol az el6valasztason, és tartogassak a szavazatukat a 2024. novemberi altaldnos valasztasra, azaz az el-

nokvélasztas napjara. A Biden szintetikus hangjan megszdlalo telefonhivés gyorsan emblematikus példajava valt
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annak, amikor az MI mér nem pusztin technoldgiai tritkként, hanem a politikai valésag alakitdsiaban aktivan
résztvevé aktorként jelenik meg a kampanyfolyamatokban (Chesney & Citron 2019, Vaccari & Chadwick 2020).

A generativ MI kampdnykommunikécios relevancidja azonban nem kizardlag amerikai kontextusban jelent
meg. Magyarorszagon is dokumentalhaté olyan epizdd, amely az MI aktiv kampdanyszereplését rogziti. 2025.
oktéber végén Magyar Péterrdl, a TISZA Part vezet6jéroél és a kormany egyik leglathatébb ellenzéki kihivo-
jardl terjedt egy generalt vided, amely a megszélaloként feltiintetett aktor nevében nyugdijpolitikai targyd, a
kozonség szamadra eleve erésen szimbolikusan telitett dllitdsokat és kilatdsba helyezett intézkedéseket rendelt
hozza a politikai szerepl6hoz. Az ilyen tipust szintetikus tartalmak a politikai versengésben nem egyszertien
dezinformativ allitasként, hanem a szerepkiosztas és a moralis pozicidk atrendezésének eszkozeként miikod-
nek, és az értelmezési kiizdelmet a hitelesség és legitimitds kérdései felé terelik.

A fenti esetek jelent6sége nem pusztin az imitacié kifinomultsagaban rejlik, hanem abban a szimbolikus
mozzanatban is, amit létrehoztak. A deepfake nem egyszertien abrazolta Bident vagy Magyar Pétert, hanem
seljatszotta Sket”, ravilagitva ezaltal arra, mennyire sériilékeny is a valosdgban a szerepkiosztas és a politikusok
altal gondosan felépitett identitds — hiszen ha a valaszté mar a sajat fiillének és szemének sem hihet, az egyes
megszolalokhoz rendelt moralis status is pillanatok alatt megkérdéjelezhetd. A robocall a magyar MI-generalt
videoval egyiitt azt is megmutatta, hogy az MI-generalt politikai kommunikécié nem kiilsé zavar a rendszer-
ben, hanem a diskurzus belsé felerésitéje. A technikailag szintetikus hang, a meggy6z6 audiovizualis tarta-
lom autentikus érzelmi reakcidkat valt ki — diithot, félelmet, felhdborodast —, ismét illusztralva tehat, hogy az
affektiv azonosulds képes feliilirni az ontoldgiai autenticitdst. A politikai ,szinjaték” folytatédott a szereplék
korének és a szerepkiosztids médjanak valtozdsaval is, az MI pedig mar nem csupdn eszkozként van jelen, ha-
nem tarsjatékosként is megjelenik, amikor — noha mas politikusok 4ltal irdnyitottan, de — végeredményben
»eljdtssza” egyes politikusok karakterét, ezaltal aktivan belenyul a hitelesség, a legitimitds és az igazsag szim-

bolikus hatdrainak kijelolésébe (Couldry & Hepp 2016, Woolley & Howard 2019).

Az esetek utdélete rdadasul azt is megmutatta, hogyan 4ll helyre a diskurzus dramaturgidja az értelmezési
versenyben, ahogy a szembenall6 politikai oldalak pillanatok alatt Gjraosztottak a dramaharomszog szerepko-
reit: aldozat a félrevezetett valasztd, a megtévesztett politikus vagy maga a demokratikus integritas, 1ld6z6 a
deepfake készitbje, az infrastruktira vagy az azt er8sité médiakornyezet. Minden keretezés kitermeli a sajat
versengl valosagértelmezését — mindkét példaeset ennek a siritett, algoritmikusan kozvetitett performansza
volt. Lathattuk tehat, hogy a deepfake nem egyszer(i technoldgiai eszkoz, hanem az ellenségnarrativak dra-
maturgidjanak egy Uj szinpada, amely lathat6va teszi a szimbolikus szerepforditast, amikor az ismerés hang
idegenné vilik, és az autentikus-mesterséges hatdrvonala megbillen. Az ellenség itt nemcsak ideoldgiai, hanem
ontoldgiai is, annak a szorongdsnak a figurdja, hogy az igazsag, a reprezentdcio és az identitas kategéridi gene-
rativ kozvetités alatt instabilld valnak. Ez a hitelességvalsag kozvetleniil bizalomvalsagga fordul, amikor mar
nem egyértelmd, hogy ki (vagy mi) beszél valakin keresztiil. A ,Biden deepfake robocall” és Magyar Péter-vided
igy egyiittesen vetiti el6re egy olyan helyzet el6képét, amelyben az identitds mar nemcsak generdlt, hanem
algoritmikusan performadlt és Gjraperformalt, a politikai ellenségképzés dramaturgidjanak logikdjat kovetve.

Kovetkeztetések

A tanulmdény érvelése szerint az ellenségnarrativik nem epizodikus kilengések, hanem a politikai kozosség
onmeghatdrozasanak visszatéré dramaturgiai formadi, amelyek a ,Mi” és az ,Ok” hatdrat nem pusztan le-
irjak, hanem folyamatosan djrakonstrudljak, Gjra és Gjra szinre viszik, mordalis pozicidkat rendelve az egyes
karakterekhez (Schmitt 2007, Szabé 2016, Balogh 2022). A dramahdromszég mint e dramaturgia miikodési
sémaja megmutatta, hogy a szereposztas egyszerre csokkenti a komplexitast és termel affektiv bizonyossagot,
amely az identitdsalapu polarizacié egyre domindnsabb térnyerésében érheté tetten (Karpman 1968, Molndr,
2020, Balogh 2022). A politikai konfliktusok igy a meggy6zés és a vita terepébdl egyre inkabb egy tétre mend
szerepjatékkd alakulnak, amelyben a legitimitas, a mordlis folény és a cselekviképesség folyamatos performa-
tiv igazolasra szorul.
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A digitalis nyilvanossidgnak az 6nmediatizdcio és a figyelemalapt politika altal meghatdrozott kozege jutal-
mazza a gyorsan felismerhetd szerepeket, a konfrontativ tartalmakat és a magas érzelmi intenzitdst, mikézben
biinteti az 6nmérsékletet, a felel6sségvdllalast és a komplexitast (Merkovity 2017, 2018, 2019, Szabé Paldcz 2023).
Kovetkezésképpen a kozosségi média online platformjainak térnyerésével az ellenségnarrativik dramaturgia-
ja nemcsak lathatébbd, hanem stabilabbd is valik, mikozben a szerepek érzelmi hitelessége ellenall az empiri-
kus korrekcidnak, a mordlis keretezés pedig a fragmentalt nyilvinossdgokban Gjra 6nmagat termeli (Couldry
& Hepp 2016, Bocskei 2019, Balogh 2022).

A generativ MI megjelenése ehhez képest nem torésként, hanem gyorsulasként értelmezhet6: a rendszer a sze-
repjatékhoz sziikséges kellékeket, hangnemet és szerepkiosztast nagy sebességgel és nagy mennyiségben képes
eléallitani, igy lényegében automatizalja az ellenségképzés affektiv infrastrukturdjat. A 2024-es Biden-hanggal
végrehajtott automatizalt hivds vagy az MI-generalt Magyar Péter-vide6 azért jelent kulcsfontossiagu fordulé-
pontot, mert egyetlen kommunikaciés aktusban lattatta a mechanizmus mtikodését, amely a hitelesség és az
dgencia latszatdnak megteremtésével kozvetlenill avatkozott be a szerepkiosztasba, és mutatta meg, hogy a
szintetikus jel is képes valés mordlis reakciokat kivaltani (Chesney & Citron 2019, Vaccari & Chadwick 2020).
A deepfake ebben a kontextusban nem elsésorban a dezinformadciés implikacidék miatt nyer jelentdséget — noha
ez sem elhanyagolhaté —, hanem mint dramaturgiai esemény, amely az ismer6s hang idegenné forditasaval, a
narrativ szerepek és mordlis poziciok felcserélésével rajzolja at a bizalmi viszonyuldsokat, és alakitja a politikai
valdsdgot. A vita mar nem csak akoriil forog, hogy hihetiink-e az adott politikusi dllitasok igazsagtartalméanak
(ez klasszikus eleme a politikai diskurzusoknak), hanem hogy hihetiink-e egyédltalin annak, hogy az adott 4l-
litds valoban elhangzott-e — hidba latjuk és halljuk a sajat szemiinkkel és fiiliinkkel, hogy a politikus kimondja.

F6 kovetkeztetésiink tehdt az, hogy a generativ MI egyre aktivabb részvételével az ellenségnarrativik tétje mind-
inkabb eltol6dik. Még messzebbre tivolodunk az igaz-hamis dichotémia mentén mozgé értelmezésektdl, mikoz-
ben még nagyobb hangsuly 6sszpontosul arra, hogy egy adott politikai rendszeren beliil ki képes uralni a szerep-
osztast, fenntartani a félelem-felhdborodds-megnyugvés ritmusat, és ezzel meggyengiteni vagy megerdsiteni a
kozosség biztonsagérzetét és 6nazonossagat (Schlett 2018, Molndr 2020, Szabé Palécz 2022). Amig a politikai
cselekviképesség a moralitds szinpaddn mérettetik meg, addig a technolégiai innovéciok elsédleges hatdsa nem a
tartalom ,mindségének” romldsa lesz, hanem a dramaturgia stirtisodése, ami egyre tobb jelenetet (latvanyos bot-
ranyt, konfrontaciot), gyorsabb szerepcseréket — és az érdemi vitak szamadra egyre kevesebb teret — jelent. Ennek
megfelel6en a kérdés sem az, hogy megsziintethet6-e a szerepjaték, hanem az, hogy felismerhet6vé és elemezhe-
tévé tehets-e a szerepkiosztds logikdja ott, ahol mar részben nem emberi szereplék is megjelennek a szinpadon.
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A digitalis kampanyok torténete
Magyarorszagon (1996-2024)!
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Merkovity Norbert
Szegedi Tudoméanyegyetem

A tanulmany a magyarorszagi online vilasztasi kampanyok torténetét tekinti at a tudomdnyos szakirodalom
alapjan, és négy szakaszban irjale a digitalis kampanyolas térnyerését. Az 1996 és a 2006 kozotti kisérletezési
korszakot a statikus parthonlapok és az alulrél szervez6dd, 2002-ben latvanyossa valé email-/SMS-virusos
mobilizacié jellemzi. 2006 és 2014 kozott az online eszkozok integralédnak a kampanyeszkoztarba, a web 2.0
és a blogok erdsitik a perszonalizaciot. 2014 és 2019 kozott Facebook-dominans, politikailag aszimmetrikus
helyzet alakul ki: az ellenzék kompenzacios térként hasznalja a platformot, a kormanypartok a hagyomanyos
médiara tamaszkodnak. 2019 utan a digitalis kampany ,dominancia” fazisba lép, a kormanyoldal is straté-
giai prioritassa teszi a kozosségi médiat, megjelenik a tobbplatformos kampany, né a hirdetési koltés, és
terjednek a ,,lopakod6” kampanyformak. A zardrész a platformok ,,TikTokizaciéja” és a kampanyintegritas
kihivasai feldl jeloli ki a kutatas jovébeli fokuszait.

Kulcsszavak: digitdlis kampany, Facebook-dominancia, kozosségi média, lopakodé kampényoldas, online va-
lasztasi kampany

History of Online
Campaigning in Hungary

Based on the scholarly literature, this study reviews the history of online election campaigning in Hungary
and describes the rise of digital campaigning in four phases. The experimental period (1996-2006) featured
mostly static party websites and bottom-up viral mobilisation via email and SMS, especially since 2002.
From 2006 to 2014, online tools became integrated into campaigns, while web 2.0 and blogging intensified
personalisation. In 2014-2019, campaigning grew Facebook-centric and politically asymmetric: the oppo-
sition used social media to compensate for its disadvantages, while governing parties relied more on legacy
media. After 2019, digital campaigning “broke through” as the government side also prioritised social me-
dia, multi-platform strategies expanded, ad spending rose and “stealth” campaigning spread. The conclu-
sion highlights platform “TikTokisation” and campaign integrity as key research areas for the future.

Keywords: digital campaign, Facebook dominance, online election campaign, social media, stealth campaigning

1 A kutatas az MTA Lendiilet programjanak tdmogatasaval, a PRiISMA — Political Representation in the Age of Social
Media Lendiilet-kutatécsoport (LP2024-2/2024), valamint a Szegedi Tudomdanyegyetem Interdiszciplindris Kutatasfej-
lesztési és Innovacios Kivdlésagi Kozpont (IKIKK) tdmogatdsdval késziilt. Merkovity Norbert A digitdlis nyilvinossag
jogi, politikai aspektusai kutatécsoport tagja.

A jelen tanulmdny angol nyelven is olvashaté: Bene, Marton & Norbert Merkovity (2026): The History of Online Cam-
paigns in Hungary. In: Jakob Linaa Jensen & Eli Skogerbg (eds.): 25 Years of Internet and Democracy. A Longitudinal and
Cross-Continental Perspective. Palgrave Macmillan.
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1. A magyar digitalis kampanyok térnyerése és periodizacidja

Az els6 politikai partok harminc éve jelentek meg a digitélis térben. A digitalis kampanyolds magyarorszagi térnye-
rése gyors volt, és mara a politikai verseny kozponti elemévé valt. Jelent6ségét j6l mutatja, hogy nemzetkozi 6sszeve-
tésben a magyar valaszték a politikai informdciéfogyasztas soran az dtlagosndl nagyobb ardnyban tdmaszkodnak a
kozosségi médidra (Castro et al. 2022), mikozben a magyar politikai szereplék a globalis online hirdetési tér jelen-
t6s szerepléi kozé sorolhat6k (Kruschinski & Bene 2022, Votta et al. 2024). Ezt a torténetet olyan, nemzetkozileg is
sajatos és Ujszerd epizédok kisérték, mint a 2002-es alulrdl szervez8d6 virdlis SMS- és email kampdny (Sitkosd &
Danyi 2002), a miniszterelnoki blog kiemelt szerepe a 2006-os kampanyban (Horvéath 2007), vagy éppen a Mega-
fon influenszeriigynokség 2022-es, negativ tartalmakkal operald kozosségimédia-aktivitasa (Bene & Juhasz 2025).

A 2026-0s kampany el8szobdjaban érdemesnek tlinik a digitdlis kampanyolds hdrom évtizedes torténetét at-
tekinteni, mar csak azért is, mert a tanulmény lezarasakor is zajlé 2026-os kampany — pontosabban a 2024-es
EP-kampanyt kovetd id6szak — maér egy Gj korszak nyitdnydnak latszik. A magyar politikai kommunikaci6 szak-
irodalmdban az elmult években tobb torténeti munka is megjelent a politikai kommunikécié és a digitalis tér el-
mult évtizedinek valtozasairdl: sziiletett dttekintés a valasztasi kampanyok torténetérdl (Kiss & Szabé 2019), a
digitalis politikai kommunikécié tagabb alakuldsérdl (Bene & Szab¢ 2021), az internet torténetérdl (Téfalvy 2021a)
és a rendszervaltds utdni politikai kommunikdciordl (Kiss 2020). A jelen tanulmany ezekhez a munkdkhoz kap-
csolddva a magyarorszagi digitalis kampdnyok torténetére Gsszpontosit, elsésorban az elmult hdrom évtized ma-
gyar és angol nyelvii tudomdnyos kutatédsi eredményeire tdimaszkodva. A megkozelités a szakirodalmi attekintés
logikéjat koveti, ami sziikségképpen egytitt jar azzal a korlattal, hogy az egyes korszakokrol alkotott képiinket az
adott id6szakban megjelené kutatdi perspektivik és érdekl6dések erételjesen formadljak. A hazai empirikus ku-
tatdsok a 2002-es valasztasok utan erdsodtek meg, kezdetben kvalitativ esettanulmanyok dominancidjaval, majd
a kozosségi média elterjedésével nagymintds, szisztematikus kvantitativ vizsgalatok is megjelentek. A magyar
eset nemzetkozi kutatdsokba valé fokozddé bedgyazottsidga emellett az 6sszehasonlité megkozelitések térnyeré-
sét is elGsegitette, igy a nemzetkozi 6sszehasonlitas lehetésége elsésorban a késébbi korszakokban valik lehet6vé.

A digitalis kampdanyok hazai torténete négy elemzési célbol elkiilonitett szakaszban ragadhat6 meg. A perio-
dizdcid értelmezési eszkoz, ezért sziikségképpen részben 6nkényes, ugyanakkor a valasztasi ciklusok bizonyos
pontokon tényleges szakaszhatarokat is kijelolnek. A szakirodalom alapjan a 2006-0s kampéanyt megel6z6en a
digitdlis eszk6zok margindlis, kisérleti jelleggel jelentek meg, ezért e szakasz a kisérletezés korszakaként irhatd
le. 2006 utdn az online eszkozok a kampényeszkoztar szerves részévé valtak, ezért ezt integrdcios korszaknak
neveztiik el. A 2014 uténi idészakot az aszimmetria korszakaként irtuk le, hiszen ekkor az ellenzék szamara
az online tér elsédleges politikai szintérré valt, mikézben a kormanypartok csak kiegészit6 platformként hasz-
naltak. A 2019-es onkormdanyzati valasztisok utan Gj helyzet alakult ki, amikor a korménypartok is stratégi-
ai prioritasként kezdték kezelni a digitédlis szférat, ami a dominancia korszakaként értelmezhet6. A szakaszok
nemcsak a politikai szerepl8k és a digitalis eszkozok kapcsolatdnak véltozésait titkrozik, hanem 6sszhang-
ban allnak a tdgabb tarsadalmi-technikai atalakuldsokkal is, amelyek a web 1.0-t6l a web 2.0-n at a Facebook-
dominancidig, majd a tobbplatformos kozosségimédia-stratégidk felé vezettek.

A magyarorszagi politikai verseny kontextusa szintén meghatdrozé a digitalis kampanyok értelmezéséhez. Az 1990-
es elsé szabad vélasztdsoktdl 1998-ig mérsékelt tobbparti rendszer miikodott, amelyben a korményzé koalicidk val-
takoztak. 1998 utan kétpolusu szerkezet alakult ki, amelyben a Fidesz vezette jobboldali blokk a Magyar Szocialista
Part altal dominalt baloldali-liberdlis blokkal versenyzett. A 2002-es kormanyvaltast kovetSen a baloldali-liberalis
koalicié 2006-ban is megdrizte hatalmat, majd a vlasztast kovet6 gazdasagi nehézségek és a hitelességi valsag legi-
timdcids krizissé szélesedtek, ami a Fidesz 2010-es, foldcsuszamldsszer(i gy6zelméhez vezetett. E gy6zelem az illibe-
ralis rezsim kiépiilésének kezdeteként értelmezhetd, amelyet azdta olyan mechanizmusokkal konszolidaltak, ame-
lyek a politikai versenyt a kormanypartok javara, az ellenzék kardra torzitjak (Korosényi et al. 2020, Benedek 2025).

A verseny szerkezete 2024-ig 1ényegében stabil maradt, a dominans Fidesz fragmentalt, belsé konfliktusokkal
terhelt ellenzékkel 4llt szemben. E dinamika a 2024-es eurépai parlamenti valasztdsokon tort meg, amikor egy
Gj kihivé, Magyar Péter megjelenése atrendezte a politikai versengés struktdrajat. Attekintésiink ezért ezzel a
valasztasi kampannyal zdrul, a 2026-os valasztdsi kampany mar nem része irdsunknak.
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1.1. A kisérletezés korszaka: 1996-2006

A magyar politikai szerepl6k 1996-ban kezdtek el6szor kisérletezni az internettel, amikor a Szabad Demokratdk
Szovetsége (SZDSZ), valamint az ellenzék vezet§ erejeként megjelend Fidesz els6ként inditott honlapot (Déanyi
2002), mikézben a Miniszterelnoki Hivatal is 6nall6 oldallal jelentkezett.> Ez meglehet6sen korai kezdetnek te-
kinthetd, hiszen 1995 novemberében mindossze 298 magyar weboldal és 9000 internetkapcsolattal rendelkez6
szamitogép létezett, az elsé hirportélok pedig 1995-ben indultak el (T6falvy 2021b). Az innovéci6 azonban gyor-
san terjedt, és az 1998-as orszaggytlési valasztasokra mar valamennyi parlamenti part rendelkezett hivatalos
weboldallal. A szakirodalom szerint a gyors adaptaciéhoz hozzdjarulhattak a partok 1994-es kampanybol 6rokolt
pénziigyi nehézségei, hiszen a tulkoltekezés miatt jelent6s addssagok keletkeztek, igy az internet koltséghaté-
konysdga miatt is vonzé terepnek tlint (Merkovity 2022). Mindezek ellenére az 1998-as kampanyban az online
jelenlét periférikus maradt, ami 6sszhangban allt azzal, hogy 1998-ban Magyarorszagon harmincnégyezer f6,
a lakossag 0,4 szazaléka rendelkezett internet-el6fizetéssel, szemben a Nyugat-Eurépaban becsiilt 4 szdzalék
koriili arannyal (Nyird & Vince 1998). A partoldalak jellemzéen statikusak voltak, és alapinformacidkat kozéltek,
de a digitdlis tartalmak terjesztésében mdr emaillistak is szerepet jatszottak (Merkovity 2022).

2002-re az internetfelhasznalok szama mar masfél-kétmilli6 f6re tehetd, igy a partok weboldalai a kampéany
bevett eszkozévé valtak (Danyi 2002, Sitkosd & Danyi 2002). Tovabbra is az informdacidékozlés maradt a honla-
pok elsédleges funkcidja, de az eszkoztar boviilt, megjelentek az €16 kozvetitések és a linkgytjtemények (Danyi
2002), s6t az SZDSZ jatékositott megolddsokkal is kisérletezett (Merkovity 2022). A korabeli elemzések ugyan-
akkor arra jutottak, hogy a fejl6dés ellenére a weboldalak a kampadnyban nem toltottek be meghatirozé szere-
pet, és nagyrészt a hivatalos partanyagok digitélis kiterjesztéseként miikodtek (Danyi 2002, Kiss & Boda 2005).
A 2004-es eurdpai parlamenti kampdny sem hozott mindségi fordulatot, noha a megjelenés professzionaliza-
l6dott, de a kommunikécié tovabbra is a feltilrél lefelé irdnyulé kozlésre épiilt (Danyi & Galdcz 2005). Ekkorra
mar a keresleti oldal is stabilan kiépiil: Wainer Lusoli (2005) 6sszehasonlito vizsgdlata szerint Magyarorszigon
az Eurépai Unié huszonot tagdllama koziil a mésodik legmagasabb volt azok ardnya, akik az internetet politi-
kai informacidszerzésre haszndltak.

A 2002-es valasztas azonban Gttord volt abbdl a szempontbdl, hogy a valasztoi aktivitas digitalis dimenzidja
ekkor lett el6szor lathaté. Bar az internet nem valt a partok stratégidjanak kozponti terepévé, a politikai iizene-
tek SMS- és emaillancokon keresztiili virusszer( terjedése kampanytényezd lett: a beszamoldk szerint a szoros
masodik fordulét megel6z6en az SMS-forgalom 20 szazalékkal emelkedett (Stikosd & Dényi 2002). Az Open
Society Archive gylijteményében kozel kétezer email és hairomszdz SMS maradt fenn, amelyek alapjan e tome-
gesen terjedd digitdlis tartalmakban gyakoriak voltak az alhirek és a lejarat6 célzatu pletykdk, illetve a humor
és az egyszer(i mobilizacié is markdns szerepet jatszott (Stikosd & Danyi 2002, Danyi 2003).? Az dllampolgarok
ezeket a digitdlis csatorndkat alulrdl szervez8dé offline események szervezésére is felhasznaltdk, ez pedig azt
is jelentette, hogy a partok részlegesen elvesztették a kontrollt a kampdny irdnyitdsa felett.* A helyhatdsagi vé-
lasztdsokra késziilve a partok maér sajat, tomeges digitalis terjesztésre szdnt tizenetekkel torekedtek e kontroll
visszaszerzésére és az dllampolgari tomegaktivitds kampéanyba val6 becsatorndzéasdra (Danyi 2003).

A korszakban az online férumok is a valaszt6i kommunikacié fontos feliilletévé valtak. Bar a hatasukrdl nem
4ll rendelkezésre szdmszer(sitett empirikus adat, a kortars kutatdi figyelem jelzi jelentéségiiket. A legnagyobb
politikai férumot miikodtets portdl, az index.hu feliiletéhez kot6d6 vitak elemzései szerint a diskurzus stilusa

2 Népszava, 92. sz., 1996. aprilis 19.

3 Blinken OSA Archivum: Elektronikus kampénylevél-archivum (2002-2006), https://archivum.org/hu/collections/ar-
chival-projects/archive-of-electronic-campaign-letters-2002-2006-1.

4 TItt els6sorban olyan informadlis, gyorsan terjed$ lanclizenetek (mint az email és az SMS) dltal koordindlt kezdemé-
nyezésekre érdemes gondolni, amelyek offline részvételre mozgodsitottak és helyi akcidkat szerveztek (példdul talalkozdk,
spontdn gytilekezések vagy demonstraciékhoz/gyiilésekhez valé csatlakozds — flash mobok). Az ilyen alulrél jové mobi-
lizacié azért csokkenthette a partok tizenetek feletti kontrolljat, mert az események id6zitése, keretezése és hangulata a
valasztoi halézatokban, nem pedig a partkézpontokban délt el.
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nem illeszkedett a deliberaci6 technooptimista norméihoz (Boda et al. 2003), ugyanakkor napirendje viszony-
lagos autonémidt mutatott, és alakulasat a kozosségek belsé szokasai és struktardi erésebben formaltak, mint
amédia vagy a partpolitikai tematizalds (Szab6 & Kiss 2005). A vitdk érvelése gyakran érdemi volt, és idénként
a politikusok is bekapcsolddtak a tarsalgdsokba (Kiss & Boda 2005).

Osszegzésként a digitalis kampanyok elsé szakaszat a partok internetes megjelenése és a web 1.0 jelleg(,
tobbnyire statikus weboldalak dominancidja jellemezte, mikozben az online eszk6zok a kampéanyok periféria-
jan maradtak. Ezzel pdrhuzamosan a valaszté6i halézatok alulrdl szervez6d6, digitdlis mobilizaciéja 2002-re a
kampanykornyezet érzékelhetd 0sszetevojévé valt.

1.2. Az integracid korszaka: 2006-2014

A 2006-0s orszaggytilési valasztasi kampdny idejére az online szféra megszilardult, és a valasztéi aktivitas tobb
csatorndn is megjelent. A vezetd hirportdlok 6nallé6 médiatényez6vé valtak (Szabo 2008), mikozben a web 2.0
terjedése 6sztonozte a forumok, a chatalkalmazasok és a blogszféra hasznélatat. A digitalis szféra tarsadalmi
bedgyazddasanak fontos katalizatora az iWiW volt, amely 2006-ra Magyarorszag negyedik leglatogatottabb ol-
dala lett, és a lakossdg 6t szdzaléka aktiv felhaszndloja volt, ami 2010-re kozel 6tven szdzalékra béviilt (Téfalvy
2024). A tarsadalmi kapcsolathdldk jelentds része igy az online térben is leképez6dott, ez pedig tovabbi tome-
geket 6sztonzott arra, hogy megjelenjenek a digitalis szférdaban. A kovetkezd években a Facebook fokozatosan
kiszoritotta az iWiW-et, amely 2014-es megsz(inését megel6zGen 6tmillié magyar felhasznaléval rendelkezett.®

A politikai szereplék a 2006-0s kampdnyban mar érzékelhetéen reagaltak az internet dtalakulé tarsadalmi
szerepére, és szamos online eszkozt beillesztettek kampanytevékenységiikbe. A partweboldal maradt a kézpon-
ti infrastruktira, de a partok egyre tagoltabb, egymasra hivatkozé oldalhdlézatokat mikodtettek, elkiiloniild
funkcidkkal és tematikdkkal (Kiss et al. 2007). A feliiletek tobb web 2.0-s elemet és multimédids tartalmat in-
tegraltak, interaktiv megolddsokkal és €16 kozvetitésekkel (Merkovity 2022). A 2010-es kampdnyban a webol-
dalak hasznélatdban nem latszott latvanyos mindségi fordulat (Merkovity 2011), ugyanakkor a kisebb partok
szamara a weboldalak tovabbra is fontos szerepet jatszottak az aktivistatoborzas és az adomanygytijtés terén
(Merkovity 2022).

A korszak egyik meghatarozo jelensége a kozosségi média megjelenése volt a kampéanyokban, bar ekkor még
viszonylag korlatozott elterjedtséggel. Az iWiW-et a politikai szerepl6k kevéssé hasznaltdk (Balogh 2011); a ki-
vételt a Jobbik jelentette (Burjan 2010b). A partvezet6k megjelentek a Facebookon, de elérésiik szerény maradt;
a 2010-es kampéanyban a késébbi miniszterelnok, Orbéan Viktor hiszezer kovet6t ért el, mikozben a Fidesz
hivatalos oldala hiromezer-6tszaz kovetével rendelkezett (Mihalyffy 2011). A YouTube és a Twitter is bekertilt
az eszkoztarba, am a politikai jelenlét ezeken még alacsonyabb volt (Mihalyfty et al. 2011).

Fontos fejleménye a korszaknak az is, hogy a digitalis kampanyolas fékusza a partkézponta logikatdl a sze-
mélyre szabottabb kommunikéci6 felé tolédott, 6sszhangban a magyar politika szélesebb perszonalizacids és
elnokiesedési tendencidival, ahol Gyurcsdany Ferenc és Orban Viktor versengése a politikai konfliktus egyik
szervezbelvévé valt (Kiss & Rigd 2006). A személyre szabds emblematikus példdja Gyurcsany 2006-ban inditott
blogja, amely napi 6t-hatezer latogat6t vonzott (Ughy 2007), napirendformdlé hatédssal birt, és olykor kormany-
zati dontések kommunikécios feliilleteként is m(ikodott. A blog személyes hangvétele a miniszterelnok szemé-
lyes hatterét és dontéseinek érzelmi vonatkozdsait is bemutatta (Horvath 2007). Orban 2008-ban videdblogot
inditott, hetente frisstilé tartalmakkal, szintén személyesebb megszoélalasméddal és jelentés kozfigyelemmel
(Burjan 2010a). A perszonalizicié a politikai honlapokon is érzékelhetvé vélt: egy 2009-es eurdpai parlamenti
kampanyt vizsgal6 6sszehasonlitd kutatds szerint a tizenhét vizsgalt orszag koziil a magyar politikai szereplék
weboldalai mutattdk a legmagasabb perszonalizaciés szintet (Vergeer et al. 2013).

5 Otmilli6 felhasznalé — mér tényleg fél Magyarorszag fent van Facebookon. VG Online, 2014. szeptember 29., https://
www.vg.hu/cegvilag/2014/09/otmillio-felhasznalo-mar-tenyleg-fel-magyarorszag-fent-van-facebookon.
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A digitalis innovédci6é motorjai ebben az iddszakban gyakran a kisebb péartok voltak, amelyek kampéanykiaddsa-
ik nagyobb ardnyat allokdltak az online kampdnyra. 2006-ban ez a mintazat az SZDSZ esetében volt jol lathatd,
amely korabban is aktiv innovatorként jelent meg a digitélis szférdban (Mihdalyffy 2007). A folyamat 2010-ben
valt igazan latvanyossd, amikor a Jobbik és a Lehet Més a Politika parlamenti mandatumot szerzett, és sikere-
ikben a digitdlis kampanyok érdemi szerepet jatszottak (Mihdlyffy et al. 2011). E teljesitmény mogott nemesak
kampénytechnikai megoldasok alltak, hanem a politikai k6z6sségek hosszabb ideje zajl6 online szervezédése is.
A radikalis jobboldal a 2000-es években kiterjedt online szubkultarét épitett ki (Réna 2016), alternativ média-
oldalak és férumok hdlézatdra timaszkodva (Jeské et al. 2012, Malkovics 2013, Norocel et al. 2017), amelybe a
Jobbik szervezeti és személyi szinten is bedgyazddott (Réna 2016). Ennek megfeleléen a Jobbik szavazéinak po-
litikai informdciéfogyasztasaban az internet nagyobb szerepet jatszott, mint mas partok szavazéinal (Karacsony
& Roéna 2011). A zold politikai szcéndban hasonld — bér kisebb 1éptéki — infrastruktira- és digitalis szubkultara-
szervez&dés figyelheté6 meg, amely mar a korai internetes korszakban megindult (Kiss & Boda 2005), majd a
2000-es évek végére dedikalt platformokkal és kozponti szereplkkel meger6sodott (Farkas 2019).

Az dllampolgari tartalom e fazisban is a kampanykornyezet része maradt. Szatirikus és ragalmazé multimédi-
ds anyagok széles korben terjedtek, gyakran popkulturalis utaldsokkal. A kozosségi platformok kedvez6 feliiletet
kinaltak ezek d&ramldsanak, de az ilyen tartalmakbdl gyakran gytjtéseket kozl6 informalisabb stilustt hirportalok
is hozzdjarultak az dllampolgari tartalmak lathatésdgidnak noveléséhez. A kampanyanyagok parédidinak nép-
szer(isége és gyors terjedési potencidlja a politikai szerepl6k narrativ kontrolljat is tovabb gyengitette (Bodoky
2006), hiszen a professzionalis kampanyanyagok gyakran egészen mds tartalommal és koritéssel jutottak el a
valasztok tomegeihez a digitdlis szféraban.

Osszegzésként ebben a szakaszban az online eszkozok a kampdnyeszkoztar stabil elemévé valtak, és a web 2.0
megoldasok 6vatos integracidja mellett a jeloltekre és politikai személyiségekre épité kommunikacié stlya noveke-
dett. A digitalis tér kedvezett az er6forrasokban korlatozott szerepl6knek is, mivel képesek voltak a mar kordbban
kialakult kozosségi halozatokra és azok informacids infrastruktirajira timaszkodni.

1.3. Az aszimmetria korszaka: 2014-2019

2014-re megszilardult az a politikai strukttra, amely a verseny egyenl6tlenségeit intézményesitette, és amelyet
Orban Viktor is ,illiberdlis” rendszerként irt le.* Az orszég 1j alkotmanyt és atalakitott valasztasi rendszert ka-
pott, mikdzben a politikai versenyt és a nyilvanossag feliigyeletét meghatdrozé intézményeket korméanyparti
kinevezettek vezették, gyakran szoros partkotédésekkel. A médiarendszer kormanypartoknak kedvezé atala-
kitdsa felgyorsult, a valasztdsi folyamatot pedig egyebek mellett ezért is szdmos elemzés ,szabadnak, de nem
tisztességesnek” mindsitette, arra hivatkozva, hogy a szavazas formalis szabadsaga mellett a versenyfeltételek
egyenl6tlenekké valtak (Korosényi et al. 2020).7

A 2014-es valasztasoktdl a Facebook valt a digitalis kampanyok kozponti platformjavé. Egy, a 2014-es eurdpai par-
lamenti kampanyra vonatkozo 6sszehasonlito vizsgalat szerint a magyar kampanymenedzserek a tizenkét vizsgélt
orszag kozul a mésodik legnagyobb jelentdséget tulajdonitottik az Gjmédia-alapti kampéanyeszkozoknek (Lilleker
et al. 2015). A platform sulyat a hirfogyasztdsi mintdzatok is alatdmasztjdk. Egy kutatds szerint a vizsgalt orszagok
koz6tt Magyarorszdagon volt a legmagasabb a kozosségi médidn alapulé hirfogyasztds, mikozben a professziondlis
médidra épil6 hirfogyasztast itt mérték a legalacsonyabb szinten (Castro et al. 2022, 1dsd még: Newman et al. 2017).

A kozosségimédia-kampany tehat lényegében egyetlen platform, a Facebook dominancidjara épiilt. A platform
2014-re nemcsak a partvezeték, hanem az orszagosan kevésbé el6térben 1év6 politikusok szamdra is alapvetd

6 A munkaalapu allam korszaka kovetkezik. Magyarorszdg Kormdnya, 2014. jalius 28., https://2015-2019.kormany.hu/
hu/a-miniszterelnok/beszedek-publikaciok-interjuk/a-munkaalapu-allam-korszaka-kovetkezik.

7 Scheppele, Kim Lane: Legal but not Fair: Viktor Orban’s New Supermajority. verfassungsblog, 14 April 2014, https://ver-
fassungsblog.de/legal-but-not-fair-viktor-orbans-new-supermajority/; Hungary’s Upcoming Elections: Free But Not Fair.
Transparency International, 4 April 2014, https://transparency.hu/en/news/hungarys-upcoming-elections-free-but-not-fair/.
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infrastrukturavd valt. A mérhetd tdmogatottsiaggal rendelkezd egyéni valasztokeriileti jeloltek 58 szdzaléka ren-
delkezett Facebook-oldallal 2014-ben (Bene 2020), 2018-ra ez 95 szdzalékra nétt (Bene & Farkas 2018), mikozben
a kovet6szamok a 2010-es helyzethez képest nagysdgrenddel emelkedtek, és a legnépszertibb politikusok 2014-
ben mar tobb szdzezres elérést produkdltak (Myat 2015). A Twitter alacsony penetrédcidja a platformmal vald
kisérletezések feladdsdhoz vezetett (Merkovity et al. 2017), az Instagram pedig csak a periddus végén, a 2018-
as kampényban valt érzékelhet6bbé, korldtozott hasznélattal és szerény kovet6bdzissal (Bene & Farkas 2018).

A korszakot az online kampanyok politikai aszimmetridja hatdrozta meg. A kormanypdartok a professziona-
lis médiarendszer atalakitasara 6sszpontositottak. A szakirodalom ezt a folyamatot a médiaszféra gyarmatosi-
tasaként irta le (Bajomi-Lazar 2014), amelynek soran a korménypartok a médiaviszonyokat szabalyozasi, gaz-
daségi, politikai eszkozokkel a sajat elényiikre formdltak at (Benedek 2025). Ezzel pdrhuzamosan az ellenzéki
szerepl6k szlikiild médiaelérésiik miatt a Facebookot egyre hangstilyosabban hasznéltdk (Bene & Somodi 2018,
Bene et al. 2023). Interjdalapt kutatdsokban ellenzéki politikusok a kozosségi médiat a hatranyok kompenza-
lasdnak 1ényegi eszkozeként irtak le (Bene & Somodi 2018), mikdzben a kormanypartok kozosségi média irdnti
érdeklédését mérsékelte a hagyomdnyos médidhoz valé széles hozzaférésiik.

Az aszimmetria a teljesitménymutatékban is megjelent. 2014-ben az ellenzéki politikusok tobb kovetdt gytjtot-
tek, aktivabbak voltak, és nagyobb megosztisszamot generaltak, mint korméanypérti tarsaik (Bene 2020). 2018-ra
a kormdnypdrtok er6sodtek az egyes reakcidtipusok kivaltasaban, 4m a virusszer(i terjedés és a nagy kovet6bdazisi
politikusok jelenléte tekintetében tovabbra is hatranyban maradtak az ellenzéki szerepl6khoz képest. A médiatér-
ben ekozben a korménykritikus, a partoktdl szervezetileg fiiggetlen médiumok Facebook-elérése 6sszességében
jocskdn meghaladta a kormanyparti kotddésti médiumokét (Bene & Farkas 2018). A 2019-es eurdpai parlamenti
és onkormdanyzati véalasztdsok hirdetési adatai is ezt a képet erdsitették, mivel az ellenzéki partok kozel kétszer
annyit koltottek Facebook-hirdetésekre, mint a kormdnypartok. A digitalis kampany fontossigdnak megitélését
az is jelzi, hogy a kormanypartok kampanykoltségvetésiik négy-hat szazalékat, mig az ellenzéki partok tiz-tizenkét
szdzalékdt irdnyitottak a kozosségi médidba (Bene et al. 2023). Magyarorszag e koltések alapjan a 2019-es eurdpai
valasztasok idején az EU legmagasabb koltésti esetei kozé tartozott, az Egyesiilt Kiralysag, Svédorszag, Belgium
és Németorszdg mogott (Kruschinski & Bene 2022), ami jol jelzi a platform politikai jelent6ségét.

A kampanytartalmak vizsgalatai arra utalnak, hogy a politikai szerepl6k stratégiai 2014-ben kevéssé kiiloniil-
tek el egymastdl, és korlatozottan igazodtak a valasztéi preferencidkhoz. A kommunikaciét semleges, informa-
ciékozpontu és mobilizacios posztok dominaltdk, erds vizudlis hangsullyal, mikozben a felhasznaldk nagyobb
elkotelez6dést mutattak a negativ, személyre szabott tartalmak és mémek irdnt, az informacids posztokat pe-
dig alacsonyabbra értékelték (Bene 2020). 2018-ban is megfigyelhet6 volt eltérés a politikusok dltal erételjesen
tematizalt tigyek és a kozonségreakciokbdl kiolvashaté felhaszndldi preferenciak kozott (Bene 2021). A vizualis
perszonalizacié azonban er6s6dott: a Facebookon a formalisabb, karakterkézpontu dbrazolds, az Instagramon
az informadlisabb, privét reprezenticié jelent meg erésebben (Farkas & Bene 2021). A 2019-es eurdpai parla-
menti kampany dsszehasonlité elemzése szerint a populista kommunikacié a magyar digitalis kampényokban
nemcsak teret nyert, hanem a vizsgdlt orszagok kozott a legmagasabb szintet is elérte (Lilleker & Balaban 2021).
Egy tovabbi kutatds a mobilizacids torekvések kiemelt jelenlétét, valamint a mds eurdpai esetekhez képest ala-
csonyabb interaktivitdsi szintet azonositott a magyar partok Facebook-gyakorlatiban (Magin et al. 2021).

2018-t6l a késébb meghatdrozéva véld ,feketekampany-technikak” jelei is lathatova valtak. Bar ekkor még
nem alltak rendelkezésre részletes koltési adatok, tobb olyan esetet is dokumentaltak, amikor kampéanyhirde-
tések jelentek meg hivatalos politikai kot6déssel nem rendelkezé médiumok vagy ismeretlen hatterd oldalak
feliletén (Bene & Farkas 2018). A 2019-es EP-vélasztds kampanykoltési adatai azonban mar tisztdn rAmutattak
arra, hogy a médiatermékek oldalai jelent8s politikai hirdet6knek szamitanak a Facebookon (Bene et al. 2023).
Ezenkiviil oknyomozé Gjsagiréi munkak a kormanypartok altal koordinalt, a Facebook politikai diskurzus ala-
kitasat célzé aktivista haldzatot is azonositottak.®

8 Haszéan Zoltén: A Fidesz egyik Facebook-katondja elmesélte, milyen virtudlis hadsereget hozott létre a part. 444.hu, 2018. ja-
nuar 30, https://444.hu/2018/01/30/a-fidesz-egyik-facebook-katonaja-elmeselte-milyen-virtualis-hadsereget-hozott-letre-a-part.
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Végezetill a korszak fontos jelensége, hogy a platformok a rendszerkritikus digitdlis 6nszervezédés és aktiviz-
mus fontos terepévé is valtak (Dessewfly & Nagy 2016, Ferrari 2019). Noha a kozosségimédia-alaptt mobilizacié
kordbban is jelen volt (Matay & Kaposi 2008, Wilkin et al. 2015), ebben az iddszakban a tiltakozds bevett infra-
strukturdjaként mikodott. Az aszimmetria ezen a téren is érvényesiilt, ugyanis a korméanypdrti dllampolgari
akcidkra sokkal kevésbé volt jellemz6 a digitdlis platformokon torténé szervez6dés (ldsd példaul a Békemenetet).

Osszegzésként a digitélis kampanyolds ebben a periédusban nagyrészt Facebook-alapti kampanyolast jelentett,
mivel a politikai és az dllampolgdri aktivitds mindinkabb ezen a platformon szervez&dott. A miikodést tartods
aszimmetria jellemezte, mivel a koz6sségi média az ellenzéki szereplék szamara a kiegyensulyozatlan verseny-
ben stratégiai kompenzacios feliiletként szolgalt, mikozben a kormdnyoldal kampanystratégiajaban a hagyoma-
nyos média és az offline mobilizacié dominanciaja mellett a digitalis eszkozok kisebb sulyt kaptak.

1.4. A dominancia korszaka: 2019-2024

Az Orban-rezsim torténetében a 2019-es 6nkormanyzati valasztasok fordulépontot jelentettek, mivel a kor-
manypartok elészor szenvedtek érzékelhetd valasztasi veszteségeket a rezsim 2010-es létrejotte dta. Ez a kam-
panystratégia Gjragondoldsdhoz vezetett, amely sordn a kozosségi médidra épiild mozgdsitas és a napirend-
formadlds kozponti salyt kapott, igy az addigi online aszimmetria fokozatosan oldéddott, és a kozosségi média
mindkét politikai oldal szdmédra els6dleges kampdnyfeliiletté vélt.

A 2022-es orszaggytilési valasztisok jdonsaga, hogy a kozosségimédia-kampany mérsékelten tobbplatformos
jellegivé valt. Az Instagram ekkorra rutineszkozzé valt, a politikusok altal kivaltott reakcidk mértéke a Facebook
2018-as mintdzataival volt 9sszevethet$, mikozben a TikTok harmadik platformként lépett be a kampényba, és
a rendelkezésre 4116 adatok szerint az Instagram 2018-as szerepéhez hasonl4 hatdst mutatott (Bene & Farkas
2022). A Facebook azonban megérizte dominancidjét, a politikusi aktivitds novekedett, és a kovetészdmok, va-
lamint reakcidk tobb dimenziéban a 2018-as szint tobbszorosére emelkedtek. A verseny vegyes képet mutatott,
mert az ellenzék bizonyos teriileteken, igy a viralis terjedésben és a kormanykritikus média k6zosségimédia-
jelenlétében elényben maradt, de ez az elény sztkiilt, mikézben a kormanyparti szereplék tobb mutatéban fel-
zarkoéztak (Bene & Farkas 2022).

A kormanypart legnagyobb innovaciéja a formalisan a politikai szerepléktdl fiiggetlen, de kiterjedt eréfor-
rasokkal rendelkezé influenszerkampdany kiépitése volt. A 2020-ban létrehozott Megafon célja korméanyparti
influenszerek képzése és taimogatdsa volt, a 2022-es kampanyban pedig tiz szerepld professziondlis videdtartal-
makkal jelentds elérést tudott generalni egyebek mellett a 368 millié forintot eléré hirdetési koltéseikkel, ami
a Fidesz 106 jeloltjének 6sszkiadasat is meghaladta, és a kozponti partoldalak koltéseinél is nagyobb volt (Bene
& Juhdsz 2025). Kampéanyuk ,sz6nyegbombazas” jellegii volt (Mikola 2025), 1ényegében minden Facebook-fel-
haszndlé rendszeresen taldlkozott a tartalmaikkal, Ggy, hogy sokan nem voltak tudatdban a tartalomkozl6k és
a Megafon hatterével (Horvéth et al. 2025). A konstrukci6 sajatossaga, hogy az influenszerek hirdetési kiadédsai
nem mindsiiltek hivatalos kampénykoltésnek, mivel formalisan fiiggetlen, nonprofit szervezetként a Megafon-
ra nem vonatkoztak a kampédnyfinanszirozas transzparenciaelvirasai, ami igy a finanszirozds sziirke z6ndjaba
helyezte a tevékenységet (Bene & Juhdsz 2025). Tartalomelemzések munkamegosztdst azonositottak a politiku-
si és az influenszer feliiletek kozott, ahol a politikusi kommunikacioé pozitiv, szakpolitika-orientdlt (izeneteket
vitt, mig az influenszerek karakteralapu, félelemre és haragra épité negativ kampanykommunikdciét folytattak
(Bene & Juhasz 2025), érvelési hibakkal terhelt retorikaval (Juhdsz 2025). A hal6zat a kampdny utdn is fennma-
radt, béviilt, és beszamoldk szerint a kormadnyparti kommunikacidt szervezeti és képzési oldalrdl is timogatta.’

9 Német Szilvi: Kozel 70 Fideszes jelolt jart a Megafon képzésein, mielStt elindult az nkormanyzati valasztason. lakmusz.hu,
2024. méjus 14., https://www.lakmusz.hu/kozel-70-fideszes-jelolt-jart-a-megafon-kepzesein-mielott-elindult-az-onkor-
manyzati-valasztason/.
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A korménypartok digitalis kampéanyhoz fliz6dé megvaltozott viszonyat a hirdetési koltések mintdzatai is tiik-
rozik. A 2022-es kampanyban a kormanyparti szerepl6k Facebook-reklamkoltései jelentés mértékben megha-
ladtk az ellenzékét, és még konzervativ becslésekkel is nagysagrendi novekedés latszott 2019-hez képest, mi-
kozben az ellenzék novekedése mérsékeltebb volt (Bene & Farkas 2022). Nemzetkozi 6sszevetésben a magyar
politikai hirdetési koltések kimagaslo szintet értek el (Votta et al. 2024). A hirdet6i mezény is dtrendezédott,
mivel a politikai rekldmok teritésében a médiaplatformok és az atlathatatlan hatterd oldalak szerepe er6s6-
dott. A szakirodalom ezt a jelenséget ,lopakodé kampéanyoldsként” irja le, amikor tisztazatlan kot6désti vagy
elszamoltathatésag nélkiili szervezetek végeznek kiterjedt politikai hirdetési tevékenységet (Kim et al. 2018).
A 2022-es kampanyban a legnagyobb politikai hirdet6k tobbsége nem valasztasokon indulé, a kampanyfinan-
szirozasi torvény ald esé szerepld volt (Bene & Farkas 2022).

A 2022-es kampanyhoz kot6dé tartalomelemzések visszatéré megfigyelése, hogy a kommunikacids straté-
gidk egyre diverzebbé valtak. Az eredmények a negativ kampany markdns jelenlétét (Balaban et al. 2024) és a
perszonalizacié kozponti szerepét mutattdk — még ha itt is jelentds eltérések figyelhet6k meg egyes politikai
szerepl6k kozott (Bene et al. 2022). A szereplSk a platformokat kovetSik moralis érzelmeinek menedzselésére
is erételjesen felhasznaltak (Szab6 2024). A tematikus stratégidk tekintetében szintén rendkiviil vegyes a kép:
tematikailag fékuszaltabb, széles tematikaju és a politikai konfliktusokat keriil6 kommunikacié is megjelent a
kampdnyban (Farkas et al. 2024). A politikai vezetk posztjaiban a személyes vélemények hangsilyossa valtak,
de a diskurzus 6nkézpontt maradt, hiszen a politikai szereplék ritkdn reagdlnak egymas megnyilatkozasaira
(Juhész & Bene 2022), ehelyett a sajat narrativa épitésére fokuszalnak.

A korszakban feler6sodott a kozosségi platformok politikai szerepérol szo6l6 vita is. A kormdnyzati retori-
kéban visszatér6vé valt a cenzura vddja, amely mdr a 2018-as kampdnyban egy eltavolitott, migricids témaja
kormdnyparti bejegyzés kapcsén elindult,'® majd 2020-2021-ben lett igazan fontos, amikor szabalyozasi tervek
is megjelentek,' de a téma aztan 2021 folyamadn lekeriilt a napirendrél. A platform moderacidja a Mi Hazank
esetében is konfliktusforrassa valt, amikor 2019-ben Toroczkai Laszl6 partelnokot véglegesen letiltottdk a Face-
bookrél,'? 2022-ben pedig a kampany utolsé szakaszdban a part hivatalos oldalat is felfiiggesztették.'®

A tudomanyos érdeklédés ebben az idszakban egyre inkabb a politikai vezet6k kozosségimédia-stratégiai
felé fordult, kiemelten Orban Viktor esetében. A pandémia idején a miniszterelnok kozosségimédia-platformjait
valsagkommunikécids csatornaként hasznalta, és valsagkezel6i imazst épitett (Merkovity et al. 2021). A kuta-
tasok a vizualis kommunikacié szerepét is hangsulyoztdk, és kimutattak a ,hétkéznapi ember” perszéndjanak,
valamint az etnonacionalista ,mi” konstrukcidjanak jelentéségét (Szebeni & Salojarvi 2022), mikozben az elit
pozitiv dbrdzolésa is kozponti elem maradt (Farkas & Bene 2022). A miniszterelnok stratégidja tobbdimenzids:
egyszerre épit dominancidra és kompetencidra, valamint kozvetlenségre és kozelségre (Sonnevend & Kévesdi
2024), és 2022-ben adapticids potencidljat is megmutatta, amikor a kampdanyat rendkivill gyorsan az ukraj-
nai hdbortra hangolta (Farkas et al. 2024). A vezetdi stratégidk iranti érdekl6dés mas szereplSkre is kiterjedt,
amire példa az ellenzéki koalicié vezet6jét, Marki-Zay Pétert (Lovasz 2024) és a Novak Katalin koztarsasagi
elnokot vizsgdlé munka (Varga 2025). A korszak végén Magyar Péter kozosségi médidra tdmaszkodo gyors fel-
emelkedése Gjabb bizonyitékat adta a platformok személyiségépitési és Gj szereplSket felemels potencidljanak.
Az Gj kihivé sok tekintetben Gjszer(i stratégidt kovetett, ami mar valdszinileg egy 4j korszak nyitdnyaként is
felfoghat6 (Metz & Kovesdi 2025, Burai et al. 2026, Ujvari 2026).

10 Bayer, Lili: Facebook Removes Hungarian Government Video About “White Christians’. politico.eu, 7 March 2018,
https://www.politico.eu/article/white-christians-hungary-facebook-removent-government-video/.

11 Szakacs, Gergely: Hungary Mulls Sanctions Against Social Media Giants. Reuters, 18 January 2021, https://www.reuters.com/
business/media-telecom/hungary-mulls-sanctions-against-social-media-giants-2021-01-18/.

12 Urfi Péter: Elérhetetlen Toroczkai Laszlé Facebook-oldala. 444.hu, 2019. méjus 17., https://444.hu/2019/05/17/elerhe-
tetlen-toroczkai-laszlo-facebook-oldala.

13 Tenczer Gabor: Torolte a Mi Hazank oldalat a Facebook, jelentette be Dir6 Déra a Facebookon. Telex, 2022. marcius 29.,
https://telex.hu/valasztas-2022/2022/03/29/torolte-a-mi-hazank-oldalat-a-facebook-jelentette-be-duro-dora-a-facebookon.
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Osszegzésként elmondhaté, hogy a digitalis kampanyok negyedik szakaszdban a kézosségi média a politikai
verseny elsGdleges terepe lett, és a kormédnyoldal, valamint az ellenzék egyarant jelentds eréforrasokat fordit a
platformlogikdkhoz illeszkedé kommunikdcidra. A verseny tobb platformon zajlik, a Facebook dominancidja
mellett az Instagram tartés szerepet kapott, a TikTok pedig n6vekvo relevanciat mutat. A korméanypartok po-
ziciéjat a reklamkoltések, a ,lopakodé kampdanyolas” terjedése, az influenszerinfrastruktira és a miniszterel-
nok hatékony jelenléte erdsiti, mikozben a digitalis tér tovabbra is lehetdséget biztosit 4j kihivok gyors felépi-
tésére és a figyelem koncentralasara.

2. Kovetkeztetések

Mindez arra utal, hogy a digitalis kampdanyolds Magyarorszagon tovabbra is b6viil. A technoldgiai és platform-
dinamikai valtozasok ellenére a kozosségi média — ezen belill a Facebook — a politikai verseny meghatdrozé te-
repe marad, és a 2026-0s orszaggyilési valasztds kampdnydnak jelent6s része is ezeken a platformokon zajlik.
E tendencidt szemlélteti Magyar Péter magankorben elhangzott, kés6bb kiszivargott megjegyzése:

»...ki tudod keriilni a kib*szott médiat. ... és kozben mér tobb mint szdzezer kovet6m van
a Youtube-on. Ugye hdromszdz-valamennyi a Facebookon, és én direktben fogok kom-

munikalni az emberekkel, és pont lesz*rom a médidt, a sok k*csogot, agy, ahogy van.”**

A 2026-0s kampény azonban minden jel szerint egy 1j korszak nyitdnyat jelenti, ahol a digitdlis eréviszonyok
jelentés mértékben atalakultak, a platformok miikodési logikdja megvaltozott, és a politikai szerepl6k a korab-
biakban ismeretlen vagy eddig hattérbe szoruld stratégidkkal kisérleteznek. A kovetkezé idészak egyik kozponti
kérdése a platformok miikodési logikajanak atalakuldsa, a , TikTokizdcié” hatdsa a magyar digitalis kampanyokra.
Paolo Gerbaudo (2024) leirdsa szerint e folyamat soran a korabban eléfizetésekre és tirsadalmi kapcsolatokra
épiils informacidterjesztést egyre nagyobb aranyban valtja fel az algoritmusok altal vezérelt, érdeklédésalapt
tartalomszervezés. Ez a szerkezetmddosulas atrendezheti a kampanyolas lehet8ségeit, és a kevésbé elkotelezett,
dontésiikben bizonytalan valasztdk politikai tizenetekkel vald elérése is nehezebbé valhat. Ezzel parhuzamosan
a TikTok 6nall6 kampanytérként is felértékelddik. A politikai hirdetések kivezetése szintén jelentds valtozaso-
kat eredményez, a 2025-2026-0s év pedig bévelkedik 4j digitalis kampéanyeszkozokben: a zart csoportok ha-
l6zatéra épitd kozosségszervezés (Digitalis Polgari Korok, Tisza Szigetek), a szervezett aktivistdk és professzi-
ondlisan tizemeltetett alprofilok alkalmazésa, a humorra épité sikeres oldalak atvétele, az offline és az online
események egyre erételjesebb 9sszekapcsoldsa, a celebritasok kampanyszerepének fokozdsa és a mesterséges
intelligencidval gyartott megtéveszté tartalmak elszaporodasa egyarant a digitalis kampany szerves részévé valt.
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A tanulmany a 2024-es magyarorszagi eurépai parlamenti valasztasi kampany (EP) kozosségimédia-
kommunikacidjat vizsgalja az 6nkormanyzati és az EP-valasztasok egyidejti megrendezésének, valamint
egy 4j politikai kihivé megjelenésének rendkiviili kontextusaban. A kutatas célja annak feltarasa, hogy a
mandatumot szerz6 partlistak vezetd jeloltjei milyen mértékben és milyen formakban alkalmaztak populista
elemeket Facebook-kommunikacidjukban, illetve az Gj politikai kornyezet miként hatott e stratégiakra.
Az elemzés 509 Facebook-poszt manualis tartalomelemzésén alapul, a szoveges és a vizualis tartalmak
egyiittes vizsgalataval. Az eredmények szerint a kampanykommunikacié els6sorban nemzeti szintii iigyekre
koncentralt, mig az unios témak marginalisak maradtak. A populista elemek eltéré mintazatokban jelentek
meg: a kormanyparti kommunikaciot foként a félelemkeltés és a haborus narrativak, az ellenzéki stratégiakat

elsésorban az elitkritika jellemezte. Az elemzés a populizmus toredezett alkalmazasara vilagit ra.

Kulcsszavak: eurdpai parlamenti valasztas, kozosségimédia-kommunikacié, multimodalis elemzés, 6nkor-
mdnyzati valasztds, populista kommunikdacié

A Comparative Analysis of
Hungarian Political Leaders® 2024
EP Campaigns on Facebook

This study examines the social media communication of the 2024 European Parliamentary election cam-
paign in Hungary, which was rendered particularly complex by the simultaneous organisation of municipal
and EP elections and the emergence of Péter Magyar as a new challenger of the incumbent Fidesz/Christian
Democrats party alliance. The study investigates the prevalence and forms of populist elements in the Face-
book communication of leading candidates of party lists that secured mandates, as well as how this new po-
litical context influenced their campaign strategies. The analysis is based on a manual content analysis of
509 Facebook posts, incorporating the examination of both textual and visual content. The findings indi-
cate that campaign communication focused predominantly on national political issues, while topics related

1 A kutatds az MTA Lendiilet programjanak tdmogatasaval, a PRISMA - Political Representation in the Age of Social
Media Lendiilet-kutatécsoport keretében késziilt (LP2024-2/2024). A tanulmény korabbi, angol nyelvi valtozata a kovetke-
z6 kotetben olvashaté: Burai, Krisztina, Virdg Bagi & Vanessza Juhdsz (2026): Disruption and Continuity: A Comparative
Analysis of Hungarian Political Leaders’ EP 2024 Campaigns on Facebook. In: Pawet Baranowski, Marton Bene, Mackova
Alena Pospisil & Michal Garaj (eds.): The Peculiar Four and Europe. Political Communication in Social Media in the Visegrad
Countries before the 2024 European Parliament Elections, pp. 31-48. Harrassowitz Verlag.
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to the European Union remained marginal. The visual analysis also reveals marked differences in symbolic

repertoires, with patriotic symbols used more extensively than EU-related imagery across candidates. The

use of negative campaigning varied substantially across candidates, whereas populist elements appeared in

the communication of all three actors under study, albeit in distinct structural patterns. Government-aligned

communication was primarily characterised by fear-based appeals and war-related narratives, while oppo-
sition strategies relied mainly on elite criticism. Overall, the analysis highlights the fragmented and selec-
tive use of populist strategies in the social media practices of the Hungarian EP campaign.

Keywords: European Parliamentary election, Hungarian municipal election, multimodal analysis, populist
communication, social media communication

1. Bevezetés

Az eurdpai parlamenti valasztdsokat hagyomanyosan méasodrendi valasztdsokként tartjak szdmon, ugyanak-
kor a 2024-es eurdpai parlamenti valasztas (EP-valasztds) Magyarorszdgon fokozott politikai jelent6séggel birt.
Egyrészt ez a vilasztds jelentette Magyar Péter politikai debtitildsat, masrészt az 6nkormdanyzati és az eurdpai
parlamenti véalasztdsokat els6 alkalommal rendezték meg egy id6ben. Ez az intézményi valtozas arra kénysze-
ritette a jelolteket, hogy Gizeneteiket egyszerre igazitsdk a helyi, a nemzeti és az eurdpai politikai szintekhez.
Az 6sszevont valasztds és az Gj kihivé megjelenése egyiittesen hozzdjarult a kozérdekl6dés novekedéséhez, ami-
nek eredményeként rekordmagas, 59,46 szazalékos részvételi arany sziiletett.

A masodrendd valasztasokrol szél6 szakirodalom szerint ezek a megmérettetések lehetdséget biztositanak
az inkumbensekkel szembeni elégedetlenség kifejezésére, mikozben teret adnak az ellenzéki partok — kiilono-
sen az ideoldgiai spektrum szélein elhelyezked8k — konfrontativabb kampénystratégidinak is (Nai et al. 2022,
Maier et al. 2024). Magyarorszagon és a visegradi régidban, ahol az euroszkepticizmus és a nacionalista reto-
rika meghatdrozé eleme a politikai diskurzusnak, ezek a valasztasok kiilonosen kedvezd kozeget jelentenek a
populista és a rendszerellenes narrativik szamara.

A jelen tanulmanyban 6sszehasonlité elemzést nydjtunk a 2024-es eurépai parlamenti valasztason mandatu-
mot szerzé partlistak vezetd jeloltjeinek kozosségimédia-tartalmairdl a Facebookon, lehetévé téve a kormanypart, a
hagyomanyos ellenzék és egy 4j ellenzéki kihivé kommunikacids stratégidjanak osszevetését. Két kutatasi kérdést
fogalmazunk meg. Els6ként azt vizsgéljuk, hogy mennyiben tértek el a politikai vezetSk stratégiai megkozelitései a
kampdany sordn, kiilonos tekintettel arra, hogy a posztok milyen politikai szinthez kapcsolddtak: helyi, nemzeti vagy
unids tigyekhez, ugyanis a nemzetkozi szakirodalom szerint a politikai szerepl6k kommunikaciéjukban jellemzéen
a nemzeti ligyeket részesitik elényben az unids témékkal szemben (Hafller et al. 2020), és a magyar Facebook-fel-
hasznaldk is er6sebben reagélnak a belpolitikai tartalmakra (Bene et al. 2022a). Emellett azt is vizsgéljuk, hogy az
Uj politikai kontextus — vagyis Magyar Péter megjelenése és az Gsszevont valasztdsok — a populista és a negativ
hangvételli kommunikdci6 fennmaradédsat vagy elmozduldsat eredményezte-e. Végezetiil azt is elemezziik, hogy a
jeloltek milyen mértékben alkalmaztak populista kampanytaktikdkat. A negativ kampdanyolastdl fogalmilag elkii-
l6nitve, tobb indikator alapjan mérjiik a populista stratégidk jelenlétét, beleértve a ,,nép” és az ,ellenséges masok”
konstrukcidjat, az elitkritikat, a félelemkeltd diskurzust, a valsagkeretezést és az (anti)militarizmust (Mudde 2004,
Jagers & Walgrave 2007, Wodak 2015, Moffitt 2015), valamint ezek vizudlis és nemverbélis megjelenési formait.

2. A politikai kommunikacié alakuldsa a magyar kozosségi médiaban

A 2010 utani politikai kornyezetben a Facebook a magyar politikai kommunikacié meghatarozé szinterévé valt
(Bene et al. 2023, Bene & Somodi 2018), a 2014--es valasztdsokra pedig a kampdny kozponti terepévé épett el6
(Bene & Farkas 2022, Bene & Merkovity 2026). Ezzel egyiitt a politikai szerepl6k szdmara az elérés és a reak-
ciészamok novelése stratégiai feladatta valt. Ennek egyik eszkoze a negativ kampdany, amely jellemz&en tobb



A magyar politikai vezeték 2024-es eurdpai parlamenti
Facebook-kampanyanak 6sszehasonlit6 elemzése 71

reakciot képes kivaltani a pozitiv tizeneteknél (Bene et al. 2022b). A negativitds, az ellenfelek lejaratdsat célzé
kampdny egyre elterjedtebbé valt (Balaban et al. 2024). Magyarorszigon a negativ kampdny nem kizardlag az
ellenzéki szereplSkre jellemz6 (Nébelek 2022), és a Fidesz—KDNP esetében részben kiszervezett formdban, a
Megafon-hél6zaton keresztiil jelent meg (Bene & Juhdsz 2025). Az érzelmek — és kiillontsen a negativ érzelmek —
meghatdrozé szerepet jatszottak a politikai tartalmak interakciéinak névelésében (Burai 2022).

A populista jegyek szintén pozitiv 6sszefiiggést mutatnak a felhasznal6i aktivitdssal (Bobba 2019, Bene et al.
2022b), és a populista stilus a kozosségi médidban egyarant hatékony stratégidanak bizonyult populista és nem
populista szereplék szamdra (Blassnig et al. 2019). Erre hazdnkban is lathatunk példakat: Orbén Viktor Facebook-
kommunikéciéjaban rendszeresen 6tvozte az ,egyszeri ember” imdzsat etnonacionalista elemekkel, valamint a
2022-es kampany sordn technopopulista és antimilitarista tizenetekkel (Farkas & Bene 2022, Kiss 2024). A mi-
niszterelnok vizudlis kommunikdciéjaban fontos szerepet kapnak a populista stilusjegyek — példdul a hétkoz-
napisag hangstlyozasa — és a mas vezetékkel vagy az dtlagos emberekkel késziilt képek. Bar a magyar politikai
kommunikaciét gyakran jellemzik populista retorikaval (Lilleker & Balaban 2021), 6sszehasonlité elemzések
még nem késziiltek a hazai vezet6 politikusok populista stilusjegyeirél.

A professzionalizalt korméanyparti online jelenlét mellett 2024-ben jelentés véltozast hozott Magyar Péter
megjelenése. Magyar elutasitotta mind az Orban-rendszert, mind a hagyomdnyos ellenzéket, és magat egy-
szerre poziciondlta kordbbi korményparti bennfentesként és ellenzéki kiviilalléként. Organikusan épitette fel
kovet6i bazisat, és az eurdpai parlamenti valasztisok idejére a posztjaihoz kapcsol6dé interakciok meghalad-
tak Orban Viktor bejegyzéseiéit, annak ellenére, hogy nem koltott Facebook-hirdetésekre. Kommunikicidja
kozvetlen, személyes stilusra épiilt, hangsilyosan tematizélva a leépiil6 kozszolgaltatasokat, mikézben kovet6i

»Tisza Szigetek” néven helyi kozosségeket hoztak létre zart Facebook-csoportokban.

3. Mddszer

Az elemzéshez azon partlistdk listavezet6 jeloltjeit vettiik figyelembe, amelyek mandatumot szereztek az Eurépai
Parlamentben, vagyis Deutsch Tamdst (Fidesz—KDNP), Magyar Pétert (TISZA) és Dobrev Klardt (DK-MSZP-
Parbeszéd—Zoldek). Mivel a széls6jobboldali Mi Hazdank Mozgalom vezet6jét korabban kitiltottak a Facebookrol,
6 nem keriilt be a mintaba. A kutatasban tartalomelemzési médszerekkel vizsgaltuk meg a harom politikus 6sszes
kozzétett posztjat (lasd az 1. tiblazatot). Az elemzés sordn a CamforS nemzetkozi kutatds kddoldsi itmutatojat
kovettiik. A vezet6k Facebook-bejegyzéseit a CrowdTangle platform segitségével gyjtottiik 6ssze, kivéve Magyar
Péter esetében, aki kampanycélokra nyilvanos személyes profilt haszndlt, ezért az 6 posztjait manudlisan rogzitettiik.

1. tabldzat
A kédolt bejegyzések szdma aktoronként

Aktorok Posztok szama
Dobrev Kldra (DK-MSZP-P-Zasldek) 203
Deutsch Tamas (Fidesz-KDNP) 121
Magyar Péter (TISZA) 185
Osszesen: 509

A bejegyzések manuadlis tartalomelemzését hairom kdodolé végezte. A tanulmanyban vizsgalt valtozdk és azok
részletes leirdsa a mellékletben taldlhaté. Az adatok megbizhatdsdgét véletlen mintan (N = 100) teszteltilk; a
Brennan-Prediger-féle kappa egyiitthaté a legtobb valtozé esetében meghaladta a 0,75-0s értéket. A pontos
eredményeket szintén a melléklet tartalmazza. A tartalomelemzés sordn a populista jelleget meghatarozé vél-
tozokndl azonositdsra keriiltek tartalmi (mint példaul az antimilitarizmus és az elitellenesség) és stilusbeli ele-
mek is (mint példaul a valasztékkal kozos képek és a nemzeti szimbdlumok).
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4. Eredmények
4.1. A vizsgalt posztok politikai szintje

Annak ellenére, hogy 2024-ben Magyarorszagon az 6nkormanyzati és az eurdpai parlamenti valasztasokat egy

idében tartottak, a vizsgalt Facebook-tartalmak tilnyomodrészt a nemzeti politikai szinthez kapcsolédtak: a be-
jegyzések 54 szdzaléka a magyar belpolitikara fékuszalt, mig 14 szdzalékuk érintett helyi tigyeket, és minddssze

1 szazalékuk fedett le unids szintii kérdéseket. Az Eurdpai Unid alapértékeire — példaul az emberi méltdsagra,
a szabadsagra vagy a demokraciara — val6 hivatkozasok szintén elenyészé szamban jelentek meg.

4.2. Negativ kampany

A negativ kampdny a kortdrs politikai kommunikacié meghatarozé eleme, kiilondsen a populista aktorok korében
(Nai 2018). A magyarorszagi eurdpai parlamenti kampanyban ugyanakkor jelentés kiillonbségek mutatkoztak a
korményparti és az ellenzéki jeloltek kozott. Deutsch Tamas bejegyzéseinek mindossze 8 szdzaléka tartalmazott
negativ kampanyt; ezek donté tobbsége (80 szdzaléka) nemzeti szintd politikai szerepl6ket vagy partokat célzott.

Ezzel szemben Dobrev Kldra Facebook-kommunikaciéjat nagyrészt a negativ kampény domindlta (43%): be-
jegyzései els6sorban a kormédnyt tdmadtik (68%), de jelentés ardnyban irdnyultak més ellenzéki szerepl6kre
is (30%), els6sorban Magyar Péterre. Magyar retorikdjanak kozéppontjaban a véltozas igénye éllt; ennek meg-
felel6en posztjainak 26 szdzaléka tartalmazott negativ kampdnyt, egyarant célozva a kormanyt (70%) és az el-
lenzéket (40%) (lasd az 1. 4brét).

1. dbra

A negativ kampdny célpontjai

B0%

60%

40%

20%

Dobrev Klara Magyar Péter Deutsch Tamds

B Nemzeti part vagy poliikus 8 Forminy

Megjegyzés: n=509 kdédolt poszt (140 érvényes eset, mert csak azok a posztok keriiltek bele
az elemzésbe, amelyeket kordbban negativ kampdnyt tartalmazo posztként kédoltak).
Egynél tobb célpont is kédolhaté posztonként.

Az eredmények azt mutatjak, hogy bar Magyar is alkalmazta a negativ kampény eszkozeit, ezt kevésbé inten-
ziven tette, mint Dobrev, aki a Magyar altal is gyakran kritizalt, sikertelennek mindsitett ,hagyomdanyos el-
lenzéket” képviselte. Deutsch alkalmazta a legkisebb ardnyban a negativ kampdany stratégidjat, ami részben
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a korménypart kiterjedt médiarendszerével magyardzhatd, amely képes dtvéllalni az ellenzéket timadé kom-
munikicié jelent6s részét.

A magyar vélasztdsi kampdany sordn a negativ kommunikéci6 két f§ tipusa kiillonithet6 el: a szakpolitikai 4l-
laspontok birélata és a dezinformdcid terjesztésének kritikdja (lasd a 2. dbrat). A szakpolitikai dlldspontokat
célz6 negativ tartalmak Deutsch Tamads negativ kampanyt tartalmazé Facebook-posztjaiban voltak a leggya-
koribbak (60%), elsésorban az ukrajnai haboruval dsszefiiggésben. Dobrev Klara negativ kampényanak mind-
Ossze 24 szazaléka, Magyar Péter esetében pedig 23 szdzaléka volt ebbe a kategéridba sorolhaté.

A dezinformacio terjesztésére vonatkozé kritikak kizarélag Magyar kampanydban jelentek meg: negativ
posztjainak 31 szazaléka erre iranyult, mig Dobrev és Deutsch kommunikdciéjdban ilyen vadak nem fordul-
tak el6. Ez feltehet6en Osszefliggott azzal, hogy Magyar bejegyzései az ellene irdnyulé személyes tdmadasokra
reagaltak, amelyek a ,hagyomanyos ellenzékhez” fliz6d6 kapcsolatat, az ukrajnai habortval kapcsolatos allas-
pontjat, illetve maganéletét érintették. Ilyen tdmadasok a masik két jelolt esetében nem voltak megfigyelhetdk.

2. dbra
A negativ kampdny tipusai
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B Szakpolittkai allaspont timadasa 8 Deanformacio terjesztésenck biralata

Megjegyzés: n=509 kédolt poszt (140 érvényes eset, mert csak azok a posztok keriiltek bele
az elemzésbe, amelyeket kordbban negativ kampdnyt tartalmazo posztként kodoltak).
Egynél tobb negativkampdny-tipus is kédolhato posztonként.

Bar a politikai ellenfelek hitelességét, integritasat és erkolcsi allasfoglalasait éré tdmadasok gyakoriak voltak a negativ
Facebook-posztokban (Dobrevnél ez 72 szazalék, Deutschnal ez 50 szdzalék, Magyarndl ez 65 szdzalék volt), az elemzés
nem tart fel szignifikdns kiillonbségeket e dimenzié mentén (p = 0,3). Az egyéb tamadadsi formdk — példdul a szakmai
kompetencia vagy a megjelenés birdlata — ritkak voltak, illetve teljes mértékben hidnyoztak a vizsgalt tartalmakbol.

4.3. Populizmus

Az elemzés soran a populizmus tobb aspektusat vizsgaltuk, beleértve a félelemkeltd retorikat, az elitkritikat, a
»mi, a nép” tipusu hivatkozdasokat, a veszélyes politikai ,masok” megjelenitését, a valsaghelyzetek hangstlyoza-
sat, valamint az Eurépai Uni6 Ukrajnaval kapcsolatos politikajanak elutasitdsat (1asd a 3. dbrat).
A fenyegetettség tematizaldsa leginkdbb Deutsch kozosségimédia-posztjaiban jelent meg (16%), ami jéval in-
tenzivebb populista megkozelitésre utal, mint Dobrev (4%) vagy Magyar (2%) esetében.
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A populista szerepl6k gyakran valsaghelyzetként keretezik az orszag vagy a tarsadalom allapotaval 6sszefiiggé kihi-
vasokat (Moffitt 2015). A vélsagkeretezés szintén Deutsch kommunikacidjaban volt a leggyakoribb (38%), elsésorban
az ukrajnai haboru fenyegetésének hangstlyozasaval, mig Dobrev posztjainak 28,5 szdzaléka, Magyar tartalmainak
pedig 17 szdzaléka tartalmazott valsagként keretezett témékat, f6ként a korrupcié és a gyermekvédelem kérdésében.

A kormanyparti kampanyban az orosz—ukran hibord koézponti szerepet toltott be, aminek kovetkeztében az
antimilitarizmus valt a kommunikaci6 egyik f6 elemévé: Deutsch Facebook-posztjainak 20 szdzaléka kapcsolédott
a habort és a militarizmus elutasitdsahoz. Ez a tematika Dobrev kampéanyaban nem jelent meg, mig Magyar poszt-
jainak minddssze 1 szazalékat érintette. Az ilyen {izenetek szorosan 6sszekapcsolodtak a félelemkelt6 diskurzussal,
a valsagkeretezéssel és az eurdpai elit biralataval, egyértelmi populista konnotacidkat hordozva.

3. dbra
A kiilonféle populista elemek
eléforduldsdnak gyakorisdga az egyes jeloltek kozott
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Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb populista elem is kédolhaté posztonként.

Az elitkritika Deutsch esetében volt a legritkabb (9%), és elsGsorban az uniés politikai elitre irdnyult. Ezzel szem-
ben az ellenzéki jeloltek esetében hangsulyosabb volt a korméany mint elitcsoport birdlata: Dobrev posztjainak
26 szazaléka, Magyar tartalmainak pedig 23 szdzaléka tartalmazta ezt az elemet. A ,népre” mint politikai ko-
z0sségre valo hivatkozds mindharom jelolt esetében margindlis maradt (Deutschnal 9 szdzalék, Dobrevnél 4 szé-
zalék, Magyarnal 3 szdzalék), és nem képezte a kampanykommunikacié kozponti elemét.

A politikai ,mdsok” — vagyis az allit6lag kisebbségi, sokszor veszélyesnek nyilvanitott lldaspontot képvisels sze-
repl6k — megjelenitése Deutsch posztjainak 23 szazalékdban, Dobrev bejegyzéseinek 32 szazalékaban, Magyar
tartalmainak pedig 13,5 szazalékaban volt jelen. Figyelemre mélto, hogy a politikai ellenfeleknek az orszag jovéjét
fenyeget6 {6 veszélyként valé keretezése Magyar kampdanydban volt a legkevésbé hangsulyos, annak ellenére,
hogy kommunikacidja alapvetSen a kormanypart kritikdjara épiilt.

Osszességében mindharom jelélt alkalmazott populista kampényelemeket, ugyanakkor markans kiilénbségek
rajzolédtak ki a korményparti és az ellenzéki szereplk kozott. Mig Deutsch kommunikdciéjat elsésorban a
félelemkeltés, a valsagkeretezés és a haboru tematizaldsa jellemezte, addig az ellenzéki jeloltek populista stratégi-
i az elitkritikdra épiiltek. Magyar és Dobrev populista tizenetei kozelebb dlltak egymashoz, ugyanakkor Magyar
Osszességében kevesebb populista elemet alkalmazott, kiillonosen a ,veszélyes politikai masok” konstrukcidja terén.
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4.4. A populizmus vizualis megjelenitése

A vizualis elemek meghatdroz6 szerepet jatszottak a magyar jeloltek kozosségimédia-kommunikaciéjdban. Az elem-
zés az 4ll6- és a mozgoképek tematikdjat, valamint a populizmushoz kapcsolddé nemverbalis elemeket — példaul
a gesztusokat és a szimbdélumokat — vizsgalta. A kampanyeseményeken megjelend, valasztékkal valé kozvetlen
kapcsolat és a negativ kampényolas a populizmus vizudlis megjelenitési formdaiként azonosithatd, mig a nemver-
balis kommunikécidéban a fizikai érintés és a nacionalista szimbdélumok haszndalata bizonyult kiillonésen hangst-
lyosnak (lasd a 4. abrat). Ezek az elemek a kozvetlenség és a ,kozilliink valé” imdzs vizudlis megteremtésén ke-

s

resztiil erGsithetik az érzelmi azonosuldst (Grabe & Bucy 2010).

4. dbra
A kiilonféle vizudlis elemek (vided, kép)
eléforduldsdnak gyakorisdga az egyes jeloltek kozott

80%
60%

40%

fﬁﬁJhlJLJl.-.

Dobrev Klara Magyar Péter Deutsch Tamas

B Kampinyanyag Kampinyesemény M Személyes kapesolat a valasztokkal M Médiamegjelenés
B Televizids vita Politikai poziciondlis M Negativ kampiny Utazas, kampanykét

Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb vizudlis elem is kédolhato posztonként.

Az eredmények jelentds kiillonbségeket tartak fel a jeloltek kozott. A kampanyesemények vizudlis megjelenitése
Magyar Péter kommunikdciéjaban volt a legdomindnsabb: vizudlis posztjainak 69 szdzaléka ilyen eseményeken
készilt (ami nem meglep6 annak fényében, hogy a nagyvarosok és kisebb vidéki telepiilések latogatasa kiilo-
nosen magas lathatdsagot biztositott Magyar szdmadra), szemben Dobrev (31%) és Deutsch (34%) tartalmaival.
A negativ kampdany vizudlis formaban Dobrev posztjaiban jelent meg leggyakrabban (17%), elsésorban Sulyok
Tamas koztarsasagi elnokkel szemben, mig Deutsch esetében ez az ardny 10 szdzalék, Magyar esetében pedig
mindossze 4 szazalék volt. Ez utébbi kiillondsen figyelemre mélt6 annak fényében, hogy Magyar kampanyanak
kozéppontjaban a kormdny kritikdja allt: mig szoveges kommunikdciéjaban a negativ tizenetek markéansan je-
len voltak, vizudlis tartalmaiban ezek alig jelentek meg.

A nemverbalis kommunikacié — beleértve a gesztusokat és a szimbdélumokat — jelentds politikai hatdssal bir-
hat (Jewitt et al. 2016), kiillonosen a valasztokkal valé fizikai kozelség révén (Grabe & Bucy 2010). Ez az elem az
ellenzéki jeloltek kampdanykoruatjai soran hangsilyosabb szerepet jatszott, mint a kormanyparti jelolt esetében.
A fizikai érintkezést megjelenité vizudlis tartalmak — példaul az olelés, a kézfogas vagy az 6kolpacsi — nagy
aranyban fordultak el Dobrev (31%) és Magyar (38%) posztjaiban, jellemz&en kampanyeseményekhez kapcso-
lédva, mig Deutsch fényképeinek és videdinak csupan 19 szazaléka tartalmazott ilyen elemeket.
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A legmarkdnsabb kiilonbségek a szimbdlumhaszndlat terén jelentkeztek (ldsd az 5. dbrat). Bar a patridta szim-
bélumok hagyomanyosan a jobboldali vizualis kommunikécié kozponti elemei, ezek Magyar posztjaiban jelentek
meg a leggyakrabban (63%), szemben Deutsch tartalmaival (38%). A baloldali jelolt, Dobrev, kevesebb patrioti-
kus vizudlis elemet alkalmazott (27%), ugyanakkor lényegesen tobb eurdpai szimbdlumot haszndlt (26%), mint
Magyar (1%) vagy Deutsch (3%). Az eredmények arra utalnak, hogy az eurépai parlamenti és az 6nkormdnyza-
ti valasztasok egyidejli megrendezése érdemben formalta a jeloltek vizudlis iizeneteit, mikozben a nacionalista
retorika az EP-kampdany kontextusdban is hangsilyos maradt, eltéré mértékben, de az ideoldgiai spektrum va-
lamennyi oldalan.
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Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb nemverbdlis kommunikdcios forma is kédolhaté posztonként.

4.5. Populista kampanytaktika

A populizmushoz kapcsol6dé egyes valtozok 6nalld vizsgalata mellett a kutatds az aldbbi elemek 6sszevona-
saval egy aggreglt valtozot hozott létre a populista kampanytaktikdk mérésére: a félelemkeltd diskurzus, az
elitkritika, a ,,mi, a nép” tipusa hivatkozdsok, a veszélyes politikai ,médsok” megnevezése, a valsighelyzetek
hangsilyozdsa, valamint az (anti)militarizmus. Az (j valtozo esetében az egyes komponensek atlagértékét
szamitottuk ki.

A varianciaanalizis eredményei alapjin a populista kampanytaktikdk tekintetében Deutsch és Magyar, illet-
ve Dobrev és Magyar kozott mutathato ki szignifikdns kiillonbség (1asd a 6. dbrat). A hatds nagysdga gyengének
tekinthet$ (R = 0,18). A populista kampanytaktikak atlagértéke (ahol a maximalis érték 1 volt) Dobrev eseté-
ben 0,16, Magyar esetében 0,1, mig Deutsch esetében 0,19 volt.
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6. dbra
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Megjegyzés: n=509 kodolt poszt (492 érvényes eset).

5. Diszkusszio és kovetkeztetések

Osszhangban a masodrend valasztdsok elméletével (Reif & Schmitt 1980), a jeldltek az EP-valasztast elssor-
ban a nemzeti politikai versengés szintereként kezelték: az elemzett Facebook-bejegyzések tobb mint fele hazai
témakat érintett, mig az Eurépai Unidhoz kapcsol6déd kérdések vagy szereplék csupan margindlisan jelentek
meg. Ezt a dinamikat feltehetGen tovabb erdsitette az 6nkormaényzati és az eurdpai parlamenti valasztasok egy-
idejli megtartdsa, valamint a kegyelmi botrany és a hazai tiintetések altal meghatarozott turbulens belpolitikai
kornyezet. Eredményeink tehat arra utalnak, hogy a 2024-es eurdpai parlamenti vélasztasi kampany — szupra-
nacionalis jellege ellenére — elsésorban a nemzeti szereplSkre és tigyekre 6sszpontositott.

A negativitas — amely vildgszerte elterjedt kampanystratégia (Nai 2018), K6zép- és Kelet-Eurépaban pedig kii-
l6n6sen hangstlyos (Balaban et al. 2024) — a vizsgélt posztok 28 szdzalékaban volt jelen, ugyanakkor alkalmazésa
jelentds eltéréseket mutatott a harom vezetd jelolt kozott, tovabba kevésbé volt hangstlyos a nemzetkozi szinten
populistaként szdmontartott korméanypart jeloltjének kommunikacidjaban, illeszkedve a regiondlis kutatdsok
korabbi eredményeihez (Farkas & Bene 2022).

Dobrev Klara kampdnyédban jelent meg a legtobb negativ elem. Ezek egyardnt irdnyultak a korményzé erék
és az ellenzéki rivalisok, kiillonosen Magyar Péter ellen — a hazai negativ kampénnyal foglalkozé szakirodalom
szerint a hdtranyban 1évé partok és jeloltjeik alkalmazzak a leggyakrabban a negativitds stratégidjat (Ndbelek
2022), igy nem meglepd, hogy a baloldali ellenzéki jelolt esetén volt a leghangstlyosabb az EP-valasztés idején is.
Magyar kritikdja ezzel szemben megoszlott a rendszer és a hagyomanyos ellenzék kozott, és kisebb mértékben
tdmaszkodott negativ kampénystratégiara, ezzel aldtdmasztva a reciprocitds elvét (Nabelek 2022). Ezt tovabb er6-
sitik a Magyar esetében megfigyelhet6 dezinformdciéval kapcsolatos eredmények, amelyek alapjan negativ (dez-
informécids) kampényra negativ kampdnnyal reagélt. Deutsch Tamds kommunikdcidjdban a negativitas alig volt
jelen, ami 6sszefiigghet a kormdanypartok kiterjedt médiakapcsolati hal6zataval és véleményvezéreivel, amelyek és
akik lehet6vé teszik a negativ tizenetek kiszervezését (Bene & Juhdsz 2025). A kiillonbségek egy tagabb tendenciara
is rimutatnak: az ellenzéki szerepl6k inkabb kozvetlen konfronticiéra tdimaszkodnak a koz6sségi médidban va-
laszt6ik mozgdsitasa érdekében, egyszerre timadva a kormanypartokat és mas ellenzéki eréket, mig a hivatalban
lévék mas kommunikaciés csatornakhoz is hozzaférnek, amelyeket a negativ kampényolas céljaira hasznalhatnak.

A populista stratégidk elemzése azt mutatta, hogy a félelemkeltd diskurzus és a valsagnarrativak elsésorban
a Fidesz—KDNP jeloltjének kampéanyaban voltak hangstlyosak. Deutsch az ukrajnai haborthoz kapcsol6dé fe-
nyegetésekre épiil6 kommunikdcioja illeszkedik a kormédnypart régéta alkalmazott, nemzetbiztonségi fokusza
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stratégidjadhoz. Az ellenzéki jeloltek ezzel szemben inkabb az elitkritikdra tdmaszkodtak, mikézben Dobrev
kommunikdcidjaban a veszélyes ,méasok” és a valsdghelyzetek tematizdldsa is megjelent.

A populista retorikat gyakran kisérték vizudlis elemek, kiilondsen a hazafias szimbdélumok, ami illeszkedik a
régio populista kampdanyairdl sz4816 szakirodalomba (lasd példdul Farkas & Bene 2022), azonban az EP-kampdany
vizudlis elemzése alapjin nem a kormanyparti jelolt, hanem Magyar bejegyzéseiben fordultak el6 a leggyak-
rabban a patriotikus vizudlis elemek. Deutsch esetében is markdnsan jelen voltak a hazafias szimbo6lumok, de
szdmottevéen kisebb mértékben, mint Magyar posztjaiban. Osszességében a nacionalista képi vilag stratégiai
alkalmazasa az eurépai valasztasok kontextusaban is relevans maradt, még a baloldali Dobrev bejegyzéseiben is.

Az aggregalt mutaté azt jelzi, hogy mindharom jellt gyakran élt populista kampanyelemekkel: dtlagosan tobb
mint egy populista jellemzd jutott egy posztra. A populizmus egyes dsszetevSinek részletesebb vizsgélata azonban
fontos kiilonbségeket tar fel: a jeloltek szelektiven alkalmazzak ezeket az elemeket, vagyis a populizmus ,téredezett”
moédon (Engesser et al. 2016) és egyenetleniil jelenik meg a politikusok kozosségimédia-kampénystratégidiban.

Kutatdsunk korlatai kozé tartozik, hogy kizardlag a Facebook-kommunikaciét vizsgaltuk, valamint csak a
listavezetd jeloltek tizeneteit elemeztiik. A jov6beni kutatdsok sordn indokolt mas, névekvé jelentéségi plat-
formok — példaul a TikTok vagy az Instagram — bevondsa, valamint a partszintli kommunikécié vizsgélata a
koordinalt kampénystratégidk mélyebb megértése érdekében. E limitdcidk ellenére tanulmanyunk fontos be-
tekintést nyujt az eurdpai parlamenti vlasztdsi kampdny magyarorszagi dinamikdiba, valamint az Gjonnan
felemelked$ TISZA part és vezetbje, Magyar Péter kozosségimédia-kommunikdcids stratégidjaba.
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Melléklet

Megjegyzés: A Brennan—Prediger-koefficiens egy magyar nyelvii bejegyzésekbdl 4116 véletlen mintan (N=100),
harom kddolé édltal végzett kddolds alapjan keriilt kiszdmitdsra. A *-gal jelolt valtozék nem szerepeltek ebben
a mintdban; ezek értékei egy kiilonallo, eurdpai parlamenti partok angol nyelvli bejegyzéseibdl vett véletlen
mintdn (N=100) alapulnak.

Valtozo Kgp Leiras

Vilasztasi kampanyanyag: a kép/vide6 reklamanyagokat (plakatok,
imagel00 0.487 weboldal) mutat be, azok elhelyezését/terjesztését kampanymunkasok
altal, vagy ismerteti a kampdanycsapatot.

Felmérési/kutatasi eredmények: a kép/videé kampdnnyal kapcsolatos
imagell0 0.956 informéciokat jelenit meg, példdul kozvélemény-kutatdsi eredményeket
vagy valasztasi elGrejelzéseket.

Vilasztasi kampanyesemények: a kép/vided valasztasi kampanyesemé-

image130 0.824 nyeket, illetve politikusokat jelenit meg kampdnyeseményeken.

Egyéni valasztékkal val6 kapcsolat: a kép/vided olyan kampdnytevé-
imagel50 0.971 kenységek sordn mutatja a politikusokat, amelyekben kozvetlen kapcso-
latba 1épnek egyes valasztékkal.

Médiaszereplés: a kép/video interjiakat, (nyilvdnvalo) sajtotdjékoztato-
imagel70 0.868 kat, ujsagcikkeket vagy televiziés megjelenéseket mutat be, gyakran
a kozelg6 valasztasokkal osszefiiggésben.

Televizids vita: a kép/vided a jelolteket mutatja be a valasztds el6tti

imagel31 0.971 televizids vita sordn vagy annak kontextusaban.

image180 0.663 P(’)llt,lkal poz1c1(3nal,as:,a kép/vided p(l)htlk'fn kerldesekkel foglalkozik,
példdul a menekiltvalsaggal vagy a klimavaltozdssal.

image190 1 Magiénéleti ha,tte,rtotjtenet: a kép/vided a politikusokat maganéleti
kontextusban dbrézolja.

image210 0.722 N.egatlv kampany: a kép/vided politikai ellenfeleket negativ szinben
tiintet fel.

affection 0.927 F}lel(a}l e,rlntk"eze“s: pe,ldaul,s%a{ldgkos kezfogas, olelés, kozeledés,
vallérintés, ,konyok-kézfogas”, 6kolpacsi.

speaking 0.546 Beszéd/érvelés vitaban: érveld gesztusok beszéd kozben.

portraying 0.707 Pozolés: az adott személyt szdndékosan fényképezték.

imacont3 0.824 Hazafias szimbélumok: példdul cimerek és a nemzeti z4aszl6.

. Vallasi szimbdélumok: minden vallasi szimbélum ebbe a kategériaba

imacont4 0.971

tartozik.

Eurdpéra utalé szimbélumok: az Eurdpai Unié zaszlaja, Eurdpa térképe,
imacont10 0.868 az eurd pénznem szimboéluma (€), az Eurdpai Parlament, az Eurépai
Parlament emblémdja, csillagokbdl 4116 kor.

Helyi/regionalis szint: a nemzeti szint alatti, egyes allamokon beliili

11 0.868 politikai folyamatok.

12 0.56 Nemzeti szint: az egyes dllamok nemzeti politikaja.
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Valtozo Kgp Leiras
EU-szint: az EU kapcsolatai (nem) tagallamokkal és nemzetkozi szerve-
13 0.81 zetekkel, az EU belsé politikdja unids szinten, valamint az EU részvéte-
1ével zajlé kormanykozi kapcsolatok a tagallamok kozott.
14 0.927 Globalis szint
15* 0.973 Egyéb szint
Negativ allitasok: elutasitd, ellenséges, ellenszenvet vagy gytiloletet
tendency_negative 0.751 kifejez6 negativ dllitdsok, képek és érzelmek. Itt kiillonosen fontosak
a képeken megjelend érzelmek (arcok, gesztusok).
negparty_polit 0.824 Negativ kampany cglpontja egy nemzeti politikus, egy nemzeti part
vagy egy nemzeti part egyes részei.
neggovern 0.883 i negativ karppany celpont]la a nemzeti kormdny vezetdje, a nemzeti
ormdny tagja vagy a kormany egésze.
attack_ issue_perform 0.678 Politikai allaspontok (korabbi és/vagy jovébeli teljesitmény) tamadasa.
attack_credibil 0.648 A/ megl?lzhatosag, hitelesség, erkolcsi dlldspontok és/vagy integritds
tamadasa.
attack_disinform 0.971 Politikus tdmaddsa dezinformdcié terjesztése miatt.
Kozvetlen félelemkeltd retorika: az tizenet kozéppontjdban a fenyege-
fs 0736 tés 4ll. A bejegyzés egy jelenleg fenndallé vagy a jovében bekovetkezhetd
’ veszélyt/fenyegetést/kockazatot/bizonytalansagot ir le egy negativ hely-
zettel vagy folyamattal kapcsolatban.
Az elit hibdztatdsa (barmely szektorbdl); a dontéshozatali hatalom legiti-
e mitdsdnak megkérddjelezése; ellendllasra vald felszolitds az elittel szem-
criticism 0.648 P o 1414k L . <
ben; az elit vddoldsa a nép eldruldséval vagy a nép érdekeivel ellentétes
cselekvéssel, illetve korrupciéval val6 vadolas.
people 0.663 Utaldsok a ,mi, a nép” kifejezésre.
danger1? 0722 Ps)llt}km”,,masols (all}tf)lagosan veszélyes véleményeket/ideoldgidkat
képvisel6k) megjelenitése.
eu_value 0.824 Az eurdpai unids értékek megjelenitése.
(Anti-)militarizmus: olyan meggy6z6dés vagy ideolégia, amely a kato-
extr Deace 0.736 nai erd, er6folény és felkésziiltség fontossagat hangsulyozza, gyakran a
-P ’ héborut és a hadsereget a tarsadalom vagy az dllam alapvet6 elemeiként
dicséitve.
extr_mig 0971 Bevandorlasellenesség: idegengytlolet, a joléti eréforrasok sziikossége,

illegalis bevandorlas, a bevandorlas mint gazdasagi teher.
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A rap mint alternativ identitasformalo és a tarsadalmi
féaramlatot kritikailag értelmezé médium

Ivanyi Marton Pal
Budapesti Corvinus Egyetem (alumnus)

Jol ismeri a szakirodalom a rap genezisét, illetve eredendé tarsadalmi céljait, egyebek mellett a margina-
lizaltsag élményének feldolgozasat, a kozosségi identitas formalasat és a tarsadalmi szerepvallalast. E szak-
irodalmi hagyomanyt kovetve harom alkotoi folyamatot mutatunk be; ezekbdl kett6é egymashoz tobbnyire
hasonl¢ torténelmi-tarsadalmi kontextusba tartozik, a harmadik pedig jelentds mértékben eltér tolitk. Elem-
zésiink azt mutatja, hogy egy adott rapper miivészi identitasanak, munkassaganak kozéppontjaban allhat
akar egy sportklub iranti kot6dés megjelenitése (Dale a magyar szintéren), a patriotizmus felhangja (a Sokét
fémjelezte lengyel vonal) vagy a vallasi elhivatottsag (Lotfi Double Kanon algériai esete) is, és hogy ezek az
identitasok a dominans kulturalis keretekkel és aramlatokkal szemben fogalmazédnak meg. Esettanulmanyaink
nyilvanvaldva teszik, hogy egyes — esetiinkben a sporthoz, alakéhelyhez és a vallasi orientaciéhoz kapcsolodo
— mintak hangsilyos részét képezhetik az adott el6ad6 személyes markajanak még az évtizedeken it ,feketének”
tartott zenei iranyzat esetében is. Mindezzel azokat az eddigi megallapitasokat kivanjuk alatamasztani,
amelyek szerint a rap mara meglehetdsen differencialt mez6vé és tobbszolami jelentésuniverzumma valtozott.

Kulcsszavak: identitds, mainstream rap, tdrsadalom, underground, (poszt-)szubkulturélis kutatdsok

Stands. Suburbs. Salat

Rap as an Alternative Medium of Identity Formation and
of Critical Engagement with the Social Mainstream

The scholarly literature has explored the genesis of rap music and its original social functions, including,
among other things, the processing of the experiences of marginalisation, the formation of collective identi-
ties, and various forms of social engagement. Building upon these established lines of discussion, this paper

introduces three case studies of artistic practice drawn from two broadly comparable historical and social

contexts, as well as a third one that differs markedly from them. Through these cases, it aims to demonstrate

how the artistic identity and oeuvre of a given rapper may be structured around distinct focal points such as

1) the articulation of affiliation with a sports club, as exemplified by Dale in the Hungarian scene, 2) the ex-
pression of patriotic motifs, characteristic of the Polish trajectory associated with Sokét and 3) the foreground-
ing of religious commitment, as observed in the Algerian case of Lotfi Double Kanon. In each instance, these

emphases operate in tension with, or in opposition to, dominant mainstream cultural frameworks and cur-
rents. Taken together, these cases make it evident that certain salient patterns—related to sport, place-based

belonging or religious orientation—may constitute some of the most prominent elements of an artist’s public

persona or “brand”, even within a musical genre that has long been associated with African American cul-
tural expression. Ultimately, this analysis corroborates earlier observations that suggest that rap has by now

evolved into a highly differentiated field and a polyphonic universe of meanings.

Keywords: identity, mainstream, rap, society, underground, (post-)subcultural research
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A rap mondanivaldgja a kezdetekben és azon tul

»A zene sokféle lehet: kifejezd, kozlékeny, megindité és ihletett” — hangsilyozza Yehudi Menuhin és Curtis W.
Davis (1982: 10). Ebbdl fakad ,a ritmikdk szovete is”, amely évszdzadok 6ta az emberi dnkifejezés és identi-
tds egyik legfontosabb hordozoéja. E gondolati ivbe illeszkedik a modern rap is, amelyet — Tricia Rose (1994: 2)
meghatdrozasa szerint — ,a rimelt torténetmesélés olyan formadja kisér, amely erésen ritmizalt, elektronikus ala-
pu zenére épiil”, és a rapperek ,,a személyes tapasztalat hangjan szélalnak meg, magukra 6ltve a megfigyel6 vagy
elbeszél6 identitdsat”, igy egyszerre hozzak miikodésbe a ritmikai és a tdrsadalmi 6nmeghatdrozas dimenzioéit.

Ebbdl kovetkezik, hogy a rap mifaja, amelynek ,elsédleges tematikus stilypontja az 6nazonossag-tudat és a
helyhez kotottség” (Rose 1994: 10), nem pusztan esztétikai iigy, hanem az identitdsképzés és -megjelenités mo-
torja is. Tarsadalmi jelol6, amelyben a személyes tapasztalat, a térbeliség és a kozosségi onkifejezés taldlkozik,
osszefonodasban a ritmika szovetével. Rose (1994: 19) hangsilyozza, hogy ,a rapzene és a hiphopkultara kul-
turdlis, politikai és kereskedelmi forma, és sok fiatal szamadra ezek jelentik a vilag elsédleges kulturalis, hangzé
és nyelvi ablakait”, vagyis a ritmus, az identitds és a kulturdlis 6nreprezentdci6 egymast erdsitd, komplex 6ssz-
jatékat hozzak létre.

A rapzene torténetét és zeneszociologiai hatterét targyal6 szakirodalomban széles kord egyetértés mutatko-
zik abban, hogy az immar évtizedek 6ta a tarsadalmi-politikai reflexiok egyik fontos férumaként is szolgald
miifaj kialakuldsa szorosan kapcsolddik az amerikai keleti parthoz. A rap és a tag értelemben vett hiphopkul-
tura gyokerei ugyanis azokhoz az afroamerikai, karibi és latin kozosségekhez kotheték, amelyek az 1960-70-es
évek New York-i belsé keriileteiben olyan miivészeti formakat honositottak meg (DJ-zés, MC-zés, breaktinc,
graffiti), amelyek a szegénység, a tarsadalmi kirekesztettség és a blin6zés sulya alatt formalddtak.

A hiphop korai idgszaka a 1960-as és az 1970-es évek varosi kulturdlis kozegeiben formdalddva a *70-es évek
végéig tartott (Baker 2012: 12). Ekkor kristalyosodott ki a miifaj az éjszakai klubok és az utcai események koze-
gében, még jéval azel6tt, hogy széles koril kereskedelmi elismerést vivott volna ki maganak. Ezt a periédust
egy Uj fejezet, az lizletorientalt rap korszaka kovette, amelyben a hiphop népszeriisége ugrasszertien megnétt

— ezt el8revetitette mar a Rapper’s Delight' 4ttoré sikere is. A rap ekkorra mar talnétt azon, hogy csupan a va-
rosi afroamerikai kozosségek tapasztalatainak ,hangja” legyen: a populdris kultira egyik vezet6é mifajava valt.
Mikézben az tizletorientalt rap — a hitelesség és a kereskedelmi logika kozti fesziiltségben keletkezve — végiil az
utébbi javara billent, a rap més szegmensei hattérbe keriiltek, de fennmaradtak. Osszességében a tagabb miifaj
hangzdsa, tematikaja folyamatosan alakult, és az olyan Gj irdnyzatok, mint a gangsta rap vagy a hardcore a ’80-as
és a ’90-es években alapvetden dtrajzoltak a miifaj arculatat. Osszességében elmondhaté, hogy a miifaj egyes
rétegei a '80-as évek végétdl elkereskedelmiesedtek, akdr a zenei fsodorba is integralédtak (Balaban 2010: 14,
Baker 2012: 64, Miszczynski & Tomaszewski 2017: 145, Oravcova & Slacalek 2020: 927). Ekozben, mint azt a
korabbi NWA-s Dr. Dre vagy Ice Cube vagy a magyar szintéren a Ganxta és a Kartell esete szemlélteti, a mifaj
zenei értelemben vett mainstreamje nem feltétleniil esik egybe a domindns kulturélis f6dramlattal.

Az amerikai fordulattal kozel parhuzamosan Eurdpdban is megjelent a hiphop, idével szintén egyre sokré-
tiibben és diverzifikdltabban, és az évtizedek sordn sajitos, helyi stilusokban 6ltott testet, tilkkrozve az euré-
pai nyelvek, kulturak és tarsadalmi valosdgok egyediségét. A kontinensen a hiphop nem csupdn ,importalta”

az amerikai hatdsokat, hanem kreativan 4t is alakitotta és a helyi identitdsformadlds szolgdlatdba dllitotta éket.

Mis szdval: sz sem volt egyszer(i utanzasrdl; 6ndllé értékkel bird, autoném regionalis valtozatok sziilettek.

A nyugat-eurdpai rapet kezdett6l fogva athatja a tdrsadalomkritikai nézépont. A miifaj szerepl6i hol nyilt, hol
rejtett (példdul ironikus vagy imitdcids) utaldsokkal fogalmazzak meg birdlatukat kiilonféle tarsadalmi folya-
matokkal, konfliktusokkal és viselkedési mintakkal kapcsolatban. Mindekézben — példdaul Németorszagban —

1 A Rapper’s Delight egy 1979-ben megjelent rapdal, az amerikai Sugarhill Gang bemutatkozé kislemeze, amely donté
szerepet jatszott abban, hogy a rapzene széles kozonséghez jusson el. Komoly listas sikereket ért el Eszak-Amerikaban és
Eurdpaban, és mintdul szolgalt a késébbi rapirdnyzatok szamadra. A dalt a rap els6 valoban kereskedelmi siker felvételeként
tartjdk szamon, kulturdlis és zenei jelentdségét pedig szamos rangos elismerés és intézményi kanonizacid is meger6siti.
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arapperek nemcsak politikai-gazdasagi kérdések kritikus megfigyel6iként hatdrozzdk meg magukat, hanem sa-
jat szociokulturdlis hatteriiket is tudatosan lathat6va teszik. Ezzel azt is jelzik, hogy olyan tarsadalmi csoport-
bol érkeznek, amelyet jelentés mértékben formal a migracids gyoker(i identitds és a bevandorléi kozosségek
tapasztalatai (Ivanyi 2024b).

Akarcsak Nyugat-Eurépédban, a hiphop térségiinkben sem pusztdn az amerikai mintdk atvételét jelentette,
hanem azok helyi adaptdacidjat, a régié kulturalis hagyomanyaihoz, hétkéznapjaihoz és identitasképzé folya-
mataihoz illesztését is (Pasternak-Mazur 2009, Miszczynski & Helbing 2017, Sima & Nebrensky 2022). Alabb
a hazai és nemzetkozi szakirodalomban kevéssé ismert esetek tiikrében azt vizsgaljuk, miként szervezédhet
egy rapper miivészi identitdsa és életmiive kozponti médon 1) egy sportklubhoz valé kétédés, 2) a lokdlpatrio-
tizmus motivumai, illetve 3) a vallasi elhivatottsag koré, mégpedig olyan médokon és alkotéi mintdkban meg-
jelenve, amelyek révén az el6ad6 nem feltétleniil a domindns tarsadalom kulturalis kereteihez és dramlataihoz
igazodik. Mindez nem jelenti azt, hogy az el6adé a tobbségi értékkanont maradéktalanul elutasitand; sokkal in-
kébb annak szelektiv Gjraértelmezésérdl van sz6, ami egy tudatosan vallalt, antikonform nézépontrél drulkodik.

Identitas, csoportképzés és rapkultura — elméleti keresztmetszet

Tovébbra is érvényesnek tlinik Kaucsuk Zoltan (2005: 91) megdallapitdsa, miszerint a ,,szubkultura” fogalma, il-
letve ,hivoszava”, valamint értelmezési kerete hosszu idén 4t életképesnek bizonyult a populdris zenei jelensé-
gek értelmezésében. A szubkultira eredendéen olyan kozosségi formaciok megragaddsara bizonyult alkalmas-
nak, amelyek esetében a stilus, az értékrend és a tdrsadalmi 6nmeghatédrozds viszonylagos kohéziét mutatott.
A késébbi, ,poszt-szubkulturalis” kutatdsok — példdul a kordbban a frankfurti és newcastle-i rapszintereket is
vizsgdlt Andy Bennett és Ian Rogers (2016) nevéhez fliz6d6k is — ugyanakkor egyre kovetkezetesebben mutat-
tak ra e keret korlataira: a homogén csoportképzés, az ellenkulturdlis kétosztatiisag és a tirsadalmi zartsag
eléfeltevései a kortars zenei gyakorlatok leirdsara mind kevésbé bizonyultak alkalmasnak.

Ezzel szemben a rapkultira a statikusabb, ellen- vagy szubkultira-kézpontd megkozelités szerint egyszer-
re kinal lehet&séget a megerdsitésre, valamint a ,szubterran” intézményeinek, szimbdlumainak és értékeinek
(v6. Havasréti 2006: 26) képviseletére. Ennek szellemében a tdrsadalmi vilag csoportok szerint torténé észlelése

— amely sordn az egyén sajat csoportjaval val6 azonosulds elmélyiti az azonossagtudatot és biztonsagérzetet
nyujt — kiillénosen jol visszakoszonhet a rap szovegvilagaban. Ekképp a rap egyik legmarkansabb jelentkezd
elve éppen a ,mi vs. 6k” dichotomizécioja, illetve a csoportpolarozéacié (Atkinson & Hilgard 2005: 674—676)
lenne, ami a mtifajnak a kezdetektdl a sajitja (Dyson 2007: 6, 9). A sajat csoport és az idegen csoport kozotti kii-
lonbségtétel a legegyszer(ibb és leg6sibb kategorizacids eljarasok egyike, amelynek a velejaréja az értékkilonb-
ségek feltételezése. A rapdiskurzusban ez a megkiilonboztetés nem pusztan implicit, hanem gyakran nyiltan
verbalizalt médon is megjelenik: a ,mi” normativ 6nleirdsa egytitt jar az ,,6k” delegitimalasaval, kiginyoldsaval
vagy épp ellenségképbe stiritésével. E dichotémia ugyanakkor nem mindig konfliktusos: sok esetben inkdbb
hatarkijel6ld, identitastisztazé funkciot tolt be. Az identitdsformalas e folyamata szorosan kapcsolédik a refe-
renciacsoportok szerepéhez. Azok a kozosségek, amelyekkel az egyén azonosul, nemcsak viselkedési mintakat,
hanem értékrendeket, vilaignézeti kereteket és tarsadalmi jelenségek értelmezési mddjait is kozvetitik. A refe-
renciacsoportokhoz valé igazodas révén alakul ki az a , készen kapott” ideoldgiai hattér, amelyhez az egyén vé-
leményeit és dlldsfoglaldsait mérni tudja (Atkinson & Hilgard 2005: 671). A rap ebben az értelemben gyakran
nem csupan reprezentilja, hanem termeli és fenn is tartja ezeket a referenciakereteket.

Andy Bennett és Ian Rogers fentiek szerinti, a szubkulttra viszonylagos elavultsagat illet6 felismerése nyoman
a populdriszene-kutatasban fokozatosan el6térbe keriilt a szcéna fogalma, amely nem a szubkultira tovabbfi-
nomitésaként, hanem attél valé elmozdulasként értelmezhetd. Osszegzé megallapitdsuk (2016: 33—34) szerint
a scene nem pusztan egy 4j terminus, hanem egyre nagyobb elméleti magabiztossiggal alkalmazott elemzési
perspektiva: mig a szubkultiira a merev strukturalis és normativ kotottségek feldl kozelitett, addig a szcéna a
jelentésalkotds, az identitasképzés, az alkotoi gyakorlatok és az egytittmiikodés valtozékony, sokszor ad hoc
formait képes feltérképezni. A hangsily ezzel a stabil csoportidentitasokrdl a rugalmas kapcsolédéasokra, a lo-
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kalis és transzlokalis kolcsonhatdsokra, valamint a kulturélis gyakorlatok empirikusan megfigyelheté mintd-
zataira helyezédik at.

Ekozben azért a rapkultura tovdbbra is alkalmas médiumnak tiinik az olyan kétosztatu identitasstruktardk
megjelenitésére, mint a belsé és a kiilsé csoport, illetve a sajat csoporton beliili szabalyok és az idegen rendszer
(a ,mi” és,6k” dichotémidja), az autentikus és a ,felhigult” pozicid, a hagyomany és a modernitas. E binaritdsok
konkrét tartalma mindazondltal kontextusfiiggd, meglepden stabil szerkezettel: a rap Gjra és Gjra olyan nyelvet
kindl, amelyben a hovatartozas, a kiilonallas és az ellenazonositas egyszerre valik kimondhaté6va.

Ezek alapjan nem meglep6, hogy David Croteau és munkatdrsai (2021: 239-242) olyan kévetkeztetésre jutnak,
amely egybecseng Rose (1994) madr fentebb idézett tapasztalataival: egyes felfogdsok szerint a rap kifejezetten

»az amerikai mainstream tarsadalmi kultira mogotti ideolégia medidlt biralataként is érthetd” volt, legaldbbis
eredendGen. Michael E. Dyson (2007: 86) szavaival:

...a rapperek a szegény testvéreik szlikos er6forrasairdl vitatkoznak, és azt kérddjelezik
meg, hogy a szegény fekete emberek miért nem részesiilnek Amerika mainstream gaz-
dasdgi és tarsadalmi javaiban.

Ugyanakkor mar Reiland Rabaka (2012: 220) egy évekkel kés6bb hivatkozott forrasa mindezt némi bels6 fesziilt-
séggel drnyalja, amennyiben arra hivja fel a figyelmet, hogy a ,nigga” identitast elsajatitok egy része tudatosan
elhatdrolédik ugyan a mainstreamhez valé normativ igazodéstol, mikézben kulturélis produktumaik — részben
éppen kritikai erejiik révén — mégis a mainstream popularis kultura strukturalis részévé valnak.

Ebben az 6sszefiiggésben célszer( réviden tisztazni, hogy a rap — illetve tdgabban a hiphop — mennyiben ér-
telmezhet6 szubkulturaként. A hiphop nem pusztin egy zenei miifaj, hanem egy Gsszetett életstilus és kulturdlis
gyakorlat, amely a zene mellett magéban foglal 6lt6zkodési kodokat, vizudlis és verbalis onreprezentacios forma-
kat, valamint sajat szociolektust. A szakirodalomban eredendden szubkultiraként tartjak szamon, mivel auto-
ném miivészeti formakkal rendelkezik: zenei komponense az MCing (azaz az iitemre szerkesztett sz6vegmondas,
a ,rappelés”) és a DJing/Scratching; tanckulturdja a break; vizudlis dimenzi6ja a graffiti; tovabbd bizonyos sport-
tevékenységek — mint a kosarlabda vagy a streetball — is tradicionalisan kapcsolédnak hozza mint a kozosségi tér-
hasznalat, a performativitas és a férfias testkultdra terei (Kemény 2013: 5—6). Ugyanakkor e szubkulturdlis jelleg
megitélése nem filiggetlen attdl a tagabb kérdéstbl sem, hogy miként értelmezhetd a mainstream és a margindlis,
illetve a kozponti és a periférikus kulturalis pozicidk viszonya.

Ez az Osszefiiggés rendszerint problematikus és nem ritkdn paradox médon alakul: a marginalis poziciébol
megszolald kulturdlis gyakorlatok — részben éppen kritikai éliik, transzgressziv onreprezentacidjuk és tarsadal-
mi érzékenységiik miatt — id6vel a mainstream populdris kulttira forméldsdban kezdenek szerepet jatszani, s6t
strukturalisan be is 4gyazédhatnak annak kdnonjdba, amint arra Rabaka (2012: 220) is ramutat. Ez a dinamika
arra figyelmeztet, hogy a hiphop esetében a szubkulturalitds és a mainstreamizdcié nem egymadst kizaré ellen-
tétparok, hanem egymadst kolcsondsen feltételez6 folyamatok. A két pdlus kozott — tévol a steril kategoriaktdl —
egy olyan mozgastér bontakozik ki, amely egyszerre képes fenntartani a margindlis identitaspolitikdk auto-
nomidjat és ethoszat, mikozben a populdris fogyasztds halozatain keresztil széles tarsadalmi lathatosaghoz és
jelentdséghez juttatja azokat.

Vajon a rapnek mar fentebb korvonalazott sokrét(i kibontakozésa taldlt-e szubkulturdlis visszhangra més szin-
tereken? Nyilvanvaldan igen. Az aldbbi esettanulmanyok ennek aldtdmasztasira kozos elméleti keretben ha-
rom eltérd, mégis strukturalisan rokon identitdstengely mentén vizsgaljak a rap miikodését. Ezek a kovetkezok:
1) klub- és szurkoloi identitds (Fradi/nem Fradi; szurkolé/modern futballkovetd, illetve ,fogyaszt4”); 2) teriileti
és tarsadalmi eredethez kot3d6 identités (telepi/nem telepi); és 3) valldsi-kulturélis identitds (muszlim/nem
[elhivatott] muszlim).
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A szurkoldi, a lakételepi és a vallasalapu rap mint az identitasstruktuarak
médiuma a sokrétii rapuniverzumon beliil

Miel6tt fenti vallalasainkkal 6sszhangban tovabblépnénk Gjabb irdnyok és szerepldk felé, 6sszességében elmond-
hat6 tehét, hogy a rap mara egy tobbszélam jelentésuniverzummy, illetve meglehet6sen differencidlt mezévé valt.
E sokszin(liség szamtalan tarsadalomtorténeti kiindulépontbdl megragadhaté irdnyzattal, el6adéi zsanerrel, egyebek
mellett globalis, térségi és lokalis miifaji szinterekkel (Téfalvy 2011: 17-18) jellemezhetd. Ennek érzékeltetésére to-
reksziink aldbb, el6bb két kozép- és kelet-eurdpai példaval itthonrdl és Lengyelorszagbdl, majd egy algériai példaval.

Ami az elsé két esetiink (Dale és Sokot) tagabb szocioldgiai osszefliggéseit illeti: a hiphop térségbeli kibontakoza-
sa szoros kapcsolatot mutatott a tarsadalmi-gazdasagi atalakulasokkal. Mdas széval a helyi hiphop beépiti az ,,6reg
kontinens” sajat nyelveit és kulturalis kontextusait az egyedi hiphopidentitasok kialakitasaba. Ennek a kulturalis
keveredésnek a legfontosabb pillanataiban és mechanizmusaiban az amerikai és az eurdpai elemek kolcsonhatds-
ba lépnek egymadssal, és (ij hibrid formdkat hoznak létre, amelyek egyarant tiikrozik a globédlis és a helyi valosagot.

Ezekben az Gj kontextusokban a hiphop nemcsak zenei irdnyzatként, hanem tarsadalmi kotdszovetként is
szerepet jatszott: lathatdva tette azokat a problémékat és fesziiltségeket, amelyekkel a posztszocialista dtmenet
idején felnové fiatalok szembesiiltek. A miifaj killonosen a tdrsadalmi bizonytalansdg, korrupcid, szegénység
vagy — példdul a romak esetében (Oravcova & Slacédlek 2020) — elutasitottsag miatt periféridra szoruléknak ki-
ndlt onkifejezési keretet és identitdsképzd felilletet. Mdsként fogalmazva: hangot adott a posztszocialista z{ir-
zavarban €16, marginalizalt generacidnak, segitve ennek tagjait sajat helyzetiik megértésében és megfogalmaza-
sdban (Miszczynski & Helbing 2017, Musi¢ & Vukcevi¢ 2017, Ruzicka et al. 2017).

A posztszocialista kozos tapasztalatok hatdrokon étiveld jellegét raadasul egyes formacidk is megtestesitették.
Példaul a 1998 és 2003 kozott aktiv East Side Unia (1998) egy haromlemezes valogatdssorozat volt, amely Ossze-
fogta a Cseh Koztarsasag, Szlovakia, Lengyelorszag, Magyarorszag és masok rap eléadoit is. Az 1998-ban létre-
hozott sorozat kevesebb mint tiz évvel azutan sziiletett, hogy a térség orszégai kikeriiltek a vasfiiggdny mogiil, és
a helyi szintér kialakuléban volt. Nem tévediink tehat, ha — Matt Jost értékeléséhez csatlakozva® — az East Side
Uniat agy értékeljitk, mint a regiondlis hiphopidentitas kialakuldsanak egyik korai és meghatdrozé mérfoldkovét.

Miként errél mar sz6 esett fentebb, a nyugat-eurdpai ,palettat” igencsak meghatdrozza a bevandorléi hattér.
Egy-egy el6adé — igy Veysel, RimK, Baby Gang — eseteivel mar megismerkedhetett a magyar k6zonség is, de ide
sorolhatjuk Matt Jost nyomdan akar a marokkéi (berber-)spanyol szarmazdst, német nemzetiségii Farid Banget
vagy a marokkoi-francia La Fouine-t is.? Az 1990-es évek Algéridjat sujto politikai instabilitds, er6szakhullam és
gazdasagi bizonytalansag kovetkeztében ironikus médon szimos miivész és el6ad6é dontott ugy, hogy az egyko-
ri gyarmatosit6 Franciaorszagba telepiti at alkotdi kozpontjat; ezt példazza Double Kanon esete is. A folyamat
szorosan Osszefiigg azzal a torténelmi ténnyel, hogy Franciaorszagban jelentds 1étszamti maghrebi — algériai,
marokkéi és tunéziai — kozosség él, amely tobb évtizedes bevandorlasi hullimok sordn alakult ki, és amely
természetes tarsadalmi-kulturdlis bedgyazottsigot, kozonséget és fogaddkészséget biztositott a miivészeknek.
Mindez hozzajarult ahhoz, hogy a maghrebi (északnyugat-afrikai arab-berber) zenei és el6adéi kultura Francia-
orszagban sajatos mdsodlagos kozpontot alakitson ki, amely mind a hazai, mind a diaszpdrabeli kozonséget
képes volt megszélitani. Harmadik esetiink kiillonos tanulsédga az, hogy az algériai szirmazdsu Double Kanon
Franciaorszagba dttev6dé alkotdi palyafutdsanak egy Gjabb idészakdban markdnsan teret kapott a muszlim 6n-
azonossag-tudat, ami részint Gjfent kulcsszerepet ad a medialt identitdsnak, részben ismét parhuzamba 4allit-
hat¢ a tdrsadalmi mainstream amerikai ,,oldskool” irdnyzatra ,archetipikusan” jellemz6 birdlatdval (Baker 2012,
Croteau et al. 2021), mikézben a kozel-keleti muszlim valldsos orientdciét immar legaldbb részben francia, de
mindenképpen frankofén kozegben vallalja fel.

2 Jost, Matt: Crossing Borders: A Retrospective of European Rap Collaborations. RapReviews, 19 December 2023, https://
www.rapreviews.com/2023/12/crossing-borders-a-retrospective-of-european-rap-collaborations/

3 Uo.
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Dale és a Fradi, avagy a fociklub-szimpatiat, szurkoléi identitast kifejez6 rap

A Ferencvdros, FTC, Fradi — ahogy e hdrmas névvel emlegetni szoktdk (Major et al. 1974: 3) — évtizedek ta az
orszag legnépszeri(ibb klubja (Kods 2019: 248), ennek mélyrehatébb bemutatdsatél most eltekintenénk. Alig-
hanem ebben a kontextusban és a kiséré élményanyagban gyokerezik Dale a ,a nép csapata vagyunk, lesziink
és még maradunk, az orszagban a leghtiségesebb szurkolék mi vagyunk” sora, amely a 2013-t6l nyilvanosan
elérhet6 Aki Fradista cim( szamdaban hallhat6, és amely a szurkoléi identitds felvallaldsianak, zenei atélésének
egyik leglatvanyosabb példdja.

Dale budapesti fradista rapper, aki a 2010-es években volt kiilondsen aktiv. Sajat kozosségi feliiletén kozolt
adatai szerint 2011 6ta foglalkozik aktivan zenei produkciéval. Palyédja korai szakaszédban az el6bbi néven kezdte
meg alkotdi tevékenységét. Els6 hanghordozdja 2013-ban jelent meg Menza cimmel. Ezt 2014-ben a szélesebb
kozdnség szamdra dijmentesen elérhetévé tett Menzalitds cim EP kovette. A kovetkez6 években folyamatosan
Uj felvételeket tett kozzé, amelyek fokozatosan novelték online jelenlétét, amint azt videdmegoszté feliileten
talalhat6 csatorndjanak szamottevé nézettsége is jelzi. 2016 végétdl alkotdi munkdssiagat mar a Neverending,
majd késébb a Nem Létezé Zenekar miivésznevek alatt folytatta, a kordbbi Fradi-vonatkozéasa tartalmaknal
joval kisebb kovetdi bazissal — és 2020 6ta Ggyszélvan lathatatlan kozosségi médiatevékenységgel, legaldbb-
is a nyilvdnos megosztisok terén, ami akdr az dtmeneti irdnyvaltdssal is Osszefiigghet. Legfrissebb zenéjét, a
Ferencvdros on tour Europe-ot (2023) ismét markdns helyi, budapesti és/vagy IX. kertileti fékusz jellemzi lo-
kélpatridta felhangok kiséretében. ,Hazatalal, otthonra lelt, a viligkozepe: ez Budapest” utaldsai mindenesetre
az el6ado ,régi” hangjat hallatjak.

Tizenhdrom Fradi-vonatkozasd, idénként proklamdaciderével hato dalszévegében a klubhoz valé lojalitds mel-
lett mindenekel6tt a lelatdi életérzés és kozosségtudat (a B-kozép tdboridentitdsa) jelenik meg, az amatdr foci-
szurkoldi csapatnak szant dalban is (Fradizmus FC — 2012): ,Nektek koszonhetek mindent/hogy megadtatok
ingyen/amit mds nem tudott pénzért/mar tudom, hogy mit jelent/Erkolcs-Eré-Egyetértés.” Rendre hasonld
kozosségi, helyszini kotelékek azonosithaték, mint az amerikai és az eurdpai el6addk esetében, azonban ennek
kereteit a stadion adja: ,,...acsorgom, ahol égnek a tiizek és a zaszldk fenn, ott van a helyem, végre hazaértem”
(Ferencvdros egy életen dt — 2020).

A szurkoldi identités pilléreiként kimutathatok a klubtorténeti utaldsok is: ,....amikor elvették a szintinket és
a meziinket, a jatékosok akkor is a piros-fehér mez ald zold-fehért huztak.” Nemcsak a Torna Club legendds
sportmdultja, hanem akar a fenyeget, konfrontativ hangnem, illetve a mas klubokkal, elsésorban az Ujpesttel
(korabbi nevén: Dézsa SE vagy SC) valé rivalizélas szintén hangsilyos elemei is a klub melletti elkételezédést
jelzik. E szellemben tobb zenében, a mar bevezetésképp fentebb emlitett Aki Fradista cim(i szamban csakugy,
mint a Mi vagyunk a Ferencvdrosban is kifejez6dik a legendakultusz a Torna Club koztiszteletben 4llo, jeles ja-
tékosai, szerepldi irant. E szellemben az utébbi dalban Simon Tibi emlékét 6rzi 6ntudatosan: ,,...az se’ lenne elég-
tétel/ha a tettes bocsdnatot kérne/mikozben elénk térdel...”.* Az el6bbi outréjaban helyet kap ,,Ejzi” (Eisemann
Laszl6) vallomadsa: ,,...hat mondhatom azt, hogy ez az életem — ennyi.” Ami a rivalisokat illeti, szdmos kiszdlds
iranyul feléjiik, példaul a ,soha ne gyertek a IX-be, mert ki lesztek csinélva” sor Gjfent a Mi vagyunk a Ferenc-
vdrosbdl, vagy ugyanitt a ,Dé6zsa-Dézsa, mondd csak hol a gazddd?” és a ,Hiiség és biiszkeség mondd, mire
vagytok biiszkék?” sor az Aki Fradista dalbdl. Az utébbiak implicit, dm konkrét utaldsok szurkoloi csoportokra:
az elébbi UVB-, az utébbi Fidelity-fricska. (Mindkét széban forgd csoport az Ujpest ultraihoz kétédik: Ujpest
Fidelity 2002 és Ultra Viola Bulldogs 1992.) Mindenesetre az alkalmi er8szakos jelleget ellenpontozza a szur-
koléi rendbontédsok talzasait kordaban tartani hivatott szellemiség: ,,...szétvertél egy metrét, de nagy huligan
vagy/k**** szdnalmas, ha ez a j6 buli nalad” (Fradistdnak lenni felelGsség — 2013).

4 Itt a szurkol6k korében kiilonosen népszert, legendds Simon Tibor haldldardl van szé, amelynek 2002-es traumaja a mai
napig érzékeny és feldolgozatlan téma szurkoléi berkekben. Simon a Mammut bevéasarlékézpontban iinnepelve konflik-
tusba keveredett egy tarsasaggal, majd a biztonsagiak — kozottik egy szabadnapos készenléti rendértiszt — bantalmazasa
nyoman életveszélyes sériiléseket szenvedett, amelyekbe par nappal késébb, aprilis 23-4n belehalt.
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A modern focival szembeni szkepszis (,nem érdekel a sok szabaly, nem érdekel, hogy mit lehet, gorogtiizek
gyulladjanak — akkor is, ha nem lehet”) szintén szerepet kap (Aki Fradista). S6t tobb masik szdmban, igy a 2015-
6s Orokké kitartunk cimiiben is kozponti helyen all ez a nézépont és érziilet: ,....mindig hoztuk magunkkal a pok-
lot, a popcorn-t dobd ki” a klubvezetés elleni bojkottid6k (2014—2017) nehézségeinek aldfestése mellett. A Shit
Modern Football (2015) ugyancsak ezt a perspektivét tiikkrozi: a ,,tudatom: nem tetszik a rendszer, a szkennert
felejtsd el” sor is ugyanebben az idészakban és érzelmi miliében hangzik fel. E vonatkozasban biiszkén hirdeti
bennfentességét a kulturalis, illetve focivilag jelentette mainstream, illetve eleinte a 2011-gyel berendezkedett
klubvezetés ellenében: ,Otthonunk a Szentély, azt hiszed kitagadhatsz? ... A Fradi nem divat, hova diktdlod?”

Osszességében elmondhaté, hogy a Ferencvéros hagyomdanyosan erds tarsadalmi beadgyazottsiga magyaraz-
za, hogy a klubhoz kot6d6 szurkoléi identitds a rapben is artikuldlédott, s ennek markans példdja a budapesti
Dale, aki a 2010-es években a rapet a fradista kozosség onértelmezésének médiumaként hasznalta. Miivészi
pozicidja a magyar mainstream kulturdlis normadival szemben a periféria biiszkesége, a lelatoéi ethosz és az al-
ternativ lojalitds stlypontjainak keresztmetszetében helyezkedik el. Fellép a moralis konformitdssal szemben,
avagy nem ,nyarspolgar” vagy ,jéfii”, hanem az ,ultrabecsiilet” és a helyhez-kotottség fogalmai hatarozzak
meg. Az elkereskedelmiesedett sportfogyasztds helyett a sajit kozosségi kod valik domindns értékké (,zéaszlo,
pyrotechnika, rend8rségkritika”), amely a klub és annak fizikai szinterei iranti lojalitdsban is testet olt: a Fradi
Stadion (,Groupama Arena”) irdnti politikamentes kotddés a ,lassan méd’ odajarok haza” és az ,otthonunk a
Szentély” kijelentéseiben kap formét. Ezzel szemben a dominéns kereskedelmi popkultira és a modern futball
ipardga ironikusan jelenik meg, mikozben egy dinamikus értelemben vett szubkulturdlis bedgyazottsdg valik
legitimécios forrdssa — ami maskiillonben a magyar rapmezd antikonform szinterén is Gjszer( irdny.”

Sokdt sziikebben telepi, tagabban lengyel identitasa

A lengyel hiphop az 1990-es évek elején bontakozott ki, s ma is a térség egyik legdinamikusabb szinterének sza-
mit (Miszczynski & Tomaszewski 2017: 150). A miifaj kezdetei 1993 kornyékére tehet6k, amikor még a main-
streamen kiviil helyezkedett el (Majewski 2018: 4). A szakirodalomban hasznélatos ,fekete muzsika” (lengyelil:
czarna muza) kifejezés egyszerre utal az afroamerikai eredet elismerésére és arra, hogy a mifaj lengyel szintere
6ndllo, sajat nyelvi és kulturalis jegyekkel bird, Gjfent szertedgazo irdnyzattd valt (Pasternak-Mazur 2009: 17-18).

A 2000-es évek utan az egyik 4j dgazat a patridta rap volt (Majewski 2018: 6-8), amelynek meghatarozé alko-
tasa a Patriot cim( szam Ziperatdl, 2004-bdl. Ebben elhangzik, hogy ,pontosan azért gondolkozom lengyeliil,
mert ami lengyel, az jé. A lengyel arany sz boldogsagot hoz nekem, az arany szép szeptember, szeretem ezt az
orszagot, ok nélkil szeretem” (Pasternak-Mazur 2009: 13).°

Ehhez az irdnyvonalhoz sorolhatjuk az immar kozel 6tvenéves Sokétt is, a "90-es évek végétdl folyamatosan
ténykedé varséi rappert. O a lengyel hiphop egyik legkovetkezetesebb alkotéi ivét képviseli, amelyben a patrio-
tizmus fokozatosan alakult at helyi kot6désbdl szélesebb tdrsadalmi és mordlis kitekintéssé. Palyaja els6 szaka-
szdban, illetve a WWO (W Witrynach Odbicia — kb. Tiikrozédések a kirakatokban) formacié tagjaként a pat-
riotizmus még nem nemzeti, hanem erésen helyi, varosi identitdshoz kotott jelenségként jelent meg: a varsoi
lakételepek, Stuzew és Ursynéw tereit ,kis hazaként” kezelte, ahol a kornyékért vallalt felel6sség és a szomszéd-
sagi lojalitds a hovatartozds elsddleges formdja volt. Ez a lakételepi patriotizmus, amely kordntsem egyediilallé
Lengyelorszagban, s6t az egyik aliranyzat 6ntudatos hivatkozasa, a blokowisko jel6lte lakhatdsi koriilmények is
(v6. példaul a békdsmegyeri DSP-vel) a kozosségi szolidaritast, a generdcids tapasztalatot és a mindennapi tul-

5 Mindekozben, hogy a hazai palettdra is kitekintsiink, Dale helyi kot6désének konkrét targya, ihletének forrdsa, mint
latjuk, egész mas, mint példdul a Punnany Massif vonala, amelynek Vdndorszdg cim(i szama explicit patriéta iranyt
képvisel egyes lengyel esetekhez hasonléan: ,Elhetsz a vildgon barhol, ezt dobta a gép/Mondhatod, ez a probléma mar
nem a tiéd/de akdrhol is 1étezel is, legyen ez a zarsz6/szived mélyén mindig hdrom szin marad a z4sz16” (Pasternak-Mazur
2009; Ivanyi 2024a: 157-158).

6 Azidegen nyelvii dalszovegeket sajit forditdsomban kozlom — a szerzé.
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élés etikdjat allitotta kozéppontba, és a kezdetektd] hatdrozta meg Sokot miivészi vildgét is. A fentebb mér egy
sz0 erejéig emlitett Zipera-korszakban ez a lokalis szemlélet fokozatosan térsadalomkritikai dimenziéval béviilt.

A korai kétezres évek szdmaiban — igy a Kazdy ponad kazdymban (Mindenki mindenki felett) (2004) vagy a
Damy Rade-ben (2002) — mér a nemzeti k6z6sség mordlis valsaganak részeként meriil fel a ,,mindenki minden-
ki ellen” dllapota. Ez a széban forgé WWO-iddszak (2000-2005) hozta el az érettebb, vildgosabban artikulalt
tarsadalmi onreflexiét. Mikézben azonban e felvazolt, az individualizmust, az elidegenedést kisérd tarsadalmi
nehézségek és jelenségek, példaul a ,mdasok irigysége”, az empdtia hidnya (,nem fogunk hallgatni emberekre,
akik maguk is siiketek!”) és a cinizmus mind-mind jelen van, azért remény is marad a (kisebb) kézosségének
a problémak kozepette: ,Megcsinaljuk! Ez [szdl] a honfitarsaimnak [szlikebben: a kérnyezetemnek]/Megcsi-
naljuk! A csaladjuknak és a gyerekeiknek/Megcsinaljuk! A hozzatartozéknak és mindazoknak/szintén, akik
tudjak: az életb6l mindenkinek magéanak kell elvenni, ami jar, megcsinaljuk!” Ugyanitt az is megjelenik, hogy:

»Lesz**om, Ugyis egyiitt megoldjuk/egy hiiséges csapattal...”

A Zepsute Miasto (2013, ,romlott” vagy ,korrupt varos”) és a Chcemy Byé Wyzej (2019, kb. ,feljebb akarunk
jutni”) a morélis hanyatlds, a stitusemelkedési verseny logikdja, a tarsadalmi képmutatés és az individualis-
ta gatlastalansdg jelenségeit mutatja fel, gyakran a bent/kint dichotémia mentén. Mindez ironikus életvilag-
leirasokban konkretizdlédik: ,Itt mindenki filmezik a telefonjaval /kivéve ha épp a feleségét csalja, ez esetben
senki nem filmez.” A mordlis valsag terei a varosi térképen is kirajzolédnak: ,Ha a centrumban parkolsz, mdzlid
van/és tiz bordélyhirdetés a szélvédén.” A nagyvérosi lét e promiszkuis ziilléssel vegyes klausztrofébidja, szo-
rongasa a munkahelyi fiigg6ségek és kivaltsagok (,karrierkapitalizmus”) fel8l is megjelenik, bar igen szarkasz-

T

tikusan: ,A vallalatokban s***nyaldsra tanitanak/és amikor a f6nok kirdg, minden mozdulatod elvész: céges
agy, telefon és autd.” A kiros szenvedélyek jelentette kockazatok ezzel parhuzamosan jelentkeznek, ,A vodka
pedig sokaknak itt olyan, mint a Biovital.” Ha pedig a hedonizmus jelentette kulturalis t6ke nem ,kamatozna”,
mindezt narcisztikus , B-tervként szépen ki is pozicionédlod Instdra”.

Mindez végs6 soron a tirsadalmi képmutatds és 6nigazolas birdlatdba torkollik: a varosi elit egyszerre fo-
gyasztja és kritizdlja ugyanazokat a kulturalis gyakorlatokat, amelyekben kijeloli a helyét, mikézben a gazda-
sagi bizonytalansag sujtotta szereplék szamara kevés valédi kiat marad.

A 2010 uténi alkotdi korszakban Sokét 4j irdnyt vett: mondanivaléja még hangstlyosabban moralis és kozos-
ségi jellegtivé vélt, mikdzben egyre hatdrozottabban hatérolédik el a politikai szélséségektdl. Ujraértelmezett
patriotizmusa az etikai, kozosségorientdlt hazafisg formdjat olti: egyszerre all ellen a populista tulzasoknak
és a politikai intrumentalizdcionak. Minderre rimel egyébirant az is, amit egy tobb évvel ezel6tti interjuban
fedett fel vilagnézetérdl: ,A hazafisag azt is jelenti, hogy bizonyos mértékben elkotelezziik magunkat hazank,
varosunk vagy kornyékiink irdnt.” Ugyanitt hangot adott annak is, hogy: ,A torténelem fontos, de nem lehet
visszaforgatni a torténelem 6rdjat ... meg kell taldlni a médjat a modern hazafisag népszertisitésének”, illetve:

»A modern hazafisag annak a népszer(isitését jelenti, ami ma j6 Lengyelorszdgban, a multban élés helyett.” E nyil-
vanos szereplés mellett aktivitdsat szemlélteti a kozosségi média is, ahol 185 ezres kovetdi bazissal rendelkezik
és napi tobb megosztassal él, ezek pedig jelent6s visszhangot keltenek.

A 2020-as években is aktiv el6add 2021-es Na caty swiat (kb. ,az egész vilagnak”) cim( dala vilagméreti
kontextusban értelmezi Lengyelorszagot. A globdlis és a lokdlis dialektikus viszonydnak idénként ironikus
tematizdldsa révén mutat rd — vendégel6addkkal kézremiikodve — arra, amit jelenkori, 9ssztarsadalmi szint-
re helyezett fogyasztispszicholdgiai anomalidkként értelmez: ,Ez vildgslager, rakd fel a Grouponra [amerikai
elektronikus kereskedelmi druhdz — a szerzd]/ez egy oltds az egész vildignak/Ez Ursynéw, k***a kolykok [hoz-
zdvet6leges forditas, durvabb mint a ,,rohadékok”] egy év alatt tizenkét platinalemez.”

Varsé déli peremkeriiletét, Ursyndwot, Gjfent a lakételepet mutatja be, afféle ,legszlikebb patriaként”, ami
ltal ismét megmutatkozik a telepi identitds, méghozza egyéb 6nazonossig-rétegek (dllam- és vilagpolgar) elé
helyezetten, illetve olyan térként, aminek a ,mi” (bentiek, telepiek) és ,,6k” (odakintiek, tobbiek) dichotémia és
ennek el6zményeként a generacids-szomszédsagi szolidaritas a sajatja.

Ekozben a kritikai reflexiokkal az egyik vendégel6ad6 sem marad adés: “Lengyelorszagszerte trap [szol] az
Allamokbél/a rapper [meg] egy gazdag gipszjakab.” A globalis (amerikai) mintak itt a helyi valésagokkal keriil-
nek szembe, mikozben az el6adé az utébbiakat is kritikdval illeti, hiszen a Januszként aposztrofalt kisember elé
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itt gazdag jelz6s szerkezet kerill, avagy az ,ujgazdagok” parveniii felkapaszkodottsiga jelenik meg. Az ut6bbi-
akkal cseng egybe pdr sorral odébb az, hogy ,ez a Lengyelorszag felb** [idegileg]”.

Végeredményben azt mondhatjuk, Sokét alkotdi palyafutdsdnak rétegzettsége tiikrében megmutatkozik, hogy
miként tud az ered§, lakotelepi kot6désbél fakado (lokal)patridta identitds nemzeti lépték{i 6nreflexiv szemha-
tarra tdgulni, gy, hogy kozben a ,kis haza” tapasztalata marad az a viszonyitasi pont, amelyhez vissza-vissza-
tér a ,narrator” — kiillonosen igaz ez a kétezres évek elsé évtizedéig. Ahogy korabbi esettanulményunkban is
lattuk, maga a rap mint identitdshordozé médium kulcsfontossagu: egyszerre nyit kaput a szélesebb nemzeti
és globalis kulturdlis aramlasok felé, mikozben a telepi élményvildgot teszi ,mondani”-, s6t ,rappelni”-valéva.

Sokét Varséja nem a posztszocialista ,felemelkedés” vagy ,normalizal6das” hivatalos narrativja szerint
abrazolédik, hanem a sivar lakotelepi racionalitds, a pszichoszocidlis tulélés és az olykor cinikus tarsadalmi
kompromisszumok formdajaban nemkiilonben. Ekozben, illetve a 2010-es évtizedben dalszovegeiben stirtin fel-
bukkannak a modernizdlé mainstreammel szembeni ellensulyok: a fogyasztéi életmo6dtol és a technologizalt
tomegembertdl valé tavolsagtartas, a hipszterklubos ,insta-vilag” ironikus megfigyelése, a multicégkultusz
elutasitdsa és az ideologizalt-atpolitizalt diskurzusok keriilése. E motivumok annak a kritikdnak az eszkozei,
amelyben az egykori keleti blokk mindennapjai nem sikertorténetként, hanem bonyolult, sokszor disszonans
valésagként érzékeltetve kapnak hangot.

Lotfi Double Kanon algériai muszlim identitdsa és hitvallé rapje

Az algériai rap els6 formdacidja az 1980-as évek végén tiint fel, kozvetleniil az 1988. oktdber 5-ei véres eseménye-
ket” kovet6 tarsadalmi és kulturdalis atrendez6dés idején. Ez a pionir egyiittes az Antique nevet viselte. Az 1990-es
évek elején két Gjabb formaécié csatlakozott hozzdjuk: a Hamma Boys, valamint a Microphone coupe le silence
(A mikrofon, amely megtori a csendet”). Mindhdrom Algirban jott 1étre, ami nem véletlen: a f6varosban kon-
centralédtak azok a hangstiididk és technikai infrastruktirak, amelyek megkonnyitették a miifaj kibontako-
zasat és az el6adok kezdeti munkdjat. Mikozben az orszag nyugati részét ekkoriban a rai miifaja uralta — oly-
annyira, hogy mas stilust nem is tekintettek életképes alternativanak —, Kelet-Algériaban csak joval késSbb,
1995-ben jelent meg az elsé rapformacié. Ez volt a Double Kanon, Lotfi Benlamri és Wahab Sassen vezetésével
(Boumedini 2009: 142) Annaba telepiilésrdl, amely e régio sajatos tarsadalmi és kulturalis kozegében nyitott
Uj fejezetet az algériai rap torténetében.®

A polgarhaborus (Kepel 2007: 122; Banszegi 2022: 322) ,fekete évtized” végével egyesek azt hitték, hogy az
iszlam diskurzus visszaszorul Algériaban, de ennek épp az ellenkezéje tortént. Uj nemzedék lépett szinre, amely
avallds mellett érvelt, és tdrsadalmi alternativat latott annak a mindennapokra vald kiterjesztésében. A megje-
lent vallasosabb kézeg ezzel parhuzamosan a rap miifaj elfogaddsdra is nyitottabbnak bizonyult. Az 1999-ben
szolokarrierre valté (Boumedini 2009) Lotfi Double Kanon is hozzéjarult a vallasi diskurzus el6térbe kertilé-
séhez a helyi rapszcéndn beliil: énekesbdl mintegy prédikatorra vélt, dalai pedig nem nélkiilozték a tanité be-
szédeket és az iszlam vallashoz valé visszatérésre buzdité felhivasokat.'

7 Az 1988. oktdberi algériai zavargasok fiatalok altal kezdeményezett utcai megmozdulasok és erdszakos tiintetések vol-
tak, amelyek oktéber 5-én kezdddtek és oktdber 11-ig tartottak. Ezek voltak a fiiggetlenség 6ta a legstlyosabb tarsadalmi
Osszecsapasok Algéridban: tobb ezer fiatal vette 4t az ellendrzést az utcak felett, el6szor Algirban, majd mds varosokban is.
Az események sordn tobb szazan életiiket vesztették, és ezrek sériiltek meg. A zavargasok kozvetett médon hozzéjarultak
az egypartrendszer 6sszeomldsdhoz és a demokratikus reformok elinditdsdhoz. Ugyanakkor egy elhtiz6d¢ politikai insta-
bilitasi spirdlt is elinditottak, amely fokozddé er8szakhoz és mélyiil6 konfliktusokhoz vezetett, végsé soron megagyazva
az algériai polgarhabor ,fekete évtizedének,” amelybdl az orszag idével kilabalt.

8 Hatibi, Sa‘id: Ugniyat ar-rab fi al-Gazd’ir... min al-ihtigag ila al-wa‘z [Rapdal Algéridban... A tiltakozédstdl a
szentbeszédig]. Al-Quds, 28 November 2025, https://www.alquds.co.uk/%d8%a3%d8%ba%d9%86%d9%8a%d8%a9-
%d8%a7%d9%84%d8%b1%d8%a7%d8%a8-%d9%81%d9%8a-%d8%a7%d9%84%d8%ac%d8%b2%d8%a7%d8%a6%d8%b1-
%d9%85%d9%86-%d8%a7%d9%84%d8%a7%d8%ad%d8%aa%d8%ac%d8%a7%d8%ac-%d8%a5%d9%84/.

9 Uo.
10 Uo.
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Ezt tikrozi egyebek mellett az Amentou (Hiszek, 2010/2015) cim(, el6bb 2010-ben, majd 2015-ben megosz-
tott szdma is. Ez a dal reciticiéval indit (ldsd alabb), amely atvalt refrénné, és sokszor ismétlddik a felvétel so-
ran. Klasszikus hitvallasrél van szd, amely az iszldm szunnita dgdnak lényegében legf6bb hitelvei mellett kote-
lez6dik el, és igyekszik ezek kovetésére szolitani, végiil rendre ismétlddé kinyilatkoztatdsba futva ki: ,Hiszek
Allahban és angyalaiban/és konyveiben és kiildotteiben és az utolsé napban/és az isteni elrendelésben — mind
a joval, mind a rosszal —, mely egyarant Allah akaratabdl van/és a feltimadasban a haldl utan/Nincs mas isten-
ség, csak Allah.”

Itt térnénk roviden ki arra, hogy a rap és a hiphop a kezdetek ta szorosan kapcsolddik az iszlamhoz. Az 1960-as
években az Egyesiilt Allamokban polgarjogi mozgalmak hulldma tért ki, és olyan politikai és valldsi szervezetek,
mint a Five-Percent Nation és a Nation of Islam az iszldmhoz valé csatlakozas novekedését okoztik, killondsen
az afroamerikaiak korében. Ugyanakkor ezek a zenei miifajok ugyanazon kozosségekbdl sziilettek New York
utcdin. Azdta szdmos veterdan hiphopmiivész és -csoport — mint példdul a The Last Poets, (a kordabban Mos Def
néven ismert) Yasiin Bey, a Wu-Tang Clan, Nas és még sokan masok — tanulmanyoztak a Five-Percent Nation
és az iszlam tanitésait, és beépitették azokat dalszovegeikbe.'''?

A Lotfi Double Kanon-féle verzék vallasos szovegének retorikdja ezen utébbi, erételjesen mainstream példa-
inknal is eszkatol6égikusabb-didaktikusabb, a modernizalédd, laicizdlédé tarsadalmi fésodratu tendencidkat
megkérddjelezé6 modokon: ,Elvesztegetted életed? A szived kihez tartozott? Az id6ddel mi lett? Boldog az, aki
minden reggel mondta, hogy nincs més Isten, csak Allah...”

E fenti esethez hasonldan az Inchallah (2013) cim( dal is a valldsos identitds megjelenitdje, tanitd, a muszlim
vallasos életfelfogds kovetésére felhivé mondanivaldval, amit a kovetkezd szakasz érzékeltet a leglatvanyosab-
ban: ,Azt mondom, ezt a dallamot nem mdkabdl és id6toltésbdl csindlom/Olyan szavakat mondok, amelyek
hasznosulhatnak — mondom hétha hatnak rad/Barcsak felébrednél... és életed ne t{injon el a semmiben/Sz6-
val, gyorsan: hivd Allahot, a Meg6rz6t, hogy oltalmazzon [sz6 szerint: adjon neked egészséget].”

Lotfi elmondésa szerint ,,nem szdrakoztatdsra” irta ezt a dalt, hanem ,hasznos, tanit4 szavakat” akart kozve-
titeni — azaz kimondottan elhatédrolédik a ,,szérakoztat6é konnytizene” funkciétdl, illetve tagabb értelemben a
kozkedvelt (mainstream) id6toltési formaktol. Igaz, 6 maga is rendre a kozosségi média eszkozeivel teszi elérhe-
tévé zenéit, csakhogy mindemellett tovabbra is messze all a popkulturalis f6aramtdl vagy a rapszcéna tovabbi
regisztereit6l, mind a hangzdsvilag, mind a mondanivalé szempontjabdl.

Ezzel egybevag az is, amirdl egy 2010-es jemeni djsagcikk szamolt be akkoriban: Lotfi elkdpraztatta tébb ez-
res kozonségét azzal, hogy a ramadan honap kezdete 6ta valldsi beszédeket és intelmeket adott a legnagyobb
tartalommegoszté csatorndjan. E beszamolod szerint azért kezdeményezte ezeket az el6addsokat, mert ,hidnyoz-
nak az algériai koznyelvi dialektusban késziilt vallasi tanit6 programok, amelyet pedig az emberek széles rétege
beszél, kiilondsen a fiatalok”, és kifejtette, hogy az 6tlet akkor jott, amikor észrevette, hogy kozonsége, amely
szereti Ot és koveti tevékenységét, tobbnyire nem valldsos fiatalokbdl all."* Mds szé6val alacsony belépési kiiszob
megteremtésére torekszik: kozérthetd, hétkoznapi nyelvet haszndl annak érdekében, hogy minél szélesebb ko-
zOnség szamadra tegye hozzaférhet6vé mondanivaléjat, mikozben olyan tartalmat kozvetit, amely a vallasi in-
tézményrendszer hagyomdnyos regiszteréhez képest Gjszerd, és az algériai koznyelvhez, illetve a franciaorszagi
mili6hoz inkdbb igazodik.

Késébb munkdssagaban tjabb fordulat 4llt be: franciaorszagi miliben fogalmaz meg ellenzéki politikai bira-
latokat, alapvetGen a jelentds, tobb mint 6tmillids kovetettséget szamlalo kozosségimédia-profiljan. 2024 mar-

11 Shah, Furvan: The “Islamification” of Rap, Hip-Hop and Grime Music. Amaliah.com, 6 February 2025, https://www.
amaliah.com/post/69999/islamification-rap-hip-hop-grime-music.

12 Rakim ,Allah, who I praise to the fullest” (Allah, akit teljes szivembdl dicsérek) rapjétél a R.A.K.I.M. cim( daldban,
vagy Lauryn Hill ,,Don’t forget about the deen, as-Sirat al-mustaqim” sora a ,Doo Wap (That Thing)” cim{ daldban (amely
sordn a ,deen” a valldsra utal (ar.: din), a folytatdsa a szovegnek pedig a Kordn els6 szardjanak djaja, amelyet az ,,egyenes
utnak” fordithatunk) mind tanusitja, hogy az iszlam er6teljesen jelen van a mifajban (uo.).

13 Ramadan yuhawwil muganni rab gaza’iriila hatib dini “ala al-YGTab (A ramadédn egy algériai rappert valldsi szénokka
véltoztat a Youtube-on). Al-Thawra-News, 9 January 2010, https://althawra-news.net/news102193.html.
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ciusaban a beszédes nevii Muslim United kiadéval egy Mohamed préfétat méltaté (Ya Rassoule, a. m. O Préféta),
az 6 megbecsiilésére hivo dalt tett kozzé, kozremikodve Kalammal, a muszlim partikuléris kddokat, erkolcsi
normakat, erényeket hirdetve. Emellett Lotfi DK k6z6sségi oldalain e tematikus elmozdulédsa 6ta is rendre meg-
emlékezik példdul a muszlim tinnepekrél is. 2024. jinius 17-én a bojt megtorési innepén tette kozzé kifejezetten
muszlim fogalmi-nyelvi keretben (3ydokom mbarak, avagy ‘Idkum mubarak, a. m. “4ldott tinnepetek [legyen]”).

Zardakkord és végkicsengés: eltéré kornyezetek és identitasok
azonos kovetkezményei

Mint arrél beszamoltunk, a klasszikus amerikai genezis (Rose 1994; Orejuala 2015; Miszczynski & Helbig 2017)
utan a rap miifaj vilagszinten differencidlt, sokrétegi jelentésuniverzumma vélt, szdmtalan almtifajjal és loka-
lis véltozattal (Téfalvy 2011). Eurépaban — kiilonosen a posztszocialista térségben (Oravcova & Slacalek 2020;
Sima & Nebiensky 2022) — a rap nem pusztdn importalt mintdk utdnzisaként jelent meg, hanem a helyi tar-
sadalmi atalakuldsok, a posztszocialista bizonytalansdg és a generacids tapasztalatok lenyomataként is. A hip-
hop egyszerre zenei irdnyzat és az egyéni identitast a tirsadalommal Gsszefoné ,kotészovet™ a szegénység, a
kirekesztettség, a korrupcio, a statusverseny vagy a ,gettd” tapasztalatdanak kifejez6dése, amely régids szinten
is 6nall6 hiphopidentitdsokat hozott 1étre (Pasternak-Mazur 2009; Nikulin 2025).

Ebben a tagabb keretben a hdrom esettanulmdany azt mutatja meg, hogyan valhat a rap sajatos, eltéré identi-
tasformdk médiumava. A magyar Dale zenéjében a Ferencvaroshoz kotédé szurkoldi identitds, a B-kozép ko-
z0sségi élménye és a modern futballal szembeni szkepszis kap sz6t, a ,,klub” mint ,kis haza” koré szervezve az
Oonazonossagot. A varséi Sokot pdlydja a lakételepi, ,blokowisko”-patriotizmustdl jut el egy tagabb, moralisan
és tarsadalmilag reflektiv, politikai szélsGségektdl elhatdrol6dd, ,modern hazafisigig”, amely egyszerre lokalis
(Ursynéw) és nemzeti horizontd. Az algériai Lotfi Double Kanon pélyaja pedig arra vilagit r4, miként kapcso-
l6dhat 6ssze a rap olyan szovegekkel, amelyek a muszlim vallasos 6nazonossagot hangsulyozzak, és a vallasos
életre buzditanak.

Noha a magyar és a lengyel posztszocializmus tarsadalomtorténeti parhuzamai, illetve az algériai-francia
diaszporakornyezet sajatossagai onmagukban is mélyebb elemzésre adnanak lehetéséget, meggy6zddésiink,
hogy az dltalunk bemutatott esettanulmanyok ezek részletezése nélkiil is érvényes kovetkeztetésekhez vezet-
nek. A harom eléadé — Dale, Sokét és Lotfi Double Kanon — 9sszevetése igy is vilagosan kirajzolja, miként val-
hat a rap eltéré torténeti, tirsadalmi és kulturalis kozegekben egyarant erételjes identitdsképz6 és jelentésfor-
mélé médiumma. Ugy véljiik, ezek az eredmények nemcsak koherensek a nemzetkozi kutatésok f6 iranyaival,
hanem hozzdadott értéket is képviselnek a hazai szakirodalomban, amelyet a kozép-eurdpai és észak-afrikai
példdkkal parhuzamosan vizsgalt rapkultiira Gjabb értelmezési lehetéségeivel gazdagitanak.

A tarsadalmi, kulturalis és vallési kozegek nyilvdnvald kiillonbségei ellenére mindharom vizsgalt esetben ugyanaz
az alapmechanizmus rajzolédik ki: a rap mint kulturalis és diskurziv forma az azonossag fenntartdsanak, megerd-
sitésének, illetve adott kontextusban az ennek megfeleld kritikai megnyilvanuldsoknak az eszkozeként miikodik,
mégpedig kovetkezetesen a tobbségi, domindns dramlatokkal szemben torténd 6n- és csoportszinti pozicionalds
szolgdlatdban. Mds szé6val rapjiilk nem pusztdn leirja vagy reprezentélja az adott kozosségi identitast, hanem ak-
tivan részt vesz annak Gjratermelésében és normativ kereteinek kijel6lésében is, mikozben ellenpontként szolgal
a kiviilrdl érkezd — kulturdlis, mordlis vagy ideoldgiai — elvardsokkal szemben is.

E mechanizmus és a kiséré mintak Dale esetében — a szembehelyezkedés egyéb targyai mellett — elsdsorban
a modern futball f6sodratu fogyasztéi paradigmdjaval és annak kovetdivel szemben artikuldlédnak, amely so-
ran a rap a szurkoléi k6zosség autenticitasanak és bels6 kohézidjanak afféle védelmi eszkozeként 1ép fel. Sokédt
kapcsdn ugyanez a dinamika a nagyvarosi létformaval, valamint az erkolcsi értelemben kitiresedett, fogyasztoi
logika altal uralt tarsadalmi kérnyezettel szembeni kritikai poziciéban 6lt testet, amely tekintetben a nagyvaros
olykor diszlet, de mindenekel6tt ellenpont. Lotfi Double Kanon esetében pedig a rap diskurzusa a nem muszlim
tarsadalommal és — talan még inkabb — a vallastdl eltdvolodo, identitasaiban megingott muszlim fiatalsaggal
szemben jelol ki hatdrokat, hangsulyozva az erkolcsi és a valldsi 6nazonossig megtartdasdnak sziikségességét.
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Mindhdrom példaban kozos tehat, hogy a rap nem elszigetelt esztétikai gyakorlatként jelenik meg, hanem
olyan identitasképz6 médiumként, amely egyszerre szolgal kozosségi onmegerdsitésre és kritikai elhatarold-
ddsra, alternativ értékrendet kindlva a domindns kulturdlis narrativakkal szemben.
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Képjatékok
Tamas Agnes Vizualis metamorfoszisok. A magas-

és a popularis kultura talalkozasi pontjai
Magyarorszagon 1890-1939 cimii konyvérasl

TAMAS AGHES

Vizudlis metamorfézisok I(leStenitz Tib()l'
A magas- és a populdris kultira Nemzeti KéZSZOlgélati Egyetem;
e MNMKK Orszagos Széchényi Kényvtar

A 19-20. szazadi karikatirdk népszer( forrascsoportnak szamitanak a torténészek korében, mivel szérakoztatd
médon nydjtanak bepillantast az elmult korok mentalitdsdba. A rajzok értelmezése azonban sok esetben ne-
héz feladat, hiszen az dbrazolt motivumok olyan aktualis eseményekre utalnak, amelyek a kortdrs tjsdgolvasok
szdmdra kozismertnek szdmitottak, mdra azonban nagyrészt mar a feledés homalydba meriiltek. Vajon hogyan
miikodott a vizudlis utaldsok rendszere, milyen képzettarsitdsok hatdroztik meg a friss hirek metamorfézisait
a karikaturistak ceruzija alatt? Felfedezhet6k-e bizonyos szabdlyszertiségek ezen a teriileten? Ezekre a kérdé-
sekre keresi a valaszt Gj kotetében Tamdas Agnes, a Szegedi Tudomdanyegyetem torténésze.

A konyv 4j szemszogbdl vizsgdlja a gtinyrajzokat, hiszen az ihletforrasokat allitja kozéppontba: azokat a kép-
z6miivészeti alkotasokat — donten festményeket és illusztracidkat —, valamint a szdzadfordul6tél kezdve egyre
nagyobb szerepet jatsz6 kereskedelmi hirdetéseket és plakatokat, amelyek kompozicidit a rajzoldk felhaszndl-
tak sajat alkotasaikhoz. Az eredeti megkozelitésnek koszonhetéen a szerzé nemcsak a karikatarak titkait fej-
ti fel, hanem egyben azt is megmutatja, hogy a kortarsak hogyan viszonyultak a képzémiivészet termékeihez,
miként alakult a kozizlés és a kulturafogyasztas a vizsgalt korszakban.

A kotet els6 nagy fejezete altalanos bevezetéként szolgal a karikatirak vildgaba. Els6ként pontosan meghata-
rozza a kutatas targyat, bemutatva az elemzett képek forrasaként szolgélé élclapokat: a liberalis Borsszem Jankot,
a Jokai Mér altal alapitott, korménykozeli Ustokdst, az ellenzéki-fiiggetlenségi Bolond Istékot, Mdtyds Didkot
és Kakas Mdrtont, a katolikus népparti Herko Pdtert, illetve a Horthy-korszak egyik meghatarozé élclapjat, az
1920-ban indul6 Az Ojsdgot. Megismerteti az olvaséval a giinyképek rajzoloit, a szerkesztségek igényeihez al-
kalmazkodé képalkotés folyamatat, a karikatirdk korabeli tirsadalmi megitélését, a hozzajuk kapcsol6dé el-
vardsokat és a nyilvdnossagban betoltott funkcidikat. Kiilonosen érdekes annak nyomon kovetése, hogy a sza-
zadforduldig tobbnyire egyszer(i szérakoztatasként tekintettek a karikaturakra — altaldban maguk a rajzolék is
csak kényszer(i kenyérkeresetként fogtdk fel ezt a munkdt —, majd a 20. szdzadban kezdett teret nyerni a torz-
rajzoknak miivészi értéket tulajdonité felfogas. Tamds Agnes rdmutat arra a pArhuzamra is, hogy az élclapok
festményparafrdzisainak aranykora egybeesett a hazai képz6mivészet és az azt 6vezé tarsadalmi érdeklédés
felivelésével, ami nagyjabdl a millenniumi tinnepségekkel vette kezdetét, és egészen az els6 vilaghdboru val-
sagkorszakaig tartott. Ezt kovet6en viszont — a szamos tehetséges alkoté elvandorlasa, a sajtéfotok terjedése,
illetve a ,tiszta”, kevés vonallal felrajzolhaté6 karikatirak népszer(ivé vildsa, valamint az olvasoéi preferenciak
valtozasa miatt — egyre inkabb a kereskedelmi plakatok karikirozasa vélt divatossa.

A masodik fejezetben a szerzé roviden és gyakorlatias szempontokra figyelve ismerteti az elemzés médsze-
rét, amely a vizudlis diskurzuselemzést, illetve az ikonolégiai-ikonografiai megkozelitést elegyiti. A karikati-
rakbol el6szor tematikai egységeket hoz létre, majd megvizsgalja az egyes rajzok torténelmi kontextusat, az ere-
deti képek és a torzrajzok kozott végbemens jelentésmodosuldsokat, a motivumismétlédéseket, illetve az egyes
valtozatok kapcsolddasait és a kiillonb6zé kulturalis szférak egymasra gyakorolt hatdsat.
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A harmadik és egyben a leghosszabb, majdnem kétszdz oldalas fejezet a karikaturistakat megihleté festménye-
ket elemzi. A nagy terjedelem mér csak azért is indokolt, mert itt mintegy kilencven darab festmény szerepel.
A szerz6 két f6 tematikai egységet vesz szdmba: a kormdnyok és partok miikodését, valamint a valasztdsokat,
a torvényhozds folyamatét és a torvénysértések altal kivaltott botranyokat, a gazdasagi valsagokat, az oktatds, a
kultdra, a miivészetek és a tudomanyok megitélését, a Monarchia kzos tigyeinek m(ikodését és az uralkoddcsa-
l1ad megitélését, végiil pedig a nemzetiségi és kiilpolitikai kérdéseket. Ez a fejezet bemutatja a kortarsak izlését:
Munkdacsy Mihély mivei példdul, nem meglepé médon, rendkiviili kozkedveltséget élveztek, de az életképfesté-
szet magyaros témakat feldolgozé darabjai, illetve egyes motivumai — mint a betyarok és a ciganyok — is gyak-
ran felbukkantak. Ugyanakkor néhany, napjainkban mar nem tdl ismert festmény, mint a belga Jef Leempoels
A kezek vagy a német Franz von Stuck A hdborii cimd alkotasa szintén kozkedvelt képalapanyagnak szamitott.

A joéval alacsonyabb esetszamokkal dolgozé negyedik fejezet a giinyrajzokka valtoztatott illusztracidkat és
metszeteket tirgyalja, amelyek korében négy témakort vizsgal: a politikai er6k bukasanak és a vdlasztasi vere-
ségeknek a megjelenitését, az eszmék és az intézmények kritikdjat, a kiilfoldi személyiségek abrazolasit, vala-
mint az osztrdk—magyar kapcsolatokat és az uralkod6 személyét. Az 6todik fejezet az Gjragondolt plakatok és
hirdetések anyagabdl négy nagyobb tematikus csoportot elemez, amelyek a kovetkezék: kormanyok, partok és
valasztdsok, gazdasag és korrupcid, reformtorekvések, nemzetiségi és kiilpolitikai kérdések; ezen kiviil kiillon
vizsgalja még az egyes arucikkek karikaturakon valé megjelenitését és a moziplakatok felhasznaldsat. A hato-
dik fejezet a kutatés legfontosabb tanulsdgait foglalja ssze.

A kotet impondléan gazdag anyagot dolgoz fel, és — célkit(izéseihez hiven — bepillantast enged a karikati-
rakat 1étrehoz6 vizualis metamorfézisok miikodési elveibe. Megkozelitésmddjanak nagy elénye, hogy a gyak-
ran kiilonvédlasztott dualizmust és a Horthy-kort egységben targyalja, igy lathatéva teszi a korszakok kozotti
folyamatossagot, a vizudlis hagyomdnyok és sztereotipidk tovabbélését. (Bar ennek kovetkeztében az 1920 utani
korszak egyik sajtotorténeti jellegzetessége, a nyilvanossag tekintélyelvii tendencidinak er6s6dése talan kevés-
bé érzékelhetd, noha példaul Az Ojsdg szamos rajza inkabb tlinik az dbrazolt kormanyzati politikusok, példaul
Bethlen vagy Klebelsberg nyilt népszertisitésének, mint valddi karikatdranak, kozéleti mikodésiik kritikdjanak.)
A koényv masik fontos, gondolatébreszté sajatossdga az egyes miifajok egymadsra hatasanak felmutatdsa: sz6 esik
példaul olyan guinyrajzrél, amely egy festmény dltal inspiralt reklamplakatot dolgoz fel, vagy a klasszikusnak
tekintett, kozismert torzképek Gjrafeldolgozasardl, sét a karikattura-stilusban késziilt kereskedelmi plakatok-
rél is. A nemzetkozi kitekintésbdl az is kideriil, hogy a festmények és a plakatok rendszeres, magas szinvonala
karikatura-feldolgozdsa jelenleg magyar sajatossagnak tlinik — ez azonban akdr annak a kovetkezménye is le-
het, hogy ennek a specialis kérdésnek még igen csekély a szakirodalma. Tamas Agnes munkajat ismerve abban
bizhatunk, hogy ez nem marad igy sokaig, és a konyv Gjabb kutatdsokat fog inspiralni. (Tamdas Agnes: Vizud-
lis metamorfozisok. A magas- és a populdris kultira taldlkozdsi pontjai Magyarorszdgon, 1890—1939, Kronosz
Kiado, Pécs, 2025, 413 oldal, 4950 forint.)
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Bohm Kornél Propaganda. Hogyan manipulalnak
minket és mit tehetiink ellene? cimii konyvérasl
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A propagandat a kozbeszédben gyakran a politikai kommunikéci6 egyik eszkozeként definidljuk. Olyan kom-
munikdcids stratégiaként hivatkozunk rd, amelynek célja a tomegek véleményének vagy viselkedésének megval-
toztatdsa. Altalaban negativ konnotaciéban hasznaljuk, és nagy torténeti analégidkra hivatkozva olyan szino-
nimdakkal illetjik, mint a befolydsolds, a meggyGzés, a rabeszélés, az agiticio6 és az agymosds. Ezzel egyidében
kevesen gondolnak a PR- és a marketingtevékenységre, a térképészetre, a mesterséges intelligencidra vagy a
gyermekjatékokra mint lehetséges propagandafeliiletekre.

Béhm Kornél Propaganda. Hogyan manipuldlnak minket és mit tehetiink ellene? cim( konyve arra tesz kisér-
letet, hogy minél szélesebb korben mutassa be a propaganda mtikodését. A propaganddnak kiterjedt nemzetko-
zi szakirodalma van, ugyanakkor kevés olyan kotetet ismeriink, amely a kommunikdacié kiillonféle szintereire
bontva ragadja meg a jelenséget. B6hm konyve ezt a hidnyt igyekszik pétolni, tig kontextusban értelmezi, és
szamos konkrét példan keresztiil irja le a propagandatevékenységet.

Az elsé fejezetben B6hm a legfontosabb nemzetkozi szakirodalmi tételekre tdmaszkodva mutatja be a pro-
pagandaelméletek torténeti alakuldsat és a fogalom tartalmanak véltozasat. Ismerteti és szintetizalja Walter
Lippmann 1922-es kozvélemény-elméletét, Harold Lasswell tomegkommunikacié-elemzését, Jacques Ellul ma-
sodik vilaghaborus propagandavizsgalatat, Edward S. Herman és Noam Chomsky konszenzusgyartasat, Ivy L.
Lee és Edward Benays PR- és marketingfokuszi megkozelitését. Majd szamos propagandafajtit ismertet (mint
az agitacid, az integracio, a totalis, a nyilt, a burkolt, a vertikalis és a horizontalis, a racionalis és az irraciona-
lis, a politikai és a tdrsadalmi, a negativ és a pozitiv propaganda) és mutat be kozérthetd esetek értelmezésén
keresztiil. Meghatdrozza azt is, mi szamit propagandanak és mi nem. Végiil definiciét gyur az elméletekbdl:
e szerint a propaganda a kiild6 érdekeit szolgélja, nem feltétlenill igaz, manipuldciés technikdkkal kontrollal és
tartja meg a hatalmat, tudatos és szisztematikus, megvéltoztatja az észlelést, irdnyitani prébdlja a viselkedést
és a gondolkoddst, egyoldald és szelektiv, megkeriili vagy elnyomja a befogadé itél6képességét.

A maisodik fejezet a propaganda pszicholdgidjardl szdl. A szerzé itt mélyebb Gsszefiiggésekre mutat rd szoci-
alpszicholégiai, pszicholdgiai, nyelvészeti, retorikai és kommunikaciétudomanyi vizsgalatok segitségével. Be-
mutatja a propaganda hatdasmechanizmusit, és olyan fogalmakkal kapcsolja 6ssze, mint a tomegpszicholégia
és a behaviorizmus (Sigmund Freud, Stanley Milgram és John B. Watson alapjan), a tomeglélektan (Gustave le
Bon értelmezésében), a maslow-i sziikséglethierarchia, a szocidlisidentitds-elmélet (Henri Tajfel szerint) és a
félelem pszicholégidja (Howard Leventhal és Robin Corey nyoman). Ugy érvel, hogy vannak olyan kommuni-
kacios taktikak — mint példaul az ismétlés, az insight, a keretezés, a mi és 6k distinkcid, az analdgiak felallitasa,
a szémagia, a gytnynévadds, a hazugsdg, az dldozathibaztatds, a semmitmondas, a tantasagtétel, valamint az
olyan érveléstechnikai fogdsok, mint a ,nép egyszer( gyermeke” allegéria és a hamiskatyas narrativa — és szan-
dékolt érvelési hibak — mint a cstiszds lejtd vagy a hamis dilemma —, amelyek felerdsitik a propaganda hatésat.

A harmadik fejezetben torténelmi fékusz érvényesiil. Az §si eredetmitoszoktol kezdve az ékori birodalma-
kon és az egyhdzi propagandan 4t, valamint a nagy uralkodéi dinasztiak és az autoriter politikai rendszerek sze-
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mélyi kultuszan keresztiil a magyar példdkig taldlunk eseteket a politikai vallds, az emlékezetpolitika-formélds,
a torténelemhamisitds, a kirakatperek, a suttogé propaganda, a demokraciaexport és a cenzira témakoreibél.

A kovetkezd fejezetek — a negyedik, az 6todik, a hatodik és a hetedik — adjak a kotet hozzdadott értékét. Ezek-
b6l kap az olvasé Gsszefiiggd, 4m egyben sokréti képet arrdl a propagandardl, amelyrél kevesebbet hallunk:
a mindennapi életben megbtj6 formadirdl. A szerzé bemutatja, miként kaszik be a propaganda a képzémiivé-
szetbe, az irodalomba, a zenébe, a szinhdzak és a mozik falai kozé, hogyan jelenik meg az épitészetben, a va-
rostervezésben, a muzeumokban, az oktatdsi intézményekben és a (gyarmati kori) térképészetben. Ravilagit
a globalis kapitalizmus és a piaci valtozasok hatdsara kialakult lobbizas, a feleslegcsokkentés, illetve a PR- és a
marketingtevékenység mogott hiizédd, szandékolt meggydzési stratégiakra. Kitér az olyan ritkabban emlitett
szinterekre is, mint az egészségkommunikacid, a tudomdany vagy a sport vilaga. Szemlézi a propaganda nyil-
vanos tereken megjelend formait is: a rendezvényeket, a plakatokat, a pénzérméket, a roplapokat, az Gjsagokat,
a bélyegeket, a karikaturakat, a rddiémisorokat, a filmhiraddkat. Végezetiil ramutat arra, hogy az ,eredmé-
nyes” propagandatevékenység nem all meg a privat szféra hatarainal, s6t valtozatos formakban tud testet 6lteni
a rajzfilmektdl kezdve a képregényeken, a tarsasjatékokon és a diafilmeken keresztiil a szamitégépes jatékokig.
A példékkal gazdagon illusztralt, szamos kozelmultbeli esetet ismertetd fejezet érdeme az, hogy 6sszekapcsolja
a korabbi tartalmi egységeket a konkrét tarsadalmi szinterekkel. Ezaltal bemutatja, hogy miként tud a mani-
pulédcié észrevétleniil begyirlizni a mindennapokba, hogyan formalja it a képeket, a hangokat, a jelentéseket,
a tapasztalatokat, vagyis miként tud indirekt médon (is) hatdst gyakorolni a tarsadalom tagjaira.

Az utolsé el6tti fejezet a jelenkori digitalis médidban megjelend eszkozoket és modszereket mutatja be rovi-
den a mesterséges intelligencidtdl kezdve a deepfake tartalmakon keresztiil, illetve az dlhireken és a visszhang-
kamrdkon 4t a metaverzumig. A korrekt ismertetést a legfrissebb kozelmultbeli példék szinesitik. Zarasként
egy tiz plusz tizenkét pontbdl 4116 médiatudatossagi listat ajanl a szerzd a propaganda felismerésére, amely lista
hasznos ismeretanyag lehet a laikusok szamara.

Béhm Kornél konyve hidnypétlé a magyar nyelvii propagandairodalomban, mert eddig nem késziilt olyan at-
fogo kotet, amely szintetizdlja az elméleti értelmezéseket, mikozben egyszerre fékuszal a propaganda kiilonféle
megjelenési formaira, torténetiségére és hatdsmechanizmusara, és kinal gazdag esettanulmdny-gytjteményt.
A példék olyannyira aktualisak, hogy néhany a kotet megjelenése el6tti honapokban tortént. A jol strukturalt
szerkezet és a kozérthet6, a szerz6t6l megszokott sajatos stilust (humoros, irodalmi és filmes kikacsintdsok-
kal €16, de egyben tudomanyos igény(i) nyelvezet miatt a Propaganda jol hasznalhaté kézikonyv a téma irant
érdekl6dé olvasok szamara. (B6hm Kornél: Propaganda. Hogyan manipuldlnak minket és mit tehetiink ellene?
BookLab Kiadd, Budapest, 2025, 311 oldal, 6200 forint.)
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Uj taviatok a felhasznaléi
élmény kutatasaban

Herendy Csilla, Hercegfi Karoly, Szah6 Balint
és Tovolgyi Sarolta: UX kutatasi modszerek.

A felhasznaloi élmény kutatasa soran alkalmazhato
gyakorlati modszerek, tudomanyos hatteriik
és osszefiiggéseik cimii konyvérol
@ e Németh Alexandra
Nemzeti Kozszolgalati Egyetem

A 2024-ben megjelent UX kutatdsi modszerek. A felhaszndldi élmény kutatdsa sordn alkalmazhato gyakorlati
mddszerek, tudomdnyos hdtteriik és osszefiiggéseik cimi konyv célja az, hogy attekintést nydjtson a felhasznd-
16i élmény (User Experience, UX) kutatisinak médszertani alapjairdl és gyakorlati alkalmazhat6sagarél. Herendy
Csilla 2023-ban megjelent UX kutatds elmélete és gyakorlata cimi konyvéhez képest a Hercegfi Kérollyal,
Szabé Balinttal és T6volgyi Saroltdval kozosen jegyzett kotet részletesebb, strukturaltabb utmutatét kindl, és
a nemzetkozi és a hazai tapasztalatokat szintetizdlva méodszertani térképet tar az olvasé elé. A UX kutatdsi
modszerek nemcsak a UX-kutatas fogalmi és elméleti kereteit fekteti le, hanem a mddszervalasztas és a kuta-
tas-el6készités gyakorlati dilemmadira is valaszt kindl. A kotet sikeresen adaptélja a nemzetkozi modelleket a
magyar nyelv{, hazai kutatdsi kornyezetbe, és 6sszekoti az akadémiai tudast a gyakorlati fejlesztéi szemlélettel.

A nyitéfejezet kozérthet6 mdodon vezet be a UX-kutatds vilagaba. A szerzdék vilagossa teszik, hogy a UX mint
interdiszciplinaris kutatasi és tervezési teriilet nem csupan technolégiai kérdés, hanem emberi, vagyis kulturalis
és tarsadalmi dimenzidkkal rendelkezé teriilet. A médszertani pluralizmus elvét kévetik, vagyis arra 6szt6noz-
nek, hogy mindig a kutatasi kérdéshez illeszkedd technikat valasszunk. Ugy érvelnek, hogy nincs univerzalisan

slegjobb” mddszer, csak kontextusfiiggd eszkoztar és stratégiai gondolkodas. Ezért a felhaszndlék megismerésé-
nek céljait — legyen sz6 problémadefinicidrdl, validaciordl vagy inspirdciogyijtésrél — pontosan ismertetik. A fe-
jezet kitér a UX-szakember és a felhasznal6 kozotti viszony etikai és kommunikdacios vetiileteire is, kiemelve az
empatikus megkozelités, az értékitéletektél mentes kérdésfeltevés és a bizalmon alapulé interakcié fontosségat.

A madsodik fejezetben a szerzdk jol strukturdlt dontési szempontrendszert kindlnak a kutatdsi médszer ki-
valasztisdhoz. Kiilonbséget tesznek a feltaré (explorativ), a megerdsité (konfirmativ) és az értékel6 (evaluativ)
kutatési tipusok kozott, és ezekhez illesztik a megfelel6 modszereket. Hasznos az a tdblazatos sszegzés, amely
a kiilonb6z6 médszerek (mint példdul az interjd, a naplé, a kérd6iv vagy a usability-teszt) jellemz4it hasonlitja
Ossze olyan szempontok szerint, mint az eréforrasigény, az id6keret, a varhat6 eredmények tipusa és a bevon-
hat6 felhaszndlok szdma. A szerz6k felhivjik a figyelmet a mddszervalasztds dilemmadira, igy egyebek mellett
arra is, hogy gyakran kompromisszumot kell kétni az id6, a koltség vagy a szakmai kompetencia tekintetében.
Bér ez a fejezet vilagos kutatdselméleti kereteket teremt, a nemzetkozi szakirodalomhoz képest az esettanul-
manyok szdma és mélysége némileg korlatozott.

A harmadik fejezet a UX-kutatas operacionalizalasi szakaszdra fokuszal. A szerz6k 1épésrél 1épésre bemutatjik, mi-
lyen kérdések mentén érdemes haladni a kutatasi terv elkészitésekor a kutatasi cél pontos meghatarozasatol kezdve
a célcsoport-definidldson és a toborzasi stratégidkon at az interjuvezetési forgatokonyvek kidolgozasaig. Megosztjak
sajat gyakorlati tapasztalataikat, tippeket és figyelmeztetéseket is adnak a leggyakoribb buktatdk elkeriilése érdekében.
A kutatasi brief és a szkriptek sszeallitdsara vonatkozé részek, valamint a digitalis kornyezetre jellemz6 Gj kutatéi
eszkozok, mint példaul az online szemkameras vizsgalatok vagy a remote usability-tesztek bemutatasa kifejezetten
hasznos. Rogzitik az etikai megfeleldség, a tajékoztatason alapul6 hozzdjarulds és az adatvédelem jelentOségét is.



106 Németh Alexandra

A negyedik fejezet az elméleti és a mddszertani keretet tekinti 4t. A szerzék ugy érvelnek, hogy a UX-kuta-
tdsban minden mddszervilasztds egy dontés, és minden dontés elméleti és gyakorlati implikicidkat hordoz,
ezért a tudatos, dontéskozpontu kutatdi attitid kialakitisat szorgalmazzak. Az 6todik fejezetben a mddszerek
tipologiajat és osszehasonlité szempontjait mutatjak be. A kordbban mar bevezetett hirom tipusba soroljak
be, majd olyan tényezdk alapjan jellemzik ezeket, mint a cél és az alkalmazasi kornyezet, az er6forrasigény és
a lebonyolitasi feltételek, a varhat6 eredmények jellege, a tipikus buktatdk és az etikai szempontok. Ez a komp-
lex szempontrendszer lehet6vé teszi, hogy az olvasé kontextudlis eligazitast kapjon, amely segiti e médszerek
gyakorlati alkalmazasat. A hatodik fejezetben a konkrét kutatasi technikakat ismertetik a szerzék a klasszikus
tarsadalomtudomanyiinterji-médszerektdl kezdve a usability-teszten at és a banchmarkingon keresztill az
eye-trackingig, a galvanikus bérreakcié-mérésig és a h6kameras elemzésekig.

A kotet jol strukturalt md, amelyben a szerzék kozérthetéen, példakkal illusztralva mutatjak be a UX-mdd-
szertani palettat. A mddszereket nem csupan leir6 médon ismertetik, hanem értelmezik is azokat, igy az ol-
vasé tandcsokat is kap megfelel6 alkalmazdsukhoz. A kotet igy az egyetemi oktatds, a szakmai képzések és a
gyakorlati kutatasok kézikonyvévé is valhat. A kiadvany magas szinvonald, ugyanakkor egy jovébeli kiadasban
érdemes volna a modszertani ardnyokat atgondolni, és jobban a kutatasi kérdéshez igazitani. (Herendy Csilla,
Hercegfi Karoly, Szabé Bélint & T6volgyi Sarolta: UX kutatdsi médszerek. A felhaszndloi élmény kutatdsa sordn
alkalmazhato gyakorlati médszerek, tudomdnyos hdtteriik és osszefiiggéseik, EDGE 2000 Kft. Kiad6, Budapest,
2024, 249 oldal, 7600 forint.)



