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A tarskeresés mediatizalodasa
és a Tinder

Berger Viktor
Pécsi Tudomdanyegyetem

E tanulmdény a tarskeresés mediatizalédasa kapcsdn a Tinder felhasznalé6i élményét értelmezi materialista

fenomenoldgiai nézépontbol. Eszerint az applikacié affordanciai a felhasznaloéi feliilet tulajdonsagainak,
az algoritmikus strukturacionak és a felhasznaldk észleleteinek viszonyrendszerében jonnek létre. A Tinder

felhasznaléi élménye a vizualitds dominancidjaval, a gyorsasaggal, az (6n)targyiasité tendencidkkal, vala-
mint a cinizmus és az unalom atmoszférajaval irhato le. Emellett az applikacio a reflexivitas és az impulzi-
vitas, a felszinesség és a mélység, az instrumentalis beallitédas és az autentikusként elgondolt kapcsolatok

iranti vagyodas dualizmusaival jellemezhet6. Ugyanakkor azonban a felhasznaldk egy része a meglévo

életvilagbeli tudasuk alapjan képes ellendllni a negativ tendencidknak. Az iras kitekintésszertien és szisz-
tematikus igény nélkiil arra is utalni kivan, hogy a magyar kontextus lehetséges empirikus vizsgalatahoz

milyen adalékokat nyuajtanak az elméleti megfontolasok.
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Tinder. or the Mediatisation of Dating

This paper looks into the experiences of Tinder users from a materialist phenomenological perspective
and in the context of the mediatisation of dating. The affordances of the application are created by a dy-
namic interplay between the properties of the user interface, the algorithm of the application, and the per-
ceptions of the users. The user experience of Tinder is characterised by the dominance of visuality, speed,
(self-)objectifying tendencies, and an atmosphere of cynicism and boredom. The application evinces
the dualisms of reflexivity vs. impulsivity, superficiality vs. depth, and instrumentality vs. the desire for
relationships conceived as authentic. Even so, some users are capable of relying on their existing real life
knowledge and hence to counter the negative tendencies of the application. Albeit in a general and unsys-
tematic way, this paper also attempts to provide some theoretical considerations for future empirical
analyses of the Hungarian context.
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Bevezetés: a mediatizalddas jelensége

A kortérs tarsadalmak mélyen mediatizaltak (Hepp 2019), hiszen a kiillonféle infokommunikécids eszkozok,
médiumok koré szamtalan Gj kommunikdcios platformot alakitottak ki, valamint kordabban nem mediatizalt élet-
Osszefiiggésekben is egyre nagyobb szerepet kapnak e technikak. A testedzés, az egészségmeg6rzés (Lupton 2016)
vagy az autdvezetés (Berger 2024) mellett a térskeresés is egyre nagyobb mértékben mediatizaldik, e folyamat
minden ambivalencidjaval egyiitt. Ebben az irdsban a globélisan piacvezet6 onlinerandi-alkalmazds, a Tinder
és a ,tinderezés” fenomenoldgiai elméleti értelmezésére vallalkozom meglévé kutatasi eredmények alapjan.!
Elsé 1épésként az életvilag mediatizalédasanak fogalmat és a materialista fenomenolégia nézépontjat vazolom
fel. Ezutan vazlatosan rekonstrualom azt a tarsadalmi-gazdasagi és materialis-technikai kontextust, amelyben
az online tarskeresés kibontakozik (megfigyeléses kapitalizmus, algoritmikus strukturacié, felhaszndléi feliilet).
Mivel e kiilsé tényezék nem teljes mértékben és kozvetleniil hatarozzak meg a szubjektiv élményeket, hanem a
felhaszndlék percepcidival 6sszefonddva, ezért — harmadik 1épésként — a Tinder elképzelt affordancidirdl lesz
sz6. Negyedjére megvizsgidlom, hogy a Tinder és a hasonlé applikdciok negativ tendencidit miként tudjik a
cselekvék enyhiteni, s hogy ehhez milyen életvilagbeli er6forrasokra tdmaszkodhatnak. Végiil kitekintésszeriien
szempontokat szeretnék nyujtani egy a magyar viszonyokat vizsgdlé lehetséges empirikus kutatds szamara.

Mediatizalodas és a materialista fenomenoldgia

Az életvilag mediatizaloddsa Nick Couldry és Andreas Hepp (2017) szerint az a folyamat, amelynek sordn a
kiilonféle médiumok és az informéciés és kommunikdcids technolégidk (IKT) egyre fontosabb szerepet kapnak
a mindennapi interakcidkban és a tarsadalmi vilag felépitésében. A mediatizdlédés atalakitja és formadlja a
cselekvdk tudésat, bedllitddasait, motivacidit, valamint az interakcidk tartalmat és szerkezetét. A tarskeresés

vagy a ,randizas”?

mediatizdlédasa els6 megkozelitésben azt jelenti, hogy egyre novekszik az online tarskeresé
oldalak és a randialkalmazdsok jelent6sége (Rosenfeld 2018, Rosenfeld et al. 2019). A fogalom ezen tdl, mélyebb
szinten a tarskeresés megvaltozott tarsadalmi kontextusara, illetve az online randizds interakcids és tapasztalati
sajatszertiségeire is utal, ahogyan ezt az aldbbi fejezetekben is megvilagitom.

A Tinder tarskeres6 alkalmazds felhaszndléi tapasztalatainak rekonstruédldsa sordn kézenfekvé valasztds a
fenomenolégiai nézépont, amely a cselekvéi értelemtulajdonitdsok felfejtését tiizi ki célul (Schiitz & Luckmann
1984, Havrancsik 2020). Néhdny tjabb megkozelitésben (Couldry & Hepp 2017) azonban amellett érvelnek,
hogy a klasszikus fenomenoldgia — amely szerint a tdrsadalmi valdsig az egyének folytonos értelmezéseinek az
eredménye — nem elégséges a jelen viszonyai kozepette. Eszerint a mélyen mediatizalt, digitalizalt életvildgok oly
mértékben technicizaltak, hogy sziikséges a technikai-materidlis infrastruktira elemzése is, mivel a tdrsadalmi
valdsdg mar nem pusztdn az egyéni cselekvik spontdn értelmezéi 6sszjitékanak eredménye, hanem a technika
is jelentds hatdst gyakorol a cselekvéi tudasok keletkezésére, az interakcios stilusok formaléddsara és az
interakcidk motivacids hétterére. Vagyis ahhoz, hogy az onlinerandi-alkalmazdsok felhasznaléinak tapasztalatai
rekonstrudlhatéva valjanak, el6szor annak a tirsadalmi-technikai-materidlis kontextusnak a felvizoldsa van
sziikség, amely kozvetitéseken keresztiil és nem teljes meghatdrozd erével, de formdald hatdssal van az élményeikre.
Az online tarskeresés 6sszefiiggésében a kapitalizmus alakvaltozdsai, illetve a szolgédltatast nyujté platformok
sajatszerliségei (a felhasznaloi feliilet és a mogotte miikods algoritmusok) jelentik ezt a kontextust.

1 Ajelenirds egy a kozelmultban megjelent publikdciém (Berger 2023) réviditett és enyhén dtdolgozott valtozata, emellett
egy korabban megjelent tanulmanyomban is vizsgéltam a Tindert (Berger 2019), azonban ott nem kell6képpen dolgoztam ki
a platform- vagy megfigyeléses kapitalizmus materidlis struktirainak szempontjat, ahogyan azt sem, hogy a profitorientalt
cégek érdekei miként szivarognak be a felhasznalok mentalitasaiba és cselekvéseibe.

2 Bar akét fogalom kozott vannak hangsulybéli killonbségek, az aldbbiakban eltekintek ezektd], és szinonimként haszndlom
Sket.
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Az online tarskeresés objektiv kontextusa

E fejezetben azt vizsgdlom, milyen elemek alkotjak azt a tdrsadalmi-technikai-materidlis kontextust, amely for-
madlja a tinderezés élményét. Ennek sordn a legaltaldnosabb, makroszint(i 9sszefiiggésektdl haladok a konkrét
teriilet, az online tdrskeresés sajatossdgai felé. A megfigyeléses kapitalizmus (Zuboff 2019), valamint a plat-
formkapitalizmus (Srnicek 2016, Barna & Katona 2020) fogalma taldléan foglalja 6ssze a kapitalizmus utébbi
két évtizedben végbement hangsilyeltol6désait.? Eszerint a jelenben azok a nagy nemzetkozi vallalatok domi-
nalnak, amelyek a személyes adatok kommodifikacidjara épitik tizleti modelljiiket. Az e projektben érdekelt
cégek tehdt a felhasznaléi adatok nagy volumenti gytjtése, elemzése és monetizdlasa révén termelnek profitot.
Ez alogika miikodteti szinte az 6sszes online platformot, kéztiik az online tarskeresésre szakosodottakat is. Igy
az IT-cégek abban érdekeltek, hogy felhasznal6éik minél tobb elemezhetd, monetizalhaté adatot generaljanak,
tehat a platformjaikat és alkalmazdsaikat is ennek megfeleléen alakitjak ki és miikodtetik.

A megfigyeléses kapitalizmus, illetve a platformkapitalizmus el6térbe keriilése az online tarskeresés kapcsan is
végbement a 2010-es években. Mig a 2000-es években a személyi szamitogépekkel elérhet6 weboldalak domindltak
az online tarskeresés piacat, addig a 2010-es években fokozatosan az onlinerandi-alkalmazasok vették at az
uralmat. Ezzel egyiitt az adatrezsim terén is valtozasok mentek végbe: mig a klasszikus tarskeresé weboldalak
az el6fizetésekre és a hirdetésekre épiiltek, és korldtozott mennyiségii adatot gydjtottek a felhasznaloktdl, addig
arandialkalmazdsok épp arra igyekeznek késztetni a felhaszndldikat, hogy folytonosan adatokat hozzanak létre
onmagukrdl (Albury et al. 2017, Narr 2022a). Ez azért is konnyebb, mert a mobiltelefonok a beépitett geolokacids
és egyéb viselkedési indikatorokkal minden korabbindal tobb adatot termelnek.

A véllalati érdekeknek az alkalmazasok felépiilési médjaba torténd beszivargasa két teriileten — a felhaszndloi
feluletek tulajdonsédgai és az algoritmusok miikodési logikdja terén — érhetd tetten. A Tinder esetében a fel-
haszndléi interface vizudlisan kellemes hatést kelt, egyszertien haszndlhat6 és gamifikdlt (Grigoriadis 2014):
a sajat adatok (mint az életkor, a nem és a fot6k) és a preferenciak (mint az életkor, a nem és a maximaélis tavolsag)
megaddsa utdn profilkartyakkal taldlkozik a felhaszndld, amelyeket jobbra és balra htizhat — a bal irdnyt mozga-
tds nemtetszést, a jobb oldali hizds tetszést fejez ki; kolcsonos tetszés, vagyis match esetén a rendszer 6sszekoti
a két felhaszndldt. A konnyt és jatékos felhaszndlds lehet8ségének biztositasa az erds vizualitassal egyiitt azt
hivatott szolgalni, hogy az applikacié megragadja a felhasznaldk figyelmét, hogy lehetéleg sok id6t toltsenek
vele, és ekozben adatokat hozzanak létre.

Mikozben a Tinder felhaszndldi feliilete viszonylag széles korben ismert, az mar kevéssé publikus, hogy mi van
e feliilet mogott, miként miikodik az alkalmazas algoritmusa, és mi adja az erejét. Az algoritmusok szoftveres
kornyezetben alkalmazott szamitdsi miiveletek sorozatat jelentik (Sdgvari 2017). Az online platformokon struk-
turdljak azt, hogy a felhaszndlék milyen informécidkkal és milyen sorrendben taldlkoznak, akik nincsenek
(teljesen) tudatdban e szempontoknak. A randialkalmazdsok algoritmusai is illeszkednek a megfigyeléses vagy
platformkapitalizmus logikdjahoz. A kordbban domindns tdrskeres6é weboldalak algoritmusai relative transz-
parens médon miikodtek, és arra irdnyultak, hogy a felhaszndlé szempontjai szerint a legmegfelel6bb partnereket
ajanljék fel (lasd az OkCupid match percentage-ét, amely szdzalékos forméban jelenitette meg, mennyire
illenek egymdshoz az emberek) (Narr 2022a). Ezzel szemben a kortdrs randialkalmazasok, s koztiik a Tinder
algoritmusa egyrészt 1ényegében dtlathatatlanul mikodnek a felhaszndldk szamara, akik nem latjak, miért épp
bizonyos profilok és miért abban a meghatdrozott sorrendben jonnek szembe velilk, médsrészt az algoritmusnak
a célja is mds a megvaltozott kornyezetben. Mig a webes partnerkeresé oldalak algoritmusait alapvetéen arra
tervezték, hogy — a felhasznalok szempontjai szerint — a legjobb pérositdsokat kinélja fel (Narr 2022a), addig
Cédric Courtois és Elisabeth Timmermans (2018) szerint a kortdrs randialkalmazasok legértékesebb javai
az izgalmasnak tartott profilok, mert ezek generdlnak felhaszndléi aktivitast és igy adatokat, kovetkezésképp
e profilokat nem szabad ,eltékozolnia” a cégnek. Ennek szellemében az alkalmazds algoritmusa arra irdnyul,

3 A két terminus ugyanazon jelenséghalmaz némileg eltéré oldalait hangstlyozza. A jelen tanulmany szempontjabol
mindketté hasznos, igy az aldbbiakban felvaltva alkalmazom &ket.



10 Berger Viktor

hogy relative elégedettek legyenek a felhasznalok (rendszeresen és aktivan hasznaljdk az alkalmazast, adatokat
termeljenek, illetve egy kisebb résziik eléfizessen a prémium szolgaltatisra), de ne legyenek tudl elégedettek,
mert ez ebben a kontexusban azt jelentené, hogy megtaldltak az idedlis part, és abbahagyjdk az alkalmazds
hasznalatat (Courtois & Timmermans 2018). Ezt azaltal kivinja az algoritmus elérni, hogy szabélyozza a bizonyos
idészakonként (naponta) lathato, az algoritmus szerint ,érdekesnek” mindsiil profilok szamat és sorrendjét,
igy 6sztonozve a felhaszndlokat az aktiv, rendszeres, de nem tilzé haszndlatra (Courtois & Timmermans 2018).
Az algoritmus ilyen kialakitdsa arra 6sztonoz, hogy a felhaszndlék ne dllapodjanak meg, és hogy parhuzamos
szdlakon ismerkedjenek — de hogy ezzel mennyire jar egyiitt a felhasznéal6k tényleges (kozép- és hosszitavu)
megelégedése, nem lényeges szempontja a képletnek.

Ezek a materidlis, technikai és tarsadalmi-gazdasdagi koriilmények alkotjak az online tarskeresés és a tinder-
ezés kiils6dleges kontextusat, ami formalo hatést gyakorol a felhaszndldk cselekvéseire és élményeire. Ugyan-
akkor e tényez6k nem képesek kozvetleniil vezérelni a felhaszndléi cselekvéseket, hanem csak a felhaszndldk
észlelésein, értelmezésein, érzelmein keresztiil, bar igy sem teljes mértékben. Az aldbbi fejezetben e szem-
pontot jarom korbe.

A Tinder affordancidi és a tarskeresoi tapasztalatok

A Tinder felhasznaloi feliiletének tulajdonsagai és az alkalmazds algoritmusai hatdssal vannak a cselekv6i maga-
tartdsokra, észlelésekre és tapasztalatokra az alkalmazas affordancidin keresztiil. Az affordancidk (affordances)
fogalma a kornyezeti észlelés pszicholdgidjabdl szarmazik, megalkotdja James J. Gibson (2014), aki az dllatok
kornyezeti észlelését vizsgalta. Szerinte az észlelés a kornyezeti elemek objektiv tulajdonségai és az érzékels orga-
nizmus oda-vissza hatdsdnak folyamatdban jon létre. A kiilvilag elemeinek objektiv tulajdonsigai nem képesek
egyértelmiien meghatdrozni az észlelést, ugyanis az organizmusok aszerint fogjak szelektiven észlelni az adott
test objektiv tulajdonsagait, hogy azok az észlelésiik szerint milyen cselekvési lehet&ségeket, affordancidkat
kindlnak szdmukra, ami organizmusonként véltozhat (Gibson 2014).

Az affordancia a médiatudomanyban is népszerii fogalom, jellegzetes médon azonban az eredeti fogalmat le-
sztikitve alkalmazzak, azt a jelentésréteget kiemelve, hogy objektive mit tesz lehet6vé valamely platform vagy esz-
koz (Nagy & Neft2015). A médiatudomanybéli alkalmazasok koziil Nagy Péter és Gina Neff (2015) megkozelitése
Orzi meg a leginkabb a gibsoni szdndékokat, és biztositja a termékeny vizsgadlddds alapjat.* A szerzépéros szerint
nem csupan a technikai eszkozok tényleges tulajdonsagai és lehetdségei adjdk az affordancidikat, hanem a fel-
hasznaldi észlelések, érzelmek, attitidok, célok és varakozdsok is formadljak 6ket (Nagy & Neff 2015). A technikai
eszkozok elképzelt affordancidi (imagined affordances) a cselekvés lehet8ségeit kindljak a hasznal6i szdmadra.
Az affordancidk elképzelt jellegliek, mivel — Gibson szerint — nemcsak az applikaciok objektiv tulajdonsagai
szamitanak, hanem az is, hogy miként észlelik és értelmezik ezeket a cselekvik (Nagy & Neff 2015). A medidlis
affordancidk a technikdk anyagisdga és funkcioi, a vallalati szindékok, valamint a felhasznaléi észlelések, érzelmek,
attittdok, célok és varakozasok kozotti dinamikus kolcsonhatédsokban jonnek 1étre. Az aldbbiakban a Tinder
felhasznaloi feliiletének, majd az alkalmazas algoritmusainak elképzelt affordancidi dllnak vizsgaléddsom kozép-
pontjaban.

A Tinder egyik affordancidja abbdl fakad, hogy az egyszeri és jatékos felhaszndloi feliilete sokféle célra al-
kalmazhaté, amit a felhasznalok értékelnek — ez tiikroz6dik a motivacidk pluralitdsdban, hiszen hasznaljak
példaul szexudlis kalandok, tartés parkapcsolat keresése, laza ismerkedés, onvalidalas, Gj emberek megismerése
céljabdl (Sumter et al. 2017; Timmermans & De Caluwé 2017; Timmermans & Courtois 2018, Newett et al.
2018). Egy masik affordancia objektiv kiindulépontja a felhasznaloéi felillet ama vondasa, hogy nagy mértékben
vizualizdlja a potencidlis partnerek ,piacat” (Illouz 2007). Bér a Tinder sem jeleniti meg a teljes tarskeresdéi piacot,
mindez mégis kiilonbség az ,,offline” mindennapokhoz képest, mert ott nem kaphatunk atfogé képet. A percepciéd

4 Lasd még boyd (2011) rokon affordanciaértelmezését.
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oldaldrdl nézve ugyanakkor épp azért nem vildgos, hogy milyen piacot is vizualizal az alkalmazas, mert sokféle
célralehet haszndlni a Tindert. Romantikus partnerkeresési piac, szexudlis piac, cél nélkiili ismerkedések piaca?
Ennek eredményeként Eva Illouz (2007) szerint sok felhasznal6 bizonytalan azzal kapcsolatban, hogy mely
értelmezési keretet és interakcids forgatokonyvet alkalmazza, aminek kideritése kognitiv tobbletraforditdsokat
igényel, vagyis ellentmonddsos a piacmegjelenités affordancidja.

A Tinder felhasznaléi feliileténék objektiv tulajdonsaga, hogy altaldban véve is er6teljesen vizudlis logikaja,
ami mintegy sugalmazza a tinderez6k szdmadra, hogy a profilkartydkat az attraktivitas felszines jegyei alapjan
itéljiék meg (David & Cambre 2016). A cég szandékai szerint ez a felhasznal6t helyezi hatalmi helyzetbe, aki

— mint egy film casting directora — folyamatosan targyiasitja a tobbi felhasznaldt a kiilsé6 megjelenésiik alapjan, és
igen-nem dontéseket hoz (Grigoriadis 2014). A felhaszndl6i percepciok ez esetben is hozzéjarulnak az affordancia
konstrukcidjahoz és ambivalencidjahoz. Egyfel6l vannak olyan csoportok, amelyek tagjait tipikusan kevesebbszer
huzzak jobbra — Gregory Narr (2022b) szerint jellemzéen az etnikai és a bdrszin szerinti kisebbségekhez,
hétranyos helyzet(i csoportokhoz tartozékat —, akiknek emiatt kevesebb matchiik van. E szinte lathatatlanna tett
csoportok tagjai dllnak a randihierarchia aljan; szamukra a Tinder vizudlis logikdja nem a hatalom forrasa, hanem
a szégyené. Masfeldl azon személyek és csoportok esetében sem a casting director metafordja a legmegfelel6bb,
akik ténylegesen ,jatékban vannak”, akiknek vannak matcheik, mivel e felhasznél6k tapasztalatai is ambivalensek.
Ez abbdl fakad, hogy nemcsak 6k tekintenek targyiasito tekintettel masokra, hanem mdsok is rajuk, aminek
tudatdban vannak, igy val6jdban 6nmagukat is targyiasitjdk. Masok és 6nmagunk térgyiasitdsa tehat kéz a
kézben jar a vizudlizal6 affordancia alapjan, mégpedig férfiak és nék esetén egyardnt (Strubel & Petrie 2017).

A felhaszndloi felillet — tovabbi objektiv jegyként — lehet6vé teszi a ghostolast, vagyis a kapcsolat elézetes
jelzés nélkili hirtelen megszakitasat. A ghostolas affordanciaja e tulajdonsag és az ellentmondésos felhaszndléi
attitidok metszéspontjaban formélédik. Egyfeldl a cselekvik elényosnek érzékelik ezt a lehet6séget, ha sajat
magukrdl van sz6 (mert példaul nem kell elmagyardzniuk, miért nem akarnak mar interakciét folytatni a ma-
sikkal, ami kényelmetlen szitudciokat eredményezhet), mdsfel6l nehezen élik meg, amikor 6ket teszik ki ennek.
A ghostoltsdg idvel halmoz6dé tapasztalata azt eredményezi Gregory Narr és Anh Luong (2023) kutatédsa
szerint, hogy a csalodott és illuziévesztett, gyakran cinikussa valt felhasznalok sematikus tizeneteket kiildoz-
getnek egymdsnak unalombdl, és az unalom sziilte {izenetek unalmas és sematikus beszélgetéseket generalnak.
Borulaté diagnézisuk szerint a Tindert ezek hatdsara madra atitatta az unalom, a cinizmus és az illizidvesztettség
atmoszférdja (Narr & Luong 2023).

Mig a felhaszndldi feliilet tulajdonsdgait a felhaszndlok konnyen észlelhetik, addig a Tinder algoritmusa és
mikodésmodjanak jelentésége a tobbség szamara vagy nem ismert, vagy ha van is halvany fogalmuk réla, nem
torédnek vele. Vannak azonban olyan felhasznaldk is, akik prébaljak megérteni az algoritmus miikodését (Narr
2022a). A Redditen taldlhaté diszkusszidkban példdul manipulativnak és addiktiv magatartasra késztetének
képzelik el a Tinder algoritmusét, mivel a hozzaszolok szerint az a valédi célja, hogy a profiloknak az ingyenes
verzioban korlatozott megjelenitésével ,ratukmalja” a felhasznalokra az el6fizetést, és hogy addiktiv magatartdsra
szoktassa rd 6ket (Narr 2022a). Ezek az affektivitdssal atitatott elnagyolt értékelések természetesen nem teljesen
helytalléak, hiszen az algoritmus nem csupan haszndlatra kivan 6sztonozni, hanem a tulhasznalattal szemben
is be kivan épiteni gatakat, valamint a Tinder nemcsak az el6fizetést tudja monetizalni, hanem a felhasznaléok
generalta adatokat is. Mindenesetre az algoritmus ,titkait” fiirkész6k korében az algoritmus eme elképzelt affor-
dancidi kétségkiviil hozzajarulnak a cinizmus, a rezignacid és az irritacié atmoszférdjahoz a Tinderen.

A reflexi6 és az ellenallas lehet6ségei

Az eddigiek szamos negativ tendencidra mutattak ra a Tinderen. A felhasznal6k nagy része tobbé vagy kevésbé
tudataban van e problémaknak, és pragmatikus lényekként gyakran proébalja kiilonféle stratégiakkal orvosolni
vagy enyhiteni ezeket. Az alabbiakban azt jArom koriil, milyen eréforrasokat tudnak igénybe venni az applikacio
affordancidival szemben kritikus cselekvék, kotédjenek ezek az eréforrasok a szélesebb értelemben vett élet-
vilaghoz, vagy kovetkezzenek — paradox mdédon — magabdl az alkalmazas felépitésébdl.
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A széba johet6 életvilagbeli eréforrasok felvazolasa soran Jiirgen Habermas (2011) kommunikativeselekvés-
elméletébdl indulok ki. Eszerint a cselekvék mindennapi kommunikativ cselekvései az életvilagot haromféle
modon termelik Gjra. A kulturalis reprodukcié folyamatai a mindennapi tdrsadalmi élet értelmezéséhez sziik-
séges tudds Gjratermelésének, a tarsadalmi Gjratermelés a tarsas-tarsadalmi viszonyok legitimként érzékelt
elrendezésének, a szocializdci6é pedig az interakcidképes cselekvék kinevelésének folyamataira vonatkozik.
E hdrom ujratermelési folyamat gyiimolcsei, a relevans tudds, a tarsadalmi normék és a kommunikécios és 6n-
reflexids készségek olyan eréforrdsokat jelentenek a cselekvék szamadra, amelyeket nem csupan a mindennapi
rutintevékenységek soran vehetnek igénybe, hanem akkor is, ha valamit biralni szeretnének, vagy valamilyen
felmeriilt problémat kell megoldaniuk.

A relevans életvilagbeli tudds tekintetében a kutatasok ramutattak, hogy a felhaszndldk az online tarskeresés
kihivést jelentd szituacidjaban is — amikor példdul a profilkartyakon megjelené masokat kiilonféle jelek alapjan
kell értelmezniiik, tipusba sorolniuk — pragmatikusak: meglévé tudaskészletiiket (tipizacidikat, cselekvési re-
ceptjeiket, kategdridikat) hasznaljik fel, médositgatjak, vagy 4j tudiselemeket hoznak létre (Ward 2017). Vagyis
a tarsadalmi vildgban eligazitast biztosit6 tuddst relativ kontinuitas és pragmatikus toldozéas-foldozas jellemzi.

A Tinder alapvetd6 affordancidja a vizualizald jellege, amellyel egyiitt jairnak az instrumentalis beallitédasok,
valamint az (6n)targyiasitas tendencidi. Ezen affordancidval szemben az empirikus kutatdsok tandsaga szerint
szdmos cselekvé kritikus, és sokan prébéalkoznak védekezni vele szemben. Példaul Narr (2022a) beszdmoléja
szerint a Redditen szdmos olyan féorum van, ahol az 6nmagukat lathatatlannak érz6 felhasznaldk osztjdk meg a
tapasztalataikat. Emellett sok egykori felhasznal6 azért hagyta ott az alkalmazast, mert tilzottan felszinesnek
itélte meg, illetve sokan épp ezért nem is regisztralnak. De még ama felhasznalok kozil is, akik ugy érzik, hogy
lathatdk és ,versenyben vannak”, sokan kritikusak a vizudlis logikdval szemben. Errél szimoltak be Lyndsay
Newett interjaalanyai (2018), de hasonlé szellemiségi kritikat fogalmaztak MacKenzie Christensen (2021) ala-
nyai is, akik ,huspiacként” jellemezték az applikacié vilagit, vagy Lauren Palmer (2020) beszélget6tarsai, akik arrdl
panaszkodtak, hogy a Tinder hatdsara kidbrandultak a szerelem eszményébdl. E kutatdsi eredmények arra
vildgitanak rd, hogy a cselekvék (a jelenlegi és a volt felhaszndldk, illetve a nemfelhasznél6k) a kritikdik megfo-
galmazdasaban életvilagbeli er6forrasokként épitenek az dltaluk legitimnek tartott tdrsadalmi normékra és az
onreflexios képességeikre. Az e kritikak alapjaul szolgald legalapvet6bb tarsadalmi norma a reciprok elismerésé,
vagyis annak az el6irasa, hogy masokat ne eszkozként, targyként kezeljiik, hanem személyekként. Mig e kritikak
és normativ alapjuk az életvilagbeli reciprocitasi normak folytonossagara utalnak, kétségkiviil igaz, hogy e kri-
tikak hatékore korlatozott, hiszen ritkan 1épik tul a cselekvék maganszférajat.

A ghostolds affordancidja kétéld fegyver, ugyanis kényelmes lehet az azt végrehajté felhasznalonak, de érzéke-
nyen érintheti, ha vele szemben alkalmazzik. Ahogyan arra Erving Goffman munkai rdmutattak, a kélcs6nds
tapintat, a tisztelet és az illedelmesség normdi nagy mértékben hozzajarulnak a mindennapok stabilitdsahoz és a
cselekvok biztonsdgérzetéhez (Goffman 1956, Giddens 1984, Jacobsen & Kristiansen 2014), viszont a ghostolds épp
e kolcsonos tapintat normdja ellen vét. A ghostoldssal kapcsolatban megfogalmazott felhaszndléi kritikdk tehat
tovébbra is érvényben 1évonek lattatjak a kolcsonos tapintat normadjat, bar az online tarskeresés ambivalencidinak
egyik jele épp az, hogy a cselekvik e normdt masokon gyakran szigorubban kérik szdmon, mint magukon.

A Tinderen jelen 1év4 tovabbi negativ tendencia a gyakori kéretlen szexudlis ajanlattételek és a n6gyilold
megnyilvanuldsok sokasiga. Bar az ilyen megnyilvanuldsok az offline vilidgban is jelen vannak, a Tinderen egy-
szeribben végrehajthatok. A sértettek azonban védekezhetnek az ilyen zaklatdsokkal szemben, hiszen egyrészt
konnyen letilthatjak az elkovet6t, masrészt létrejottek olyan honlapok, amelyek épp az ilyen toxikus maszkulin
megnyilvanuldsokat allitjak pellengérre — ilyenek példdul a Tinder Nightmares vagy a Feminist Tinder nevi
oldalak, ahol a felhaszndlok képerny6képeket osztanak meg ironikus megjegyzésekkel ellatva (Hess & Flores
2018, Brightwell 2019). Az ilyen oldalakon megfogalmazott kritikdk alapjét a reciprok elismerésre és az alapvet6
tiszteletre vonatkozé normdk megsértése jelenti — és az e normakra torténd latens hivatkozas jelzi a legitimitasuk
kontinuitasat.

Mig a felhasznaléi feliilet affodancidi és a belliik kovetkezd negativ tendencidk viszonylag jol lathatok és
tematizalhatok, addig az algoritmus tényleges miikédésmddja kevéssé férhet6 hozza. Narr hivatkozott kuta-
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tdsabdl azonban kideriil, hogy néhdnyan prébaljak aktivan kideriteni az algoritmus céljait, mikodésmaddjat
(Narr 2022a). Visszatér$ elem a ,,megfejtésekben” — az addiktivitisra és az el6fizetésre serkentés mellett — az
a gondolat is, hogy a Tinder algoritmusa attraktivitasi pontszamuk (attractivity score) alapjan osztdlyokba
sorolja a felhaszndlokat, és az egy szinten 1évok profiljait jeleniti meg egymadsnak, igy hozva létre ,attraktivitdsi
gettékat”. Ezek a vélemények ugyan csak féligazsagok — a kordbban emlitettek mellett amiatt is, mert a Tinder a
sajat bevalldsa szerint mar nem alkalmazza az ,attractivity score”-t —, &m ha a férumozok igaznak tartjak Sket,
akkor az hatni fog az attit(idjeikre és cselekvéseikre. Jellemz6 médon ezek a Reddit- és Tinder-felhasznalék nem
valamiféle kommunikativ etika talajan allva biraljak és prébaljak megismerni a Tinder algoritmusét, hanem
csupan azért, hogy tuljarhassanak az eszén: mivel hisznek az attraktivitasi mutatéban, stratégiakat prébalnak
meg kidolgozni arra nézve, hogy miként lehetne a sajat pontszamukat novelni. Igy példaul visszatéré javaslat a
sajat attraktivitds novelésére, hogy senkit sem szabad jobbra hizni, hanem mindenkit balra kell, mert szerintiik
az attraktivitas algoritmikus definicidja az, hogy adott személyt tébben kedvelnek, mint ahdny embert 6 kedvel.
Az ilyen stratégiak instrumentalis tendencidkat rejtenek magukban, illetve erésitenek fel, amennyiben nemcsak
masok valnak eszkozé, de a felhasznaldk a sajat belsé vilagukat is instrumentalizaljdk (hiszen azt a személyt
is balra kell hizniuk, aki ténylegesen tetszik nekik) (Narr 2022a: 5350). Az ilyen instrumentalis szellemiségt
stratégiak korlétaira és kontraproduktiv jellegére azok a kutatasok hivjak fel a figyelmet, amelyek szerint azok
a felhasznalok, akik jobban biznak az algoritmusban, nagyobb valdszintséggel taldlnak tartds partnert a plat-
formon (Sharabi 2021). Ennek oka abban rejlik, hogy az algoritmusokba vetett bizalom korrelal azokkal az
interakcids stilusokkal (hajlandésag az onfeltirasra és az érzelmekrél valé kommunikaciéra), amelyek mds
kontextusokban is a tarskeresés nagyobb sikerességét valészin(sitik (Sharabi 2021).

Erdekes médon a Tinder felépiilési médja és logikaja is inspiralhat kritikékat, illetve szolgélhat alapjdul az
instrumentdlis szellemiségen tulmutaté bedllitéddsoknak. A Tinder felhasznaldi élménye ugyanis legalabb
haromféle értelemben dudlis ellentétekre épiil. E13szor is, a Tinder egyszerre felszines és mély, mivel egyfeldl a
vizudlis jegyeket helyezi az észlelés és a dontések elSterébe, ugyanakkor nem csupdn felszinességrél van szé, mert
sok felhaszndlé nem marad meg ezen a szinten és — egyfajta holisztikus kiértékelés keretében — ,hozzdképzel”
a képekhez egy személyt is (Olivera-La Rosa et al. 2019, Van Hooft 2020: 117, Kriiger & Spilde 2020). Masodsor-
ban az alkalmazas egyszerre késztet reflexivitasra és zsigeri affektivitasra. A tudatossag irdnyaba hat egyrészt az,
hogy a felhaszndléknak meg kell adniuk azokat a paramétereket, amelyek alapjan tarsat keresnek, masrészt az,
hogy a sajat preferencidikkal is tisztdban kell lenniiik (milyen embert is keresnek valdjaban). A zsigeri dontéshoza-
tal iranyaba mutat viszont az alkalmazds vizualis logikdja, valamint az, hogy a profilokat nem lehetséges finom
kritériumok (példdul az iskoldzottsdg, a hobbik, az izlés) alapjan szlirni. A Tinder felhasznal6i élményére te-
hat ranyomja a bélyegét, hogy a felhaszndldk az affektivitds és a reflexivitas kozott ingadoznak. A harmadik

— a Tinder élményét meghatarozé — ellentétpar az instrumentalis szellemiségii stratégiak és az ,autentikus-
ként”, ,komolyként” elgondolt parkapcsolat keresése kozott fesziil, mivel mindkett6t lehet6vé teszi az alkalma-
zas. Az instrumentdlis stratégidk erds jelenlétére utalnak az algoritmus ,kicselezésére” iranyulé stratégiak,
a személytelen ,felszedds” szovegek, bizonyos személyek és csoportok élbél torténé elutasitisa vagy a masok
(és bnmagunk) targyiasitdsa. Habermas (1994) szerint az instrumentélis orientacié konnyen vezet szisztematikusan
eltorzitott kommunikéciohoz, vagyis ahhoz, hogy a stratégiailag cselekv6 nemcsak masokat téveszt meg és banik
veliik eszkozként, hanem sajat valos sziikségleteivel sincs tisztdban, mivel 6nmagdt is becsapja, ami a szubjektive
kielégité emberi kapcsolatok 1étrehozasat lehetetleniti el. Mindenesetre az instrumentalizald beallitédasok
uralma nem kizarélagos, mivel a felhaszndlék gyakran tudatdban vannak e logikdnak, és kritizdljak azt, illet-
ve mivel még mindig nagyobb a kommunikativ cselekvésre alapozé, &szinte onfeltardsra épiilé interakcids
stilusnak a sikeressége, mint az instrumentélis stratégiaké (legaldbbis a parkapcsolatok létesitése tekintetében)
(Sharabi 2021).

Osszességében a felhasznalok gyakran tudatéban vannak az alkalmazést dthaté negativ tendencidknak, és
igénybe is vesznek életvilagbeli eréforrasokat a reflexiéra és biralatra, ami az életvilag strukturdinak folytonos-
sagara utal. Emellett a Tinder inherens dualizmusai az értelmes felhaszndlas lehetdségeit is magukban rejtik,
de nem garantdljak.
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Kovetkeztetések és kitekintés

E tanulményban a tinderezés cselekvéi élményét vizsgiltam, és raimutattam, hogy a vallalati érdekek miként
szlir6dnek be az elképzelt affordancidkon keresztiil a cselekvékbe, és hogy milyen életvildgbeli eréforrdsok hasz-
ndlhatok fel e tendencidkkal szemben. A jelenre nézve Habermas (2011) az életvildg rendszerszférak (a politika,
a gazdasag) dltali gyarmatositdsdnak diagnézisat llitotta fel, amely szerint a rendszerszférak vezérl6 médiumai

—ahatalom és a pénz — behatolnak az életvilagba, és hattérbe szoritjak a kolcs6nos megértésre iranyulé kommuni-
kativ cselekvéseket. A tarskeresés mediatizacidja kapcsan az életvilag gyarmatositdsanak j médozatara vetiilt fény.
A Tinder és a hasonl6 logikdjui applikacidk kapcsan nem arrél van szé, hogy a pénz kozvetleniil helyettesitené a
kommunikativ cselekvéseket, hanem inkabb arrél, hogy a pénzlogika attéteken keresztiil beszivarog az attittidokbe.
Ugyanakkor nem lehet arra a kovetkeztetésre jutni, hogy az életvilag és a tarskeresés kolonizacidja totalis volna,
mert a cselekvék tovabbra is igénybe tudjak venni az életvilag kindlta kognitiv, normativ és kommunikéciés kom-
petenciabeli/onreflexiv eréforrasokat kritikaik megfogalmazasdhoz. Azaz akdrmennyire er6sen van jelen az
instrumentdlis bedllitodas a platformon, lehet mas szellemiségben cselekedni.

Mig az eddigi fejtegetések egy altalanos elméleti kerethez viszonyitottak a nemzetkozi kutatdsok eredményeit,
azt a tovdbbvezetd kérdést is érdemes felvetni, hogy vannak-e, s ha igen, mik a lokalis magyar kontextus saja-
tossagai. Igy felfogva sziikséges lenne a magyar tirsadalmi viszonyok kozétt vizsgalni, hogy a felhasznalék
tapasztalatai szerint mennyire uralkodtak el a platformon azok a negativ tendencidk, amelyeket a nemzetkozi
kutatési eredmények madr jeleztek. Emellett az igazdn érdekes kérdés az volna, hogy a mi kontextusunkban
mennyire vannak jelen kritikdt megalapozni képes életvilagbeli er6forrasok a cselekv6k szamadra, és hogy e
tekintetben milyen szociodemografiai kiillonbségek allapithaték meg. A magyar tirsadalom Andorka Rudolf
(2006) diagnozisa szerint anémids valsidgban van — ez egyrészt egybecseng a szélesebb kozvéleményben gyakran
felbukkané, mas szavakkal megfogalmazott értelmezésekkel, masrészt, ha helytall6 ez a latlelet, az arra utal,
hogy a magyarorszagi életvilag Gjratermelésében silyos zavarok figyelhet6k meg. A Tinder magyarorszagi hasz-
nélatdnak vizsgilata e kérdéskorhoz nygjthatna adalékokat, hogy lassuk, a(z online) tarskeresésben valéban oly
erdsek-e a kolonizaciés tendencidk, avagy maradt-e a common sense-nek is mozgastere.
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Egy hibrid médiarendszer felemelkedése

Politikai nyilvanossag az Orban-rezsimben'

Benedek Istvan
HUN-REN Térsadalomtudomaényi Kézpont, Politikatudomanyi Intézet,
Eo6tvos Lorand Tudomanyegyetem

E tanulmany a hazai antipluralista hibrid médiarendszer kialakulasanak folyamatat és miikodését elemzi
az Orban-rezsim populista vilasztdsi autokrdciaként (PVA) valo kiteljesedésének szélesebb kontextusaban.
Megyvizsgalja az olyan intézményes valtozasokat és manipuldcids stratégiakat, mint az elfogult média-
szabalyozas és -feliigyelet, a célzott allami hirdetés- és reklampolitika, valamint a harmadik félnek kiszer-
vezett kampanyok jelensége, amelyek lehetdvé tették a kozéleti diskurzusok felett mind jobban kiteljesedd
kormanyzati kontrollt. Kitér e dinamikaknak a polarizalt médiarendszerre és az Orban-rezsim autokrati-
kus stabilitasara gyakorolt hatasara, kiemelve, hogy a kormany altal uralt politikai nyilvanossag és az elit
manipulacidjara fogékony és erésen partos kozonség alapjaiban assa ala az allampolgarok azon képességét,
hogy megalapozott dontéseket hozzanak, és elszamoltathassak a kormanyt. Végezetiil bemutatja azokat
a nemzetkozi és hazai kihivasokat, amelyek nyoman a 2020-as évek kozepére egy tjabb kritikus fordul6-
pont korvonalazddik, amely alapjaiban veszélyezteti a fennall6 rendszer stabilitasat, és amely ezaltal a hazai

rre 1

médiarendszer jovdjét is jelentés mértékben befolyasolhatja.

Kulcsszavak: autokratikus stabilizacid, hibridizacié, Magyarorszag, médiarendszer, Orban-rezsim, populizmus

The Rise of a Hybrid Media System

The Political Public Sphere under the Orban Regime

This paper studies the rise and functioning of Hungary’s anti-pluralist hybrid media system under the Orban

Regime, placing it in the broader context of the country’s transformation into a populist electoral autocracy

(PEA). It analyses how institutional changes and media manipulation strategies such as partisan media

regulation, biased state advertising, and third-party campaigns have enabled the government to extend its

control over the public discourse. By the late 2010s, the regime had achieved overwhelming media dominance,
which fostered self-censorship, anticipatory obedience, media capture, asymmetric parallelism, and the ero-
sion of media independence, all under the guise of formal media freedom. This paper also explores the im-
plications of these developments for media polarisation and autocratic resilience, emphasising how govern-
ment-controlled discourse and partisan audiences undermine informed decision-making and accountability,
thereby securing electoral success and sustaining public support for the regime. Finally, it highlights poten-
tial challenges to the system’s resilience in the mid-2020s amid emerging international and domestic pressures,
which could significantly impact the future of Hungary’s media landscape.

Keywords: autocratic stabilisation, Hungary, hybridisation, media system, Orban regime, populism

1 A kutatds az Eurépai Uni6é Horizont Europe programjianak 101132601. szamu tdmogatasi megallapoddsa (Moral
Emotions in Politics: How They Unite, How They Divide) keretében valésult meg. A jelen cikk egy korabbi, angol nyelvii
tanulmény dtdolgozott és jelentés mértékben leroviditett véltozata. Az eredeti irds itt olvashatd: Benedek Istvan (2024):
Transforming the Political Public Sphere: The Media System of the Orbédn regime in Hungary. Partecipazione e Conflitto,
vol. 17, no. 2, pp. 469—-489. https://doi.org/10.1285/i20356609v17i2p469.
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1. Bevezetés: populista autokratizacié és populista valasztasi autokracia
Magyarorszagon

A jelen tanulmdany az Orbédn-rezsim politikai nyilvinossdganak elemzésével szeretne hozzdjarulni a kortars
autokratizacié és populizmus egymassal is 6sszekapcsolddd jelenségeinek kutatasahoz. A populista vilasztdsi
autokrdcia (PVA) (Benedek 2024) tankonyvi példdjanak tekinthetd magyar eset médiarendszerének vizsgdlata ér-
tékes betekintést nytdjthat a kortérs hibrid rezsimek mtikodésébe és stabilizacids stratégidiba. E mechanizmusok
kitiresitik a valodi politikai versengést és az allampolgari politikai részvételt, és silyos valsagok alatt is képesek
jelentds tarsadalmi tamogatottsagot biztositani a korméanyoknak — ez utébbi nemcsak a civil tarsadalom auto-
némidjanak aladsasabdl, hanem a széles értelemben vett politikai nyilvanossag atalakitasabdl is fakad. Az auto-
kratikus rezsimek hegemon pozicidkat alakitanak ki a kozéletben a sajat narrativaik szamara, aminek eredmé-
nyeként az allampolgari preferencidk dontéen mesterségesen és feliilrél lefelé szervez6dé médon formalédnak,
alddsva a valddi elszdmoltathatdsagot és igy magat a demokraciat. Kovetkezésképpen a politikai nyilvinossag
kittintetett szereppel bir a kortars hibrid rezsimek mi{ikodésében, kiillonosen, ha azt moralizald, politikaiiden-
titds-generdlé populista diskurzusok uraljdk, amelyek még jobban felerdsitik a vélasztéi magatartasra gya-
korolt hatdsét. Az eltorzitott politikai nyilvdnosség jelentette ,,autokratikus hardver” és a ,populista szoftver”
szimbidzisat megtestesité magyar eset vizsgdlata ezért 6nmagan tulmutaté jelentéséggel bir a kortds hibrid
rezsimek és autokratizdci6 értelmezésében. A jelen tanulmény a fenti megfontoldsok alapjan a szakirodalom
széles kor dttekintésére épitve szisztematikusan elemzi a magyar médiarendszer dtalakuldsét és a hazai auto-
kratizacidéban betoltott szerepét, bizva abban, hogy még a kapcsolddo kutatési teriileteken jartas olvaséknak
is 4j perspektivakat tud kinalni.

Ez a komplex megkozelités a politikai rezsimek strukturélis dimenzidira (polity) f6kuszal6 hibridrezsim-iro-
dalom és a politikai rendszerek dinamikus elemeit (politics) vizsgalé populizmuskutatds kozotti szakadék at-
hidaldsét célozza. A magyar esetet torténeti bedgyazottsagaban feltaré Benedek Istvan és Bozdki Andrds (2024)
a hazai ,rezsimvita” rovid attekintése soran arra mutatott rd, hogy az Orban-rezsimet a kutaték jellemzéen
vagy a rezsim demokratikus és autokratikus elemeket 6tvozé hibrid jellege, vagy az ideolédgiai képlete fel6l
kozelitik meg. Ugyanakkor a két irdnyzat egyiittes és egyenrangi haszndlatanak a szdndéka a PVA elméleti és
empirikus kidolgozasaig nem volt jellemz8, ami — tekintettel arra, hogy az elkiiloniilt hasznélatuk milyen értékes
eredményeket hozott — egy meglehetdsen kiaknazatlan teriiletet korvonalaz. A jelen tanulmany a részletesebben
kidolgozott elméleti (Benedek 2024) és az atfogd perspektiviji empirikus (Benedek & Bozoéki 2024, Bozdki &
Benedek 2024) kutatési irdnyokat kivanja bviteni a hazai eset egy elemének, a politikai nyilvdnossag antipluralista
atalakitasdnak részletes elemzésével, egyuttal az orszag tagabb politikatorténeti kontextusaban is elhelyezve e
valtozasokat.

A populista autokratizdcio folyamata Benedek (2024) meghatdrozédsa szerint a demokratikus elvek populistak
altali aladsasat jelenti. A populizmus ebben az esetben a demokrdcia és a politikai képviselet autokratikus ér-
telmezéseként jelenik meg, amelyet népkozpontiisdg, antielitizmus és manicheista vildgkép jellemez, és amely
végeredményben egy kvdzi-demokratikus, de rendkiviil moralizal6 és szélsGségesen kirekesztd politikai képviselet
logikdjahoz vezet. A masik kiemelt kutatdsi teriiletként szolgdld politikai rezsimek kapcsan a kiindul6pontot
a Varieties of Democracy (V-Dem) globalis akadémiai projekt jelenti (Coppedge et al. 2020). Ez Robert A. Dahl
nyomdn az alabbi 6t dimenzié mentén hatarozza meg a vdlasztdsi demokrdcidt: altalanos valasztéjog, valasztott
tisztségvisel6k, procedurdlisan tiszta vélasztdsok, a széles értelemben vett civil tarsadalom szabadséga (a politikai
partok és a civil szervezetek szabadsdga), és plurdlis politikai nyilvdnossag. Az elsé hirom a politikai versengés

»formdlis-proceduralis”, az utébbi kettd a ,tartalmi” meghatarozéjanak tekinthetd. A jelen tanulmény fékuszaban
allé utolsé dimenzio, azaz a politikai nyilvanossag dimenzidja kapcsan az Eurépai Tandcs definicidjara tdmasz-
kodva azt mondhatjuk, hogy egy orszdg médiarendszere

...akkor tekinthet$ plurdlisnak, ha tobbkézpontt és elegendéen sokszinii ahhoz, hogy
a koziigyek széles korérdl lehessen folyamatosan megalapozott és korlatozasok nélkiili
vitat folytatni (Haraszti 2011: 103).
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A liberdlis demokrdcidk ezeken tilmenden a jogallamisdggal, a polgédri szabadsigjogokkal és a hatalmi dgak
szétvalasztisdval jellemezhet6ek.

Az autokratikus rezsimek kozott a V-Dem megkozelitését kovetve a ,valasztasi autokracia” vagy ,valasztasi
autoritarianizmus” (Schedler 2013) és a ,zart autokrédcia” tipusai kiilonboztethetéek meg. Az elébbiekben
ugyan rendszerszinten sériilnek a demokratikus politikai versengés tartalmi feltételei, ezaltal kiiiresedik azok
demokratikus 1ényege, azonban a demokratikus verseny formalis kritériumainak megléte megkiilonbozteti 6ket
a zart autokracidktdl. Végezetiil a PVA mint specidlis rezsimtipus (Benedek 2024) a vélasztdsi autokracidk olyan
altipusat jelenti, ahol a populistdk rezsimszinten {iresitik ki a politikai versengés tartalmi feltételeit, mik6zben
legitimacids szempontbdl a formalis demokratikus intézmények jelentds része fennmarad. A populizmus rend-
szerszint( kiteljesedése noveli a polarizaciot, identitasalapa valasztéi elkotelezddéssel erdsiti az autokratikus
ellenalloképességet, valamint olyan karizmatikus legitimdaciéval és moralis igazoldsi narrativakkal latja el a hata-
lomban 1évé autokratdkat, amelyek sziikség esetén a demokratikus kereteken is képesek tdlmutatni. A moralis,
érzelmi és karizmatikus identifikaciora épité populizmus leegyszerfisiti az allampolgarok politikai percepciéinak
felulrél lefelé torténd formaéldsét, tovabb novelve az autokratdk tarsadalmi tdmogatottsagéat (Benedek 2021).

Ezt a komplex megkozelitést alkalmazza Benedek és Bozdki (2024) az Orban-rezsim kialakuldsanak és jelen-
legi miikodésmddjanak megragaddsara. A szerzék két olyan viszonylag révid és viharos idészakot, ,kritikus
fordulépontot” azonositanak a populista autokratizicié 1989-et koveté hazai folyamatdban, amely a radikalis
intézményes atalakulds mellett tartds hatdst gyakorolt a demokratikus keretekre: az elsé a liberdlis demokracia
dekonszoliddlédasa a 2000-es évek masodik felében, a masodik az Orban-rezsim PVA-ként torténé megszilarduldsa
a 2010-es évek kozepén.

Az els6 kritikus fordul6pontot megel6z46, 1989 utdni idészakot jellemz4 liberdlis-technokrata politizalas (Korkut
2012) soran a demokratikus dtmenetet kovetd gj elit a korabbi kommunista hatalom felszamoldséban kulcsszerepet
jatszo civil tarsadalmi mozgalmakat igyekezett leszerelni. E ,,demokratik a demokracia elleni” torekvés célja az volt,
hogy a kozéletet a neoliberdlis reformcsomagok valtozatairol sz416 vitdkra korlatozzak (Wilkin 2018). A feler6s6dé
populista autokratizacié korai jelei Orban Viktor elsé korményzati ciklusa (1998-2002) idején mutatkoztak meg
er6teljesebben, amikor kormany a hatalom kozpontositasara és a média ellendrzésére tett kisérleteket, mikozben
elényben részesitette a bariti tizleti koroket, és ellenségként kezdte emlegetni politikai ellenfeleit, kiilonésen a
2002-es valasztasi vereséget kovetéen. Néhany évvel késébb az orszagot immaron a populizmus fiitotte ,,toxikus”
polarizacio jellemezte, amely mar a 2010-es valasztasok el6tt kikezdte a torékeny elitkonszenzust. Rdadasul a
balliberalis kormanyfs, Gyurcsany Ferenc karizmdjanak és legitimaciéjanak hirtelen tortént 6sszeomlasa 2006-
ban megzavarta az Orban és Gyurcsdny rivalizaldsdban kiteljesedd ,versenyzd populizmus” egyensulyi kor-
szakat (Palonen 2009). Orban populizmusénak a gazdaségi kihivasokkal kapcsolatos tarsadalmi elégedetlenség
becsatorndzasiban kiilondsen a 2008-as pénziigyi vilagvalsigot kovetSen elért sikerei, valamint a kormény
megszoritd intézkedései és technokrata reformjai 2010-re megteremtették a kritikus valasztas lehetdségét (Enyedi
& Benoit 2011). Ennek eredményeképp a (poszt-)kommunista politikai elitekkel valo végsé leszamolast (Bocskei
2022), a tarsadalom demokratikus repolitizaldsat (Antal 2019), valamint rendpaérti tizeneteket hirdet6 Orban
nyugati mércével mérve példatlan mértékd tarsadalmi és intézményi felhatalmazéashoz jutott.

A jelen tanulmény ezen a ponton veszi fel a fonalat, és a politikai nyilvinossagra fékuszal. Az alkotmdnyos
tobbséghez jutd Fidesz az elsd években leépitette a 2010-re mar valsagba keriil§ liberdlis demokraciat, majd a
2014-t6l kezd6d6 tjabb kétharmados ciklusban mar az autokratikus dtmenet is lezajlott. A véltoztatasok célja
egyrészt az intézményi fékek és ellensilyok alddsdsa, masrészt a demokratikus politikai verseny kiiiresitése volt.
Az autokratizdci6 f6 intézményes célpontjait az alkotmdny, a valasztdsi szabdlyok, az dllami hatésagok és cégek, az
alkotménybirésag és az igazsagszolgaltatis egyéb szintjei, a média- és a kulturdlis szféra szabalyozasa jelentették
(Bankuti et al. 2012, T6th 2017). A végeredmény egy illiberdlis ,,szérnyéallam” (Frankenstate) (Scheppele 2013),
amely részleteiben kiilon-kiilon hasonlithat ugyan demokratikus rendszerekre, de 6sszességében egy autokratikus
politikai rendszert testesit meg. Ebben az atalakulasban a ,populista alkotméanyossag” (Miiller 2016) jelent8s
szerepet jatszott azdltal, hogy a demokrécia és a népakarat tobbségi, késébb illiberdlis értelmezésére hivatkozva
igazolta az egyoldalu és titkos alkotményozasi folyamatot (T6th 2017) és mas intézményi valtoztatasokat mint
a legitimitas végs6 és megkérddjelezhetetlen forrasat. A valédi népszavazasok helyett megszervezett nemzeti
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konzultaciok a politikai kozosség homogén és transzparens akaratinak demonstraldsat céloztik, valamint
a politikai részvétel kvazi-demokratikus formaiként szolgaltak (Korosényi et al. 2020, Pécza & Oross 2022).
Emellett a populizmus meghatirozé volt a hatalomra keriill partok establishment-ellenes diskurzusdnak
fenntartdsdban is, immaron azt a ,,mi, magyarok” és az ,06k, globalistak” kozotti nemzetkozi antagonisztikus
megosztottsagot hangsulyozva, amelyet a nemzeti szuverenitds védelmének tagabb narrativijaba dgyaztak
(Batory 2016).

Ugyanakkor a populista autokratizacié csupan a 2010-es évek kozepén, a kovetkezd kritikus fordulépont
sordn ért el szintlépést a politikai versengés tartalmi dimenziéi — a széles értelemben vett civil tarsadalom és
a plurdlis politikai nyilvinossag elleni rendszerszintli normasértések — terén. Ezt a folyamatot a populizmus
rezsimszint{ eszkaldcidja kisérte, kiillonosen a 2015-6s menekiiltvalsdgot kovetéen. Ami az elsé dimenzidt illeti:
az Orban-rezsim erételjesen korlatozta a valodi egyesiilési szabadsagot azzal, hogy csorbitotta az ellenzéki partok
autonomidjat (Unger 2018) és jogi lépéseket tett, illetve populista kampéanyokat szervezett a fiiggetlen civil
tarsadalom kiilonféle szerepl6i (Csehi 2019), kiillonésen a killfoldrél finanszirozott civil szervezetek ellen (Ger6
et al. 2020). Anélkiil, hogy az akadémiai és a kulturdlis szabadsag témdjaba elmélyedne, ami kiilon tanulményt
igényelne, ez a cikk a versengés masodik dimenzidjara, a politikai nyilvanossag autokratikus atalakuldsara f6-
kuszal. Ez ugyanis dontden hozzajarult ahhoz, hogy az Orbdn-rezsim hegemén poziciébdl képes legyen haté-
konyan formalni a népakaratot, ami tartésan magas tarsadalmi tdmogatottsagot és folyamatos valasztasi sikereket
eredményez szamadra.

E tanulmany el6bb felvazolja a médiarendszer dtalakitdsa mogott meghizodo politikai logikat és a legfontosabb
manipuldcios stratégidkat, majd megvizsgalja az Orban-rezsim politikai nyilvinosség feletti, n6vekvé befolyasat
és a médiarendszer Uj status quojat, végiil azt elemzi, hogy e fejlemények milyen hatést gyakoroltak a médiapiaci
polarizacidra, az dllampolgarok politikai percepcioira, valamint a rezsim megndvekedett autokratikus ellendllé
képességére.

2. A médiarendszer atalakitasa mogott meghuzo6do logika

Az 1989 utdni magyar médiatrendek illeszkedtek a Kozép- és Kelet-Eurépat (KKE) jellemz6 mintdkba (Hallin &
Mancini 2012), amelyek az alkotményos liberalizmus és a pluralis politikai nyilvinossig gyors megalapozasat
céloztak (Polyak 2019). A KKE-térséget dltalainossagban a médiarendszer gyors valtozdsa, a média kozvélemény
alakitdsdban jatszott kozponti szerepe, a tulajdonosi szerkezetbe valé erés allami beavatkozas és kiilfoldi
befolyds, valamint a tarsadalmilag kevéssé bedgyazott partok politikai dominancidja jellemezte. Ugyanakkor a
régio politikailag és gazdasagilag sokszinii: az egyes orszdgok kozott jelentésebb kiillonbségek figyelhet6ek meg,
mint Nyugat-Eurépédban. Daniel C. Hallin és Paolo Mancini (2004) klasszikus tipoldgiajat (polarizalt pluralista,
demokratikus korporativ és liberdlis médiarendszerek) kiterjesztve Boguslawa Dobek-Ostrowska (2019) négy
médiamodellt azonositott a régidéban: 1) az atpolitizalt, 2) (a liberalis és a polarizalt médiarendszert 6tv6zé)
hibrid liberalis, 3) az dtmeneti és 4) az autoriter médiarendszereket. Dobek-Ostrowska szerint az egykori
demokratikus éllovas Magyarorszagot a 2010-es években mar az atpolitizalt médiamodell jellemzi: a mediterran
rendszerekhez hasonléan a partok befolydsoljak a kozmédia miikodését, alacsony a médiaszabadsig mértéke,
magas a politikai parhuzamossag mértéke, valamint elmosddott a hatdrvonal a politikai szerepldk, az iizleti
szféra és az egyes médiacsoportok kozott.

Ugyanakkor lathaté, hogy a médiarendszerek és a politikai rezsimek egyiittes értelmezése kihivast jelent a
kutaték szamdra. Azok a tipoldgiai nehézségek, amelyek a hibridrezsim-irodalom feliveléséhez vezettek, hatést
gyakoroltak a médiarendszerek vizsgalatara is. A probléma az empirikus esetek kétértelmiiségében és Gssze-
tettségében rejlik — szemben az elméleti idedltipusokkal —, ami a hibrid megkozelitések felé tereli a médiakutatékat
is. Az eredetileg a természettudomanyokbdl szarmazé hibriditas fogalmat haromféleképpen adaptéltak a rezsim-
és médiarendszer-tanulmanyokban: 1) a demokratikus és a nem-demokratikus rezsimek kozotti dichotémia
meghaladdsa, 2) a régi és az 4j médialogikak kozotti kettésség megkérddjelezése, és 3) a rendszer kulcsfontossaga
Osszetevéi kozotti hatarok elmosodasanak hangstlyozdsa szandékaval (Rantanen 2021). A hibrid médiarendszerek
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fogalmat Andrew Chadwick (2013) konyve helyezte a médiakutatdsok kozéppontjiba, amellett érvelve, hogy a
médiarendszerek — a politikai rezsimekhez hasonléan — a hibriditds irdnyadba mozdultak el. Bar e megkozelités
recepcidja a KKE-régiéban korlatozott, Tamara Witschge és szerz6tarsai (2019) szerint a ,hibriditds” kifejezés
id6kozben elinflalédott, ezért 4j terminusokat kell keresni. A hibriditds fogalma azonban tovéabbra is relevansnak
tlinik régiénkban a hibrid rezsimeket jellemzé politikai folyamatok miatt, amelyek a térség médiarendszereire
nézve 6hatatlanul silyos kovetkezményekkel jarnak (Perusko 2021).

Ez arra 0sztonozte a kutatdkat, hogy a klasszikus médiarendszer-modelleken tdl 4j dimenzidkat vizsgaljanak,
kilonos tekintettel a médiarendszerek politikai fiiggetlenségével kapcsolatos kiizdelmekre (Dobek-Ostrowska
2015, Perusko 2016, 2021). Altalsban a KKE-régiéban és kiilonosen Magyarorszagon ezéltal egyre jobban felismerik
a hibrid médiarendszerek, valamint a médiafoglalds és az aszimmetrikus pdrhuzamossdg tanulmanyozdsanak
sziikségességét (Polydk 2015, Batorfy & Urban 2020, Perusko et al. 2021). Ezek jelent8sége nyilvanvald, hiszen
az e tulajdonsagokkal jellemezheté médiarendszerekben tipikusan fejletlenek a médiapiacok és korlatozott a
médiaszabadsag (Perusko 2021). Az aszimmetrikus parhuzamossag fogalma arra utal, hogy az egyik politikai
oldalnak rendszerszinti elé6nye szirmazik abbdl, hogy hozzd hit médiumok elfogult tdimogatasaval rendelkezik,
mig egymassal is verseng6 ellenfelei csupan a mindenkivel szemben kritikus partatlan médiara taimaszkodhatnak.
Ez az egyensulyhiany nemcsak a tengerenttilon, hanem Délkelet-Eurépa nem konszolidalt demokraciaiban is
megfigyelhets (Perusko et al. 2021). A médiafoglalds — szemben a Hallin és Mancini (2004) altal kérvonalazott
médiaautonémidval — az dllam azon képességét jelenti, hogy egyoldalian alakitsa a vdlasztéi percepcidkat, amit
az dllam ,médidra és annak demokratikus szerepére gyakorolt tilzott befolydsaként” irhatunk le (Perusko et al.
2021: 219). A jelen tanulmény harmadik része éppen ezért az Orbdn-rezsim médiatérre gyakorolt névekvé
befolydsat vizsgdlja, kiillonos tekintettel az aszimmetrikus pdrhuzamossag és a médiafoglalas nyoman létrejové
4j média-statusquora.

A fenti elméleti és regiondlis kontextusban az 1990-es évek eleji médiahaborut kévetéen a magyar médiarendszer
hamarosan a konszolid4cié jeleit mutatta (Bajomi-Lazar 2017a), amelyet az 1996-os 4j médiatorvény is felerdsitett.
A problémék Orbén Viktor els6 kormdanya (1998-2002) idején jelentek meg, amikor bomlani kezdett a parlamenti
erdk képviseletének egyensulya a kozmédidban. Orban a kozmédia kiegyensulyozottsagat kovetelte (Konarska
2022), és a jobboldali tabor sajat médidjanak megteremtésére torekedett. A Fidesz az allami forrdsokat stratégiai
eszkoznek tekintette a baloldali-liberalis ,médiadominancia” ellenstilyozasara: ezeket a Magyar Nemzet cimu
napilap és a Heti Vdlasz cim hetilap megszerzésére haszndlta, valamint jelent6s személyi valtozasokat hajtott
végre a kozmédidban (Batorfy & Urban 2020). A 2002-es véalasztasi vereség utdn a Fidesz folytatta alternativ
médiabirodalmdanak létrehozasat, amely magaban foglalta a Hir TV és a Lainchid Radié megalapitasat Simicska
Lajos partoligarcha segitségével. Emellett 2006-0s 6nkormanyzati valasztasi gy6zelmét felhasznalva szamos
propagandisztikus helyi Gjsagot inditott kozpénzbdl (Kitta 2013).

E folyamatok ellenére Magyarorszagot 2010 el6tt viszonylag magas szinti médiaszabadsag és sokszind politikai
nyilvanossag jellemezte (Bajomi-Lazar 2017b). A baloldali-liberalis kormanyok 2002 és 2010 kozott kevésbé
tlintek eltokéltnek a médidra gyakorolt partos befolydsolasra, st a kozmédia néhdny miisordban még a korabbi
Fidesz-parti elfogultsagot is megdrizték (Batorfy & Urbdn 2020). A kiilonféle sajtészabadsdg-rangsorok is ezt
tikrozik. A Freedom House 2011-ig ,,szabad”, utdna viszont csupén ,részben szabad” kategéridba sorolta az
orszag médiarendszerét. A Riporterek Hatdrok Nélkil globdlis rangsordaban az orszag helyezése a 2009-es 25.
helyrél 2019-re a 87. helyre esett. Az ok a magyar médiarendszer soksziniiségének csokkenése Orban Viktor
2010-es hatalomra keriilését kovetSen.

2.1. Médiarendszer-manipulacids stratégiak az Orban-rezsimben

A magyar médiarendszer sokszinliségének csokkenését célz6 antipluralista médiapolitikaban kozponti szerepet
jatszott a kulcsintézmények elfoglaldsa, a médiapiac eltorzitasa és a kozbeszéd egyre névekvé dominalasa,
ami lehet6vé teszi a kormanyparti narrativak terjesztését (Polyak 2019). Az Orban-kormény 2010 utdni intéz-
ménydtalakitast célzo6 1épései eleinte az (j médiaszabalyozas — kiillondsen a 2010. évi CLXXXV. térvény —
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elfogaddsara és a médiafeliigyeleti szervek, az dllami hirtigynokség és a partok delegaltjainak kijelolésével a

kozmédia feletti ellenérzés megszerzésére iranyultak (Gyulai 2017, Bajomi-Lazar 2016). A véltozdsok nyoman 4j

médiahatdsag jott létre — a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatsdg — a miniszterelnok dltal kinevezett személyek

irdnyitasa alatt, egyesitve a szabdlyozé és a feliigyeleti funkcidkat. Az 4j hat6sag politikai elitt6l valé kozvetlen

figgése visszakoszont dontéseiben, amelyekkel az Gj szerepl6k piacra 1épésének és a meglévék miikodésének

pértos ellen6rzése sordn elényben részesitette a kormanypérti orgdinumokat (Konarska 2022). Egyebek kozott

akadélyozta a német Axel Springer és a svajci Ringier egyesiilését, aminek célja a Népszabadsag és tobb regiona-
lis Gjsag megszerzése volt, valamint reklamadoét vetett ki a fiiggetlen és piacvezeté RTL Klub tévécsatornara.
E folyamatok felgyorsitottik a nyugati médiacégek (példdul a finn Sanoma és a német Funke Medien Gruppe) mar

korabban megindulé kivonulasat a magyar médiapiacrol, és lehet6vé tették a Fideszhez kot6d6 befektetknek, hogy
stratégiai médiacsoport-felvasarlasokat hajtsanak végre. Ez tortént az Origd hirportéllal és a TV2 tévécsatornaval,
amelyeket a német Deutsche Telekom és a ProSiebenSat1 adott el kormanyzati igyfeleknek a 2010-es évek kozepén.
A kézmédia ezalatt jelentds valtozason ment keresztiil a Médiaszolgaltatdsi és Tamogatasi Vagyonkezel6i Alap

(MTVA) 2011-es létrehozdsaval, ami lehet6vé tette a kozvetlen politikai feltigyeletet. Késébb, 2015-ben tjabb

centralizacids folyamatok zajlottak.

Emellett az allamilag finanszirozott ,tarsadalmi céla reklamok” és az ellenzéki szereplékkel szembeni, gya-
korta harmadik félnek kiszervezett lejaraté kampdnyok révén az intézményes manipuldcié alapjaiban torzitotta
el a politikai versenyt a kormdnypértok javdra. Ezek tették lehetévé szamukra, hogy megkeriiljék a hivatalos
kampdanykoltési korlatokat és a jelentéstételi kovetelményeket (OSCE 2014). Az Eurdpai Biztonsagi és Egyiitt-
miikodési Szervezet a 2018-as valasztdsok utdn megéllapitotta, hogy

...a kampdany soran atfedés volt a kormdnykoalici6 kampanyiizenetei és a kormany mig-
racio6-, Briisszel-, ENSZ- és Soros-ellenes tajékoztaté kampdanyai kozott, kiilonosen a kiil-
téri és az online reklamozasban. A kormdnyzati tajékoztaté kampanyt nem lehetett meg-
kiillonboztetni a Fidesz kampanyatol, ami egyértelmd elényhoz juttatta (OSCE 2018: 13).

Példaként emlithetd a 2022-es parlamenti valasztdsokkal egy id6ben tartott népszavazas a ,gyermekvédelmi”
torvényrol, amely lehet6vé tette a kormany szamara, hogy megkeriilje a kampanykoltési korldtozasokat. A nép-
szavazds célja a kormény tarsadalmi tdmogatottsiganak novelése volt: a politikai napirendet és a valasztok pre-
ferencidit a csaldddal kapcsolatos kérdésekhez igazitotta.

A 2010-es évek tovabbi jellemzdje a kozérdeki informécidk atlathatésaganak csokkenése (Bajomi-Lazar 2019)
és a hozzaférés erételjesebb korlatozdsa, mivel a mingsitett dokumentumok megszerzésért dijat kell fizetnie az
adatkérének (Bajomi-Lazdr & Stepinska 2019). A kormany rendszeresen megtiltja a kritikus Gjsagiréknak, hogy
a sajtotdjékoztatdkon kérdéseket tegyenek fel, és korlatozta az Orszaggyilés azon teriileteit is, ahol dolgozhatnak,
jelentés mértékben akadalyozva a koziigyekrdl sz6l6 tuddsitasokat. Végezetiil a 2020-ban a koronavirus-jarvany
miatt bevezetett veszélyhelyzet idején a kormédny mddositotta a kozérdekd adatigénylésekre adott valaszok
hataridejét, a korabbi 15 napos hatarid6t 45+45 napra hosszabbitva. Emellett a vilagjarvany idején a kormany
minimalis tdjékoztatast nygjtott a nyilvdnossdgnak, felhagyott a sajtétdjékoztatékkal, és gyakran figyelmen
kivil hagyta az Gjsdgirok megkereséseit (Batorfy et al. 2022).

A médiapiac torzitisa érdekében a kormanyparti médiumokat dllami rekldmokkal dotaltdk, kiillénosen amidta
a Nemzeti Kommunikdcidés Hivatal Rogan Antal miniszteri irdnyitdsa alatt all. Az iroda, amelyet informalisan
Habony Arpéd feliigyel, 2014 6ta l4tja el az dllami szervek kiilsé6 kommunikaci6jat (Batorfy 2017a). Ez a kdzpontosi-
tas a kormanyhoz kot6d6, Baldsy Gyula tulajdonaban 1évé médiatigynokségeken keresztiil valosul meg, amelyek
a barati médiumok javara szervezik a rekliamkampanyokat (Mérték 2023). 2010-ben a kormanypdrti médiacé-
gek részesedése az allami hirdetésekben 26 szdzalék volt, am 2019-re ez az arany 79 szazalékra, 2020-ra pedig
86 szazalékra emelkedett (Mérték 2021a). Ez annak fényében kiilonosen jelentés, hogy mig 2006-ban az allami
hirdetések a hirlappiaci szegmens 0sszes reklambevételének 6,6 szazalékat tették ki, addig 2017-re ez 26 szdzalékra
n6tt (Batorfy & Urban 2020). A hirdetési kiaddsok eziranyt koncentracidja lehet6vé tette a kormany szamara,
hogy rendszerszinten tdimogassa az altala elényben részesitett médiumokat, és olyan médiatermékeket tartson
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fenn, amelyek egyébként pénziigyi nehézségekkel kiizdenének. Az allamilag finanszirozott hirdetések egyuttal
jelzésként is szolgilnak a magénhirdetéknek arrél, hogy a kormdny mely médiumokat részesiti elényben (Polydk
2019). Osszefoglalva: az dllami rekldmpolitikat a kormanyzé elittél valé kozvetlen és erételjes fiiggés jellemzi.

Végiil fontos kiemelni, hogy e folyamatok a médiafogyasztasi szokdsok és a piaci dinamikék drasztikus globdlis
megvaltozasa kozepette bontakoztak ki, ami dedikalt politikai szandék nélkil is komoly kihivdsokat jelentett a
médiumoknak. Az online platformok (mint a Facebook és a Google) reklambevételeinek ardanya folyamatosan
novekedett. Mig 2016-ban ezek a platformok a digitalis reklambevétel 51 szazalékat tették ki, 2021-re ez az arany
65 szdzalékra emelkedett (Batorfy et al. 2022). A kormdénypdrti médiumok szdmdra nydjtott hatalmas dllami
tamogatas ezért tovabb néveli annak a kockazatat, hogy a fiiggetlen médiumok az egyenlétlen eréforrasok miatt
bezarni kényszeriiljenek (Batorfy & Urban 2020).

3. Az Orban-rezsim novekvo befolyasa a médiatajképre

A politikai nyilvinossag atalakuldsa sordn a kormdnyparthoz kot6d6 gazdasagi csoportok — gyakran dllami
bankok timogatasaval (Gyulai 2017) — jelentds médiaportfoliét szereztek meg, amelynek organumai hamarosan
nyiltan korményparti platformokka valtak. Az olyan ,sziirkez6nds” médiumokat, mint az Index és az ATV
(Polyak et al. 2022), amelyek — kiilonosen ,békeidében” — visszafogottabb korménypartisdgot mutatnak és
teret engednek a kormanykritikus hangoknalk, stratégiai eszkozként hasznaljak a kritikus kozonségnek sz616
kormdnyzati izenetek kozvetitésére.

A médiapiac torzuldsaval, a jogi és a gazdasagi nyomasgyakorlas miatt gyakoribbd valt a cenzira és az 6ncenzira
az tjsagirok korében (Bertelsmann Stiftung 2016, Polyak 2019). Szeidl Addm és Sziics Ferenc (2021) kimutatta,
hogy a kormdnyzati reklamok elosztdsa sordn elényben részesiilnek a politikailag elfogult kormanyparti mé-
diumok. Ez azt is magyardzza, hogy miért érkeznek reklamforrasok a kormanyhoz kozel 4116 médiumokhoz, és
miért sztinnek meg ezek a hirtelen a barati kapcsolat megszakaddsakor (Szeidl & Sztics 2021). Jdl illusztrdlja
ezt a Simicska altal 2011-ben megszerzett Metropol cim( napilap esete: a lap allami vallalatoktél szarmazé
rekldmjainak ardnya egy hénap alatt 20 szazalékrdl 50 szazalékra nétt. Kés6bb, amikor 2015-ben a Simicska és
az Orbén kozo6tti kapcsolat ellenségesre fordult, a Simicska-féle napilapok esetében ez az arany 60 szazalékrdl
20 szazalékra csokkent. Szeidl és Sziics megéllapitdsai arra is ramutatnak, hogy a korméanyhoz kézel 4116 médiumok
kevesebbet foglalkoznak a korrupciéval, ami a kormdny iranti tartalmi elfogultsdgra utal. Urban Agnes és
szerz6tarsai (2017) kutatdsaibdl tudni lehet, hogy a 2014-es valasztasok utdn az Gjsagirék harmada gyakorolt
oncenzurat munkahelye megtartdsa érdekében. Még a partos ellenzéki médiumok is szembesiilnek az 6ncenzira
paradoxondval, hiszen pértos kozonségiik preferencidinak foglyai (Bajomi-Lazar 2016).

Batorfy Attila (2022) szerint az dllamilag szubvencionalt tdmogatott beszéd nyilt cenzira nélkiil is torzithatja
a demokratikus kozbeszédet és inkluzivitast. A tdmogatott beszéd kettds szerepet tolt be: egyfeldl biztositja
a kormanyzati dominanciat a nyilvanossagban, masfel6l az allandé ,hattérzaj” miatt mérsékli a kedvezétlen
informéciok kormdnyra gyakorolt hatdsat. Példdul a kormdnybarat média gyakran azért késlelteti a korménnyal
kapcsolatos botranyokrol valé tudédsitést, hogy utdna a kormény hivatalos vdlaszdnak hatdsat tudja felerésiteni.
Emellett olyan gyakorlatok is megjelentek, mint az érzékeny anyagok mas médiumoknak valé kiszervezése, illetve
a ,kollaborativ Gjsdgiras”, amely sordan a kormanypdrti sajtéorganumok egyiittmiikodnek a korménypéartokkal,
hogy kozpontilag koordindlt politikai tizeneteket gyartsanak és terjesszenek (Schimpfossl & Yablokov 2020).

E folyamatok a magyar médiarendszert a balkdni (Bajomi-Lazar & Stepiniska 2019, Urbén et al. 2017) és az
orosz (Bajomi-Lazar 2021) médiarendszerekhez tették hasonl6vd, amelyeket az adekvatnost jellemez: ez egy
olyan stratégia, amely szigoru korlétok kozott bizonyos szabadsdgot és kreativitast is megenged (Schimpfssl
& Yablokov 2020). Amikor az 6ncenzura rutinnd valik, az Gjsagirok anticipativ engedelmességet fejlesztenek ki:
0sztonosen megértik, mely kérdéseket kell elkeriilni, és mir6l nem szabad irni (Schimpfossl & Yablokov 2020).
Az Orban-rezsim ellen6rzése a médiarendszer felett valéban nem a nyilt erészakra vagy a kozvetlen cenzarara
tamaszkodik, hanem a médiaforrasok stratégiai elosztdsara, fokozatosan novelve az Gjsagirékra és a szerkesz-
téségekre nehezedé nyomast (Bajomi-Lazar & Stepiniska 2019). Polyak Gabor (2019) szerint a kritikus médiumok
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elérése és hatdsa munkakoriilményeik, pénziigyi helyzetiik és informaciéhoz valé hozzaférésiik miatt jelent8sen
korlatozott. Bajomi-Lazdar (2019: 116) is ugy érvel, hogy:

...az etikus Gjsdgirds a Maslow-piramis legmagasabb szintje az Gjsagiréi sziikségletek
kozott, amelyet megel6znek az elfogadhaté munkakériilmények, a munkahelyi biztonsag,
a miikods piac és a médiaszabadsag.

Hozzateszi, hogy az etikus Gjsagiras egészen addig elérhetetlen marad, amig ezek az alapvetd sziikségletek
nem teljesiilnek. Bajomi-Lazar (2019) arra is rdmutat, hogy az etikus Gjsdgirds normdit — az igazmonddst, a
pontossagot és a partatlansagot — a torténelmi instabilitds, a csokkené médiaszabadsag és a politikai lojalitast
az Gjsagiroi integritas elé helyezé piaci torzulasok miatt is nehéz kovetni.

E folyamatok gyakran szelektiv ténymegallapitasokhoz és ragalomhadjaratokhoz vezettek, amelyeket kor-
manyparti sajtéorganumok kezdeményeztek ellenzéki politikusok és kritikus értelmiségiek ellen, nemegyszer
ellendrizetlen vagy hamis informdcidkra tdmaszkodva. 2018-ban az Gjsagirdk 41 szazaléka volt ragalmazasi
kampdanynak kitéve (Mérték 2019). E gyakorlattal az Orbén-rezsim nemcsak a fiiggetlen média hitelességét assa
ald, hanem az etikus Gjsagirds normadit is, jelentés mértékben korlatozva az Gjsagirdk kozéleti kérdésekrdl vald
hiteles tuddsitasra valé képességét, mikozben a kritikus médiumok puszta létezése révén a médiaszabadsig
és a sokszinliség illuzidjat kelti (Griffen 2020). Ezzel pdrhuzamosan a kormanypdarti médiumok ellen inditott
és az altaluk elvesztett perek szdma gyorsan novekedett. A korménypdrti és a fiiggetlen orgdnumok wjsagirdi
szinvonala kozotti szakadékot (azaz az aszimmetrikus pdrhuzamossdgot) j6l illusztréalja, hogy 2019-ben az esetek

»csupan” kétharmaddban volt kormdnyparti média érintett, az azonositott jogsértések 94 szazaléka mégis hozza-
juk kapcsolddott (Polyak et al. 2022). Ez azt jelzi, hogy a kormdnyparti szerkesztGségek Gjsdgiroi professzionaliz-
musa alacsonyabb szint(i: tudatosan terjesztenek alhireket, és kettés mércét alkalmaznak.

Az j ,médiahdboru” (Urban et al. 2017: 137) kulcsepizddja Orbén és Simicska 2015-ben kirobban szupremdcia-
harca volt. Simicska a kormany 6t célzé befolyascsokkentd szandékdra reagalva hirtelen kormanyellenes iranyba
allitotta médiabirodalmat (Hir TV, Magyar Nemzet, Heti Vélasz, Lanchid Radid). Valaszul az Orbédn-rezsim
fokozta médiafoglalasi torekvéseit, beleértve a kozmédia Gjabb centralizcidjit és még elfogultabbd tételét (OSCE
2018). A 2018-as valasztasok és Simicska bukasa utdn az addig széttagolt kormanyparti médiaportfélié a Kozép
Eurépai Sajté és Média Alapitvany (KESMA) keretében egyesiilt, amit Orbdn — megkertilve a versenyhivatalt —

»nemzetstratégiai jelentdséglinek” mindsitett. A korabbi gyakorlattal szemben, amikor a kormanykézeli oligarchak
birtokoltak és irdnyitottak a médiavéllalatokat (Mérték 2016), ez a lépés megszilarditotta Orban személyes
uralmat a médiabirodalom felett, egytttal minimalizélta a jovébeni hasonlé lazadasok lehet8ségét is. Ez egyben
az aszimmetrikus pdrhuzamossdg kiteljesedéseként is értelmezhet6, hiszen a kormanypdrti médiabirodalom
ezaltal képessé valt a végletesen centralizalt és partos tizenetek terjesztésére, ami a 2020-as évek eleji valsagok
kozepette rendkivill fontosnak bizonyult az autokratikus reziliencia szempontjabol.

3.1. Az 4j médiapiaci status quo

A magyar médiarendszer sokszintiségének csokkenésével kapcsolatos kutatdsok eredményeit attekintve kije-
lenthet6, hogy a korményoldal a 2010-es évek kozepére dominans (Heged(is 2017), majd az évtized végére — mint
Benedek (2022) gytjtése illusztrdlja — hegemdn helyzetbe keriilt, kiillonosen vidéken. A sokszélamu kritikus
média elsdsorban az online platformokon és a nyomtatott hetilapok sziik piaci szektordban maradt versenyképes
(Batorfy et al. 2022). Bar egyes kutatok — elsésorban adathidnyra hivatkozva — megkérdéjelezik a médiafolény
fogalmanak alkalmazhatésagat (Kiss & Szabé 2019), a rendelkezésre 4ll6 adatok egyértelmien a kormdnyparti
tulsaly folyamatos novekedését bizonyitjak. Ezek szerint 2017-re a kormanyparti médiaportféliéé volt az 6sz-
szesitett kozonségelérés kozel 60 szazaléka, szemben a 20 szazalék semleges és 21 szdzalék kormanykritikus médiaval
(Batorfy 2017b). 2020-ra a korméanyparti médiumok elérési aranya a tévécsatornak esti hirmiisoraban 52 szazalék,
az Ujsagpiacon 48 szazalék (a regionalis lapok 100 szazalékaval), a hetilapok kozott 20 szazalék, a radidk esetében



Egy hibrid médiarendszer felemelkedése 27

93 szézalék, mig az online hiroldalak koz6tt 35 szdzalék volt (Batorfy & Szabd 2020). A sajtétermékek bevételeit
tekintve a kormdnypdarti médiumok részesedése 2010 és 2018 kozott 15 szdzalékrdl 57 szazalékra (Batorfy & Szabd
2020), a kozmédidval egytitt pedig kozel 80 szazalékra nétt (Mérték 2019). Ez az ardny 2022-ben is hasonl6 maradt
(Mérték 2023). 2022-re a 241 orszagos médiacsatornik 55 szdzaléka ,tisztin Fideszes”, 14 szdzaléka pedig ,részben
Fideszes” és ,bizonytalan stitusd”, ami szintén er6teljes kormdnyparti médiafolényt jelez (Bédis 2022), és a médidt (is)
érintd jatékszabalyok folyamatos és egyoldali megvéltoztatasinak képességével kifejezetten hegemon poziciét jelent.

Az online szegmensben a kozosségi média térnyerése a ,figyelemalapu politika” korszakdhoz vezetett, ami arra
készteti a politikai szerepléket, hogy narrativaikat halézatilogikdval, virdlisan terjesszék (Bene 2020, Merkovity
2022). Emellett a 2020-as években az informaciéfogyasztds drasztikusan a digitalis forrasok felé tolédott el, és
ez a valtozds a vilagjarvany utdn is fennmaradt (Mérték 2023). A digitélis platformok — kiilondsen az online hir-
oldalak és a kozosségi médiaplatformok — a koziigyek elsédleges forrdsaiva valtak, hattérbe szoritva az elektro-
nikus médiat és a nyomtatott sajtét. A kutatdsok azt mutatjik, hogy a 2019-es 6nkorményzati vdlasztasok utan
a kormdanyparti szerepl6k figyelmiiket a kozosségi média felé forditottak. Szamos célzott hirdetés jelent meg a
Facebookon, amelyek koziil sokat egy 4j korméanyparti médiaszervezet, a Megafon fizetett (Batorfy et al. 2022).
Az eredmény: miga 2019-es eurdpai parlamenti és 6nkormanyzati vdlasztidsokon az ellenzéki partok még tobbet
koltottek hirdetésekre (Bene et al. 2021), addig a 2022-es valasztasokon a kormanyhoz kt6d6 partok 1,5 millidrd
forintot koltottek, szemben az ellenzéki partok 1,3 millidrd forintjaval (Bene & Farkas 2022). E szdmok altalaban
is jelent8s béviilést mutatnak, de kiilén kiemelendd, hogy a kormanyparti szerepl6k kampanykoltéseiket a korabbi
kiaddsaik tizszeresére novelték. A kozvetlen elérés (a kovetSk és a posztok szdma) terén a kormanypaérti oldalak
elényt élveznek a Facebookon és az Instagramon, mig a kozvetett elérés (a felhasznal6i reakcidk) terén vegyes a
kép (Bene & Farkas 2022). Osszességében a kormanypérti szerepl6k a vilagjarvany alatt hatékonyan lekiizdotték
hatranyukat a kozosségi médidban, dominans szerepl6vé vdlva ebben a szegmensben is.

Osszefoglalva: a 2010-es évek kdzepe a magyar médiatorténetben is kritikus fordulépont, amelynek eredményeként
2018-ra végbement a médiarendszer sokszintiségének csokkenése, amit a KESM A megalapitdsa fémjelzett. Ekkorra
az Orban-rezsim populista vilasztdsi autokrdciaként szilardult meg. A kovetkez6 jelentGsebb fejlemény a 2019-es
6szi onkormanyzati valasztasok utan kévetkezett be, amikor az Orban-kormany az online és a kozosségi platformok-
ra kezdett koncentrdlni. Ez egybecstszott a 2020-as évek elsé felét jellemzé valsagokkal, kezdve a pandémiaval,
amikor a rendkiviili felhatalmazast szerz6 kormany tovébb korlatozta a médiaszabadsagot. Ekkor egyebek kozott egy
olyan homalyos rendelkezést vezetett be, amely alapjan akér 6t év bortonbiintetést is ki lehet réni a jarvanyrdl sz616

»hamis” informacidk terjesztéséért. Emellett a sajtészabadsagrol sz6l6 torvény mddositasaval az Gijsagirdi forrasok
védelmét fenyegette, ami gyakoribba tehette az 6ncenzurét (Bellucci 2021). Az Orban-rezsim még azon a nyaron
megszerezte a gazdasagi ellenérzést a piacvezet hirportal, az Index felett, majd a Klubradié is bejelentette, hogy
2021 elejétdl nem hosszabbitottdk meg a frekvenciaengedélyét. Ezek az események jol mutatjik a korméanypart
médiafoglaldsdnak folyamatat az 4j évtized elején: tovabb csokkent a média sokszintisége és fiiggetlensége, és a
2022-es vélasztasokra az online szegmensben is biztossa valt a korménypérti médiumok dominancidja.

4. Az atalakult politikai nyilvanossag kovetkezményei

A médiarendszer szisztematikus dtalakuldsdnak vizsgdlata utdn a tanulmény végezetiil e folyamatok kovetkez-
ményeire dsszpontosit. E13szor az atalakuldsnak a médiapiac polarizacidjara és az dllampolgari percepcidkra
gyakorolt hatdsat tarja fel, majd az Orban-rezsim megnévekedett autokratikus ellendllé képességével foglalkozik.

4.1. Novekvo médiapiaci polarizacié és a politikai valésag eltérd percepcioi

Az eddigiekbdl lathatd, hogy az orbani médiapolitika olyan kornyezetet teremtett, amelyben a fiiggetlen Gjsagiras
komoly akadélyokba iitkozik, mikozben kormanyparti narrativak uraljak a kozbeszédet. Az Orban-rezsim egy
komplex politikai kommunikacids gépezetet épitett fel, amely dllami er6forrasokat, szakértéket, aktivistakat és
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egy kozpontositott médiakonglomeratumot haszndl a kozélet dominéldsara és polarizalasara, alapjaiban formdlva
az allampolgarok politikai percepciéit. Ezzel megneheziti, hogy megalapozott dontéseket hozzanak. A 2018-
as valasztdsokra a média sokszinliségének és az Orban-rezsimmel kapcsolatos nyilvanos kritika hatékorének
csokkenése alddsta a civil autonémiat és a demokratikus elszdmoltathatdsagot, teljessé téve az autokratikus
atmenetet (Bozdki & Benedek 2024). A média immar nem a demokrécia 6reként, hanem az autokratikus stabilitas
egyik ,transzmisszios szijaként” szolgal. A demokratikus politikai nyilvinossig ezaltal a valasztasi autokracia
aréndjava alakult at, amelyet feliilrdl lefelé iranyulé manipuldcié jellemez, és amely rezsimszintd eréforrasokat
haszndl az egyéni valésagpercepciok és a népakarat formalasara.

Ez amédiarendszer lehet6vé teszi a politikai kozosség rendkiviili valsagnarrativajanak folyamatos fenntarta-
sat, amely igazolja a rezsim hatalomigényét, polarizalja a kozbeszédet és a tarsadalmat, és radikalisan ellentétes
valdsagészleléseket generdl a kormdanyparti és a kormdanykritikus kozonség korében. Orban populista vizidja
antagonisztikus barat—ellenség-logikara tdmaszkodik, haborus metaforakat alkalmaz, és allando jogi és disz-
kurziv rendkiviili dllapotot teremt (Antal 2019). Populista narrativajaban a Nyugat apokaliptikus hely, amelyet
alapjaiban fenyeget a bevandorlds és a jogallamisag (mélyallammal szembeni) 6sszeomldsa, mikézben a valédi
szolasszabadsdgot elnyomd politikai korrektség jellemzi (Kreké & Enyedi 2018). Eszerint Magyarorszag szuve-
renitdsat nemcsak a ,hanyatlé Nyugat” normdinak étvétele fenyegeti, hanem a migracié is, amely veszélyezteti
az orszag etnikai és kulturdlis homogenitasat, igy a politikai kozosség puszta 1étezését.

A rendszerviéltast kovet6 populista autokratizdcié méasodik kritikus fordul6pontja sordn, a 2010-es évek kozepén
Orbdan populizmusaban az addigi, szigetszer(ien létezg ellenségképeket egy kozos nagy ellenségkép-halézatban
tudta egyesiteni a bevdndorldsra adott politikai vdlaszdban. Ez a ,bizarr koalici6” egy globdlis ,balliberdlis elit”
és az azt kiszolgalo hazai ,ugynokok” aftéle ,,6todik hadoszlopdnak” kiillonféle tagjaibol all (Bozoki & Benedek
2024, Bocskei 2022, Jenne et al. 2022). A hal6zat ,bdbmestere” Soros Gyorgy, aki ,erny§-ellenségképként” 41l a

civil szervezetek, a kritikus média, az ellenzéki partok és az Eurépai Unié mogott (Krekoé & Enyedi 2018). Veliik
szemben Orban a nemzet hésies védelmezdjeként poziciondlja magat, nemzeti konzultacidkkal és moralizalé
nyelvezettel timogatva meg a magyarsag kizardlagos képviseletére vonatkozé politikai igényét. Karizmadja szerint
kovetéi szemében férfias vezetd és nemzetkozileg elismert, a napi partpolitikai csatdrozdsok f6lé emelkedd
jobboldali allamférfi, aki rendre hangsilyozza Magyarorszag torténelméhez és nemzeti identitasahoz fliz6dé
kot6dését (Szebeni & Salojéirvi 2022). Ez a nemzetkozi szintérre transzformalt ellenségkép emellett a hatalomra
juté populizmus paradoxondra is hatékony valaszt nyujt, hiszen a de facto allami elit szerepébdl képes tovabbra
is nemzetkozi szinten underdog és lazadé poziciobol kommunikélni (Batory 2016, Bocskei 2022), fenntartva a
»populista hype-ot” (Palonen 2018) azdltal, hogy a tarsadalmat a népakarat kiillonféle fenyegetéseivel szemben
képes mozgdsitani (Szebeni & Salojarvi 2022).

A folyamatosan fenntartott rendkiviili dllapot és a politikai nyilvanossdg fokozddo6 kormanyparti ellenérzése
mélyen pértos és az elit manipuldcidira fogékony valasztdi tomegeket eredményezett. Ez a torzsi logikdra
épiil6 kornyezet elésegiti az dllampolgarok politikai valésagpercepciéinak formalhatésdgat, amelyet a sajat
taborhoz f(iz6d6 érzelmi kot6dés és azonosulds folyamata vezérel (Benedek 2021), és amely a politikai versengés
intenzitdsat potencidlisan kiterjeszti a demokrdcia (és a kolcsonos tolerancia) hatdrain tdlra is. A polarizacié
extrém mértéke 2023 Gszére, a sulyos gazdasagi valsag kozepére kiillondsen latvanyossa valt: annak ellenére,
hogy Magyarorszagon volt a legmagasabb inflacié az Eurépai Unidban, a korményparti vilaszad6k 75 szdzaléka
optimista volt az orszag gazdasagi és politikai dllapotat és irdnyvonalat illetéen, mig az ellenzékiek 97 szazaléka
pesszimista (Molndr 2023). Ez a megosztottsag az EU mozgédsiranyanak megitélésére is kiterjedt: ezt a kormany-
parti valaszaddk kozel 60 szdzaléka negativan latta, mig az ellenzékiek tobb mint 60 szdzaléka pozitivan (Biré-
Nagy et al. 2023).

A magyar kézvélemény partos jellegét jelentés mértékben befolyasolja az a polarizalt médiarendszer, amelyben a
kormény hegemon szerepet jétszik. Bene Mdarton és Szabé Gabriella (2019) 2014-re vonatkozé héalézatelemzése mar
az elkiiloniilés irdnyaba tart6 ideolégiai médiablokkokat tart fel, amit a 2010-es évek kozepétdl a politikai infor-
maciéforrasok megosztottsaganak jelent6s mértéki elmélyiilése kovetett. Polyak és szerzétarsai (2022) szerint a
2010-es évek végére a magyar médiakozonség kifejezetten megosztotta valt. Felmérésiik szerint a médiafogyasztok
kortilbeliil 12 szazaléka korméanyparti hirbuborékban €él, és tovabbi 22 szazalék elsésorban kormanyparti médiat
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fogyaszt, mig jéval kisebb hanyaduk elsdsorban (5%) vagy kizarélag (3%) nem kormdanyparti médiat fogyaszt.
Ez arra utal, hogy a tirsadalom tobbsége folyamatosan ki van téve olyan rezsimpdrti tizeneteknek, amelyek egyben
sok vélaszté elsGdleges vagy egyetlen informdcidforrasat is jelentik. Rdaddsul ha az olyan nem vagy csak nehezen
mérheté dimenziokat is figyelembe vessziilk, mint a helyi szintd médiapiacok, a szervezett aktivistahdlézatok
vagy éppen a kozvetlen miniszterelnoki levelek hatasa, még erételjesebb kormanyparti hegemoénia meglétét kell
feltételezniink (Bozdki & Benedek 2024).

Ugyanakkor Polyak és szerz6tarsai (2019) hangstilyozzak, hogy a magyar Facebook-hirfogyaszték politikai
valdsagat elsésorban személyes meggy6zidésiik és politikai hovatartozasuk alakitja, nem pedig az elérhetd
informdcidforrasok sziikossége. A 2010-es években ismét erdso6dd és extrém mértékil polarizdcié (Patkos
2023) nyoman az egyének hajlamosak érzelmileg értelmezni a tényeket a sajat, eleve meglévé allaspontjuk
aldtamasztdsara, és ezdaltal inkabb a meggy6z6désiiket megkérddjelezd hirforrasokat hiteltelenitik, mintsem
a sajat identitasukat vonnak kétségbe. Ez magyardzza azt is, hogy 2023-ban a médiafogyasztok 41 szazaléka
miért fogyaszt olyan hirforrdsokat, amelyekben nem bizik (Mérték 2023). Nem meglepd az sem, hogy itthon
az egyik legalacsonyabb a médidba és az Gjsagirasba vetett bizalom mértéke Eurépaban (Batorfy et al. 2022).
Réaddsul az Gjsagiras tarsadalmi presztizsét a hazai Gjsagirok is alacsonynak tartjak (Mérték 2021b), és annak
tulajdonitjak, hogy a szélsGségesen polarizalt tarsadalom az Gjsagirdkat politikai eszkoznek tekinti. A politikusok
ugyancsak hajlamosak a fiiggetlen Gjsagirokat és médiumokat ellentétes politikai tdborokba sorolni, tovibb
taplalva a partos ,médiabuborékokat”, amelyekben igen ritka az ellenoldali vélemények partatlan bemutatésa.

4.2. Az Orban-rezsim autokratikus ellenalloképessége

Az Orban-rezsim sorozatos valasztasi sikerei és erételjes tirsadalmi timogatottsiga jelent8s részben annak
koszonhetd, hogy képes uralni a politikai nyilvanossagot. A 2022-es vélasztdsokon Orban ismét hatékonyan tudta
kozvetiteni az izeneteit, kiilondsen az ukrajnai hdboru esetében, amelynek kapcsén sikeresen pozicionalta magat
a ,béke és biztonsag” sz6szdléjaként. A nyilvanossag iranyitasa lehet6vé tette a technikailag egyesiilt ellenzék
megosztasat és a Jobbik szavazdinak megszoélitasat, példaul az LMBTQ-jogok kérdésének kihaszndldsaval. A va-
lasztas napjara idézitett ,,gyermekvédelmi népszavazas”, amely egyuttal a kampdanyfinanszirozasi szabalyok
megkeriilését is szolgédlta, ugyancsak ezt a stratégiat kovette. Mig a korméanykozeli média széles korben ter-
jesztette a Fidesz tizeneteit, az ellenzéki Marki-Zay Péter alig kapott teret a koztévében.

A médiafolény megsokszorozta a ,zdszlé koré gyiilekezés” (rally ‘round the flag) jelenség hatésat, kozponti
kampdanytémava téve Oroszorszag ukrajnai katonai invazidjat és az erre adott valasz kérdését. Orban a 2015-0s
menekiiltvalsaghoz hasonléan ismét ,unortodox” dllaspontot képviselt, amikor amellett kotelezte el magét, hogy
meg6rzi Magyarorszag semlegességét a NATO Ukrajndhoz fliz6d6 kapcsolatdban, ledllitotta a Magyarorszagon
keresztiil Ukrajnaba tarté fegyvertranzitokat, és kiemelte a Moszkvaval valé folyamatos parbeszéd sziikségességét
a béke és az energiakérdés rendezése érdekében. Ekozben ,hdborupartinak” tiintette fel az ellenzéket, és
azzal vadolta, hogy az titkos targyaldsokat folytat Volodimir Zelenszkij ukran elndkkel. Az ellenzék a jelentds
korményzati médiahétszéllel szemben nem tudott sikeresen szembeszallni ezekkel a vddakkal, és dltaldban sem
tudta a hdboru kapcsdn a szdmadra kedvez6 ,Nyugat vs. Kelet” keretezés iranydba eltolni a ,béke vs. hdbora”
(»€let vs. haldl”) narrativat. Kovetkezésképpen a Fidesz 2022-ben az ukrajnai haboru segitségével ugyanolyan
sikeresen ki tudta aknédzni a tarsadalom identitdsalapu és egzisztencidlis félelmeinek hatdsét, ahogyan a 2018-as
véalasztasok sordn a migracié segitségével tette.

Bér a 2022-es valasztasok soran sikeriilt a sokasodd gazdasigi nehézségek drnyékdban egy djabb, rdadasul
rekordmérték valasztasi sikert elérni és a fragmentalt ellenzék elévalasztisos valasztasi stratégidjat diszkreditdl-
ni, k6zéptavon mar stlyos instabilitas fenyegeti az Orban-rezsimet. Egyfeldl egyre nagyobb terhet jelentenek a
romlé gazdasagi teljesitmény mellett az autokratikus rezsimeket jellemzé politikai ,vertikalis tranzakciés” és
korrupciés koltségek (Addm 2019) . MésfelSl a hazai autokratizaciéval kapcsolatban a 2010-es években még csak
tétovazo Eurdpai Unid a 2020-as évek elejére valodi fogakat novesztett az unios forrdsok és a jogallamisag explicit
Osszekotésével, amihez a pandémidhoz kapcsol6dé gazdasdagi helyredllitas, majd az ukrdn-orosz habortban lathaté
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kilonutas magyar kiilpolitika adta a végsé 16kést. A végiil a 2022-es valasztasok mdsnapjan elinditott eljarasban

visszatartott forrasok hidnya mind kozvetleniil, mind a piaci hatdsok révén kozvetetten is rendkiviil negativan

hatott a magyar gazdasagra. Végezetiil nem csupén kiil-, hanem belpolitikai szempontbdl is jelents valtozds

tortént 2024-ben. Az év eleji kegyelmi botranybdl tistokosszer(ien felemelkedett egy kordbbi masodvonalas

kormdanyparti szerepld, a nagypolitikiban mindaddig ismeretlen outsider Magyar Péter, aki mind a rendszer,
mind a sokak altal egyre inkabb annak részeként értelmezett ellenzék egyiittes levaltasat hirdeti, és akit a tome-
gek hiteles kiviildllénak érzékelnek. Megjelenésének a politikai nyilvanossag kapcsan az a legfontosabb hozadéka,
hogy nem csupéan a kormanyoldali média tematizdl6 képessége ingott meg az év eleji botrany nyoman, hanem

altalaban is tartds valsagba keriilt a Fidesz. Mindezek fényében a 2020-as évek kozepén egy tjabb kritikus for-
duldépont korvonalazédik: ezuttal az autokratikus rendszer dekonszoliddléddsanak a jelei latszanak — igaz, a to-
vabbi autokratikus konszolidacié sem elképzelhetetlen.

5. Osszegzés

Osszességében elmondhaté, hogy a hazai politikai rendszert jellemzé populista autokratizacié a tigan értelmezett
politikai nyilvdnossagra is hatdst gyakorolt, jelentés mértékben atalakitotta azt. A jelen tanulmdany ebben az
elméleti-fogalmi keretben vizsgélta az Orban-rezsim antipluralista hibrid médiarendszerének kialakulasat és
mikodését. Az atalakulds mogotti logika, illetve a kiilonféle manipuldcids stratégidk kapcsin az elemzés el6-
szor olyan intézményi-gazdasdgi valtozasokra fékuszalt, mint az 4j médiaszabdlyozds, a médiafeliigyelet és a
kozmédia feletti partos ellen6rzés, az igynevezett harmadik félnek kiszervezett kampanyok (beleértve a ,tarsa-
dalmi célu reklamokat”), a célzott kormdnyzati hirdetés- és reklampolitika, valamint a k6zérdekd informécidk
atlathatésaganak csokkentése.

Ezt kévetSen a tanulmany az Orban-rezsim novekvé médiafolényét vizsgalta, amelynek kiépitése soran a legtébb
megszerzett platform azonnal kormdanyparti szocs6vé valtozott, és csupan néhany, stratégiai eszkozként haszndlt
»szlirkezénds” médium (Index, ATV) kelti a korldtozott autonémia bizonyos mértékd latszatat. A ,kollaborativ
Ujsagirds”, a névekvo gyakorisagu 6ncenzira, a lejaratdkampanyok és a ,tdmogatott beszéd” jelenségei nemcsak
tartalmi szempontbdl astak ala a média fliggetlenségét, hanem hatékonyan romboltik a médidba és az etikus
Ujsagirasba vetett tarsadalmi bizalmat is, mikozben az atalakulé médiapiaci gazdasdgi koriilmények és fogyasztasi
szokasok amugy is komoly kihivasok elé dllitottdk a fiiggetlen piaci szerepl6ket. Az Orbén-rezsim 2018-ra populista
vdlasztdsi autokrdciaként valo kiteljesedését nagyban felgyorsitotta az Orban—Simicska-konfliktus, amely tovabb
radikalizélta a kormény médiapolitikdjit. A 2018-as Gjjabb kétharmados gyézelmet kovetéen létrehozott KESMA
ennek a szimbdéluma: nemcsak megszilarditotta Orbdn személyes uralmat a korméanyparti médiabirodalom
felett, hanem a jovébeni lazaddsok lehetéségét is minimalizalta. A 2010-es évek végére a hagyomanyos médiaban
hegemon pozicioba keriilt a korméanypérti médiabirodalom, amely a 2020-as évek elejére az online és a kozosségi
médidban is domindns szerepre tett szert.

Végezetil a cikk kitért e dinamikdknak a polarizalt médiarendszerre és az Orbadn-rezsim autokratikus
stabilitdsira gyakorolt hatdsdra is. Ebben a hibrid médiakoérnyezetben az olyan autokratikus elemek, mint a
médiafoglalds és az aszimmetrikus pdrhuzamossdg feliilirjak a formalisan tovabbra is 1étez6 szélasszabadsagot.
Végs6 soron a kormény dltal uralt politikai nyilvdnossédg és az elit manipuldcidjira fogékony és erésen pértos
kozonség alapjaiban dssa ald az dllampolgarok azon képességét, hogy megalapozott dontéseket hozzanak, és
elszdmoltassik a kormanyt. Ez pedig hozzajarul az autokratikus hatalomnak és stabilitasnak a demokratikus
homlokzat mogotti fenntartdsdhoz. Ugyanakkor a 2020-as évek kozepére az egyszerre novekvé nemzetkozi,
gazdasagi és belpolitikai kihivisok nyomdn egy Gjabb kritikus fordulépont kérvonalazédik, amely alapjaiban
veszélyezteti a fennallé rendszer stabilitdsat, és amely jelentés mértékben befolyasolhatja a hazai médiarendszer
jovojét.



Egy hibrid médiarendszer felemelkedése 31

Irodalom

Addm, Zoltan (2019): Explaining Orbén: A Political Transaction Cost Theory of Authoritarian Populism.
Problems of Post-Communism, vol. 66, no. 6, pp. 385—401, https://doi.org/10.1080/10758216.2019.1643249

Antal, Attila (2019): The Rise of Hungarian Populism: State Autocracy and the Orbdn Regime. Emerald Publish-
ing Limited, https://doi.org/10.1108/9781838677510

Bajomi-Lazar Péter (2016): Semlegesség és elkotelezettség kozott. Politikai Gjsagirds Magyarorszagon. Politika-
tudomdnyi Szemle, 25. évf., 2. sz., 59-83. o.

Bajomi-Lazar, Péter (2017a): Particularistic and Universalistic Media Policies: Inequalities in the Media in
Hungary. Javnost — The Public, vol. 24, no. 2, pp. 162172, https://doi.org/10.1080/13183222.2017.1288781

Bajomi-Lazar Péter (2017b): Tekintélyelviiség és szabadelviiség kozott. Paradigmavaltdsok a magyarorszagi
politika és média viszonyaban. Politikatudomdnyi Szemle, 26. évf., 1. sz., 79-104. o.

Bajomi-Lazar, Péter (2019): Inequality in the Media and the “Maslow pyramid” of Journalistic Needs in Central
and Eastern Europe. In: Josef Trappel (2019): Digital Media Inequalities: Policies against Divides, Distrust and
Discrimination, pp. 113-126. Nordicom.

Bajomi-Lazar, Péter (2021): Hungary’s Clientelistic Media System. In: James Morrison, Jen Birks & Mike Berry
(eds.): The Routledge Companion to Political Journalism, pp. 103—110. Routledge, https://doi.org/10.4324/
9780429284571-9

Bajomi-Lazér, Péter & Agnieszka Stepiniska (2019): The Hungarian Media System Under Political Pressure. Central
European Journal of Communication, vol. 12, no 2, pp. 257-262, https://doi.org/10.19195/1899-5101.12.2(23).9

Bankuti, Miklés, Gabor Halmai & Kim Lane Scheppele (2012): Hungary’s Illiberal Turn: Disabling the Consti-
tution. Journal of Democracy, vol. 23, no. 3, pp. 138-146, https://doi.org/10.1353/jod.2012.0054

Batorfy Attila (2017a): Az dllam foglyul ejtésétdl a piac fogvatartdsdig: Orban Viktor és a kormany médiamodellje
2014 utan. Médiakutatd, 18. évf., 1 sz., 7-30. o.

Batorfy Attila (2017b): Kilenc grafikon a kormdnymédia tulsulyardl — igy érvényesiil a sokszind tdjékoztatas
elve Magyarorszagon. Atldtszé.hu, https://atlatszo.hu/kozpenz/2017/11/22/kilenc-grafikon-a-kormanymedia-
tulsulyarol-igy-ervenyesul-a-sokszinu-tajekoztatas-elve-magyarorszagon/

Batorfy, Attila, Konrad Bleyer-Simon, Krisztidn Szabé & Eszter Galambosi (2022): Monitoring media pluralism
in the digital era: Application of the Media Pluralism Monitor in the European Union, Albania, Montenegro,
the Republic of North Macedonia, Serbia and Turkey in the year 2021. Country report: Hungary, https://hdl.
handle.net/1814/74692

Batorfy Attila & Krisztidn Szabé (2020): Grafikonokon és diagramokon mutatjuk, hogyan alakult 4t a magyar
média az elmult tiz évben. Atlatszd, https://atlatszo.hu/kozpenz/2020/08/07/grafikonokon-es-diagramokon-
mutatjuk-hogyan-alakult-at-a-magyar-media-az-elmult-tiz-evben/

Batorfy, Attila & Agnes Urban (2020): State Advertising as an Instrument of Transformation of the Media Market
in Hungary. East European Politics, vol. 36, no. 1, pp. 44—65, https://doi.org/10.1080/21599165.2019.1662398

Batory, Agnes (2016): Populists in Government? Hungary’s “System of National Cooperation.” Democratization,
vol. 23, no. 2, pp. 283-303, https://doi.org/10.1080/13510347.2015.1076214

Bellucci, Lucia (2021): Media Law, Illiberal Democracy and the COVID-19 Pandemic: The Case of Hungary. In:
Mathieu Deflem & Derek M.D. Silva (eds.): Media and Law: Between Free Speech and Censorship, pp. 151-167.
Emerald Publishing Limited, https://doi.org/10.1108/S1521-613620210000026010

Bene Marton (2020): Virdlis politika: Politikai kommunikdcié a Facebookon. LHarmattan Kiadé.

Bene Marton & Xénia Farkas (2022): Ki mint vet, gy arat? A 2022-es vélasztdsi kampany a kozosségi médidban
Szdzadvég, 2 sz., 131-160. o.

Bene Marton, Petrekanics Marton & Bene Matydas (2021): Ki mit kolt? Politikai hirdetési aktivitis a Facebookon a
2019-es eurdpai parlamenti és az dnkormdanyzati valasztasi kampéanyokban. Médiakutatd, 22. évf.,, 3—4. sz., 49-58. o.

Bene, Mdrton & Gabriella Szab6 (2019): Bonded by Interactions: Polarising Factors and Integrative Capacities
of the News Media in Hungary. Javnost — The Public, vol. 26, no. 3, pp. 309-329, https://doi.org/10.1080/1318
3222.2019.1639427



32 Benedek Istvan

Benedek, Istvan (2021): Riders on the Storm: The Role of Populism in the Global Crisis of Democracy and in
the Functioning of Electoral Autocracies. Politics in Central Europe, vol. 17, no. 2, pp. 197-225, https://doi.org/
10.2478/pce-2021-0009

Benedek Istvan (2022): A populista vdlasztdsi autokrdcia elmélete és gyakorlata: Magyarorszag kelet-kozép-
eurdpai perspektivaban. Doktori értekezés, ELTE Politikatudomanyi Doktori Iskola, https://doi.org/10.15476/
elte.2022.133

Benedek, Istvan (2024): Populist Autocratization and Populist Electoral Autocracies: Towards a Unified Concep-
tual Framework. Comparative European Politics, online first, https://doi.org/10.1057/s41295-024-00401-8

Benedek Istvan & Bozdki Andrdas (2024): Két kritikus fordul6pont: A populista valasztasi autokracia el6zményei és
megszilarduldsa Magyarorszagon. Politikatudomdnyi Szemle, 33. évf.,, 3. sz., 54—83. o., https://doi.org/10.30718/
POLTUD.HU.2024.3.54

Bertelsmann Stiftung (2016): BTI 2016 —Hungary Country Report, https://bti-project.org/fileadmin/api/content/
en/downloads/reports/country_report_2016_HUN.pdf

Bir6-Nagy Andras, Juhdsz Vanessza, Szészi Aron & Varga Attila (2023): Milyen Eurépét szeretnénk? A magyar
tarsadalom és az Eurdpai Uni6 2023-ban. Friedrich-Ebert-Stiftung — Policy Solutions, https://www.policysolutions.
hu/hu/hirek/614/milyen_europat_szeretnenk_2023_tanulmany

Bocskei, Baldzs (2022): Governing Populism — The Discursive Populism of Fidesz. In: Bernd Henningsen, Frank
Decker, Marcel Lewandowsky & Philipp Adorf (eds.): Aufstand der AufSenseiter: Die Herausforderung der europdii-
schen Politik durch den neuen Populismus [A kiviildllok ldzaddsa: az uj populizmus kihivdsa az eurdpai politika
szdmdra], pp. 385—399. Nomos Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG, https://doi.org/10.5771/9783845297996-385

Bdédis Andrés (2022): Mér ,ellenzéki” médiacsoportja is van a NER-nek — ezzel egyiitt a sajté kétharmadat kont-
rollaljak. Vidlasz Online, https://www.alaszonline.hu/2022/02/08/kormanyparti-ellenzeki-fuggetlen-media
-merleg-tobbseg/

Bozdki, Andrds & Istvan Benedek (2024): Politics in Hungary: Two Critical Junctures. In: Sabrina P. Ramet
& Laszl6 Kirti (eds.): Civic and Uncivic Values in Hungary, pp. 17-42. Routledge, https://doi.org/10.4324/
9781003488842-3

Chadwick, Andrew (2013): The Hybrid Media System: Politics and Power. Oxford University Press, https://doi.
org/10.1093/acprof:0s0/9780199759477.001.0001

Coppedge, Michael, John Gerring, Adam Glynn, Carl Henrik Knutsen, Staffan I. Lindberg, Daniel Pemstein &
Jan Teorell (2020): Varieties of Democracy: Measuring Two Centuries of Political Change. Cambridge University
Press, https://doi.org/10.1017/9781108347860

Csehi, Robert (2019): Neither Episodic, nor Destined to Failure? The Endurance of Hungarian Populism After
2010. Democratization, vol. 26, no. 6, pp. 1011-1027, https://doi.org/10.1080/13510347.2019.1590814

Dobek-Ostrowska, Bogustawa (2015): 25 Years after Communism: Four Models of Media and Politics in
Central and Eastern Europe. In: Bogustawa Dobek-Ostrowska & Michal Glowacki (eds.): Democracy and
Media in Central and Eastern Europe 25 Years On, pp. 11-44. Peter Lang Edition, https://doi.org/10.3726/978-
3-653-04452-2

Dobek-Ostrowska, Bogustawa (2019): How the Media Systems Work in Central and Eastern Europe. In: Eva
Poloriska & Charlie Beckett (eds.): Public Service Broadcasting and Media Systems in Troubled European
Democracies, pp. 259-278, Springer International Publishing, https://doi.org/10.1007/978-3-030-02710-0_12

Enyedi Zsolt & Kenneth Benoit (2011): Kritikus valasztds 2010. A magyar partrendszer dtrendez3dése a bal-
jobb dimenziéban. In: Enyedi Zsolt, Szabé Andrea & Tardos Rébert (szerk.): Uj képlet. A 2010-es vdlasztdsok
Magyarorszdgon, 17-42. o. DKMKA.

Ger8, Mérton, Pal Susinszky, Akos Kopper & Gergely Téth (2020): Strategies for Survival: Human Rights
Organizations’ Responses to the Closing of Political Opportunity Structures in Hungary. Politologicky Casopis,
vol. 27, no. 2, pp. 119-139, https://doi.org/10.5817/PC2020-2-119

Griffen, Scott (2020): Hungary: A Lesson in Media Control. British Journalism Review, vol. 31, no. 1, pp. 57-62,
https://doi.org/10.1177/0956474820910071

Gyulai, Attila (2017): Magyarorszag a sziirke zondban? A magyar politikai rendszer hossza hibridizacidja. In:
Boda Zsolt & Szab6 Andrea (szerk.): Trendek a magyar politikdaban 2. A Fidesz és a tobbiek: Pdrtok, mozgalmak,
politikdk, 15—42. o. Napvilag Kiad6 & MTA TK.



Egy hibrid médiarendszer felemelkedése 33

Hallin, Daniel C., & Mancini, Paolo (2004): Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics.
Cambridge University Press, https://doi.org/10.1017/CB0O9780511790867

Hallin, Daniel C., & Mancini, Paolo (2012): Comparing Media Systems Between Eastern and Western Europe.
In: Peter Gross & Karol Jakubowicz (eds.): Media Transformations in the Post-Communist World: Eastern
Europe’s Tortured Path to Change, pp. 15-33. Lexington Books.

Haraszti, Mikl6s (2011): Media Pluralism and Human Rights. In: Thomas Hammarberg, Dunja Mijatovic,
Aidan White, Anders R. Olsson, Haraszti Miklés, Boyko Boev, Barbora Bukovska, Douwe Korff & Ian Brown:
Human Rights and a Changing Media Landscape, pp. 101-132. Council of Europe.

Hegedis, Déniel (2017): Hungary: Nations in Transit 2017 (2016). Freedom House, https://freedomhouse.org/
country/hungary/nations-transit/2017

Jenne, Erin K., Andras Bozoki & Péter Visnovitz (2022): Antisemitic Tropes, Fifth-Columnism, and “Soros-
Bashing:” The Curious Case of Central European University. In: Harris Mylonas & Scott Radnitz (eds.): Enemies
Within: The Global Politics of Fifth Columns, pp. 45-72. Oxford University Press, https://doi.org/10.1093/
050/9780197627938.003.0003

Kiss Baldzs, & Szabé Gabriella (2019): A médiafolényrél. Politikatudomdnyi Szemle, 28 évf., 4. sz., 65—88. o,
https://doi.org/10.30718/POLTUD.HU.2019.4.65

Kitta Gergely (2013): A magyar média torténetének fordulatos évei 2002—2010. In: Paal Vince (szerk.): A magyar-
orszdgi médiahdboru torténete: Média és politika 1989-2010, 199-291. o. Wolters Kluwer.

Konarska, Katarzyna Aneta (2022): Re-transformation of the Polish and Hungarian Media Systems? Changes
in Media Policy. Observatorio (OBS*), vol. 16, no. 1, pp. 198-216, https://doi.org/10.15847/0bsOBS16120221892

Korkut, Umut (2012): Liberalization Challenges in Hungary. Palgrave Macmillan US, https://doi.org/10.1057/
9781137075673

Korosényi, Andras, Gabor Illés & Attila Gyulai (2020): The Orbdn Regime: Plebiscitary Leader Democracy in
the Making Routledge, https://doi.org/10.4324/9780429053436

Kreko, Péter & Zsolt Enyedi (2018): Explaining Eastern Europe: Orbéan’s Laboratory of Illiberalism. Journal of
Democracy, vol. 29, no. 3, pp. 39-51, https://doi.org/10.1353/jod.2018.0043

Merkovity Norbert (2022): Valasztdsi kampdnyok az interneten. Magyar trendek a kilencvenes évek kozepétdl
a 2022-es orszaggylési valasztasi kampanyig. Szdzadvég, 2. sz., 111-130. o.

Meérték (2016): Media Investments and their Impact on the Media Market and the General Public in Central
Eastern Europe (No. 10). Mertek Media Monitor, https://mertek.eu/wp-content/uploads/2016/12/Media-in-
vestments_MertekFuzetek10.pdf

Mérték (2019): Centralised Media System. Soft Censorship 2018 (No. 18). Mertek Media Monitor, https://
mertek.eu/wp-content/uploads/2020/01/MertekFuzetek18.pdf

Mérték (2021a): Four Shades of Censorship—Media Market Trends and Distortions in the Czech Republic,
Hungary, Romania and Slovakia (No. 20). Mertek Media Monitor, https://mertek.eu/wp-content/uploads/2021/
11/Mertek-fuzetek_20.pdf

Mérték (2021b): Media Landscape After a Long Storm. The Hungarian Media Politics Since 2010 (No. 25).
Mertek Media Monitor, https://mertek.eu/wp-content/uploads/2021/12/MertekFuzetek25.pdf

Meérték (2023): A befagyott médiarendszer. Ldagy Cenziira 2022 (34. sz.). Mertek Media Monitor, https://mertek.eu/
wp-content/uploads/2024/02/MertekFuzetek_34_1.pdf

Molndr Réka (2023): Zévecz: N6tt a pesszimizmus a Fidesszel szemben, a nydr nagy nyertese a Mi Hazédnk és
a Kutyapart. Telex, https://telex.hu/belfold/2023/09/22/zavecz-fidesz-mi-hazank-kutyapart

Miiller, Jan-Werner (2018): Mi a populizmus. Libri Kiadé.

OSCE (2014): Hungary. Parliamentary Elections 6 April 2014. OSCE/ODIHR Limited Election Observation
Mission. Final Report. Office for Democratic Institutions and Human Rights, https://www.osce.org/files/f/
documents/c/0/121098.pdf

OSCE (2018): Hungary. Parliamentary Elections 8 April 2018. OSCE/ODIHR Limited Election Observation
Mission. Final Report. Office for Democratic Institutions and Human Rights, https://www.osce.org/files/f/
documents/0/9/385959.pdf



34 Benedek Istvan

Palonen, Emilia (2009): Political Polarisation and Populism in Contemporary Hungary. Parliamentary Affairs,
vol. 62, no. 2, pp. 318—334, https://doi.org/10.1093/pa/gsn048

Palonen, Emilia (2018): Performing the Nation: The Janus-faced Populist Foundations of Illiberalism in Hungary.
Journal of Contemporary European Studies, vol. 26, no. 3, pp. 308—321, https://doi.org/10.1080/14782804.2018.14
98776

Patkds, Veronika (2023): Measuring Partisan Polarization with Partisan Differences in Satisfaction with the
Government: The Introduction of a New Comparative Approach. Quality & Quantity, vol. 57, no. 1, pp. 39-57,
https://doi.org/10.1007/s11135-022-01350-8

Perusko, Zrinjka (2016): Historical Institutionalist Approach in Comparative Media Systems Research: The Case
of Post-Yugoslavia. Javnost — The Public, vol. 23, no. 3, pp. 255-272, https://doi.org/10.1080/13183222.2016.1210461

Perusko, Zrinjka (2021): Public Sphere in Hybrid Media Systems in Central and Eastern Europe. Javnost — The
Public, vol. 28, no. 1, pp. 3652, https://doi.org/10.1080/13183222.2021.1861405

Perusko, Zrinjka, Dina Vozab & Antonija Cuvalo (2021): Comparing Post-Socialist Media Systems: The Case of
Southeast Europe. Routledge, https://doi.org/10.4324/9780367226787

P6cza, Kalmén, & Déniel Oross (2022): From Deliberation to Pure Mobilisation? The Case of National Consul-
tations in Hungary. Politics in Central Europe, vol. 18, no. 1, pp. 79-109, https://doi.org/10.2478/pce-2022-0004

Polydk, Gabor (2015): The Hungarian Media System. Stopping Short or Re-Transformation? Comparative
Southeast European Studies, vol. 63, no. 2, pp. 272-318, https://doi.org/10.1515/soeu-2015-630207

Polyak, Gabor (2019): Media in Hungary: Three Pillars of an Illiberal Democracy. In: Eva Potonska & Charlie
Beckett (eds.): Public Service Broadcasting and Media Systems in Troubled European Democracies, pp. 279-303.
Springer International Publishing, https://doi.org/10.1007/978-3-030-02710-0_13

Polyék Gébor, Szavai Petra & Urbdn Agnes (2019): A politikai tajékoz6dds mintazatai. Médiakutats, 20. évf.,
2.sz.,63-80. o.

Polyak, Gébor, Agnes Urban, & Petra Szavai (2022): Information Patterns and News Bubbles in Hungary. Media
and Communication, vol. 10, no. 3, pp. 133-145, https://doi.org/10.17645/mac.v10i3.5373

Rantanen, Terhi (2021): Toward Hybridity? Nationality, Ownership, and Governance of News Agencies in Europe.
Journalism & Mass Communication Quarterly, vol. 98, no. 1, pp. 263-282, https://doi.org/10.1177/1077699020923605

Schedler, Andreas (2013): The Politics of Uncertainty: Sustaining and Subverting Electoral Authoritarianism.
Oxford University Press, https://doi.org/10.1093/acprof:0s0/9780199680320.001.0001

Scheppele, Kim Lane (2013): The Rule of Law and the Frankenstate: Why Governance Checklists Do Not Work.
Governance, vol. 26, no. 4, pp. 559-562, https://doi.org/10.1111/gove.12049

Schimpf6ssl, Elisabeth, & Ilya Yablokov (2020): Post-Socialist Self-Censorship: Russia, Hungary and Latvia
2020. European Journal of Communication, vol. 35, no. 1, pp. 29—45, https://doi.org/10.1177/026732311989779

Szebeni, Zea, & Virpi Salojarvi (2022): “Authentically” Maintaining Populism in Hungary — Visual Analysis
of Prime Minister Viktor Orban’s Instagram. Mass Communication and Society, vol. 25, no. 6, pp. 812-837,
https://doi.org/10.1080/15205436.2022.2111265

Szeidl, Adam, & Ferenc Sziics (2021): Media Capture through Favor Exchange. Econometrica, vol. 89, no. 1,
pp. 281-310, https://doi.org/10.3982/ECTA15641

Téth, Gabor Attila (2017): Illiberal Rule of Law? Changing Features of Hungarian Constitutionalism? In: Ernst
Hirsch Ballin, Anne Meuwese & Maurice Adams (eds.): Constitutionalism and the Rule of Law: Bridging
Idealism and Realism. pp. 386—417. Cambridge University Press, https://doi.org/10.1017/9781316585221.013

Unger Anna (2018): A valasztas mint rendszerkarakterisztikus intézmény. Fundamentum, 22. évt., 2-3. sz., 5-16. o.

Urbén, Agnes, Gabor Polydk & Zséfia Szdsz (2017): Hungary: Media Transformation Derailed. In: Péter
Bajomi-Lazar (ed.): Media in Third Wave Democracies: Southern and Central/Eastern Europe in a Comparative
Perspective. pp. 146-163. LHarmattan

Wilkin, Peter (2018): The Rise of ‘Illiberal’ Democracy: The Orbdnization of Hungarian Political Culture.
Journal of World-Systems Research, vol. 24, no. 1, pp. 5-42, https://doi.org/10.5195/jwsr.2018.716

Witschge, Tamara, CW Anderson, David Domingo & Alfred Hermida (2019): Dealing with the Mess (We Made):
Unraveling Hybridity, Normativity, and Complexity in Journalism Studies. Journalism, vol. 20, no. 5, pp. 651-659,
https://doi.org/10.1177/1464884918760669



37

Médiakutato, 2025. tavasz
XXVL évf. 1. szdm, 37-47. o.
10.55395/MK.2025.1.3

Platformizacio és filmsztarok

Toth Zoltan Janos
Szegedi Tudomanyegyetem

A jelen tanulmdny a platformizalt szorakoztatas és a posztmillenaris filmkultara hataskapcsolatait vizsgalja
a kortars filmsztarok mediatizaciojan és reprezentacidkritikajan keresztiil. Els6sorban a blokklanctech-
nolégia altal megvaltozott filmgyartas és filmforgalmazas, illetve a marketing teriiletén méri fel, milyen
kovetkezményekkel jar a filmipar szamara a filmsztarok médiakornyezetének atalakulasa. Kiilon figyelmet
fordit a filmipar és a kozosségi média versengésének vizsgalatara az 4j tipusu hirességek, a celebek és a
sztarrezsimek megsziiletése kapcsan. Ezt a konkurenciavizsgalatot a médiatudomany és a filmtudomany
hatarmesgyéjére helyezi. Célja kettds: egyfelol adalékokat szolgaltat a technoldgiai paradigmavaltasok
hatasaként Gjrakondicionalt filmfogyasztasrol, masfel6l szempontokat kinal a sztarelméleti megkozelitések
feliilvizsgalatahoz.

Kulcsszavak: celebritds, platformizacio, streaming, sztar, sztarkutatdsok

Platformisation and movie stars

This study examines the relationship between platformised entertainment and post-millennial film cul-
ture with a focus on the mediatisation and representational critique of contemporary film stars. It assess-
es the impact of blockchain technology on film production, distribution, and marketing, and explores
the consequences of the transformation of the media environment surrounding film stars for the film
industry. It places particular emphasis on the competition between the film industry and social media
platforms in the context of the emergence of new types of celebrities and star regimes. This examination
of competition situates the study at the intersection of media studies and film studies. It has a dual purpose:
on one hand, it provides insights into film consumption, reconditioned as a result of technological para-
digm shifts and, on the other, it offers perspectives to revisit star theory approaches.

Keywords: celebrity, platform, star, star studies, streaming
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Bevezetés

Ervelést sem kivané evidencia, hogy a sztar a mediatizalt terek terméke, és értelmezhetésége is ezeknek a
keretrendszereknek a fiiggvénye. Eppen ezért az ezredfordulén az ismert emberekkel kapcsolatos fogalmi képletek
atalakuldsa parhuzamosan zajlik a mediélis kozegek és a technolégiai kornyezet véltozasaval. Guld Adam
(2021) az ismertség fejlédésének harom korszakat kiiloniti el: eszerint a sztdrvildg egyeduralmat a celebritdsok
megjelenése, majd az ismertségipar harmadik fontos szerepldi, az influenszerek kovetik. A digitalis valtas, az
Ujmédia, a késébbiekben pedig a platformizacié megjelenése egybe esik ezekkel a korszakvaltasokkal. Ez a tobb-
1épcsés atrendezddés a szérakoztatdipar minden teriiletén nyilvanvaléva valt az utébbi masfél évtizedben, az
4j tipusu hirességek taxonémiajanak béviilése pedig hatast gyakorol a hirnév mar 1étezé formaciéira. Ebbél
az kovetkezik, hogy az ismertségipar egymast kovet6 rezsimvaltasai a hollywoodi és dltalaban az A-kategérids
jatékfilmes sztarok exkluziv statusat és kulturalis erejét is érzékenyen érintették.

A jelen tanulmanyban éppen azt vizsgdlom, hogy miként alakitja at a platformalapt szérakoztatdsirend a sztar
érzékelését és a digitalis valtds el6tti évtizedekre jellemzé klasszikus sztaridentitasok funkciéit és jellemzdbit.
Tanulményomban tehat kifejezetten a filmsztarsag jelenségeivel foglalkozom. Az itt targyalt észrevételek elsésor-
ban a sztdrimézsoknak reprezenticids keretet biztosit6 platformok induldsdnak nemzetkozi robbandsatél tekint-
hetdek érvényesnek. Mérfoldkovet jelent ebben a folyamatban az, hogy a 2010-es évek kozepén az Instagram-
hasznal6k szama atlépte a félmilliardot. Késébb ezt a szamot 2019-ben minddssze harom év alatt érte el a tréon-
koveteld TikTok (Igbal 2023). Nemcsak a k6z6sségi média korébe tartozé platformok jelentésége meghatirozd
a jelenség szempontjabdl, hanem az is, hogy 2023-ra kiszélesedett a gyartas és a forgalmazds intézményes
keretrendszerét 4j alapokra helyez6 streamingszolgaltatok piaca. A modell alapjait lefektet6 és egyben piacvezet
Netflixnek 2023-ban 247 millié eléfizet6je volt (Igbal 2023).

A jelen tanulmadny altalanos el6feltevése, hogy a platformalapt szérakoztatas tovabb relativizdlja a sztar hagyo-
mdnyos fogalmét és definiciéjat, amely a korabbi évtizedekben meghatdrozénak tlint. A tanulmény négy feje-
zetében négy olyan jelenséget mutatok be, amely a 21. szazadi filmsztar valtozé funkciéit és Gj érzékelési modjait
példazza. Az elsé fejezetben az algoritmizacié és a filterbuborékok hatdsardl értekezem. A masodik fejezetben a
hagyomanyos értelemben vett sztarnak a platformizacié eredményeként kompetitivvé valé piaci helyzetét vizs-
galom. A harmadik fékuszpont a sztar ontolégiai megkozelitése. Legvégiil a sztar marketinges potencialja és a
médiaflow! kozotti Osszefliggéseket taglalom.

Fontos leszogezni, hogy ezek a megfigyelések nem vonjak kétségbe a sztar mint meghatdrozé keretrendszer
miikodését és azt a jelentGségteljes szerepét, amelyet a filmkultardban jelenleg is betdlt. A sztar tovébbra is
a filmes marka, a brand legfontosabb s{irtis6dési pontja és insightja. Kiilondsen a tomegfilm dimenzidjdban
jelenti a néz8 szdmara azt az igazoddasi pontot, amely alapjan az elvirasokat fogalmazhat meg a filmmel mint
termékkel kapcsolatban. Ennek megfelel6en a tanulmény kiindulépontjaként a filmsztart nemzeti és/vagy
globdlis értelemben ismert, megkiilonboztetett statusit miivészként definidlom, aki ismertségét, befolyasat nagy
sikerd filmekkel elért figyelemnek és az ezekhez kapcsolédé médiatamogatasnak koszonheti. Fontos jellemzéje
tovabb4, hogy szakmailag elismert sikereket karizméajédnak és képeségeinek tudatos haszndlatdval éri el. Ez utébbit
azért is érdemes kiilon hangsilyozni, mert a hiresség, a sztdr és a celebritds fogalmakat 6vez6 polémia ellenére

— ahogyan Munk Veronika (2009: 8) is kiemeli — a tehetség megitélése distinkcids lehetGséget biztosit a definicios
kiilonbségek kidolgozasara:

A sztartudomdnnyal foglalkozé szerzék korében a terminoldgiai konszenzus abban
all, hogy sztar és hires ember helyett celebrityként hivatkoznak azokra a hirességekre,
akik nem valamilyen jol koriilhatarolhat6, nagyszeri képességiik (példaul szinészi,
zenei, tudomanyos vagy sportteljesitményiik) alapjan keriiltek a nyilvanos térbe, majd
a kozonség érdeklédésének kozéppontjaba, hanem kiilonds, egyediilallé személyiség-

1 A médiaflow konstrukci6jardl és az élményflowval valé dsszefiiggéseirdl lasd Mészaros (2021).
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jegyeik vagy esetleg azon képességitk miatt, hogy felismerték: a nyilvdnos térben az
érvényesiilhet, akinek kiillonos, egyediilallé személyiségjegyei vannak.

A tanulményban tehat olyan elmozduldsokrdl lesz sz6, amelyek ebben a fenndllé keretrendszerben zajlanak le,
és amelyek a star studies korabbi alapvetéseinek az Gjragondolédséra is lehet&séget kindlnak.

Algoritmus és buborékvilag

Elséként a kulturalis fogyasztas targyaként vizsgalom a sztar relativizalédésat. A platformalapt szérakoztatas
teriiletén mindent atalakit a sztir6buborékok (filter bubbles) miikodése. A fogalom nagy karriert futott be Eli
Pariser 2011-es The Filter Bubble: What The Internet Is Hiding From You cimi konyve és egy nagyhatdsi TED-
eléadds nyomadn (Pariser 2011).2 Pariser elmélete szerint a kiilonb6z6 platformok mégott dolgozé algoritmusok a
folyamatos fogyasztds biztosita érdekében dllanddan megerésitik a fogyasztot a sajat izlésében. A platformoknak
az az érdekiik, hogy a hasonlésag és az azonossag elve mentén felkinalt tartalmakkal magukhoz lancoljak a nézét,
aki ennek koszonhetéen buborékba zarddik, és a rendszer altal felkindlt filtereken keresztiil érzékeli a vilagot.

Eppen ezért a filterbuborékok hatasa kézzelfoghat6 a kultura, a politikai és a gazdaségi élet szinte minden
teriiletén. Az elmult évek filmpedagdgiai céli mérései lakmuszpapirként mutatjak meg a z- és az alfa-generacidk
esetében, hogy a tervezett mediaflow eredményeképp a filmkultira teriiletén milyen kovetkezményekkel jar a
szlir6buborékok hatdsa. Hartai Laszl6 (2018) és Csomén Sandor (2022) kapcsolddo kutatdsai példaul azt is be-
mutatjik, hogy a legnagyobb médiatdmogatast élvezé blockbusterek korabbi évtizedekre jellemz6 ismertsége is
korldtozottd és esetlegessé valik a platformok kordban. Az egyik legfontosabb kovetkeztetés ezzel kapcsolatban az,
hogy a generaciésan meghatarozott platformhasznélatnak koszonhetéen hidnyoznak a nemzedékeket 6sszekotd
filmélmények. A kortars fogyaszt6 — részben az algoritmust kovetve — bezarddik az izléspreferencidk sztik korébe.
Az, hogy mit tekintiink jé vagy rossz filmnek, és mi jelenik meg a néz6 laitémez6jében, ma mar egyre inkabb az
algoritmusok mitikodésének eredménye. Ez erételjes intézményi atrendezddést is jelent. A filmkultira minésité
eljarasaiban szerepet véllalé és kanonképzé szereppel rendelkezé akadémiai diskurzus, fesztivalrendszer és
professzionalis kritika szerepét kisebbiti az, hogy a zeneipar vagy a filmkultura teriiletén egyre nagyobb szerep jut
a kulturalis kuratoroknak, a tageket, a felosztasokat és az algoritmust felligyel6 technobiirokracianak. A filter-
buborékok megjelenésének hatdsaként a korabbi intézményesen objektivizalt kanonok helyébe szubjektiv, egy-
személyes temporalis kinonok 1épnek.

Az 1980-as években, kiillonosen a keleti blokk orszdgaiban csak néhany tévécsatorna volt elérhetd. 1997-ben
jelenik meg Magyarorszagon a TV2 és az RTL Klub, amely ettdl az évtdl egésziti ki a kozszolgélati csatorndk
kinalatat kereskedelmi tartalmakkal. A helyzet azonban igy sem valtozik sokat. A web 2.0 megjelenésig
alapvetéen minden generdcié mozgdképes médiafogyasztisat a televizidé és a mozik behatdrolhatd, a kortérs
kinélattal valé 6sszehasonlitasban pedig szliknek nevezhetd valasztéka hatdrozza meg. Egy konkrét példaval
élve: ha Magyarorszigon az MTV 2-es csatorndja leadta 1982. december 25-én a Volt egyszer egy vadnyugat
cim{ filmet, akkor azt a médiakonkurencia hidnydban szinte mindenki egyszerre latta. Ilyen értelemben
lehetett példdul Charles Bronson vagy Henry Fonda generaciokon ativeléen megkérdéjelezhetetlen sztdr.
Ezzel a helyzettel 6sszehasonlithatatlan a platformok altal biztositott tulkindlat. A filterbuborékok nemcsak a
mifajok és a gyartasi kategéridk megismerését korlatozhatjak, hanem az ehhez kapcsoldédé a sztarrendszert is.
Az az egyre tobbet hangoztatott észrevétel, miszerint ma mar nincsenek megfellebezhetetleniil nagy, korszakos
nemzetkdzi sztarok, részben ennek a technoldgiai dtrendez6désnek a kovetkezménye. Szimptomatikus jelenség a
problémahoz kapcsoléddan, hogy a nemzetkozi sztarok és a nagy koltségvetési és presztizsi filmek f6szerepldinek
kora szignifikdnsan névekszik, azaz Hollywoodban kifejezetten prioritds mar idGs vagy 6regedd szinészeket
alkalmazni. Ez szamszer(ien igazolhat6 tény (Parris 2024). Ennek a jelenségnek Wendy Ide (2023) a Guardianban

2 Eli Pariser: Beware Online Filter Bubbles. 2 May 2011, https://www.youtube.com/watch?v=B8of WFx525s
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megjelent cikkében egyfajta gazdasigi magyardzatat nydjtja filmipari bennfentesek beszamoléi alapjan. Kifejti,
hogy Hollywood kockdzatkeriill6 musorpolitikdjat nemcsak az leplezi le, hogy rebootok és folytatdsok dominaljak
a kindlatot, hanem az is, hogy a befektet6k a mar kitermelt és biztos star value haszndlatdra torekednek a befutott,
sikeres, de nyilvanval6éan egyre oregedé sztarok személyében. Példaként tobbek kozott olyan blockbustereket
emlit, mint az Indiana Jones és a sors tdrcsdja, amely a nyolcvan éves Harrison Ford f6szereplésével keriilt a
mozikba 2023-ban, vagy egy évvel korabbrdl a Top Gun: Mavericket, amelyben a hatvan éves Tom Cruise ért
el kivételes nézettséget.

Nem vonhaté kétségbe Ide cikkének kozponti megfigyelése, sem az, hogy ez a befektetési szemlélet kevesebb
bizalmat szavaz a fiatal, feltorekvé generacioknak, de azt gondolom, hogy ez a kordbbi logika mentén kiegészitésre
szorul. Ez a jelenség szamomra azt az értelmezést is megengedi, hogy épp azért ragaszkodnak a producerek
az analég korszakban hiressé valt szinészekhez, mert az algoritmizalt szérakoztatas filterbuborék-vilagaban a
sztarok régimdédi hirneve mar nem épithetd fel. Az 6regedd sztarok alkalmazasat sziikségszer(ivé tevé gazdasagi
kényszer tehat éppen abbdl fakad, hogy a filmkultirdban mara végérvényesen megvaltozott a kozonség és atala-
kultak a befogaddsi médok, azaz mar elveszett a lehetdsége annak, hogy igazi, régi értelemben vett mozicsillagok
ragyogjanak fel.

Médiakonkurencia: kompetitiv piaci helyzet

A médiakonkurencia a mésodik olyan ok, amely a klasszikus sztdrrendszer enervaldddsat okozhatja. A média-
konkurencia hagyomdanyos értelemben a jatékfilmgyartas és a legtobb esetben a révid mozgéképes formdkat is
magdba olvasztéd platformalapu szérakoztatds kozott alakult ki. Szamos kutatds szdmszerdsiti azt a logikusan is
kikovetkeztethetd tényt, hogy az egész estés filmeket kiilondsen az alfa- és a z-generaciok szimdra egyértelmiien
maga mogé utasitotta a kozosségi média mint szérakozdsi és id6toltési forma (Hartai 2018). A mozgoképes
kisformak, vide6k pedig megteremtik a sajat sztarendszeriiket. A posztmillendris vilag az isteni, az arisztokratikus
és a megkozelithetetlen sztarvilagot a hétkoznapi ember sztarsdgdnak mitoszara cseréli.

Mindemellett a hiressé valdas mechanizmusdban Gj tendencidk jelennek meg. Az ismertség elérése bizonyos
értelemben konnyebbé valik. A média sokkal nagyobb intenzitassal, gazdasagi érdekek mentén gyartja a celeb-
vilagot. Erre a folyamatra reflektalva Chris Rojek (2004) fontosnak tartja bevezetni a celetoid kifejezést. Azokat
az Uj tipusu hirességeket nevezi igy, akik egy botrany, viralissa valé6 mémvided vagy akar lottényeremény okan
tehetség és befektetett munka nélkiil valhatnak ismertekké. Ahogyan mar utaltam r4, a celebfogalom elterjedése
is ezt a fogalmi eltoléddast viszi szinre. A hirnevet a kortars starstudies-elméletek is eloldjak a tehetségtdl és a
befektetett munkatdl, amely a kordbbi évtizedekben az ismertség garancidja lehetett. Az Gj tipusu sztarok el-
foglaljak és elhdditjak a medidlis teret a régi vigasu hagyomdnyos sztaroktol.

A medialis terek szerkezetének és dinamikdjanak megvaltozdsa azonban 6nmagéaban nem vezet el minket az
egymast valto sztarrezsimek fluktudcidjanak megértéséhez. A sztar funkcionalitdsdnak pszichologiai vizsgélata
viszont mar kozelebb visz minket a probléma gyokeréhez. Ebben az esetben prosperalé lehet annak a filmelméleti
hagyoménynak a megidézése, amely Jacques Lacan (1993) francia pszichoanalitikus identifikaciés modelljére
épil, és amelyet a sajat elméleti rendszerén belil Lacan titkorstddiumnak nevezett el. A tikorstddium egy didak-
tikus torténet arrdl, hogy a szubjektum énidentitasa a gyermekkor egy korai szakaszdban azaltal alakul ki, hogy
a szubjektum egy koherens, homogén ént vizional sajat magardl (akdr egy tilkor segitségével is) — ezt Lacan
idedlis-énnek nevezi. Ez az imagindrius fantdzia segit megteremteni a tavolsigot az anyatdl, akivel addig a
gyermek totélis szimbidzisban élt. Lacan (1993: 6) igy ir errél:

Arrol van csupan szd, hogy a tiikor-stadiumot mint egy identifikdciot kell felfognunk,
abban a teljes értelemben, amelyet az analizis adott ennek a kifejezésnek. Vagyis nem mas,
mint az az atvaltozds, amely az alanyban megy végbe olyankor, amikor egy képet magaéva
tesz, egy képet, amelynek e fazis-hatdshoz val6 eleve hozzarendeltséget jol kifejezi az 6si
imago sz6, ahogyan az a pszichoanalitikus elméletben hasznalatos. Az, hogy ez a még
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mozgdsi tehetetlenségben és taplalkozasi fiiggdségben elmeriilt 1ény, az ember kicsinye,
ebben az infans stddiumban sajdt tikorképét diadalmasan elsajititja, egy kitiintetett hely-
zetben mutatja fel azt a szimbolikus matrixot, amelyben az én (je) elsddleges formdban

kristalyosodik ki, miel6tt még objektivalédna a mésikkal valé azonosulds dialektikajaban,
s miel6tt még a nyelv nem kolcs6noz neki univerzalis alanyi funkciét. Ezt a formét egyéb-
ként idedlis-énnek (je-idéal) kellene nevezniink, ha egy ismert rubrikiba akarndnk besorol-
ni, abban az értelemben, hogy ez a masodlagos azonosulasoknak is az alapja.

A pszichoanalitikus filmelmélet szdmdra ez a teéria Christan Metz (1981) kozvetitésével valik megkeriilhetetlenné,
aki a moziszitudcidban a néz8i azonosulas szintjeit a tiikorstadium analégidjaként magyarazza el. Ennek
elsédleges szintje a kameraval és az apparatussal val6é azonosulas, amelyet Metz ,elsédleges azonosulds”-nak
nevez el, és amelyet a masodlagos — példaul a szereplékkel, igy mondhatni a sztdrokkal valé — azonosulds
kovethet. Ennek koszonhet6en sok mds teriilet mellett a star studies teriiletén is hivatkozasi pontta vélik a
tiikorstadium, hiszen a sztar iranti rajongas problémamentesen megfeleltethet egy ideélis ego projekcidjanak.
David Marshall (2014) azonban leszbgezi, hogy az idedlis ego megteremtésében nem csak a filmszerepek
kiemelkedé jelentéségiiek. Fontos koriilmény ebben a folyamatban az is, hogy a filmnézés kontextusaként a
sOtét terem és a néz6 motorikus gatoltsiga egy dlomszer( helyzetet teremt meg. A néz4 vonzddasét a sztarhoz
azonban a filmnézés onirikus szitudci6jan kivill mas mozzanatok is erésithetik. Marshall szerint a sztar publikus
szférdja is szerepet jatszik az azonosuldsok megteremtésében, azaz a néz6 extradiegetikus mediatizacioja
(a sztarpletykak, a paparazzi-képek, a kozosségimédia-reprezentaciok stb.), illetve a sztar publikus perszénija
szintén idedlis énként képes funkciondlni.

Szdmomra az a legfontosabb kovetkeztetés, amely a metzi hagyomédny nyomdan haladva levonhato: a sztarsdg
torténete kiilonboz6 sztartipusok és karakterformak versengése az idedlis ego megtestesitésének teriiletén.
Fontos kiegészités, hogy mindez nem egyszer(ien kiilonb6z6 képekként megjelend sztarok versenye, hanem a
képeknek és a reprezentacidknak a keretet, a funkcionalitdst és a miikodésmaédot is biztosité medidlis miikodések
és kozegek versenye is. Ugy gondolom: a platformalapud szérakoztats kordban azt tapasztalhatjuk, hogy a
konkurens médiumok 4ltal létrehozott sztartipusok sokkal hatékonyabban latjdk el az idedlis ego szerepét,
mint az aranykor klasszikus filmsztarjai. Ennek két okat kiilonboztetem meg. Az egyik az, hogy a platformok
vilagdban a sztarvildg demokratizalédik. Bizonyos értelemben konnyebb azonosulds valik elérhetévé egy
olyan fogyaszté szamadra, aki szivesebben valaszt sztart a sajat izlésvildga, politikai preferencidi, generacids
vilagszemlélete vagy éppen tdrsadalmi statusa szerint. Ez lesz az oka annak, hogy az imaginarius funkciét sok
esetben hatékonyabban képesek ellatni a kozember mitoszabdl épitkez6 mikrocelebek, mint az elit, elérhetet-
lenebbnek hitt, arisztokratikus hollywoodi sztdrvilag tagjai. A sztarvilag kortérs versengése nemcsak szocidl-
pszicholdgiai, de termékpszicholédgiai kérdéssé is vélik a posztmillendris filmkultiraban azaltal, hogy a sztar/
celeb mint termék a totalis tulkindlat korszakaba lép. Ez a masodik oka annak, hogy a hagyomanyos filmes sztarok
csillogdsa mar nem olyan vakitd. A tdlkinalat nemcsak rossz kulturélis kozérzetet okoz a nézének a végtelen
valasztasi lehetség révén, hanem ki is élezi a versenyt az 4j tipust celebek és a hagyoményos értelemben vett
filmsztarok kozott annak koszonhetéen, hogy a fogyaszté — mint mds hétkoznapi termék esetében is — csak
véges szamu elkotelez8désre képes. Az lesz a gy6ztes a néz6, a fogyaszto figyelméért folytatott versenyben, aki
képes jobban megteremteni ezeknek az elkotelez6désnek a lehet6ségét. Ennek az egyik legfontosabb eszkoze
ma egyértelmien a paraszocidlis kapcsolatok kiépitésének lehet8sége (Pal & Torbesik 2017). Az Gj tipusu plat-
formok éppen azért sikeresek, mert mikozben elidegenitik a felhaszndaléikat a kiilvilagtdl, épp a platform altal
megteremtett hidnyt poétoljak vissza a paraszocialis kapcsolatok altal igért hamis interakciéval, amely végiil
nem lesz tobb, mint fantdzia:

A fatikus kommunikacié és elkotelez6dés elemzése sziikséges ahhoz, hogy megértsiik
a hirességek kozosségi oldalakon valé mitikodését. A rajongdk bepillantdst nyerhetnek
a sztarok mindennapi életébe, megismerhetik véleményiiket és nézeteiket az aktualis
kérdésekrol, eseményekrél egy folyamatos parbeszédben, vagy inkabb al-parbeszédben,
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mivel a rajongdk és a hirességek kapcsolata a k6zosségi médidban altaldban egy irdnyq,
hiszen a hirességek ritkdn vélaszolnak a rajongdk megjegyzéseire, és ritkdn kovetik
viszont azok profiljait. A kiegyenstlyozott kommunikdci6 pusztéan létszat, a kovetSk és
rajongok kozotti kapcsolatot alapvetéen aszimmetrikus eréviszony jellemzi (Jerslev &
Mortensen 2018: 164).2

Szamos sztarelmélet a privat és a publikus élet dialégusaban definidlja a sztarsagot. A kozosségi platformok a kettét
egyesitik, és a sztdr szinpadava teszik. Ahogyan Anne Jerslev és Mette Mortensen (2018: 158) megfogalmazta:

A Twitteren és mas kozosségi platformokon a rajongéikkal kozvetleniil kapcsolatba 1ép6
hirességek hozzajarulnak a celebkultiraban egyre inkabb elterjedd , digitalis intimitas”
jelenségéhez. ... A koz0sségi média lehetévé teszi a rajongokkal és a kovetdkkel valo
folyamatos kommunikdciét, valamint a Kitzman (2003) éltal ,nyilvdnos magénéletnek”
nevezett tervezett Onreprezenticidt. A kozosségi médidban megjelend hirességek igy
folyamatosan ujrakonfiguraljdk a maganélet és a nyilvinossig kozotti hatdrvonalat,
amely a celebkulttra egyik legfontosabb dinamizdléja.*

A platformhaszndlatnak és a kordbban emlitett konkurencia hatdsdnak koszonhet6en dtalakul a klasszikus
sztdridentitds is. A legtobb esetben a kortars filmvildgban azok a sztdrok véalnak vildgsztarrd, akik média-
hasznalatukkal igazodnak ezekhez a trendekhez. Vilagsztarnak lenni ma majdnem egyet jelent a szakért6i médon
megtervezett platformhaszndlattal és médiajelenléttel. Ennek egyik fontos eleme az, hogy ezek a sztarok széles
médiaportfoliét hoznak létre, hiszen bizonyos generacidk csak bizonyos platformokon keresztiil érhet6ek el. Ma
a TikTok nagyobb forgalmat bonyolit, mint a Google-kezdélap vagy mint a Facebook (Doyle 2024). A 10-19 éves
korosztaly 32,5 szdzalékdt nyujtja a platform hasznéléinak (Doyle 2024). Vagyis az alfa-generdci6 lényegében
ezen a platformon keresztiil érhetd el a legkdonnyebben, azaz szinte vak az ezen kiviil es6 jelenségekre, és ezzel
egyiitt azokra a sztdrokra is, akik nem hasznaljak ezt a platformot.

Mindemellett az Gj tipusu filmsztar éppen azért sikeres, mert mar nemcsak kizarélagosan filmsztar, hanem
4j funkcidkat és szerepkoroket is magaba olvaszt. Ez az atalakulas elkeriilhetetlen a platformgazdasag koraban.
A kortars fogyaszté nemcsak az idealis ego kivetitését varja el a sztartol, hanem Utmutatast is: hova utazzon,
mit egyen, milyen ruhdt hordjon és igy tovabb. A jelenség azért hat természetesnek, és ebbdl kifolydlag iizletileg
azért garantalhat kirobbané sikert, mert a csodédlat a mozi klasszikus korszaka 6ta egybeforrt a mintakovetéssel.
Karady Katalin filmszinészn6 kosztiimjeit, gesztusait, cigarettazasat és kalapjait annak idején egy egész orszdg
utanozta. Ennek megfelel6en az influenszeri (vallalkoz6i) szerepkor ma mér a legtobb esetben inherens része
az A-kategérids mozisztarok identitasanak.

Erdemes néhéany példaval is szemléltetni ezeket a markéns valtozdsokat néhany rendszeresen foglalkoztatott
A-kategorids sztar karrierjének bemutatdsaval. Ryan Reynolds sikeres és szakmailag is elismert szinész, mikozben
dijazott marketingligynokséget vezet, Aviator néven sajit ginmarkat dob piacra, komoly részesedéssel rendelkezik
a Mint Mobile nevli mobilcégben, és nem mellesleg sajit angol Wrexham nevi futballklubjianak az tgyeit
igazgatja. Fontos, hogy ezek a tevékenységek a publikus sztarperszdna részeként jelennek meg. Reynolds napi
szinten kozvetiti az iizleti tevékenysége eseményeit a ,nyilvanos maganélet” részeként. Fontos latni, hogy ez
egy sikeres stratégia a reality showkra, ezeken beliil példdul a befektetésimenedzser-showkra (mint amilyen a
Magyarorszagon is ismert ,,Capak kozott” cimd misor) kondiciondlt kozonség szamara, amelynek szemében
az ezredfordulé utdn mar nem jar presztizsveszteséggel, ha egy sztar pénziigyekkel is foglalkozik. S6t inkabb
annak lehetiink tandi, hogy ezeknek a sztaroknak a perszénajaban egy személyben egyesiil a kortars tarsadalom
két héstipusa: a sikeres menedzser és a miivész.

3 Sajat forditdasom: T. Z. J.
4 Sajét forditasom: T. Z. J.
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A legjobban fizetett férfi sztarok sordban nyilvantartott Dwayne Rock Johnson Reynoldshoz hasonléan
cégbirodalmat épitett ki az elmult évek alatt. Az egytttmiikodések és a befektetések motorja alapvetSen a
szinész népszertisége. A legnagyobb személyes brandek kozott taldlunk sportmarkédkat és killonbozé italokat is.
2018-ban indult egyik legnagyobb egyiittmiikodése az Under Armour markaval. Az Under Armour létrehozta
a Project Rock részeként 4j szignalt tornacip6-kollekciéjat. Harminc perccel a Project Rock 1 bemutatédsa
utan az Osszes cip6 elfogyott. A sikeres kollaboracié folytatdsaként szamtalan termékkel béviilt a kollekcid,
amelyet a tovdbbiakban The Rock ikonikus jelmondata, a ,,Blood, Sweat and Respect” markdzott (Padia 2022).
Johnson emellett részt vesz a kozosségimedia-platformjain keresztiil a Temarana tequila és a Zoa Energy
promocidzasaban is. Kiilonosen az elébbi sikerei figyelemre méltéak. A Teramana cég induldsakor két tipust
tequilat értékesitett: Blancot és Reposadot. A kezdeti prognézisok szerint a cég a piacra 1épés utan 300 ezer
lada eladdsara szamithatott. Johnson kampdnyanak koszonhetéen a Teramana minden varakozdst feltilmalt, és
két év alatt a legkelendébb szeszes ital lett. Johnson Tequila-vallalata ennek készonhetéen harom és fél millié
dollaros nyereséget konyvelhetett el (Padia 2022).

Hannah Hamad (2018) megkozelitésében az tizleti siker szoros 6sszefiiggésben 4ll azzal, ahogy a markat a
sztar individualizalja. Lady Gaga példaul 2012-ben robbant be a parfiimok piacara sajat illataval, amely a ,Lady
Gaga Fame” nevet kapta. Hamad kiemeli, hogy a részvényesek 6romére az elsé héten mar hatmillié iiveggel
adtak el az illatbdl. Szerinte ez a legszdszerintibb példaja a hirnév bepalackozasinak és eladdsanak.

A sor hosszan folytathat6 lenne azokkal a néi és férfi sztarokkal, akik sajat kozmetikummarkak, étteremlancok,
ruhdzati markak sikeres tulajdonosai, és az ismertségiiket hasznaljék fel izleti célokra. Ugyanezzel a jelenséggel
a kilencvenes években is taldlkoztunk, példaul amikor Arnold Schwarzenegger, Bruce Willis és Sylvester Stallone
egyiitt vette meg a Planet Hollywood étteremlancot. Lényeges azonban, hogy akkor ez még kivétel volt. Francesco
Alberoni The Powerless Elite (2007) cim irdsdban a hatvanas években a filmsztdrokat még hatalom nélkiili elitként
kategorizalta, mivel nem birtokoltak intézményes és gazdasagi hatalmat. A platformgazdasag kordban, amikor
a népszertliség és a figyelem a leger6sebb t6ke, mindenképpen ujra kell értékelni a hatalom nélkiili elit fogalmat.

Ontoldgiai elbizonytalanodas

A harmadik jelenség, amely a kortars kultiraban relativizalja, gyengiti a kordbbi korszakokhoz képest a sztar
pozicidjat az, amire a sztar ontoldgiai bizonytalansidgaként hivatkozok. A jelenség elsdsorban a modularis kép-
modositashoz és az analég—digitalis valtashoz kotédik. A technologiai fejlddés kovetkeztében ez az ontoldgiai
bizonytalansig két mdédon érhetd tetten. Az elsé esete ennek a jelenségnek az, amikor teljesen referencia nélkiili
tj, digitalis vagy virtualisnak is nevezhet sztarok sziiletnek. Ertelmezésemben a referencialitas hidnya ebben
az esetben nem csupdn a digitdlis jel természetébdl kovetkezik, amely a fotoképikus valdsagrogzitéssel szemben
nélkiilozi a fény indexikdlis szerepét, hanem az vélik 1ényegességgé, hogy egy kordbban nem létez6 karakter,
a digitalis szinész sziiletik meg. Természetesen ezekben az alkotoéi eljarasokban is helyet kaphatnak bizonyos
mintavételi, modellalkotoi eljardsok (mint példdul a motion capture), dm a végeredmény nem manipuldcid, ha-
nem sokkal inkdbb egy kordbban nem létez6 unikalis aktor megalkotdsa. A CGI (Computer Generated Imagery)
eléretorésének eredményeként a sztarvilag klasszifikacidjaval foglalkozé felosztasoknak egyre inkabb szdmot
kellett vetniiik a virtudlis sztarok sokasodoé jelenlétével, akiknek népszertisége sok esetben utoléri a hds-vér
sztarokét. A Harry Potter franchise Dobbyja vagy a Majmok bolygdja-filmek Caesar nevii szerepldje ennek az
4j korszaknak az Gj sztarjaként keriil be a médiatérbe, és globdlis ismertsége révén képes markazni az adott
produkciét, valamint egyénitett karakterként fenntartja a néz6 érdeklédését, tovabbd lehetéséget nyujt az
azonosuldsra, illetve az emociondlis kotédésre. Ez annak is koszonhetd, hogy a CGI-technoldgia elérhet6vé
valasa nem csupan hétkoznapiva tette a jelenséget, hanem a kortars filmes animacié iranyaba torténd elmoz-
duldsanak kovetkezményeként ezek a szerepl6k mar homogén médon olvadnak bele a film egyre inkabb digi-
talissa valo szovetébe és texturajaba. Az illazio totalissa vélasat az is erdsiti a nézében, hogy a komputer dltal
generalt szerepl6k a fotorealisztikus reprezentdcié egyre fokoz6do tokéletessége miatt mindinkabb elvesztik
tritkkjellegiiket.



44 To6th Zoltan Janos

A korabban emlitett ontoldgiai bizonytalansdg masodik esete az, amikor valamilyen mar 1étezd szinész
perszéndjat timasztjék fel vagy fiatalitjadk meg a vasznon. Ennek az eszkéze ma mar egyre inkdbb a deepfake-
technoldgia, amely sokkal tobbféle és kreativabb digitdlismédia-manipuléciot jelent, mint amit a kifejezés
kozkeletivé valt pejorativ értelme szikitéen megenged (Veszelszki 2023). Ezek koziil az egyik alkalmazasi
teriilet a de-aging és a halott szinészek feltdmasztisa, ami nemcsak valami extralehet&ség, amelyet a fejl6dé
technoldgia helyez az alkoték kezébe, hanem egytttal olyasvalami is, amely a 2010-es évektSl meghatdrozé
4j blockbuster-technolégidk és transzmedialis franchise-épités kovetkezményeként igényként is jelentkezik a
produkcidk részérdl. Mi is ez az igény? A Star Warshoz és a Marvelhez hasonld, elsdsorban fantasztikum-orientalt
franchise-ok szamara a legnagyobb kihivast a sztdrok 6regedése jelentette az elmult idészakban. A szinészek
digitalis modifikaciéjaval konnyebbé vilt a folytatasok, az el6zményfilmekkel b6viilé blockbuster-lancok narrativ
koherencidjanak megtartasa. A kiterjedt vilagépitést el6térbe allité filmes markak pedig prosperaltak a sztarok
kreativ Gjrateremtésének lehet6ségébdl a kortars néz6i igényeket kielégité narrativ latvanyossagok (példdul
multiverzumok, alternativ val6sagok és id6utazdasok) megsokszorozasaval.

Egyértelmiien latszik, hogy a franchise-ok életciklusa ma mar nem esik egybe a szinész életciklusaval, a filmes
brandek nem 6regednek egyiitt sztarjaikkal. Ilyen értelemben id6tlenné valik a star value. A de-aging technoldgiat
elséként a 2006-0s X-Men: Az ellendllds vége cim{ filmben alkalmaztak, amelyben CGI-t haszndltak Patrick
Stewart és lan McKellen szinészek megfiatalitdsdra. Az igy kapott hatds azonban mindkét szinész esetében
természetellenes és mesterkélt volt, ami egyfajta uncanny valley-szeri®> megjelenést eredményezett. Ennek
ellenére a technoldgiat késébb a Disney Tron: Ordkség cimi filmjében is hasznéltak, amiben Jeff Bridges 1982-
es megjelenését teremtették Gjra filterek segitségével (Klein 2021). A kés6bbiekben a technika elérhetévé és
olcsévd valasanak kovetkeztében a de-aging dltaldinos normdva valt, ahogyan egyre tobbszor taldlkozunk halott
sztarok digitalis felélesztésével is (Heindl 2021). A filmtorténet elsé digitalisan feltdmasztott szinésze Brandon
Lee volt, aki A holl6 cim filmben jatszott szerepe miatt valt nemzetkdzileg ismertté. Brandon, Bruce Lee fia, a
kultikus akciéfilm forgatdsa kozben végzetes balesetet szenvedett egy kellékfegyvertdl. A CGI és a testdublérok
egyiittes haszndlataval érték el, hogy a film végiil a szinész haldldnak ellenére is elkésziilhessen (Heindl 2021).
A késébbiekben ez a gyakorlat mar nemcsak a szinész halalaval el6allé sziikséghelyzet pragmatikus megoldasa
lesz, hanem kreativ lehet8ség is. Olyan szinészeket tadmaszt fel tobbek kozott a digitdlis technoldgia, mint
Carrie Fisher, Paul Walker, Roy Sheider, Oliver Reed vagy Peter Cushing. Nem elképzelhetetlen, hogy egyszer
a filmkultdra nagy részét ilyen él6halottak népesitik majd be.

Vilagosan latszik, hogy a sztdrokat mar nemcsak Los Angelesben kell keresniink, hanem sokkal inkabb a
szervereken és a felh6kben. Hollywood a kezdetek 6ta recyclingol, azaz ezerszer elmondott torténeteket és mi-
fajokat hasznal Gjra és Gjra. Ilyen értelemben az, amit most a sztarok Gjrafelhasznalasanak terén tapasztalunk,
olyasvalami, ami mélyen Hollywood természetéhez tartozik. Cristopher Holliday (2022) arra hivja fel a figyelmet,
hogy a de-aging és a sztar feltamasztasa mds szempontbdl is a mozi eredendd 1ényegiségéhez valé idomulast és
visszatérést jelent. Holliday Bazinre hivatkozva megdllapitja, hogy a virtudlis és a hibrid sztdrok megjelenése az
id6é megallitasarol és a halal kivédésérdl szol. Bazin a fotokopikus valosagrogzitésben pedig épp ezt a technikai
potencidlt figurativizalta a bebalzsamozas és mumifikicié metafordi segitségével.

Holliday észrevétele, miszerint az apparatus megdermeszti az idét, helyénvald, de pontositdsra szorul. A foto-
kopikus val6sdgrogzités koraban azért volt bAmulatos az apparatus miikodése, mert létezett referencia, hiszen
épp a profilmikus valésag végleges elvesztésétdl védett meg az appardtus miikodése. A digitalisan Gjrateremtett
naplementék és a sztarok vilagdban mar nem miikodik a bazin-i bebalzsamozds metafordja. Nincs mit bebalzsa-
mozni, és nincs mit megdrizni sem, csak az tires jelek végtelen korforgasardl beszélhetiink. A mozgdkép ontold-
giai bizonytalansdga és az indexikalitas elvesztése a digitdlis technolégidknak koszonhetGen ezért képes a sztar

5 Az uncannyvalley kifejezést az 1970-es években kezdi el alklamzni Masahiro Mori robotikéval foglalkozé japdn mérnok,
aki humanoid robotok megjelenését osztalyozta az emberi valaszreakcidk alapjan. Az uncanny valey jelenség akkor all el6,
amikor a robot arca kisértetiessé, borzongatéva valik majdnem tokéletes mimikrijének koszonhetSen.
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identitasat véglegesen veszélybe sodorni. A sztdrvallas alapja a profilmikus valésdgban létez6 személy utdni va-
gyakozas és rajongds. A néz4 azért nézi meg a filmet, hogy érintkezhessen ezzel a profilmikus valésiggal. A refe-
renciavesztés alddssa a sztarvallast, megbomlik a sztdrvildg homogenitésa, és eltlinik a profilmikus test is mint a
rajongas végsé garancidja és visszaigazoloja.

A filmmarketinges potencial gyengiilése

Az utolsé vizsgalt szempontom az Gj marketiges trendek és a platformsztar kapcsolatat vizsgalja, ezért vissza
kell térnem tanulményom el6feltevéséhez. A vizsgalat egyik fontos sarokkove volt az a kijelentés, hogy egy film
markdzasaban tovébbra is a sztdrnak van a legfontosabb szerepe (a felsorolt valtozasok ellenére is). A tomegfilm
vildgdban a legtobb esetben a filmek mogott nem 4ll felismerhet6 és karakteres alkotoi profillal és kézjegyekkel
konnyen azonosithaté rendezd, igy a legtobb aruinformdcidt a vezet szinész perszonija hordozza, és a nézg ez
alapjan épit ki egy elvarashorizontot a filmmel kapcsolatban. Eppen ezért a star value a mozi tébb mint szazhusz
éves torténete sordn a filmek piacra léptetésében els6rendd stratégiai és gazdasdgi jelentdségli mozzanattd valt. Ez a
megéallapitas tovdbbra is igaznak tekinthetd, de ezen a teriileten, azaz az ide kapcsolddé filmmarketingben is ldtok
jeleket arra, hogy a filmsztér kordbbi jelentésége relativizalddik. A kortdrs bemutatdsi trendek sajatossaga, hogy a
digitalis vagy a hibrid premierek kertilnek tdlstulyba a piacon. A hosszu tavu profitszerzés szempontjabol kiilonosen
a streamingplatformmal is rendelkez6 gydrtok szimdra elénytelen, ha megvarakoztatjak az eléfizetSiket. Bar
az amerikai filmszinhdztulajdonosok szervezete, a NATO (The National Association of Theatre Owners) sajat
kutatdsai szerint a gyartdsi szektor szdmszer(sithet6en bevételkieséssel szdmolhat, ha lemond a mozis bemutatési
lehetdségekrol, ez mégsem tartja vissza a nagyobb studidkat attdl, hogy radikalisan csokkentsék vagy teljesen
felszdmoljak a mozis bemutatdsi ablakot (Corcoran 2020).

Az elsé bemutatdsi ablak roncsoldsaval keletkezd deficitet konnyen figyelmen kiviil hagyjdk a gyartdk, hiszen
a digitalis premierek esetében a kies6 bevételt kompenzdlja a marketinges koltségek csokkenése és a kalézipar
hattérbe szoritasa. A digitdlis premierek kapcsdn elveszti jelentéségét a médiafeliiletek bérlése, a poszterek és
az oriasplakatok, valamint a trailerek készitése. A streamingre késziilt tartalmak esetében a marketing kulcsa
a platform, amely épp emiatt nemcsak a fogyasztas kerete, hanem hirdetési feliilet is. Vagyis sokkal tobbrél van
sz6, mint puszta architektiirardl, hiszen ma mar a néz6, a fogyaszté ezen keresztiil érzékeli a filmkultira egészét.
A tageket, a felosztasokat és guideline-okat készit6 kulturalis kuratorok hatarozzdk meg szamunkra, hogy mia
jo és a rossz, milyen miifaji taxondmidk vagy éppen a mifaji cimkézést levaltd tematikak, valogatasok jonnek
létre. Ennek megfelel6en semmi sem véletlen a nézé szeme elé taruld struktardban. Az algoritmus szabja meg,
hogy mi és milyen sorrendben jelenik meg az oldalak racsszerkezetében, melyik sorban és miként pozicional a
platform egy-egy alkotast. Ez a millié dolldros kérdés. Szé szerinti értelemben, hiszen 2009-ben a Netflix egy milli6
dollart ajanlott fel annak a kodfejlesztének, aki a cég algoritmusit tiz szdzalékkal hatékonyabbd teszi. Minden
elrendezéssel kapcsolatos megfontoldsnak tehat a folyamatos fogyasztast kell szolgdlnia.

Roénai Andras (2020) a Spotifyhoz hasonlé streamingjellegii zenei szolgaltatdsok torekvését, vagyis azt, hogy
a folyamatos ajanlds segitségével a felhaszndldt dlland6 és homogén zenehallgatdsban tartsa, a sirléddsmentes
zene (frictionless music) idedjanak nevezte el. A frictionless music mintajara a frictionless movie esetében is meg
kell teremteni a platform haszndlata sordn a végtelen polc érzését. A miifaj vagy a szerzGiség mint vdlogatasi
szempont nem szolgdlja ezt a célt hatékonyan, hiszen véges szmu sort eredményez a folyamatosan Gjrageneralhaté
tematikus valogatasokkal szemben. Eppen ezért a streamingszolgaltatok interfészfeliiletein a szerzdi név, a sztar
vagy arendez6 neve nem hiperlinkelt. A sztar mint sztirési lehet6ség és mint vilogatasi szempont ugyanis ezeken
a platformokon szandékosan hattérbe szoritott opcié. Ez jél latszik abbdl, hogy a legnagyobb szolgaltaték, mint a
Netflix, a Disney+, a Prime HBO csak nagyon ritkdn haszndljak a sztart arra, hogy tematikus blokkot képezzenek
vele. Emellett a platformok feliiletén a legértékesebbnek szamité baloldali, folyamatosan lathaté sidebarok sem
tlintetik fel a szinészeket kiemelt keresési opcidként. Ez nagyon jelentéségteljes, mert a sztar marketinges poten-
cidljanak és ismertségének halvinyodasahoz vezethet egy olyan vilagban, ahol a fogyaszt6 éppen annyit tud és
ismer, amennyit a platform megenged szamara.
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Osszegzés

A nagyjatékfilm-forgalmazasra épiild filmkultira tovabbra is az egyik legnagyobb hatdsd tomegmédium, de a
kortdrs szérakoztatdsi rendben mar egyértelmtien elvesztette elsébbségét a kozosségi média sokasodé szérakozta-
tasi lehetbségeivel és a kisformatumud mozgdképekkel, a videdkkal szemben. Ez a tendencia nem fiiggetlen attdl,
hogy a rivdlis platformok (mint a Youtube, az Instagram és a TikTok) kitermelik a sajat sztirrendszeriiket, és
egyuttal olyan 4j sajitos sztartipusokat hivnak életre, amelyek a pszeudointimitds és az elérhet8ség illazidjaval
hatékonyabban csdbitjak magukhoz a rajongékat. A filmes sztarok medidlis tere relativizalédik, mikozben az
indexikalitdst és a referencialitast egyre inkabb maga mogott hagyé filmgyartas a modularis képszerkesztés
elétérbe helyezésével ontoldgiai értelemben is destabilizdlja a kortars filmsztart.
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Trash, posztszovjet esztétika,
kézmiivesség

A banalis kelet-euroépaisag vizualis diskurzusai
a kortars globalis divatban

Keszeg Anna
Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem, Babes—Bolyai Tudoméanyegyetem

E tanulmdany a globalis vizualis kultara és kitiintetetten a divatipar Kelet-Kozép-Eurdpaval kapcsolatos
cimkéit elemzi. Célja egy olyan szempontrendszer kidolgozasa, amelynek koszonhetden lathatova valnak
a gyarmatositas és az ongyarmatositas technikai. Az alabbi 6t vizuadlis stilusréteget vizsgalja: a trasht,
a népi motivumokat, a posztszovjet esztétikat, a brutalizmust és a DIY kulturat. E kategoriak kialakitasa
és lehatarolasa a generativ mesterséges intelligencia segitségével tortént. Az elemzés mindegyik jelenséget
egy jellemzé iparagi példajan keresztiil mutatja be. Erint6legesen targyalja a New East cimkét is, amely
egyfajta erny6fogalomként reflektalt ezekre a cimkézési jelenségekre. Az elemzés célja a banalis kelet-
kozép-eurdpaisag és az ongyarmatositas kozotti dinamika leleplezése.

Kulcsszavak: folk, kelet-kozép-eurdpaisag, 6ngyarmatositds, trash, vizualis stilusok

Trash, Post-Soviet Aesthetices,
Craftsmanship

Visual Discourses of Banal Eastern Europeanism
in Contemporary Global Fashion

This paper analyses the labels of global visual culture in general, and in the fashion industry in particular,
with regard to Eastern Europe. It is to develop a framework of criteria that exposes techniques of colonisation
and self-colonisation. It explores five visual stylistic layers, including trash, folk motifs, post-Soviet
aesthetics, brutalism, and DIY culture. These categories have been defined and refined using generative
artificial intelligence. Each phenomenon is examined through a representative case study. It also addresses
the ‘New East’ label, which reflects on these labelling practices as a kind of forceful concept. The analysis
seeks to uncover the dynamics between banal Eastern Europeanism and self-colonisation.

Keywords: Eastern Europeanism, folk, self-colonisation, trash, visual styles
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1. Bevezetés

Kordbbi kutatdsaimban a kreativipar két, vizudlis szempontbdl kitiintetett teriiletén, az audiovizudlis 6koszisz-
témadban és a divatiparban taldlkoztam Kelet-Eurdpa bonyolult cimkézhetdségével.! Ezt a teriiletet a popularis
geopolitika imazskrizisben levé régidként irja le, ahol az auto- és heteroreprezentaciok? kozott fesziiltség van
(Saunders 2020). Ebben a problémafelvet6 tanulményban arra teszek kisérletet, hogy a globalis divatiparban
olyan vizudlis témastruktarakat, cimkéket keressek, amelyek egyiitt jarnak Kelet-Eurépa megmutatédsaval.?
Ezeket a megkozelitéseket ,bandlis kelet-kozép-eurdpaisagként” kezelem Michael Billig (1995) nagyhatdst banélis-
nacionalizmus-elméletét haszndlva fogalmi inspiracids keretként. Ahogyan a bandlis nacionalizmus elmélete a
nacionalizmusok és a populdris kulttira, a mindennapisag és a médiakultira kozotti atfedések leirasat célozta
meg, Ggy a banalis kelet-eurépaisdg fogalma a régiohoz kapcsol6do globalis vizudlis képzelet tartalmadra hivatott
rakérdezni.

2. Kelet-Eurdpa vizualis platformizacidja

Az elmdlt években a kritikai divattanulmanyok teriiletén egyre tobben és egyre tobbszor kérdeztek rd a globali-
z4cio, a geopolitikai hegemodnidk és a platformizécié* kovetkezményeire (Godart 2014, Jansen 2019, Kawamura
& De Jong 2022, Kurkdjian 2021). Zygmunt Bauman (2012) elképzelése, hogy a divatipar 18., 19. és 20. szdzadi
alakulastorténete tulajdonképpen megelSlegezte a folyékony modernitas® kulturalis folyamatait, a platformizécids
logika esetében is érvényes. Az, hogy a divatipar egy olyan globalizacids logikat mikodtetett a 19. szdzad
kozepétdl, amely centralizalt mikodésmddjaval az 6ltozkodéskultiranak csak azokat a komponenseit autorizélta,
amelyek az iparosodds és a trendképzés elvei szerint miikodtek, egy korai platformizédcios jelenség.® A négy nagy

1 A cimkézéshez hasonléan nehéz kérdés, hogy hol htizzuk meg Kelet-K6zép-Eurdpa hatarait, hol valik el egymastél
Kozép-Eurdpa, Kelet-Eurépa és a Balkdn, mennyire azonos a posztszovjet régi6 és Kelet-K6zép-Eurdpa. Anélkiil, hogy
ezt a nagyon szertedgazo geopolitikai vitat megnyitndm, a Wikipédia ,Eastern Europe” szécikkére utalok. Az elnagyolt
geopolitikai kategéridk itt annak is koszonhetéek, hogy a vizudlis kultaraban kétségkiviil 1étezik ez a cimke, és hasznaljak
is mindazon térségek és orszagok vonatkozasaban, amelyeket a sz6cikk emlit. Ezek a kovetkezék: Ural hegység, Ural folyd,
Kaukazus hatérolta teriilet, az ortodox egyhaz terjeszkedésének teriilete, a Keleti Blokk, a posztszovjet orszagok. Mivel a
divatiparban a kelet-eur6pai cimke a k6zép-eurdpai, posztszovjet régiot is jeloli, a kelet-eurdpai kifejezést a szoveg tovabbi
részében a posztszovjet kozép-eurdpai régiora is alkalmazom. K6sz6nom Vincze Hanna Orsolydnak az e szoveg elsé
valtozatahoz flizott megjegyzéseit és a kelet-kozép-eurdpaisdg médiareprezentacioirél folytatott gyakori beszélgetéseinket.

2 Autoreprezenticion egy adott kultira 6nmagarol kialakitott és forgalmazott imazsat értem. Ennek elemei az auto-
sztereotipidk, vagyis az 6nmagukrol érvényesnek elfogadott tulajdonsdgsémak (ingroup). A heteroreprezenticié az adott
kulturardl é16, nem sajat maga 4dltal kialakitott vagy forgalmazott imdzst jelenti. Ennek adott elemeit az adott kultara el-
fogadhatja érvényesként, de feliil is vizsgalhatja. A heterosztereotipia az adott kozosséghez nem tartozéknak a kozosségrol
(outgroup) kialakitott tulajdonsigsémadit foglalja magéban (Bindorffer 2007).

3 Az ebben a gondolatmenetben felvetett szempontok lazdn kapcsolédnak a Capa Centerben 2024 nyardn létrejott , Kelet-
eurdpai szépség” cimi kidllitdshoz, amelynek kuratora és otletgazddja Mucsi Emese kurdtor, miivészeti iré. A kiallitas
létrejottében divatszakmai tanacsaddként nekem is szerepem volt. A kidllitas elkészitésének folyamatdban Mucsi Emese
interjukat készitett a kidllité miivészekkel. Ezeknek az interjiknak az anyaga is sokban inspirdlta az itt olvashaté gon-
dolatmenetet. Koszonom Mucsi Emesének, hogy ennek a folyamatnak részese lehettem. A kidllitdsban részt vevé miivészek
és szakemberek listaja itt olvashaté: https://capacenter.hu/kiallitasok/kelet-europai-szepseg-kortars-divatfoto-kelet-
europai-esztetika/.

4 Platformizécié alatt a digitalis platformok infrastrukturdinak, gazdasagi folyamatainak és mtikodési kereteinek beha-
toldsat értjitk a kiillonb6z6 életszférakba és gazdasagi dgazatokba. Ennek a gondolatmenetnek a szempontjabdl a leginkabb
a kulturalis gyakorlatok és képzetek e platformok koré szervezédése a platformizicié legizgalmasabb vonatkozasa (Poell
et al. 2019).

5 Bauman fogalma az informdacids forradalom éltal megvaltoztatott kapitalizmus egyéni megélésére vonatkozik. A folyékony
modernités fogalma szemben 4ll a szolid modernités korszakdval. Mindkettében kozos az, hogy az identitds definidlasa
a kor megélésének fontos eleme. Viszont mig a szolid modernitast a stabil struktirak és a kiszamithaté folyamatok
jellemezték, addig a folyékony modernitdst az identitds valtozasa, Gjratervezése és folyamatos dtalakuldsa hatirozza meg.

6 A divatipar szamos jelensége kapcsan felmeriil az a kérdés, hogy miként jelenithet6k meg kis nemzetekhez kapcsol6dé
reprezentdcids kiizdelmek a divatipar globalizdlt struktardiban. (Lasd ehhez globélis perspektivaban Skov (2011), illetve
a finn divatsajté modellekhez kapcsol6dé diskurzusaihoz Saarenmaa (2013) irdsait.)
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divatfévarosbdl (New Yorkbdl, Londonbdl, Milanébdl, Parizsbdl) irdnyitott iparag és médiagépezet tulajdonkép-
pen az elsé komoly platformizacids példa.” Ma egyre tobb a divat decentralizacidjara tett kisérlet: Antwerpen
mint dekonstrukcids divatfévaros az 1990-es években jelenik meg Gj jatékosként, az elmalt évtized hozta meg
Koppenhdga mint zold divatfévaros felemelkedését, Toronto pedig az Gslakosok divatmiivészetének kozpontja.
Mindezek mellett azonban folyamatosan megallapithatjuk, hogy a négy nagy kézpont uralmat felpuhitani lehet
ugyan, de megtorni nem. Eppen ezért izgalmas kérdés megtalalni Kelet-Eurépa helyét ebben a rendszerben.

Kelet-Eurépa pozicidja a divatiparban is nagyon sajatos. Egyrészt figyelembe kell venniink azt, hogy a 19. és
a 20. szazadban tobb olyan iparagi szerepld keriilt ki ebbdl a régiébdl, aki kulcsszerepet jatszott a klasszikus glo-
balizalt miikodési elvek megerésitésében (1asd példdul a magyarorszagi szarmazasu divatfotésok médiumalakit6
tevékenységét vagy a gruz divattervezdk elmult két évtizedben tapasztalhat6 globalis elismerését és szakmai
élvonalba keriilését). Masrészt ennek a régiénak az iparosoddstdl fiiggetlen, nem trendkovetd formakincse, népi
kultaraja® a kulturalis kisajatitas problémajat fel nem ismerve keriilt be a globdlis divat korforgasaba. Mind-
ezeket a jelenségeket ma az dnkolonizdcié vagy ongyarmatositds fogalmadval jellemezziik, ami lehet6vé teszi,
hogy megértsiik azt a dinamikat, hogy a sajat pozici6 artikuldldsa csak valami mésnak a viszonylatdban, attol
fiiggben lehetséges (Kiossev 2011).°

A gondolatmenetem elsé nehézségét az adta, hogy megragadjam valamilyen médon azoknak a vizualis stilu-
soknak az 6sszességét, amelyek Kelet-Eurépahoz kapcsolédnak a kortérs globdlis divatiparban. A kelet-eurépai
kinézés mint cimke tipikusan folkszonomikus' jelenség, a kozosségi cimkézés eredménye, azonban a globélis
vizualis kultura hatalmi poziciéban levé elitjei is hozzdjarultak kialakuldsahoz és fenntartdsahoz.

Modszertanilag komoly kérdés, hogy a vizudlis diskurzuselemzés vagy a vizudlis tartalomelemzés milyen
eszkozeivel lehetett volna végigvinni egy ilyen vizsgalatot. Ehelyett egy hatékonyabb és rovidebb utat jartam be:
felhasznélva a generativ mesterséges intelligencia tuddsbézisat, a chatGPT-vel beszélgettem arrdl, hogy Kelet-
Eurdpa milyen vizudlis stilusokkal kapcsolhat6 6ssze.!* Bar nyilvan megkérddjelezhet6 az eljardsom, és kocka-
zatos a mesterséges intelligencia algoritmikus dontéseiben megbizni, ebben az esetben jogosnak érzem eljara-
somat, mégpedig éppen azért, mert a cimkézés logikdjat a cimkézés tanuldsi eljarasat alkalmazé platformon tesz-
teltem (Carneiro 2024). Els6 bemeneti pontként lehivtam a kelet-eurdpaisaggal 6sszefiiggésben 4ll6 cimkéket,
amelyek koziil négyet emlitett a chatGPT: a folkldrt, a posztszovjet esztétikat és a kortars kelet-kozép-eurdpai
designerek és trashnek mindsiilé popularis kulturalis hivatkozasokat. Ezt kovetSen az egyes kategériak finomi-
tdsdra és Kiterjesztésére kértem. A beszélgetés sordn a lista a kovetkez6 elemekkel egésziilt ki: trash kultura, szovjet
chic, brutalizmus és minimalizmus, kézm{ivesség, romantikus stilus és melankolia. A felsorolds utolsé eleme
lepett meg a leginkabb, azonban a mesterséges intelligencia magyardzata alapjan ezt is felismerhet6nek tartottam

7 Egy kiilon dolgozatot érne meg annak bizonyitdsa, hogy miként jellemezhetéek a divatfévarosok a platformizacié
legkorabbi példajaként. Itt azonban mindossze azt az érvet hangsilyozom, hogy az 1850-es évektdl 1étrejové szakmai
érdekvédelmi szervezetekkel, illetve egy évszazaddal késébb, az 1940-es években a divathetek intézményével a divatiparban
alakult ki a legkorabban egy olyan egységes értékelési platform, amelyhez a vilag minden 6ltozkodési kulturajanak
teljesitményét mérték. A divathetek miikodésilogikaja és infrastruktiraja meghatarozta a vilagszint@ 6ltozkodési kultira
miikodését (Kurkdjian 2021).

8 Itt a népi kultura szdval illetem ezt a jelenségcsoportot, de utalok azokra a dilemmakra, amelyeket a népi kultira, a
populdris kultira, az iparosodéssal egytitt jaré hétkoznapi kultiara fogalmai kozotti torténeti-lokalis killonbségtétel foglal
magaban (Storey 2007).

9 Az dngyarmatositas fogalma alkalmazhaté azokra a kultirakra, amelyek behddoltak Eurépa és a Nyugat kulturalis
hatalméanak anélkil, hogy ténylegesen megszalltak és gyarmatta valtoztattdk volna Sket. A torténelmi koriilmények
gyarmaton kiviili ,periféridva”, a partvonalrol szemlélédévé tették Sket, akiket sem a fontos gyarmati konfliktusok, sem
a gyarmati uralom technikdi nem érintettek kozvetleniil. Ugyanezek a koriilmények azonban olyan helyzetbe hoztdk 6ket,
hogy el kellett ismerniiik a magatdl értet6déen idegen kulturalis fels6bbrendiiséget, és 6nként kellett dtvenniiik a gyarmati
Eurdpa alapvet6 értékeit és kategoridit. Az eredményt ,,uralom nélkilli hegemonidnak” nevezhetnénk (Kiossev 2011).

10 A folkszonémia vagy kozosségi cimkézés Thomas Vander Wal 2004-es kifejezése, amely az internetes tartalmak
személyes hasznalatban levd, csak kozosség és nem szakérték dltal autorizalt kategéridk alapjan torténd cimkézésére utal.

11 Az els6é prompt igy hangzott: ,representations of Central and Eastern Europe in contemporary visual and popular
culture trough the lenses of fashion”. E parancs alapjan a kovetkez elemek jelentek meg: Folkloric and Traditional Influence,
Post-Soviet Aesthetic, Contemporary Eastern European Designers, Pop Culture Influence. Ezt a promptolést kovette egy,
az elemekre részletesen rakérdezé és azokat kiegészits beszélgetés, amelyet a f6szovegben foglalok 6ssze.
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—aromantikus stilus és a melankoélia a torténeti 6ltozetekre, a vintage hatdsra vald réjatszast jelenti. A kategériak
tisztitdsdval a kovetkez§ hat stildris tombhoz jutottam el:
+ populdris kultdréba dgyazott trash esztétika
+ posztszovijet esztétika és szovjet chic
+ brutalizmus és minimalizmus, geometrikus ihletettség
+ DIY (do-it-yourself) és underground kultdra
+ népi ihletésti motivumok, kézmiives 6rokség
» romantikus stilus és melankdlia.
A kovetkezékben ezeket az esztétikai-vizudlis kategériakat fejtem ki a globalis divatipari diskurzusba bekeriilt
jelenségeket targyalva példaként, miutdn a bandlis kelet-eurdpaisdgot mint keretjelenséget korvonalazom.

3. Banadlis kelet-eurdpaisag a divatban és a kortars vizualis kultaraban

Michael Billig bandlisnacionalizmus-fogalma abbdl a felvetésbdl indul ki, hogy a nacionalizmus klasszikus
elméletei nem tudnak mit kezdeni a fogalom negativ felhangjaival. A nacionalistak mindig tdvol dllnak téliink,
nem a mi politikai elitiinkhoz tartoznak, nem az ismerdseink. Holott szerinte a nacionalizmus éppen olyan
egyértelmien és megkérddjelezetleniil — vagyis bandlisan — része mindannyiunk életének, ahogyan Hannah
Arendt szerint a gonosz is banalis: reflektdlatlanul az. A banalis nacionalizmus fogalma alkalmas arra, hogy
ezeket a mindennapi, észrevétlen megnyilvinuldsokat azonositsa. Billig fogalmdnak mintdjira a banalis etnikai
vagy regiondlis identitdstudat mindenféle formajat azonositottik: a bandlis balkanizmus (Plantak & Paleviq
2022), a banalis eur6paisag (Weber 2021) a regionalis identitdstudatnak a koznapi kozosségi ritusok, a kozbeszéd
és a média altal felkapott 6sszetevdit jelenti. A bandlis kelet-eurdpaisag ugyanilyen reflektalatlan, egyértelmd,
észrevétlen. Amikor a TikTokon az ,Eastern European beauty”, ,Eastern European makeup trend” tagekkel
szembesiiliink, automatikusan gondolunk néi arcra, z6ld, kék vagy sziirke szemszinre, hangstlyos orcikra,
hossz, egyenes hajra, hangstlyosra festett ajkakra, és nem kérdeziink rd a cimke jogossagara. Amiben az ebben
az elemzésben azonositott bandlis kelet-eurépaisag mégis mas, az a vizudlis kultirara vonatkozé jellege. Kelet-
eurépainak itt nem egy politikai identitasprojekt keretében érzik magukat emberek, hanem egy globalis popularis
vizudlis médiarendszerben valnak azz4. Billig megkozelitésében egy kelet—nyugat-, centrum—periféria-ellentétre
is épit: a nyugat (a centrum) magéardl egy olyan narrativat forgalmaz meg, amely szerint 6 nem nacionalista, a
nacionalizmus mindig a keletiekre (a periférian levékre) jellemzé (Billig 1995). Eppen ezért izgalmas banalis
kelet-eurdpaisagrol beszélni, mert forditott logika lép itt érvénybe: ahogyan a nyugatiak Billig szerint nem
képesek magukat nacionalistdnak cimkézni, igy a nacionalizmusukat fel kell ismertetni veliik, igy a bandlis
kelet-eurdpaisagot sem ismerik fel a kelet-eurépaiak, az mindig a kiilsé tekintetnek valé megfelelés miatt jon
létre.”> A kelet-eurdpai cimkézési eljards kivaltja az oncimkézés igényét, amelynek kovetkeztében megsziiletik a
New East formula.”* A New East arra az artikulaciés kényszerre adott bels6 reakcid, hogy Kelet-Eurépa méssdgat
a globalis vizualis kulttrdban ki kell mondani. Onkoloniz4lé jellege éppen abbél fakad, hogy a megnyilatkozas
kényszerét a globalis médiarendszer termeli ki, és ebben vilidgosan kijelolt helye van annak a megszélalasmddnak,
amelybe egy kelet-eurdpainak illeszkednie lehet. Ahogyan Kiossev fogalmaz: az ngyarmatositdst a ,tarsadalmi
képzelet” alakitja, amely eleve megszabja, hogy mi a fels6bbrendi és az als6bbrendd, a kisebb és a nagyobb, az
erdsebb és a gyengébb, a torténeti és a torténetietlen eloszldsa. Ennek a logikdnak az ereddje az egységes és

12 Hasonlo regiondlis cimkézést és terjeszkedési politikat tapasztal a televizios kulttra dtalakuldsat kutatoé is a 2010-es
évek masodik felében. Az HBO eurdpai terjeszkedése is 1étrehoz egyfajta Kelet-Eurépat (Imre 2018).

13 A New East kifejezést 2016-ban egy mozgalom neveként alkalmazzak, amely edukdciés szandékkal akar regiondlis
ontudatot fejleszteni Kelet-Eurépédban (amit a honlap szerint a posztszovjet régiéval azonositanak). A 2013-ban Londonban
alapitott Calvert Journal a New East ideoldgia kifejezése volt 2022-ig, amikor Ukrajna orosz lerohandsat kovet6en a lap
megsz(int. Helyét megvaltozott funkciéval a New East Digital Archive vette at.
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egyetemes torténeti nagyelbeszélés™ (Kiossev 2011). Mikozben e nagyelbeszélés felbomlésat mar tobbévtizede
diagnosztizaltdk, a kovetkezmények annyira részei a kortdrs geopolitikai és piaci rendszereknek, hogy egyet-
len eszkoziink marad: folyamatosan ramutatni e miikodésmod logikdjara — killongsen azokon a teriileteken,
amelyek a kapitalizmus platformizdciés miikodésének kiszolgaltatottak. A divat kitiintetetten ilyen, hiszen az
oltozkodésrdl nagyon eltérd nagyelbeszélés van érvényben Kelet-, illetve Nyugat-Eurépéaban. Kelet-Eurépaban
a testet tarsadalmi testté alakitéd targyak kulturdlis értékét a funkcionalizmus és a tdrsadalmi beilleszkedés
biztositja, Nyugat-Eurépaban pedig az Gjdonsagérték. Igy onmagiban a modernista, Gjdonségalapu divatrend-
szerhez valdé Onviszonyitas 6ngyarmatositds. Az a gondolat, hogy az 6lt6zkodés radikalis értelemben vett
onkifejezés és identitasprojekt, Kelet-Eurépaban a kozosségi médiafeliiletek és a fast fashion platformizacids
hatasanak koszonhetSen valik mainstreammé. Tehét ez egy viszonylag 4j gondolat.'s

A kovetkezbkben roviden jellemzett vizudlis cimkék és hivészavak a funkcionalis ruha és a tarsadalmi pozicié
betoltésére alkalmas 6ltozet formuldival jatszanak.

4. A banalis kelet-eurdpaisag mint osztalyreflektalt vizualis
és oltozkodési kultura

A banadlis kelet-eurdpaisag kovetkez6kben targyalt cimkéinek kozos jellemzdje, hogy torténetileg-foldrajzilag
nagyon széttartd referencidkkal dolgoznak. Ezért is izgalmas az, hogy a divatipardgi képzeletben egybetartoznak.
Ugyanakkor izgalmas kéz6s vondsuk, hogy az adott stilus alkalmazédsakor mindegyik cimkéhez reflektélt, vagy
éppen ironikus attitid kapcsolodik.

4.1. Nekiink csak a szemét maradt? A trash

Mindazt a duplafeneki logikat, amelyet az 6ngyarmatositas eleve tartalmaz, a trash megkett6zi egy osztaly-
reflektalt motivummal. Mialatt a kelet-eurdpaisagot a nyugat-eurdpaisag artikulalta, az 6nmagara e kiilsé
tekintettel nézé kelet-eurépai csak ugy képes vizualis jellemzét felismerni, ha nem magat, hanem az altala meg-
vetettnek, nevetségesnek érzett tarsadalmi osztalyt targyiasitja — eltilozva. Demna Gvasalia divattervezéként
arra épitette karrierét, hogy ezt a reflexiés metddust nagyon sokféle targyon és jelenségen végigvitte. A trieszti
székhelyd, 2002-ben indult ITS nemzetkozi fiatal divattervezdi versenyre leadott munkdja (2004) azokra a
nyomott mintds borovekre reflektalt, amelyeket Tbhilisziben a piacon kapni lehetett, és amelyeket csaladja
férfitagjai a Németorszagba valé emigraciot kovetSen is viseltek. A nyomott mintds b6rév 6tvozi egymdssal
a bérfeldolgozasban meg6rz6dott lokalis kézmiives technikdkra valé reflexiot, illetve a férfiovnek a férfi sta-
tusszimbdlumként valé megjelenését. Az 6v tipikusan kelet-eurdpai kiegészits. A klasszikus, brit kdnonokkal
rendelkezé magasszabdszat el6irja: a nadrag kidolgozasanak olyannyira tokéletesnek kell lennie, hogy specidlis
tartéeszkozre, 6vre nincs sziikség. Az 6v megjelenése a férfioltony vonatkozdsiban hivalkodé fogyasztdsra
utal: az Ov Ovcsatja diszithetd, feltling fémes csillogasu lehet. Az 1980-as évekre jellemzé b6 szabasd, redézott
oltonynadragok, amelyekkel kotelez6 volt 6vet hordani, tagadtdk a ,,sharp suit” (szigord 6ltony) hagyomdnyét,
és a modernizmus mértéktart6 formavildgdval szemben megteremtették az extravagins férfikinézet lehet6sé-
gét. Gianni Versace mindsiilt e tendencia meghonositéjanak: az altala tervezett 6ltonyoket a férfiszabdk nem
is ismerték el 6ltonyként, csak kosztiimnek tekintették. Az 6v ezeknek a nadragoknak a vonatkozdsaban taldl-
ja meg funkciéjat. A szigoru 6ltéonnyel szemben a b szaru férfioltonyok az elért tarsadalmi pozicidval vald

14 A nagy elbeszélések azok a vezetd eszmék, amelyek sokak szamara strukturaljik a torténelem alapvetd haladasi irdnyat.
Jean-Francois Lyotard (1979) szerint a posztmodern allapot jellemzdje a nagy, konszenzust adé torténetekkel szembeni
bizalmatlansag.

15 Ezeket a kiillonbségeket korabban felvetettem mar Divat-iijratervezés cimi konyvemben (Keszeg 2022).
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hivalkodds lehetéségét teremtették meg. Ahogyan Christopher Breward (2016: 154) fogalmaz: ,Versace vizidja
végtelenill iires ... a divat igazi pornografidja, amelynek értékrendje az olasz maszkulinitas egyik kliséjéhez, a
maffiézééhoz 4ll kozel "'

Lathato tehat, hogy a bérov a nyugat-eurdpai klasszikus 6ltozkodési kdnon szerint eleve kozegidegen: jelentése
a férfiassag versengd, virtuskodé kédjaiban rejlik. Demna ezt a kiegészit6t taldlja meg, raadasul egy olyan formai
kivitelezésben, amely az ornamentika repetitiv, kiszdmithat6, modernitas el6tti funkcidjat alkalmazza. A nyomott
bérévon megjelend motivumok a népi diszitémiivészetekre jellemz6 logika szerint miikddnek: struktardjuk
ismétl6dd, ikonikus.

Bar a bérév 6ta nagyon sokféle azonos logika alapjan miikodé targyat fedez fel Demna és alakit at a divat
spektakulumgépezetének megfeleléen (a raffiaszatyor, a hoodie, a fake logdk, a strandpapucs stb.), ezzel a példaval
jol illusztralhato, hogy esztétikai megkozelitésének 1ényege tulajdonképpen a kezdetektdl fogva valtozatlan.
A trash az 6ltozkodéskulturaban nem mas, mint reflektalt és felnagyitott hataratlépés.

4.2. Népi ihletésii motivumok, etnikai divat

Ez az a terepe a régi6 azonositdsdnak, amely a nemzetkozi divatpalettin a leger6sebben megjelent. A kelet-
eurdpai paraszting a luxusmarkak kedvelt referencidja, s bar kelet-eurépai kontextusban nyilvan nagyon

fontos, hogy melyik etnikum melyik ingtipusardl van sz¢, itt a nemzetkozi cimkézésben bevett dltalanosité

megnevezést haszndlom. A paraszting a képzémivészet kozvetitésével keriil be a globalis divatipar kdnonjéba:

Henri Matisse 6t éven keresztiil dolgozott egyik legfontosabb festményén, A romdn bliiz ciml miivén, s ezzel a

cimmel a megjelolt ruhatargy szabaszati jelent8ségét emeli ki. A portré készitése soran Matisse az inget emeli

ki, nem pedig a személyt, mivel a bliz a karakter legfontosabb jellemzéjét képviseli. A roméan parasztinget 2022.
december 1-jén felvették az UNESCO szellemi kulturalis 6rokségének listajara ,,a vallrészen himzéssel diszitett
hagyomaényos bliz miivészete (altita)” cimen. Kordbban, 2013-ban a romdn parasztingnek lett sajit tinnepe,
miutdn 2012-ben egy kozosségimédia-kampany szervezdott felvallalasa koré. A roman paraszting reprezentativ
kiaknazasanak torténete a 19. szdzadra nyulik vissza, amikor a nagy vilagkidllitasok lehet8séget nyujtottak az

etnikai massag anyagi kultdra altali kommunikélasara (Hulubas & Repciuc 2022), és lehetévé tették, hogy a

politikai rezsimek az etnikai viselet elemeit propagandacélokra hasznaljik fel. Matisse szerepe ebben a bonyolult

torténetben az 6nreprezentdcio, az 6nkolonizécié és az identitdsépités soran az, hogy magaskulturdlis rangra

emelte a parasztinget. A paraszting felfedezése a globalizdlt divatiparban a karizmatikus tervez8k korszakaban

Matisse festménye és annak Yves Saint Laurent altali Gjrafelfedezése révén tortént. 1981-ben Yves Saint Laurent,
2006-ban Jean-Paul Gaultier, 2008-ban Oscar de la Renta, 2011-ben Philippe Guilet haszndlta a parasztinget

kelet-eurdpai (jelzetten vagy jelzetlenill roman vonatkozasu) kollekcidiban. Yves Saint Laurent hires 1976-os

parasztkollekci6jara utalva Elizabeth Fox-Genovese (1982: 144) az 1970-es évek divatjanak hataratlépé mozgasait

foglalja Ossze:

...jo ideje draga szovetekbdl készitett népszeri modellek és draga szabdst, népszert
anyagokbdl késziilt ruhdk vesznek koriill minket. Az éberebbek nemrég felfigyelhettek a
Vogue és mds folyoiratok hasébjain arra, hogy kezdetét vette a visszatérés a bonyolultabb,
finomabb és stilizaltabb modellekhez. A dragin megszerezhetd, koltségesen karban-
tarthat6 és nehezen lemasolhaté kredcidk azt sejtetik, hogy kiiszobon allhat az elit- és a
kozonséges 01tozék kozotti szakitas — mintegy kulturalis megfeleldjeként annak, hogy a
gazdagok egyre gazdagabbak, a szegények egyre szegényebbek lesznek s kettejiik kozott
a kozéprétegek egyre nagyobb bizonytalansagban lebegnek.

16 A szerzé forditdsa.
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Amit Fox-Genovese leir, az olvashaté ugy is, mint az osztaly- és faji plagium (racial plagiarism)"” keveréke (Pham
2017). E kifejezés az illegalisnak nem mindgstlé, de problémads, jogtalan mésolds megértésére szolgal. Amikor
Kelet-Eurépat a globdlis divatban a népi kultirdval azonositjdk, akkor egy exotizalt osztdly, a parasztok alapjan
kolonizaljak, és a faji plagium egy tarsadalmi-gazdasagi sztereotipizalasi folyamatdn megy keresztiil. Az a tény,
hogy Kelet-Eurdpa tinnepelte kulturdlis 6rokségének ilyen atvételét, az ongyarmatositds nagyon beszédes példaja.
Mig a trash a munkdosztaly és az als6-kozéposztaly altali onsztereotipizalas esete, addig ebben az esetben egy
masik, szintén periferikus tarsadalmi osztaly hagyatéka kertiil kisajatitasra.

4.3. A sarlé és a kalapdcs is a mienk. Posztszovjet esztétika

A posztszovjet esztétika megjelenése a globalis divatszcéndban a legeklatdnsabban Kim Kardashian 2016 decem-
beri megjelenéséhez kotddik, aki a Vetements marka piros-sérga sarlo és kalapacs motivuma fels6jében fotozkddott.
Az oltozet alkalmas volt arra, hogy osszeeskiivés-elméletek melegdgya legyen: a kozeli amerikai elnokvalasztasnal
felmeriil6 orosz befolyds miatt még az is felvet6dott, hogy Kardashian a Putyin-kozeli korok érdekeit képviseli.
A divatsajtéban tisztdzni is kellett, hogy Kardashian nem kommunista, csak ironikus. A jelenség mindenesetre
felhivta a figyelmet olyan divattervez6k munkdira, akik kommunista és szovjet szimbdlumokat hasznaltdk
kollekcidikban. E szimbdélumhasznaélatkor érdemes rogton arra gondolni, hogy amikor a 2010-es években ez a
jelenség trenddé valik, két évtized telt mdr el a berlini fal leomldsa 6ta, vagyis a Szovjetunié elkezd spontdnul a
kollektiv emlékezetben a helyére keriilni, annak ellenére, hogy az emlékezetpolitika ezt a helyet kielégitéen nem
tisztazza. A divattervez6k elébe mennek az emlékezetpolitikai szakért6k munkajanak, és helyzetbe hozzak 6ket.
A Vetements markat 2014-ben Svajcban alapitotta az ebben a cikkben mar hivatkozott Demna Gvasalia,
testvérével, Guram Gvasalidval. 2019-ben Demna Gvasalia Guramra bizta a Vetements kreativ vezetését,
stilusdban azonban a Vetements ugyanazt a tervez4i mentalitdst tiikrozi, amelynek trash-jellegét fentebb
emlitettiik. Anastasiia Fedorova a New East mozgalomhoz kapcsol6dé Calvert magazinban dsszeszedte a
szovjet motivumok kisajatitdsdnak divattorténetét (Fedorova 2017b), majd érvelése atdolgozva a Guardianben
is megjelent (Fedorova 2017a). Fedorova ugyanazt az érvet haszndlja fel, amelyet a kulturalis kisajatitds elleni
tiltakozas mozgalmai: a szovjet motivumok hasznalatat csak azoknak lenne szabad gyakorolniuk, akik esetében
ez autentikus — élettorténetiik, szarmazasuk, tapasztalataik, esetleg traumdik stb. alapjan. Denis Simacheyv,
Gosha Rubchinskiy, Demna Gvasalia példdival Fedorova arra mutat ra, hogy ezek a tervezék dltaldban ahhoz a
generacidhoz tudnak kapcsolddni, amely a szovjet ideolégiat kozvetleniil nem vagy alig tapasztalta, igy a vizualis
szimboélumok eleve egy nosztalgikus, torzit6 inspiracids keretben jelennek meg. Ugyanakkor azt is kiemeli — és e
tanulmany gondolatmenete szempontjabdl ez egy nagyon fontos érv —, hogy oroszként nagyon faraszté szdmara
folyamatosan a kommunizmus 6rokségével szembesitve, azzal cimkézve lenni. Amikor a sarlé és a kalapacs
kisajatitasa ellen érvel, tulajdonképpen egy besziikiilt, egy identitdsfaktort kitiintetd cimkézés ellen érvel.
Ahogyan Fedorova is emlékeztet r4, a sarl6 és a kalapacs motivuma a munkasosztély és a parasztsag egymadst
tdmogaté mozgalmédnak szimbd6luma, amely az 1920-as években honosodott meg ebben a forméban. Amikor ez
a szimbo6lum Kim Kardashianen jelenik meg, akinek az osztalybesoroldsa a Wikipédia-sz6cikk szerint televizids
személyiség, lizletasszony, millidrdos, a hataratlépés annyiféle osszetevéje jelenik meg (etnikai, rasszidlis,
osztdlyalap, ideoldgiai), hogy az autentikussdg érvként valo felhasznaldsa szinte nevetségesnek hat. Ugyanakkor
nyilvdn a szimbdlum kisajatitdsakor atérzett sérelemnek nincs masfajta levezetési vagy kifejezési modja.'®

17 A ,faji plagium” Pham kifejezéseként éppen azt a folyamatot hivatott leirni, amely sordn a jogilag nem biintetheté masolasi
folyamat azért valik problematikussd, mert a rendszerbe szervesiilt gazdasagi és faji-etnikai kirekeszt6 mechanizmusok
kovetkezménye, és éppen emiatt nehéz szamon kérni, azonositani, és gyakran lathatatlan.

18 A szocialista 6ltozkodéskultura Magyarorszdgon az egyik legkonzekvensebben jelenlevé divatkutatdsi kérdés.
A Simonovics Ildiké és Valuch Tibor szerkesztette 2009-es kotet tobb jelenségroél kozol esettanulmanyt (Simonovics
& Valuch 2009), Simonovics munkdssdgiaban Rotshchild Klardnak, a szocialista magyar divat nagyasszonydnak kilén
kitiintetett szerep jut (Simonovics 2019). Rothschild Kldra és Kiraly Tamads alakja pedig szépen illusztralja e tipolégia c,
illetve f elemeit (Egri 2023). Ezeket a kategdridkat e torténeti jelenségek remedidcidjaként is érdemes figyelembe venni.
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4.4. A mult is a miénk. Romantikus stilus és melankolia

Ehhez a megkozelitéshez egy olyan divattervezdi profilt rendeltem, amely egyszerre tud a hazai és a nemzetkozi
piacon is sikeres lenni — ugyanazokat az értékeket mozgatva. A szerb Roksanda Ilinci¢ altal alapitott Roksanda
divatmadrka torténete éppen azért izgalmas, mert az autosztereotipia és heterosztereotipia kozotti valtast az alapi-
tastorténetbe épiti be. A Roksanda marka a klasszikus néiség kédjait haszndlja: a marka f6ként estélyi és alkalmi
oltozeteket gyart, a ,nSiségre” vald hivatkozds a méarkaidentitds fontos dsszetevéje. A markaalapitéd Belgradban tanult
designt és épitészetet, miel6tt a vildg tiz legjobb divattervezéi képzésében benne levé Central Saint Martinson (CSM)
szerzett volna diplomat 1999-ben néiruha szakon. 2014-ben a Business of Fashion szakmai portal bevalasztotta
a BoF 500 rangsorba, amelyben a divatszakma globdlisan legnagyobb befolyasti személyiségei szerepelnek. Olyan
személyiségek hordtak/hordjak ruhait, mint Michelle Obama, Cate Blanchett, Anne Hathaway, Amy Adams, Emily
Blunt, Tilda Swinton, Rachel McAdams, Lady Gaga. Ilinci¢ a CSM-en szerzett tapasztalatat igy Osszegezte:

Nagyon vagytam ismeretekre és a markdm elinditdsdra, de nem igazan voltam tisztaban
azzal, hogy mik az erésségeim. A Saint Martinsban ezt at tudtak alakitani, és ra tudtak
ébreszteni arra, hogy az én esetemben pont az ellenkezdje érvényes annak, amit gon-
doltam. Otthon ldzadtam minden néies dolog ellen — minden klasszikus elem ellen, amit
most nagyra értékelek.

Illetve londoni székhelye kapcsdn megjegyzi, hogy egyéltaldn nem olyan divatot képvisel, amilyet Londonbdl
az emberek elvarnak, de azért szereti a varost, mert mindenfajta kreativitasnak felvevépiaca tud lenni."”

Lathato tehdt, hogy a tervez6i profil és az 6nértelmezés pontosan azt a mintdzatot kéveti, amelyet a bevezetében
ongyarmatositasként lefrtunk: a Belgradbdl érkezett hallgaté nincs tisztdban erényeivel, illetve radikalisan méasban
latja erdsségét, mint amiben a rendszer. Viszont tud élni ezzel az Gj cimkézéssel, elfogadja a felkinalt szereplehe-
téséget, és tervez6i identitdsa alapjava teszi. Izgalmas lett volna kiegésziteni ezt az 4llitast egy olyan kérdéssel, hogy
milyen cimkével nevezné meg azokat az erésségeket, amelyeket a CSM-es oktatas el6tt is erdsségeinek tartott.

Roksanda profilja szépen kovethetévé teszi, hogy a kelet-eurdpaisag ebben az esetben a tradicionalis néi szerep fel-
vallalasat, illetve klasszicizalasét jelenti: néies oltozetet klasszikus formavilaggal, klasszikus inspiraciéval. Ebben az
esetben nincs kettdsen reflektalt/reflektalatlan jaték az osztély és a szarmazas kdédjaival, hanem egy fels6-kozéposztaly-
beli néi éthosz felvéllaldsa és képviselete torténik meg. Gyakorlatilag ennek a szemléletnek az érvényesiilése jellemz6
a kelet-eurépai lokalis divatmarkdkra, amelyek f6ként néknek sz616 kollekcidkat terveznek, annak a polgéri tarsada-
lomra jellemz6 megkotésnek az értelmében, hogy a divat a polgéri csaldadban a nék testén mutatta fel a csaldd vagyo-
nossagat, a férfiak pedig a modernitas kezdetén ,kivonultak” a divatbél (Hollander 2016, Vinken 2005). A romantikus
stilus és melankdlia a ndiesség hagyomdanyos kddjainak felvallalasan keresztiil lesz a kelet-eurdpaisag jellemzdje.

Az utolsé két stilaris kategéria a funkcionalizmus logikdjat miikodteti. Bar a funkcionalizmus épitészeti és
esztétikai, vizudlis irdnyzatként is létezik, itt mégis inkabb a tarsadalomtudomanyos fogalmi keretet alkalmazom,
amely szerint a funkcionalizmus egy kultdra 6sszetevéinek egymadsra reagalo jellegét jelenti.® Ezekben a meg-
kozelitésekben az a kozos, hogy egyfajta bels6 tekintet lehetdségét ismerik fel, igy az elmaradé vagy reflektalt
osztaly- vagy identitdscimkézés nem torténik meg.

19 Ezek az allitdsok a divattervez6 BoF500-as profiljabol szarmazé atvételek: https://www.businessoffashion.com/people/
roksanda-ilincic/ A szerz6 forditasa. Ilinc¢i¢ tevékenységét a chatGPT is normaadd jelentéségtinek tartja a régioérél sz6lé
globdlis diskurzus irdnyitdsaban.

20 Nagyon éltaldnosan utalok itt a Magyar Néprajzi Muzeum funkcionalizmus szécikkére: https://www.arcanum.com/
hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-magyar-neprajzi-lexikon-71DCC/{-72612/funkcionalizmus-lat-eljaras-szobol-727FC/.
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4.5, Brutalizmus és minimalizmus

A brutalizmus és minimalizmus esztétikajira egy olyan jelenséget hozok fel példaként, amely 6nmagét
brutalistaként cimkézi: Magyar Eszter sminkes @makeupbrutalism cim alatt futé Instagram-oldala és annak
esztétikdja jelents nemzetkozi divatkarriert futott be. Az oldal a kovetkezé allitassal keretezi magat: Mixing
human aesthetics with social criticism.** Ebben az esetben a cimkézés 6nmagdara irdnyul: a sminkmester sajat
arcanak jellemzdit viszi vasdrra, els6dlegesen abbdl épitkezik. A kelet-eurdpaisig kanonét éppen azzal ragadja
meg, hogy nem ironizal rajta, nem ahhoz hasonlét hoz létre masként, hanem felmutatja. Nagyon fontos eleme
ennek az esztétikai munkdnak, hogy nincs benne tavolitas: az arc a sajat arc, a karakterjegyek sajat karakter-
jegyek, a széhasznalat sajat szohaszndlat, a sminkeszkozokkel szoveget lehet irni az arcra.

Az ,emberi esztétika” kifejezés értelmében a makeupbrutalism olyan jelenségekre hivja fel a figyelmet, amelyek
az arcok szépségeszmények jegyében valé torzitdsait eredményezik. Itt csak néhdny példat ragadok ki azok koziil,
ahol szoveg keriil az ajkakra. Tobbféle technikai médja van ennek az eljarasnak, most csak azokat listdzom,
amelyek csak az ajkakra irnak szoveget, és nincs ajakra irt szoveg és mashova keriilé szoveg kozotti parbeszéd:

o Ajakszéle végigirva fekete tussal: if this is a lipline then what isnt (ha ez nem egy ajakkoérvonal, akkor mi az).

 Ajakszéle fekete tussal kihtizva, szoveg az ajkakon belill: Eastern European accent (kelet-eurdpai akcentus).

« Ajkakon tulnyuld felirat csukott szdjon tipografélt bettikkel: limit (hatdr)

+ Ajkakon tulnyulé felirat az Elle magazin betiitipusaval: elle (6/francia nénem)

« Ajkakat korbevevé fekete tusvonal, alul kézirdssal, mintha esetleges fodrozddas lenne: elle (6/francia nénem)

« Ajkak fekete tussal korbehuzva, rajtuk szoveg: anti social media (kozosségimédia-ellenes vagy k6zosség-

ellenes média — szdjaték)

+ Csukott ajkakra irt szoveg attetsz6 géllel: repair (megjavit)

+ Korvonal nélkiili ajkakon fekete tussal felirat: start the conversation (kezdd el a beszélgetést)

+ Korvonal nélkiili ajkakon fekete tussal felirat: wasted talent (elpocsékolt tehetség)

+ Korvonal nélkiili ajkakon piros tussal: the Russian red lip (orosz voros ajak)

« Alatta maésik ajakpar: the French red lip (francia voros ajak).
A feliratok koziil vannak olyanok, amelyek az ajak smink vagy egyéb technikak altali tilméretezésére reflektalnak,
igy a szép-vonzé/nem szép-nem vonzd koézotti hatar konstrudlt voltara figyelmeztetnek. Azzal, hogy a felirat
kézzel tipografalt nagybet(ikbdl tevédik 6ssze, a brutalista és minimalista esztétika vizualis kddjai érvényesiilnek
azzal az alapelvvel egyiitt, hogy a megjatszottra, a fake-re adott kritikai reakcié nem lenne hiteles, ha talzo,
ha kimoédolt lenne. Erre jatszik rd az a két eset, amikor tipografdltak a bettik (az Elle logé és a limit esetében):
ezek a példak arra jok, hogy megmutassak, miért mikodik sziikségszertien csak a kézirdsos betttipus. Végiil
pedig ott van a példak kozott az a kettd, amely a kelet-eurdpaisagra adott kozvetlen reflexié. Az egyik az
akcentus kérdését hozza fel: a belsé ajkakra irt felirat enyhén elmosddik, az als6 ajak enyhén be is vérzett,
mintha beleharapott volna a beszél6 abbeli igyekezetében, hogy az akcentust levetkézze. Kozben a nyitott
szdjban latszanak az enyhén szabdalytalan, kozépen réssel elvalasztott fogak. Kelet-eurdpai jellemzé. A piros
razs kontextudlis jelentéseltéréseire reflektalo poszt (mdst jelent a francia és az orosz piros ruzs) éppen azt a
kettésséget mutatja fel, amely ennek a cikknek is tdrgya. Honnan ered a kelet-eurépaisdg vizudlis banalitdsa?
Mennyiben tulajdonitott, és ki tulajdonitja kinek?

4.6. DIY és underground esztétika

A legutolsé jelenségnél azokra a megkozelitésekre gondolhatunk, amelyek a magyar divattervezdi kornyezetben
Kiraly Tamas munkdssdganak jellemz6i voltak. A bricolage, a DIY, az improvizacid, a kisérletezd jelleg mind olyan
elemei a kelet-eurépaisagnak, amelyet az 1980-as és az 1990-es évek vonatkozasaban résztvevék és megfigyel6k

21 Lasd https://www.instagram.com/makeupbrutalism/.
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egyarant elismernek. A taldlt alapanyagok, a nem tervezett, pillanatsziilte 6tletek beépitése nemcsak a divatnak,
hanem 4ltaldban a vizualis kultirdnak is jellemzdje volt ebben az id6szakban. Muskovics Gyula Kirdly Tamésbol
kiindulé kutatdsai az egész posztkommunista blokk vonatkozdsidban szdndékoznak dokumentdlni ennek az
experimentalizmusnak a meglétét (Muskovics 2023). Mig Muskovicsot a kisérletezé jelleg queer kultdraval
valé osszefiiggései izgatjak, amely a kortdrs magyar tervezdék koziil példaul Kis-Juhdsz Fabidn munkaiban is-
merhetéek fel, regiondlis elemzések a bricolage és hidny 6sszefligéseire mutatnak rd (Papushina 2020). Ahogy
Muskovics rdmutat, a georgiai divattervez6i boom szoros 6sszefiiggésben 4ll ennek az experimentélis szcénanak
a meglétével. A korabban elemzett Demna Gvasalia munkdssaga éppen abban sajatos, hogy kiviilrél ragadta
meg ennek a jelenségnek az eréforrasait, igy a kisajatitas mértéke és jellege is sokkal egyértelmiibb.

Az utolsé két funkcionalista esztétikai vonulat kiegészitéseként vonhat6 be még a kelet-eurépai vizudlis kor-
nyezet és annak 6nértéki ,esztétikava” emelése, amely 6tvozi a brutalizmus, a DIY, a klasszikusan szép ter-
mészet, a trash, a gondozatlansdg, a rendhagyd, helyspecifikus modernizacié és a globalizdcio esztétikai kddjait.

5. Osszegzés

A fentebbi gondolatmenet kisérlet arra, hogy Kelet-Eurépa bonyolult vizudlis cimkézhetéségének problémajat
felvesse. Legf6bb dllitasa, hogy azok a cimkék, amelyekkel a régiét az algoritmikus kultura kordban jellemezni
szoktdk (trash, etnikai divat, posztszovjet esztétika, romantikus stilus, brutalizmus, DIY) nagyon széttartd
referencidkat idéznek meg. Ennek ellenére kozos e cimkékben, hogy értéktelitettségitk ambivalens. Valamennyi
cimke esetében lathatd, hogy nehéz maradandéan magunkéva tenni, azonosulni vele, akir azért, mert felszines
ismeretekrél tanuiskodik, akér azért, mert ,elken” 6sszefiiggéseket, kisarkit vizudlis jellemz8ket. Azért fontos
mégis ez a listazds, mert lehet&séget teremt a kulturdlis er6forrasok tisztazasdara, ezaltal pedig az altaluk ma-
kodtetett (6n)gyarmatositdsi folyamatok és hatalmi technikik azonositdséra.
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Migracios helyzetek reprezentacidja
Birgit Weyhe Madgermanes eimii
grafikus regényéhen
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Mozambikbdl 1979 utan egy évtized alatt tobb mint 16 ezer vendégmunkas érkezett az NDK-ba. Koziilitk

harman a foszerepl6i Birgit Weyhe Madgermanes cimi, 2016-ban kiadott grafikus regényének. Ebben a

beilleszkedési nehézségekkel és az otthonkereséssel kapcsolatos megkiizdési gyakorlatokrol sz6l6 tor-
téneteiket mesélik el. A grafikus regény a migracios helyzeteket és a kulturalis sokkot jelentds részben az

1980-as évek popularis és varosi kultarajan keresztiil mutatja be, igy valik alkalmassa afropolita alkotasként

arra, hogy részt vegyen egy formaldédé grafikus vilagirodalmi kanonban.

Kulcsszavak: grafikus regény, kulturélis sokk, Madgermanes, migracié, NDK

Migration in Birgit Weyhe’s
Graphie Novel Madgermanes

In the decade following 1979, more than 16,000 guest workers arrived in the GDR from Mozambique.
Three of them are the protagonists of Birgit Weyhe’s graphic novel Madgermanes (2016) in which they
recount their stories about the difficulties of integration and their struggles in search of a home. The graphic
novel portrays migration experiences and cultural shock primarily through the lens of 1980s popular and
urban culture, making it a fitting example of an Afropolitan work that participates in the emerging canon
of world graphic literature.

Keywords: graphic novel, cultural shock, Madgermanes, migration, GDR
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Torténeti hattér, fogalmak, célkitizések

Birgit Weyhe 2016-ban kiadott grafikus regénye hdrom olyan mozambiki vendégmunkads torténetét és beillesz-
kedési nehézségeit mutatja be, akik az 1970-es évek végén érkeztek Kelet-Berlinbe. 1979 és 1990 kozott az NDK
allami szerz6déseket kotott kommunista szovetségeseivel, példaul Vietnammal, Angolaval és Mozambikkal, hogy
vendégmunkasokat szerezzen a munkaeréhidny csokkentésére. A Mozambikbdl érkezé munkdsokat hentesként,
lakatosként, gépészként vagy textilipari szakmunkasként alkalmaztik, annak ellenére, hogy az érkez6k abban a
reményben vagtak neki az Gtnak a ,szocialista testvérorszagba”, hogy ott tandri, mérnoki, orvosi képesitést szereznek
majd. Az NDK a munkdsoknak csak a bériik egy részét (40 szdzalékat) fizette ki kozvetleniil, a fennmarad6 részt
a mozambiki kormanynak kellett volna megtéritenie a munkasoknak azok hazatérésekor (Schafer 2019). Ez azon-
ban nem tortént meg. A német UGjraegyesités utin a vendégmunkasokat a legtobb esetben visszakiildték szar-
mazasi orszagukba (Eder 2020). A magukat ,,Madgermanes” névvel illet6 csoport tagjai a Mozambikba torténd
hazatérésiik 6ta bajkeveréknek szamitanak, mivel gyakran tiintettek a f6varosban, Maputdban, elveszett bériiket
kovetelve (Schifer 2019). Elnevezésiik utal egyrészt a ,Made in Germany” kifejezésre, illetve az angol mad, azaz
Oriilt széra (Nenno 2022).

A képregénymédia torténeti és kulturalis valtozatait vizsgalva, el6szor a global manga studies tapasztalata révén,
transznacionalis, transzkulturdlis komparativ perspektiviban jelent meg az a ,,grafikus vilagirodalomrél” sz616
koncepcié (Berndt 2010), amelyet késébb, ugy tiinik, f6ként grafikus regények kapcsan gondoltak tovabb (példaul
Ball 2018, Kuhlman & Alaniz 2020). A grafikus vildgirodalmisigban valé részvétel e szerint a transznaciondlis,
transzkulturalis, globdlis kulturdlis cserefolyamatokban betoltott szerep dltal mutatkozik meg (Schmitz-Emans
2013). Ez az 4llitas felidézi és grafikus irodalmi, illetve képregénymedialis jelenségekre vonatkoztatja a goethei
vildgirodalom-koncepcié némely jellegzetességét, egyuttal a nemzeti és a regiondlis irodalmak kozotti, kulttra-
koziség altal atitatott dinamikus Osszjaték képzetét is. Ezzel osszefiiggésben a grafikus vildgirodalom halmaza
nem a képregénymédia vagy a képregény mint irodalomtipus nyelvi-kulturalis valtozatainak mint halmazoknak
az unidja, sem egy olyan metszete e halmazoknak, amelyek elemei valamiféle globalis kdnon altal kijel6lt remek-
mivek. A vildgirodalom koncepcidjanak sszekapcsolasa a képregénymédidval elsésorban a grafikus regény
egyre hangsulyosabb térnyerésének koszonhetéen vetddik fel, kiillondsen a lokalis tapasztalatok transznacionalis,
globdlis kozvetitésére alkalmas (al)mtifajok, mint példaul a kortdrs amerikai és eurdpai képregénykultiirdkban
is sikeres képregényriportok, az expat képregények, az ttirajzok és az 6néletrajzolasok vonatkozasaban.

A Madgermanes legalabb kétféle m6don jarulhat hozza egy globalizal6dé grafikus vilagirodalmi kdnon forma-
l6dasahoz. Egyfel6l mas afropolita grafikus regényekhez hasonl6an a globalizacids tapasztalat afrikai nézéponta
megélését viszi szinre. Az ,afrikai” és a ,kozmopolita” szavak 6sszevondsaval megalkotott ,afropolita” jelzé olyan,
globalizdcids tapasztalatokkal szembesiil$ afrikai 1ét- és szemléletmdédra utal, amely az afrikai kultdarakat is
sokféle hatds révén kialakult hibriditdsként szemléli. Az afropolita jelleg a szerz6i és szerepléi életutak tobb
helyhez kotottségében, f6ldrajzi poligamiajaban (Beck 2005) is megmutatkozik. A szerz4-elbeszéld és a szereplék
is foldrajzi-kulturdlis terek kozott mozognak. A lokalitistapasztalat szinre vitele és a (globalizal6dd) populdris
médiakultardra tett utaldsok 6sszjatéka is szamos afropolita grafikus regényt jellemez (Maksa 2024). Mdsfel6l
a Madgermanes a szocializmus id6szakdra vonatkozo képregényes multfeldolgozds szempontjabdl is érdekes,
hiszen az abban megjelend

...feldolgozott és reflektaltan fikcionalizdlt egyéni torténetek sajat alulnézeti perspek-
tivajukbdl olyan fordulatként értelmezik 1990-et, amely életeseményeikre negativan
hatott, és ezzel 1990-et kiemelik az eurdpai kontextusbdl és a német nemzeti narra-
tivabdl (Vincze 2022: 222).

A Madgermanes esetében a képregény médiumaban elbeszélt akkulturaciés folyamat sordn a képi dbrazolas
kozéppontjaban a kulturak kozotti killonbségek és az identitasvalsag all. Tanulmanyunkban arra a kérdésre kere-
siink valaszt, hogy a Madgermanes miként keresztezi a lokalitds, a mindennapi élet és a varosi tér reprezentdcioit
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amédiakultdra és az interkulturalitds tapasztalataival. A migracios helyzetet az 1970-es és az 1980-as évekbeli
populdris és varosi kultara, épitett kornyezet, politikai plakatok, életméd, zene és 61tozkodés kontextusédban,
illetve ezek dltal lattatja a képregény. Azt is vizsgdljuk, hogy a kotetben a migracids célorszagot és az ott végbe-
mend torténelmi eseményeket, valtozasokat milyen targyi emlékekkel, szimbdlumokkal, popkulturalis utala-
sokkal idézi meg a képregényalkoto, és ezekhez milyen migracios szakaszok, attitlidok és megkiizdési stratégiak
kapcsol6dhatnak.

Narrativ felépités, afropolita keretezés

A Madgermanes narrativ felépitése alapjan egy keretes elbeszélés, amelynek harom fejezetét a szerzé a torténet
megtaldldsarol szol6 keretezéssel vezeti be. Az egyes fejezetek egy fiktiv barati tarsasag egy-egy szerepl6jének
— José, Basilio és Anabella — tapasztalataira 6sszpontositanak, és a szereplék k6zos élményeit, emlékeit, a mig-
racids helyzettel kapcsolatos megkiizdési stratégidit mutatjak be (Schmid 2019). A torténet f6szerepléi fiktiv
alakok, akiket Weyhe alapos kutatds és interjik készitése soran szerzett torténetekbdl, tapasztalatokbdl épitett
fel. José visszahtiz6do, eszes, konyvmoly és parthl. Anabella kitartd, karakan, céltudatos, és csalddi tragédidja
minden tettét és dontését bearnyékolja. Basilionak pedig nem annyira a munka, hanem inkabb a szérakozas
a fontos. A hiarom karakter egy-egy fejezet narratora is egyben. A fejezetekben kirajzolédik egyméshoz valé
viszonyuk, és az, hogy a kiillon-kiilon vagy kozosen atélt migracids helyzeteket és maganéleti valsdgokat miként
kezelték. Elbeszéléseikbdl drnyalt képet kapunk migracids motivacidikrol, a portugdl gyarmati haborthoz
és a mozambiki kommunista parthoz kothet vegyes érzéseikrdl, valamint a gyarmati felszabaditast kovetd
polgarhdborus idészakrdl is. Amig José hlien (és naivan) segit a partnak az NDK-ban informécids esteket,
kulturalis eseményeket szervezni a sztil6hazajardl, addig Anabella igyekszik meggy6zni szerelmét arrél, hogy
a rendszernek 6k a vesztesei, hiszen csak olcsé munkaer6t jelentenek. Anabella csalddja ugyan tdmogatta az
orszdg portugil uralom aldl valé felszabaduldsat, de a lany a megoldast nem a kommunista ajanlatban latta.
Batyjait elhurcoljak, amibe anyjuk belebetegszik. Anabella feladata lesz, hogy a kishiigairél gondoskodjon, végiil
elhatarozza, hogy Maputéba megy, és palyazik a vendégmunkasprogramba. A harmadik szerepl§, Basilio Kelet-
Berlinbe érkezését kovetéen hamar rajon, hogy atverték, és csak segédmunkasként dolgozhat. Az 6 megkiizdési
stratégidja a szérakozds és a trendek kovetése lesz (szérakozds, 6ltozkodés, popkulturdlis fogyasztas).

Az elbeszélés két kiillonbozé foldrajzi helyszin — Mozambik és Kelet-Németorszag — eltérd idésikjain és poli-
tikai rendszerein vezet végig. Mozambikban megjelenik a portugal gyarmati malt és az attdl valé 1975-6s fiig-
getlenedés, valamint az azt kovet6 polgarhdbort idészaka, illetve a szocializmus, tovabba az 1980-as évek végétdl
jellemz6 kapitalista berendezkedés. A szerz6 gondos aprolékossaggal, finom utaldsokkal mutatja be Kelet-Berlint
és az 1980-as évek (populdris) kulturajat, a szabadpiaci dtmenetet és a berlini fal leomlasat (Wende) kozvetleniil
megel4z6 id6szakot Kelet-Németorszagban.

A szerz6 a hdrom szélra tagolt narrativat sajat tapasztalataival keretezi. Kitér arra, hogy gyerekként Uganddban
és Kenyaban nétt fel, és arrdl is beszamol, hogy miként talalt rd a témdra, hogyan kutatta és dolgozta fel azt. Weyhe
szubjektiv élményei nemcsak a témavdlasztast, hanem a képregény vizudlis nyelvét is nagyban befolydsoljak, és
kapcsolatot teremtenek a foldrajzi-kulturdlis terekként értett Afrika és Eurdpa kozott. Ez a hibriditds (Schéfer
2019) tetten érhet6 a képregény vizualitdsiban, a regény szerepl8inek életkorillményeiben és a szerzdnek az
elbeszél6i keretben felidézett élettorténetében is (1asd az 1. és a 2. képet). A nyugati vildgba érkezéskor a grafikus
regény szerepldi, a harom fiktiv vendégmunkds eltéréen reagal a migracids helyzetre, a kulturdlis sokk fazisaira
(Oberg 2006), és mas-mas akkulturacids stratégiat (Berry 2005) valaszt. A szerepl6k életében az ellentmondas és
a fesziiltség a koztes helyzetb6l, a tobb helyhez valé tartozasbdl (vagy éppen annak lehetetlenségébdl) fakad, és
ez nemcsak a torténet szintjén, hanem az elbeszélés vizualitdsdban is megjelenik (Schifer 2019). Az emlékezés
vizualis nyelvére jellemz6, hogy a Madgermanes az interjuk, a visszaemlékezések mellett korabeli targyakat
(fotdkat, reklamtdblékat, cimkéket, bélyegeket stb.) haszndl fel az id6tartamok, az 6sszetett valtozdsok grafikus
abrazoldsahoz és a szerepl6k benyomasainak, hangulatainak vizualis bemutatdsahoz (Schéfer 2019).
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1. és 2. kép
A szerzd, Weyhe kutatdsa: a torténetek feldolgozdsa és a fiktiv szereplék

Forrds: Weyhe (2016: 16—17)

Brigit Weyhe sajatos mivészi nyelve, grafikai stilusa a hovatartozds kérdését koztes allapotként mutatja be.
A ,Mi az otthon?” dsszetett kérdését a szerzd a két killonbozd kulturalis kontextushoz vald tartozasra tett szim-
bolikus utaléssal, egy leopard szdjabdl kilégo pereccel dbrazolja, utalva a ,koztes térben” 1évé otthonossagra
(Schifer 2019), és a sz6 és a kép egyiittallasa is e koztes dllapotra utal (ldsd a 3. képet). A miiben a kép—szoveg-
viszony tobb mint pusztdn technikai kérdés, hiszen a kulturdlis, a politikai és a tdrsadalmi ellentétek terét
képviseli. Weyhe szamadra a szavak és a képek kiilonleges 6sszjatéka lehet6vé teszi, hogy teret adjon a kulturalis és
a politikai kiillonbségeknek, és Gjszert képsziveg-elbeszélést hozzon létre. A ,nyugati” és az afrikai benyomasok
altal ihletett képek hasznalata is ehhez jarul hozza. Nemcsak a regény harom fészerepldje, hanem a szerzé is

két kulturalis térben mozog, és keresi az otthonat, az identitasat.

3. és 4. kép
A ,Mi az otthon?” kérdése és a kiztes tér kifejezése;
érzékszervi észlelések kuszasdga Afrikdban

& D Kollfold mebichbierts dx W ae.

Forrds: Weyhe (2016: 9, 13)
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Az érzéki benyomadsok és az emlékek dbrazoldsa mar a keretezésben megjelenik, amikor a szerz6 sajat, korabbi
ugandai emlékeit idézi fel. Ahogy kiszdll a repiil6gépbdl, megcsapja a kifutépélya forrdsdga, a lagy és nedves
levegd, az idegen hangok. Negyven évvel késGbb egy mozambiki at soran hasonlé érzékszervi észlelések kuszasdga
tor el6 bel6le a forrésagtol izz6 kifutopdlya, az idegen nyelv zimmaogése és az extrém pdratartalom hatdsara
(Weyhe 2016) (14sd a 4. képet). A szerzé kordbban nem jart még Mozambikban, mégis annyira ismerds szdmdra,
hogy otthonosabbnak érzi, mint Hamburgot (Weyhe 2016). A Madgermanes afropolita jellegére utalva érdemes
itt felidézni Achille Mbembe szavait:

Az itt és a mdashol 6sszefondddsianak tudatositdsa, a mashol jelenléte az ittben és for-
ditva, a gyokereknek és az elsédleges hovatartozasnak ez a relativizalasa, valamint a té-
nyek teljes ismeretében a kiilonds, az idegen és a tavoli befogadasanak ez a médja, ez a
képesség, hogy felismerjiik sajat arcunkat az idegen arcaban, és hogy értékeljiik a tavoli
nyomat a kozeliben, hogy meghonositjuk az ismeretlent, hogy egyiitt dolgozunk azzal,
ami ellentétesnek tlinik — ez az a kulturdlis, torténelmi és esztétikai érzékenység, amelyet
az ,afropolitizmus” kifejezés olyan jél jelez. (Mbembe 2006: 13; a szerzék forditasa).

Kulturalis sokk és akkulturacié — a szereplok NDK-torténetei

A bevandorlassal foglalkozé képregények és a migraciés hatdsok tanulményozdsa nem uj keletd, ahogyan ezt
példaul a Bande dessinée et immigration (Képregény és bevdandorlds) cim( kidllitds és konyv is bizonyitja (Marie
& Ollivier 2013). Tanulményunk szempontjibdl fontos kiemelni Klapcsik Sdndor inspirdlé elemzését (2015),
amely Marjane Satrapi Persepolis cim{i grafikus regényét vizsgdlja akkulturaciés szempontbdl. A migracids
helyzetben az Gjonnan érkez6k dltal az ismeretlen kulturalis kdrnyezet miatt tapasztalt irdnyvesztettség, szo-
rongds, 6sszezavarodottsig élményeit irja le a kulturdlis sokk. A fogalmat el6sz6r Oberg (1960) haszndlja, és a
fazisait U-gorbén dbrazolja, amelyen a koordindtak a fogado orszagban eltoltott id6t és az alkalmazkodds mér-
tékébdl fakado elégedettséget mutatjak. A kezdeti, ,ndszutas” szakaszt a lelkesedés jellemzi. Minden érdekes,
oromteli, a tapasztalds tobbnyire a helyi kulttra felszines aspektusainak élvezetére korlatozodik. Késébb viszont
megjelenik a nyelvi és a kulturalis korlatok miatti diszkomfort érzés, az erds talajvesztettség és a dezorientécio.
Ebben a fazisban el6fordulhat, hogy az egyén kiils6 hatdsok vagy egyéni dontés miatt hazatér, igy a felépiilés,
a kulturdlis adaptdcio és az alkalmazkodas fazisait mar nem tapasztalja meg, nem jut el egy olyan éllapotba,
amelyben kibocsatd orszaganak kulturdjat képes megélni Ggy, hogy latja annak drnyoldalait, ugyanakkor
nyitott tud maradni a befogadé kozegre anélkiil, hogy idealizalnd vagy rossz szinben tiintetné fel azt, mikozben
kialakul az otthonossag és az elfogadas érzése is e kozeg vonatkozasaban. Id6 el6tti hazatéréskor az egyénnek
jellemzden a szarmazasi kultirdjaba valo visszailleszkedés nehézségeivel is meg kell kiizdenie, azaz forditott
kulturalis sokkot él 4t (Bochner 2006). John W. Berry a migréaciés helyzetbdl fakadé megkiizdési stratégidkra
bevezeti az akkulturdcié fogalmat, amely a kiilonb6zé kulturélis hattérrel rendelkezd személyek, csoportok
kozotti taldlkozasbdl ered6 kulturdlis és pszicholdgiai valtozasokat kiiloniti el az etnokulturdlis csoport és a
dominéns tarsadalom fel6l (Berry 2005). A Madgermanes mindhdrom f8szerepléje masként éli meg a migracidt, a
kultarsokk és az akkulturdcié szakaszait. José és Basilio az adaptdcio el6tti hazatérés miatt forditott kultirsokkot
él meg Mozambikban. Anabella koziiliik az egyetlen, aki adaptdlédik és letelepedik Németorszagban.

José Anténio Mugande szdmadra a ,ndszutas szakasz” mdr az utazds el6tti, politikai ideoldgia altal atsz6tt vara-
kozésban jelen van. A szerepl6k koziil 6 az egyetlen, aki mindvégig elhivatott a szocializmus tigye irant. Interflug
jarattal érkezik a Berlin Schonefeld repiilétérre. (Az Interflug log6 tobbszor visszatér a konyvben a nagy tavolsagok
megjelenitésénél, ami a kultarakoziség vagy akdr valamiféle ,szocialista afropolitizmus” szimbdlumaként is érthetd.)
José megérkezésétdl kezdve keresi az otthonossagot és a hasonlésagot Maputo, valamint Kelet-Berlin kozott, de kul-
turalis sokkot kivalté erds idegenséggel szembesiil, és ez a grafikus regény képi vilagdban is megjelenik. A Berlinre
jellemzd S-Bahn, Imbiss, NDK-cimer ellenpontozasaként villan fel a maputéi utcakép és a mozambiki cimer is
(lasd az 5. képet). A politikai-ideoldgiai kozosséget olyan plakatok és bélyegek mutatjak, amelyek a két szocialista
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testvérorszdag ,kézfogasat”, a szolidaritdst hangsulyozzak (lasd a 6. képet). Az idegenségre a szerepld szamadra szokatlan
levegd, a munkasszallo, a fiit6test, a pontossigra figyelmeztets, minden folyosén elhelyezett faliora felidézése utal.

5. és 6. kép
Kelet-Berlin és Maputo, valamint a két rendszer—egy ideoldgia 0sszefogdsa

Forrds: Weyhe (2016: 24-25)

A felépiilés szakaszdban a német nyelv elsajititisinak meghatdrozé szerepe van, ugyanakkor José a kirekesztést
is megtapasztalja, ami lassitja az adaptaciét. Megbamuljak az utcan, a vendéglében nem szolgaljak ki, am José
elkezdi a nyelvet elsajatitani. Németiil olvas, moziba, szérakozni jar, beiratkozik a népféiskolara, felfedezi a
konyvtarat. Kezdetben gyerekkonyveket, ifjisagi magazinokat olvas, ezt jelzik a regényben a Frosi, Mischka, Mosaik
cimlapjai. Késbb elmeriil a korabeli NDK-ban hozzaférhetd, felnétteknek sz616 irodalomban is. Mindennapjai
azonban magdnyosan telnek, ahogy vizualisan is megjelenik: José Ggy €1, mint rdk a pancéljaban (ldsd a 7. képet).

7. és 8. kép
José helye az NDK popkultirdjdban; politikai tartalmu murdl

Forrds: Weyhe (2016: 68—69)
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A szocialista politikai berendezkedés kerete, ideoldgidja és idealizaldsa az élet minden teriiletét dtszovi. Igy
az utcdn is jelen van, erre utal az egész oldalas panelen megjelen6 mural, amelyen az aldbbi felirat szerepel:
»A munkahelyem a harcmezém a szabadségért” (Weyhe 2016: 69) (lasd a 8. képet). A politikai idealizalas késGbb is
tobbszor elékerill, elsGsorban a José és Anabella kozti vitdkban. José életében a lainnyal valé megismerkedés szép
és virdgzé szakasz, amely latszolagos és feliiletes adaptacidként is érthetd. José segiti Anabellét a beilleszkedésben.
Az errél sz0616 részeknél képileg a korabeli Berlin jellegzetességeinek bemutatdsa domindl: a Fernsehturm, a
korszak népszerti csokolddéi, az Alexanderplatz, a Miiggelsee-nél és a Nordsee-n tett kiranduldsok, a Disco
Eisenbahner. Szakitdsuk utdn José athelyezteti magat Berlinbél Wismarba, ahol kinevezik brigadvezetévé.
Immar jol beszél németiil, ugyanakkor a FRELIMO partot tovabbra is segiti a kultirmunkaban. Eléadaso-
kat tart Mozambikrél a németeknek, mikézben maér jobban ismeri Kelet-Németorszagot, mint Mozambikot
— ez is az adaptalédédsat mutatja, amelyre a képregényben megjelenitett térképek is utalnak (ldsd a 9. képet).
A rendszervaltaskor a szerz6dését nem hosszabbitjak meg, a tarsadalmi-politikai klima nyomasztéva valik
szamdra, naponta érik atrocitasok a bérszine miatt. A DDR-b6l csak a D betii marad, a szomszédos panelen
megjelenik a skinhead bakancs. Ugyanezen az oldalon a Németorszagban toltott évek végét az Interflug jegy
jelenti (ldsd a 10. képet).

9. és 10. kép
José kultuirestjei és NDK-ismeretei;
rendszervdltds, uj ideoldgidk és hazatérés Interfluggal

arich, i e Heimot.

et risch s Jhyen schlafiloch sk din Weg i

Forrds: Weyhe (2016: 84-85)

A mésodik fejezetben Basilio Fernando Mota torténét ismerheti meg az olvasd. Basilio mint elbeszél6 bemutatja
a mozambiki politikai viszonyokat, a gyarmati hdbortkat és a FRELIMO partot. A képregényben megjelenik az
1975-6s portugdliai szegfiis forradalom szimbolikdja is, amely elhozta a gyarmatok, igy Mozambik fiiggetlenedését
is. Ahogy José torténetében, Ggy itt is felbukkan Samora Machel elndk alakja, aki beszédében tanulasra buzditja
a didksagot. Basilio els6ként jelentkezik az oktatdsinak dlcazott vendégmunkds-programba, nagy elvardsokkal
érkezik Kelet-Berlinbe (ez esetében a ,ndszutas” szakasz), ahol viszont a valdsig kijézanit6 (ez esetében a kul-
turdlis sokk). Nem beszéli a nyelvet, és sok a szamara szokatlan szabaly. Mivel az igéretekkel ellentétben csak
kisegité6 munkét kap — szenet lapatol —, ezért csalddottsdgédban a szérakozasba menekiil: 61tozkodésében, élet-
stilusaban nyugatias mintakat kovet. Foték tantiskodnak arrél, hogy mené ruhdkban, napszemiivegben pé6zol,
lemezlovaskodik, német lanyoknak udvarol. Basilio esetében tobbszor visszatér a kiils6ségek fontossaganak
hangsulyozasa, a ruhdzkodds, a popkulturilis elemek megjelenitése. Ilyen a lemezboriték megjelenitése
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(Madonna, Michael Jackson, Tina, Amiga lemezkiadd, Petra Zieger & Smokings, Bataillon d’amour), és ilyenek

a mozifilmekre tett utaldsok (Die Hard 2, Marked for Death, New Jack City, The Silence of the Lambs, The Last

Boyscout, Beverly Hills Cop). A feliiletes, latszélagos adaptaciot mutatja a sporthoz és az ezzel jaré kozosséghez

valé tartozds hangsulyozasa is (mint példdul a BSG Aufbau Berlin focicsapat és a boxban elért érmek képei).
Igyekszik azt a latszatot fenntartani a kornyezete és a Mozambikban maradt csalddja szdmara, hogy jol megy
a sora, és a tobbségi tirsadalomba vald beolvaddsa sikeres volt. Ahogy José, Basilio is rendszeresen szembesiil

rasszizmussal és kirekesztéssel. Az adaptaci6 elmélyiilése akkor veszi kezdetét, mikor megismerkedik a német

Trudival a Konsum aruhdz el6tt, ahol olyan ritkasagokért dllnak sorba, mint a banén és a kubai féldimogyord,
és végiil csaladot alapitanak. Az idillnek a rendszervaltas vet véget, amelyet Joséhoz hasonléan tapasztal meg.
Basilio Gjbdl a talajvesztettség id8szakat éli at, Berlinben semmi sem a régi. Az utcanévtablakat lecserélik, pél-
ddul a Leninplatzbdl Egyesiilt Nemzetek tere lesz. A legtobb mozambiki vendégmunkast hazakiildték (Interflug),
helyettiik megjelennek a torok vendégmunkasok. Basiliénak nincs munkaja, sokat van egyediil, sokat iszik. Végiil

visszatér Mozambikba, ahol Joséhoz hasonléan forditott kultiirsokkot él at. Nehezen taldlja a helyét, identitasanak

meghatdrozo része a németsége, amelyet a nyelven és a nemzeti szimbo6lumokon — példdul a zdszlon — keresztiil

fejez ki. Végiil megtalalja kozegét, azokat a sorstdrsait, akikkel egyiitt elkezdik szervezni a tiintetéseket az ellopott

bériik visszaszerzéséért.

Az utols6 fejezet Anabella Mbanze Rai migracios tapasztalatait mutatja be. Harmdjuk koziil az 6 torténete a
legdramaibb. A képregényes elbeszélésben a dokumentarista jellegli rendezettséget szamos ponton felvaltjak,
alddssak az Anabella 4ltal atélt traumakra, a megéltek felidézésének érzelmi telitettségére utalo grafikai stilus-
valtdsok. Mozambikbdl nehézségek drdn tud csak kijutni (egyebek mellett a sajat testét druba bocsdjtva), a pol-
garhdboru sordn pedig a csalddja nagy részét is elveszti. Mindezek és a Joséval valo szakitas vezet el odaig, hogy
Anabella a rendszervaltaskor nem kivan visszatérni hazjaba, és mindent megtesz az integralédasért. 1984
tavaszan érkezik Berlinbe Interfluggal, megérkezésének koriilményeit a szerz6 fotékkal illusztralja: Trabant all
a Continental gumiszerviz el6tt, ,Az NDK a hazank!” cim{ felirat lathaté a munkdasszallason, ,,Eljen majus 1.”
felirat van a bezart kocsmaablakon. A kételezé német nyelvtanfolyamon ismerkedik meg Joséval, akivel hamar
egymasba szeretnek. José sokat segit neki, hogy megtaldlja a helyét, megismerteti a mozival, a szinhazzal, a
konyvtarral, és kirdndulni viszi. A szerz6 popkulturalis utalasokkal — konyvboritékkal, film- és szinhdzi pla-
katokkal — ad korrajzot. Anabella egy melegit6palackokat gyarté tizemben helyezkedik el, de nehezen illeszkedik
be. Késébb beiratkozik egy esti iskoldba, hogy megszerezze az érettségit. Testvérét anyagilag timogatja, habar
sokkal kevesebb pénzt kap, mint el6zetesen gondolta. Itt a szerz a néi egyenjogusagot, annak a hamis latszatat
egy athuzott politikai plakattal szemlélteti: ,Ugyanazért a munkaért ugyanazt a bért, szavazz a SED-re!” (Weyhe
2016: 190). A talajvesztettség, a kulturalis sokk szakasza akkor a legmélyebb, mikor megtudja, hogy az utolsé
€16 testvére is odaveszett a polgarhdabortiban. A legsotétebb gydszt a szerz6 két teljes fekete oldallal fejezi ki
(Weyhe 2016: 194-195).

Anabella szdmara a felépiilés szakasza a rendszervaltassal veszi kezdetét. Eljut Nyugat-Berlinbe, ahol meglepi
mindaz, amit tapasztal: az emberek az utcdn isznak, punkokkal taldlkozik, a boltok tele vannak druval, szél
az utcazene. Ez egy masik, szdmadra idegen vildg. Az NDK mdr csak a mult, amit szuvenirként lehet hazavinni.
Anabella felismeri, hogy csupédn id6 kérdése, és eltorlik a vendégmunkésok statusat. Az Gj Németorszag nem veszi
at a szerz6déseket, igy az ovét is felmondjak. Semmiképp sem akar hazatérni, és végiil sikerrel jar, megkapja
a munkavallaldsi engedélyt. Beiratkozik az orvosi karra a Ttbingeni Egyetemen. Itt taldlkozik egy chicagéi fe-
kete nével, aki azt javasolja neki, hogy prébéljon meg ,fehérebb” lenni, vegye le a fejkendét, és a kiilséségeket
tekintve is asszimildlédjon. Az adaptéciés szakaszban megtesz mindent a sikeres beilleszkedésért. Am amikor egy
braziliai orvosi kongresszusra utazik, a portugal nyelv és a hazajabdl ismert novények és illatok felkavarjik érzéseit
Mozambikkal és az ,,otthonnal” kapcsolatban — hasonléan ahhoz, ahogyan az elbeszéléi keretben a mozambiki
utazas a szerzére hatott. Radobben, hogy Németorszag soha nem tudja szamara elvesztett hazajat helyettesiteni,
ugyanakkor mar a Németorszagban megtapasztalt értékek szerint él (zavarja a szegénység és az, hogy a braziloknak
més az idéérzékiik). Orémmel repiil vissza vélasztott hazdjaba (de mar nem Interfluggal). Végiil megkapja a német
allampolgarsagot, ugyanakkor a kirekesztés, a rasszizmus is a mindennapok részét képezi: 6sszesignak a hata
mogott, kilfoldiek blinozésérdl ir a sajtd, megjelenik egy falfirka ,fuck schwarze nigger” felirattal.
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Kovetkeztetések

A Madgermanes tobbféle médon is hozzdjarul egy globalizal6dé grafikus vildgirodalmi kdnon formdaléddsahoz.
Afropolita grafikus regényként a globalizdcids tapasztalatok afrikai néz6pontti megélését mutatja be. Az afro-
polita jelleg viszont nemcsak a szerz6i és a szerepl6i életutak tobb helyhez kotottségében mutatkozik meg,
hanem a szocializmus idszakara vonatkozé képregényes multfeldolgozas mikéntjében is: a szocializmus és
a rendszervaltds idészakdnak reprezentdcidja kiemeli a Madgermanest az eurdpai kontextusbdl és a német
nemzeti narrativabdl is.

A bemutatott torténetekben az otthonkeresés tematikdja dllandé. José és Basilio probal ugyan adaptalédni

— ami leginkabb a nyelv elsajatitasaban, a kulturalis fogyasztdsban valésul meg —, de mivel vissza kell térniiik
Mozambikba, teljes asszimilacidjukra nem keriil sor. Anabella személyes dramajabol kifolydlag a rendszervaltas
utdn mindent megtesz, hogy Németorszagban maradhasson. Sikeresen asszimilalédik, ,nyugatias” megjelenésre
torekszik, megkapja az allampolgarsagot, ugyanakkor tisztaban van vele, hogy mindvégig egy koztes, hibrid
identitdssal kell élnie.

A kibocsato és a befogad6 orszdg, Mozambik és az NDK szocialista mindennapjai atszovik a szerepl6k el-
beszéléseit. A plakétok, a bélyegek, a falfirkdk, a konyvek, a filmek, a tirgyak, az épiiletek megjelenitésével lehe-
t6vé valik a rendszervaltast megel6z6 évtized korh( dbrazoldsa, hangulatinak érzékeltetése. A Madgermanes
képnyelvében meghatdrozé szerepe van a dokumentarista jellegnek. Weyhe aprélékosan dokumentalt targyi
emlékeket hasznal a bemutatott torténelmi korszak transznacionalis dimenzidinak vizualis nyelvi megalkotasara.
Ezek egyrészt a gyarmatositas populdris kultiraba dgyazott 6rokségeit abrazoljak, masrészt Kelet-Németorszagrdl
adnak hi korrajzot. A fényképek, a plakatok, a reklamtabldk, a bélyegek, a nemzeti és kulturdlis szimbo6lumok,
a zaszlok, a cimerek, a bélyegek, a pénz, a konyvboritdk, az Gjsagok, a térképek, a képeslapok, a csomagolasok,
az utcaképek és a ruhdzatok értelmezhetéek az elbeszélt-abrazolt korszakra tett utalasként, egyfajta grafikus
emlékezethelyekként funkciondlnak, mikozben e szimbdélumokkal és targyi elemekkel a szerzé a f6szereplék
akkulturdcids fazisait is érzékeltetni tudja.
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Mozgoképes kommunikaceio
szinhazi vetitéshen

Javaslat az ismétlések, lelemények, athallasok rendszerezésére

Armedn Otilia
Sapientia Erdélyi Magyar Tudoményegyetem

A jelen tanulmdny a szinpadra allitott képernyok, vasznak vagy diszletelemek feliiletein megjelen6 kozve-
titett és vetitett alloképek, mozgdképek, filmrészletek dramaturgiai-szemiotikai hozadékairél, a befoga-
dasban jatszott szerepérodl, a médiaapparatusban betoltott jelentdségérol szol. Az altalanos mediatizaltsag
és mély mediatizacio kontextusaban a szinhazi mozgoéképhasznalat és a kiilonb6z6 reprezentacios technikak
alkalmazasa kulcsot adhat a befogado kezébe a sajat verziod, a sajat értelmezési javaslat osszeallitasaban.
Az el6adas kiilonb6z0 jelentésrétegei és az el6adasban megjelend mozgoképes tartalmak javasolt viszony-
tipusait két Radu Afrim rendezte marosvasarhelyi el6adas értelmezése példazza.

Kulcsszavak: képernyé, szinhdz, vaszon, vetitett kép, videdfelvétel

Moving Images and
Projections on Stage

A Proposal for Organising Repetitions, Inventions, and Paraphrases

This paper looks into the dramaturgical/semiotical meanings of still images, moving images, film extracts,
and videos projected and transmitted on the surfaces of screens, canvases and stage elements, with a focus

on their role in reception and their significance in the media apparatus. In the context of general and deep

mediatisation, the use of theatrical moving images and the application of various techniques of representa-
tion can provide the spectator with a key to develop his or her own version, his or her own proposal for

interpretation. The proposed relations between the cinematographic content and the different layers of
meaning of the performance are exemplified via the interpretation of two performances from Targu Mures,
both directed by Radu Afrim.

Keywords: canvas, projected image, screen, theatre, video inserts
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Bevezetés: mozgokép a szinpadon

A mozgbkép médiumanak szinhazi eldaddsokban valé megjelenése nem 4j keletd — a videé ugyan az 1980-
as évek felfedezettje, a filmes betétek haszndlata viszont példaul mar az 1920-as években Németorszagban
teljesen 4ltaldnos volt (Giesekam 2007). A magyar mozikban kordbban, az 1910-es évek elején vélt népszertivé
a kinemaszkeccs, amely ,a film és szinhdz hibridmiifaja” (Vajda 2019). Fiizi Izabella (2022: 194) részletesen be-
mutatja, hogyan kell ezeket a hibrid bemutatékat elképzelni:

A mozgoképi vetitések nagyon koran részévé valtak a kiilonféle tipusu szinhazi el6ada-
soknak: vetitettek felvonaskozokben, a szinhazi diszletek cseréje alatt, hattérvetitésként

a térhatdsok kivaltasara, a valésdagillazi6 fokozdsara vagy éppen az Urdania Tudoményos

Szinhaz eladdsainak mozgdképes illusztracidjara.

A mai multimedialitds, a tobbcsatornds kozlési rendszer haszndlata a szinhdzi produkciékban hozza a korai
mozgoképi vetitések hibriditdsat, am annak varratlansaga' nélkiil. A hasznalt effektusok tokéletessége, észre-
vétlen illeszkedése, illetve a mindennapi médiafogyasztasi gyakorlataink hasonlé hibriditdsa miatt a szinhazi
mozgoképhaszndlat funkcidi, jelentéstulajdonitdsban jatszott szerepei nehezebben valnak a tudatos reflexié
targyava. A mély mediatizacié (Couldry & Hepp 2016) altaldnos kontextusiban a reprodukcids technikak
szinhdzi alkalmazédsainak értelmezései fontos eszkozei a tudatositdsnak, az aktiv néz6i, felhaszndloi szerep
felvallaldsanak, illetve hozzédjarulhatnak a mindennapok médidval valé atitatottsaganak leirdsdhoz is. A jelen
tanulmédnyban relevdnsnak és fontosnak tartom az intermedialitds diskurzusdt és perspektivajat (lasd példdul
Paech 1998, Rajewsky 2005, Beck 2009, Schroter 2012, Pethé 2020, Fedrova & Jedlickova 2024), de nem véllalko-
zom annak részletes ismertetésére. Leginkdbb azért nem, mert az intermedialités teoretikusai a médiumok ko-
z0tti cserékre, a medialitasra vald reflexidkra, a kozottiségben kialakulé komplex jelentésekre, a hataratlépésekre
és a mindenkori medialis Osszetettségre, egyiittallasokra, szimbidzisokra helyezik (jogosan) a hangsulyt. Itt a
tovabbiakban a tagolds, a hatarok allitasa, a médiumegyiittesben felismerhet6 vagy levalaszthaté részek kol-
csonos filiggései keriilnek széba. Az intermedialitds szakirodalma felél szemlélve a szinhdz eleve médiumok
kombindcidjat tartalmazza, ebben az esetben viszont nehezen lehet megragadni azt a specifikus kombinaciét,
amelyet a képerny6k és a vetitvasznak jelenléte hoz az egyes el6addsokba.

A kozvetitett és a vetitett képek befogadasa

Ma a képerny6k mindeniitt jelenvalosaga (Huhtamo 2006: 31, Helfand 2001, Friedberg 2006, Halpern et al. 2013)
egyszerre teremti meg a figyelemelterelés, a szorakozottsdg, a koncentraciora vald képtelenség, illetve az élmény
intenzivebb megélésének, a jelenlét fokozdsédnak a kiillonb6z6 valtozatait. Amikor egy négyszemkozti beszélgetést
folyamatosan tobbszor is megzavar a mobiltelefon, a tablet vagy az okoséra képerny6jének felvillandsa, akkor
ugy érezhetjilk, hogy a sok csatorna nem a kozeledést, hanem sokkal inkdbb az eltavolitdst szolgdlja. Amikor
viszont egy koncerten az dridsi képernyé megmutatja, felnagyitja a szinpadi torténéseket, és ezéltal latjuk azt
is, ami a tdvolsdg miatt nem lenne érzékelhetd szamunkra, akkor az érzéseink a pillanatban vald elmeriilés, a
bevonddais, a teljesebb jelenlét irdnydba mozdulnak (Auslander 1999, Hammelburg 2020). Az él6 eseményeket
egyre inkdbb dtitatjak a mediatizacid jelenségei, és egyre nehezebb kiillonvalasztani a mediatizaltat az é16t6l.
Ungvéri Zrinyi Ildiké (2011: 127) mediatizalt néz6rél ir, aki a killonb6z6 konvencidk szerinti utasitdsokat kovetve
véalik 6nnon mediatizéltsdganak megtapasztaldjava:

1 Rebecca Rouse (2016: 101) fogalma a mindenkori ¢j média attrakcids fazisdnak jellemzésére a nem asszimilalt, az inter-
diszciplindaris és a részvételi jellegzetességek mellett.
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A szinhdz posztmodern formdi provokativak, azzal kérddjelezik meg a latast, hogy fel-
bontjdk a jelolé-lancot ... illetve az érzékelés konvencioit, és a latds killonb6z6 médjait
cserélgetik, ahogyan latvdny-idézeteket, latvany-fragmentumokat helyeznek egymas
mellé, s ezzel a mediatizalt nézdi test tapasztalatait hivjak el6 ... A posztmodern szinhdz
mediatizalt nézéje aktiv részese az el6adds osszeolvasisanak/sszenézésének.

A vetitett képek funkcidinak egy lehetséges rendszere

Patrice Pavis (2006: 474) Szinhdzi szotdraban a vetités cimsz4 alatt tisztdzza, hogy amikor a szinpadra szoveg-
részeket, dlloképeket, filmrészleteket vagy videofelvételeket vetitenek, akkor ezzel ,zavaré athallasok” jelennek
meg, hiszen ,az eléadds alaphangvételében a testi jelenlét és a médiumok segitségével vald leképezés eleve
lekiizdhetetlen ellentétben dllnak egymassal”.

Az ellentét, a zavar kovetkezhet a fentiekben targyalt killonbségekbdl, a tobb csatorna egymésmellettiségének
toredezettséget, tavolsagot implikald jellegébdl, viszont érdemes a ,lekiizdhetetlen” jelzé igazsdgat megkérds-
jelezni. A kortars néz4, miutdn mindennapi médiatapasztalatdnak jellegzetességei alapjan kialakitja médiaértési
eszkoztarat, az ellentétet (talin nem mindig konnyedén, sokszor kritikai eréfeszitést téve) tudomdsul veheti
és adott esetben feloldhatja.

Feltevésem szerint amennyiben szempontokat talilunk és kategdridkat allitunk fel a képernyén, illetve vasznon
megjelend koz/vetitett képek és a szinpadi jelenlét lehetséges viszonyainak rendszerezésére, az arnyalja majd
ezt az ellentétet, és tovabbi eszkozoket ad mind az alkotécsapatok, mind a nézék kezébe. Pavis (2006: 474) is
emliti, hogy:

A vetités az elképzelhetd 6sszes dramaturgiai funkciét magdra oltheti: lehet ez hangulati
hataskeltés, szavak, képek vagy illusztracidk altali eltavolitas; az egyenesben filmezett
jaték egy részletének videokivetiték segitségével torténd vizualizaldsa és felnagyitasa;
vagy egyszeri technikai leleményd.

Egy atfogo rendszerezés tétje az lenne, hogy a sokszor attekinthetetleniil bonyolult, nehezen tagolhaté média-
folyamot és a hatarok feloldasat megcélz6 médiaegyiitteseket elemzés ald vonhat6 részek és viszonyok kélcson-
hatdsaiként, figuraciékként mutassa meg. Kiillonboz4 tipusokra bontdsra sziilettek mar kezdeményezések. Az id6é
egyezése, illetve a szerepl6k mediatizaltsagrdl valo tudésa szerint kiillonbséget tehetiink szinkron intradiegetikus
képek (ez feltételezi, hogy legyen kamera a szinpadon, hogy az el6addsban tudott legyen, hogy felvétel késziil),
szinkron extradiegetikus képek (a szerepl6k nem tudnak arrél, hogy filmezve vannak, az él6 testi jelenlét és a
reprodukcids technikdk kettéssége csak a néz6k szimara érzékelhetd), és aszinkron filmhasznélat kozott (ez
utébbi az inzertek, a beékelések, a kommentar jellegii vetitések esete) (Armedn 2023). Bartha Jézsef (2014) emliti
a mifaj szerinti kategorizalast, illetve a szinhdzi el6addsokban haszndlt mozgdéképeket két nagy kategéridba
osztja aszerint, hogy kisajatitott (kordabban mar létez8) vagy az el6adas szdmara leforgatott felvételekrél van-e sz6.

Az dltalam megdllapitott aldbbi kategéridkhoz Lucien Dillenbach (1996) racsozata adta az ihletet. Ott a sz6-
vegen beliili ismétlésrdl, a szoveg valtozatainak kapcsolédasi mddozatairdl van sz6. Az ilyen autotextualitast
Dillenbach (1996: 52) gy hatdrozza meg, mint ,egy belsé megkett6z6dést, amely literdlis (szigortian szovegként
értett) vagy referencidlis (fikcioként értett) dimenzidjdban részben vagy teljesen kettéosztja az elbeszélést (récit)”.
Az 6 rdcsozatéban a teljes referencidlis megkett6z6dés a kicsinyit6 tiikor, azaz amikor egy szovegen beliili szoveg
torténete megismétli a nagyobb torténetet kicsiben, lehetévé téve a legfontosabb és a 1ényeges mozgatérugok,
motivaciok, konfliktusok felismerését (példaul Goethe Vonzdsok és vdlasztdsok cimii regénye, Shakespeare
Hamletje tartalmaz ilyen beékelést). Ugyanakkor a teljes literdlis megkett6z6dés nonszensz, a rdcs iires helye.
Az Onidézet és a varidns a részleges megkett6z6dés literdlis, illetve referencidlis kategoridja.

Dallenbachhal 6sszhangban keresem én is azokat a szempontokat, amelyek megadhatndk az el6adasoknak

és az alkalmazott vetitéseknek a kapcsolédasi mintazatait. Ennek érdekében egyrészt az eléadas harom



80 Armeén Otilia

dimenzidjat killonboztetem meg azzal a megjegyzéssel, hogy itt tovabbi dimenzidk is levalaszthatéak lennének,
madsrészt hirom miveletcsoportot kiilonitek el. Az elsé dimenzi6 az auditiv, a masodik a vizudlis réteg mint
az el6adds ,bet(ii”, azaz olyan rétegek, amelyek a nyelvhez, a kddhoz kapcsolddnak — ezeken szélal meg az
el6adas. Kétségtelen, hogy egy szinhdazi el6adas nem csupan két kédot haszndl, és itt tekintettel lehetne lenni
mads érzékszervi hatdsokra, mas kifejez6eszkozokre is, illetve elképzelhetd olyan eléadds, amelyben példaul a
testbeszéd kozponti jelentéségiivé valik (ugyanahhoz a hanghoz mds-mds gesztus kapcsolédik a szinpadon és
a szinpadon vetitett képen), ezért abban az esetben érdemes erre a dimenzidra kiilon fékuszdlni. A harmadik
figyelembe vett dimenziét narrativ vagy diegetikus dimenziénak neveztem, mert mind a fikcionalis, mind a refe-
rencidlis elnevezések megtévesztSek. Itt arrdl van szd, hogy az eléadas fikcids vildgaban torténnek események a
szinpadon, torténnek események a vasznon, és a nézének kell ezeket a kapott utasitdsok szerint dsszekapcsolnia,
egymasra vonatkoztatnia.

A kapcsolddasi mintdzatoknal a képerny6n vagy vasznon megjelend koz/vetitett képnek ezekhez a rétegekhez
kapcsoldddé harom lehetséges viszonytipusét allitom fel: az egyenldség viszonydt, a kevesebb—tobb tengelyt,
illetve a kisebb—nagyobb tengelyt, azzal a megjegyzéssel, hogy ezeket nem sz szerint kell érteni, ahogyan a
matematikai jelek is csupan metaforikusan jelzik ebben a médiaelméleti kontextusban, hogy mirél van szé (lasd
a fuggelékben szerepld tablat). Az egyenldség esetében ekvivalencidrodl, megfelel3ségrol van szoé, kett6zésrél,
ismétlésrél. A kevesebb—tobb tengelyen a képernyd valamit hozzatesz a latottakhoz, hallottakhoz, elmagyaraz
valamit, extra adatokat szolgaltat — vagy éppen gyantisan néma marad. A kisebb—nagyobb tengelyen a vetitett kép
értelmezd, ironikus, ttlzé vagy lekicsinylé viszonyba keriil a szinpadi képpel, hanggal, torténéssel. Eltorzithatja

vagy leegyszer(sitheti azt. A tovdbbiakban az egyes viszonytipusokat két el6adéds elemzésének keretében, a
megfeleld helyeken részletesebben is bemutatom.

Példak

Valasztasom Radu Afrim rendez6i munkassaganak két darabjara esett, ezeket fogom a vetitett képek haszndlata
szempontjabdl elemezni. Mindkét elemzésre valasztott el6adas Marosvasarhelyhez kapcsolédik, az egyik a
roman tarsulat, a masik a magyar tarsulat szinrevitelében nézhetd, jelenleg mindkettét jatsszak. Mindkét els-
adasban rendkiviil jatékosan hasznélja Afrim a koz/vetitést, tobbszélamuva, reflexivvé, kisérletez6vé alakitva
az el6adasok nyelvezetét, a lehetséges viszonyok egész arzenaljat mutatva fel.

A Herbdrium cim{ el6adas® olyan, mintha az itatéspapirok kozé helyezett, kipréselt értékek (emberek, torténe-
tek, a torténetek kellékei, viragok) megelevenitésének a helye lenne. Egy iiveghdz a helyszin, ahova nem 1épiink
ugyan be, de atalakito erejét, csodat tevé misztikus vonzasat attételesen érzékeljiik. A szerepldk e helyszin koriil
mozognak, nem tehetve mast, mint bezsongani és elmesélni sajat torténeteiket, emlékeiket. Maga az élet vonul
fel a szinpadon, kolt6i képekbe siiritve, mintha tényleg csak a lényeg maradna, vagyis az, amir6l minden él6lény,
minden élethelyzet felismerhet6. Ez az absztrahdlt 1étezés teszi a szereplGket a herbariumba préselt novényekhez
hasonlatossd: mintha mindenki képviselne valami olyat, ami csak ezzel az elkiilonitéssel lenne tetten érhet6.
A novények a legtipikusabb, felismerhetéségiiket leginkabb szavatold dllapotukban kertilnek be a herbarium-
ba, és mig az illatuk nem 6rzédik meg, alakjuk, ardnyossdgaik anndl inkdbb. Sziniik is megfakulhat, ellenben
maga a tény, hogy bekeriiltek egy herbariumba, szavatolja az értékességiiket. A Herbdriumban hangsilyos az
elmesélhetdség, a megmutathatdsag kérdése, és ennek nyoman elgondolkodhatunk azon, hogy milyen gyjtés
eredményét latjuk itt, mi keriil bele az eléadéds herbariuméba. Emberek, akik értékesek, akik hitelesek, akiktél

2 Popescu, Simona & Afrim, Radu: Herbdrium. Marosvéasarhelyi Nemzeti Szinhdz, Liviu Rebreanu Térsulat. Nemzetkozi
bemutatd: 2022. szeptember. 10. Rendezte Radu Afrim. Szévegkonyv, zenéjét 6sszedllitotta, felvételek: Radu Afrim. Diszlet-
és jelmeztervezé: Moscu Irina. Szinpadi dramaturg: Andreea Radu. Light designer: Cristian Niculescu. Vide6szerkesztés:
Trucza Samu. Rendezbasszisztens: Dragos Stoenescu. Diszlet- és jelmeztervez6 asszisztens: Siké Dord. Stigé: lolanda Belbe.
Ugyel6: Teodora Criciun. Szerepldk: Nicu Mihoc, Berekméri Katalin, Elena Purea, Theo Marton, Alex Stoicescu, Laura
Mihalache, Luchian Pantea, Ale Tifrea, Georgiana Ghergu, Loredana Dascélu, Mela Mihai, Radu Anastas.
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tanulhatunk? Vagy éppen azért keriilnek be, mert olyanok, mint mi, mint mindenki, atlagosak, és ezért figyelemre

méltoak? A torténeteik fontosak, ami alapjan beazonositjuk 6ket? A nyelvhasznalatuk, hogy ugy alkalmaznak

szavakat, ahogyan senki mds? Az dlmaik, az asszocidcidik? Barmi legyen is a felsoroltakbdl, mindnek van valami

anyagisdga, amit6l gydjthet6vé valik. Az el6adas viszont az egymadsra taldlasok és az elkeveredések, fiatal, felnétt

és idGskori szerelmek, vonzédasok tarhaza is, azaz emberek kozotti kapcsolatok gytjteménye. A kapcsolat a fon-
tos abban is, ahogyan bizonyos szavak vagy virdgnevek felidéznek emlékeket, ahogyan a monolégok a szerepl6k

bels6 képeit teszik elérhetvé és kapcsolédasra alkalmassa.

De nem mindig a nyelvnek kell ezt a feladatot ellatnia. A szinpadi diszletnek egy hatalmas vészon is a része,
jelenlétérdl, a rajta megjelend tartalmakrdl a szerepl6k hol tudnak, hol nem tudnak. A vetitések fontosak a
tartalmi aspektusok miatt, de sokkal érdekesebb az, ahogyan a kiilonb6z6 kozlésrendszerekben megjelend tar-
talmak kapcsolatait képesek kihangstilyozni. A kapcsol6das tematizalasat szolgalhatjdk olyan megoldasok, mint
példaul az, amikor az egyik szerepld a vetitett holddal 1ép interakcioba. Amikor a vetitévasznon megjelenik a
hold képe, akkor az helyettesiti azt a képet, amely amugy referencidlisan megjelenne az égbolton, ha a helyszin
valddi lenne. A vetités itt egyféle protézis, hiszen a szinhdzi térben nincs lehet8ség a valéddi hold megmutatasara.
Minden hasonlé megoldést a diszlet mas lehetséges megolddsdnak ekvivalenseként foghatunk fel (ldsd a fiig-
gelékben kozolt tabla 1A kategdridjat). A holddal valé interakcié viszont atlép ezeken a felllitott kereteken,
a hold képe csupdn az el6addsra érvényes specidlis tér—id6-keretben lehet hitelesen reszponziv. A kornyezet
az el6adasban valaszol a kapcsoldodast keresé egyén felhivasara, ezzel egy olyan vildgot jelenitve meg, amely
megfelel az egyénben lejatsz6do folyamatoknak. Annak lesziink tandi, ami a szereplSk belsé vilagaban lehetséges,
azaz a belsé valosag projekcigjat lathatjuk. Az interakcié azt jelenti tehat, hogy a vetitett kép mutatta valdsag
manipuldlhatd, a hold ledobhat6 az égrél. Amikor Darius Muresan (Alex Stoicescu) igy megdobja a holdat, hogy
az leesik az égrdl, a kép szélén még pattanva néhanyat, akkor nyilvanvaldva teszi a szinpadi tér és a vetitett kép
terének kiilonbségeit. A kétdimenzids vasznon a hold visszapattan a vaszon szélén, és a haromdimenzids térbdl
nézve ez egy masik térforma demonstraciéja. Amikor a vetitett kép kétdimenziossaga, a képen latott képszertisége,
a kép nagyithatésiga, manipuldlhatésdga tematizalodik, akkor egy mésféle szabdlyok szerint miik6dé vizualitdssal
teremtiink kapcsolatot, a vetités pedig tér-valtds, aminek sordn megvaltoznak hangsulyok, jelentségek (3A).

A fenti esethez hasonlatosan tudnak a szereplSk a vetitévasznon megjelend vetitésrdl akkor is, amikor egy
koncert improvizalédik a szinpadon, és a szerepl6k az el6adét nézve a vasznat ugyantugy bamuljak, mint
ahogyan koncerteken mi is nézziik az drias kivetitéket. A vasznon megjelend vizudlis vilag megerdsiti a fellép6
énekében elhangzd, illetve az altala képviselt jelentéseket. Hangulatot, atmoszférit teremt, segit a néz6knek
(a szinészeknek, akik nézéként vannak jelen a szinpadon, és a néz6téri nézéknek) abban, hogy beleéljék ma-
gukat az adott helyzetbe, és jobban kovessék az el6addként fellép6 szinészt. Jol felismerhet6 kategdriardl van
sz6, amelyet otthonosan ismeriink fel, hiszen szamtalan referencidval rendelkezik a hétkoznapi életiinkben is.
A film ilyetén jelenléte hozzdad az el6adéshoz, vizualizél valamely verbdlis tartalmat, az elhangzé szoveg képi
szabad forditdsaként jelenik meg, ez az, ami Susan Sontag (1966) szerint hallucindcid, de taldn pontosabb a
szabad vizualizdcio kifejezés (2B). Radu Afrim Herbdriumdaban a kozvetitettségre kerill a hangsuly, a szinpad
a szinpadon effektus mégsem a kizokkentést, inkdbb a kozos referencia megtalalasat szolgalja.

Hasonl6 az el6adds vége, amikor viszont mar nincs el6ado, nincs a szinpadon senki, a vetitett kép mar nem
valaminek a hétterében, valamihez viszonyitva hiizédik meg, hanem atveszi a f6 szerepet. Mindenki a vész-
nat nézi. A mozgdkép egy betét az el6adasban, egy olyan inzert, amely 6néllédan is megéllnd a helyét. A teljes
figyelmet kévetel6 kddvdlto beékelés a szinpadi kozvetités kddjahoz képest egy masik kddot, a film médiumat
kezdi el haszndlni, ezzel a kommunikécios folyamat metanyelvi funkcidjat kapcsolja be (Jakobson 1998, lasd a
fuggelékben szerepld tabla 3B kategéridjat). Afrim rendezésében a kddvaltas egy cserét eredményez, 1ényege-
sebbnek tlinik az, ami a kozvetitésben mutatkozik meg, mint az, ami a szinpadon. A latott mozgdképet olyan
dal kiséri, amelyet mindenki énekel, és mindenki a vetitést nézi. Az elsotétitett szinpad egyszerre emeli ki a
vetitett képet és a zenét, batoritva a nézdket arra, hogy érzékszerveik koziil a fiiliiket is erételjesebben haszndljak,
anndl is inkabb, mert a latott képek nem kiilonboznek lényegesen a korabban csak hattérképként funkciondld
vetitési tartalomtdl. Itt most egy né lathat6, amint a szabadban tancol. A dal valami nosztalgiat hoz, valami
vagyottat, ami a trsitdsnak koszonhet6en egyértelmiien a szabadsag lesz: van valaki, aki még nem keriilt
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bele a herbariumba, nincsen bel6le kipréselve a szusz, még nem tette el valaki kincsként papirok kozé, vagy
dobozba, vagy nem véltoztatta szinpadi diszletté. Afrim egy vezércsellel a kozvetitett kép dltal mutatja meg az
él6t. Az el6adds végén vetitett mozgdkép szimbolikus tavlatiabdl a szinpadon létott alakok konzervalt és ezzel
szabadsaguktdl megfosztott értékek.

A vésznon szinte végig egyféle rendez6i kommentar fut, ami a legtobbszor készségesen szolgalja ki a néz6t

— példaul szaritott viragok képeit mutatja —, amikor a szévegben ezek kertilnek szdba (illusztrdcid), vagy leforditja
a magyarul elhangzé sz6veget romdnra (forditds). Mindkét esetben a nyelvi dimenziéhoz kapcsolédik az, amit
a vasznon latunk, hiszen a vetitett kép irott formdban megismétli az elhangzd szoveget egy masik nyelven,
illetve megjeleniti valamely sz jelentését (1B). Mdaskor vizudlis asszocidcidékat mutat (példdul kezek korben
forgé mandalajat — 2B), illetve bevezet a szereplék dlomképeinek, fantdziaképeinek a vildgaba. Legaldbbis azt,
amit latunk, értelmezhetjiik a szerepl6k altal korabban latott alomképek vagy szinkron vagy diakron idejti fan-
tazialas valosagahoz tartozéként. Ebben az esetben a vasznon olyan tartalmak jelennek meg, amelyek kiegészi-
tik a szerepl6krdl vald tudasunkat, de 1ényeges adatokkal szolgdlhatnak a szerepl6k motivacidival, a torténet
fordulataival kapcsolatosan is. A vetitett tartalmak egyidej(ivé tesznek olyan aspektusokat, amelyek idében
mads-mds alkalommal jatszddhattak le. A szinkronizdcio igy 6sszekapcsol id6ben vagy térben méskor és masutt
jatsz6do torténéseket (2C).

Amennyire hélds lehet a néz6 ennek a visznon megosztott kommentdrnak, annyira idegesitheti is, hiszen
figyelmét ezek a koz/vetitett képek elvonhatjak a szinpadon zajlé él6 torténésekrdl. Ha viszont csupdn ilyen
kommentdrként értékeljiik, akkor nem tudunk elgondolkodni azon, hogy milyen helyet tolthet be a szerepl6k
életében ez a vdszon, mit ldtnak 6k a megjelen6 mozgéképekben, amikor ldthatéan tudnak réla. A viszon a
kilépés eszkozévé valik, hiszen amikor mindenki azt nézi, akkor mintha felfiiggeszt6dne az el6adds. A visznon
latott technikai képek tematizaljak a mediatizdltsagot, és felteszik 6nnon kédjuknak a kérdését — 3B). Az el¢adds
diegetikus vilagaban viszont nem korvonalazédik egy olyan 6sszefiiggé diskurzus, amelyet a rendezd folytatna a
karakterekkel. Nem vildgos, hogy ezek a karakterek osszefiiggésbe hozzak-e a vdsznon latottakat a sajat életiikkel.

Ugy tlinik, a szereplék éppen akkor nem érzékelik a vdsznat, amikor az tiikorként miikodik, és bnmagukat
lathatndk viszont. Az el6addsban kétszer van valds idejii vetités igy, hogy mindkét esetben nyilvanvaléva valik a
kamera helye, viszont magit a felvételt készité kamerat nem latjuk. A sajat telefonképerny6jét bamuld Staminia,
azaz SunnyMoon (Laura Mihalache) a szinpadon profilbdl ldthatd, a vetit6vasznon viszont szembdl jelenik meg,
arcat a telefon képernydje részben takarja. A vasznon tehat egy masik nézépontbdl lathatjuk ugyanazt, ami
éppen a szemiink lattara a szinpadon zajlik (1C).

A nézének ingdznia kell a kiilonbo6zé alloképek, mozgoképek, rajzok, digitalisan létrehozott képek, sajit gyar-
tasu videofilmek regiszterei kozott, és meg kell taldlnia a jelent6ség, a laza kapcsolat és a felejthet6 tartalom
kozotti egyensulyt. Adott esetben észre kell vennie, hogy valami valos ideji vetitésnek tiinik (1C), de valéjaban
korabban felvett, konzervanyagrdl van sz6 (2C): amikor Réza néni (Berekméri Katalin) a herbariumot forgatja,
a vasznon feliilnézetbdl latunk egy lapozott herbariumot. Olyan, mintha Réza nénit venné egy kamera, amint
lapozgat, de mert a kézmozgdsok nincsenek szinkronban, vildgossa valik, hogy ez nem az, aminek elsére tiinik.
Onnon reflexiinkre, szinpadi jelenlétet és a vaszonra vetitett tartalmat 6sszekapcsol, egymasra vonatkoztaté
elfogultsagunkra latunk itt rd.

Az Emma életének értelme cimi el6adasban?® a hattérvetitések leginkabb vizudlis timogatdsai (2B) a szinpadon
torténé cselekménynek, de az érdekes Gjdonsag ebben az eléadasban az a néhany televizidképernyd, amely

3 Paravidino, Fausto: Emma életének értelme. Marosvasarhelyi Nemzeti Szinhdz, Tompa Miklés Téarsulat. Orszagos
bemutat6: 2023. szeptember. 9. Rendezd: Radu Afrim. A szinpadi adaptdciét magyarra forditotta: Térok Tamara.
Rendezbasszisztens: Fillop Bea. Diszlettervezé: Kupds Anna. Jelmeztervez6: Bajké Blanka. Jelmeztervezd asszisztens:
Moldovan Orsolya. Zeneszerzé: Boros Csaba. Stigé: Simon Noémi. Ugyeld: Rigmanyi Lehel. Diszlettervezé asszisztens:
Huszar Gébor. Vided: Barabasi Ede. Video mapping: Trucza Samu. Diszlet- és fényterv: Koszta Nimrdd. Sound design: Oldh
Vince. Szereplék: B. Fillop Erzsébet, Bartha Laszl6 Zsolt, Rézsa Laszl4, Kddar Noémi, Simon Boglarka-Katalin, Berekméri
Katalin, Nagy Dorottya, Varga Balazs, Csiki Szabolcs, Kovacs Botond, P. Béres Ildikd, Renczés Viktéria, Moldovan Orsolya,
Ferenczi H. Istvan, Szabé Fruzsina, Németh B. Kristof, Fiillop Bea, Adorjani Nagy Zoltdn, Tamdas Fabidn Csandd, Szabé
Fruzsina, Balint Ors Hunor, Rigmanyi Lehel, Simon Noémi.
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a szinpadi jatéktér szélén, mintegy arrdl kiszorulva tagitja ki a néz6k szdmadra a teret. Olyan, mintha egy
térfigyel6 kamerak képeit mutaté képernyéfal vagy egy vagdszoba lenne.

Az elsé megszodlalé az operatdr, a szereposztas szerint a dokumentarista filmes (Németh B. Kristof), akit végig
kiils6 szereplének, kiils tekintetnek véliink. , A miivészet a képkerettel kezd6dik” — hangzik el a szinpadon,
és végig latjuk, a kamerdkon kovetni tudjuk keretezd technikait, mikozben azt is valaszthatjuk, hogy nem
vesziink tudomadst a filmezésrdl és a televiziés monitorokrdl. A filmes altal valés idében kozvetitett film (1C)
megkettézi az el6adast, és sok esetben kizokkent: keressiik azt, hogy honnan lathaté az, amit a televizidk
képerny6i mutatnak. Hidba a belsd, szinpadi perspektiva, a zartkort videorendszer az eltavolitas eszkoze marad,
hiszen amit altala latunk, azt nem kozvetlenil latjuk, hanem a kamera altali kettézésben. Ugyanakkor a valds
idejti képeket szolgaltaté kamera nagyon agilis, mindeniitt ott van, olyan perspektivabdl mutatja a teret és az
eseményeket, amely a nézének nem hozzaférhetd.

Az Emma életének értelme egy olyan felnovéstorténet, amelyben szabadon mozgunk a csalddi események
kozott, idérendtdl fiiggetleniil. Latjuk Emma sziileit, Antoniettat és Carlét (B. Fulop Erzsébet és Bartha Lész1é
Zsolt) nagyon 6regen és nagyon fiatalon, latjuk kétgyerekes életiiket és mindazt a zavart, amibe Emma késébb
belesziiletett. Emma (Simon Boglarka-Katalin) sziilei, testvérei, a csalad baratai 6sszefognak, és egymasnak
at-atadva a sz6t mesélnek (,1968-ban vagyunk”, ,még nem vagyok megsziiletve”, ,tulajdonképpen minden itt
kezdédott”, ,mondjad, nagyon fogja 6ket érdekelni”, ,most Gjrajatsszuk a torténteket”). Mikozben egyre jobban
beavatédunk két olasz csalad életébe, a gyerekek tépelddéseibe, egyre jobban értjitk a XX. szdzad mésodik felét
is. Tanti vagyunk a kommunikacios eszkozok cseréinek, latunk lemezjétszot, vezetékes telefont, Giorgio (Varga
Baldzs) orommel mutatja az j radiokésziilékét. Mintha felvonulna a korhangulat kedvéért minden eszkoz, ami
hitelesit6 erével bir. A nagyon konkrét targyhaszndlat, a zstfolt diszlet egyszerre egyénit és dltaldnosit, hiszen
mintha egy mizeumban lennénk, ahol minden életre kel, és azon dolgozik, hogy mi nézékként is emlékezhessiink
a csalddi vagy sajat valamikori tdrgyainkra. Emma terelné vissza magdra a sz6t (,nem inkébb rélam kellene
beszélni?”), de mindenkinek megvan a maga elpanaszolnivaldja, folyton kis epizédokhoz érkeziink, kisebb
monolégokhoz, mikrotoérténetekhez. Ezek kimunkéltan kapcsolédnak egybe, és olyba tiinik, hogy egy tobbszor
elgyakorolt hosszu bedllitas néz6i vagyunk, ahol a kameranak kell tgy forgolédnia, hogy vagas nélkiil vezessen
at egyik jelenetbdl a masikba.

Az operat6r kiszolasai arrol arulkodnak, hogy tobblettudassal rendelkezik, és 6 keretezi az dltalunk latott
el6addst gy, mint egy dokumentumfilmet, vagy mint a dokumentumfilm forgatasat. Ezért nem csodalkozunk,
hogy neki nem kell a szinhazi konvencidk szerint hasznalnia a teret (tud egy rovidit6t), illetve azt mondja, hogy
nem nagyon volt helye a dokumentumfilmben (szerepléként). Egy mindentudé elbeszélére gyanakszunk, aki
igyekszik tényszertien bemutatni azokat a szituacidkat, amelyeknek tandja.

Am a végén kideriil, hogy az operatér része a cselekménynek, 6 az a negyedik gyerek, akit az eléad4sban
tobbszor is emlitenek. Eddig is tudtuk, hogy itt mesélnek nekiink, hogy a kedviinkért jatsszak a szerepeket, de
ha a mindentudé elbeszélénk egy szubjektiv nézépont birtokosa, és maga is része a torténetnek, akkor ebben
egyféle Mobius-szalag-effektust ismerhetiink fel. Nem csupdn szinjatszas, hanem Ujrajatszas volt az, amit lattunk,
rekonstrukcid. Szinhdz a szinhdzban, dupldn elbizonytalanitott valsdg, egyrészt a kamera jelenléte, masrészt
a narrativdba val6 bedgyazottsdga éltal. A szinészek nemcsak a néz8knek, hanem a kamerénak is jatszottak,
hogy kozosen meséljék el azt, ami tortént. A kamera igy annak a jel6l§je és garancidja, hogy senki ne ragadja
magahoz a sz6t, ne egyvalakinek a valtozata legyen elmesélve, hanem 6sszedllhasson egy tobb nézépontt, multi-
fokalizacidja narrativa. A mediatizaltsag a tavolsagtartds, a szemiigyre vétel eszkoze. A jelenetek Gjrajatszdsa
azzal kecsegtet, hogy a megcélzott film maguknak a szerepléknek is valami tobblettudast fog biztositani, talan
nem is az elkésziilt produktum altal utélag, hanem mig benne vannak az Gjrajatszas folyamataban, a film készi-
tésének performativitdsa altal.

Mig a szerepl6k lathatéan tudnak a dokumentarista jelenlétérdl — egy-egy gesztussal jelzik, hogy tudjak, hogy
veszik 6ket —, magdrdl a kozvetitésrél nem vesznek tudomast, és nem lépnek interakcidba a vetitett tartalmakkal.
A képerny6kon a valos ideji vetités (1C) mellett illusztraciokat is latunk, azaz valaki (az operatdr, egy lathatatlan
szerkesztd) készségesen mutatja meg példdul a szovegben elhangzé fest6k — Bacon és Caravaggio — képeit (1B).
Mintha valaki kommentalna az el6adast, és ezzel a képerny6kon lathaté tartalmat kozvetitésként alcazna (tele-
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vizids riport). Ehhez a kerethez jol kapcsolédnak azok a videdinzertek, amelyek 6sszefoglalnak a néz4 szdmaéra
él6 kozvetitésben megmutathatatlan eseményeket (példdul azt, ahogyan Carlo a h6hulldsban kimegy a hegyre
egy feny6féért, rovid animdciés filmbetét formdjaban kovethetjiik, ahogyan azt is, ahogyan Carlo a gyerekeivel
és Berta nénivel meglatogatja Antoniettat Giorgi6éknal.

A hegy, a fenyd, a téli aut6zas és seprilin utazas olyan elemeit jelentik az el6adas vizudlis vilaganak, amelyek
csak a vetitett feliileteken jelennek meg, igy az egy plusz informacidkkal szolgdl6 hordozéva valik. A tér kitagul,
a kiterjesztés soran egy fiktiv, vizualis réteg aktualissa, kézzelfoghatdva valik. A beillesztett kisfilmek, videdk
tehat kiegészitik az elmesélt torténetet, olyan részleteit mutatjdk meg, amelyeket amigy nem lathatnank (2A).
Ez nem zarja ki azt, hogy ezek a betétek az egészre is vonatkoztathatdak legyenek, és allegorikusan az el6adas
egészének értelmezéséhez adjanak kulcsot. Itt ezek a kisfilmek nem miikodnek kicsinyitd tiikorként (3C), viszont
a vetitések tipusainak valtogatasai, a néz6pontcserék soran 6sszedllo filmes-vizudlis tartalom mtikodhet akként.
Az el6adés kozben levetitett anyagok hibrid mozgéképérdl nem deriil ki a diegetikus szinten, hogy az operatér
munkdja lenne (de érvelhetiink mellette). Er6sebbnek tlinik a rendez6i kommentar lehet6sége, amely a kitiinte-
tett pozicio ellenére sem valik egy Osszetartd, koherens diszkurzussd. Hibriditdsa az el6adds osszetettségének
a titkkre (3C), de kicsiben mutatja meg a vilag toredezettségét, elmesélhetetlenségét, széttarté mivoltat is.

Az egymadsra vonatkozasok rendszerezését neheziti, hogy a képerny6kon kiviil a diszlet 6ridsi Emma-portréja
is projekci6s feliiletként szolgdl, illetve ezen portré szdja is keretévé valik az el6bbitdl elkiilonithetd vetitéseknek.
Berta néni (Berekméri Katalin) meséje alatt (,A torténetek legyenek mindig ijeszt6bbek, mint a valdsig.”) az
Emma-portré sotét, az Emma-szdjban viharos ég és villimlasok videéfelvétele lathatd, a mesél6 elemlampdval
megvilagitott arcdnak filmezése a képerny6kon a horrorfilm miifajira emlékeztet. A mese véres fordulatandal
feldorog az ég, és az Emma-portré vorosen felizzik.

Osszegzés: kisérletezés és kizokkentés

Ugy vélem, a film, a vide6 és a mozgdkép szinpadon valé hasznalatanak, a reprodukciés technikik megjelenitésének
vizsgdlata kozelebb visz az dltaldnos mediatizaltsag ellentmonddsainak, ambivalencidinak megértéséhez. Egy
lehetséges rendszerezés a tudatos nézéi jelentéstulajdonitas eszkozévé valhat. A jelen tanulmdényban bemutatott
viszonytipusok kidolgozasahoz Afrim kamerahasznalata és vetitettkép-alkalmazasa adott fogédzdkat, hogy a
szinpadi el6adas komplex jelrendszerének dsszetevdit és azok egymadsra hatésait figyelembe véve lehessen film
és szinhaz lehetséges kolcsonhatdsait megéllapitani, a videok, a mozgdképek helyét, funkcioéit el6térbe allitani.

A tovabbi prébaratétel soran ki lehet majd egésziteni, feliil lehet birdlni a felallitott kategéridkat, hiszen azok
nem a lezardst, a rogzitést céloztak meg, hanem a kisérletezést, a mediatizaltsagbdl valé idészakos kizokkentést
tartottdk szem el6tt. A mediatizaltsig effektusaira konnyebb ralatni egy szinhdzi el6adds médiahaszndalata
altal, még akkor is, ha az illuzidteremtés egyre tokéletesebben tud megvalésulni. A szinhézi el6adés az é16 testi
jelenlét mindenkori médiumspecifikus els6bbsége dltal érdekelt abban, hogy kulcsot adjon néz6je kezébe, hogy
az mindennapi médiafogyasztasi gyakorlatainak paradoxonait, ambivalencidit, toredezettségét is meglathassa
az el6adds tapasztalatdban, amelyet aktivan 6 maga is képes alakitani.
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Fiiggelék

1. tdbldzat

Armeén Otilia

Kategoridk a mozgoképes tartalmak és a szinhdzi eléadds viszonyhdldzatdra

Képernyo, Vizualis vilag, diszlet, tér Hallhato vilag: a beszélt Diegetikus vilag: narrativ
vetitett kép nyely, zajok, zene iv, konfliktus, események
A B C
1.= 1A. A vetitett kép beleolvad | 1B. A vetitett kép megismétli | 1C. Ugyanannak mas
a diszletbe (mint Magritte irott forméban az elhangzé nézépontbdl vald
festményében a vdsznon szoveget, leforditja mds megmutatdsa
lathat6 ablak: Az emberi nyelvre, illetve vizudlisan én-idézet
természet, 1935). megjeleniti valamely szé .
o jelentését. §zml<r9n extra- vagy
protézis intradiegetikus
forditas, illusztracié filmfelvételek.
(Armedn 2023: 60—61)
valos idejii vetités
(Manovich 2001: 105)
2.+ 2A. A vetitett kép egy plusz | 2B. Asszociacidk, 2C. A képernyd olyan
informdcios feliilet, amely metaforikusan kapcsolodé narrativ értékkel bir6
kiegésziti a diszletet, Gj képek vagy szovegek. eseményeket tesz az
elemekkel szolgdl. Ebben A szoveg elképzelése. aktudlisan jatszottal
az esetben jelentGsége lehet . P egyenidejtivé, amelyek
. . szabad vizualizaci6 RPN P
annak is, hogy a vdszon vagy a jatékidét megel6z6en
a képernyd tiresen marad, hallucinacié torténtek, vagy azzal
csak mint betdltendd hely (Sontag 1966: 35) parhuzamosan méshol
jelenik meg. torténnek.
kiterjesztés szinkronizalas
dokumentum (egyidejiisités)
(Sontag 1966: 35)
3.>< 3A. Egy vagy t6bb vizualis 3B. Inzertek, feliratok/irott | 3C. Metadiegetikus értékd
elem kiemelése, kinagyitdsa, | szovegek vagy képek mint példazat, allegdria, ami
eltavolitasa, manipuldciéja. haszndlati utasitasok. reflektal az egész el6adas
A vetitett k'ép egy masik tér Kédvalté bedkelés j'elentésér,e,‘ vagy valami’lyen
megmutatdsa, bevezet egy ) . értelmezési kodot szolgaltat
madsféle szabalyok szerint (metanyelvi funkcio, ahhoz.
miikodé vizualitasba. Jakobson 1998 453) et
kicsinyité titkor
tér-valtas (Déllenbach 1996: 52)




