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2025-ben a Miihely a 360 Design Budapest egyik médiaszpon-
zora. Ebbdl az alkalombdl Miivészet és kreativ ipar cimmel jelen-
tetjiik meg 2025/5-6-0s tematikus, 0sszevont lapszamunkat, az
atlagosndl nagyobb oldalszammal, angol és magyar nyelven.

Bemutatjuk a 360 Design Budapest megalmodoit, 1étreho-
z0it, kuratorait, sok, a kiallitason szereplé designer munkait,
a rendezvényhez kapcsol6dé programok szervezoéit, kutato-
kat, gyonyoOra épitészeti projekteket és helyszineket. Bizunk
benne, hogy akik atolvassak vagy csak atlapozzak e folyoira-
tot, atfogd képet kapnak a Magyar Divat és Design Ugynokség
munkajarol, a 360 Design Budapestrol, a Design Week torté-
netéroél, és mindarrél, ami kozosségformalo szereppel bir, a
muvészet segitségével.

A Miihely régi olvaséi szamara nem meglepetés, hogy egy
izgalmas hivoszo koré rendezziik évvégi duplaszamunkat, az
azonban rendhagyd, hogy idén nem az irodalomra, hanem
az épitészetre, designra, divatra és a mlivészetelméletre esik
nagyobb hangsuly. Boritonkat szdndékosan az elmult évek
legszebb boritoképeibdl vagtuk 6ssze, mert érzékeltetni sze-
retnénk, hogy a Miihely szamara mindig kiemelt fontossaggal
birt a festészet, a szobraszat, a fotomuvészet és egyaltalan a
jo mindségl vizualis megjelenés, de a nalunk publikalé ma-
vészek és teoretikusok munkait nem soroltuk kategoériakba.
Most is tobb, orszdgosan ismert szerz6 tudoméanyos igény-
nyel megirt tanulmanydval taldlkozhatnak olvaséink, de mel-
lettiik, interjukon és esszéken keresztiil, olyan szakemberek
véleményét is megismerhetik, akik meghatarozo szerepléi a
magyar és nemzetkozi mivészeti életnek.

John Howkins 2021-es, kreativ gazdasagroél sz616 konyvében,
a divat, a design, az épitészet, a film és sok egyéb kreativ teriilet
mellett kiemeli a konyv- és folydiratkiadast, igy nem érezziik,
hogy 47 éves folyodirat- és konyvkiadoként a Miihely idegen te-
repet ostromolna. Fontosnak tartjuk, hogy a jovében a szép-
irodalom mellett az alkalmazott mivészeteknek és az irodal-
mi élet szakmai hatterét érint6 kérdéseknek is helyet adjunk,
igy meg kivanjuk 6rizni a régi értékeinket, de 4j iranyok felé
is nyitni szeretnénk. Keressiik az 0j utakat a 21. szazad kihi-
vasainak megfelel6en, de tovabbra is olyan értékeket akarunk
kozvetiteni, melyek gazdagithatjak a magyar kulturdlis életet.

]J6 olvasast és nézel6dést kivanunk mindenkinek!

Horvath Néra
foszerkeszto



In 2025, Mtihely is one of the media sponsors of 360 Design
Budapest. To celebrate, we are publishing our combined
2025/5-6 special issue, titled “Art and Creative Industries.” This
issue will have more pages than usual and will be available in
both English and Hungarian.

We will feature the visionaries, creators, and curators of
360 Design Budapest, as well as the work of many designers
participating in the exhibition. The issue will also highlight
the organizers of events related to the show, researchers, and
beautiful architectural projects and venues. We hope that
anyone who reads or even just flips through this journal will get a
comprehensive overview of the work of the Hungarian Fashion &
Design Agency, 360 Design Budapest, the history of Design Week,
and everything that helps build a community through art.

For regular readers of Miihely, it’s no surprise that we organize
our year-end double issue around an exciting theme. However,
it is a new approach for us this year to focus more heavily on
architecture, design, fashion, and art theory rather than literature.
We intentionally created our cover from a collage of the most
beautiful cover photos from previous years to show that painting,
sculpture, photography, and high-quality visual art have always
been important to Miihely, even if we didn’t categorize the work
of the artists and theorists who published with us.

In this issue, our readers will find scientifically rigorous
studies from several nationally recognized authors.
Additionally, through interviews and essays, they can learn
from experts who play a leading role in both the Hungarian and
international art scenes.

In his 2021 book on the creative economy, John Howkins
highlights book and magazine publishing alongside fashion,
design, architecture, film, and many other creative fields. As a
47-year-old journal and book publisher, we don’t feel like Miihely
is venturing into unfamiliar territory. We believe it’s important
that, in the future, we continue to feature not just literature but
alsoapplied arts and issues related to the professional background
of the literary world. We want to preserve our old values while
also opening up to new directions. We are looking for new paths
to meet the challenges of the 21st century, but we will continue
to share values that can enrich Hungarian cultural life.

We wish everyone great reading and viewing!

Noéra Horvath
editor-in-chief
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LA kreativipar a jovo nyelve”

— beszélgetés Jakab Zsofidval, a kreativipar fejlesztéséért és
dgazati koordindcidjdért felelds miniszteri biztossal, a Magyar
Divat & Design Ugyndkség vezérigazgatdjdval

A kreativipar napjainkban a kulturalis értékteremtés mellett a gazdasagi novekedés és a tarsadalmi
innovacié egyik legfontosabb motorja is vilagszerte. Magyarorszagon ennek a fejlédésnek egyik
meghatdrozé intézménye a Magyar Divat & Design Ugynokség (MDDU), amely a Budapest Design
Week, a 360 Design Budapest és a Budapest Central European Fashion Week (BCEFW) révén egy-
szerre er0siti a szakmai 6koszisztémat és formalja a kozonség szemléletét. A Miihely folyoirat Jakab
Zsofiaval, a kreativipar fejlesztéséért és dgazati koordindciojaért felel6s miniszteri biztossal, az
ligynokség vezérigazgatdjaval beszélgetett a magyar kreativ szektor nemzetkozi pozicionalasarol,
a jovo kihivasairol és a kreativitas gazdasagi erejérol.

Horvath Nora: Az interjut kezdjiik egy alapvet6 kérdéssel: miért tartja ennyire fontosnak a krea-
tivipart Magyarorszag szdmara?

Jakab Zzofia: A kreativipar jelent6sége abban is rejlik, hogy hidat képez kulttra, gazdasag és tech-
nolodgia kozott. A jové gazdasaganak alappillére, a jové innovacidinak egyik mozgatérugoja lesz
vilagszerte. Jelenleg a globalis GDP kozel harom szazalékat adja ez a teriilet. Ez egyértelmiien mu-
tatja, hogy nemcsak kulturalis, hanem gazdasagi jelentéséggel is bir. Raadasul a kreativipar ma a
masodik legdinamikusabban novekvo6 hazai dgazat, globdlisan pedig 2030-ra a vilag gazdasaganak
akar 10 szazalékat is kiteheti. Vilagszinten is megfigyelhet6 a szektor meger6sddése, az UNESCO
adatai szerint tobb mint 30 millié ember dolgozik a kreativiparban, az EU-ban pedig ez az dgazat
tobb munkahelyet teremt, mint az autdipar. Nem véletlen, hogy globdlisan is az egyik leggyorsab-
ban boviil6 teriilet, amely 2030-ra akar a vilag gazdasaganak 10 szazalékat is kiteheti. A szamok jol
mutatjak, hogy nem mellékszalrdl beszéliink, hanem egy olyan szektorrél, amelynek komoly stlya
van a mindennapjainkban és a jévonkben.

H. N.: Hogyan illeszkedik ehhez a régmult 6roksége? Magyarorszag sokszor hivatkozik a tradicidira.

J. ZS.: A tradiciét nehezen lehet megtanulni, sajatos autentikus jellege, hogy bele kell sziiletni. J6 1atni,
hogy Magyarorszag a kortars designon keresztiil megorizte formai hagyomanyokbdl ered6 karakterét,
sokszinliségét, mikozben felel6sséget vallal azok tovabborokitéséért. A kulturalis 6rokség és a kortars
miuvészetek szorosan dsszekapcsolddnak: az elébbi identitast és torténeti kontextust ad, mig az utébbi
Uj formakat és nyelvet talal ahhoz, hogy mindezt a jelenkor szdmara érvényesen kozvetitse.

A magyar divat- és designkultira rendkiviil gazdag torténeti alapokra épit. A 19. szazad végi ipar-
muvészeti mozgalmak, a szecesszié hazai mesterei vagy éppen a Bauhaus magyar alkotéi nemzetkozi
mércével is meghatarozo szerepet jatszottak. A divat vilagaban Rotschild Klara neve maig hivatkozasi
pont. A design teriiletén az iivegipar és a porceldn — a Torley palackjai vagy a Herendi manufaktdra —
éppugy részei a nemzeti kdnonnak, mint a 20. szazad kiemelked6 butortervezoéi. Ehhez a sorhoz szer-
vesen illeszkednek azok az alkotdk is, akik a maguk koraban forradalmi djdonsagokat hoztak. A Zsolnay
csalad mar a 19. szdzadban tudatosan alkalmazott marketingfogasokat: kollekciéik mintai visszako-
szontek sajat ruhadarabjaikon is, igy hozva létre egységes vizudlis vilagot. Fisher Julia az orszagban el-
soként vezette be a konfekcidt, és a francia Femina cimlapjan szerepelve Magyarorszagot Eurdpa egyik
divatkozpontjaként mutatta be. A 20. szazadban Moholy-Nagy Laszl6 munkassaga bizonyitotta, hogy a
magyar kreativitas id6tallo: fotogramjai a vizualis gondolkodas el6futarai voltak, egy alkotasa pedig ko-
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zel masfél millié dollarért kelt el New Yorkban. A
divat vilagaban pedig Kiraly Tamas mar a nyolc-
vanas években az Gjrahasznositast, a remake-et
és a kornyezettudatossagot allitotta kozéppont-
ba, és olyan ikonokkal dolgozhatott egyiitt, mint
Vivienne Westwood vagy Jean-Paul Gaultier.

Ez a sokrétegi mult nem pusztdn torténe-
ti hattér: a kortars alkotOk szamadra inspiracios
forras, amelyhez vissza lehet nytlni, Gjra lehet
értelmezni, és globdlis trendekhez illesztve 4j
jelentésekkel lehet felruhazni. A kulturalis 6rok-
ség tehat szerintem nem lezart fejezet, hanem
olyan er6s alap, amelybol folyamatosan Gj érté-
kek sziilethetnek a nemzetkozi szintéren is.

H. N.: Ha a jelenre néziink: mi jellemzi ma a
magyar kreativ szcénat?

J. ZS.: A kreativipar ma mar egy komplex oko-
szisztémaként miikodik Magyarorszagon: tébb
mint hétezer vallalkozas tevékenykedik a szek-
torban. Ez a komplex iparagi struktira messze
tilmutat a tervezokon: a gyartok, a beszallitok,
a forgalmazok, a kereskedelmi szereplok és a
logisztikai partnerek egyiittese egy olyan rend-
szert alkot, amely az otlett6]l a nemzetkozi piac-
ra 1épésig képes lefedni a teljes értéklancot.

A magyar kreativipar szamos egyedi erésség-
gel bir. Ilyen a magas szinti kézmives tudas,
amely a tradiciot 6tvozi a kortars szemlélettel,
vagy éppen az a rugalmassag és innovativitas,
amelyet a kisebb piaci méret tesz lehet6vé. A
kis szérids, minOségi gyartas irdnt a nemzetko-
zi piac is egyre nyitottabb, mikdzben Budapest
foldrajzi helyzete — kapocsként Kelet és Nyugat
kozott — kiilonosen vonzdva teszi a varost a be-
fektetOk és a szakmai k0zonség szamara. Mindez
komoly lehet6éséget jelent a nemzetkozi lathato-
sag erOsitésére, hiszen a magyar markak export-
potencidlja még messze nincs kiaknazva.

A fejlédést ugyanakkor 4j dimenzidk is for-
maljak: a digitalizaci6 és a fenntarthatdsagi
torekvések alapjaiban alakitjak at a tervezést, a
gyartast és az értékesitést, amelyhez a magyar
vallalkozasok gyorsan alkalmazkodnak. Vélemé-
nyem szerint a turizmus és a kreativipar 6ssze-
kapcsolddasa szintén fontos 1épés lehet, hiszen
Budapest divat- és kreativipari eseményei ma
mar tobb tizezer latogatdt vonzanak, és ennek a
szamnak tovabbi novekedése redlis cél.

Mindez lehet6séget teremt arra is, hogy a ma-
gyar kreativipar relevans szerepl6vé valjon a nem-
zetkozi diskurzusban: szélesebb kozonséget ismer-
tethet meg a magyar miivészetek hagyatékaval, és

hozzajarulhat egy fenntarthat6 jovokép formalasa-
hoz - mind hazai, mind globdlis szinten.

H. N.: A felsorolt er6sségekre és lehet6ségek-
re épitve: milyen konkrét teriileteken kell el6-
relépnie a magyar kreativiparnak a kovetkezo
években, hogy valéban nemzetkozi szinten is
meghatarozo legyen?

J. ZS.: Harom kulcsteriiletet tartok meghataro-
zonak a nemzetkozi meger6sodéshez. Elsoként
a nemzetkozi piacra 1épést és a lathatosagot
emelném Kki: egyre tobb magyar marka jelenik
meg Milandban, Parizsban, Londonban, tovab-
ba az azsiai, illetve a kozel-keleti piacokon is,
ami mar kézzelfoghat6 eredmény. Ahhoz azon-
ban, hogy ez a jelenlét hosszu tavon is fenn-
tarthaté és bévithetd legyen, tudatos export-
fejlesztési programokra, célzott mentoralasra
és nemzetkozi szakmai platformokon vald ko-
vetkezetes részvételre van sziikség. Ez nemcsak
a magyar markak nemzetkozi bedgyazottsagat
eroOsiti, hanem hozzajarul az orszag kreativipari
lathatésaganak noveléséhez is.

Masodikként az oktatast és az utanpoétlas-ne-
velést emelném ki. Azt vallom, hogyha a fiatal
tehetségek az egyetemeken korszert vallalko-
zasi ismeretekhez, digitalis kompetencidkhoz és
nemzetkozi szemlélethez jutnak, az hosszud tavon
fenntarthat6 novekedést biztosit az dgazatnak.

Harmadikként az ipari és innovacios egyiitt-
miikodések fejlesztését tartom kulcsfontossa-
gunak. A design mint versenyképességi tényezo
kézzelfoghaté hozzaadott értéket teremt a ha-
zai gyartasban, a startupoknal és a nagyvallala-
tokndl egyarant, mikozben hozzajarul a magyar
kreativipar exportképességének erdsitéséhez.

H. N.: Mely zaszl6shajoé programok testesitik
meg leginkdbb az MDDU kiildetését, és hogyan
jarulnak hozza a hazai kreativipar er0sitéséhez?

J. ZS.: Harom zaszl6éshajot emelnék ki: a Buda-
pest Design Weeket, amely a kreativitas orszagos
linnepe, a designszakma éves seregszemléje és
mar 22 éve meghatarozza a hazai designszcénat;
a 360 Design Budapestet, amely nemzetkozi di-
jakkal elismert kortars designkidllitas; valamint
a Budapest Central European Fashion Weeket
(BCEFW), amely a régi6 vezet6 divateseménye-
ként viszi hirét a magyar és régids divatnak. Ezek
a programok nemcsak szakmai forumok, hanem
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élményekkel teli események, amelyek hidat épi-
tenek szakma és kozonség kozott.

H. N.: Kezdjiik a Budapest Design Weekkel. Ho-
gyan irnd le a jelent0ségét?

J. ZS.: A Budapest Design Week 2004 6ta a ha-
zai designszcéna legrangosabb eseménye. Nagy
megtiszteltetés, hogy a szervezési feladatokat
tavaly Ota az ligynokség foghatja 0ssze. Idén 22.
alkalommal nyujt olyan, tobbségében ingyenes
programokat a széles kozonségnek, melyeken
keresztiil jobban megismerheté a mindennap-
jainkra is hatassal 1év6 design, illve képzo-és
iparm(ivészet hdattere. Ugyanis azt minden-
képpen kiemelném, hogy a Budapest Design
Week célja, hogy mindenki fesztivalja legyen:
egy olyan esemény, ahol minden korosztaly — a
szakma képvisel6it6l a design irant érdekl6do
kozonségig — talalkozhat a kortars alkotasokkal
és a kreativ kultara sokszind vilagaval.

Az idei rendezvénysorozat mara valéban or-
szagos léptékivé valt: 12 nap alatt kozel 175
program valésul meg Budapesten és tovabbi
kilenc vidéki varosban. A programkinalatban
meghatarozé hagyomanyokkal biré események
szerepelnek, igy a 11. alkalommal megszerve-
zett DesignPécs és a jubileumi, 10 éves Sopron
Design Week. A sorhoz idén el6szor Debrecen is
csatlakozik, amely a kreativipar mélyebb meg-
értését szolgald, szakmailag gazdag progra-
mokkal jarul hozza. Emellett tovdbbi hat varos
- Gyo6r, Kecskemét, Szentendre, Balatonfiired,
Tata és Veszprém — 6nall6é kezdeményezései is
részei a sorozatnak, erésitve a magyar design
orszagos lathat6sagat.

A rendezvények palettaja elképesztéen szé-
les: kidllitdsok, showroom-latogatdsok, szak-
mai el6adasok, kerekasztal-beszélgetések,
workshopok és vasarlasi lehet6ségek adnak le-
het6séget a szakmai diskurzusra és inspiraciéra
egyarant. A 2025-0s mottd, a Fluid Boundaries, a
design hatarteriileteinek beemelésére reflektal.
Olyan metszéspontokra iranyitja a figyelmet,
ahol a technoldgia, a mesterséges intelligencia,
a kézmivesség és a mulvészet egyetlen, kozos
gondolati rendszerbe rendezédnek. Garanta-
lom, hogy mindenki talal az izléséhez passzold
programot.

H. N.: A 360 Design Budapest nagyon rovid id6
alatt valt nemzetkozi szinten is jegyzett ese-
ménnyé. Miben 1atja a siker titkat?
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J. ZS.: A 360 Design Budapest 2020 6ta minden
évben a kortars targykultira legjavat mutatja be.
Ot év alatt tobb mint ezer alkotést allitottunk ki,
a latogatok szdma pedig meghaladta a 14 ezret.
A siker egyik kulcsa, hogy a 360 Design Buda-
pest nemcsak kiallitas, hanem valddi talalkozasi
pont: itt a k6zonség személyesen is megismer-
heti a tervezoket, élményprogramokon, tarlatve-
zetéseken vehet részt. A 360 Design Budapest si-
kere nemcsak az alkotasokon mulik, hanem azon
a stratégiai integracion, amely 6tvozi a kurdtori
gondolkodast, a kozonségkapcsolatot, a nemzet-
kozi lathatdsagot és az ipari egyiittmikodéseket.
Ezek a tényezok teszik lehet6vé, hogy a rendez-
vény rovid ido alatt a régio egyik vezetd design-
eseményévé valhatott. A masik kulcs a nemzet-
kozi szakmai elismerés, ugyanis a tarlat kétszer
is elnyerte a Red Dot Awardot, ezzel a magyar
kiallitastorténetben el6szor keriilt a vilag vezet6
designeseményei kozé.

Az idei, hatodik alkalommal mintegy 100 ha-
zai és kiilfoldi alkoté mutatkozik be, mellettiik
pedig magyar designipari gyartok termékei is
szerepet kapnak. E16szor irtunk ki nyilt kuratori
és épitészeti palyazatot: Erdész Barna kuratori
vizidja és a Space Buffet épitészeti koncepcidja
emelte 4j szintre a tarlatot. A motto, ,Design
Aligns — Creating Together, Living Connected”,
a kapcsolodas erejét hangsulyozta. Azt, aho-
gyan a tervezok, a gyartok és a felhasznalok ko-
zosen formdljak a mindennapjainkat.

H. N.: Milyen szerepet tolt be a magyar és a ko-
zép-eurdpai divatéletben a Budapest Central
European Fashion Week?

J. ZS.: A Budapest Central European Fashion
Week mara tényleg a kozép-eurdpai régid ve-
zetd divateseményévé nétte ki magat. Azért is
kiilonleges, mert egyszerre ad teret a mar elis-
mert tervezoknek és a feltorekvo generacidnak.
A legutébbi rendezvényen példaul 15 orszag-
bol érkeztek szakmai szereplok, és nemcsak a
kifutokon zajlott az élet: komoly iizleti egyez-
tetések, nemzetkozi sajtomegjelenések és 1j
partnerkapcsolatok is sziilettek. Ez a kett6sség
- tehat hogy egyszerre van jelen a régio krémje
és az utanpotlas — teszi a BCEFW-t igazan kii-
lonlegessé a nemzetkozi divatnaptarban. Bu-
dapest igy a kreativitas mellett gazdasagi po-
tencial és orszagimazs szempontjabdl is egyre
fontosabb szereploként jelenik meg.

Az idei szezon rdadasul igazi mérfoldko is
volt: két meghatdrozo felséoktatasi intézmény,



a Budapesti Metropolitan Egyetem és a Moholy-
Nagy Mtvészeti Egyetem is a BCEFW keretében
tartotta a diplomakollekciés bemutatédjat. A
METU végzoisei a Nemzeti Mizeumban, a MOME
hallgatoéi pedig az egyetem campusdn mutattak
meg a sajat kortars latasmoédjukat és innovativ
gondolkodasukat. Az, hogy ezek az egyetemek
hivatalosan is bekapcsolddtak a rendezvénybe,
hatalmas 1épés nemcsak a hallgatok, hanem az
egész hazai divatipar szamara. Erésiti a szakma
és az oktatds kapcsolatat, el0segiti a kozos gon-
dolkodast, és rairanyitja a figyelmet arra, meny-
nyire fontos a tehetséggondozas és a kreativipar
hosszu tavu fejlesztése.

Ez 6sszhangban van az MDDU stratégiai cél-
jaival is, hiszen kiemelt helyen szerepel ndlunk a
kreativipari szakmak presztizsének erésitése, és
ez a BCEFW sordn hangsdlyosan meg is jelent.
Az egyetemekkel és szakképz6 intézményekkel
kialakitott egyiittm{ikodéseknek kodszonhet6en
idén tobb mint 30 oktatdsi intézmény képvi-
sel6je vett részt a bemutatokon, kozvetlen ta-
pasztalatot szerezve a kreativipar mGkodésérol.
Ugyanakkor a nagykozonség szamara is rend-
kiviil gazdag volt a program. A szakmai rendez-
vények mellett rekordszamd, tobb mint félszaz
esemény varta az érdeklédoket Budapesten a
divathét alatt. A divatszakmai konferenciatol
kezdve a kedvezményes vasarlasi lehet6ségeken,
izgalmas workshopokon és el6adasokon at.

H. N.: Ha visszatekint az elmult évekre: mit tart
a legnagyobb eredménynek?

J. ZS.: Ha az elmult évekre tekintiink vissza, a
legnagyobb eredménynek azt tartom, hogy a kre-
ativipar ma mar nem margindlis szegmensként,
hanem a gazdasag és a kultdra integrans részévé
valt. A kulturalis és kreativ szektorok jelentds sza-
mu munkahelyet és bevételi forrast teremtenek,
mikozben mozgatérugdik az innovacio és a krea-
tiv készségek. Ezen tilmenden a szektor tarsadal-
mi hatdsa is jelent6s, példaul a tarsadalmi befoga-
das er6sitése vagy a helyi toke generalasa révén. A

kreativipar rugalmassaga és innovativ eszkoztara
pedig lehet6vé teszi, hogy a gazdasagi kihivasok
és valsagok idején is gyorsan alkalmazkodjon, és
hozzajaruljon a fenntarthato fellendiiléshez.

Az MDDU programjai révén a magyar markéak
és tervezok rendszeresen jelennek meg nemzet-
kozi kiallitasokon és vasarokon, mikozben Buda-
pest neve folyamatosan erésodik a nemzetkozi
szakmai szintéren. A sikerhez nagyban hozzaja-
rul, hogy egyre tobb hazai, régi6s és nemzetkozi
szervezettel alakitunk ki stratégiai egytittmtko-
déseket, amelyek lehetévé teszik a tudas- és ta-
pasztalatcserét, valamint a magyar kreativipar
nemzetkozi lathatosaganak novelését.

Ugyanakkor — bar ezen még dolgoznunk kell —
azt tapasztaljuk, hogy a fiatalok szdmara a design
és a divat Gjra kezd vonz6 karrierlehet6ség lenni.
Mindez egylittesen teremt alapot ahhoz, hogy Bu-
dapest 2030-ra Kozép-Eurdpa vezetd kreativ fova-
rosava valjon. Ugy gondolom, hogy ez egy redlis és
elérhet6 cél, amelyhez az ligyntkség programjai,
stratégiai kezdeményezései és partneri haldzata
hossz tavon is hozzajarul.

H. N.: Végiil: mi az, ami Ont személyesen inspi-
rdlja ebben a munkéaban?

J. ZS.: A kulturélis 6rokségek mindenképpen
inspiraloak, de emellett fontosnak tartom, hogy
a kreativ dgazatok nem csak iparagak, de eszko-
zOk is Onkifejezésre, a tarsadalmi diskurzus ala-
kitasara és a jobb vildg formalasara. Rendkiviil
motivald latni, hogy a tervezdk, a gyartok és a
kozonség kozosen formaljak mindennapjain-
kat, és hogy a kreativ egyiittmiikodések valodi
tarsadalmi és gazdasagi hatast érnek el. Hiszek
abban, hogy a kreativipar olyan nyelv, amelyen
keresztiil a jovonket irjuk: kozosen, felel6sen és
Otletesen. Munkdm tehat mindennap arra 0sz-
tonoz, hogy az MDDU hozzéjaruljon a 21. sza-
zadi kreativipar reneszanszahoz.

Horvath Nora

JAKAB ZSOFIA
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"The Creative Indusfry is the
Language of the Future”

— A Conversation with Zséfia Jakab, Ministerial Commissioner
for the Development and Sectoral Coordination of the Creative
Industry and CEO of the Hungarian Fashion & Design Agency

Today, the creative industry is one of the most important engines of economic growth and social
innovation globally, in addition to creating cultural value. In Hungary, a key institution driving this
development is the Hungarian Fashion & Design Agency (HFDA), which strengthens the professional
ecosystem and shapes public perception through events like Budapest Design Week, 360 Design
Budapest, and Budapest Central European Fashion Week (BCEFW). Miihely spoke with Zso6fia Jakab,
Ministerial Commissioner for the development and sectoral coordination of the creative industry
and CEO of the Agency, about the international positioning of the Hungarian creative sector, the
challenges of the future, and the economic power of creativity.

Nora Horvath: Let’s start the interview with a fundamental question: Why do you consider the
creative industry to be so important for Hungary?

Zsofia Jakab: The significance of the creative industry lies partly in the fact that it bridges culture,
economy, and technology. It will be a cornerstone of the future economy and a driving force behind
global innovation. Currently, this sector accounts for nearly three percent of global GDP. This clearly
shows its importance is not just cultural, but economic as well. Furthermore, the creative industry
is currently the second most dynamically growing domestic sector in Hungary, and globally, it could
account for up to 10 percent of the world’s economy by 2030. The strengthening of the sector is
observable worldwide; according to UNESCO data, over 30 million people work in the creative industry,
and in the EU, this sector creates more jobs than the automotive industry. It is no coincidence that
it is one of the fastest-growing areas globally. The numbers clearly indicate that we are not talking
about a side issue, but a sector with serious weight in our daily lives and our future.

N. H.: How does the heritage of the past fit into this? Hungary often refers to its traditions.

ZS. J.: Tradition is something difficult to learn; its peculiar authentic character is that you have to be
born into it. It’s good to see that Hungary, through contemporary design, has preserved its character
and diversity, stemming from its formal traditions, while taking responsibility for their continuation.
Cultural heritage and contemporary arts are closely linked: the former provides identity and historical
context, while the latter finds new forms and language to validly convey all of this to the present day.
The Hungarian fashion and design culture builds on an extremely rich historical foundation. The late
19th-century applied arts movements, the Hungarian masters of Art Nouveau (Secession), or even
the Hungarian creators of the Bauhaus played a decisive role by international standards. In the world
of fashion, the name of Klara Rotschild is still a point of reference. In the field of design, the glass
industry and porcelain—the Torley bottles or the Herend manufactory—are just as much a part of the
national canon as the outstanding furniture designers of the 20th century. This lineage is organically
joined by those creators who introduced revolutionary novelties in their own time. The Zsolnay family
consciously used marketing techniques as early as the 19th century: the patterns of their collections
were reflected in their own clothing, thus creating a unified visual world. Jalia Fisher was the first
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in the country to introduce ready-to-wear
clothing and featured on the cover of the French
Femina, presenting Hungary as one of Europe’s
fashion centers. In the 20th century, the work
of Laszl6 Moholy-Nagy proved the timelessness
of Hungarian creativity: his photograms were
precursors of visual thinking, and one of his
works sold for nearly $1.5 million in New York.
In the world of fashion, Tamas Kiraly focused on
recycling, remake, and environmental awareness
back in the eighties and had the opportunity to
work with icons like Vivienne Westwood and
Jean-Paul Gaultier. This multifaceted past is not
simply a historical background: for contemporary
creators, it is a source of inspiration that can
be revisited, reinterpreted, and endowed with
new meanings by aligning it with global trends.
Therefore, in my opinion, cultural heritage is not
a closed chapter, but a strong foundation from
which new value can continuously emerge on the
international stage.

N. H.: Looking at the present: what characterizes
the Hungarian creative scene today?

ZS. J.: The creative industry in Hungary
now operates as a complex ecosystem: more
than seven thousand businesses are active in
the sector. This complex industry structure
extends far beyond the designers: the collective
of manufacturers, suppliers, distributors,
commercial players, and logistics partners
forms a system capable of covering the entire
value chain, from the initial idea to entering the
international market. The Hungarian creative
industry possesses several unique strengths.
These include a high level of craftsmanship
that blends tradition with a contemporary
approach, as well as the flexibility and
innovativeness that a smaller market size allows
for. The international market is increasingly
open to small-batch, quality production,
while Budapest’s geographical position—as
a link between East and West—makes the
city particularly attractive to investors and
the professional public. All of this represents
a serious opportunity for strengthening
international visibility, as the export potential
of Hungarian brands is far from being fully
exploited. However, this development is also
being shaped by new dimensions: digitalization
and sustainability efforts are fundamentally
transforming design, manufacturing, and sales,
to which Hungarian businesses are quickly

adapting. In my opinion, the connection
between tourism and the creative industry
can also be an important step, as Budapest’s
fashion and creative industry events already
attract tens of thousands of visitors, and further
increasing this number is a realistic goal. All of
this creates an opportunity for the Hungarian
creative industry to become a relevant player in
the international discourse: it can introduce a
wider audience to the legacy of Hungarian arts
and contribute to forming a sustainable vision
for the future—both domestically and globally.

N. H.: Building on the strengths and
opportunities you listed: in what specific areas
does the Hungarian creative industry need to
make progress in the coming years to truly
become influential on an international level?

ZS. ].: I consider three key areas essential for
strengthening our international position.

I would first highlight international market
entry and visibility. An increasing number
of Hungarian brands are appearing in Milan,
Paris, London, and also in the Asian and
Middle Eastern markets, which is already a
tangible result. However, for this presence to
be sustainable and expandable in the long
term, we need conscious export development
programs, targeted mentoring, and consistent
participation in international professional
platforms. This not only strengthens the
international integration of Hungarian brands
but also contributes to increasing the country’s
creative industry visibility.

Secondly, I would emphasize education
and talent nurturing. I believe that if young
talents gain up-to-date business knowledge,
digital competencies, and an international
perspective at universities, it will ensure long-
term sustainable growth for the sector.

Thirdly, I consider the development of industrial
and innovation cooperations to be crucial. Design
as a factor of competitiveness creates tangible
added value in domestic manufacturing, startups,
and large companies alike, while simultaneously
contributing to strengthening the export
capability of the Hungarian creative industry.

N. H.: Which flagship programs best embody
the mission of the HFDA (Hungarian Fashion &
Design Agency), and how do they contribute to
strengthening the domestic creative industry?
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ZS.]J.: Iwould highlight three flagship programs:
Budapest Design Week, which is the national
celebration of creativity, the annual showcase for
the design profession, and has been a defining
event for the Hungarian design scene for 22
years. 360 Design Budapest, a contemporary
design exhibition that has received international
awards. Budapest Central European Fashion
Week (BCEFW), which, as the leading fashion
event in the region, spreads the word about
Hungarian and regional fashion. These programs
are not just professional forums, but also events
full of experiences that build a bridge between
the profession and the public.

N. H.: Let’s start with the Budapest Design
Week. How would you describe its significance?

ZS. J.: The Budapest Design Week has been the
most prestigious event of the domestic design
scene since 2004. It’s a great honor that the
Agency has been responsible for coordinating its
organization since last year. This year marks the
22nd time it offers programs—mostly free—to the
general public, through which the background of
design, fine arts, and applied arts, which affect
our daily lives, can be better understood. I must
emphasize that the goal of Budapest Design Week
is to be everyone’s festival: an event where all age
groups—fromindustryprofessionalstothedesign-
interested public—can encounter contemporary
creations and the diverse world of creative
culture. This year’s event series has truly become
national in scale: nearly 175 programs are taking
place over 12 days in Budapest and nine other
cities outside the capital. The program selection
includes events with significant traditions, such
as the 11th DesignPécs and the 10th anniversary
of Sopron Design Week. For the first time
this year, Debrecen is also joining the series,
contributing with professionally rich programs
aimed at a deeper understanding of the creative
industry. In addition, the independent initiatives
of six other cities—Gyor, Kecskemét, Szentendre,
Balatonfiired, Tata, and Veszprém—are also part
of the series, strengthening the national visibility
of Hungarian design. The spectrum of events is
astonishingly wide: exhibitions, showroom visits,
professional lectures, roundtable discussions,
workshops, and shopping opportunities provide
chances for both professional discourse and
inspiration. The 2025 motto, Fluid Boundaries,
reflects the inclusion of design’s border areas.
It directs attention to intersections where
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technology;, artificial intelligence, craftsmanship,
and art are organized into a single, shared system
of thought. I guarantee that everyone will find a
program to suit their taste.

N. H.: 360 Design Budapest has become an
internationally recognized event in a very short
time. What do you see as the secret to its success?

Z8S. J.: 360 Design Budapest has been showcasing
the best of contemporary object culture every
year since 2020. In five years, we have exhibited
over a thousand creations, and the number of
visitors has exceeded 14,000. One of the keys to
the success is that 360 Design Budapest is not
just an exhibition, but a true meeting point: here,
the public can personally meet the designers
and participate in experience programs and
guided tours. The success of 360 Design Budapest
doesn’t only depend on the creations, but on the
strategic integration that combines: curatorial
thinking. public relations, international visibility,
industrial collaborations. These factors have
allowed the event to quickly become one of the
leading design events in the region. The other key
factor is international professional recognition:
the exhibition has won the Red Dot Award twice,
the first time this has happened in the history
of Hungarian exhibitions, placing it among the
world’s leading design events. This year, for
the sixth time, approximately 100 domestic
and foreign creators are presenting their work,
and products from Hungarian design industry
manufacturers are also featured. For the first time,
we issued an open curatorial and architectural
tender: Barna Erdész’s curatorial vision and the
Space Buffet’s architectural concept elevated the
exhibition to a new level. The motto, “Design
Aligns — Creating Together, Living Connected,”
emphasized the power of connection—how
designers, manufacturers, and users collectively
shape our everyday lives.

N.H.: Whatrole does Budapest Central European
Fashion Week (BCEFW) play in Hungarian and
Central European fashion life?

ZS. J.: Budapest Central European Fashion
Week (BCEFW) has truly grown into the leading
fashion event in the Central European region. It’s
unique because it provides a platform for both
already established designers and the emerging



generation. For instance, at the most recent
event, professionals arrived from 15 countries,
and the activity wasn’t limited to the runways:
serious business negotiations, international press
coverage, and new partnerships were also formed.
This duality—the simultaneous presence of the
region’s elite and its next generation—is what
makes BCEFW truly special on the international
fashion calendar. In this way, Budapest is
becoming an increasingly important player in
terms of economic potential and country image,
in addition to its creativity. Moreover, this
year’s season was a true milestone: two leading
higher education institutions, the Budapest
Metropolitan University (METU) and the Moholy-
Nagy University of Art and Design (MOME),
held their graduate collection shows within
the framework of BCEFW. METU’s graduates
presented at the National Museum, while MOME’s
students showcased their own contemporary
perspectives and innovative thinking on the
university campus. The official inclusion of
these universities in the event is a huge step, not
just for the students but for the entire domestic
fashion industry. It strengthens the connection
between the profession and education, fosters
shared thinking, and draws attention to the vital
importance of talent nurturing and the long-
term development of the creative industry. This
is also in harmony with the strategic goals of the
HFDA (Hungarian Fashion & Design Agency),
as a high priority for us is strengthening the
prestige of creative industry professions, which
was strongly emphasized during BCEFW. Thanks
to collaborations established with universities
and vocational institutions, representatives from
more than 30 educational institutions attended
the shows this year, gaining direct experience
with the operation of the creative industry. At
the same time, the program was extremely rich
for the general public as well. In addition to the
professional events, a record number of over
fifty events awaited those interested in Budapest
during Fashion Week, ranging from a fashion
industry conference to discounted shopping
opportunities, exciting workshops, and lectures.

N. H.: Looking back over the past years: what do
you consider the biggest achievement?

ZS. J.: Looking back over the past few years,
I believe the biggest achievement is that the
creative industry is no longer a marginal
segment, but an integral part of the economy

and culture. The cultural and creative sectors
create a significant number of jobs and revenue
streams, while innovation and creative skills are
their driving forces. Furthermore, the sector has
a significant social impact, for example, through
strengthening social inclusion or generating
local capital. The flexibility and innovative
toolkit of the creative industry also allow it to
quickly adapt during economic challenges and
crises, contributing to a sustainable recovery.
Through the HFDA’s programs, Hungarian
brands and designers regularly appear at
international exhibitions and fairs, while
Budapest’s name is continuously strengthening
on the international professional scene. Our
success is greatly enhanced by the fact that we
are establishing strategic collaborations with an
increasing number of domestic, regional, and
international organizations. These partnerships
enable the exchange of knowledge and
experience and boost the international visibility
of the Hungarian creative industry.

At the same time—although we still have
work to do here—we are seeing that design and
fashion are once again becoming attractive
career paths for young people. All of this
collectively forms the basis for Budapest to
become the leading creative capital of Central
Europe by 2030. I believe this is a realistic
and achievable goal, to which the Agency’s
programs, strategic initiatives, and partner
network will contribute in the long term.

N. H.: Finally: what personally inspires you in
this work?

ZS.].: Cultural heritage is certainly inspiring,
but beyond that, I believe that the creative
sectors are not just industries, but also tools
for self-expression, shaping social discourse,
and creating a better world. It is extremely
motivating to see that designers, manufacturers,
and the public are collectively shaping our
everyday lives, and that creative collaborations
are achieving a real social and economic impact.
[ believe that the creative industry is the
language through which we write our future:
together, responsibly, and imaginatively. My
work thus encourages me every day to ensure
that the HFDA contributes to the renaissance of
the 21st-century creative industry.

Noéra Horvath
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Muvészet és kreativ ipar

a 21. szazadban

A nemzetkdzi gyakorlattdl és szakirodalmi
hattértél a Magyar Divat és Design Ugyndkség
tevékenységéig

,,a korszellemmel szemben immunisnak lenni
onmagaban nem érdem, s6t az ilyen immunitas
inkabb a provincializmus jele”

(T. W. Adorno)

A  kreativ ipar” a 21. szazad egyik vardzsszavava valt. A mGvészek a vilag
minden tajardl prébaljak megtalalni a helyiiket a valtoz6 vilagban, mivel a
fenntarthatdsag, az innovacio és az iizleti szempontok feliilirtak a miivésze-
ti élet korabbi strukttrait. A Routledge 2018-ban publikalta a The Classical
Music Industry cim kotetet, a Creative and Cultural Industries Management
sorozataban, hogy atfogd képet nyujtson a klasszikus zeneiparrol, kihang-
stlyozva annak ipari és gazdasagi jelent6ségét (DROMEY and HAFERKORN
2018). Mara a klasszikus miivészet minden teriiletén az a jellemzd, hogy a
tdmogatds mértékét mar nem kizdrolag a miivészi kvalitasok, hanem sokkal
inkabb a piacképesség hatarozza meg. A kreativ iparra er6forrasként tekin-
tenek a gazdasagi szakemberek, az dgazatban azonban rengeteg olyan mi-
vész dolgozik, akik nehezen fogadjak el az j szemlélettel jar6 elvarasokat.
Azonban a problémak mar ott elkezd6dnek, hogy nem is talalhatunk egysé-
ges szabalyozast arra vonatkozdan, hogy pontosan mely teriiletek tartoznak
a kreativ iparhoz, vagy ami még fontosabb, hogy ezeken beliil melyek azok
a teriiletek, melyeket az egyes orszdgok kormdanyai kiemelt stratégia kere-
tében prébalnak fejleszteni a versenyképesség novelése érdekében. Tanul-
manyomban réviden ismertetem, hogy melyek a legaktualisabb definiciok
és nemzetkozi célkitizések a kreativiparra vonatkozéan, majd ratérek, hogy
a magyarorszagi kreativipari stratégia, mely 2030-ig hatarozza meg a fébb
vallalasokat, mely teriileteket preferalja. Mottoként egy Adorno-idézetet
valasztottam, mert Ugy vélem, elengedhetetlen a legljabb gazdasagi és
okopolitikai valtozasok folyamatos figyelemmel kisérése, hogy megértsiik,
hogyan valtoznak a hozzaallasok és az elvarasok, amelyekhez alkalmazkod-
nunk kell, akar proaktivan, akar az utolso pillanatban, kényszertiségbol.

A kreativipar/kreativ ipar fogalmdnak megjelenése a vildggazdasagban
és a kulturipar negativ felhangjai a filozéfidban

Kreativiparnak tekintjiik azokat a tevékenységeket, melyek egyidejlleg te-
remtenek iizleti és kulturalis értéket. Formalisabb meghatarozasként az
Egyesiilt Kirdlysdg kormdnyanak Kulturalis, Média- és Sportminisztériu-
ma (DCMS) el6szor a kovetkezOképpen hatarozta meg a kreativ iparagakat:
»,azok a tevékenységek, amelyek az egyéni kreativitasbol, készségekbol és
tehetségbdl fakadnak, és amelyek a szellemi tulajdon 1étrehozasa és kiakna-



zdsa révén gazdagsag- és munkahelyteremtési
potenciallal rendelkeznek.” A kreativ ipar egy
nemzetkozi koncepcio, amely az 1990-es évek
végén jott létre Nagy-Britannidban; nagyon
fontos, hogy valoéban egy rohamtempodban gaz-
dagodé koncepciorél van szd, mely a 2000-es
évek elején mar Kinat is elérte, a nemzetkozi
szervezetek pedig elkezdtek igazodni az egyes
orszagok agazati elvarasaihoz. A kreativ dgazat
gazdasagi teljesitményének mérése mar tobb
mint 20 éves multra tekint vissza. 2003-ban a
(WIPO), vagyis The World Intellectual Property
Organization/A Szellemi Tulajdon Vilagszerve-
zete egységes modszertant dolgozott ki a krea-
tiv agazat gazdasagi teljesitményének mérésére.
Az 1967-ben alapitott szervezet honlapja szerint
»A Szellemi Tulajdon Vilagszervezete (WIPO)
az ENSZ azon szakositott intézménye, amely a
vilag fejlesztoit és alkotdit szolgalja, biztositva,
hogy otleteik biztonsagosan eljussanak a piac-
ra, és jobba tegyék az életet mindenhol.”! A vi-
lag elso, kreativ iparnak szentelt egyetemi karat
a Queensland University of Technologyn (QUT)
hoztak létre, az ausztraliai Brisbane-ben, 2001-
ben. Azo6ta rengeteg tanszék és egyetemi szak kez-
dett el a kreativ iparral foglalkozni, s6t, atfogdan,
intézmények is, mint példaul a University of the
Arts, London (HARTLEY, POTTS, CUNNINGHAM,
FLEW, KEANE & BANKS 2013). 2004-ben mar az
ENSZ Kereskedelmi és Fejlesztési Konferenciaja
(UNCTAD) is bevette programjaba a kreativ gaz-
dasag mérését, 2010-ben pedig az Eurdpai Bizott-
sag Zold konyve a kulturalis és kreativ iparagak
potencialjarol értekezett. A kreativ ipar fogalmat
tehat azért kell tanulmanyoznunk, mert a kreati-
vitas az elmult 10 évben, vilagszinten gazdasagi
potencialla valt. A mGvészi alkototevékenység jel-
lemz06i évezredek 6ta ott vannak a kiilonb6z6 kul-
turakban, a legerésebb valtozas tehat nem abban
van, hogy észrevessziik, hogy miivészek is élnek a
tarsadalomban, hanem abban, hogy a mtvészek
altal eloallitott termékeknek olyan gazdasagi je-
lent6séget tulajdonitunk, mellyel gazdasagi nove-
kedés is elérhet6, és ennek megfelel6en értékeljiik
a létrehozott produktumot. Vagyis a kultura terii-
lete, azon beliil is a kreativ ipar dgazatai, melyek
kordbban nem tartoztak egyetlen Osszefoglal6
kategoria ald, ma sokkal jelentésebb szerepet kap-
nak az allamok tarsadalmi és a gazdasagi életé-
ben: gy is mondhatnank, hogy ,a perifériarél a
mainstreambe keriiltek” (PRATT, 2015, 502).
Szakemberek a gazdasag- és menedzsment-
tudomanyok teriiletérél, mint példaul Busson és
Evrard, hét szektort kiilonitettek el a kulturalis és

kreativ ipar teriiletén beliil (BUSSON és EVRARD
2013). Ezek: az orokség, az el6ado-miivészet, a
konyvkiadas, a zeneipar, a videdjatékok, a film és
a televizid. Paris ugy véli, hogy a kulturalis és kre-
ativ iparagak magukba foglalnak minden olyan
tevékenységet, amelyet kreativ folyamat jellemez
(PARIS 2010). Igy beépiti a divatot, a reklamot,
a gasztronémiat, a designt stb. (PELLEGRIN-
BOUCHER and ROY 2019). 2021-ben John
Howkins The Creative Economy: How People Make
Money From Ideas cim( konyvében az aldbbiak-
ban hatarozta meg az ide tartozo tevékenysége-
ket: reklam, (bels6)épitészet, miivészet, kézmi-
ves (Kisszérids gyartas) iparagak, divat, film, zene,
el6adomiivészet, irott anyagok, tudomanyos és
technolégiai kutatas-fejlesztés, szoftver, jaték-
ipar, TV és radio, valamint vidediparag. 2015-ben
az Egyesiilt Kiralysdg kormanyanak Kulturdlis,
Média- és Sportminisztériuma Osszeallitott egy
masik listat, amelybdl a jatékipar kimaradt, de a
vizudlis mtvészetek, a mazeumok és a galériak
szerepeltek. Amint azt késébb targyaljuk, a be-
sorolas kovetkezetesen gazdasagpolitikai kérdés.
Howkins a kreativitast tigy definidlja, mint valami
Uj létrehivasanak a képességét. Ez az ,,4j” azon-
ban nem légiires térben sziiletik meg (HOWKINS
2007). Sagvari Bence A kreativ gazdasdg elméleté-
rél cima konyvében ramutat, hogy a kreativitast
vizsgalo szakirodalmak tobbnyire két nagy irany-
zatot kiilonboztetnek meg:

1) az egyik a kreativitast individualis jelenség
ként fogja fel, els6sorban a bioldgia-orvostudo-
many, illetve a pszicholdgia talajarél kiindulva;
2) a masik megkozelités inkabb a kulturalis és
tarsadalmi jelleget hangsilyozza, mivel ugy
véli, hogy ,tarsadalmi elismerés nélkiil nem Ié-
tezhet kreativ teljesitmény”.

A kreativ ipar elméletei a masodik megkdozeli-
tést tartjak iranymutatonak. Csikszentmihdlyi
Mihdly szerint a kreativitdsban az egyéni tel-
jesitmény mellett kiemelt tényez6 a kulturalis
kozeg (domain), vagyis a tdrsadalomban aktua-
lisan uralkodé izlés, és a tarsadalmi mezo (field),
amely tamogatja, vagy megakadalyozza a meg-
felel6 kulturalis kozeg létrejottét. A tarsadalmi
mez0 tagjai olyan befolyasos személyek vagy in-
tézmények, akik a legkiilonfélébb alkotasok kul-
turalis értékérdl dontenek (SAGVARI, 2005: 4.).
Eszerint tehat a kreativitas tarsadalmi jelenség,
és nincsenek objektiv kritériumai, hanem min-
dig az adott kozosség dont rola, ahogy a kreativ
ipar termékeir6l a fogyasztok.

1 About WIPO, https://www.wipo.int/about-wipo/en/ (a letoltés ideje: 2025. 04. 27.) — sajat forditas.
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Gazdasagi tényezoként egyértelmien felemel-
kedett a kreativ ipar, az azonban még mindig ko-
moly problémat jelent az dgazatot kutatok sza-
mara, hogy a kreativ ipar elméletét még csak most
kezdik el befogadni a tarsadalomtudomanyok és a
bolcsészettudomanyok. Estelle Pellegrin-Boucher
és Pierre Roy 2019-ben megjelent, Innovation in
the Cultural and Creative Industries cim(i kony-
viikben irjak, hogy ,ezeket az dgazatokat [...] so-
kaig elhanyagolta az akadémiai szféra és az {izleti
média, részben heterogenitasuk és nyilvanvalo
Osszetettségiik miatt. A filmgyartastol és a kiado-
vallalatokto6l a viszonylag Gj videdjaték-iparig sza-
mos tevékenységi kort felolelnek.” (PELLEGRIN-
BOUCHER, ROY 2019, ix.).

Egy interdiszciplindris, multidiszciplinaris te-
riiletr6l van sz6, melynél nem titkolt médon ki-
emelt szerepet kap az lizleti érték teremtésének
fogalma, holott az egész agazat a kulturalis szcé-
naban mukodik, kulturalis kapcsolatokon alapul
és kulturalis értéket is teremt. Talan éppen az
okozza a bolcsészettudomanyok zavartsagat a
témaval kapcsolatban, hogy egymas mellett kell
értékelni a kulturalis és az iizleti értéket. Ez pe-
dig teljes mértékben ellentmond a filoz6fiabol
jol ismert adorndi elméletnek, mely a kultd-
ra iparosodasaban latja a hanyatlast. A kreativ
ipar koncepciéjidban viszont éppen a ,,consumer
behaviour” (fogyaszt6i magatartas) az egyik
kulcsszo,? hisz az dgazat képviseldinek ugy kell
kulturdlis értéket létrehozniuk, hogy vonzéva
tudjak azt tenni a fogyasztok szamara. Mond-
hatnank, hogy ez a 21. szazad kihivasa, a fejlodés
kovetkezménye egy 6konomizalt vilagban.

Nagyon fontos, hogy a kreativ ipar felemelke-
dése szorosan Osszefiigg a popularis mivészet
és popularis kultira meger6sodésével. Mar nem
lehet az elitkultdra — tomegkultara kétpolusa
felfogasa szerint abszolut pozitivnak tekinteni
a magas kultdrat, és lenézni mindazokat, akik
a tomegkultara fogyaszto6i. Egy demokratizal6-
dasi folyamat indult el a ’80-as években, mely-
nek eredményeként a popularis miivészet a
2000-es évekre mar az esztétikai elemzésekben
is felttinhetett pozitiv szinben.3

Kulttripar és kreativipar: szamos olyan an-
gol nyelvii szakirodalommal taldlkozhatunk,
melyek a kreativ ipar mellett a kultaripart is
targyaljak. Vannak, amelyek szinonimaként
hasznaljak a két fogalmat, de olyanok is vannak,
melyek kihangstlyozzdk a kultaripar Adorno
altal kidolgozott elméletét és az eliizletiesedés

negativ kovetkezményeit. A kultdripar egy ta-
gabb fogalom, melynél a hangsuly a kultura-
lis és miivészeti alkotasok ipari teriileten vagy
iparhoz hasonlé személet szerinti el6allitasan
és forgalmazasan van. Ahogy Bagi Zsolt esztéti-
kai tanulmanyaban ramutatott, , kultariparnak
[...] valdjaban nem a kultira piacra keriilését
kell nevezniink, és nem is a tomegek altal fo-
gyasztott kulturalis javak el6allitasat, hanem —
tokéletes 0sszhangban azzal, ahogyan Adorno
hasznélta e terminust — a piac logikdjanak
a mialkotas torvényévé valasat.” (BAGI 30.)
Itt kiiktathatatlan tényez6 a tOmegtermelés
és annak negativ hatdsai, éppen ezért irta azt
Adorno és Horkheimer, hogy a kultdripar nem-
csak egységesiti, de szabvanyositja is a kultt-
ra termékeit, sematizal, ami kizarja a kritikai
gondolkoddst és a tarsadalomkritikat, viszont
annal inkabb el6segiti az elszemélytelenedést
és a kényszeres igazodast a fennallé rendszer-
hez. Ugyanehhez az elmélethez kapcsoldddan,
a kulturipar termékei a tomegkultdra termékei,
ezért szembenall a magas kultdraval. A kreativ
ipar egyértelmiien egy ujkeletd fogalom, nem
tapadnak hozza a kulttripart negativan megbé-
lyegz6 filozofiai fogalmak, vitdk. Szamos olyan
szolgaltatast magaba foglal, melyek Adorno
kordban még nem is 1éteztek, mint pl. szoftver-
fejlesztés és a videojatékok. A kreativ ipar foga-
lomrendszerében kiemelten fontos az innova-
cid, és a szellemi termékek szerzdi jogok altali
védelme, mely minden szerepl6 szamadra fontos
elérelépés a kulturalis agazatban. Bar mond-
hatjuk, hogy a kulttripar egy tagabb fogalom,
torténelmi el6zményei miatt is, ellentmonda-
sosnak tlinhet, hogy a kreativ ipar ala tarto-
z6 agazatok miatt a kreativ ipart tekinthetjiik
szélesebb teriiletet lehatarol6 kategorianak.
Ugyanis a kreativ ipar magaba foglal olyan aga-
zatokat, melyek nem kapcsolédnak szorosan a
hagyomanyos kulturélis javakhoz, de az el6al-
litdsukhoz egyértelmiien sziikség van kreativi-
tasra. Ilyenek példaul a reklamok. Osszességé-
ben elmondhatd, hogy a technoldgiai fejlédés
miatt sok teriileten elmosddnak a hatarok, igy
a radikalis elkiilonités nem lehetséges. Mivel
mindkett6nél fontos az egységesitett gyartas
lehet6ségének vagy kovetelményének a vizsga-
lata, mindkettonél sziikséges megemliteniink a
politikai befolyas szerepét. A kreativ iparral kap-
csolatban minden gazdasagi innovaciéra torek-
v0 orszag kihangsulyozza, hogy e tertilet fejlesz-

2 Lasd bévebben Francois Colbert and Alain d’Astous Consumer Behaviour and the Arts — A Marketing Perspective cimi, 2022-ben

megjelent konyvét.

3 Péld4ul Richard Shusterman Pragmatista esztétika cimd konyvében.
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tésével gazdasaga megerdsitésére és haszon el-
érésére torekszik, amihez olyan tarsadalmi kor-
nyezetet és kulturdlis életet kell alakitani, mely
inspiralja az alkotokat és a gyartokat egyarant.
Ehhez pedig politikai eszkozokre is sziikség van
- nem utols6 sorban az eurdpai tdmogatasok
megszerzése és hasznositasa érdekében is.

Kultira a fejlédés kordban és a fejlédés kultu-
rdja — Uj kihivasok a kreativ dgazatban

A technologiai fejlodés és a mesterséges intel-
ligencia megjelenése korabban soha nem latott
kihivasok elé allitjak a kulturalis szféraban dolgo-
zbkat, igy a bekovetkezett valtozasokra, melyek a
technologiai és gazdasagi fejlédés eredményei, a
kulturdlis teriilet kutatdinak is reflektalniuk kell.
Ugyanakkor maga a rohamos fejlédés is meg-
teremtette a maga kulttrdjat, amit szintén nem
hagyhatunk vizsgalat nélkiil. A kommunikaci6
fejlédése megvaltoztatta a szabadidéfelhasznalds
szokasait, a munkafolyamatokat, a tarsadal-
mi halozatokat, a kozosségépités formait, ami
a kulturafogyasztasi szokdsokat is alapjaiban
alakitotta at. 2015-ben, az Oxford Handbook of
Creative Indistriesben jelent meg Andy C. Pratt
Creative Industries and Development — Culture
in Development, or the Cultures of Development?
cim( tanulménya, melyben ramutat, hogy a glo-
balizaci6 folyamatainak erdsodése kozvetleniil
befolyasolja a helyi, kultiraban rejl6 értékek ki-
aknazasanak lehet6ségét (PRATT 2015: 502). A
mesterséges intelligencia altal irdnyitott eszko-
zOk egyre nagyobb teret kapnak az életiinkben.
Ennek pozitiv és negativ hatdsai is vannak, me-
lyek nagymértékben jelentkeznek a kreativ ipar-
hoz kapcsolddd szakmakban. Az MI-eszkozok
képesek automatizdlni bizonyos kreativ felada-
tokat (pl. a grafikai tervezést, ami munkahelyeket
veszélyeztet), emiatt a kreativ szakembereknek
folyamatosan képezniiik kell magukat, de nem-
csak abban, hogy jol tudjak hasznalni az MI-t a
sablonos feladatok elvégzésére, hanem abban is,
hogy egyedi stilusuk érzékelhet6 legyen. A digi-
talis technoldgiadk fejlédése miatt a szellemi tu-
lajdon védelme és a kiberbiztonsag is egyre fon-
tosabb teriilet, melyre nemcsak haborus idékben,
de békében is kiemelten kell fokuszalni, ugyanis
a fegyveres konfliktusok mellett egyre vadabb
harcok dulnak a hattérben az adatokért, informa-
ciokért. Folyamatos fejlodésben, atalakulasban
vagyunk, amihez egyre nehezebb alkalmazkodni.
A technologiai fejlodés negativ kovetkezményei

4 Magyarorszag versenyképességi stratégidja 2024-2030, 28.

miatt azonban kénytelenek vagyunk egyre tob-
bet foglalkozni a fenntarthat6sag biztositasaval,
kiilonben visszafordithatatlan események fogjak
ellehetetleniteni az életiinket. Foglalkoznunk
kell a tarsadalmi felel6sségvallalas kérdéseivel, a
karosanyag-kibocsatas csokkentésével és ennek
érdekében az etikus magatartds bevezetésével az
ipar minden teriiletén. Ezek olyan feladatok, me-
lyek gyakorlati megvalésitdsa rendkiviil hosszia
id6t igényel, és politikai megallapodasok nélkiil
megvalodsithatatlanok. A kreativ iparagak nem-
csak a cégeket, varosokat és egyéneket vonjak be,
hanem a nemzeti és nemzetkozi kormanyzati po-
litikdkat is a nemzeti kultirak és gazdasagi aga-
zatok tamogatasa és védelme érdekében (JONES,
LORENZEN, SAPSED 2015: 3). A kreativ gazdasag
2030-ra 2018-hoz képest 45%-kal novekedhet. A
kreativ ipari foglalkoztatottsag novekedése nagy
részben magyarazhato a technolégia és automati-
zalas fejlodésével, mivel inkabb az interperszona-
lis képességek iranti kereslet né és a rutinintenziv
feladatkorok kertiltek kivaltasra.+

A kreativ ipar mint eréforrds Magyarorszagon
- magyarorszdgi stratégidk

A Design Terminal altal 2014-ben kiadott, A
kreativipar mint erdforrds cimli dokumentum
mar 11 évvel ezel6tt is azt vizsgélta, hogy a
kreativ agazatok hogyan lesznek képesek hoz-
zajarulni Magyarorszag versenyképességéhez a
jovében. Mondhatjuk tehat, hogy Magyarorszag
viszonylag hamar reagalt a nemzetkozi terepen
bekovetkezett valtozasra.

A Magyar Divat & Design Ugynokség 2018-
ban alakult meg, a hazai gyarték tdmogatasa és a
fejlesztés elosegitése érdekében. Az alapitok cé-
lul tGzték ki, hogy Magyarorszag, és még inkabb
Budapest, a régi6 divat- és designipari kozpontja
legyen. Az ligynokség létrehozéasa éget6 feladat
volt, mivel mas orszagokban nagyon régen elkez-
dédott a kreativ ipar tamogatasa, Ausztria példaul
2011 6ta nagy figyelmet fordit rd, de Anglia vagy
Németorszag is nagymértékben tdmogatja. Az
Egyesiilt Kirdlysagban 2023-ban 50 millié fontos
tdmogatdi csomagot biztositottak a kreativ ipar
szerepl6inek. Németorszagban kiilon specializalt
inkubdcids program van. A legtobb eurdpai orszag
felismerte, hogy a kreativ ipar a jové gazdasaganak
mozgatérugodja lehet, emiatt fontos dllami szinten
tamogatni, fejleszteni. Ha azt kérdezziik, hogy mi
az a két terdilet, amire Magyarorszag a legnagyobb
hangsulyt fekteti, gyorsan kijelenthetjiik, hogy a
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divat és a design, ezeken beliil pedig a gyartasfej-
lesztés és az oktatasfejlesztés. Ezek menedzselé-
se legerételjesebben természetesen a textilipar
teriiletén figyelhet6 meg egyel6re. Két évvel az
ligynokség létrehozdsa utan, 2020-ban hirdette
meg Magyarorszag kormanya a 10 évre sz616 Kre-
ativipari stratégiat, melyben kiemelt célként fo-
galmaztak meg, hogy a kreativ ipar valaszt tudjon
adni a digitalis vilag kihivasaira. A Stratégia célul
tlzi ki a rendkiviil szertedgazé kreativ ipar mérési
rendszerének kidolgozasat, amellyel bemutatha-
téva valik az agazat teljesitménye a magyar nem-
zetgazdasagon beliil. Javaslatot fogalmaz meg a
hazai kreativ ipardg hozzaadott értékének szigni-
fikans novelésére, exportkapacitasanak fejleszté-
sére egyrészt az oktatas és képzés, masrészt a ta-
mogatasi rendszer fejlesztése, valamint a szerep-
16k egylittmikodését megerdsitd érdekképviseleti
szervezet létrehozasa altal.>

A magyar kormany 2024 aprilisdban tette kozzé
a Versenyképességi stratégidjat a 2024-2030-as
idészakra vonatkozdan. ,A stratégia szempont-
jabol hat kiemelt dgazatot nevesitett, jelesiil jar-
muipar, egészségipar, élelmiszeripar, alapanyag-
ipar, infokommunikacids szektor és a kreativipar”
(infojegyzet, 2024. junius 7.). A stratégiabol kide-
riil, hogy ,,a kreativ ipar brutté hozzaadott értéke
2010 és 2022 kozott megduplazodott, hozzave-
tolegesen a nemzetgazdasagi brutté hozzaadott
értékbol 2-3%-ot tesz ki. A nemzetgazdasagi
agak szintjén vizsgalva, a kreativ ipar e noveke-
dési liteme a masodik legnagyobb a sorban” (Ver-
senyképességi Stratégia 2024—-2030)°. A kormany
altal kitizott két legfontosabb cél 2030-ra, hogy
Magyarorszag a kozép-europai régié vezetd krea-
tiv ipari kozpontja legyen, és legyen harom olyan
magyar brand, amelyet vilagszerte ismernek. A
kreativ ipar kiilonboz6 elméletek szerinti felosz-
tasaitdl eltérdéen a magyar stratégia sokkal keve-
sebb alteriiletet emlit, azonban ne felejtsiik el,
hogy ebben a stratégidban 6 év fejlesztési teriile-
teit hataroztak meg, szisztematikus épitkezéssel,
ami szerencsésebb, mintha 15 teriiletet soroltak
volna fel, melyek egyidej(i fejlesztése ilyen rovid
idon beliil nem megvalésithat6. Az aktualis ma-
gyar stratégia szerinti aldgazatok tehat:

1. Divat- és textilipar
2. Butorgyartas és formatervezés
3. Lakberendezés

4. Digitdlis feliilettervezés, offline és online
jatéktervezés és brand design agazat
5. Szépség- és szépségapolasi ipar

Az agazatban el6allitott termékek és szolgalta-
tasok globalis szinten szerteagazodak, és a tobbi
kiemelt gazdasagi agazat fejlodésére is egyre
jelent6sebb hatassal birnak. A kreativ iparban
el6allitott hozzaadott érték novekedési iite-
me az egyik legmagasabb az Osszes gazdasagi
agazatot tekintve (Versenyképességi Straté-
gia 2024-2030).7 A globalisan novekvé kreativ
iparagi bevétel a vilag GDP-jének 3%-at teszi
ki, valamint a vilag aktiv népességének 1%-at
foglalkoztatja — Eurdépa a masodik legnagyobb
kontribttor Azsia utdn.® A globalis trendekkel
osszhangban hazankban is egyre nagyobb jelen-
tOsége van a kreativ ipardgakon kiviili kreativ fog-
lalkoztatasnak (pl. digitalis felhasznaléi feliiletek,
felhasznal6i élmény tervezése, grafikai tervezés,
branding tevékenység). Ezeken a teriileteken a
hozzaadott érték megteremtése tekintetében
nagy potencidl rejlik, hiszen szamos egyéb ipar-
aggal kooperacioban részei lehetnek a termék- és
szolgaltatasfejlesztési folyamatoknak.

A magyar Divat és Design Ugynokség szamos
olyan projektet koordinal, melynek célja, hogy
minél tobb fiatal valassza a kreativ ipart, s ez
csak azaltal lehetséges, ha felfedezik az agazat-
ban rejl6é karrierlehet6ségeket, érdekes teriile-
teket. Vonzéva kell tudni tenni a hagyomanyos
szakmadkat, ahogy azt is meg kell mutatni, hogy
hova fejlédhet az, aki mar megtanulta pl. ru-
hakészitoként az alapokat. Ennek érdekében
az ligynokség munkatarsai palydzatokat irnak
ki, roadshowkat szerveznek orszagos szinten.
Az oktatasfejlesztéssel egyidében nem szabad
megfeledkezni azokrol a vallalkozadsokroél, akik
mar hosszu évek Ota ezen a teriileten dolgoz-
nak — szamukra tobb lehetdséget kell biztosita-
ni. Az ligynokség két fontos, nagy rendezvényt
szervez minden évben, ezek a Budapest Central
European Fashion Week és a 360 Design Buda-
pest. A divatrendezvény cime is mutatja, hogy a
cél, hogy Magyarorszag a régio divatipari koz-
pontja legyen. A feladat ériasi, mert a magyar
konnytipar nincs j6 helyzetben. Komoly mult-
ja és hagyomanya van a textiliparnak itthon,
szamos munkahelyet jelentett és jelent a mai
napig. A szaktudas jelentds, azonban jellem-

5 https://2015-2019.kormany.hu/hu/innovacios-es-technologiai-miniszterium/hirek/elkeszult-a-kreativipari-strategia (a letoltés

ideje: 2025.05.21.)

6 Magyarorszag versenyképességi stratégidja 2024-2030, chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://cdn.
kormany.hu/uploads/document/9/92/92a/92a4fab01312d48d0390441f4389c44dc7699620.pdf (a letdltés ideje: 2025. 05. 21.)
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z6en kilfoldi markaknak gydrtunk. A magyar
gazdasdg szamara fontos, hogy kialakuljanak
komoly, nagy magyar markak a divat teriile-
tén, akik nagy mennyiségben tudnak eladni a
nemzetkozi piacon. A fashion week segithet a
turizmus fellenditésében, sokan latogatnak el
Budapestre kizdrolag a Fashion Week kedvéért
és ez az orszagimazs épités szempontjabodl is
lényeges. A hazai kreativipari stratégianak ha-
rom kiemelten fontos célja van:

» ellatasbiztonsdg megteremtése, az uni-
6s normdk keretrendszerének megfele-
16en, a zoldités jegyében,

» ahazai vallalatok versenyképességének
novelése,

» z0Old atallas tamogatasa.

A hazai vallalatok tamogatasanak fontos 1é-
pései:

» Creative Hub Hungary kialakitasa, indu-
16 vallalkozasok inkubdacidja, gyartok és
tervezok egylittmiikodésének 0sztonzé-
se, exportképes vallalatok segitése,

« nemzetkozi értékesitési kapcsolatok fej-
lesztése, nemzetkozi kiallitasokon vald
megjelenés,

» szellemi tulajdonvédelem, bejegyzések
és K+F tevékenységek 6sztonzése,

« kreativipari szakmak tamogatasa dgaza-
ti imazsépitéssel és markaépitéssel (Ver-
senyképességi Stratégia 2024-2030)°

A kreativ ipar szamara Eur6paban a legnagyobb
nehézség, hogy ugy kell felvennie a versenyt az
azsiai gyartokkal, hogy meg kell valésitani a zold
atallast. Energiatakarékossagi, hulladékgazdal-
kodasi kovetelményeknek kell megfelelni. A fast
fashion koncepci6 elterjedése miatt az elmult
években o6ridsi mennyiségli textilhulladék hal-
mozodott fel a vilagban, ami mar kezelhetet-
lenné valt. A zold atallas tdmogatdsdnak egyik
fontos 1épése a tanusitvinyok megszerzésének
tdmogatasa, textil-djrafeldolgozé kozpont 1étre-
hozasa, hulladék- és vizgazdalkodas, beruhdzas
finanszirozas. Ezek a 1épések hosszutava gaz-
dasagi stratégidkat kovetelnek minden unids
orszagtol, melyek messze tilmutatnak a kreativ
ipar teriiletén. Erdekes lesz megfigyelni a ko-

vetkez6 hat évben, hogy Magyarorszag hogyan
biztositja ezen teriiletek etikus mikodését, hogy
sikeriil-e érvényesitenie a zold vallaldsokat a
nagyvallalatoknal, és hogyan kapcsolédnak be
a vidéki varosok a kreativ ipari szektor meg-
erositésébe. A hires amerikai filozofus, Richard
Shusterman szerint a kortérs esztétikat szamos
olyan vezet6 tematika jellemzi, melyek régi esz-
tétikai perspektivak eszméit visszhangozzak. Va-
l6ban, sokszor maguk a kortars esztétikaval fog-
lalkoz6 szakemberek sem tudjdk, hogy az altaluk
hasznalt fogalmak tobb ezer vagy tobb szaz éves
eszmékre utalnak vissza. A mavészetelméletnek
is reflektdlnia kell tehat arra, hogy az elmult év-
tizedekben feltiint egy Gj fogalom a mivészet és
a gazdasdag teriiletén, a creative industry, mely
meghatdarozza az Uj eurépai maveészeti finanszi-
rozast és egyértelm eltavolodast jelent az arts
for arts’ sake eszméjétol. Nagy kérdés, hogy me-
lyek lesznek azok az ikonikus esztétikai perspek-
tivak, melyek alkalmazkodni tudnak a kulturalis
és kreativ ipar innovativ megkozelitéseihez, és
képesek interpretalni a legtjabb, fenntarthaté-
sag érdekében megfogalmazott célkit(izéseket.
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NORA HORVATH

Art and Creatfive Industry
in the 21st Cenfury

From International Practice and Professional Literature to the
Activities of the Hungarian Fashion & Design Agency

“being immune to the zeitgeist is not a merit in itself,
in fact, such immunity is rather a sign of provincialism”
(T. W. Adorno)

The term “creative industry” has become one of the buzzwords of the 21st
century. Artists worldwide are striving to find their place in the evolving
art world, as the concepts of sustainability, innovation, and business have
blended with earlier structures of artlife. In 2018, Routledge published a book
titled The Classical Music Industry as part of its Creative and Cultural Industries
Management series. The book aims to provide a comprehensive overview of the
classical music industry, emphasizing its industrial and economic significance
(DROMEY and HAFERKORN 2018). It has now become a characteristic of
all areas of classical art that the level of support is determined not only by
artistic qualities, but rather by marketability. The creative industry is seen as a
resource by economic experts, but there are many artists working in the sector
who find it difficult to accept the expectations of the new approach. A primary
challenge arises from the lack of uniform regulations defining precisely which
areas fall under the creative industry, and more importantly, which specific
sub-sectors within these areas individual governments prioritize for strategic
development to enhance competitiveness.

In this study, I will briefly describe the most current definitions and
international objectives concerning the creative industry. Following
this, I will examine the areas favored by the Hungarian creative industry
strategy, which outlines its main initiatives until 2030. I have chosen an
Adorno quote as my motto because I believe it is crucial to constantly
monitor the latest economic and eco-political shifts to understand how
attitudes and expectations are changing, to which we must adapt, either
proactively or out of necessity at the last minute.

The Emergence of the Concept of Creative Industries in the World ECconomy
and the Negative Connotations of the Cultural Industty in Philosophy

We consider creative industries to be activities that simultaneously
generate both business and cultural value. For a more formal definition,
the UK government’s Department for Culture, Media and Sport (DCMS)
first defined the creative industries as: “those activities which have their
origin in individual creativity, skill and talent and which have a potential
for wealth and job creation through the generation and exploitation of
intellectual property.” The creative industries emerged as an international
concept in Britain in the late 1990s. This rapidly growing concept reached
Chinatwo decades ago, and international organizations have since begun to
adapt to the sectoral expectations of individual countries. The measurement
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of the creative sector’s economic impact has
a history spanning over 20 years. In 2003, the
World Intellectual Property Organization (WIPO)
developed an uniform methodology for measuring
the economic achievements of the creative sector.
According to its website, WIPO, founded in 1967,
is “the United Nations agency that serves the
world’s innovators and creators, ensuring that
their ideas travel safely to the market and improve
lives everywhere.”! “The world’s first Creative
Industries Faculty was established at Queensland
University of Technology (QUT) in Brisbane,
Australia. [...] Since then, many departments,
schools or faculties, and some entire colleges
(e.g. the University of the Arts, London), are
devoted to the creative industries” (HARTLEY,
POTTS, CUNNINGHAM, FLEW, KEANE, BANKS
2013). Subsequently, in 2004, the United Nations
Conference on Trade and Development (UNCTAD)
also incorporated the measurement of the creative
economy into its program. By 2010, the European
Commission’s Green Paper further discussed
the potential of cultural and creative industries.
We therefore need to study the concept of
creative industries because, over the past decade,
creativity has been increasingly integrated into
the global economy. This shift is not merely
about acknowledging that artists exist within
society, but rather about attributing economic
significance to their products—products capable
of driving economic growth—and valuing these
creations accordingly. As Pratt notes, “That is, the
field of culture, including the creative industries,
which previously did not fall into a single umbrella
category, now play a more significant role in both
the social and economic life of nation states:
in short they have moved from the periphery to
the mainstream.” (PRATT 2015: 502). Experts in
the field of economics and management, such
as Busson and Evrard, have identified seven
sectors within the cultural and creative industries
(BUSSON, EVRARD 2013). These are: heritage,
performing arts, publishing, music, video games,
film, and television. Paris believes that the cultural
and creative industries include all activities
characterized by a creative process (PARIS 2010).
This includes fashion, advertising, gastronomy,
design, and more (PELLEGRIN-BOUCHER, ROY
2019). In 2021, John Howkins, in his book The
Creative Economy: How People Make Money From
Ideas, defined the activities that fall under this
category as follows: advertising, architecture, art,
crafts, design, fashion, film, music, performing
arts, publishing, research and development,

1 https://www.wipo.int/about-wipo/en/ [2025.04.27.]
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softwares, toys and games, TV and radio, and video
games. In 2015, the UK Government’s Department
for Culture, Media and Sport compiled another list
that excluded the gaming industry but included
visual arts, museums, and galleries. As will be
discussed later, classification is consistently
a matter of economic policy. Howkins defines
creativity as the ability to create something new.
However, this “new” does not emerge in a vacuum.
In his book On the Theory of the Creative Economy,
Bence Sagvari points out that the literature on
creativity primarily distinguishes between two
major trends:

1. One perceives creativity as an individual
phenomenon, rooted primarily in biology,
medicine, and psychology.

2. The other approach emphasizes its cultural
and social nature, asserting that without social
recognition, creative achievement cannot exist
(SAGVARI 2005).

Theories of the creative industries adopt the
second approach as their guiding principle.
According to Mihdly Csikszentmihdlyi, beyond
individual performance, key factors in creativity
include the cultural domain—that is, the current
societal taste—and the social field, which either
supports orimpedes the creation of anappropriate
cultural environment. Members of this social field
are influential individuals or institutions who
determine the cultural value of various works
(SAGVARI 2005: 4). Therefore, creativity is a social
phenomenon with no objective criteria; its value
is always determined by the given community,
much like consumers decide on the products of
the creative industry.

While the creative industries have clearly risen
as an economic factor, a significant challenge for
researchers in the sector remains the slow pace
at which the theory of creative industries is being
embraced by the social sciences and humanities.
Estelle Pellegrin-Boucher and Pierre Roy, in their
2019 book Innovation in the Cultural and Creative
Industries, write that: ,,Yet these sectors have long
been neglected by academia and the business
media, partly because of their heterogeneity and
apparent complexity. They cover a wide range
of activities, from film and publishing to the
more recent video game industry”. (PELLEGRIN-
BOUCHER, ROY 2019: ix.)

The creative industries constitute an
interdisciplinary, multidisciplinary field where


https://www.wipo.int/about-wipo/en/

the concept of creating business value is given
a prominent role, even though the entire sector
operates within the cultural sphere, is based on
cultural relations, and simultaneously creates
cultural value. Perhaps the confusion within the
humanities regarding this topic stems precisely
from the need to assess cultural and business
value side by side. This approach directly
contradicts the well-known Adorno theory in
philosophy, which views the industrialization
of culture as a decline. In the context of the
creative industry, however, consumer behavior
becomes akey concept, as sector representatives
must create cultural value in a way that appeals
to consumers.2 You could say this is a challenge
of the 21st century, a consequence of progress
in an economized world.

From a cultural theory and aesthetic
perspective, it is also crucial that the rise
of the creative industry is closely related to
the strengthening of popular art and popular
culture. It is no longer tenable to view high
culture as absolutely positive according to the
bipolar concept of elite culture versus mass
culture, or to look down on consumers of mass
culture. A process of democratization began in
the 1980s, as a result of which popular art could
appear in a positive light in aesthetic analyses
by the 2000s.3

Cultural and creative industries: we can find
many English-language literatures that discuss
the cultural industry in addition to the creative
industry. Some use the two terms synonymously,
but there are also those that emphasize the
theory of the cultural industry developed by
Adorno and the negative consequences of
commercialization. In the cultural industry, the
emphasis is on the production and distribution
of cultural and artistic works according to
an industrial or industry-like approach. As
Zsolt Bagi pointed out in his aesthetic study,
“we should not call the ,culture industry’ [...]
the entry of culture into the market, nor the
production of cultural goods consumed by the
masses, but rather—in perfect harmony with
how Adorno used this term—the market’s logic
becoming the law of the work of art.” (BAGI 30.)
An unavoidable factor here is mass production
and its negative effects, which is why Adorno
and Horkheimer wrote that the cultural industry
standardizes the products of culture, which
excludes critical thinking and social criticism,
but rather promotes depersonalization and

forced adaptation to the existing system. In line
with the same theory, the products of the cultural
industry are products of mass culture, and thus
stand in opposition to high culture. The creative
industry, on the other hand, is a new concept, and
is not subject to the philosophical concepts and
debates that negatively stigmatize the cultural
industry. It includes many services that did not
even exist in Adorno’s time, such as software
development and video games. Innovation
and the protection of intellectual products by
copyright are of paramount importance in the
conceptual system of the creative industry,
which is an important step forward for all
actors in the cultural sector. Although we can
say that the cultural industry is a broader
concept in the humanities due to its historical
antecedents, it may seem contradictory that we
can consider the creative industry as a broader
category due to the sectors that fall under the
creative industry. Namely, the creative industry
includes sectors that are not closely related to
traditional cultural goods, but their production
clearly requires creativity. Such are, for example,
advertisements. Overall, technological progress
is blurring the boundaries in many areas,
making radical separation impossible. Every
country striving for economic innovation in the
creative industries emphasizes that it seeks to
strengthen its economy and achieve benefits by
developing this area, which requires creating a
social environment and cultural life that inspires
both creators and producers. This also requires
political tools — not least in order to obtain
European funding.

“Culture in Development”, and the “Cultures
of Development” — new challenges in the
creative sector

Technological Advancement and the emergence
of artificial intelligence present unprecedented
challenges for those working in the cultural sector.
Researchers in the cultural field must reflect
on the changes brought about by technological
and economic progress. At the same time, this
rapid progress has created its own culture, which
also deserves our attention. The evolution of
communication has changed how we use our free
time, our work processes, social networks, and
forms of community building, fundamentally
transforming cultural consumption habits.

2 See COLBERT, Francois and D’ASTOUS, Alain 2022. Consumer Behaviour and the Arts — A Marketing Perspective. Routledge, New York

3 For example, in Richard Shusterman’s book Pragmatist Aesthetics.
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In his 2015 study, “Creative Industries and
Development — Culture in Development, or the
Cultures of Development?”, which appeared in
the Oxford Handbook of Creative Industries, Andy
C. Pratt points out that the strengthening of
globalization directly influences the potential
for utilizing local, cultural values (PRATT 2015:
502). AI-powered tools are gaining an ever-larger
role in our lives, with both positive and negative
effects, especially in professions related to the
creative industries. Al tools can automate certain
creative tasks, such as graphic design, which puts
jobs at risk. Because of this, creative professionals
must continuously educate themselves not only
on how to use Al for routine tasks but also on
how to make their unique style perceptible. The
advancement of digital technologies also makes
intellectual property protection and cybersecurity
increasingly important areas. These must be a
focus not only in times of war but also in peace,
as fierce battles for data and information rage
in the background alongside armed conflicts.
We are in a state of continuous development
and transformation, to which it is becoming
increasingly difficult to adapt. However, the
negative consequences of technological progress
force us to focus more on ensuring sustainability.
Otherwise, irreversible events will make our lives
impossible. We must address questions of social
responsibility, reducing emissions, and, for this
purpose, introducing ethical behavior in every
sector of industry. These are tasks that require a
very long time for practical implementation and
are impossible without political agreements. The
creative industries involve not only companies,
cities, and individuals but also national and
international government policies to support
and protect national cultures and economic
sectors (JONES, LORENZEN, SAPSED 2015: 3).
The creative economy could grow by 45% by
2030 compared to 2018. The growth in creative
industry employment is largely explained by the
development of technology and automation, as
the demand for interpersonal skills is growing,
and routine-intensive tasks are being replaced.*

The creative industry as a resource in Hungary
— Hungarian strategies

The document titled The Creative Industry as a

Resource, published by Design Terminal in 2014,
examined 11 years ago how creative industries will

4 Hungary’s Competitiveness Strategy 2024-2030, 28.

be able to contribute to Hungary’s competitiveness
inthe future. Sowe can say that Hungaryresponded
relatively quickly to the changes taking place in
the international arena.

The Hungarian Fashion & Design Agency
was established in 2018 to support domestic
manufacturers and promote development. The
founders set the goal of making Hungary, and
even more so Budapest, the fashion and design
industry center of the region. Establishing the
agency was a pressing task, as support for the
creative industry began a long time ago in other
countries, for example, Austria has been paying
great attention to it since 2011, but England and
Germany also support it to a large extent. In the
United Kingdom, a support package of 50 million
pounds was provided to the creative industry
players in 2023. Most European countries have
recognized that the creative industry can be the
driving force of the economy of the future, which
is why it is important to support and develop it
at the state level. If we ask what the two areas
that Hungary places the greatest emphasis on
are, we can quickly say that fashion and design,
and within these, production development and
education development. The management of
these can of course be observed most strongly
in the textile industry for the time being. 2 years
after the establishment of the agency, in 2020,
the government of Hungary announced the 10-
year Creative Industries Strategy, in which it was
formulated as a priority goal that the creative
industry be able to respond to the challenges of
the digital world. The Strategy aims to develop
a measurement system for the extremely
diverse creative industry, which will enable the
performance of the sector within the Hungarian
national economy to be presented. It proposes
to significantly increase the added value of the
domestic creative industry and develop its export
capacity,onthe one hand,bydevelopingeducation
and training, on the other hand, by developing the
support system, and by establishing an interest
representation organization that strengthens the
cooperation of the actors.’

The Hungarian government published its
Competitiveness Strategy for the period 2024-
2030 in April 2024. “The strategy identified six
priority sectors,namely the automotive industry,
healthcare, food, raw materials, information and
communication sectors and the creative industry”
(info note, 7 June 2024). The Strategy reveals that

5 Competitiveness Strategy 2024-2030, https://2015-2019.kormany.hu/hu/innovacios-es-technologiai-miniszterium/hirek/elkeszult-

a-kreativipari-strategia [2025. 05. 21.]
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“the gross added value of the creative industry
doubled between 2010 and 2022, accounting for
approximately 2—3% of the gross added value of
the national economy. When examined at the
level of national economic sectors, this growth
rate of the creative industryis the second highest
in the series” (Competitiveness Strategy 2024-
2030). The two most important goals set by the
government for 2030 are for Hungary to become
the leading creative industry hub in the Central
European region and to have 3 Hungarian
brands that are recognized worldwide. Unlike
the divisions of the creative industry according
to various theories, the Hungarian strategy
mentions much fewer sub-areas:

1. Fashion and textile industry

2. Furniture manufacturing and design

3. Interior design

4. Digital interface design, offline and online
game design and brand design sector

5. Beauty and beauty care industry

The products andservices producedinthe sector
are globally diversified and have an increasingly
significant impact on the development of other
key economic sectors. The growth rate of added
value produced in the creative industries is one of
the highest of all economic sectors (Government
2024). The globally growing creative industry
revenue accounts for 3% of the world’s GDP and
employs 1% of the world’s active population
- Europe is the second largest contributor
after Asia.® In line with global trends, creative
employment outside the creative industries is also
becoming increasingly important in our country
(e.g. digital user interfaces, user experience
design, graphic design, branding activities). There
is great potential in these areas in terms of added
value creation, as they can be part of product and
service development processes in cooperation
with many other industries.

The Hungarian Fashion and Design Agency
is working to ensure that as many young people
as possible choose the creative industry, and
this is only possible if they discover the career
opportunities and interesting areas in the
sector. Traditional professions must be made
attractive, as well as showing where someone
who has already learned the basics, for example
as a dressmaker, can develop. To this end, the
agency’s staff announce tenders and organize
roadshows at a national level. At the same time as
developing education, we must not forget about

6 Ibid.

those businesses that have been working in this
field for many years - they must be provided with
more opportunities. The agency organizes two
important, large events every year, these are the
Budapest Central Europian Fashion Week and
360 Design Budapest. The title of the fashion
event itself shows the goal: to make Hungary the
fashion industry hub of the region. This is a huge
task because the Hungarian light industry isn’t in
a great position. The domestic textile industry has
a serious history and tradition, and it has provided
and still provides numerous jobs. The expertise
is significant, but we typically manufacture for
foreign brands. It is important for the Hungarian
economy that major Hungarian brands in the
fashion sector emerge, capable of selling large
quantities on the international market. Fashion
Week can help boost tourism; many people visit
Budapest exclusively for Fashion Week, which is
also essential for building the country’s image.

The Hungarian creative industry strategy has 3
key objectives:

. ensuring security of supply, in line with
the framework of EU standards, in the
spirit of greening,

e  increasing the competitiveness of
Hungarian companies,

e  supporting the green transition,

Important steps to support domestic companies:

. Creation of Creative Hub Hungary,
incubation of start-ups, encouraging
cooperation between manufacturers
and designers, assisting export-capable
companies,

»  Development of international sales
relations, appearance at international

exhibitions,

»  Promotion of intellectual property
protection, registrations and R&D
(Research &Development) activities;

(Competitiveness Strategy 2024-2030),

The biggest challenge for the creative industry
in Europe is that it has to compete with Asian
manufacturers by implementing the green
transition. Energy saving and waste management
requirements must be met. Due to the spread of the
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fast fashion concept, a huge amount of textile waste
has accumulated in the world in recent years, which
has become unmanageable. One important step
in supporting the green transition is supporting
the acquisition of certificates, establishing textile
recycling centers, waste and water management,
and investment financing. These steps require long-
term economic strategies from all EU countries
that extend far beyond the creative industries.
It will be interesting to observe over the next six
years how Hungary ensures the ethical operation
of these areas, whether it succeeds in enforcing
green commitments with large corporations, and
how rural towns get involved in strengthening the
creative industry sector.

According to the famous American philosopher,
Richard Shusterman, contemporary aesthetics is
characterized by several leading themes that echo
ideas from old aesthetic perspectives. Indeed, many
contemporary aesthetic experts themselves do not
know that the concepts they use refer back to ideas
that are thousands or hundreds of years old. Art
theory must, therefore, reflect on the emergence
of a new concept in the fields of art and economics
over the past few decades: the “creative industry.”
This concept is now defining new European art
funding and represents a clear departure from the
idea of “arts for arts’ sake.” A major question is
which iconic aesthetic perspectives will be able to
adapt to the innovative approaches of the cultural
and creative industries and interpret the latest
goals formulated for sustainability.
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A teljesség igénye nelkul
Ismerjuk meg a 360 Design
Budapest kuratorait,

a tandcsadd testiletek tagjait és kidllitoit!

A Non-Exhaustive List:
Letf's Get to Know the Curators

of 360 Design Budapest,

the Members of the Advisory Boards, and its Exhibitors!



Merjink elmélyulni és lelassulni!

— Interju Erdész Barnaval, a 360 Design Budapest (2025) kuratoraval

Erdész Barna, az Erdész Galéria tarstulajdonosa, a Gallery East of Eden alapit6ja nyerte a Magyar
Divat és Design Ugynokség altal kiirt nyilt kurdtori palyazatot, igy 2025-ben & tervezhette meg a
360 Design Budapest kiallitas kuratori koncepciéjat. Oridsi lelkesedéssel beszél a munkajardl, az
eredményes csapatmunkardl, és a rendezvény turisztikai szempontbdl is kiilonleges helyszinérol,
valamint egy-egy targy zsenialis kialakitasarol — valéban megall a részleteknél, ami ebben a szak-
maban igazan nagy elony.

Horvath Noéra: Mi motivalt a kuratori koncepcio kidolgozasaban és hogy érezted, mi volt az a pa-
lyazatodban, ami meggy6zte a zs(rit?

Erdész Barna: Az idei év volt az elsd, amikor az Ugynokség a 360 épitészeti és kuratori koncep-
cidjara kiilon irt ki palyazatot. Korabban, Bonta Gaspar volt a kurdtora ennek a kiallitasnak, aki
mind az épitészeti, mind pedig a design szelekciénak a részét kuralta és vezette. Mildnéban volt
az elsé tesztje annak, hogy milyen az, amikor egy épitésziroda hozza az épitészeti koncepciot a
kiilfoldi magyar megjelenésre, és az épitészek hoznak kuratort. Mildndban az épitészeti palydzatot
az URBA nevezetl formacié nyerte, egy nagyon tehetséges csapat, akik sok jo projektben tették
mar le a névjegyiiket. Az ottani mivészeti kurator altal osszevalogatott targyszelekcié azonban
nem egészen egyezett az elképzelésekkel, és igy keriiltem be én a projektbe. Bar az én épitészeim
akkor elvesztették a palydzatot, engem, mint kuratort beemeltek a projektbe. A Mildnéban szer-
zett pozitiv tapasztalatok és visszajelzések 0sztonoztek arra, hogy mint formatervez6 mérnok — ez
az eredeti szakmam -, érdemes folytatnom ezt a munkat. Ugy gondolom, én igy tudok tenni a
szakmamért, az el6dok pedig nagyon jo alapot hagytak a munka folytatasahoz. Targyalkotoként
nem dolgoztam a szakmamban, kordbban els6sorban kiilonb6z6 rendezvényeknek a tervezését és a
kivitelezését, tervezd csapatok munkajat felligyeltem, vezettem vagy instrualtam, itthon, a Kozel-
Keleten és nyugati, eur6pai nagyvarosokban.

H. N.: J6 hogy emlitetted a kiilfoldon szerzett tapasztalataidat, kivancsi lennék, hogy latsz-e olyan al-
talanos trendeket, melyek megjelennek a kiilonboz6 nagy design seregszemléken? A magyarorszagi 360
Design Budapest is probal ezekhez hasonulni, vagy probal valami egészen massal kit(inni?

E. B.: Tobb trend is fut egymds mellett szerintem, de sosem szerencsés, ha kovetni akarunk egy
irdnyzatot. Véleményem szerint, a magyarorszagi vizualis és targykulttra egy kicsit le van maradva
a skandinav, vagy akar a japan targykultira mogott. Mi, a lemaradasunkat nagyon jol tudjuk kom-
penzalni a kreativitdsunkkal, azzal, hogy hétkdznapi, bosszantd, apr6 problémakra tudunk nagyon
frappans és formailag otletes megoldasokat adni. Erre szamos példat tudnék felsorolni, és hat az
egyik orok kedvenc idézetem az, hogy a divatot meg a trendeket sose kovetni kell, hanem jé esetben
diktalni! Altalanos jelenség a vildgon, hogy a fejlett technolégidnak koszonhetSen az dsszes hir és
minden rettenetes dolog két masodperc alatt eljut hozzank, és rengeteg olyan dologrol szerziink
tudomast, amelyekkel ha nem foglalkoznank, pontosabban, ha er6szakosan nem kényszeritenének
benniinket a kovetésiikre, nem okoznanak szamunkra depressziv hangulatokat. Sajnos, tul sok zajt
fogadunk be, ezért egyre tobben érzik, hogy az hozhatna el életmindségbeli valtozast, ha visz-
szalassulnank és megvalogatndnk, hogy milyen munkan dolgozunk. Hogyha csak egy-egy dologra
kellene az eréinket 6sszpontositani, mar kicsit érezhet6 lenne az életiinkben a visszalassulas. En is
nagyon szeretnék egy kicsit lassabb vildgban élni — az e-mailjeimet csak reggel és este nézem, ha
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valami siirgés, telefonon lehet velem értekezni.
Trendként lehetne emliteni, hogy ismét meg-
noétt az érdekl6dés a manualitas és az analég
dolgok irdnt: a kerdmidk és a kézzel késziilt fa
butorok is visszatérnek az otthonokba. Milan6-
ban talaltam egy csodalatos céget, ami egészen
elképeszt6 butorokat készit kézzel, Japanban.
Mindegyik egy-egy szobor szinte, emellett fan-
tasztikus az illatuk, és az erezetiik. A kiallita-
son is azt tanadcsolom majd mindenkinek, hogy
egy kicsit érdemes a telefont félretenni, nem
fotdzni és Instagramozni vagy zenét hallgatni,
hanem kicsit érdemes visszalassulni ebb6l a ro-
hané vilagbdl. A kiallitas lecsendesitett terébe
érkezve, egy Kkicsit a targyakhoz kozelebb 1épve
meg lehet prébalni megérteni 6ket, még akkor
is, ha esetleg vizualisan nem tetszenek nekiink,
vagy nem értiink egyet mindennel. Megprobal-
hatjuk megérteni, hogy mit miért terveztek ugy
ahogy, miért ezt a format kapta stb. Sokat el-
arul rélunk, hogy milyen targyakkal létesitiink
kapcsolatot, legyen az egy toll, vagy egy cipé.
Szamit, hogy milyen asztalnal szeretiink iilni,
miért tetszik egy szék, milyen butorgyarndl,
aruhdzban vagy vintage boltban vasarolunk,
akar egy hires dan tervezo hatvanas évek koze-
pén tervezett székét, ami még tomor teakfabol
késziilt, vagy szeretiink-e a vilag kiilonb6z6 pi-
acain targyakra vadaszni. Zsenialis, hogy a tar-
gyakat nem kidobjuk, hanem kapnak egy Gjabb
életet, egy feltjitassal. Nagyon sokan kezdenek
el butorokat késziteni, vagy faval dolgozni - ez
egyfajta meditacié is, ha agy tetszik. A manua-
litas és az analog dolgok hasznalata, ez a visz-
szalassulds a kortdrs magyar designban nagyon
hangstlyosan jelen van. Van egy er6s ipar- és
képzémiivészeti alap, amire sok tervezo épit, és
megjelenik a munkajukban ez a szakmai tudas.
En azt javaslom mindenkinek, hogy érdemes a
dolgok mélyére menni, keressiik meg a targyak,
vagy szavak eredetét, nézziink a dolgok mogé,
ne csak felszines ismeretekre torekedjiink.

H. N.: Latom, hogy a koncepcidd egyik kulcsfo-
galma és motivuma a szemlélodés, a vallalt vissza-
vonulds a technoldgiatdl legalabb arra a kis idére,
amig betériink a kiallitasra és kapcsolatba kerii-
liink a targyakkal. Ezek szerint nem is kap szerepet
a kiallitasban a mesterséges intelligencia?

E. B.: Nyilvan az Al (mesterséges intelligencia)
megjelenése megint felkavarta az allévizet, van-
nak olyan teriiletek ahol j61 lehet alkalmazni, de
val6jaban az Al olyan, mint egy gyerek: hogyha

jo inputot és jo nevelést kap, akkor egy értel-
mes feln6tt lesz belble, ha pedig az alapértékek
és az értékrend a sziil6knél sincsenek rendben,
valészintleg a gyereknél is viselkedésbeli tor-
zuldsok lesznek. Az Al is olyan, hogy ha pon-
tosan tudjuk, hogy mit szeretnénk, és van egy
nagyon j6, er0s alapunk, amit konyvek olvasdsa
és j6 oktatds altal tudunk Osszegytjteni, akkor
nagyon jol fogjuk tudni instrudlni, raérziink a
nyelvére és nagyon jo végeredményt kapunk.
Igen am, csakhogy nagyon kicsi a hatar a giccs
és a valédi mindség kozott, tehat nagyon kell fi-
gyelni! Visszakapcsolddva az el6bbi kérdéshez,
az példaul egy trend, hogy az Al egyre jobban
bekuszik a targyalkotasba is. Ugyanilyen, csak
egy kicsit iranyitott, a parametrikus tervezés,
amikor algoritmusoknak megfeleld értékeket
megadva jonnek létre geometriai formakbol
épitkezo6 objektek, targyak, hasznalati targyak.
A mesterséges intelligencia egyfajta hivoszava
volt a mildndi Design Hétnek, és a magyar meg-
jelenésnek is. A freeform kollektiva tagjai, Csi-
tari Timea és Bolgar Eszter, valamint Szauder
Dévid médiam(ivész Al-magidval alkottdk meg
tapétakollekciojukat, ami az olasz Tecnografica
jovoltabol valésult meg és ott keriilt bemuta-
tasra. Vagy akar szintén Szauder Davidnak van
egy Folkloric nevii robotsorozata, népi viseleti
robotokkal, melyekr6l Al-val késziiltek nagy-
méreti foték. Ez is egy bravidr, nagy méretben
elkésziteni ezeket a képeket. David a tapaszta-
lataval meg szakértelmével ezeket nagyon rész-
letesen ki tudja dolgozni. Megemliteném még a
Boldizsar Tamas és Pammer Lili altal tervezett
Maniko butorcsalddot, melynél szintén kiemelt
szerepet kapott az Al alkalmazasa. Itt, a magyar
regisztralt alkotok kozott viszonylag kevesek-
nél jelenik meg, parametrikus algoritmikus ter-
vezés tobbeknél. Egy 6rmény szarmazasi nem-
zetkozi alkotondl, aki szintén palyazott, a fotoi
elkészitésében kapott szerepet az Al, vagyis je-
len van a kidllitasban, csak nem olyan sullyal,
mint a milan6i megjelenésen.

H. N.: A lassulds motivuman kiviil mi domi-
nalt még a palyazatodban, mi adta a koncepcio
gerincét?

E. B.: Az én koncepciomban, palyazatomban
az szerepelt, hogy egy innovacio-vezérelt, de az
orokséget és a hagyomanyokat beépitd és tiszte-
letben tarto elképzeléssel hogyan lehet felvdzolni
egy fenntarthat6 jovét. Mik azok a kapcsolddasi
pontok, melyeken régi mesterek munkai, pl. a hat-
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vanas évekbol Miké Sandor szellemi hagyatéka,
kapcsolddni tud mondjuk Ori Pannénak egy ter-
véhez. Az érdekelt, hogy ez a kollektiv tudas hogy
ivel at idoket, korokat és kulturalis kiilonbsé-
geket. Igazabdl ez volt az egyik f6 vezérfonal,
tehat hogy hogyan kot 0ssze alkotdkat az alko-
tasi vagy. Szivesen emlitem meg példaul Dezs6
Johanna zsurkocsijat, amiben felfedezem a finn
Alvar Aalto megoldasait — mindenképpen jar
érte a tisztelet, akar tudatosan, akar tudattala-
nul tortént. Nagyon fontos megemliteni, hogy
a kiallitason természetesen csak azokbdl a tar-
gyakbdl tudtam valogatni, amelyeknek a terve-
z6i jelentkeztek és regisztraltak. Mindnydjan
tudnank még 10-20-50-100 nagyon j6 alkot6t
mondani, akit be lehetett volna valogatni a ki-
allitasra, de ezekbdl csak akkor tudunk dolgozni,
hogyha 6k is jelentkeznek. Maga a kivalasztas
ugy zajlik, hogy van egy regisztracios folyamat,
ahol az alkoték palyaznak, hogy részt vehesse-
nek a kidllitdson, és utana ezek a palyazatok egy
fliggetlen szakértoi testiilet altal keriilnek elbi-
ralasra. Utana ez a szelekci6 az, amibdl én, mint
kurdtor mar tudok dolgozni.

H.N.: Sokszor hallhatjuk, hogy az ilyen nagy-
volumeni rendezvények, mint a Fashion Week
vagy a 360 Design Budapest, turisztikai szem-
pontbdl is fontosak. Az idei kidllitdsnak helyet
adé6 épiilet a Varnegyedben, torténelmi kornye-
zetben all. Te mit gondolsz a helyszinro6l?

E. B.: Gyonyor( és méltd helyszine lesz a kialli-
tasnak a Tancsics Mihdly utca 1. szdm alatti Orok-
ség Galéria, a valamikori Orokségvédelmi Hivatal
épiilete, ami tgy alakul 4t erre a tiz napra a ren-
dezvény kedvéért, hogy korabban kilenc évig iire-
sen allt. Karl Lutz svajci diplomata! is kothet6 a
helyszinhez, foték bizonyitjak, hogy a masodik vi-
laghdbort idején itt tedzott a feleségével az épii-
let Dunara néz6 teraszan. Fantasztikus panorama
nyilik innen a varosra, a Dundra, igy mindenkép-
pen siker, hogy itt lehet a rendezvény.

H. N.: Az idei kidllitds mottdja, a Design Aligns
- Creating Together, Living Connected, nagyon
szoros kapcsolatban van a Design Week motto-
javal, amit Fluid Boundaries cimmel hirdettek.
Szamodra mi a legfontosabb, amit ezek a mot-
tok tizenni tudnak?

E. B.: A Design Hét motto6ja szamomra azt jelen-
ti, hogy a design, a képzomiivészet valamint az
iparmtivészet szorosan dsszekapcsolddik. Vannak
olyan iranyzatok, ahol szinte szétvalaszthatatla-
nok. Ilyen példaul a Collectible Design, amit so-
kan félreértelmeznek. Inkabb hivnam functional
art-nak, ami mavészi indittatasbdl létrehozott,
de funkciéval bir6 targyakat takar. A Collectible
Design limitalt példanyszamban létez6 mivésze-
ti, inkdbb szobor jellegli objektekrol szél, melyek
funkciéval is birnak. A fluid boundaries a design
és a mlivészet hatarat jeloli. A 360 mottodja pedig
arra vonatkozik, hogy a szellemi el6dok hagyaté-
ka, akar akarjuk, akdr nem, ugyanazon a kultu-
ralis teriileten, benne él az emberek DNS-ében.
Szerintem a jé alkotoktol inspirdlédni nem bin,
mert a szellemi hagyatékot tovabbfejlesztve csak
tokéletesedik egy md. Es az is kiilonleges kapcso-
16das, amikor egy kiilfoldi egy targyon keresztiil
ismer meg egy masik, szamdara kordbban ismeret-
len kultarat. Nincs anndl jobb orszagimazs épités,
mint mikor egy magyar tervezo altal itthon elké-
szitett targy eljut Japanba példaul, és ott felfigyel
ra valaki. A targy kiilonlegességére vagy szép Kki-
vitelezésére valé racsodalkozas érdeklodést indit-
hat el a tervez6 orszaga irant.

H. N.: Borz-Kovats Sandor palyajanak a bemu-
tatasaval az idei 360 Design Budapesten megje-
lenik a szocializmus id6szakanak design orok-
sége. A kiilonboz6 generdciok eltér6 mddon
viszonyulnak ennek a korszaknak a design-ter-
mékeihez. Szerinted mi az, amit a legfiatalabb
tervezdgeneraciénak érdemes kiemelni ebbol
az id6szakbol?

E. B.: Aszocialista éranak a design szempontjabodl
az egyik tagadhatatlan pozitivuma, hogy volt Ma-
gyarorszagon gyartas, ipar és termelés. A kortars
design legnagyobb problémdjanak azt tartom,
hogy ha itthon egy nagyon kreativ elme létrehoz
egy objektet, vagy egy targyat, akkor nem tudja
nagymennyiségben legyartatni Magyarorszagon.
A szocialista korszakban nagyon sok ipari forma-
tervezonek rendkiviil figyelemremélt6 alkotdsai
sziilettek, példaul Borz-Kovats Sdndornak is. Sok
zsenidlis tervezot termelt ki az a korszak, ez an-
nak is koszonhetd, hogy a nagy mennyiségben le-
gyartott termékeik megjelentek az otthonokban,
és ezzel a siker izét is megérezhették. Ezeknek az
alkotoknak a szellemi hagyatékabdl sok kortars

1 Svéjc budapesti alkonzuljaként tevékenykedett 1942 és 1945 kozott, és a holokauszt idején tobb tizezer zsidot mentett meg a
deportalastdl. Munkassagat a Jad Vasem 1964-ben Vildg Igaza kitiintetéssel ismerte el.
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tervez6 taplalkozik. Fantasztikus, hogy Borz-Ko-
vats hagyatéka dr. Horvath Judit kuratori munka-
janak koszonhet6en most végre Magyarorszagon
is megismerhet6 lesz, hisz korabban csak Belgi-
umban lathatta a k6zonség.

H. N.: A kidllit6i palyazatok tandcsadé testiile-
tében Osvart Judittal, Einspach Gaborral és dr.
Czapolai Barbaraval dolgoztal egyiitt, ha jol tu-
dom. Mesélj egy kicsit a feladatokrol és a kozos
munkarol!

E. B.: Ok mindannyian fantasztikus szakem-
berek, Einspach Gabort gyerekkorom 6ta isme-
rem a galerista vilagbol, nagyon becsiilom azt
a portféliét, amit osszerakott a galéridba. Bar-
bara és Gabor izlése nagyon kozel all hozzam,
azonosulni tudok veliik. Példdnak tekintem
Oket abban is, ahogy nemzetkozi vasarokon
képviselik a magyar mivészetet. Osvart Judit
egyértelmiien az egyik legnivosabb print ma-
gazin fészerkesztoéje, aki kifogastalan izléssel
rendelkezik — veliik bArmikor elindulnék a vilag
barmelyik bolhapiacara 0sszevalogatni targya-
kat. Mivel nagyon hasonl6 szellemiségiinek és
gondolkodasunak tartom ezt a tarsasagot, ma-
gamat is beleértve, igy nagyon jo volt veliik csa-
patban egyiitt dolgozni.

H. N.: Mi volt a legnagyobb kihivas a kuratori
munkadban?

E. B.: Az egyik nehézség a helyszin kivalasztasa
volt, nagyon fontos, hogy maga a helyszin is vonz-

za az embereket. Nehézség a 400 targy 0sszecso-
portositasa, rendszerezése, hisz 70 alkotonak 400
targya keriil bemutatasra 6sszesen. A helyszinen
fog eld6lni, hogy a kidllitott targyak hogyan
kapcsolddnak egymashoz. Vannak nagy fotelek,
polcok, amiket nem lehet csak gy felkapni és
odébb vinni. Képzel6er6 kell hozza, hogy las-
suk, hogyan mtkodnek majd egyiitt ezek a tar-
gyak. Egy kiallitas sikere mindig csapatmunka,
kemény, megfeszitett munka volt kiallitasra al-
kalmassa tenni a sok éve lakatlan helyszint, de
emlithetném a marketinges kollégak munkajat,
akik az operativ szervezést végzik, vagy a targy-
csoportositasokat, az épitészek és a zsiirik mun-
kajat. A feladat nem nehéz, ha az ember azonos
gondolkodasu és ugyanazt a célt elérni akard
emberekkel dolgozik egyiitt — ezt csodas poziti-
vumként éltem meg Mildnoban és itt is.

H. N.: Hogyha csak par mondatot mondhatnal
a latogatoknak, hogy miért érdemes ellatogat-
niuk erre a 360 Design Budapestre, mit monda-
nal nekik?

E. B.: Nem akarunk senkit meggy6zni, jojjenek
el, probaljanak kapcsolatot teremteni a tar-
gyakkal, ha szimpatikus azért, ha nem, akkor
azért. Connecting Minds! Nekem is érdekes lesz
masok véleményét megismerni. Prébaljak meg
jatékosan megérteni ezeket a targyakat! Mer-
jlink kivancsi gyerekek lenni!

Horvath Nora
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Dare fo Go Deeper and Slow Down

— An Interview with Barna Erdész, Curator of 360 Design
Budapest (2025)

Barna Erdész, co-owner of Erdész Gallery and founder of Gallery East of Eden, won the open
curatorial tender announced by the Hungarian Fashion & Design Agency. As a result, he was tasked
with designing the curatorial concept for the 360 Design Budapest exhibition in 2025. He speaks
with immense enthusiasm about his work, the effective teamwork, the event’s location—which is
unique from a tourism perspective—and the brilliant design of individual objects. He truly pauses
to consider the details, which is a significant advantage in this profession.

Nora Horvath: What motivated you in developing the curatorial concept, and what do you feel was
the element in your proposal that convinced the jury?

Barna Erdész: This year was the first time the Agency issued a separate open call for the architectural
and curatorial concept of the 360 Design exhibition. Previously, Gaspar Bonta was the curator of this
exhibition, managing both the architectural design and the object selection. The first test of having an
architectural firm handle the architectural concept for a Hungarian international appearance was in
Milan, and it was the architects who brought in a curator. In Milan, the architectural tender was won by
a formation called URBA, a very talented team that has already made its mark on many great projects.
However, the selection of objects compiled by the art curator there did not completely align with the
vision, which is how I got brought into the project. Although the architects I was working with lost that
particular tender, I was brought into the project as the curator. The positive experiences and feedback
from Milan motivated me to continue this work as a design engineer—which is my original profession.
I believe this is how I can contribute to my industry, and my predecessors left a very good foundation
to continue the work. Although I haven’t worked as an object creator in my profession, I previously
primarily supervised, managed, or instructed the planning and execution of various events and the
work of design teams—at home, in the Middle East, and in major Western European cities.

N. H.: It’s good that you mentioned your experience abroad. I’'m curious if you see any general
trends emerging at the various major design showcases? Is the 360 Design Budapest in Hungary
trying to align with these, or is it trying to stand out with something completely different?

B. E.: I think several trends are running parallel, but it’s never wise to try and follow a specific
trend. In my opinion, Hungarian visual and object culture is a bit behind Scandinavian or even
Japanese object culture. However, we can compensate for this gap very well with our creativity—
with our ability to provide very witty and formally ingenious solutions to small, everyday, annoying
problems. I could list numerous examples of this, and one of my all-time favorite quotes is that you
should never follow fashion and trends; ideally, you should dictate them! A general phenomenon
worldwide is that, thanks to advanced technology, all news and all terrible things reach us in two
seconds, and we become aware of countless things that, if we didn’t deal with them—more precisely,
if we weren’t violently forced to follow them—wouldn’t cause us to feel depressed. Unfortunately,
we take in too much noise, which is why more and more people feel that a change in life quality
could come from slowing down and being selective about the work we focus on. If we only had to
concentrate our energy on one thing at a time, we might already feel a slight slowdown in our lives.
I, too, would very much like to live in a slower world—I only check my emails morning and evening;
if something is urgent, you can contact me by phone.
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A trend that could be mentioned is the renewed
interest in manual skills and analog things:
ceramics and handmade wooden furniture
are returning to our homes. In Milan, I found
a wonderful company that makes absolutely
astonishing furniture by hand in Japan. Each piece
is almost a sculpture; they also have a fantastic
scent and grain. At the exhibition, I will also
advise everyone that it’s worth putting the phone
aside for a bit—not taking photos, posting on
Instagram, orlistening tomusic—but rather taking
a moment to slow down from this rushing world.
Stepping into the tranquil space of the exhibition
and moving a little closer to the objects, you can
try to understand them, even if you don’t visually
like them or agree with everything. We can try to
understand why something was designed the way
it was, why it was given a particular form, and so
on. It says a lot about us what kind of objects we
connect with, whether it’s a pen or a pair of shoes.
It matters what kind of table we like to sit at, why
we like a certain chair, where we buy furniture—
whether from a factory, a department store, or
a vintage shop—perhaps a chair designed by a
famous Danish designer in the mid-sixties, made
of solid teak, or if we like to hunt for objects in
markets around the world. It’s brilliant that
objects are not thrown away but given a new life
through restoration. Many people are starting to
make furniture or work with wood—this is a form
of meditation, if you like. The use of manual skills
and analog objects, this act of slowing down, is
very strongly present in contemporary Hungarian
design. There is a strong industrial and fine arts
foundation that many designers build upon, and
this professional knowledge appears in their
work. I recommend that everyone dig deeper
into things—find the origin of objects or words,
look behind the surface, and don’t just strive for
superficial knowledge.

N. H.: I see that a key concept and motif in your
concept is contemplation and a deliberate retreat
from technology, at least for the short time we
spend at the exhibition and engage with the
objects. Does this mean that artificial intelligence
will not play any role in the exhibition?

B. E.: Obviously, the emergence of Al (artificial
intelligence) has stirred things up again. There are
areas where it can be applied well, but in reality,
Al is like a child: if it receives good input and good
upbringing, it will become a sensible adult. If,
however, the fundamental values and value system
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are not right with the parents, the child will likely
also have behavioral distortions. Al is similar; if
we know exactly what we want and have a very
good, strong foundation—which we gather by
reading books and getting good education—then
we will be able to instruct it very well. We’ll get a
feel for its language, and we’ll get a very good end
result. The catch is that the line between kitsch
and true quality is very thin, so you have to be very
careful! Circling back to the previous question,
it is a trend, for example, that Al is increasingly
creeping into object creation. Similarly, there is
parametric design—which is a bit more directed—
where objects, items, and utilities constructed
from geometric shapes are created by providing
values that correspond to algorithms. Artificial
intelligence was a sort of buzzword for Milan
Design Week and the Hungarian appearance
there. Members of the freeform collective, Timea
Csitari and Eszter Bolgar, along with media artist
David Szauder, created their wallpaper collection
using Al magic. This was realized through the
Italian company Tecnografica and was presented
there. Or, also by David Szauder, there is a
robot series called Folkloric, featuring robots
in folk costumes, for which large-scale photos
were created with Al. Creating these images in
large format is a feat. With his experience and
expertise, David is able to elaborate on these in
great detail. I would also mention the Manikd
furniture family designed by Tamas Boldizsar
and Lili Pammer, where the application of Al
was also given a prominent role. Here, among
the registered Hungarian creators, it appears
in relatively few cases; parametric algorithmic
design appears in more. An international creator
of Armenian origin, who also applied, used Al in
the creation of their photographs. So, it is present
in the exhibition, just not with the same weight as
in the Milan presentation.

N. H.: Besides the motif of slowing down, what
else dominated your proposal? What formed
the backbone of your concept?

B. E.: My concept and proposal focused on how to
outline a sustainable future with an innovation-
driven vision that also incorporates and respects
heritage and tradition. I was interested in the
points of connection—for example, how the work
of old masters, such as the intellectual legacy
of Sandor Miko from the sixties, can relate to a
design by Panna Ori. I was interested in how this
collective knowledge spans through time, ages,



and cultural differences. That was really one of
the main guiding threads: how the desire to create
connects creators. I like to mention, for example,
Johanna Dezsé’s tea cart, in which I detect the
solutions of the Finnish designer Alvar Aalto—
respect is certainly due, whether that connection
was conscious or unconscious. It is very important
to mention that I could, of course, only select from
objects whose designers applied and registered for
the exhibition. We could all name another 10, 20,
50, or 100 very good creators who could have been
included in the exhibition, but we can only work
with them if they also apply. The selection process
itself involves a registration phase where creators
apply to participate in the exhibition, and then
these applications are assessed by an independent
expert body. It is this resulting selection that I, as
the curator, can then work with.

N. H.: We often hear that large-scale events
like Fashion Week or 360 Design Budapest are
also important from a tourism perspective. This
year’s exhibition is housed in a building in the
Castle District, a historical environment. What
are your thoughts on the venue?

B. E.: The Orokség Gallery at Tancsics Mihaly
Street 1, the former building of the Heritage
Office, will be a beautiful and worthy venue for
the exhibition. It is transforming for the ten days
of the event, having previously stood empty for
nine years. The location is also connected to the
Swiss diplomat Carl Lutz.! Photographs show
him having tea with his wife on the building’s
Danube-facing terrace during World War II. A
fantastic panorama of the city and the Danube
opens up from here, so it is definitely a success
that the event can be held here.

N. H.: The motto of this year’s exhibition,
Design Aligns — Creating Together, Living
Connected, is closely related to the motto of
Design Week, which was announced as Fluid
Boundaries. What is the most important
message these mottos convey to you?

B. E.: For me, the Design Week motto means
that design, fine art, and applied arts are
closely interconnected. There are certain
movements where they are almost inseparable.

One example is Collectible Design, which many
people misinterpret. I would rather call it
functional art, which covers objects created with
artistic inspiration but that also have a function.
Collectible Design is about limited-edition,
sculptural objects that also serve a purpose. Fluid
Boundaries marks the boundary between design
and art. The motto for 360 refers to the fact that
the legacy of intellectual predecessors—whether
we want it to or not, and within the same cultural
area—lives on in people’s DNA. In my opinion,
it is not a sin to be inspired by good creators,
because a work only perfects itself by further
developing its intellectual heritage. Another
special connection is when a foreigner gets to
know a different culture, previously unknown
to them, through an object. There is no better
way to build a country image than when an
object made in Hungary by a Hungarian designer
travels to, say, Japan, and someone notices it
there. The wonder at the object’s uniqueness or
beautiful execution can spark an interest in the
designer’s country.

N. H.: With the presentation of Sandor Borz-
Kovats’s career, the design heritage of the socialist
era will appear at this year’s 360 Design Budapest.
Different generations relate to the design products
of this period in different ways. What do you think
is worth highlighting from this period for the
youngest generation of designers?

B. E.: One undeniable positive of the socialist
era from a design perspective is that there
was manufacturing, industry, and production
in Hungary. I consider the biggest problem of
contemporary design to be that if a very creative
mind creates an object or item here at home,
they cannot have it mass-produced in Hungary.
During the socialist era, many industrial
designers created extremely noteworthy works,
such as those by Sandor Borz-Kovats. That
era produced many brilliant designers, partly
because theirmass-produced products appeared
in homes, allowing them to experience the taste
of success. Many contemporary designers draw
inspiration from the intellectual legacy of these
creators. It’s fantastic that Borz-Kovats’s legacy
will finally be accessible in Hungary, thanks to
the curatorial work of Dr. Judit Horvath, as it
was previously only exhibited in Belgium.

1 Carl Lutz served as the Swiss Vice-Consul in Budapest between 1942 and 1945 and saved tens of thousands of Jews from deportation
during the Holocaust. In 1964, his work was recognized by Yad Vashem with the Righteous Among the Nations award.
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N. H.: If I'm correct, you worked with Judit
Osvart, Gabor Einspach, and Dr. Barbara
Czapolai on the advisory board for the exhibitor
applications. Tell us a little about the tasks and
your collaboration!

B. E.: They are all fantastic professionals. I’ve
known Gabor Einspach since my childhood
from the gallery world, and I deeply respect the
portfolio he has put together for the gallery.
Barbara’s and Gabor’s tastes are very close to
mine; I can identify with them. I also look up to
them in the way they represent Hungarian art
at international fairs. Judit Osvart is clearly the
editor-in-chief of one of the most prestigious
print magazines and possesses impeccable
taste.  would set out with them anytime to any
flea market in the world to select objects. Since
I consider this group—including myself—to be
of a very similar spirit and mindset, it was great
to work with them as a team.

N. H.: What was the biggest challenge in your
curatorial work?

B. E.: One of the difficulties was the selection
of the venue; it’s very important for the location
itself to attract people. Another challenge is the
grouping and systematization of 400 objects,
as a total of 400 items from 70 creators will be
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on display. How the exhibited objects relate to
each other will be decided on-site. There are
large armchairs and shelves that you can’t just
pick up and move. It requires imagination to
see how these objects will work together. The
success of an exhibition is always teamwork.
It took hard, intense work to make the venue,
which had been vacant for many years, suitable
for the exhibition. I could also mention the work
of the marketing colleagues who handle the
operational organization, the object groupings,
and the work of the architects and the jury. The
task isn’t difficult when you work with people
who share the same mindset and want to achieve
the same goal—I experienced this as a wonderful
positive both in Milan and here.

N. H.: If you could only say a few sentences to
visitors about why they should visit this 360
Design Budapest, what would you tell them?

B. E.: We don’t want to convince anyone. Come,
try to connect with the objects—if you like
them, come for that reason; if you don’t, come
for that reason too. Connecting Minds! It will
be interesting for me to hear others’ opinions as
well. Try to understand these objects playfully!
Dare to be curious children!

Nora Horvath



FARKAS-ZENTAI LILI

Nem kell belenyugoadni
abba, amit a megszokas
lehetetlennek itél

Dr. Horvath Judit, az MNMKK Iparmiivészeti Mizeum kortars design gyfijte-
ményének vezet6je, a Moholy-Nagy Muvészeti Egyetem adjunktusa, a Craft
és Design Tudaskozpont vezetOje az elmult években a fiatalon elhunyt, kor-
szakos jelentdségli magyar tervezd, Borz Kovats Sandor életmiivének méltd
bemutatasat tlizte ki célul. Kutatasa eredményeként egy nagyszabasu briisz-
szeli kiallitas és egy dijnyertes kotet is megsziiletett, s6t kezdeményezésének
koszonhet6en fiatal tervezok aj aspektusbdl vizsgalhattak meg a szocializmus
id6szakanak designorokségét is. Az alabbi interjuban sz esik Borz munkas-
sdganak aktualitasarodl, a nemzetkozi kontextusba helyezés jelent6ségérol, a
hallgatoi projektekrél és arrdl is, hogyan segithet a mult megértése abban,
hogy ma batrabban tekintsiink a magyar design jovojére.

Farkas-Zentai Lili: 2015-ben, amikor elkezdtél dolgozni az MNMKK Ipar-
muvészeti Mazeumban, Borz munkaira szinte azonnal felfigyeltél. Mi volt
az, ami a leginkabb megragadott benniik?

Horvath Judit: Két iivegszalas butora — a piros szék és a fehér asztal -
volt az, ami rogton felkeltette az érdekl6désemet. Nem pusztan szépek,
hanem érezhetd benniik egyfajta kisérletezé szellem is. A hatvanas évek
optimizmusa és a kézmives anyagszertség egyszerre sugarzik bel6liik. Ez
az az eset, amikor egy targy annyira erés jelenlétet hordoz, hogy egysze-
rlen nem lehet mellette elmenni. Bar akkor félretettem a témat, 2022 dec-
emberében, amikor eszembe jutott, hogy kdzeleg Borz haldlanak 6tvenedik
évforduldja, azt mondtam: vagy most foglalkozom vele, vagy taldn soha
tobbé nem lesz ra alkalom. Ez adta a végso 16kést, hogy elkezdjek el6készi-
teni egy kiallitast. Az Iparmiivészeti Mizeum szakmai programja arra az
évre mar teljes volt, igy megprébaltam a tarlatnak kiils6 helyszint talalni,
amihez el6szor ugy gondoltam, a Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem cam-
pusa lesz a legmegfelel6bb valasztas.

F.-Z. L.: Borz Kovats Sandor a hatvanas évek végén az Iparmiivészeti Fo-
iskola tanarsegédje volt az épitész tanszéken, igy jogutddjahoz, a mai
Moholy-Nagy Miivészeti Egyetemhez erds a kot6dése, éppen ezért is nagy-
szer(, hogy a kidllitas szervezésével parhuzamosan a Design MA szakve-
zetbjével, Kerékgyarté Andras DLA-val egyiittmiikodve Borz munkassagat
beépitettétek a tananyagba, és a hallgatok kapcsolatba tudtak 1épni a tar-
gyaival. Milyen hatéssal volt ez rajuk?

H.J.: Mindig is zavart, hogy a szocializmus id6szakarol tobbnyire csak politi-
kai vagy esztétikai kozhelyek mentén beszéliink. Ezért dontottem tgy, hogy
a hallgatok szamadra €16 tapasztalatta teszem Borz munkassagat. Kerékgyar-
t6 Andrassal elinditottunk egy kurzust, amely keretében a didkok bemehet-
tek az Iparmivészeti Mizeum raktaraba. Ott pedig nemcsak megnézhették,
de alaposan felmérhették és 3D-ben modellezhették is a targyakat.
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Teljesen masképp tudtak igy viszonyulni, kap-
csolddni hozzajuk, mintha csak konyvbdl vagy
valaki elmesélése alapjan tanulnanak roéla. Na-
gyon inspiralé volt latni, ahogy a kiilonb6z6 sza-
kokrol érkezd hallgatok mas-mas szempontbdl
kozelitették meg a kérdést, feladatot. Az 6tvos
hallgat6 az anyagszertiségre figyelt, a formater-
vezd a funkcidra, a textiles a szinekre és textu-
rakra. Az eltér6 megkozelitésekbdl aztan kozos
beszélgetések sziilettek, amelyek teljesen 0j ér-
telmezéseket eredményeztek. Ez a korosztaly
amugy is teljesen mas szemiiveggel vizsgalja ezt
a korszakot, hiszen ha tgy vessziik, 6k hozzank
képest mentesek mindenféle — ehhez kapcsolodo
— torténelmi tehert6l. Borz targyaiban a hallgatok
nem a szocialista hétkoznapokat lattak, hanem
friss, kortars inspiraciokat, ami pedig szamomra
is elég felszabadito volt.

F.-Z. L.: Miért tartod fontosnak, hogy a targy-
tervezést tekintve jobban fékuszaljunk akar a
szocializmus id6szakanak tervezési modelljeire
is, az akkori tarsadalmi és gazdasagi lehetdsé-
gek tiikrében?

H.J.: Nagy missziom, hogy leszedjem az , atkot”
err6l a korszakrdl. A szocializmus 6roksége még
manapsag is leginkdbb negativ szinben tiinik
fel, pedig éppen a hianygazdasag volt az, ami
hihetetlen kreativ energidkat szabaditott fel. A
tervezOk megtanultdk, hogyan lehet kevésbdl is
értéket teremteni, ami pedig nemcsak lelemé-
nyességet kivant meg, hanem olyan gondolko-
dasmédot is, amely a fenntarthatdsagrol szolt,
még boven akkor, miel6tt ez a sz6 bekeriilt volna
a koztudatba. A sziileink generacidja pontosan
tudta, hogy a megszokas sokszor nem mukodik,
és ilyenkor 4j utakat kell keresni. Ezért gondo-
lom azt, hogy ha ma a fenntarthatésagrol és az
okodizajnrol beszéliink, akkor nem szabad elfe-
lejteni, hogy nalunk ennek komoly hagyomanya
van - csak ujra fel kell fedezniink.

F.-Z. L.: Mit tizen Borz a mai kor tervezoinek?

H. J.: Azt, hogy a design nem 6ncéld formaal-
kotas, hanem komplex gondolkodas. Borz so-
sem allt meg anndl, hogy valami j6l nézzen ki.
Csaladi hattere révén — édesapja gyaralapito és
feltalalo volt — értette, hogyan lehet a tervezés-
tol a gyartasig eljutni. Mindig végiggondolta,
hogyan lehet legyartani, sorozatgyartasban el6-
allitani, illetve azt is, hogyan miikodik az adott
targy az emberek kezében. Ez a fajta ipari szem-
lélet akkoriban Magyarorszagon ritkasag volt.
Mindekozben pedig megérizte a jatékossagat is.
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Rengeteg krokija maradt fenn, tele humorral és
konnyedséggel. S6t, kapcsolatban allt Rubik Er-
novel is: Borz a cs6vazas butoraihoz tervezett, hi-
res bolygokerék-projektnél kért tole segitséget a
muszaki rajz elkészitésében. Ez nemcsak szakmai
érdekesség, hanem azt is mutatja, hogy a tervezok
kozosségben gondolkodtak, inspiraltak egymast.
Ez a kett6sség — a mérnoki precizitas és a jatékos
konnyedség — teszi Borz munkassagat idétlenné,
és ad itmutatdt a mai fiatal tervezéknek is.

F.-Z.L.: Borz targyait végiil nemzetkozi kornye-
zetbe dgyazva, kortarsai tarsasadgaban allitotta-
tok ki, rdadasul els6ként a briisszeli Design Mu-
zeumban. Mi ennek a jelent6sége a szamodra?
Utazokiallitasként mely varosok a kovetkezo tti
célok?

H. J.: Ez egy szimbolikus szakmai dontés volt,
mondhatni kiildetés. Tudtam, ha nemzetkozi
szintéren, Eero Aarnio, Rodolfo Bonetto vagy
Yrjo Kukkapuro tarsasagaban jelenik meg Borz,
akkor azonnal vilagos: a legjobbak kozé tartozik.
Mindezek mellett szdmomra ez személyes iigy
is volt. Egy osztrak—magyar hatarvarosban, Ké-
szegen néttem fel, ahol a vasfliggdny mogotti-
séget nap mint nap megtapasztaltuk, hiszen ott
ténylegesen lathattuk, hogy a hatar csak az egyik
irdnybdl szabadon atléphet6. Ez éhatatlanul ki-
alakitott benniink egyfajta kisebbségrendiiségi
érzést. Ennek a ledolgozdasa évtizedekig is eltart.
De Arnaud Bozzininek, a briisszeli Design Muse-
um igazgatodjanak hala Borz targyai — igaz, 6tven
év késéssel, de mégis — ott allhattak végre a meg-
érdemelt helyiikon, a legismertebb nemzetkozi
kortarsai kozott, és nemhogy nem maradnak el
tolik, hanem sokszor még ,strlbbek”, erotel-
jesebbek is. A nemzetkoziségét tovabb erositet-
tiik a tarlaton Rubik Ernével — aki Puskas Ocsi
mellett a legismertebb magyar kiilfoldon — és a
hozza kapcsolddo, Borz tervezte, sotétkék szinti
Varganya asztali lampaval is, amelyet Briisszel-
ben a bolygdkerekes, csévazas asztalkara helyez-
tlink el. Ez a 1dmpa nagyon kalandosan keriilt a
kiallitasba egy Rubik altal tervezett lakasbol, a
Makovecz Alapitvanyon keresztiil. Valahogy az
egész projektet a gondviselés ehhez hasonld
véletlenjei segitették. A kiallitast szeretném to-
vabb vinni mas eurdpai orszagokba is. Elsoként
Finnorszagban mutatnam be, hiszen 1968-ban
egy évet élt is ott Borz Kovats, s6t Kukkapuréval
személyes kapcsolata volt, ugyanakkor jé lenne
elvinni Milandba, Svajcba, és oriilnék, ha Bécsbe
is eljutna. A targyakhoz legyartott szallit6ladak
egyuttal posztamensként is szolgalnak, igy a ki-
allitas konnyen utaztathato.



F.-Z. L.: A kiallitds megrendezésén tul 2024-
ben egy atfogd kotetet is megjelentettél Borz
Kovatsrél az MNMKK Iparmiivészeti Mdzeum
kiadasaban, amely Visnyai Zoltan tervezogra-
fikus remek munkajanak koszonhet6en abban
az évben elnyerte a Magyar Konyvtervezés dijat
szakkonyv kategoéridban. A kotethez tobb mint
negyven interjut készitettél, amelyekben Borz
csaladja is megszolal. Kérlek, mesélj ezekrol!

H. J.: A konyv tobb mint egy év kutatdsanak és
rengeteg személyes talalkozasnak az eredmé-
nye. Beszélgettem csaladtagokkal, kollégakkal,
kortarsakkal — Osszesen negyvenhdrom em-
berrel. Nem volt konnyl mindenkit megszdlal-
tatni. Rubik Ernét példaul koztudottan nehéz
interjura birni, de mivel Borzhoz barati szalak
fazték, végiil 6 is vallalta. Ezek a torténetek
rengeteget adtak hozza a teljes képhez. Kozben
elokeriilt sok eddig soha nem publikalt foté.
Példaul egy kép, ahol Borz Yrjo Kukkapuroval
il Kukkapuro csaladi szaunajaban 1969-ben. A
szaunat maga Kukkapuro azonositotta, akivel
a katalégus nyomdaba adasa el6tti napokban
kezdtem el levelezni. Sajnos 6 azéta elhunyt.
(Yrjo Kukkapuro 2025. februar 8-an hunyt el.)
Ezt is ennek a kutatasnak koszonhetem, és
nagy szerencse, hogy Kukkapuro még életében
lathatta a katalogust. Ezek mind-mind hozza-
tettek egy-egy kis darabkat ahhoz a nagy mo-
zaikhoz, amelyb6l végiil élesebben rajzolodik
ki Borz alakja. A konyv nemcsak szakmai siker
— megnyerte a Magyar Konyvtervezés dijat —, de
érzelmi iigy is. Amikor Briisszelbe utazva atad-
tam Borz hugéanak, Torok Juditnak a konyvet,
szorosan magahoz Olelve mondta: ,Ezt soha
nem adom mar oda senkinek.” Akkor éreztem
igazan, hogy ez a munka nem csupan kutatas,
hanem emlékezés és egyben kozosségi gesztus
is. Borz csaladjabdl sokan eljottek a briisszeli
megnyitéra, még Amsterdambdl is.

F.-Z.L.: Abriisszeli kiallitdson Borz Kovats btto-
rain, édesapjaval kozosen készitett szerszamain
és a nemzetkozi kortarsak targyain tal tobbek ko-
zOtt egy, a hallgatok altal kivitelezett minibator
~enteriér” is debiitalt, amelynek tovabbfejleszté-
se jelenleg is zajlik. Hol tart ez a projekt?

H. J.: Borz életm{ivébol inspirdlédott hallgatoi
interpretaciok — lampak, fotelek, dohanyzodasz-
tal — mellett valéban, 3D-nyomtatassal 1:7 1ép-
tékaranyban lekicsinyitett miniat{ir valtozatok is
késziiltek Borz butorair6l a MOME-n, melyekkel
egy Borz haldla utan, 1973-ban az Iparmiivészeti
Féiskoldn megrendezett kiallitast rekonstrudltak

egy nagyon latvanyos makett formajaban. Régota
dédelgetett vagyam, hogy ne csak Borz, hanem
mas kelet-eurdpai tervezok ikonikus darabjairdl is
késziiljon egy minibutor-kollekcid. Szeretném, ha
id6vel 1étrejonne egy olyan gyljtemény, amely az
egész régid designidentitasat képviseli. A német
Vitra Design Museumnak van egy minibutor-kol-
lekcidja a sajat gylijteményébdl. A lengyel Adam
Miczkiewicz Intézet tamogatasaval és a Vzor
cég aldasos munkajanak koszonhetéen Roman
Modzelewski harom széke is elkésziilt mar mini-
ben. Oriilnék, ha itt, Magyarorszagon inditanank
el egy kozép-kelet-eur6pai minidesign brandet.
J6 volna, ha ezek a minibutorok egyszer nemcsak
szakmai vitrinekben taldlndk meg a helyliiket, ha-
nem minden magyar 6vodaba eljutnanak, igy a
gyerekek jaték kozben ismerkedhetnének meg a
sajat kulturalis kozegiikkel, hiszen ezek a targyak
azon tul, hogy designikonok, sajat torténeteink
hordozéi is egyben. Van ennek egy komoly iden-
titaser6sito szerepe is.

F.-Z. L.: Az idei 360 Design Budapest kiallita-
son 2025. oktéber 9. és 19. kozott végre Buda-
pesten is bemutatjak a Borz-anyagot. Mit jelent
ez szamodra?

H. J.: Hatalmas orom. Briisszelben nagy siker
volt a kiallitas, de mindig ott volt bennem a
hidnyérzet, hogy a magyar kdzonség nagy ré-
sze nem lathatta. Most végre lehet6ség van ra,
hogy itthon is bemutathassuk az anyagot, hi-
szen sokan varjak mar, legalabb 6tven éve ezt a
kiallitast. Idén Erdész Barna, az Erdész Galéria
tarstulajdonosa, a Gallery East of Eden alapi-
toja vezeti a kuratori munkat a 360 Design Bu-
dapest 2025 tarlaton, amely a Budapest Design
Week kiemelt eseményeként a ,,Design Aligns —
Creating Together, Living Connected” hivoszavak
mentén a kozos gondolkodas és az 0sszekapcso-
16d6 torténetek erejét allitja fokuszba. A kon-
cepcié kozéppontjaban a mult és a jelen, a kii-
16nb6z6 alkotdk és mifajok parbeszéde all, ami-
hez a Borz-anyag is szervesen kapcsolodik. Az
Iparm(ivészeti Mizeum gyljteményébol, mint a
korabbi években, idén is kolcsonziink targyakat,
amelyek tervezéi mind kapcsolédnak az egykori
Iparmivészeti Foiskoldhoz, a mai MOME-hoz.
Remélem, hogy a budapesti bemutat6 segit ab-
ban, hogy a hazai kozonség is Gij szemmel tekint-
sen a multra, és hogy a fiatal generacidk inspira-
ciét meritsenek ebbo6l a gazdag orokségbol.

Farkas-Zentai Lili
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You Don’t Have To
Seftle For What Habit
Deems Impossible

Dr. Judit Horvath, head of the contemporary design collection at the
Hungarian National Museum Public Collection Centre (HNM PCC)
Museum of Applied Arts Budapest, assistant professor at Moholy-Nagy
University of Art and Design, and head of Centre for Craft and Design, has
in recent years set out to appropriately present the life’s work of Sdndor
Borz Kovats, a Hungarian designer of monumental significance who died
young. Her research has resulted in a large-scale exhibition in Brussels and
an award-winning volume, and thanks to her initiative, young designers
have also been able to examine the design heritage of the socialist period
from a new perspective. The interview below discusses the relevance of
Borz’s work, the importance of placing it in an international context, the
student projects, and how understanding the past can help us look more
confidently toward the future of Hungarian design today.

Lili Farkas-Zentai: In 2015, when you started working at the HNM
PCC Museum of Applied Arts Budapest, you noticed Borz’s work almost
immediately. What was it about his work that most captivated you?

Judit Horvath: In 2015, two of his fiberglass furniture pieces—the red
chair and the white table—immediately captured my attention. They aren’t
just beautiful; they also possess a powerful sense of experimental spirit.
They exude the optimism of the sixties and a feeling of artisanal materiality
simultaneously. This is one of those cases where an object has such a strong
presence that it’s simply impossible to ignore. Although I set the topic aside
at the time, in December 2022, when I remembered the fiftieth anniversary
of Borz’s death was approaching, I decided it was now or never. This gave
me the final push to begin preparing an exhibition. Since the Museum of
Applied Arts’ professional program for that year was already full, I started
looking for an external venue. Initially, I thought the campus of the Moholy-
Nagy University of Art and Design would be the most suitable location.

L. F.-Z.: Sandor Borz Kovats was an assistant professor at the architecture
department of the College of Applied Arts in the late sixties, so he has a
strong connection to its legal successor, today’s Moholy-Nagy University
of Art and Design. That’s why it’s great that, in parallel with organizing the
exhibition, you integrated Borz’s work into the curriculum in collaboration
with the head of the Design MA, Andras Kerékgyart6 DLA, and the students
were able to interact with his objects. What impact did this have on them?

J. H.: It has always bothered me that we mostly only talk about the
socialist period in terms of political or aesthetic clichés. That’s why I
decided to make Borz’s work a living experience for students. We started
a course with Andras Kerékgyarto, the head of the MA in Design, in which
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students could go into the warehouse of the
Museum of Applied Arts. There, they could
not only look at the objects but also carefully
assess and model them in 3D. This way, they
could relate to them and connect with them
in a completely different way than if they were
just learning about it from a book or someone’s
story. It was very inspiring to see how students
from different majors approached the issue and
task from various perspectives. The goldsmith
student focused on materiality, the designer
on function, and the textile student on colors
and textures. These different approaches
then led to joint discussions, which resulted
in completely new interpretations. This age
group, in particular, examines this era through
completely different lenses, as they are free
from any related historical burdens compared
to us. In Borz’s objects, the students did not
see socialist everyday life, but rather fresh,
contemporary inspirations, which was quite
liberating for me as well.

L. F.-Z.: Why do you think it is important
that we focus more on design models from
the socialist period, in light of the social and
economic opportunities of that time?

J. H.: My great mission is to lift the “curse” from
this era. Even today, the legacy of socialism is
mostly viewed in a negative light, even though
it was precisely the scarcity economy that
unleashed incredible creative energy. Designers
learned to create value from little, which
required not only ingenuity but also a mindset
rooted in sustainability—long before this word
entered the public consciousness. Our parents’
generation knew exactly that habits often don’t
work, and in such cases, new ways have to be
found. That’s why I think that when we talk
about sustainability and eco-design today, we
shouldn’t forget that we have a strong tradition
of this—we just need to rediscover it.

L. F.-Z.: What message does Borz have for
today’s designers?

J. H.: That design is not a matter of creating
forms for its own sake, but of complex thinking.
Borz never focused solely on making something
look good. Given his family background—his
father was a factory founder and inventor—
he understood how to transition from design
to production. He always considered how to
manufacture an item, how to mass-produce
it, and how the finished object would feel
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in people’s hands. This kind of industrial
approach was rare in Hungary at the time. Yet,
throughout this process, he maintained his
playfulness. Many of his surviving sketches
are full of humor and lightness. He was also
in contact with Ern6 Rubik: Borz asked him
for help creating the technical drawing for his
famous planetary wheel project, designed for
his tubular furniture. This detail is not just
a professional curiosity; it also shows that
designers of the time worked as a community
and inspired one another. This duality—
engineering precision and playful lightness—
makes Borz’s work timeless and offers a great
example for today’s young designers.

L. F.-Z.: You finally exhibited Borz’s objectsin
an international setting, in the company of his
contemporaries,and for thefirst time at the Design
Museum in Brussels. What is the significance
of this for you? As a traveling exhibition, which
cities are the next destinations?

J. H.: This was a symbolic professional decision,
a mission, you could say. I knew that if Borz
appeared on the international stage, alongside
names like Eero Aarnio, Rodolfo Bonetto, or
Yrjo Kukkapuro, it would immediately be clear:
he was one of the best. Beyond that, it was also
a personal matter for me. I grew up in Koszeg,
a town on the Austrian-Hungarian border,
where we experienced the Iron Curtain daily.
We could literally see that the border could
only be crossed freely from one direction. This
inevitably created a kind of minority feeling in
us, which can take decades to overcome. But
thanks to Arnaud Bozzini, the director of the
Design Museum in Brussels, Borz’s objects—
admittedly fifty years late, but finally—could
take their deserved place among his best-
known international contemporaries. Not only
are they on par with them, but they are often
even “thicker” and more powerful. We further
strengthened his international presence at
the exhibition by including Erné Rubik, who,
along with Ocsi Puskads, is the most well-known
Hungarian abroad. We placed the related dark
blue Varganya table lamp, designed by Borz, on
a spherical, tubular table in Brussels. This lamp
came to the exhibition through an adventurous
journey from an apartment designed by Rubik,
with the help of the Makovecz Foundation. It
felt as though the entire project was assisted by
such providential coincidences. I would like to
take the exhibition to other European countries
as well. I would first present it in Finland,



since Borz Kovats lived there for a year in 1968
and even had a personal relationship with
Kukkapuro. It would also be great to take it to
Milan and Switzerland, and I would be happy if
it could also reach Vienna. The transport boxes
produced for the objects also serve as pedestals,
making the exhibition easy to transport.

L. F.-Z.: In addition to organizing the
exhibition, in 2024 you also published a
comprehensive volume about Borz Kovats,
which was released by the HNM PCC Museum
of Applied Arts. Thanks to the excellent work
of graphic designer Zoltan Visnyai, the book
won the Hungarian Book Design Award in
the professional book category that year. For
the volume, you conducted more than forty
interviews, in which Borz’s family also speaks.
Please tell us about them.

J. H.: The book is the result of more than a
year of research and many personal meetings.
I spoke with family members, colleagues,
and contemporaries—forty-three people in
total. It wasn’t easy to get everyone to speak.
For example, it is notoriously difficult to get
Ern6 Rubik to give an interview, but since he
was a friend of Borz, he finally agreed. These
stories added a great deal to the whole picture.
In the process, many never-before-published
photos were discovered. For instance, there’s
a photo of Borz sitting with Yrjo Kukkapuro
in the Kukkapuro family sauna in 1969. The
sauna was identified by Kukkapuro himself,
with whom I began corresponding in the days
before the catalog went to press. Unfortunately,
he has since passed away. I'm thankful for
this research, and it’s very fortunate that
Kukkapuro was able to see the catalog while he
was still alive. All of these details added a small
piece to the large mosaic, from which Borz’s
figure is finally drawn more clearly. The book
is not only a professional success—winning
the Hungarian Book Design Award—but also
an emotional one. When I traveled to Brussels
and gave the book to Borz’s sister, Judit Torok,
she hugged me tightly and said, ”I will never
give this to anyone again.” I truly felt then that
this work was not just research, but also an act
of remembrance and a community gesture.
Many of Borz’s family came to the opening in
Brussels, even from Amsterdam.

L. F.-Z.: In addition to Borz Kovats’ furniture, the
tools he made with his father, and objects from
his international contemporaries, the Brussels

exhibition also featured a mini-furniture ”interior”
created by students, which is currently being
further developed. Where is this project at?

J. H.: In addition to student interpretations
inspired by Borz’s work—lamps, armchairs,
and coffee tables—miniature versions of Borz’s
furniture were also created at MOME. These
were reduced to a 1:7 scale using 3D printing
to reconstruct a very spectacular model of
an exhibition held at the College of Applied
Arts in 1973 after Borz’s death. It has long
been my cherished desire to create a mini-
furniture collection not only of Borz’s work
but also of iconic pieces by other Eastern
European designers. Over time, I would like to
see a collection come together that represents
the design identity of the entire region. The
German Vitra Design Museum has a similar
mini-furniture collection from its own holdings.
With the support of the Polish Adam Mickiewicz
Institute and the excellent work of the Vzor
company, three chairs by Roman Modzelewski
have already been made in miniature.

I would be thrilled if we could start a Central
and Eastern European mini-design brand here
in Hungary. It would be wonderful if these
miniature furniture pieces didn’t just end up
in professional showcases, but also found their
way into every Hungarian kindergarten. This
would allow children to get to know their own
cultural environment while playing, as these
objects are not only design icons but also
carriers of our own stories. This would have a
significant role in strengthening our identity.

L. F.-Z.: This year’s 360 Design Budapest
exhibition, held between October 9 and 19,
2025, will finally feature the Borz material in
Budapest. What does this mean for you?

J. H.: It’s a great joy. The exhibition was a great
success in Brussels, but I always felt a sense
of loss that the majority of the Hungarian
public couldn’t see it. Now, we finally have
the opportunity to present the material here,
as many people have been waiting for this
exhibition for at least fifty years. This year,
Barna Erdész, co-owner of Erdész Gallery and
founder of Gallery East of Eden, is leading the
curatorial work at the 360 Design Budapest
2025 exhibition. As a highlight of Budapest
Design Week, the event focuses on the power
of shared thinking and interconnected stories,
guided by the slogan ”Design Aligns — Creating
Together, Living Connected.” The core concept
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is a dialogue between the past and the present,
and between different artists and genres, to
which the Borz material is organically linked.
As in previous years, we will also borrow objects
from the collection of the HNM PCC Museum
of Applied Arts. All of the designers of these
pieces are connected to the former College of
Applied Arts, today’s MOME. I hope that the
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Budapest presentation will help the domestic
audience see the past with new eyes and that
younger generations will draw inspiration
from this rich heritage.

Lili Farkas-Zentai



Megértés és fanulds az
anyagszeruseg vedelmeben

— Interju Martinké Jozseffel, Bara Akossal és Pintér Mdrtonnal,
az épitészeti pdlydzatok tandcsadé testlletének tagjaival

A szakma elismert képviselGivel a 360 Design Budapest kapcsdn szamos olyan izgalmas kérdésig
jutottunk el, melyek kifejtése és megvitatasa jéval hosszabb idot igényelne — folyamatos szakmai
parbeszéddel és a szélesebb kozonség bevonasaval. Minél tobb platformot hozunk létre a kom-
munikdciora, anndl atlathatébbd valik mindenki szamara, hogy milyen komoly kihivasokkal kell
szembenéznie mind a design szakmdanak, mind a sokkal tdgabb kornyezetiinknek a folyamatosan és
radikalisan valtozoé vildgban. A kovetkezd interjuban kitériink a Magyar Divat és Design Ugynokség
céljaira, a 2025-0s kidllitassal kialakult érdekes téri helyzetre, konkrétan a kiéllitas helyszinére,
melyek a 21. szdzad megvaltozott koriilményei miatt meriilnek fel a design, az emberkozpontu
tervezés és a kreativ ipar definicidja kortiil.

Horvath Nora: Az épitészeti palyazatok tanacsado testiiletének vagytok a tagjai a 2025-0s 360
Design Budapesten. Milyen tapasztalataitok vannak a beérkezett palyamtvekkel és a zstrizéssel
kapcsolatban?

Martinko Jozsef: A kiirashoz képest meglepé modon viszonylag kevés palyazat érkezett, de annak
nagyon oOriilok, hogy ami érkezett, abban volt olyan, ami a zs(iri véleménye szerint top kategoridjua el-
képzelés. Kategoridkat is fel lehetett allitani, az els6be tudtuk sorolni az inkabb kiallitdscentrikus ins-
tallaciokat, a masodikba a liraibb elképzeléseket, és volt a harmadik, egy Kicsit vegyes csoport. Az én
meglatasom szerint az emlitett harom kategoria élesen elkiiloniilt egymastol. Ezeken beliil pontozasos
értékeléssel tudtuk szikiteni a kort, majd volt egy kozos zstritalalkozd, ahol aztan kett6 palyamtirél
beszéltlink nagyon sokat, és végiil megsziiletett a dontés a nyertesrol. A zsiirizés folyamataban voltak
dinamikus részek, nekem példaul at kellett allnom a véglegesen kivalasztott koncepciora, de utélag gy
latom, jo, hogy igy tortént. A zstrinek volt egy j6 bels6 dinamikaja, autoném dontéseket tudtunk hozni,
ezt az is visszaigazolta, hogy amit a nyertes tervez6tél a zs(ri opcidja alapjan kért a kiird, azok teljesithe-
t6k voltak. En nagyon varom, hogy hogyan fog megvalésulni a kivalasztott koncepci6.

Bara Akos: A helyszin természetesen adott volt, de szamomra nagyon fontos, hogy a palyazatok-
kal kapcsolatban érdemi vita alakult ki, és az Ugynokség tiszteletben tartotta a dontésiinket.

H. N.: Hol lesz az idei kiallitas helyszine?

M. J.: A helyszin nagyon dominans, az Orszagos Mlemléki Feliigyel6ség volt székhaza a Budai Var-
negyedben, a Tancsics Mihaly utca 1. szam alatt.! Vannak bizonyos kvalitasai, melyekkel nehéz sza-
molni. Miemléki kornyezetben, egy miiemlék homlokzatu, bizonyos részleteiben miiemlék jellegt,
évek 6ta haszndlaton kiviili épiiletrél van sz, ami rdadasul erdsen atépitett. Mindezeknek a jellem-
zOknek a belso térben is nyomai vannak. A tervezonek egy olyan narrativaba kell belehelyezkednie,
ami mérnoki és esztétikai szempontbdl is megmutat bizonyos helyzeteket és megoldasokat.

H. N.: Mi dontott a nyertes palyazé mellett?

M. J.: Az arossz palyamd, ami teljesen egy vaganyon mozog, egyetlen egy dolgot fogalmaz meg és nem
jut eszilinkbe réla semmi. Esztétikailag akkor intenziv egy élmény, hogyha sokfajta otletet és olvasatot

1 Az Octogon magazin 2023. janudri szdmaban Tdncsics utca 1. Az Orszdgos Miiemléki Feliigyeldség székhdzdnak torténete cimmel jelent
meg Z6ldi Anna irasa az épiilet torténetérdl: https://www.octogon.hu/epiteszet/tancsics-utca-1/
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PINTER
MARTON

épitész, kreativ rende-
z6, egyetemi oktato

és a METU docense.
Epitész oklevelét
rendhagy6é médon
alaprajzokat és met-
szeteket nélkiil6zé
diplomamunkaval
szerezte a MOME-n.
Nem sokkal késébb
megalapitotta épitész-
ligynokségét, melynek
kizarélagos motivacidja
a transzparens piaci
tapasztalatszerzés volt.
Epitész karrierjének
egyengetése helyett a
szakmai status quo el-
len tett fogadasok
érdekelték. Evtizedes
tevékenységét egy
onreflektiv A szakma-
gyakorld, a szakbarbdr
és a szaki cimu. doktori
dolgozatban foglalta
0ssze, melynek alap-
tézise a vizid, pénz,
tény fogalom harmas
szempontrendszere
volt: a szakmagyakorlo
mindhdrmat betartja,
a szakbarbar egyet
figyelmen kivil hagy, a
szaki egyre koncentral.
A doktori mestermun-
kaja az azéta nemzet-
kozi sajtéban is poziti-
van fogadott Nincs itt
semmi ldtnivald nyertes
és megvaldsult Bienna-
le-palyami volt, amely
az épit6ipar terhe alol
felszabaditott épitésze-
ti tudast helyezi reflek-
torfénybe és tesz egy-
uttal kritikai allasfogla-
last a mennyiségi vilag
ellena,Nois more..”
kidltvanyaval. Amugy 6
Pintér Marton.
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kinal. A nyertes tervezd, Manhertz Ingrid, az artisztikum, az esztétikum és a
nyersesség aranyait és egyensulyat jol talalta meg, ugyanakkor a koncepcidja
metaforikus is, sok gondolatot ébresztett benniink. Benne van a bekoltozés —
kikoltozés allapotdnak motivuma; egy reflexio sziiletett arra, hogy a haz terei
hogyan néznek ki. Ez egy nagy erénye a palyamunkanak, ahogy az is, hogy a
tervezonek volt Otlete, megoldasa a zstri altal javasolt valtoztatasokra, a ki-
iréval tortént egyeztetéseket kovetGen.

Pintér Marton: Igen, az Ugynokség adott a zs(iri véleményére, és volt mdd
arra, hogy a palyazat kiir6jaként elkezdjen konzultalni a palyazoéval, hogy egy
tovabbtervezési folyamat hogyan nézne ki. Ezzel elkezd6d6tt egy masodik ter-
vezési fazis annak érdekében, hogy mindenki szamara elfogadhat6 legyen a
projekt és elindulhasson a megvaldsulas utjan. Vizualis dolgokrdl egyeztet-
tlink, szinr6l, anyagokrol, technikakrdl, nem fogalmakrdl vagy értelmezési
lehet6ségekrdl. A becsomagolas gesztusa, a targyak atkotése, kotozése onma-
gaban nagyon sokrét( interpretaciot kinal. Ebben az idében és anyagaban is
rétegz6do épiiletben nagyon j6 kontrasztot generdlnak Manhertz Ingrid mo-
nolitjai. A latogatora van bizva, hogy az épiiletben folfedezni véljen bizonyos
elemeket, mozaikokat stb. Szerintem kifejezetten jo Gtlet, hogy a tervez6 nem
akarta atomizalni, kis részekre felosztani a teret.

M. J.: Van ebben egy kettdsség, ami kockazatot is hordoz magaban. Nagyon
er6s hivoszo lehet az emberek szamara, hogy beléphetnek olyan terekbe,
amiket eddig nem lehetett latogatni. Ugyanakkor nagy kérdés, hogy a Var-
negyed mennyire része a polgari kultaranak, ki zarandokol fel a varba egy
kulturalis eseményre. A téma irant elkotelezetteknek, a szakmabelieknek
ez nem fog gondot jelenteni, de mégsem olyan hely, amibe bele lehet bot-
lani. Az viszont nagyon vonzd, hogy egy évtizedek 6ta zart hely valik felfe-
dezhet6vé barki szamara. Nagyon kivancsi vagyok, hogy ebben a tekintet-
ben ez, hogy fog miikodni.

H. N.: Ez az érzet egy kicsit a masik koncepciéval is 0sszefiigg, amelyben Er-
dész Barna, a kiallitas kuratora gondolkodott. Az interjink soran azt mondta,
az a célja, hogy az emberek kicsit megéljék a lassulast, eltdvolodva a magas
szinvonald technoldgiai eszkozoktol kicsit megalljanak, figyelmesen meg-
vizsgaljak a kiallitott targyakat. Hogy lehet tigy kialakitani egy kozeget, hogy
a latogatok megérezzék a szandékot, és valdéban igényiik legyen az elmélytilt
megfigyelésre az épiilet részleteivel és a targyakkal kapcsolatban?

P. M.: A 360 Design Budapest egy éves szemle, ahol a legmeghatarozbb
kortars design targyai és objektumai vannak kidllitva, ez minden esetben
kurdlt, tehat van mogotte egy koncepcid, nem csak egy puszta tarlatrol van
sz0. Az, hogy a latogatonak legyen egy hozzaallasa a kiallitashoz, alapvet6-
en a szervezo felel6ssége, és ezt nagyon jol csinaljak. Ide tartozik az épiilet-
valasztas, a helyszin kivalasztasa is, a varos — var relaciéban, és az évtizedes
korlenyomatok relacidjaban. Ezt egy megfelel6 tervezoi attit(id kell, hogy ko-
vesse, ahol mdr technikai dolgokrol is beszéliink. Ha bejarasi vonalat néziink
egy kidllitason, akkor a nyertes palyami az adott rendelkezésre 4116 tereknek
a kozepét uralja le minden egyes alkalommal, és ebbdl a kozépso origdbol kez-
denek elindulni a vektorok, a nagy tomegek, melyek egymadsra is lapolédnak,
egymasra is tamaszkodnak. Folyamatosan valtoznak az enyészpontok, emiatt
rendkiviil fotogén is. A 1atogatdi fotok is hozzajarulnak a befogaddéi szubjektiv
latvanyhoz — nem feltétleniil kell megérteni hozza a kuratori koncepciét, vagy
ismerni hozza az épiiletnek a torténelmi lerakddasait, s6t, még a designhoz
sem kell érteni. Mindent egybevetve, rengeteg tényez6tdl fiigg a 1atogatok ki-
allitashoz val6 hozzaallasa.



H. N.: Az elmult évtizedekben megjelent a gazdasagi szakirodalomban egy
Uj fogalom, a kreativ ipar, ami ma mar vilagszerte erételjesen meghata-
rozza, hogy hogyan gondolkodjunk a mtivészet — ipar — gazdasag kapcso-
latrendszerér6l. Szdmos helyen késziiltek kreativipari stratégiak, de nem
konnyt atlatni, hogy a kiilonb6zé adottsagok hogyan talalkoznak a szan-
dékokkal. Mi hatarozza meg, hogy milyen irdnyvonalat vagy célt érdemes
kitliznie maga elé egy orszagnak?

M. J.: A kiilonb0z6 orszagokban kiilonbozo iparszerkezetek vannak, ez hata-
rozza meg, hogy hol, milyen teriiletekkel tudnak kapcsolddni a kreativ ipar-
hoz. Ezt id6rél idore at lehet gondolni, dlland6 definidlasra van sziikség, ez
egy fluid struktraju dolog. Van egy hatalmas alaphalmaz és orszagonként a
fokuszok méashova esnek. Ha regiondlisan, design-régi6é szempontjabol néz-
ziik a dolgot, Lengyelorszag szerintem nem a Kozép-eurdpai design-régidhoz
tartozik, mert azt latjuk, hogy az utébbi évtizedekben a lengyel design er6sebb
kapcsolatba keriilt a skandinav, s6t az angolszasz design féhangsulyaival.

P. M.: Igen, ha a jatékipart nézziik példaul, ami szintén a kreativ iparhoz
tartozik, akkor a vilag ot legmeghatarozdébb cége koziil ketté Lengyelor-
szagban van.

M. J.: A design és az épitészet nyelve globalis. Ha megnézziik a magyar
muivészet vagy kreativ ipar kiillonboz6 korszakait, azt latjuk, hogy Magyar-
orszag nagyon jol és érdekesen tudta integralni példaul a szecessziét, mert
megtanulta és megértette, hogy mi a vilagban a szecesszi6. Nem 6 akarta
megteremteni, hanem a tanulasi és adaptacios képesség segitette a nem-
zetkozi kozegben. Nem lehet megsporolni, hogy megtanuljuk mi van a vi-
lagban. De erre a 20. szazadbdl is van példa, példaul Makovecz épitészete.
Az organikus iskoldban Wrightot és az antropozofiat, egy nagy nemzetko-
zi filozofiai iskolat értett meg. A filozofiat épitészetté tudta valtoztatni,
adaptalni tudta.

B. A.: Es a végén regiondlissa tudta tenni.

M. J.: Igen! Ezt a modellt kell tovabb alkalmazni. Megtanulds, megértés,
jo-, majd éltanuléva valni, és aztan beletenni azt az izt, amit6l valami ma-
gyar. Nem lehet igy az izre koncentralni, ha nincs, aminek ize legyen.

B. A.: Ahagyomany és innovacié kérdésében nem latok ellentmondast, mert
az,ami egyszer innovacié volt és jol sikeriilt, abbdl hagyomany lett. A mult az
inspiraciot a hagyomanyon at tudja adni. Az innovaciét pedig a feladat adja.
Amikor kapunk egy feladatot, az inspiraciét a multbdl kapjuk, abbdl, amit
mar lattunk, megéltiink, tapasztaltunk, és innovalnunk a feladatért kell. A
Magyar Divat- és Design Ugynokség célja, hogy kivigye nemzetkozi terepre
a tervezoket, olyan design termékekkel, amiket valamilyen koncepcié men-
tén érdekessé lehet tenni kiilfoldon. Van egy stratégiai elképzelés, aminek
vannak kiilonboz6 1abai, kiilonboz6 projektek, amiket kozos egyiittmiiko-
désekkel, kiils6s meghivottakkal, szakértékkel futtatnak végig. Az azonban
egy paradox helyzetet teremt, hogy az, amit néhanyan regiondlisan, vagy
nemzeti szinten kovetendének gondolnak, nem feltétleniil adhato el kiilfol-
don. Szdmomra az a lényeg, hogy kortars, a nemzetkozi piacon értékelhet6
munkakat szeretnék latni egy kidllitdson. A design, az valamiért torténik,
eladhat6 terméket allit el6, tehat mindig szem el6tt kell tartanunk a piacot.
Egy gazdaséagilag mikodtethet6 uton kell elindulni, és ha van eladhat6 piaci
termék, akkor egyre jobban megtaldlja a helyét a viligban a magyar design.
Ez egy organikus és hosszu folyamat.

BARA AKOS
DANIEL

épitész - designer

Husz éves kora 6ta fog-
lalkozik design tervezés-
sel. Epitész diplomajat
2003-ban a Magyar
Iparmuivészeti Egyete-
men (MIE) szerezte. A
kezdetektél fogva nem-
zetkozi professzionalis
televizios diszletter-
vezéssel foglalkozott,
majd ehhez csatlakozott
a belséépitészeti és
épitészeti tervezés.
Irodéjat A B.A.D-t, azaz
Bara Architect and De-
sign Studiot 2003-ban
alapitotta és azéta eza
harom f6 tervezési teru-
let folyamatosan jelen
van a munkassagaban.
Magyar tervezéként
talan egyediilalléan,

a kezdetektél fogva
tervez a nemzetkozi
porondon épitészként
és designerként is.
Munkéi megtalalhatéak
tobbek kozt London,
Parizs, Cannes, Peking,
Los Angeles, Miami, Po-
zsony, Belgréd, Kolozs-
var varosaiban is. Ezek a
munkak nemzetkozi 5
csillagos széllodaktol -
éttermektdl - nagyvona-
10 csalddihdzaktol - pe-
kingi sportkdzponton &t
650 lakasos vérosrészig
terjednek. Jellemzéen
olyan terileteken dol-
gozik, ahol a design és a
divat az Uzleti sikeresség
elengedhetetlen része,
éppen ezért figyelem-
remélto, hogy munka-
ira az id6tallo tervez6i
szemlélet a jellemzé.
Erre tobbek kozt egy j6
budapesti példa a Tom
George étterem, mely
2008 6ta valtozatlan
designnal az egyik
legnépszertibb étterem
a varosban. Tébb nem-
zetkdzi szakmai dijjal
dijaztak, melyek kozdl
figyelemremélto, hogy
a vildg legnagyobb
étterem designnal fog-
lalkozé londoni Resta-
urant and Bar Design
Awardson 6 alkalommal
volt a legjobbak kozt. A
Magyar Epitészkamara
- Bels6épitész tagozat,
Magyar Bels6épitészek
Szovetsége, Magyar
Epitémvészek Szdvet-
sége tagja.
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H. N.: Kicsit nehéz kérdés, de akkor mik lennének azok a nemzetkozi trendek, amikhez érdemes
lenne kapcsolédnunk?

P. M.: Nagyon meghatarozo trend a vildgban jelenleg szerintem nincs. Nincs is rd nagyon sziik-
ség. Trend, egy meghatarozoé vilagképben sziiletik. Ha az utébbi szaz évet nézziik, ilyen nem fel-
tétlen van. Inkabb valamiféle trendtagadasrél beszélhetiink.

M. J.: Annak van vége, hogy mindig valami Gjat kell mondani. Az a fontos, hogy minden, amink
van, szellemi, esztétikai értelemben, nyersanyagként legyen hasznalhaté és fel tudjuk Gjitani,
be tudjuk Gjra lakni. Nem csak a z61d gondolat jegyében. At kellene hangolni az ipart arra a gon-
dolatra, hogy javithaté dolgokat hozzon létre. Ez tervezési és esztétikai szempont is, hogy ho-
gyan lehet a meglévo dolgokat megtartani. Szerintem ez a f6 trend: Gjra hinni a tartéssagban,
az anyagszerliségben, az anyagok és technolégiak érthet6ségében. Ha végiggondoljuk az elmult
évtizedet, minden anyagi dolgunk virtualizalédik. Szerelmi életiink — Tinder; személyes kap-
csolataink — Facebook; pénziink — virtualisan van tarolva. A vildg legnagyobb személyszallitd
vallalkozasanak egyetlen egy autéja sincsen. Ugy hivjak Uber. A vilag legnagyobb szallodaipari
vallalkozdsanak egyetlen egy szdllodai szobdja nincs: Airbnb. Az anyagszerliség és az, hogy kéz-
zelfoghat6 dolgokhoz kotédiink, atalakul. Az Gj trend taldn, ennek a lelassitasa.

P. M.: Ez mozgalmakkal is tarsul. Van pl. a Right to Repair mozgalom, mert egyre tobb gyartonal
kideriil, hogy a tervezett eléviilési idot ugy tervezik meg, hogy esély se legyen a javitasra vagy a
garanciara. A mozgalom célja pedig jogilag elérni, hogy a gyartok biztositsdk a javitasi lehet6sé-
geket. De ez a gondolkodas nemcsak a design szektorban jelenik meg, hanem példaul a munka-
kultardban is, ahol fellépnek az olyan virtudlis munkavégzések ellen, amelyeknek a kimenetelére
vagy az eredményére a munkat elvégzének semmilyen ralatasa nincs.

M. ].: Sziikség van globalizalt fékekre. Szdmomra nagyon izgalmas Schneider Akos Az emberkoz-
pontt tervezés hatdrai: spekulativ design és poszthumdn dllapot cima doktori disszertacioja, mert
ramutat, hogy az a személy- és emberorientalt design vilag, amit az el6z6 évtizedben éltiink meg,
valsagba keriilt. Az emberkozpontu tervezés onkorlatozd, érett gondolkodasu, kiegyensulyozott
személyiségli embereket feltételez, de oridsi kérdés, hogy mi van akkor, ha a technolégiai valto-
zadsok kovetkeztében megvaltozik az emberek személyisége? Az ember-gép interakcié kérdése
a modern design lényegi kérdése. A humanizmus egy olyan szakaszaba Keriilt, amikor meg kell
javitani ezt a kozeget, reagalni kell a problémadkra. A design egy kommunikaciés csatorna, igy egy
designkidllitas is valasz lehet a kornyezeti valsaggal kapcsolatos kérdésekre, példaul azzal, hogy
felhivjuk a figyelmet a megjavithato targyakra.

Horvath Nora
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Understanding and
Learning in Defense of
Material Authenticity

— An interview with Jozsef Martinkd, Akos Bara, and Mdrton Pintér,
Members of the Advisory Board for Architectural Competitions

With esteemed professionals in the field, we arrived at many exciting questions concerning 360 Design
Budapest that would require much more time to explore and debate—with continuous professional
dialogue and the involvement of a wider audience. The more platforms we create for communication,
the clearer it becomes for everyone what serious challenges the design industry and our broader
environment must face in a constantly and radically changing world. In the following interview, we
will cover the goals of the Hungarian Fashion & Design Agency, the interesting spatial situation
created by the 2025 exhibition, specifically its location, the position of the exhibition within a global
structure, and all the issues that arise around the definition of design, human-centered planning, and
the creative industries due to the changed circumstances of the 21st century.

Noéra Horvath: You are members of the advisory board for architectural competitions at the
2025 360 Design Budapest. What are your experiences with the submitted entries and the judging
process?

Jozsef Martink6: Compared to the call for entries, a surprisingly small number of submissions were
received, but I’'m very happy that what did come in included some top-tier concepts, in the opinion
of the jury. We were able to establish categories as well: the first included more exhibition-centric
installations, the second had more lyrical concepts, and the third was a bit of a mixed group. In my
view, these three categories were sharply distinct from each other. Within these, we were able to
narrow down the field through a scoring evaluation, and then we had a joint jury meeting where we
discussed two entries at great length, and finally, a decision was made on the winner. The judging
process had its dynamic parts; for example, I had to adjust my thinking to the ultimately selected
concept, but looking back, I think it was good that it happened that way. The jury had a good internal
dynamic, and we were able to make autonomous decisions. This was confirmed by the fact that the
requests the organizers made to the winning designer, based on the jury’s suggestions, were feasible.
I am very much looking forward to seeing how the chosen concept will be realized.

Akos Bara: The location was naturally a given, but it was very important to me that a substantive
debate developed regarding the entries, and that the Agency respected our decision.

N. H.: Where will this year’s exhibition be held?

J. M.: The location is very dominant: the former headquarters of the National Monument Inspectorate
in the Buda Castle District, at Tancsics Mihaly utca 1.1 It has certain qualities that are difficult to
account for. This is a building in a historical landmark environment, with a historical landmark
facade and certain details, that has been out of use for years, and what’s more, it has been heavily
reconstructed. All these characteristics have left their traces in the interior as well. The designer must
place themselves within a narrative that demonstrates certain situations and solutions from both an
engineering and an aesthetic perspective.

1 Inthe January 2023 issue of Octogon magazine, an article by Anna Zoldi titled ,,Tancsics utca 1. The history of the headquarters of the
National Monument Inspectorate” was published about the history of the building: https://www.octogon.hu/epiteszet/tancsics-utca-1/
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N. H.: What was it that decided in favor of the winning applicant?

J. M.: A bad entry is one that moves on a single track, expresses only one
thing, and offers no further ideas. Aesthetically, an experience is intense
when it offers a variety of concepts and interpretations. The winning
designer, Ingrid Manhertz, successfully found the right balance and proportion
of artistry, aesthetics, and rawness. At the same time, her concept is also
metaphorical, prompting many thoughts within us. It contains the motif of a
state of moving in and out, and it’s a reflection on how the house’s spaces look.
This is a great virtue of the entry, as is the fact that the designer had an idea and
a solution for the changes suggested by the jury, following consultations with
the organizers.

Marton Pintér: Yes, the Agency took the jury’s opinion into account and was
able to start a consultation with the applicant about what a further design
process would look like. This began a second design phase to make the project
acceptable to everyone and to get it on the path to realization. We discussed
visual things—colors, materials, techniques—not concepts or possible
interpretations. The gesture of wrapping, of tying and binding objects, offers a
very multifaceted interpretation in itself. Ingrid Manhertz’s monoliths create a
great contrast within this building, which is layered in both time and material.
It is up to the visitor to discover certain elements, mosaics, and so on within
the building. I think it’s a particularly good idea that the designer didn’t want
to atomize and divide the space into small parts.

J. M.: This presents a duality that also carries a certain risk. It’s a very
strong draw for people that they can enter spaces that were previously
inaccessible. At the same time, it’s a big question how much the Castle
District is part of everyday public culture, and who will “make the
pilgrimage” up to the castle for a cultural event. For those dedicated to the
topic and for professionals, this won’t be an issue, but it’s still not a place
you’ll just stumble upon. However, the fact that a place closed for decades
is now discoverable to anyone is very appealing. I’'m very curious to see
how this will play out in that respect.

N. H.: This sentiment is also somewhat connected to the other concept
that Barna Erdész, the curator of the exhibition, had in mind. During our
interview, he stated that his goal is for people to experience a slowdown,
to step away from high-tech devices, pause, and carefully examine the
exhibited objects.

How can an environment be created so that visitors sense this intention
and genuinely feel the need for a deep, contemplative observation of the
building’s details and the objects?

P. M.: 360 Design Budapest is an annual review that exhibits the most
significant contemporary design objects and items. It is always a curated
event, meaning there is a concept behind it—it’s not just a simple display.
The responsibility for ensuring that visitors have a certain approach to
the exhibition lies fundamentally with the organizers, and they do this
very well. This includes the selection of the building and the location,
considering its relationship to the city and the castle, and its decades of
historical imprints. This must be followed by an appropriate design attitude
that also addresses technical aspects. Looking at the visitor’s path through
the exhibition, the winning entry consistently dominates the center of the
available spaces. From this central origin, vectors and large masses begin
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to move, overlapping and supporting one another. The vanishing points
are constantly changing, which also makes it extremely photogenic. Visitor
photos also contribute to a subjective experience—you don’t necessarily
have to understand the curatorial concept, know the historical layers of
the building, or even be an expert in design. All in all, a visitor’s approach
to the exhibition depends on a great many factors.

N.H.:Inrecent decades,a new concept has appeared in economic literature:
the creative industries, which today powerfully determines how we think
about the relationship between art, industry, and the economy. Creative
industry strategies have been developed in many places, but it’s not easy to
see how different capabilities align with intentions. What determines what
direction or goal a country should set for itself?

J. M.: Different countries have different industrial structures, and this
determines where and in what areas they can connect with the creative
industries. This needs to be re-evaluated from time to time, as it requires
constant redefinition; it’s a fluid structure. There is a huge underlying set,
and the focus shifts from country to country. If we look at it regionally,
from a design-region perspective, I don’t think Poland belongs to the
Central European design region. We’ve seen that in recent decades, Polish
design has developed stronger connections with the key characteristics of
Scandinavian, and even Anglo-Saxon, design.

M. P.: Exactly. If you look at the gaming industry, for example, which is also
part of the creative industries, two of the five most influential companies
in the world are in Poland.

J. M.: The language of design and architecture is global. If we look at the
different periods of Hungarian art or the creative industries, we see that
Hungary was able to integrate Art Nouveau very well and interestingly, for
example, because it learned and understood what Art Nouveau was in the
world. It didn’t try to create it itself; instead, its ability to learn and adapt
helped it thrive in the international context. You simply cannot bypass
the step of learning what’s happening globally. A 20th-century example
of this is the architecture of Imre Makovecz. Within the organic school, he
understood Frank Lloyd Wright and Anthroposophy, a major international
philosophical school. He was able to transform and adapt that philosophy
into architecture.

A. B.: And in the end, he was able to make it regional.

J. M.: Yes! This is the model we must continue to apply: learning,
understanding, becoming a good, then an excellent student, and only then
adding that essence that makes something truly Hungarian. You can’t
focus on the flavor if there’s nothing there to have a flavor.

A. B.: I don’t see a contradiction between tradition and innovation, because
what was once a successful innovation became a tradition. The past can
pass on inspiration through tradition, and innovation is provided by the
task itself. When we get a new task, we draw inspiration from the past—
from what we have already seen, lived, and experienced—and we must
innovate for the task at hand. The goal of the Hungarian Fashion & Design
Agency is to take designers to the international stage with design products
that can be made interesting abroad through a specific concept. There is a
strategic vision with different pillars and projects that are executed through



joint collaborations with external experts and invitees. However, it creates
a paradoxical situation when what some consider a national or regional
model to follow is not necessarily marketable abroad. For me, the key is to
see contemporary work at an exhibition that is valuable on the international
market. Design happens for a reason: it produces a marketable product, so we
must always keep the market in mind. We have to start on an economically
viable path, and if we have a marketable product, Hungarian design will find
its place in the world more and more. This is an organic and long process.

N. H.: That’s a bit of a difficult question, but then what are the international
trends we should be connecting with?

M. P.: In my opinion, there isn’t a very defining trend in the world right
now. And there isn’t really a need for one. A trend is born from a defining
worldview. If we look at the last hundred years, that hasn’t necessarily
been the case. Rather, we could talk about a kind of trend-denial.

J. M.: The need to always say something new is over. The important thing is
that everything we have, in an intellectual and aesthetic sense, should be usable
as raw material, and we should be able to renew it and re-inhabit it—and not
just in the name of a green ideology. Industry should be re-tuned to the idea
of creating things that can be repaired. This is both a design and an aesthetic
consideration: how to preserve existing things. I think this is the main trend:
believing once again in durability, in materiality, and in the understandability
of materials and technologies. If we think about the last decade, all our material
possessions are becoming virtual. Our love lives are on Tinder, our personal
relationships on Facebook, our money is stored virtually. The world’s largest
passenger transport company doesn’t own a single car; it’s called Uber. The
world’s largest hotel company doesn’t own a single hotel room; it’s Airbnb.
Materiality and our connection to tangible things are being transformed. The
new trend is perhaps the slowing down of this.

M. P.: This is also accompanied by movements. For example, there’s the Right
to Repair movement, because it’s becoming clear that a growing number of
manufacturers are designing products with planned obsolescence in a way
that eliminates any possibility of repair or warranty. The movement’s goal
is to legally ensure that manufacturers provide repair options. But this way
of thinking isn’t just appearing in the design sector; it’s also present in work
culture, where there’s a pushback against forms of virtual work where the
employee has no insight into the final outcome or result.

J. M.: We need globalized checks and balances. I find Akos Schneider’s
doctoral dissertation, The Limits of Human-Centered Design: Speculative
Design and the Posthuman Condition, very exciting, because it points out that
the world of human-oriented design we experienced over the past decade
has entered a crisis. Human-centered design assumes people who are self-
restrained, have a mature way of thinking, and have balanced personalities.
But the huge question is, what happens if people’s personalities change as
a result of technological shifts? The issue of human-machine interaction
is a fundamental question of modern design. Humanism has reached a
phase where we need to fix this environment and respond to its problems.
Design is a communication channel, so a design exhibition can also be a
response to questions related to the environmental crisis, for example, by
drawing attention to objects that can be repaired.

Noéra Horvath
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,egyre szabadabb a tény,
hogy ropulunk™ — A design,
a format oltétt nyelv

Interju Bonta Gdaspdarral, a 360 Design Budapest (2020-2024)
volt kurdtordval

A design a format 6ltott nyelv — vallja Bonta Gaspar, és beszélgetésiink soran egyértelmtivé valt, hogy
nemcsak akkor és addig foglalkozott irodalommal, amig a Hadik Irodalmi Szalonon dolgozott Juhasz An-
ndval, de életében és az dltala 1étrehozott dolgokban folyamatosan és hangstlyosan, 1étformalé eréként
is jelen vannak bizonyos m{ivek, gondolatok, szerzdi és alkotdi vilagok. Ot éven keresztiil volt a program-
igazgatdja a 360 Design Budapest rendezvénynek — megalmodta a kiilonbozo6 helyszineinek hangulatait,
és szamos alkalommal tette ,kozszemlére” példaul Pilinszky gyonyord verssorait. Megerésitett abban,
hogy nem 0rdogtol valé otlet az irodalom teriiletére vinni a designt, vagy a design teriiletére vinni az
irodalmat. ,Fluid boundaries” — sokszorosan igazolddott e jelmondat értelme, az idei Design Week sokat
emlegetett mottdja. Pontosan ez a lényeg, ha a kreativ er6 megvan, barhol képes el6bukkanni.

Horvath Nora: Teljesen 6sszeforrt a neved a 360 Design Budapest torténetével, és a szakmabeliek
jol tudjak hogyan épitkezett és gazdagodott ez a rendezvény az évek soran. De hogyan indult ez az
egész, és hogy alakult ki benned ez a rajongas a design irant?

Bonta Gaspar: a MOME elvégzése utan, fiatalon, a szemléletemet formalé mesterem Havadtdy Sa-
muel volt, aki bar képzémivészként él a miivészeti koztudatban, évtizedeken keresztiil dolgozott
bels6épitészként New Yorkban, az ottani mivészeti élet meghatarozé alakjaként. 2010 kornyékén
megkért, hogy segitsek mildndi lakasa atalakitasaban, és az 6 jévoltabol, onnantdl kezdve én minden
Design Week-en jelen voltam Milandban, a lehet6 legtobb rendezvényre elmentem, végigfotéztam
minden kiallitast, begyijtottem minden létez6 szoérdanyagot, és amikor hazaértem folyamatosan az-
zal szekaltam kedves barataimat, koztiik Osvart Juditot, hogy a budapesti Design Week milyen médon
fejlédhetne. Eveken keresztiil foglalkoztatott a dolog, ezalatt konkrét tervek alltak ossze a fejemben.
A Covid nagyon atrendezte az életemet, a karrieremet, igen rossz idészak volt, de mondhatjuk, hogy
szellemi taplalékot gyljtottem. Sokat beszélgettem a barataimmal, kollégdimmal az 6tleteimrol, ter-
veimr6l, végiil az MDDU milandi kidllitdsa utan keriiltem kapcsolatba Jakab Zs6fidval és a Magyar
Divat és Design Ugynokséggel. Felvazoltam az elképzeléseimet, mindazt, amin kozel tiz éve gondol-
kodtam és tgy éreztem hasonlé iranyban gondolkodunk, elindult az egylittm{ikodésiink.

H. N.: Mir6l volt konkrét elképzelésed — a design szektor lehetéségeinek javitasardl vagy kiallitasi
lehet6ségekr6l? Bar nagyon nem is valaszthatok szét ezek a teriiletek.

B. G.: Szamomra nagyon fontos kérdés az iparmiivészet és design szerepe a gazdasagi értéklancban
és a tarsadalomban. Engem a design nem pusztan esztétikai élményként foglalkoztat, hanem az
iparm(ivészet és design, mint kozosségi Osszetartd erd érdekel. A 360 Design Budapest része egy
nagyobb, személetnek, ugyanigy mint a Budapest Design Week, vagy a design LAB projekt stb.,
ezek azonos célokat szolgalnak, a hazai design szektor erdsitését. A kollaboraciom a Magyar Divat-
és Design Ugynokséggel annak jegyében telt, hogy jo helyen 1év6, nemzetkozi porondon abszolut
helyét megallo kiallitasokkal segitsiik a hazai iparmiivészet és design népszertiségét, elfogadott-
sagat, a hazai tervez6k munkainak a visszaintegralasat a lakossagi mindennapokba. Mert mar lat-
szik, hogy szétnyilt egy ollo, és a széls6ségek — a méregdraga spanyol, olasz stb. mindségi design

1 Pilinszky Janos: Egyenes labirintus (részlet)
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darabok és a tomeggyartott silany min6ségl butorok — piaca kozott, amiben keresik a helyiiket a
magyar tervezok, a fogyasztok pedig sokszor nem talaljak meg 6ket. Kevés a megfelel6 platform.
Vagyis egy nagy és korkoros stratégidban gondolkodtunk.

H. N.: Mi volt konkrétan a feladatod?

B. G.: Sokszor megkaptam, hogy kiviilr6l ez amolyan ,,one man show”-nak tiint, pedig nem az volt, ez
egy nagy csapat munkadja, kiilonosen Amfer Patricia volt alland6 tettestdrsam minden feladatban. A ren-
dezvény kuratori koncepcidjaval (témajaval) kezdve installaciokat terveztem, helyszineket valogattam az
ligynokség jovahagyasaval, részt vettem kuratorként a tervezdéi targyak kivalasztasaban, tarlatvezetéseket
is tartottam, mindent ami sziikséges egy ilyen rendezvény esetében ahhoz, hogy a latogatd egy komplex
élményt kapjon, torténettel, narrativaval, poézissel egyiitt. Fel kellett ezzel a rendezvénnyel vallalni Gjra
egy szélesebb kozonség felé, hogy a magyar iparmtivészet és design fontos, mindennapi téma. A munkaval
a rendezvény mostani szakmai szerepének a megalapozasa volt az egyik f6 feladatom, tigy érzem.

H. N.: Az els6 két 360 Design Budapest projekted igen kozel volt a Covidhoz. Befolyasolta ez a
koncepciot?

B. G.: Az elsé két kiallitas koncepcidjat egy kicsit megcsavartuk. Rakattantam egy, a retail és a de-
sign kapcsolataval foglalkozo6 fogalomra, a phygitalra, amit egy New York-i galériaban lattam elo-
szor. Egy régota a piacon levs butorforgalmazo6 cég majdani épiilé6 showroomjaban valdsitottunk
meg egy egyszerre fizikai és VR komponensi kiallitast, virtualisan is bejarhatoé terekkel, designtor-
téneti fallal, nagynevi és feltorekvé tervezécsapatok munkaival, illetve olyan alkotasokkal, melyek
egy komoly keresztmetszetet adtak a magyar képzémiivészetb6l. Ugy éreztem, hogy ez nagyon jél
sikertilt, illetve az Ugynokség szamadra is miikodéképesnek bizonyult ez a platform.

H. N.: Ha jol tudom, nem csak az els6 kiallitasban voltak a kozonséget meglep6 Gtletek. Mesélnél
a tavalyi helyszinr6l?

B. G.: A tavalyi Nyugati Palyaudvaron rendezett kiallitas az én emlékeim koziil itthon legnagyobb latoga-
tottsaggal rendelkez6 ilyen tematikaju kiallitas volt. Ezen a helyszinen, a peronokon volt 1992-ben az LGT
bucsukoncertje, melyen filmrendezo, videografus édesapam is jelen volt, a videds csapat oszlopos tagjaként.
Gyerekkoromban sokat hallottam errdl, innen jott az 6tlet, hogy ez a lokaci6 alkalmas egy nagyobb miivészeti
rendezvényre. Persze tobb helyszin mérlegelése utan ezzel is sok hdnap munka volt a csapatnak mire vald-
ban sikertilt a helyszint a kidllitasra alkalmassa tenniink. Minden kiallitas nagyjabdl kilenc hénap el6készito
munkat igényel, és a végén, a 300 mitargy kihelyezése 12 éra alatt, az Oriilet cstcsa. Ezt tényleg csak tigy le-
het csindlni, ha az ember meg6riil a munkajaért, a csapattal egyiitt ez mindig egy lelkes, emlékezetes idOszak.

H. N.: Es hogy jott a képbe Pilinszky?

B. G.: Nagyon szeretem a koltészetét és a masodik vagy harmadik évben becsempésztem a kial-
litasba. Az egyik helyszinen, vilagitas helyett a kijarat folott egy led felirat altal olvashattak el a
latogatdk az Egyenes labirintus egyik sorat: ,egyre szabadabb a tény, hogy ropiiliink”. Ez volt a fel-
sorakoztatott targyak utani mondando, szentencia. Azt hiszem azon a héten szépen megugrott a
Google-keresésekben Pilinszky koltészete.

H. N.: Minden interjialanyomtél megkérdeztem, hogy mit gondol a magyar designrol, igy te sem
maradhatsz ki a sorbdl. Létezik, vagy nem, csodds jovo el6tt all, vagy sosem lesz olyan egyedi, mint
mondjuk a skandinav? Ahany tervezovel beszélek itt, vagy egyetemi kozegben, a széls6ségek kozott
mozognak a vélemények. Te hogy latod?

B. G.: Azt hiszem a kovetkezd hét 6rara meg is van a témank. Nagyon nehéz erre valaszolni. Az elmult
évek alatt sokat gondolkodtam ezen és folyamatosan formalédott a véleményem, mindazok alapjan, amit
nemzetkozi kontextusban tapasztaltam, szaklapokban olvastam, kurdtorok munkdiban vagy konyvei-
ben lattam, de természetesen a sajat csaladtorténetem, tapasztalataim is alakitottdk a véleményemet. A
csalddom két generacidja az ipar- és képzémuvészetben dolgozik. Arra jutottam, hogy a design, ha
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BONTA
GASPAR

(1985-): épitész,
designer.

A MOME-n diplo-
mazott 2008-ban,
épitémivész szakon.
Az elmult 15 évben
munkai és az altala ve-
zetett iroda a magyar
belséépitészeti szcéna
meghatérozé elemévé
tették, szdmos hazai és
kulfoldi megvalosult
projekttel, valamint
kiemelkedé mennyisé-
gU publikacioval. Sajat
butoraibol a Milan
Design Weeken allitott
ki 2022-ben. Szerepel
a vilag legnagyobb
épitészeti portaljanak
szamité Archdaily
TOP100 lista-

jan (16). 2016-

ban az Architizer

A+ dijra, 2023-ban Pro
Architectura dijra je-
16Iték munkajat. 2020-
ban és 2025-ben Red
Dot-dijat nyert a 360
Design Budapest kial-
litds, melynek kuratora
és programigazgatoéja
volt (2020-2024), va-
is 6 tervezte. 2022-
ben az dltala terve-
zett Rumour by Racz
Jend étterem Miche-
lin-csillagot kapott.

Tiz évig tarsszervezdje
volt a legnagyobb
hazai (Hadik) irodalmi
szalonnak, a Highlights
of Hungary volt zsiri-
tagja, a KIKAPCS Alapit-
vany kuratériumi tagja,
valamint a Gravity
Boulder Bar egyik ala-
pitéja és tulajdonosa.
Képz6- és iparm(ivésze-
ti témaju kiallitasokat
tervez 2010 6ta itthon
és klfoldon, foként
hazai iparm(ivészek,
designerek munkaibdl.
Kurdtori munkaiban
fiatal tervez6k munka-
janak hazai mivészeti
hagyoményokkal valé
kontextualizalasan dol-
gozik.
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elméleti szinten vizsgaljuk, olyan szerepet tolt be, mint a nyelv. Maga a format
oltott nyelv. Nem lehet spontan kitalalni, ugyantgy, ahogy a nyelvet sem, Gj
szavakat lehet alkotni a régiek felhasznaldsaval. A tervezés folyamatanak, a ki-
vitelezésnek, az eladasnak vannak kitalalt 1épései, de az esztétikdnak nem. Ab-
ban csak az tud szerepet jatszani, hogy az ember miben és hol szocializaldott,
milyen oktatdsban részesiilt, milyen szituacioban van most, milyen az anyagi
helyzete, mire vagyik, és a vilagnak éppen melyik pontjan él. Nem lehet elta-
nulni a dan designt — mert az ottani mindennapokban val6 jelenléte a fontos.

H. N.: Nincs is értelme az dsszehasonlitasnak?

B. G.: Szamomra az értelmezhetd 0sszehasonlitasi alap, ha a régi orsza-
gait nézziik. De az sem igazsagos, hiszen a lengyel példaul egy negyven
millios piac, 6t nagyvarossal — Csehorszag konnytipara nem redukalédott
a hazaihoz hasonl6 mértékben, tehat nem ugyanazok a feltételek. Ertel-
mes kapaszkodét egyediil abban talaltam, hogy a kiilonboz6 orszagok az
iparmivészeti hagyomanyaikbdl kialakult design trendekben milyen ti-
pusu biiszkeséget vagy hétkoznapi elfogadottsagot latnak.

H. N.: Kifejtenéd ezt b6vebben? Mit értesz pontosan biiszkeség alatt eb-
ben a kontextusban?

B. G.: Az arisztokracia példat mutatott a mtivészetkedveléssel, az iparm-
vészek pedig létrehoztak szamukra egyedi darabokat, a gyarakkal egyiitt-
mukodve meg sorozatgyarthaté termékeket, amikkel a lakossagi igényeket
ki tudtak szolgalni. Grof Andrassy Gyula Tiszadobon talalhaté kastélyaba,
felkérte Rippl-Ronait, hogy tervezze meg az ebédl6jét, aki nem volt rest a
Zsolnay gyarban tervezni neki egy étkészletet és Roth Miksaval készittetni
egy livegablakot. Ez volt az orszag elsé szecesszi6 enteridrje. Ezek a gyarak
tervezdk, mivészek ezekbol a megrendelésekbol néttek és Gijabbakat kaptak,
villdkban, kozépiileteken és lassan ezek a stilusjegyek megjelentek a min-
dennapokban, a Zsolnay, Herendi, Holl6hdazi, Hiittl, Alfoldi mind gyartott
egyszerl de iparmivészeti hagyomanyokkal rendelkezo, elérhet6 terméke-
ket is. De beszélhetnénk a varosiasodasrol, a kavéhazkulturarél, ami beindi-
totta a pl. a Thonet gydr virdgzasat. A panelprogram a butorgyarak viragza-
sat (kinek ne lett volna a gyerekkoraban pilleszék). A magyar iparmiivészet
és design nagy korszakait mindig a lakossagi fogyasztas lenditette fel, ezt
akarom ezzel mondani. Ezeket a tényezdket nem lehet figyelmen kiviil hagy-
ni. Mara 0sszezsugorodott konnytipari kapacitas, nincs 6blosiiveggyarto, a
gyarak koziil sokan dolgoznak bérgyartasban, igy mar nem tudjak beemelni
a kin4latukba a magyar tervezék munkait. Igy aztdn mindenki mindent kiil-
foldi gyartok druhazaiban, vagy webshopjaiban vasarol meg, és ezzel el is
tlinik a gazdasagbol az a pénz, ami a designt a gazdasagi értéklancban lakos-
sagi oldalrol taplalni tudnd. Az Ugynokség is régota foglalkozik ezzel a prob-
lémaval, a programok célja amiben részt vettem tobbek kozott az volt, hogy
ez valtozzon. De ez egy rendkiviil Osszetett kérdés, amihez a fogyasztokat
kell kozelebb hozni. Régen 6riasi szerepe volt példaul a Zsolnay étkészlet-
vasarlasokban a biiszkeségnek, hogy a vasarnapi ebédet egy csalad Zsolnay-
ban talalja fel. A magyar termékek iranti lokalpatriéta biiszkeségrol beszélek,
amit ma a design teriiletén nem lehet annyira érzékelni, mint a magyar bor
vagy a gasztrondmia esetében. En tarsadalmi felel6sségként kezelem, hogy
ezekrdl a dolgokrdl beszéljiink, vitatkozzunk, ezt teszem mar legalabb hiisz
éve és ebben is néttem fel. Az iparmiivészet és design mindennapi targyi
bizonyitékai Osszetartozasunknak.

Horvath Néra
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"the fact that we are flying is ever
more free”! — Design, the language
that fook form

Interview with GAspdr Bonta, former curator of 360 Design Budapest
(2020-2024)

Gaspar Bonta believes that ”design is the language that has taken form.” During our conversation,
it became clear that his engagement with literature wasn’t limited to his time organizing the Hadik
Literary Salon with Anna Juhdasz. Instead, certain works, ideas, and the worlds of specific authors
and creators have been a continuous, prominent, and life-shaping force in his own life and in the
things he creates. He was the Program Director of the 360 Design Budapest event for five years,
conceptualizing the atmosphere of its various venues, and on numerous occasions, he publicly
displayed beautiful lines of poetry, such as those by Pilinszky. He confirmed my belief that it’s not a
radical idea to bring design into the field of literature, or to bring literature into the field of design.
The motto for this year’s Design Week, ”fluid boundaries,” was proven true many times over. This
is exactly the point: if the creative force is there, it can emerge anywhere.

Nora Horvath: Your name has become completely intertwined with the history of 360 Design
Budapest, and professionals in the field know well how this event was built and enriched over the
years. But how did this whole thing start, and how did your passion for design develop?

Gaspar Bonta: After finishing my studies at MOME, I was still young, and my perspective was
shaped by my mentor, Sdmuel Havadtdy. Although he’s known in the art world as a fine artist, he
worked as an interior designer in New York for decades and was a significant figure in the city’s art
scene. Around 2010, he asked me to help renovate his apartment in Milan. Thanks to him, I attended
every single Milan Design Week from then on. I went to as many events as possible, photographed
every exhibition, and collected all the brochures I could find. When I got home, I constantly bugged
my dear friends, including Judit Osvart, about how the Budapest Design Week could be improved.
The idea captivated me for years, and during that time, concrete plans came together in my mind.
The COVID-19 pandemic completely reshaped my life and career—it was a very difficult period.
But I can say I was gathering intellectual sustenance. I talked a lot with my friends and colleagues
about my ideas and plans. I finally connected with Zséfia Jakab and the Hungarian Fashion and
Design Agency (HFDA) after their exhibition in Milan. I outlined my concepts—everything I had
been thinking about for nearly ten years—and felt we were thinking in a similar direction, and our
collaboration began.

N. H.: What were your specific ideas about—improving opportunities in the design sector, or
exhibition possibilities? Though these areas aren’t really separate.

G. B.: For me, a very important question is the role of design and applied arts in the economic
value chain and in society. For me, design is not merely an aesthetic experience; I am interested in
applied arts and design as a force for community cohesion. 360 Design Budapest is part of a larger
perspective, just like Design Week and the design LAB project, etc. These all serve the same goals:
to strengthen the domestic design sector. My collaboration with the Hungarian Fashion & Design
Agency was guided by the idea of using well-located, internationally competitive exhibitions to
help increase the popularity and acceptance of design, and to reintegrate the work of Hungarian

1 Janos Pilinszky: Straight Labyrinth (excerpt)
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GASPAR
BONTA

(1985-): architect,
designer.

He graduated from
MOME (Moholy-Nagy
University of Art and
Design) in 2008 with a
degree in Architecture.
Over the past 15

years, his work and

the office he leads

have made him a key
figure in the Hungarian
interior design scene,
with numerous
projects realized both
domestically and
abroad, and a significant
number of publications.
He exhibited his own
furniture at Milan
Design Week in 2022.
He is on the Archdaily
TOP100 list (16), which is
considered the world's
largest architectural
portal. His work was
nominated for the
Architizer A+ award

in 2016 and the Pro
Architectura award in
2023.The 360 Design
Budapest exhibition,
for which he was the
curator and program
director (2020-2024),
won a Red Dot award in
2020 and 2025. He also
designed its installation.
In 2022, the Rumour by
Racz Jend restaurant,
which he designed,
received a Michelin star.

For ten years, he was

a co-organizer of the
largest Hungarian
literary salon (Hadik), a
former jury member for
Highlights of Hungary,
a board member of the
KIKAPCS Foundation,
and a co-founder and
owner of the Gravity
Boulder Bar. Since
2010, he has been
designing fine and
applied art exhibitions
both in Hungary and
abroad, primarily
featuring the work of
Hungarian applied
artists and designers.
In his curatorial

work, he focuses on
contextualizing the
work of young designers
with Hungarian artistic
traditions.
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designers into the everyday lives
of consumers. Because it’s clear
that a gap has widened. Between
the extremes—the market for
extremely expensive, high-quality
Spanish, Italian, etc., design and
the market for mass-produced,
shoddy furniture—Hungarian
designers can’t find their place,
and consumers can’t find them
at all. The connection is minimal,
and there are few suitable
platforms. In other words, we
were thinking in terms of a large,
circular strategy.

N. H.: What was your job,
specifically?

G. B.: I often heard that, from
the outside, this looked like a
,one-man show’, but it wasn’t;
it was the work of a large team.
Patricia Amfer, in particular,
was my constant accomplice
in every task. Starting with the
curatorial concept (theme) of the
event, I designed installations,
selected venues with the Agency’s
approval, participated as a curator
in the selection of the designers’
objects, and even led guided
tours—everything necessary for
such an event to give the visitor
a complex experience, complete
with a story, narrative, and poetry.
With this event, we had to publicly
embrace the idea again for a wider
audience that Hungarian applied
arts and design are important,
everyday topics. I feel that one
of my main tasks with this work
was to lay the foundation for the
event’s current professional role.

N. H.: Your first two 360 Design
Budapest projects were very close
to the start of the Covid pandemic.
Did this influence the concept?

G. B.: We twisted the concept of
the first two exhibitions a bit. I
became obsessed with a concept
that deals with the relationship
between retail and design—
phygital—which I first saw in a

New York gallery. We created an
exhibition with a VR component
in the new showroom of a classic
furniture distributor. It featured
virtual, explorable spaces, a wall
dedicated to design history, and
works by both renowned and
emerging design teams, which
gave a serious cross-section of
Hungarian fine art. I felt that this
was very successful, and that this
platform also proved to be viable/
workable for the Agency.

N. H.: If | remember correctly, the
first exhibition wasn’t the only
one with surprising ideas for the
audience. Could you tell us about
last year’s venue?

G. B.: The Design exhibition
at Nyugati (Western) Railway
Station last year had the highest
attendance of any exhibition on
this theme since the regime change
(1989). The farewell concert of the
band LGT took place at this same
venue in 1992. My father, who was
a film director and videographer,
was there as a key member of the
video team. [ heard a lot about this
whenIwas a child, and that’s where
the idea came from that we should
contact the leasing organization.
Of course, these things weren’t
arranged in just a week or two.
Every exhibition requires nine
months of preparatory work, and in
the end, placing 300 art objects in
12 hours is the height of madness.
You can only do this if you are truly
crazy about your work.

N. H.: And how did Pilinszky come
into the picture?

G. B.: I really love his poetry, so in
the second or third year, I snuck
him into the exhibition. At one
of the venues, instead of using
conventional lighting, visitors
could read a line from his poem
”Straight Labyrinth” on a LED
sign: “the fact that we are flying
is ever more free.” This was the
message, the sententia following



the displayed objects. I think during that week,
Google searches for Pilinszky’s poetry saw a nice
bump.

N. H.: I've asked every interviewee what they
think about Hungarian design, so you can’t be
an exception. Does it exist, or not? Does it have
a wonderful future ahead of it, or will it never
be as unique as, say, Scandinavian design? The
opinions of the designers I talk to here, or in
academic circles, range between the extremes.
How do you see it?

G. B.: I think we have a topic for the next seven
hours. It’s very difficult to answer this. Over the
past few years, I’ve thought about it a lot, and my
opinion has constantly evolved based on what
I’'ve experienced in an international context,
what I’'ve read in professional journals, what
I’ve seen in the work or books of curators, but of
course, my own family history and experiences
have also shaped my opinion. Two generations of
my family have worked in applied and fine arts.
I’ve concluded that design, when we examine
it on a theoretical level, plays a role similar to
language. It is, in itself, a language that has taken
form. It can’t be invented, just like a language
can’t be invented. The process of designing,
manufacturing, and selling can have invented
steps, but aesthetics cannot. The only things that
can play arole in that are a person’s socialization,
their education, their current situation, their
financial status, their desires, and the specific
part of the world they live in. You can’t learn
Danish design—because what’s important is its
presence in the Danish everyday life.

N. H.: Is there no point in the comparison?

G.B.: The only meaningful basis for comparison
is to look at the countries in the region. But
even that isn’t fair because, for example,
Poland is a market of 40 million people with
five large cities. The Czech Republic also didn’t
grind down its light industry after the change
of regime as much as Hungary did. The only
useful point of reference I found was in the kind
of pride or everyday acceptance that different
countries see in the design trends that have
developed from their applied arts traditions.

N. H.: Could you please elaborate on this? What
exactly do you mean by pride in this context?

G. B.: The aristocracy set an example with their
appreciation for art, and applied artists created

unique pieces for them. By collaborating with
factories, they also created mass-producible
items to serve the demands of the public. For
example, Count Gyula Andrassy commissioned
Rippl-Rénai to design the dining room of his
castle in Tiszadob. Rippl-Rénai didn’t hesitate
to design a dinner service for him at the Zsolnay
factoryandtohaveastained-glasswindowmade
by Miksa Roéth. This was the country’s first Art
Nouveau (Secession) interior. These factories,
designers, and artists grew and received new
orders from these commissions—in villas,
public buildings—and slowly these style
features appeared in everyday life. Factories like
Zsolnay, Herendi, Holl6hazi, Hiittl, and Alfoldi
all produced simple, yet accessible products
with a legacy of applied arts. We could also talk
about urbanization and coffee house culture,
which spurred the flourishing of the Thonet
factory, for example. The housing panel program
led to the flourishing of furniture factories
(who didn’t have a ”butterfly chair” in their
childhood?). The great periods of Hungarian
applied arts and design were always fueled by
residential consumption—that’s what I want
to say. These factors cannot be ignored. Today,
light industry capacity has shrunk; there is no
hollow-glass manufacturer, and many factories
are working under contract manufacturing,
meaning they can no longer include the work
of Hungarian designers in their offerings.
Consequently, everyone buys everything from
foreign manufacturers’ stores or webshops, and
with that, the money that could fuel design in
the economic value chain from the consumer
side disappears from the economy. The Agency
(HFDA) has been addressing this problem for a
long time; one of the goals of the programs I
participated in was to change this. But this is an
extremely complex issue that requires bringing
consumers closer to it. In the past, pride played
a huge role in purchasing Zsolnay dinner
services—the pride of a family serving Sunday
lunch on Zsolnay dishes. I'm talking about the
local patriotic pride in Hungarian products,
which you don’t feel as much in the area of
design today as you do with Hungarian wine or
gastronomy. I treat it as a social responsibility
to talk and debate about these things; I’ve been
doing this for at least twenty years, and I grew
up with this mindset. Applied arts and design
are the everyday, material evidence of our
belonging together.

Noéra Horvath
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GYURICZA
JANOS

épitész és designer,

a CEZE-MOD alapi-
téja. Tanulmanyait

a MOME-n és a PTE
PMMIK épitész szakan
végezte, Erasmus
Osztondijat a pra-

gai UMPRUM-on
teljesitette. Tobbek
kozott dolgozott a

3H Epitészirodanal, a
Manooindl, jelenleg a
Nemes Marton Studié
production managere.
Targyai a forma és az
anyag nyelvén szé-
lalnak meg — minden
munkaja 6nallé térbeli
allitas.

A CEZE-MOD Kkis széri-
as, kisérleti butorokat
és vilagitotesteket hoz
|étre aluminiumbdl és
rozsdamentes acélbdl.
A nyers anyaghasz-
nalatnak és az ipari
jellegi részletképzés-
nek kdszonhetéen
egyedi térformald
objektumok sziilet-
nek. A marka célja,
hogy érzékeny kézi
megmunkalassal és
karakteres aranyrend-
szerrel a funkcionalis
brutalizmus kortars
Ujraértelmezését adja.

66

KIALLITASI KATEGORIA: Prototipus

CEZE-MOD

TT-MUSEUM BENCH (2025)

A ,Let the metal speak!” sorozat darabjai a funkcionalista szemléletet a
kortars képzémiivészet és a brutalista orokség feldl kozelitik. A nyers alu-
miniumra mint Oszinte, patindsod6 anyagra épitkeznek. Formajuk ipari,
mégis érzékeny, igy identitashordozé targyakként viselkednek. A koncep-
ci6 1ényege, hogy a narrativat az anyag és a forma kozosen irjak — nem
illusztralnak, hanem jelenlétet allitanak.



EXHIBITOR CATEGORY: Prototype JANOS

GYURICZA

CEZE-MOD

designer, as well as
the founder of CEZE-
MOD. He studied
architecture at MOME
and PTE PMMIK, and
he completed an
Erasmus semester at
UMPRUM in Prague.
Gyuricza has worked
with 3H Architects
and Manooi and
currently serves as a
production manager
at the Marton Nemes
Studio. His objects use
the language of form
and material, with
each work acting as a
spatial statement.

CEZE-MOD creates
small-series,
experimental furniture
and lighting objects
from aluminum

and stainless steel.
The brand designs
spatial objects with a
strong identity, using
raw materials and
industrial detailing. Its
aim is to reinterpret
functional brutalism
with sensitivity through
handcrafted finishing
and bold proportions.

CONTACT

Instagram: https://
www.instagram.com/
cezemod/

OU-SIDE TABLE (2025)

The "Let the metal speak!" series approaches functionalism through the
lens of brutalist heritage and contemporary art. Built from raw, aging
aluminum, each object carries an industrial yet sensitive formal language.
These pieces are not merely functional—they embody identity. The concept
allows the material and form to co-author the narrative: not to illustrate,
but to assert presence.

mihely



TILLINGER
ADRIENN

2017-ben végzett a
MOME Formatervez6
muvész MA szakan,
butortervezd specia-
lizacion, rektori kitlin-
tetéssel. Mestermun-
kajaban a targyakhoz
kotédo emlékezést
vizsgalta funkcionalis
butorokon keresztdil.
Késébb a Hidegszoba
studié alapitdja, majd
a Faék muhely tars-
alapitoja lett. F6ként
gyerekbutorokat és
jatékokat tervez, mun-
kait a narrativ dizajn
és természetes anyag-
hasznalat jellemzi.

A Faék Miihely 2020-
ban alakult csaladi val-
lalkozésként Zebegény-
ben. Termékeik termé-
szetes alapanyagokbdl
—fa, gyapju, méhviasz —
késziilnek, kézzel, 6szin-
te anyaghasznalattal.

A mihelyben targyak
mellett torténetek és
élmények is szliletnek.
Egyedi, funkcionalis

és id6tallé darabokat
alkotnak a fenntartha-
t6sdg és lassu design
jegyében, tisztelettel a
természet irdnt, tudatos
alternativat kindlva a
hétkdznapokban.
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KIALLITASI KATEGORIA: 2 Collectible Design:
Képz6- és Iparmlivészeti Targyak

Faék Muhely

VAZA (2017)

Vaza (2017): A kollekcié negyedik darabja vizudlisan is erdsiti a torténet
gyokereit. A félig szabadon fujt ivegvaza egy gyokeres balvanyfat fogad be. A
balvanyfa — amely szintén visszatéré motivum Mandynal — a varosi 1ét gyo-
kértelenségét, az ember alkotta kornyezet sivrsagaban a természet jelenlétét
és a tudattalan lelki miikodést szimbolizalja. A sarokformaja vaza, akarcsak a
bels6 udvarokban nové balvanyfa, lehetetlen helyr6l né ki.



EXHIBITOR CATEGORY: 2 Collectible Design:
Fine and Applied Arts Objects

Faék Factory

VASE (2017)

The fourth piece in the collection, this vase visually strengthens the story's
roots. The semi-freely blown glass vase holds a rooted Tree of heaven, a
motif also found in Mandy's work. This tree symbolizes the rootlessness of
urban life, the humiliation of the man-made environment, and unconscious
psychic processes. With its corner-shaped, flat-bottomed, three-sided form,
this floor vase seems to grow from an impossible place, just like the "Tree of
heaven' found in courtyards.

ADRIENN
TILLINGER

graduated with a
Master's degree in
furniture design from
MOME in 2017, earning
arector's award. Her
thesis explored the
link between memory
and objects through
functional furniture,
guided by literature.
She later co-founded
Hidegszoba Studio and
then Faék Factory,
focusing on children's
furniture and toys.

Her work is defined by
narrative design and

a contemporary use

of natural, traditional
materials.

Founded in 2020,
Faék Factory is a
family business based
in Zebegény. They
create handmade
products using natural
materials like wood,
wool, and beeswax.
More than just objects,
their work reflects a
slow design ethos

and a commitment to
sustainability, offering
unique, durable, and
functional pieces. By
crafting items that
respect nature and last
for years, they aim to
support a conscious,
eco-friendly lifestyle.

CONTACT

Instagram: https://
instagram.com/
faekmuhely

Facebook: https://
facebook.com/faekmu

mUihely



GARAI
BERNADETT

masodéves forma-
tervez6 hallgaté a
Moholy-Nagy M-
vészeti Egyetemen,
butortervez6i palyara
készll. Gyermekkorat
szegénységben toltot-
te, ahol nem valogat-
hatott az 6t koriilvevé
targyak kozott, igy mar
fiatalon megtapasz-
talta, milyen hatéssal
van kérnyezetiink az
életmindséguinkre. Ez a
héttér motivélja a mai
napig a tervezésben:
célja, hogy az emberek
szamara a lehetd leg-
jobb korilményeket
teremtse targyain ke-
resztll. Munkajaban a
tarsadalmi érzékenység
gyartastechnoldgiai
érdekl6déssel parosul.
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KIALLITASI KATEGORIA: Collectible Design:
Képz6- és Iparmlivészeti Targyak

Garai Bernadeft

MUTI (2024)

A MUTI tobbfunkcids butordarab, amely haszndlhat6 éjjeliszekrényként,
polcként, samliként vagy kisasztalként. Idedlis gyakran koltozéknek, mivel
jol alkalmazkodik a kiilonb6z6 terekhez. Tobb elem esetén 6sszekapcsol-
hato, igy stabil, moduléris rendszert alkot. A ,bardzda” nemcsak vizudlis
motivum, hanem szerkezeti elem is, amely az egységek kapcsolodasat
szolgélja. A targy az otthoni kornyezet tudatos alakitdsara és a valtozé
élethelyzetekre reflektal.



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design:
Fine and Applied Arts Objects

Bernadett Garai

MUTI (2024)

MUTI (2024) is a multifunctional furniture piece that works as a nightstand,
shelf, stool, or side table. Ideal for people who move often, it easily adapts
to various spaces. When combined, multiple units form a stable, modular
system. The "groove" serves not only as a visual motif but also as a structural
element that connects the pieces. MUTI reflects a conscious approach to
home design, responding to the needs of changing living situations.

BERNADETT
GARAI

is a second-year design
student at Moholy-
Nagy University of

Art and Design with a
career goal in furniture
design. Growing up,
she couldn't choose
the objects around
her, which made

her deeply aware

of how a person's
environment affects
their quality of life. This
background motivates
her work: her goal

is to create objects
that provide people
with the best possible
conditions. Her design
approach is a blend

of social sensitivity
and a strong interest
in manufacturing
technologies.

CONTACT

Instagram: https://
instagram.com/ber-
ni_productdesign_/

Facebook: https://

facebook.com/
bernadett.garai.315/

mihely



GOBI
GABOR

szamdra az alkotas
keresés. Minden ere-
jével torekszik ugy
tervezni, hogy kdzben
ne artson a kornyeze-
tének. Mindig az adott
pillanat, targy és abban
rejlé lehetéségek ve-
zénylik. Az alkotas célja
a kornyezettudatos
gondolkodas, a design,
a muvészet és az alko-
tas 6sszekapcsolasa.
Inspirdljak az upcycling,
hygge, wabi-sabi,

slow living és hasonlo
irdnyzatok, ahol az
adott targyak nem
eltéinnek, csak tovabb
formalédnak kilonbo-
z6 finom vagy durvabb
hatésok altal. Igyekszik
a lehetd legtermé-
szetesebb anyagokat
hasznalni, amelyeket
hagyomanyos techni-
kakkal, manufakturalis
keretek kézott munkal
meg. A targyak kozott
butorok szobrok és
lakaskiegészitok is ta-
lalhatdk, de egy kozos
benntiik, mindegyik
kidobas utan talalt
darab.
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Gobi Gabor

PINK DREAM CANDLE HOLDER (2024)

CUMULUS gyertyatarto (2024)

A gyertyatartd latvanyos kontrasztot alkot a sGtétre perzselt, Ujrahasznositott
fa és a lagyan 0lel6, vilagos fehér marvany kozott: a marvany szinte lebegd fel-
hoként fonja korbe a fa testét. Az alapanyagok bontasi teriiletekrol, elhagyott
épli letekbdl és utcakrol szarmaztak, de Gjjasziilettek egy Gj rend részeként.

PINK DREAM gyertyatart6 (2024)

A kézzel faragott, szoborszer( gyertyatart6 tjrahasznositott faanyagbol és
rézsaszin marvanybol késziilt. Az alkotds részei bontdsi teriiletekrol, ut-
cakrol, lebontott épiiletekbdl szarmaznak—megmenekiilve a pusztulastol,
Uj életet nyerve az antropocén korszak emlékeként.



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design:
Fine Art and Applied Arts Objects

Gdabor Gobi

CUMULUS CANDLE HOLDER (2024)

CUMULUS candle holder (2024) creates a powerful contrast between
dark, scorched reclaimed wood and soft white marble. The marble wraps
around the wooden base like a floating cloud. The wood and marble were
salvaged from demolition sites, abandoned buildings, and city streets—
rescued from ruin and reimagined as part of a new material narrative.

PINK DREAM candle holder (2024) is a hand-carved, sculptural piece
crafted from reclaimed wood and pink marble. The components were
salvaged from demolition sites, abandoned buildings, and city streets—
rescued from decay and transformed into a new object that reflects the raw
beauty and spirit of the Anthropocene era.

FOR GABOR
GOBI,

creation is a search. He
strives to designin a
way that doesn't harm
the environment,
always guided by the
present moment, the
object, and its inherent
possibilities. His goal
is to connect design,
art, and creation with
an environmentally
conscious mindset. He
is inspired by trends
like upcycling, hygge,
wabi-sabi, and slow
living, where objects
aren't discarded but
are simply trans-
formed by various sub-
tle or coarse effects.
He uses the most nat-
ural materials possible,
processing them with
traditional techniques.
His creations—which
include furniture,
sculptures, and home
accessories—all share
one thing in common:
each piece was found
after being thrown
away.

CONTACT

Website: https://gobi.
design/

Instagram: https://
instagram.com/gobi.
design/

Facebook: https://

facebook.com/obi.
design

muihely



HORAK
DEBORA

Budapesten él6 tervezo,
a HORA design alapito-
ja. Munkaiban a fa, ce-
ment, papir és kerdmia
valtozatos felhasznalasa
jelenik meg. Féként
hasznalati targyakat

és plasztikakat alkot,
melyeket indusztrialis
épitészet és organikus
formavilag inspiral.
Targyai kontrasztokra
éplilnek, érzelmi és
vizualis harmoéniat
keresve. A tervezéstdl

a kivitelezésig minden
folyamatban aktivan
részt vesz.
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HORA

MINI PLASZTIKAK (2024-2025)

MINI PLASZTIKAK (2024-2025): A fekete keramiaelemekbdl 4116 sorozat
épitészeti tombszer(iséget és tipografiai asszocidciokat egyesit. Inspiracio-
jat foként a brutalista épitészet és a modularis irasrendszerek vildga adta. A
laptechnika precizitdsaval késziilt geometrikus elemek egyenként is onalld
objektként miikodnek, egyiitt pedig egy absztrakt, vertikalis ritmust alkot-
nak. Formadi egy fiktiv nyelv lenyomataira emlékeztetnek — mintha egy isme-
retlen kultura jeleit 1atnank, melyek jelentését a nézonek kell megfejtenie.



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design:

; i i DEBORA
Fine and Applied Arts Objects HORAK,

a Budapest-based
HORA designer, is the founder
of HORA design. Her

work explores a wide
range of materials,
including wood,
cement, paper, and
ceramics. She primarily
creates functional
objects and small
sculptures, drawing
inspiration from
industrial architecture
and organic forms.

Her pieces play with
contrast, aiming to
evoke both emotional
and visual harmony.
Horak is actively
involved in every step
of the process, from the
initial concept to the
final execution.

CONTACT

Instagram: https://
instagram.com/_hora_
design/

MINI SCULPTURES (2024-2025): This series of black ceramic elements
combines architectural, block-like forms with typographic associations.
Inspired by Brutalist architecture and the world of modular writing
systems, these geometric units are crafted with the precision of a slab-
building technique. They function as standalone objects, while together
they create an abstract, vertical rhythm. Their forms evoke the traces of a
fictional language—as if we were seeing signs of an unknown culture that
the viewer is invited to interpret.

muhely



MALUSTYIK
ORSOLYA

az IDA STONE megal-
moddja és tervezéje
rajong a természetes
kovek irant. Ezt a
szenvedélyét szeretné
funkciondlis targyak,
butorok forméajaba
onteni. A mészké, mint
id6tallo, organikus
anyag, szamos lehe-
téséget kinal a kortars
formatervezésre, toké-
letesen illik a modern
enteridrok vilagaba.
Tervez6i hitvallasa,
hogy az otthon nem-
csak egy funkcionalis
tér, hanem a muivészi
onkifejezés lehetésége
is, ahol harmoniara talal
az ember kiils6 és belsé
vilaga.

Az IDA STONE hazai
belséépitészeti marka
mészkobol késziilt
egyedi designbutorai-
ban az id6tlen elegan-
cia a természet nyers
szépségével parosul.
Termékeik egyedi szin-
arnyalata és texturaja a
ko természetes jellegé-
nek kdszonhetd, ami
kizarélagos értéket ad
butoraiknak. Az IDA
vildaga megtestesiti a
kifinomult modern ott-
honteremtési stilust,

a lerakoéasztalokon &t

a dohanyzoasztalokig
minden termékik egy
csipetnyi fenntarthato
luxust visz az épitett
térbe.
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IDA STONE

JAZMIN STOOL (2024)

A kollekcié megdlmodasanal elsodleges tervezéi szempont volt az anyag
kontrasztjanak kihangstlyozasa. A mészké keménysége, massziv stlya, hi-
deg tapintasa, valamint meleg szindrnyalata, selymes textiraja izgalmas
ellentmondast hoz létre. Az egyenes, statikus élek és az ivelt, dinamikus
vonalak finom jatéka jellemzi az IDA STONE formavilagat. Minden da-
rab kiilonleges élményt nyuijt, hiszen tervezési és kivitelezési folyamataik
amellett, hogy szenvedéllyel teliek, magas minoséget képviselnek.



EXHIBITOR CATEGORY: Brand/Product
Production-Ready, Mass-Producible Objects

IDA STONE

DALIA SIDE TABLE (2024)

The visionary minds behind IDA STONE's collection meticulously crafted
each piece to accentuate the captivating contrasts inherent in limestone. The
stone's inherent strength, substantial weight, and cool touch are juxtaposed
against its warm hues and silky texture, creating an intriguing interplay of
sensations. This interplay extends to the form language of their tables, where
straight, static lines dance harmoniously alongside curved, dynamic ones.
Each piece offers a unique experience, as both the design and production pro-
cesses are driven by passion and reflect a commitment to high quality.

ORSOLYA
MALUSTYIK

the visionary behind
IDA STONE, has
channeled her personal
passion for natural
stones into creating
functional objects

and furniture. She
chose limestone, an
enchanting, timeless,
and organic material,
for its ability to offer a
multitude of possibili-
ties for contemporary
design, making it a
perfect fit for modern
interiors. Her design
philosophy revolves
around the idea that a
home is more than just
a functional space;it's a
canvas for personal ar-
tistic expression, where
one's inner and outer
worlds find harmony.

IDA STONE is a Hun-
garian interior design
brand that combines
timeless elegance with
the raw beauty of na-
ture through its unique
limestone furniture. The
distinctive shades and
textures of each piece
result from the stone's
natural character,
giving every product a
one-of-a-kind value. The
world of IDA embodies
a refined, modern ap-
proach to home design:
whether a side table

or a coffee table, each
piece brings a touch of
sustainable luxury into
our built environments.

CONTACT

Website: https://
www.idastone.hu

Instagram: https://insta-
gram.com/idastone_

mUihely



A KARA & CO.

2024-ben indult marka,
amely tobbgeneracios
csaladi hagyoményok-
ra épit a fémmegmun-
kalas és felliletkezelés
terén. A marka célja,
hogy olyan idétéllo
design termékeket
hozzon létre, amelyek
barmely térbe harmo-
nikusan illeszkednek,
amelyek formaterve
nemcsak funkcionalis,
hanem egyben kifejezd
is. A marka fenntartha-
t6 designt kindl, hiszen
a kollekcié minden
darabja megujithato
és Ujrahasznosithato.
Stilusat az épitészet, a
természet formavilaga
és a funkcionalitasba
csomagolt esztétikum
inspiralja.

A KARA & Co. marka
Balazs Kata, Gubi Ra-
mon és Balazs Szabolcs
koz0s vizidjabol sziile-
tett. A csapatbdl Baldzs
Kata felel a tervezésért,
aki épitészmérnokként
diplomézott, majd
varosépitészetben
toltott évei sordn a
lakberendezés felé
fordult. Balazs Szabolcs
biztositja a tervek
preciz megvalositasat.
Korabban komplex
mdszaki rendszerek
tervezésén dolgozott,
igy hatékonyan segiti a
design otletek komp-
romisszummentes
megvalositasat. Gubi
Ramon a vallalkozas
ligyvezetdje, valamint
szakértelme biztositja
a termékek tokéletes
fellletkezelését.
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KIALLITASI KATEGORIA: Brand Product

KARA & Co.

TARA (2025)

TARA (2025): A Tara egy kecses és praktikus konzolasztal, amelynek ivelt sar-
kai finom, elegans karaktert kolcsonoznek. Letisztult, modern megjelenésével
minimalista és klasszikus enteri6rokben is megallja a helyét. Tara elkészitésé-
hez inspirdciot jelentett a fém alapanyagot olyan mddon felhasznalni, hogy a
termék egyszerre legyen konnyed, légies, egyben mégis erds és stabil.



EXHIBITOR CATEGORY: Brand Product KARA & CO.

a brand launched
MRA O in 2024, is built on a
" multi-generational

family tradition of
metalworking and
surface treatment. Its
mission is to create
timeless design
products that integrate
harmoniously into any
space with forms that
are both functional
and expressive. KARA
& Co. is committed to
sustainable design;
each piecein its
collection is renewable
and recyclable. The
brand's style is inspired
by architecture, natural
forms, and an aesthetic
that is wrapped in
functionality.

The KARA & Co.

brand was born from
the shared vision of
Kata Balazs, Ramon
Gubi, and Szabolcs
Balazs. Kata Balazs, a
graduate architect who
spent years in urban
planning, is the head
of design, focusing

on interior design.
Szabolcs Balazs ensures
the precise execution
of the designs. With

a background in
planning complex
technical systems, he
effectively supports
the uncompromising
realization of their
concepts. As managing
director, Ramoén Gubi
oversees the business
and provides his
expertise in creating

- the perfect surface
TARA (2025) finishes for their
products.
TARA (2025): Tara is a graceful and practical console table. Its curved CONTACT
corners give it a delicate, elegant character, while its clean, modern look Web: wwwkaraand.
makes it a minimalist classic that holds its own in any interior. Tara was com
inspired by the idea of using metal in a way that showcases both its strong, Instagram: https://

stable features and a light, airy shape. wwwi.instagram.com/
karaand.co/

Facebook: https://

www.facebook.com/
karaandcom

mUihely



LASZLO
KYRA

alkotasait leginkabb téri
helyzetek, latvanyok

és érzetek inspiraljak.
Munkaiban a kilsé és
belsd tér ellentétes,
mégis Osszetartozd
viszonya jelenik meg, ez
a kettésség muivésze-
tének kiindulépontja.
Mindennapjai része

a fényképezés, fotdin
keresztiil ragadja meg
az egyedi pillanatokat:
fénycsikokat, arnyéko-
kat, texturakat. Ezek

a vizualis éimények
gyakran beéptilnek
munkaiba, killonosen
livegképeibe, melyek
konkrét épliletek és te-
rek fot6ibdl indulnak ki.
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LASZLO KYRA

VALOSAGHATAR (2025)

A Valésaghatar cimii munkat Laszl6 Kyra a jabloneci Uvegmizeum meg-
hivasara készitette, amely Gjra felidézte pragai 0sztondijas idoszakat. Az
emlékekbol kiindulva egy ott késziilt foté alapjan alkotta meg a mivet,
montazsszeriien kompondlva a benne é16 hangulattal. A gesztusokat sza-
badabban kezeli, az iiveg formajat elengedi, igy a kép vizidszert emlékké
valik — ahol a val6sag és a bels6 vilag hatarai elmosddnak.



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design KYRA

LASZLO’S

KYRA LASZLO

tial situations, visuals,
and sensations. Her art
explores the tension
between inner and out-
er spaces—opposites
that belong together.
Photography is a part
of her everyday life;

she captures fleeting
moments like beams of
light, shadows, textures,
or reflections. These
visual impressions often
find their way into her
pieces, particularly her
glass works, which rein-
terpret photographs of
real architectural spaces
through her unique
perspective.

CONTACT

e-mail: Iky.laszlokyra
@gmail.com

EDGE OF REALITY (2025)

"Edge of Reality" is Laszl6 Kyra's latest work, inspired by her invitation to
the Glassification exhibition in Jablonec, Czech Republic. The piece revisits
memories from her student years in Prague, blending personal impressions
with a photo taken at the time. Using freer gestures and allowing the glass to
flow beyond the surface, the composition reflects a vision where memory and
reality blur, offering a glimpse into a deeply personal inner landscape.

mihely



A METAL PLUS
DESIGN KFT.,

a MPD.Interior Store
termékcsalad alatt olyan
kis szérias designbu-
torok megalkotdasat
tlzte ki célul, amelyek

a fém koénnyed, légies
megjelenését helyezik
elétérbe. A sik lemezek
egy-egy terméknél
kiegésziilnek mas
alapanyagokkal vagy
térbeli elemekkel, ezzel
is kihangsulyozva a

fém részek légiessé-
gét. A termékcsalad
elemei letisztultak,
mégis kilonleges hatast
keltenek koszénhet6en
egyedijellemzéiknek. A
termékek f6 alappillét az
biztositja, hogy a koté-
elemek lathatatlanok.

A Metal Plus Design
Kft.-t egy hazaspar,
Bagoly Zséfia és Bagoly
Péter hivta életre, akik
szenvedélyesen alkot-
nak fém alapanyag-
bél. Szaktudasukat
felhasznalva minden-
napi targyakat alkotnak
Ujra, ugy, hogy azok
,csak" fém" lapokbol
alljanak, ugyanakkor
munkajuk sorén a jol
megszokott vonalakat,
iveket és kulsé jegyeket
gyakran vegyitik mas
formakkal, anyagokkal
is. Meritenek ihletet az
épitészetbdl, a szerke-
zet lakatossagbdl, de
akar filmes irdnybdl is.

82

KIALLITASI KATEGORIA: 1 Brand/Product
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Metal Plus Design Kft.

PETER (2025)

PETER (2025): Egy kiilonleges polcos elem, amelyet csupan vékony fémle-
mezek alkotnak — konnyed, mégis karakteres jelenlét. A kifinomult, fémes felii-
let finoman tiikrozi és dtengedi a fényt, jatékos ragyogast csempészve a térbe,
mikozben elegansan simul a falhoz. Nem csupan konyvespolc, egyben kortars
életérzés: letisztult forma, utazasok emlékei és a modern otthon lelke.



EXHIBITOR CATEGORY: 1 Brand/Product
Production-Ready, Mass-Producible Objects

Metal Plus Design Kfft.

PETER (2025)

PETER (2025): A unique shelving unit made entirely of thin metal sheets,
PETER is light yet full of character. Its refined, metallic surface subtly
reflects and filters light, adding a playful shimmer to the space while rest-
ing elegantly against the wall. More than just a bookshelf, it embodies a
contemporary lifestyle: clean lines, memories of travels, and the soul of
the modern home.

METAL PLUS
DESIGN LTD.,

under its MPD.Interior_
Store product line, aims
to create small-series
designer furniture that
highlights the light and
airy appearance of met-
al. The primary material
used is flat sheet metal,
which is often com-
plemented by other
materials or three-di-
mensional elements in
each piece. The product
line features clean, min-
imalist designs that still
evoke a strong visual
impact through their
unique characteristics
and thoughtful design.
A key element of the
products is the invisible
joining technique,
which ensures no
fasteners are visible.

Metal Plus Design

Ltd. was founded by
husband-and-wife duo
Zsdfia Bagoly and Péter
Bagoly, who share a
passion for working
with metal. Using their
expertise, they reinter-
pret everyday objects
by composing them
solely of metal sheets.
At the same time, they
often blend familiar
lines, curves, and design
elements with other
shapes and materials.
Their inspiration comes
from architecture, struc-
tural metalwork, and
even the world of film.

muihely



MONORI
ANITA

keramikusm(ivész és
designer. 2009-ben
diplomazott a Moholy-
Nagy Muvészeti Egye-
tem keramia szakan.
2012-ben alapitotta
markajat "Design by
Monori" néven. Munkai-
ban szereti a keveredé-
seket, amelyek izgalmas
és Uj lehetéségeket
tarhatnak fel a targyal-
kotds soran, porcelan
targyai kivitelezése
soran a hagyomanyos
technikak mellett,
korszer( technoldgiai
megoldasokat is beépit.
Kedveli az egyszerd,
letisztult formavilagot,
amely teret enged a
jatékos grafikai mintak
és egyéb diszitések
megvaldsitasanak.
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design by MONORI

RESZLET A ,DARVAS”, , A ViZ ALATT” ES A ,SZELBEN SZALLOK” CiMU SOROZATOKBOL (2024) — , A ViZ ALATT”

Monori Anita a ,DARVAS” targysorozatok elsé darabjait, a kecskeméti
Nemzetkozi Keramia Studio, ,Roots / Gyokerek” cimd szimpdziuman ké-
szitette. A szimpodzium célkitizése az volt, hogy az alkoték a Néprajzi Mu-
zeum gyljteményi anyagabdl inspirdlédva hozzanak 1étre Gj alkotdsokat. A
gyljteményében tett latogatast kovetéen, Monori Anita formai impresszi-
Okat, dekoracids technikakat, illetve kiilonb6zé motivumokat hasznalt fel
és dolgozott at, az akkor késziilt 4j targyaiban. Majd ezt a sorozatot folytat-
va, Gjabb gondolati tartalmakkal kiegészitve, készitette el a ,VIZ ALATT”

és a ,SZELBEN SZALLOK?” cimd sorozatokat



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design

design by MONORI

Ay,
"CRANES," "UNDER WATER," AND "FLYING IN THE WIND" SERIES (2024) — "UNDER WATER"

Anita Monori created the first pieces of the "CRANES" series during the
"Roots" symposium at the International Ceramics Studio in Kecskemét.
The symposium's aim was to inspire new works based on the collection
of the Museum of Ethnography. Following a visit to the collection, she in-
corporated and reinterpreted formal impressions, decorative techniques,
and various motifs in the pieces she made. Continuing the series with ad-
ditional conceptual layers, she later created the subsequent series titled
"UNDER WATER" and "FLYING IN THE WIND."

ANITA
MONORI

is a ceramic artist and
designer. She gradu-
ated in 2009 from the
Moholy-Nagy University
of Art and Design with
a degree in ceramics.
In 2012, she founded
her own brand under
the name "Design by
Monori." Her work em-
braces creative blends
that open up exciting
and novel possibilities
in object-making. When
creating her porcelain
pieces, she combines
traditional techniques
with modern techno-
logical solutions. She is
drawn to simple, clean
forms that provide
space for playful
graphic patterns and
decorative elements.

CONTACT

Website: https://
WWW.mOoNori.pro

Instagram: https://
instagram.com/
designbymonori

Facebook: https://

facebook.com/
monoridesign

muhely



ORI
PANNA

formatervezd célja,
hogy projektjein keresz-
tll a jelent és a jovot
formalé kihivasokra
reflektaljon, kiilénos
tekintettel a kornyezet-
pszicholdgia szerepére
és az otthonok folyama-
tosan valtozé funkcidira.
Jelenleg a Moholy-Nagy
Mvészeti Egyetem
Design MA hallgatdja.
Munkait a not just
objects. kreativ design
napl6 oldalon mutatja
be. A not just objects.
egy design-naplo,
melynek célja, hogy
kozelebb hozza az
emberekhez a targyak
mogotti tervezéi
gondolkodast és folya-
matokat. Az oldalon
keresztil a tervezé, Ori
Panna, a kdrnyezetpszi-
choldgia és az otthonok
folyamatosan véltozo
szerepének kérdéseire
reagal, és olyan targya-
kat mutat be, amelyek
nemcsak hasznalati
eszkozok, hanem tuda-
tos vélaszok is a jelen

és a jovo kihivasaira —
nemcsak objektumok,
hanem gondolatok és
megoldasok.
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KIALLITASI KATEGORIA: Prototipus és/vagy digitdlis terv

Ori Panna

PLIE (2025)

Plié (2025): A Plié termékcsaladba tartozé paravan a kis lakasok valtoza-
tos térhasznalatara fokuszal, azaltal, hogy lehet6séget nytjt a terek saja-
tos alakitasara. A térelvalaszté f6 anyaga filc, amely nemcsak esztétikus,
hanem rendkiviil praktikus is: ives kialakitasanak és tekerhet6 szerkezeté-
nek koszonhet6en konnyen alakithaté a tér igényei szerint. Emellett hang-
szigetel6 tulajdonsaga révén javitja a tér akusztikai komfortjat, igy idealis
valasztas modern bels6épitészeti megoldasokhoz.



EXHIBITOR CATEGORY: Prototypes and/or digital designs

Ori Panna

PLIE (2025)

Plié (2025): The Plié product line features a room divider focused
on versatile space usage in small apartments, offering unique spatial
configurations. The main material is felt, which is not only aesthetically
pleasing but also highly practical: its curved shape and rollable structure
allow for flexible spatial arrangements. Additionally, its sound-insulating
properties enhance acoustic comfort, making it an ideal choice for modern
interior design solutions.

PANNA
ORI

is a product design-

er whose projects

aim to reflect on the
challenges shaping

our present and

future, with a special
focus on environmental
psychology and the
changing roles of the
home. She is currently
a Design MA student at
Moholy-Nagy Univer-
sity of Art and Design.
Through her creative
design journal, not just
objects., she highlights
how objects around us
are not just items, but
thoughtful answers and
conscious solutions.
Not just objects. is a
design journal that aims
to bring the design
thinking and processes
behind everyday ob-
jects closer to people.
Through the platform,
designer Panna Ori
responds to questions
related to environmen-
tal psychology and the
evolving role of the
home, presenting ob-
jects that are not merely
functional tools but
conscious responses to
the challenges of the
present and the future.

CONTACT

Website: https://
www.behance.net/
pannari

Instagram: https://

www.instagram.com/
not_just_objects/

mUihely



REKASY
BALINT

mUivész csaladba szl-
letett, ahol édesapjatol
vette at az 6tvostar-
gyak szeretetét és
készitésének fortélyait.
Ez utébbit intézményi
keretek kozott 1985-t6l
1997-ig tanulta. A
fémet szivesen kombi-
nélja més anyagokkal,
ahogyan az 4j és mo-
dern technoldgiat is.

Rékasy és fia 6tvos
iparmivészek, akik réz-
bél és egyéb idétallo
anyagbdl készitik el
targyaikat. Tobbnyire
templomok, kastélyok
ldmpainak rekonstruk-
ciojaval foglalkoznak,
de szeretnek elkalan-
dozni a design targyak
vilagabais.
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EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design:
Képz6- és Iparmlivészeti Targyak

Rékasy eés fia

el@

NYEREG SOROZAT (2022-2023)

Atervez6 egyedi kilincseivel a haz és lakas értékét szeretné novelni, kifejezve
a benne él6k egyéniségét és hozzajarulva jo hangulatuk megteremtéséhez.



KIALLITASI KATEGORIA: Collectible Design:

Fine and Applied Arts Objects BALINT

REKASY

7/ . .
was born into a family
e Gsy an Ol , of artists, where he
inherited both the love

for silversmithing and
its craftsmanship from
his father. He studied
the art of metalwork in
formal education from
1985 to 1997. He en-
joys combining metal
with other materials,
as well as incorporat-
ing new and modern
technologies into his
creations.

Rékasy and Son

are goldsmiths and
industrial artists who
craft their objects

from copper and other
durable materials. They
mostly specialize in the
reconstruction of lamps
from churches and
castles, but they also
enjoy venturing into the
world of design objects.

CONTACT

Website: https://
www.rekasy.hu

METAL WAVE (2023)

The designer aims to increase the value of houses and apartments with their
unique door handles, express the individuality of the people living there, and
contribute to their good mood.

mihely



KELE
SARA

ipari termék- és forma-
tervezoként diploma-
zott, ezt megel6z6 ta-
nulmanyai — esztétika,
kulturdlis antropolégia
és épitészet — sszetett
designszemléletté for-
malodtak. A legizgal-
masabb projektjeinek
otthona a sarakele
studio. Izgalmas, mégis
egyszer( és id6tallo bu-
torokat és belsé tereket
hoz létre. A brand a
targyait a tudatos fele-
|6sségvallalas mentén
késziti, a kdrnyezetre
és a kozosségre tett
hatasok figyelembe-
vételével, kisérletezé
anyaghasznalattal,

a hasznossagot és hasz-
nélhatésagot mindig
szem el6tt tartva.

A sarakele studio
izgalmas, de id6tlen
szépségU, minimalista
targyakat és bels6é
tereket alkot, a fenntart-
hatésagot mindig szem
el6tt tartva. Kisérletezd,
eléremutato szemlé-
lete a formakon tul az
anyaghasznalatra és a
gyartasi metédusokra
is kiterjed, torekszik a
kézmives mesterek
tradicionalis tudasanak
Otvozésére kortars és
innovativ megolda-
sokkal. Nagy figyelmet
fordit a lokalizmusra,

a gyarakat 0sztonzi a
kornyezettudatossagra
és a kornyezetre/ko-
z0sségre tett hatasok
figyelembevételére.
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EXHIBITOR CATEGORY: Brand / Product

sarakele studio

ZERO KOLLEKCIO (2025)

Zero kollekcio (2025)

A kollekci6 célja egy olyan termékpaletta megvaldsitdsa mely formavilagat
tekintve egyedi mégis letisztult, vonalvezetését, éleit tekintve formabontd,
emellett konnyen beillesztheté barmely lakétérbe. Elemei sorozatban gyart-
hatok, konnyen szallithatok, a hulladékmentes gyartasi folyamatok érdekében
a butor alapjat adé tomorfa tabla elemei a felvagast kovetéen pontosan kap-
csolddnak egymashoz. A 2-4 f6s méretben gyartott étkez6 asztal a nagyva-
rosi, kisebb lakasokban €16, dizajnbutorokat kedvelOk részére késziilt.

A Fléra iil6ke Marion Duzannel egyiittmiikodve jott létre, a WORTH
Partnership Project keretében. A projekt célja innovativ anyagok tesztelése
volt. A Fléra iiloke vaza hagyomanyos kézmiives technikaval esztergalt biikk-
fa elemekbdl késziilt, amelyek konnyen szét és Osszeszerelhet6ek. Az egyik
verzidban kiilonboz6 vegan béralternativakat tesztelték az iilofeliiletet, mig
a masik verzioban a NEFFA-val egylittmtkodve egy teljesen Uj — a Cocolok
anyag és egy Parycel héj rétegzésével 1étrejott — til6feliiletet fejlesztettek ki.



EXHIBITOR CATEGORY: Brand / Product

sarakele studio

ZERO COLLECTION (2025)

ZERO Collection (2025)

The aim of the collection is to create a product range that is both distinctive
and minimalist in its design language—featuring unconventional lines and
edges, yet easily adaptable to any living space. Its elements are designed for
serial production and easy transport. To ensure a zero-waste manufacturing
process, the solid wood panels that form the base of the furniture are precisely
interlocked after cutting. The dining table, available in 2-4 person sizes, is
tailored for design-conscious individuals living in smaller, urban apartments.

FLORA STOOL

Flora was developed in collaboration between Sara Kele and Marion Duzan,
within the framework of the WORTH Partnership Project. The aim of the project
was to test innovative materials. The frame of the Fléra stool is made from
traditionally hand-turned beech wood elements, designed for easy assembly
and disassembly. In one version, various vegan leather alternatives were tested
for the seat surface, while in another, in collaboration with NEFFA, a completely
new seat was developed by layering Cocolok material with a Parycel shell.

SARA
KELE

graduated as an
industrial product and
furniture designer,
following earlier
studies in aesthetics,
cultural anthropology,
and architecture—all
of which shaped

her complex design
perspective. Her most
exciting projects
come to life under
the sarakele studio
brand, where she
creates furniture and
interiors that are both
striking and timeless
in their simplicity. The
brand produces its
objects with a strong
sense of responsibility,
considering
environmental

and social impacts,
experimenting with
materials, and always
prioritizing usefulness
and usability.

The sarakele studio
creates objects with
soul: exciting yet simple
and timeless furniture
and interiors, always
keeping sustainability
in focus. Sara Kele's
experimental, forward-
thinking approach
goes beyond the
visual, exploring

new materials and
production methods.
Localism is a priority;
whenever possible, she
intertwines traditional
craftsmanship with
state-of-the-art,
innovative techniques.
She urges factories to
focus on sustainability
and to be more aware
of the environmental
and societal effects of
production.

CONTACT

Website: https://www.
sarakele.com

Instagram: https://
instagram.com/
sarakele_studio

Facebook: https://
facebook.com/
sarakeledesignstudio

LinkedIn: https://

linkedin.com/in/
sarakele/

muhely



SARKOzZI
LILLA ERIKA

a Moholy-Nagy
Muvészeti Egyetem
alapképzésén végzett
formatervezés szakon.
Tanulmanyai soran a
butor-, vilagitas- és bel-
s6épitészeti tervezés
valt a f6 érdeklédési
terliletévé. Fontos
szamara a kornyezet,
tervezGi hozzaallasat a
Slow design filozofiaja
hatdrozza meg, amit a
nyersanyagcentrikus
szemlélettel egészit

ki. Célja olyan idétéllo
és tudatos targyak
|étrehozasa, amelyek
egyszerre személyesek
és felel6sek a kornyeze-
tlikkel szemben.
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KIALLITASI KATEGORIA: Brand / Product, Feltérekvd

SLE design

GALAGONYA TABLE (2024)

A Galagonya kétszemélyes étkezé asztal finom, funkciondlis megoldaso-
kat és formavilagot képvisel. A MOME kurzusan késziilt, melynek témaja a
dan design volt. A tervezést jellemz6 kulcsfogalmak a kdvetkezék voltak:
az anyagtarsitasok, a puha ivek, a nyers formavilag, az 6szinte részletek és
a funkcidk 0sszehangolasa. A két félkor asztallap és a kozottiik 1évo eltar-
tas konnyeddé, 1égiessé teszi a format. Az asztal egy egyszeri megoldassal
ad valaszt az edényalatétek hasznalatanak kikiiszobolésére, hiszen a vo-
rosréz betét asztalba integraldsa megoldja a problémat.



EXHIBITOR CATEGORY: Brand / Product, Up-and-Coming: LILLA ERIKA

SARKOZI

SLE deSign Sérkozi holds a BA in

Product Design from
the Moholy-Nagy
University of Art and
Design. Her studies
sparked a strong inter-
est in furniture, lighting,
and interior design.
Guided by the philos-
ophy of Slow Design
and a material-centered
perspective, her work
places a key emphasis
on the environment.
She aims to create time-
less, thoughtful objects
that are both personal
and environmentally
responsible.

CONTACT

e-mail: lilla.sarkozi@
gmail.com

Instagram: https://
www.instagram.com/
design_sle/

GALAGONYA TABLE (2024)

The Galagonya two-seater dining table embodies delicate, functional
solutions and forms. Created during a MOME course focused on Danish
design, it is characterized by key concepts like material associations, soft
curves, raw forms, honest details, and the coordination of functions. Its
two semicircular tabletops and the support between them create a light
and airy shape. The table also provides a simple, integrated solution to
eliminate the need for coasters with a copper insert.

mihely



SZABO
ADRIENN

2021-ben kezdte
tanulmanyait a Pécsi
Tudomanyegyetem
Mdvészeti Karan,
jelenleg mesterszakos
hallgat6. Munkaiban
gyakran az emberi test
és ara hato tarsadal-
mi, fizikai destrukcid
keril a k6zéppontba.
Célja, hogy a generaci-
djat érintd kérdéseket
jelenitse meg, kozelebb
hozva ezzel a fiatal
kozonséget a karpitm-
vészethez. Munkdiban a
klasszikus szovési tech-
nikdkat 6tvozi a kortars
tartalommal és élénk
anyaghasznalattal.
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KIALLITASI KATEGORIA: Collectible Design:
Képz6- és Iparmivészeti targyak

Szabod Adrienn

HOMMAGE A MAN RAY (2023)

Hommage 4 Man Ray munkajaban Szab6 Adrienn egy sziirrealista fot6 rész-
letét dolgozta at. A viragszinekkel a néi mellre és annak puhasagara, viragszi-
rom jelleg(i tapintasara helyezi a hangsulyt. Ugyanakkor nemcsak a forméaval,
de az élénk szinekkel is felhivja magara a figyelmet a munka, teret adva a n6i
test abrazolasaval kapcsolatos problémaknak és a testszégyenitésnek.



EXHIBITOR CATEGORY: Collectible Design:
Fine and Applied Arts Objects

Adrienn Szabo

HOMMAGE A MAN RAY (2023)

In her work Hommage a Man Ray, Adrienn Szab6 reinterprets a detail
from a surrealist photograph. By using floral colors, she emphasizes the
softness of the female breast and its petal-like tactile quality. At the same
time, the piece draws attention not only through its form but also through
its vivid colors, opening up a dialogue about the portrayal of the female
body and issues surrounding body shaming.

ADRIENN
SZABO

began her studies

at the University of
Pécs Faculty of Arts in
2021 andis currently a
master’s student. Her
work often focuses on
the human body and
the physical and social
destruction that affects
it. Her aim is to reflect
on issues relevant to
her generation and
bring young audiences
closer to tapestry art.
She combines classical
weaving techniques
with contemporary
themes and vibrant ma-
terials, creating a bridge
between tradition and
the present.

CONTACT

Instagram: https://
instagram.com/
adriszabo_tapestry

muhely



TABI
ESZTER

2024-ben végzett

a Moholy-Nagy
Muivészeti Egyetem,
Targyalkotas szakan.
2023-ban megnyerte a
Pécsi Kreamiam(vészeti
Triennalé Hallgatoi
MOME éltal felajénlott
dijat. Fontos szamara a
kozosségben torténd
alkotas, ezért 2025-ben
egy baratjaval megnyi-
totta az AMMA studiodt,
ahol egy keramikus
kozosség kialakitasan
dolgoznak, a fiatal
tehetségek tdmogatésa
mellett. Munkai soran
geometrikus formdk és
motivumrendszerek pa-
rositasaval kisérletezik.

Tabi Eszter munkai-
nak kézéppontjaban,
egyszer( geometriai
formak ardnyrendsze-
rekben torténd elhe-
lyezése all. Funkcionalis
targyai tervezésekor
féleg a Bauhaus, illetve
Memphis-csoport
formavilagabol merit.
Kulonosen foglalkoztat-
ja, hogy az emberiség
forma- és mintakincse
hogyan alakult ki, és
hogyan valt részévé a
vizualis kultdranknak.
Fontosnak tartja, hogy
a munkaim érzékenyen
reagéljanak a felhasz-
naloi tapasztalatokra, a
megszokott formakat
igyekszik Uj szemszog-
bél megkozeliteni.
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KIALLITASI KATEGORIA: Brand/Product

Tabi Eszter

ARGUMENT (2025)

A targycsoport felszinén kialakulé mintazat a készitési folyamat természe-
tes, befolyasolhatatlan lenyomata. Ezt a harmoéniat tudatosan tori meg Tabi
Eszter a vazak szdjan elhelyezett szabalyos, geometriai formakkal, melyek-
nél a harom alapszint haszndlja. Célja egy madra trividlissa valt technika
Ujjaélesztése és izgalmassa tétele volt, a varatlan ellentétek iitkoztetésén
keresztiil, egyszerre idézve meg természeti és emberi rendszereket.



EXHIBITOR CATEGORY: Brand/Product

Eszter Tabi

ARGUMENT (2025)

The pattern formed on the surface of the object group is a natural,
uncontrollable imprint of the making process. This harmony is consciously
disrupted by Eszter Tabi through the use of precise geometric shapes
placed at the rims of the vases, rendered in the three primary colors. Her
aim was to revive and reinvigorate a technique that has become almost
trivial today, by confronting unexpected contrasts—evoking both natural
and human-made systems at the same time.

ESZTER
TABI

graduated from the
Moholy-Nagy Univer-
sity of Art and Design
in 2024, specializing in
Ceramic Design within
the Object Design pro-
gram. In 2023, she won
the MOME-sponsored
award in the Student
category of the Pécs
Ceramics Triennial. Cre-
ating in a community
isimportant to her; in
2025, she co-founded
the AMMA studio with
a friend, where they are
building a ceramicist
community while also
supporting young
talent. Her practice
explores the interplay
between geometric
forms and systems of
motifs.

Eszter Tabi's work
focuses on the
placement of simple
geometric forms within
proportion-based
systems. In designing
her functional objects,
she draws inspiration
primarily from the
formal language of

the Bauhaus and the
Memphis Group. She is
particularly interested
in how humanity’s vo-
cabulary of forms and
patterns has developed
over time and become
embedded in our visual
culture. She considers it
essential that her works
respond sensitively to
user experience, and
she seeks to re-ap-
proach familiar forms
from unexpected
perspectives.

CONTACT

Instagram: https://
instagram.com/tabi_
art_and_design/

muihely



VARADI
BENCE

formatervezé, aki kuta-
toi szemlélettel kozeliti
meg a targytervezést.
Munkaiban fontos
szerepet kap a forma
ardnyossaga, az anyag-
hasznélat tudatossaga
és a targyak narrativ
ereje. Kiemelten érdekli
a koncept design és

a filmes targyalkotas:
hogyan alakul ki a fikcid
vilagaba illeszkedd for-
manyelv, és milyen esz-
kozokkel valik hitelessé?
A kelléktervezést a
formatervezés izgalmas,
kevéssé vizsgalt aganak
tekinti.
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KIALLITASI KATEGORIA: Prototipusok és/vagy digitdlis tervek

Varadi Bence

STRATUM CAJON (2024)

A Stratum a MOME x Multipraktik egyetemi kurzus keretében késziilt
hordozhat6 cajon hangszer, amely a rétegelt lemez szinvilagat és struk-
turalis rétegzddését haszndlja formai elemként. A lapos, Olbeli kialaki-
tas kényelmes jaték poziciot biztosit, mikozben vizudlis megjelenésében
egyensulyt teremt a hangszeres funkcionalitas és a targyként valé jelenlét
kozott. A Stratum egyszerre tekintheté hangszerré valt feliiletnek és ka-
rakteres, kompakt objektumnak.



EXHIBITOR CATEGORY: Prototypes and/or Dogotal Designs

Bence Varadi

Stratum is a portable cajon instrument developed during the MOME x
Multipraktik university course. It uses the layered structure and natural
color palette of plywood as a key visual element. Its flat, lap-held design
allows for a comfortable playing position while balancing musical
functionality and sculptural presence. Stratum can be seen as both a
playable surface and a compact, characterful object.

BENCE
VARADI

is a designer who
applies a research-
based mindset to object
design. His work places
a strong emphasis

on proportion, the
conscious use of
materials, and the
narrative role of objects.
He is particularly
interested in how
avisual language

can emerge withina
fictional world and what
makes it convincing—a
focus that extends to
concept and film-
related object creation.
He views prop design
as an exciting and
underexplored branch
of the field.

CONTACT

Linkedin:https://
www.linkedin.com/in/
bence-v%C3%A1radi-
2802552852utm_
source=share&utm_
campaign=share_
via&utm_
content=profile&utm_
medium=ios_app

Instagram: https://
www.instagram.com/
varadesignart/

Behance: https://

www.behance.net/
dvidbencevradi1

muhely



KIALLITASI KATEGORIA: Collectible Design:

AVUUV Képz6- és Iparmivészeti Targyak:

WORKS

korlatozott darabszamu
s | ULV Works
darabokat készit, szo-

rosan egyuttmukodve
mivészekkel és mes- z z e £

terekkel. Az innovacid Meszaros Liliana, Kunos Eszter,
és az id6tlen technikak 4 74 . 4

0sszehangolasaval friss Lebenyl An na Len(]

esztétikat alkotnak,
amellyel a kozép-eu-
ropai kézmiivesség
szépségét és jelents-
ségét hangsulyozzak.
Elkotelezettek a fenn-
tarthatdsag és az etikus
egyuttmukodés mellett.
Minden altaluk készitett
darabot Ugy terveznek,
hogy inspiraljon és
tiszteletben tartsa kozos
kornyezetlinket.

A Lani Chair Ebonyt és
Lani Chair Marquetryt
Mészéros Lilidna
tervezte, aki 2024-

ben csatlakozott a
VUUV csapatahoz. A
merészebb formavilag-
ban a fém hidegsége
kontrasztban all a fa
hivogat6 melegségével,
melyben ugyanakkor
szerepet kap a marka
mélyen gyokerezé,
hagyomanyérzé moti-
vacidja is. A szoborszeri
targy funkcionalis
darabként szolgal: mi-
néségi munka és anyag,
valamint a minimalista
design kombinacidja.
Eﬁil;ﬁ?jg‘:{,?;g:' VUUV WORKS: LANI CHAIR MARQUETRY (2025)
esztétikai élményt kinal,
amely remélhetéleg
id6tallo vonzerdvel

is bir.

VUUV WORKS: LANI CHAIR EBONY (2025)
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EXHIBITOR CATEGORY: 2 — Collectible Design:

: ; : ) VUuv
Fine and Applied Arts Objects: WORKS

creates handcrafted fur-
VU U V WO r kS niture and accessories,
partnering with skilled

artists and craftspeople.
They harmonize inno-

g 7/ 7/ Vé

Liliana Meszaros, Eszter Kunos, vation with timeless

4 4 4 . techniques to produce
An nO LenG LebenY| fresh aesthetics, pro-
moting the beauty and
relevance of Central
European craftsman-
ship. Committed to
sustainability and
ethical collaboration,
each piece is respon-
sibly crafted to inspire
while respecting the
environment

Lilidna Mészaros, the
designer of the Lani
Chair Ebony and Lani
Chair Marquetry,
joined the VUUV team
in 2024. In a bold
design, the coolness of
metal contrasts with
the inviting warmth of
wood, reflecting the
brand's deep-rooted
traditionalist motiva-
tion. The sculptural
object serves as a func-
tional piece, combining
quality workmanship
and materials with
minimalist design. The
harmonious fusion of
these elements creates
an aesthetic experience
we hope will have a
timeless appeal.

BOWL ON SPHERES LARGE (2025)

CONTACT

Website: https://
www.vuuvworks.com/

Instagram: https://
www.instagram.com/
vuuvworks/

Facebook: https://
www.facebook.com/
vuuvworks

VUUV WORKS: MAPLE DOOR SURFACE (2025)

mihely



KIALLITASI KATEGORIA: 1 - Brand/Product:

JOZSA Szériaérett, Sorozatgydrthatésagra Alkalmas Termékek

ISTVAN

2004-ben diplomazott a
MOME ipari formater- Y m
vezd szakan, masoddip-

lomajat 2005-ben sze-
rezte meg az Egyetem
design menedzsment
szakan. 2012-t6l foglal-
kozik sajat termékétle-
tek megvaldsitasaval
és piacra vitelével. A
VERTIGO polcrend-
szer és az ORITABLE
livegasztal csalad
sikeres bemutatkozasét
kovet6en alapitotta
meg 2015-ben a YOZA
markat. 2019-ben a
HFDA éltal szervezett
design SPEED mentor-
program résztvevdje.
Hazai és nemzetkozi
design szakvasarok
rendszeres kidllitoja.

A Jézsa Istvan forma-
tervezd altal 2015-ben
alapitott YOZA marka
butorok, lampak és
lakaskiegésziték terve-
zésével és gyartasaval
foglalkozik. A YOZA
targyakra jellemz6 az
egyedi szerkezeti eszté-
tika, amely az anyagok
fizikai tulajdonsagainak,
és megmunkalasuk em-
pirikus megismerésébdl
taplalkozik. A termékek
jelentds része személyre
szabhato: a szinek,
anyagok és méretek
varialhatésaga lehetévé
teszi, hogy harmoniku-
san illeszkedjenek mar
meglévé otthonokba,
és Ujonnan kialakitott
enteriérokbe is.

GRAVITY ITALIC POLCRENDSZER (2024)

A GRAVITY Italic polcrendszerben a dontott rakodofeliilet és az erre meré-
leges tamaszt6 oldalfal stabil és biztonsagos helyet biztosit a konyveknek,
amelyek igy konyvtdmasz haszndlata nélkiil is rendezetten allnak a pol-
con. A GRAVITY polcrendszer stabilitdsat a rendkiviil merev fém 0sszekot6
elemek garantaljak, amelyek halézatszer(ien kotik 6ssze a polclapokat. Ez
egy nagy teherbirasu, nyitott rendszert eredményez, amely akar fal mel-
lett, akar térelvalasztoként is elhelyezheto.
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EXHIBITOR CATEGORY: 1 — Brand/Product:
Production-Ready, Mass-Producible Objects

YOZA

GRAVITY ITALIC SHELF SYSTEM (2024)

In the GRAVITY Italic shelving system, the tilted loading surface and the
perpendicular supporting sidewall provide a stable and secure place for
books, allowing them to stand neatly on the shelf without the need for
bookends. The stability of the GRAVITY shelving system is ensured by
extremely rigid metal connectors that link the shelf panels in a network-
like structure. This results in a high-load-bearing, open system that can be
placed either against a wall or used as a room divider.

ISTVAN
JOZSA

graduated from the
Industrial Design
Faculty at MOME in
2004 and earned a
second degree in
Design Management
in 2005. Since 2012,
he has been involved
in the development
and market launch of
his own product ideas.
Following the successful
debut of the VERTIGO
shelving system and
the ORITABLE glass
table collection, he
founded the YOZA
brand in 2015.In
2019, he participated
in the design SPEED
mentoring program
by the HFDA. He is a
regular exhibitor at
both Hungarian and
international design
fairs.

Founded in 2015

by designer Istvan
J6zsa, the YOZA brand
specializes in the design
and production of
high-quality furniture,
lighting, and home
accessories. YOZA crea-
tions are characterized
by a unique structural
aesthetic, rooted in a
deep, empirical under-
standing of the physical
properties of materials
and the processes used
to shape them. Many
of YOZA's products are
customizable: with a
range of color, material,
and size options, they
can harmoniously fit
into characterful exist-
ing interiors, while also
integrating effortlessly
into new ones.

CONTACT

Website: www.
yoza.eu

Instagram: https://
instagram.com/
yozadesign

Facebook: https://
facebook.com/yozaEU
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,SZamomra a
tervezes mindig
egyfajta feladvany”

Interju Lakos Ddniel épitésszel, a Logifaces megdimoddjdval

Jelen lapszamunkban a 360 Design Budapest-en kiallitokkal, vagy az alkotdkat kivalaszt6 kuratorok-
kal késziilt interjukat kozliink, melyekbol jol lathatd, hogy milyen koncepcié mentén valdsult meg a
rendezvény. Mindig érdekes azonban egy-egy konkrét targynal elid6zni, és jobban megismerkedni az
alkot6 vilagaval. Lakos Dénielt, a Planbureau stadio alapit6jat kérdezem.

Horvath Noéra: Milyen targgyal szerepelsz a 360 Design Budapesten 2025-ben?

Lakos Daniel: Idén a kiallitas kiegésziil az Iparmivészeti Mzeum Kkortars design gyljteményébdl
szarmazo darabokkal is. A Mdizeum évekkel ezel6tt megvasarolta két targyunkat, az Original beton
szettet, és a jaték nagyméret, kiiltéri vagy butorként is hasznalhaté valtozatat. Ez utébbi kiilonle-
gessége, hogy a Zsolnay keramidk zold szinét kaptak az elemek.

H. N.: A korabbi években is jelen voltal kiallitoként?

L. D.: Igen, tobbszor is szerepeltiink a 360 Design Budapesten. Fontos szamomra, hogy a munkaim
a nemzetkozi kozonség mellett a hazai designkultdraban is helyet kapjanak.

H. N.: Melyek a legfontosabb elvek, amelyek mentén a terveidet készited?

L. D.: Szdmomra a tervezés mindig egyfajta feladvany, valamilyen problémara keresek megoldast. Al-
talaban valamilyen kisérletsorozatot igényelnek, olyan Gtleteket hajtok, amelyek tobb szempontbdl is
Ujszertek. Ez egy nagyon személyes folyamat, kicsit olyan, mintha mindig magamnak terveznék.

H. N.: Mennyi id6 kell ahhoz, hogy egy terv életre keljen és a vasarlok lakasaig jusson?

L. D.: Ez nagyon valtozdé. Egy jaték, vagy butordarab esetében akar két-harom év is eltelhet a kon-
cepcidé megsziiletésétdl a piaci bevezetésig. Ebben benne van a prototipus-fejlesztés, a gyartas
el6készitése és a megfelel6 forgalmazasi csatornak megtalalasa is. Sokszor varunk egy megfelel6
palyazatra, kivitelez6 partnerre vagy érdekl6dé viszonteladéra. Viszonylag kevés terviink marad
fibkban, el6bb-utébb majd’ mindegyikbol lesz valami.

H. N.: Melyek a legnagyobb kihivasok a tervezéi munkaban?

L. D.: A tervez6i munka nekem tobbnyire élvezet. A kihivas nem ez, hanem az 0sszes tobbi teendd,
amely ehhez a palydhoz tartozik. Sajnos ezekbdl sokkal tobb akad, mint a tiszta értelemben vett
tervezési munkabol.
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H. N.: Azt hiszem a Tervhivatalt a Logifaces tette széles korben ismertté. De amellett, hogy egy
kreativitast igénylo jaték, izgalmas esztétikai-filozofiai elméletek is kapcsolhatok hozza. Gondol-
tal komolyabb elméleti hattérre a tervezése soran?

L. D.: Igen. A jaték a 3D modellezésnél haszndlt poligonos redukcié szerkesztési elvét kove-
ti, vagyis azt, hogy hogyan lehet haromszogekkel kozeliteni egy organikus feliiletet. Csak ké-
s6bb jottem ra, hogy a joval régebbi Triomino jaték matematikai alapjai 1ényegében azonosak.
Azonban, mig a Triomino sikban marad, a Logifaces kilép a térbe, ez adja a kiilonlegességét. A
Logifacesnél szdmok vagy szinek helyett magassagi egységeket kell parositani egymadssal, ezaltal
képezve folyamatos feliiletet.

H. N.: Hogyan sziiletett a hatalmas Logifaces-vaz 6tlete a FrenAk Térsulat el6addsdhoz?

L. D.: A Birdie a bezartsag-szabadsdg problematikajardl szol. Pali (Frenak Pal) ketrecet szeretett
volna, erre beugrott a Logifaces ,iires”, tehat vazszerkezet alkalmazasa. Palinak nagyon tetszett a
jaték, igy gyorsan meg tudtam gy6zni az otletrél.

H. N.: Mennyire kellett djragondolni a Logifaces eredeti terveit?

L. D.: Formailag nem sokat valtozott, de kihivast jelentett a szétszedhetOség, a szerkezet teher-
birdsa és a megfelel6 kivitelez6 kivalasztdsa. Ahogy a Frendk el6adasok nagy részénél, a diszlet
itt is aktiv része az el6adasnak — szamomra olyan, mint egy tornasz szere. Nemcsak hatteret kell
nyUjtani, hiszen a tancosok felmasznak ra, 16gnak, porognek rajta. Amikor elkésziiltek az elemek,
egy prébara vittiik be 6ket. Mikozben hordtuk be a vazakat, a tdncosok mar a letett elemeken mo-
zogtak, nézték, mit lehet rajtuk csindlni. Rogton latszott rajtuk az elégedettség, ez driasi élmény
volt. Ahogy az is, amikor meglattam Miipa szinpadan, hiszen a gimis szinjatszokori diszleteim utan
ez volt az els6 profi diszlet, amelyet terveztem.

H. N.: Voltak hasonl6 munkaid ezutan?

L. D.: Sajnos ez még varat magara. Sok kiallitasi installaciét, latvanyt terveziink, amelyek még a
legkozelebb allnak ehhez a miifajhoz.

H. N.: Van kiilonbség a Logifaces fogadtatasaban orszagonként?

L. D.: Ezt nem tudom, de az biztos, hogy mindeniitt intellektudlis jatéknak, design targynak sza-
mit, a vasarloink kivétel nélkiil magasan képzett emberek.

H. N.: Gondoltal a tovabbfejlesztésére, vagy inkdbb 1j jatékokat terveznél?

L. D.: Az évek soran késziilt tovabbfejlesztés is, példaul a golydpalydval kombindlt valtozat, a
Logifaces Track. Illetve 4j jaték is késziilt, a Logiplaces topografiai kirakds, amely lényegében egy
térbeli puzzle.

H. N.: Szerinted mi jellemzi a kortars magyar designt?

L. D.: Horvath Judittal, az Iparmivészeti Mazeum kortars design osztalyanak vezet6jével beszél-
gettliink a minap, err6l a nehezen megvalaszolhato, de mégis gyakran el6keriil6 kérdésrol. Ko-
rabban ugyanis nem gondoltam, hogy a skandinav, az olasz, vagy akar a német dizajnhoz hason-
l6an, a magyar designt is lehetne valamilyen meghataroz6 karakterrel jellemezni. Judit viszont
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LAKOS
DANIEL

A budapesti székhely
Planbureau studio
ligyvezet6je és vezetd
tervezéje. Epitész mes-
terdiplomédjat a MOME
Budapesten szerezte.
Lakos jelenleg a MOME
Design Tanszékének
oktatéja. Az elmult
években szamos
tervez6 workshopot
vezetett Norvégiaban,
Németorszagban, Finn-
orszagban és Izraelben.

Epitészeti és termékter-
vez6i hatterére épitve
a belséépitészetre és a
butortervezésre is 6ssz-
pontositanak. Lakos
mindig arra torekszik,
hogy kisérletezés utjan
alkosson térgyakat. A
butortervezés mellett
multidiszciplinéris
studioként szinpad-
tervezéssel, termék-
tervezéssel, mizeumi
installaciokkal és kivite-
lezéssel is foglalkoznak.
Dijnyertes termékeivel
és kiallitasaival vilag-
szerte a Planbureau
konceptualis és 6t-
letalapu tervezésével
hivta fel magara a fi-
gyelmet. O alkotta meg
és gyartja a népszeri
logikai kirakos jatékot,
a Logifacest is.
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azt mondja, hogy az ikonikus magyar design targyak intellektudlisak,
mérnoki szemléletiiek, kevésbé esztétizaloak, mint inkabb kisérletezok.
Ha a leghiresebb magyar tervezdkre, mivészekre gondolunk, példaul
Breuer Marcellra, Rubik Ernére vagy akar Vasarely-re, ebben tényleg le-
het valami. Rdadasul, a sajat munkaim is ezt a megkozelitést képviselik.

H. N.: Hogyan tudnak kitinni a magyar tervezék a nemzetkozi piacon?

L. D.: Sajnos ez az el6z6nél nehezebb kérdés. A design 6nmagaban nem
értelmezhetd, kell hozza azt kivitelezd ipar, valamint forgalmazo is. Na-
lunk azonban ez az infrastruktdra csak sporadikus formdban van jelen.
Még itthon is nagyon nehezen tudunk érvényesiilni, nemhogy kiilfol-
don. Az az egy-két tervezo, akinek ez mégis sikeriil, ahhoz kevés, hogy a
nemzeti karaktert erésitse, a magyar designt elhelyezze agy a térképen,
mint akar a lengyel vagy a cseh designt.

H. N.: Mi valtozott a szakmaban az elmult 25 évben?

L. D.: A szocialista idbben még ha tobbnyire gyenge mindségben is, de
létezett hazai ipar, amely foglalkoztatott hazai tervezdket. Ez a rend-
szervaltas utdn szinte teljesen eltlint. Ugyanakkor a designt tanul6 hall-
gatdk konnyebben tudnak kiilfoldon elhelyezkedni, munkat taldlni. A
hazai terep bizonyosan nehezebbé valt.

H. N.: Mi jut eszedbe legel0szor, amikor valaki design-etikardl beszél?

L. D.: Szamomra a megrendel6i igények, a biidzsé, hatarido, vagyis al-
talaban a racionalis, foldhozragadt megkozelités a mar a tervezési munka
elején is meghatdrozd. Sok kolléga szereti a nehezen megval6sithato,
alom kategoériaba sorolhatd, bombasztikus 6tletekkel meggy6zni a meg-
bizot, aztan késébb egyszerlsiteni — ezt nem tartom etikusnak.

H. N.: Hogyan valtoztak a kidllitasi latvanytervezésben a latogatdi szo-
kasok?

L. D.: Ma sokkal fontosabb az interaktivitas és az élmény. Az emberek
nemcsak nézni akarnak, hanem részt venni, kiprobalni, megtapasztalni.

H. N.: Szerinted milyen hatéssal lesz a mesterséges intelligencia a de-
signra?

L. D.: Ugy gondolom, hogy az Al egy nagyszer(i eszkdz, amely a tervezési
folyamatot jelent6sen felgyorsitja. Az Al inspiralhat is, megkonnyithet
bizonyos munkarészeket, de a valodi értéket tovabbra is az emberi gon-
dolat adja. A tervezés lényegében dontések sorozata, ezeket a dontése-
ket pedig nekiink kell meghozni.

Horvath Nora



Logifaces Track

The original Logifaces
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Jatszdtér otthonra - a felnagyitott Logifaces

Playground at home - the huge Logifaces

Kortars "jatszotér" - proba a FrenAk Tarsulatnal; photocredtit: Bobal Katalin

Contemporary 'playground' - rehearsal at the Company FrenAk, photo credit: Katalin Bobal
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A FrenAk Tarsulat Birdie cim( el6adasanak diszlete a MUPA szinpaddan; photo credit: Bobal Katalin

The set design for the FrenAk Company's performance Birdie on the MUPA stage; photo credit: Katalin Bobal
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"For me, creation is a
kind of riddle”

Interview with Ddniel Lakos, Architect and Creator of Logifaces

In our current issue, we are publishing interviews with the exhibitors at 360 Design Budapest and with
the curators who selected the creators. These interviews clearly show the concept that guided the event.
However, it’s always interesting to pause and focus on a specific object to get to know the creator’s world
better. We speak with Daniel Lakos, the founder of Planbureau studio.

Noéra Horvath: What piece will you be exhibiting at 360 Design Budapest in 2025?

Daniel Lakos: This year, the exhibition will also feature pieces from the Museum of Applied Arts’
contemporary design collection. The Museum purchased two of our pieces several years ago: the
Original concrete set and a large-scale, outdoor or furniture-sized version of the game. A unique
feature of the latter is that its elements are colored with the signature green of Zsolnay ceramics.

N. H.: Have you been an exhibitor in previous years as well?

D. L.: Yes, we have exhibited at 360 Design Budapest multiple times. It’s important to me that my
work finds a place in the Hungarian design culture, in addition to being seen by an international
audience.

N. H.: What are the most important principles that guide your design process?

D. L.: For me, designing is always a kind of puzzle, or riddle; I'm looking for a solution to a certain
problem. It usually requires a series of experiments, and I pursue ideas that are novel from several
perspectives. It’s a very personal process, a bit like I'm always designing for myself.

N. H.: How long does it take for a design to come to life and reach a customer’s home?

D. L.: It varies a lot. For a game or a piece of furniture, it can take two to three years from the birth of
the concept to its market launch. This includes prototype development, production preparation, and
finding the right distribution channels. We often wait for a suitable grant, a collaborating partner,
or an interested reseller. Relatively few of our designs remain in the drawer; almost all of them
eventually become something.

N. H.: What are the biggest challenges in your design work?

D. L.: The design work itself is mostly a pleasure for me. The challenge is not that, but all the other
tasks that come with this career. Unfortunately, there are many more of these than there are pure
design tasks.

N. H.: I believe Logifaces made Planbureau widely known. Besides being a game that requires
creativity, it also has interesting aesthetic and philosophical theories associated with it. Did you
consider a deeper theoretical background during its design?

D. L.: Yes. The game follows the same principle of polygonal reduction used in 3D modeling—
the idea of how to approximate an organic surface with triangles. I only later realized that the
mathematical foundations of the much older game Triomino are essentially identical. However,
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while Triomino remains on a flat plane, Logifaces steps into three dimensions, which gives it its
unique character. In Logifaces, instead of numbers or colors, you have to match height units to
create a continuous surface.

N. H.: How did the idea for the massive Logifaces-frame for the Company FrenAk’s performance
come about?

D. L.: Birdie is about the problem of confinement versus freedom. Pali (P4l Frendk) wanted a cage,
which made me think of using the ,,empty” framework of Logifaces. Pali really liked the game, so I
was able to quickly convince him of the idea.

N. H.: How much did you have to rethink the original Logifaces design?

D. L.: Formally, it didn’t change much. The challenges were making it disassemblable, ensuring
the structure’s load-bearing capacity, and selecting the right manufacturer. As with most FrenAk
performances, the set is an active part of the show—for me, it’s like a gymnast’s apparatus. It can’t
just be a backdrop; the dancers climb, hang, and spin on it. When the pieces were finished, we took
them to a rehearsal. While we were still carrying the frames in, the dancers were already moving on
the elements, exploring what they could do. Their satisfaction was immediately visible, which was
a huge experience. So was seeing it on the Miipa stage, because after the sets for my high school
drama club, this was the first professional set I designed.

N. H.: Have you had similar projects since then?

D. L.: Unfortunately, that is still something I’'m waiting for. We do design a lot of exhibition
installations and visuals, which are the closest things to that genre.

N. H.: Is there a difference in how Logifaces is received from country to country?

D. L.: I can’t say for sure, but it is definitely considered an intellectual game and a design object
everywhere. Without exception, our customers are highly educated people.

N. H.: Have you considered further developing it, or would you prefer to design new games?

D. L.: We have created further developments over the years, such as the version combined with a
marble run, the Logifaces Track. We have also created a new game, the Logiplaces topographical
puzzle, which is essentially a 3D puzzle.

N. H.: In your opinion, what characterizes contemporary Hungarian design?

D. L: I was talking with Judit Horvath, the head of the contemporary design department at the Museum
of Applied Arts, the other day about this difficult but frequently asked question. Previously, I didn’t think
that, like Scandinavian, Italian, or even German design, Hungarian design could be characterized by a
defining style. However, Judit says that iconic Hungarian design objects are intellectual, engineering-
oriented, and more experimental than aesthetic. If you think of the most famous Hungarian designers
and artists, like Marcel Breuer, Erné Rubik, or even Victor Vasarely, there might really be something to
this. What’s more, my own work also represents this approach.
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DANIEL
LAKOS

CEO and leading
designer of the
Budapest based
studio, Planbureau.

He gained his MA in
architecture at MVOME
Budapest. Lakos is now
a lecturer at MOME
Design Department.
He led several design
workshops in Norway,
Germany, Finland and
in Israel in the past few
years.

Based on his
architectural and
product design
background, they
focus on interior and
furniture design as
well. Lakos always

aim to create

objects through
experiments. Besides
furniture design, as a
multidisciplinary studio
they deal with stage
design, product design,
museum installations,
and implementation

as well. With award
winning products and
exhibitions around the
world Planbureau has
attracted attention

for their conceptual
and idea-based

design. He created

and manufacture the
popular logic puzzle
game Logifaces as well.
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N. H.: How can Hungarian designers stand out in the international
market?

D. L.: Unfortunately, this is an even more difficult question. Design
cannot be interpreted on its own; it requires an industry to execute it
and a distributor as well. Here in Hungary, however, this infrastructure
is only sporadically present. It’s very difficult for us to succeed even
domestically, let alone abroad. The one or two designers who do succeed
are not enough to strengthen our national character and put Hungarian
design on the map in the same way as Polish or Czech design.

N. H.: What has changed in the profession over the last 25 years?

D. L.: During the socialist era, there was still a domestic industry that
employed local designers, even if the quality was generally poor. This
almost completely disappeared after the change of regime. At the
same time, design students can now more easily find work abroad. The
domestic field has certainly become more difficult.

N. H.: What is the first thing that comes to mind when someone talks
about design ethics?

D. L.: For me, the client’s needs, budget, and deadlines—in general, a
rational, grounded approach—are decisive from the very beginning
of the design process. Many colleagues like to convince clients with
grandiose, dream-like ideas that are difficult to implement and then
simplify them later—I don’t consider this ethical.

N. H.: How have visitor habits changed in exhibition design?

D. L.: Today, interactivity and experience are much more important.
People don’t just want to look, they want to participate, try things out,
and experience them.

N. H.: What effect do you think artificial intelligence will have on design?

D. L.: I believe that Al is a great tool that significantly speeds up the
design process. Al can also be an inspiration and make certain parts of the
work easier, but the real value still comes from human thought. Design is
essentially a series of decisions, and we are the ones who have to make
those decisions.

Noéra Horvath



NAGY ZSUZSA

Latni-Iattatni—Iatszédni -
A Design Hét Gybor multja,
jelene és jovoje

Design Hét szervezése szamomra tarsadalmi felel6sségvallalds, egy ablak,
melyen keresztiil tudunk szélni az emberekhez, amin 4t iizenni tudunk a
vildgnak, hogy IGEN, hazdnkban rengeteg magasan képzett tehetség van,
akik a design valamely szegmensében alkotnak, professziondlis szinten,
viszont a piacot elont6 tucattél sajnos 6k nem, vagy alig latszanak!

LATNI

A Design Hét Gy6r megalapitasa abbdl az elemi eltokéltségbol fakadt, hogy
lattassak!

2017-ben a Magyar Formatervezési Tanacs, valamint a Design Week Bu-
dapest tamogatasaval civilként alapitottam meg a Design Hét Gyort, azzal
a szandékkal, hogy a Gy6rben él16 és alkot6é designereket a Design Week
Budapest szellemiségében helyi platformra emeljiik és bemutassuk a ko-
zonségnek. Gyakorld épitészként nap mint nap megtapasztalom, hogy a
hazai kozizlés mennyire igényli, hogy magasabb szintre iveljen, a design
szakma pedig mennyire éhezi, hogy lattatva legyen, hiszen sokkal széle-
sebb korben kellene ismerni az ebben a szféraban tevékenyked6k munkajat
a hazai szakmai koron és az orszaghatarainkon kiviil is.

LATTATNI

Kezdetben altalam ismert gyori alkotdk, valamint a rendezvényre jelentkezo
helyi designerek koziil valogatva, 12 nivéban kimagaslé tervezémiivésszel si-
keriilt elindulnunk a Design Hét Gy6r bienndaléjan. Oriasi er6 és osszefogas volt
a gyori tervezémiuvészek korében, hogy nekiink is legyen helyi platformunk,
ahol megjeleniink. De ahogy minden nagyobb volumend munka, ez sem egy
emberes torténet — egy jo csapatra volt sziikség — az el6késziiletekben a gyori
Terasz Csoport Egyesiilet tagjai voltak segitségemre (aminek alapitétagja va-
gyok) és par lelkes onkéntes. Szimultan kerestem tamogatokat és helyszint az
els6 bemutatkozashoz, mivel a lehet6 legkozelebb szerettiik volna a designt az
emberekhez hozni, igy a belvarosra fokuszaltunk. A szervezés minden részlete
nalunk volt, a kevésbé jok is, de hatalmas energiat szabaditott fel benniink az
a tudat, hogy ezzel nagyon jot teszilink a varos kulturalis életének és a helyi
alkotékozosségnek is egyarant. Elindultunk szinte a semmib6l és mar az elsé
évben oriasi figyelmet szentelt a kozonség a 10 napos rendezvénynek, ami to-
vabbi eré6t és lelkesedést adott a folytatashoz.

Kezdetben a design kiallitas mellett, divatbemutatdval, kerekasztal-beszél-
getésekkel, szakmai el6adasokkal gazdagitottuk a rendezvényt, hogy a design
minél szélesebb spektrumat bemutassuk az érdekl6dok szamara, valamint
szerepet kapott a helyi épitett Orokség megismertetése is, melyet varosi td-
rdkkal és épiiletbejarasokkal hoztunk kozelebb. Megtapasztalhato téri-, tar-
gyi- és szellemi élményt tudtunk adni, hogy minél 6sszefogottabban, minél
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koncentraltabban tudjuk a kreativ ipar sokoldalisagat bemutatni, de a Design Hét Gyor valddi értéke a
résztvevo designerek személyes bemutatasa volt.

LATSZODNI

2017-ben nemcsak egy miivészeti rendezvény sziiletett meg a Design Hét Gyor formajaban, hanem
létrejott egy szellemi mihely is, egy kozosség, ahol azonos célok mellett eltérd diszciplinak tarsul-
nak, és egylitt mutatkoznak meg a nagykozonség el6tt. Ennek nemcsak az alkotomiivészek kozott van
ereje, hanem a rendezvényen résztvevoknek is jelends municiét sikerdiil atadni, mert a design az érzel-
meket és az értékrendiinket befolyasolni képes tudomany. A pandémia 6ta nincs Design Hét Gyorben,
ugy gondolom, hogy csak a rendezvény nivéjat tudni hozd megjelenéseknek van értelme, igy jelenleg
a fesztival altatva van. Az eltelt id6szakban ugyandgy apolom a gy6ri mtvészekkel és a tamogato-
partnerekkel a kapcsolatot, sokukkal barati viszony is kialakult az évek soran. 2026-ban 10 éves lesz a
rendezvény, fontolgatom mar a jubileumi év programjat, rengeteg 6tletem van, hogy mi lenne a mélté
Ujrakezdés, a jubileumi év kivald alkalmat teremt egy er0s és lendiiletes visszatérésnek.

Mult és jelen. Ungar Fanni formatervez6-muivész, designer DesingHabit PEAK papaja az Apaturhaz egykori étkez6jében 2018.

Past and Present. Fanni Ungar, a product designer and the "pope" of DesignHabit PEAK;in the former dining room of the Abbot's House, 2018.
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Kerekasztal-beszélgetést dr. Géczy Nora épitémUivésszel. Nora frissen megjelent Design-Tér- és formakultura konyvét dr. Somogyi Krisztina
épitészkritikus mutatta be.

A roundtable discussion with architect Dr. Néra Géczy. Her recently published book, Design—Space and Form Culture, was presented by
architectural critic Krisztina Somogyi.

Kodoldnyi ¢
Hefter Brunc

falhas

Palogh Petra
is Tamas

Dunakapu tér, 2017: tizenkét kiemelkedd, helyi alkotémivész-designer kiallitasa.

Dunakapu Square, 2017 An exhibition of twelve outstanding local artists and designers.
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A harmadik Design Hét, Gy6r, 2019 — Romer Floris Mizeum, Magyar Ispita épllete. Az éplilet el6tti Nefelejcs-koz megtelt az érdeklédék tome-
gével, a rendezvényre a Terasz Csoport egyesiilet egy installaciés pavilont emelt. A rendezvény nyitéeseményén Németh Zsofia Aliz textilter-
vezd mivész és Bird Monika taska-designer kdzos bemutatoja a Design Hét Gyor nyitbeseményén. /

The third Design Week, Gydr, 2019 — Rémer Fléris Museum, Hungarian Hospital building. The Forget-me-not Alley in front of the building
was filled with a crowd of people. The Terasz Group association erected an installation pavilion for the event. The opening event of the
festival featured a joint presentation by textile designer Zséfia Aliz Németh and bag designer Monika Bir6.
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Hossztasztal kiallitas: a FISE/Fiatal IparmUvészek Studidja Egyesulet tagjainak kidllitdsa az Apéaturhazban, 2018.
A helyi alkotokkal kiegésziilt biennalén tébb mint 77 kidllité designer munkajat csodalhatta meg a nagykézonség.

Long Table Exhibition: An exhibition by members of FISE (Studio of Young Applied Artists Association) at the Abbot's House in 2018.
Joined by local artists, the biennale showcased the work of more than 77 designers for the public to admire.
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Jo See-To Show-To Be
Seen-The Past, Present,
and Future of Gyor
Design Week

For me, organizing Design Week is a social responsibility. It’s a window
through which we can speak to people and send a message to the world:

Yes, our countryhas many highly qualified talents who create at a professional
level in various design segments. Unfortunately, they are not, or are barely,
visible among the dozens of options flooding the market.

TO SEE

The founding of Gy6r Design Week stemmed from a fundamental
determination to make things visible!

In 2017, with the support of the Hungarian Design Council and Design
Week Budapest, I founded Gyor Design Week as a private citizen. My goal
was to create a local platform for the designers living and working in Gyor,
to elevate their work, and present it to the public in the spirit of Design
Week Budapest. As a practicing architect, I experience firsthand every day
how much the public’s taste at home longs to be elevated, and how much
the design profession hungers to be seen. The work of those in this field
should be known far more widely, both within and outside our professional
circles and beyond our country’s borders.

TO MAKE VISIBLE

Initially, we launched the Gyér Design Week biennial by selecting 12
outstanding designers from among the Gyor-based creators I knew and
the local designers who had applied for the event. There was an enormous
amount of energy and collaboration among the Gy6r-based designers, all
united by the goal of having our own local platform to showcase our work.
But like any large-scale project, this was not a one-person job—it required
a good team. In the preparations, I was assisted by members of the Gyor
Terasz Group Association (of which I am a founding member) and a few
enthusiastic volunteers. Simultaneously, I looked for sponsors and a
venue for our first event. We wanted to bring design as close to people as
possible, so we focused on the city center. We handled every detail of the
organization, even the difficult ones, but the knowledge that we were doing
something truly good for both the city’s cultural life and the local creative
community released a tremendous amount of energy in us. We started from
almost nothing, and in the very first year, the public dedicated enormous
attention to the 10-day event, which gave us the additional strength and
enthusiasm we needed to continue.



Initially, alongside the design exhibition, we enriched the event with fashion shows, roundtable
discussions, and professional presentations to showcase the broadest possible spectrum of design
for interested visitors. We also played a part in introducing the local built heritage, which we
brought closer through city tours and building walk-throughs. We were able to provide tangible
spatial, material, and intellectual experiences, allowing us to present the versatility of the creative
industry in a focused and cohesive manner. However, the true value of Gy6r Design Week was the
personal introduction of the participating designers.

TO BE SEEN

In 2017, Gyor Design Week was born not just as an art event, but as an intellectual workshop—a
community where different disciplines with shared goals could collaborate and present themselves
to the public. This not only has a powerful effect on the artists themselves but also provides
significant inspiration to the event’s participants, because design is a science with the power to
influence our emotions and values.

There has been no Gy6r Design Week since the pandemic. I believe that only events that can
maintain the festival’s high standards are worthwhile, so the festival is currently on hiatus. In the
meantime, I’'m still cultivating my relationships with the Gyor artists and our supporting partners;
many of them have become close friends over the years.

In 2026, the event will be 10 years old, and I'm already contemplating the program for our

anniversary. I have a ton of ideas for a worthy restart, as the anniversary year presents an excellent
opportunity for a strong and dynamic return.
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DERGEZ-RIPPL DORA

Tefszik vagy sem,
kreativ vagy

L1z , e, ., DR. DERGEZ-
Az alkotokepesseg lelki szuksegessegerol RIPPL DORA

PhD, filozéfus. A PTE-
KPVK adjunktusa, a
Filozéfia Doktori Iskola

~Keresni kezdtem onmagamat.” oktatoja és témave-
(HERAKLEITOSZ BIOL; e Anesercae
KIRK - RAVEN - SCHOFIELD 1998: 313) és kreativitaselméleti

kérdéskorét kutatja.
Filozofiai és mivészet-
pszicholdgiai kutatasai-
ban m(ivészet és mély-
lélektan kapcsolatat,
illetve az archetipusos
szimbdlumelmélet
kortars megjelenését

A kreativitds tudomanyos vizsgalata napjaink akadémiai vitdinak koz- vizsgalja.
ponti témaja. Kreativnak lenni nemcsak kognitiv adottsag vagy muvészi
készség, hanem rejtélyes emberi képesség is egyben. Kutatok szamara nem
Ujdonsag a tény, hogy a kreativitds multidiszciplinaris téma, amelynek
szamos definicidja van, az adott alkalmazott tudomanyag szabdlyainak
megfelel6en. Az alabbiakban a kreativitas altalanos meghatarozasat hasz-
nalom. Eszerint ez egy aktiv cselekvés, amely altal az ember ,régi”, vagy
mdr ismert elemekbdl valami djat hoz 1étre. A kreativitas pszichologiai
jelentéségének attekintése soran egy idegtudomanyos definiciéval indi-
tom a vizsgalodast, amely a kreativ folyamat két f6 jellegzetességét veszi
alapul, a hasznossagot és az ijdonsagot. RAmutatok arra, hogy e meghata-
rozas nem teljes, mert a kvantitativ attribitumok mellett a kvalitativ spe-
cifikdciok megadasa is sziikséges. Ez utébbihoz javaslom a pszicholdgiai
diskurzust, és a kreativ folyamat egyes 1épéseinek ismertetése utan ratérek
annak legérdekesebb részére, a lappangas jelenségére. A kortars tudomany
szamara komoly problémat jelent, hogy nem lathatunk le lelkiink legmé-
lyére. Ebben segitségiinkre lehet a mélylélektan, mert tullép a racionali-
tason és a kreativ folyamat tudatos aktusain. Mindezeket figyelembe véve
John Paul Guilford elsé kreativitas-kutatasai, a divergens és konvergens
gondolkodas kulcsfogalmaival jo alapot biztositanak mélyebb kutatasok-
hoz. (GUILFORD 1950) Ez alapjan a kreativitast komplex jelenségnek kell
tekinteniink, amely a legjobban a mélylélektan segitségével tanulmanyoz-
hato, kiiléndsen, ami Carl Gustav Jung életmiivét illeti. O empirikus kuta-
tdsai sordn kidolgozta a kreativ tudattalan fenomenoldgidjat. E gondolat
néhany elemének felvillantdsa utdn visszatérek az idegtudomanyos dis-
kurzushoz, és olyan tudomanyos példakat vazolok, amelyek a mélylélek-
tan tudattalannal kapcsolatos kutatasi eredményeit jol 6tvozik a kortars
idegtudomannyal. Ez utobbi ugyanis a kreativ folyamat négy szakaszat az
agyi aktivitds szempontjabol vizsgalja, és arra a kovetkeztetésre jut, hogy
amennyiben a tudattalannal van dolgunk, holisztikus szemléletmddra van
sziikség. Mindezek fényében arra jutok, hogy a kreativitaskutatas aranyko-
rat éljiik, hiszen a téma szamos kutatasi teriilet fontos tényezdje, amelybol
megallapithatd, hogy kreativnak lenni nem csupan egy opcié szamunkra,
hanem lélektani szilikségesség.

Az idegtudomdanyos diskurzus a kreativitds tdg meghatarozasat adja,
amely a hasznossagot és az Gijszer(iséget egyarant magaban foglalja. (WEIR
2004) Ez egy pragmatikus allaspont, amely szerint a kreativitas gyakorlas-
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sal fejleszthet6 készség, és a tudomanyos cél a
kreativitas novelési lehet6ségeinek vizsgalata.
Emellett 6va int a kreativ otlet tilhangsulyoza-
satol anélkiil, hogy az egyén életére tett hatasat
megvizsgaltuk volna.

~Az eredetiség kétségteleniil sziikséges. [Az
eredeti dolgokat] Gyakran latjak el az Gjdon-
sag cimkéjével, de barmilyen cimke is keriil-
jon ra, ha valami nem szokatlan, Gjszerd vagy
egyedi, akkor mindennapos, szokvanyos vagy
sablonos. Nem eredeti, tehat nem kreativ. Az
eredetiség létfontossagu a kreativitdshoz, am
nem elegendo6. A pusztan eredeti 6tletek vagy
termékek nagyon konnyen haszontalanna
valhatnak. J6 okkal egyediek vagy szokatla-
nok! Akar egy pszichotikus halandzsaja is le-
het eredeti, majmok is produkalhatnak ilyet.
Egy random folyamat gyakran general olyat,
ami csupan eredeti. Tehat djra mondom, hogy
az eredetiség nem elegend6 a kreativitashoz.
Az eredeti dolognak hatékonynak is kell len-
nie ahhoz, hogy kreativ legyen.” (RUNCO -
JAEGER 2012: 92)!

Ezen elmélet szerint a hatékonysdg gazdasagi
koriilmények kozt jol mérhet6, hiszen a piac
alakitja a kreativ otleteket és azok értékét. A
kreativitas kvantitativ 0sszetev6i mellett Runco
és Jaeger azt hangsulyozzak, hogy még Guilford
kisérleteiben sincs egyértelml egyetértés arra
vonatkozdan, hogy mit jelent kreativnak lenni,
és a téma pszichologiai szempontjara hivjak fel
a figyelmet. (RUNCO - JAEGER 2012: 94)

»A kreativ képességek meghatarozzak, hogy
az egyénnek van-e ereje figyelemre méltd
modon kifejezni a kreativitast. Az, hogy a kre-
ativ képességekkel rendelkezd egyén valoban
kreativ eredményeket ér-e el, motivaci6jatol
és alkatatol fiigg. A pszicholégus szamara a
probléma éppoly széleskori, mint a kreativ
produktivitashoz jelent6sen hozzajaruld tu-
lajdonsagok. Mésszdval, a pszicholégus prob-
1émaja a kreativ személyiség problematikaja.”
(GUILFORD 1950: 444)2

Jelen irdasomban a kreativ folyamatnak e spe-
cidlis 1élektani karakterét hangsulyozom, mert
ugy tilnik, hogy minden tjdonsaga és erede-
tisége ellenére, a kreativitds a psziché 6srégi
oOtleteiben, képeiben, értékeiben, és mas kultu-
ralis elemeiben gyokerezik. Ujat alkotni, legyen

1 Sajat forditas, az eredetit ldsd az angol nyelvi véltozatban.
2 Sajat forditas, az eredetit lasd az angol nyelvi valtozatban.
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az a mindennapi élet egy altalanos problémaja-
ra nyujtott megoldas, tudomanyos kérdés vagy
muvészi vallalkozds, azt jelenti, hogy a kognitiv
cselekvés minden esetben azonos folyamat-
szakaszokbdl all. Az els6 az el6készités, amely
nem kiilondsebben rejtélyes kognitiv jelen-
ség. Ebben a szakaszban elOkésziiliink valami
Uj megalkotasdra, rendszerezziik a sziikséges
informacidkat és elemeket. Ezutan kovetkezik
a lappangas, amely a folyamat legrejtélyesebb
része. Itt ugyanis a tudattalan valik aktivva gy,
hogy 6si gondolatokat és archetipusos képeket
szolgéltat szamunkra. Erre nincs befolyasunk,
és csak egyetlen dolgot tehetiink, hogy nem
foglalkozunk vele, hanem hagyjuk szabadon
szarnyalni. Vagyis figyelmen kiviil hagyjuk a té-
mat, ezért csak az eredményekbdl szerezhetiink
tudomast arrél, hogy itt tortént valami. Ennek
részletei ismeretlenek, és az ezekre vonatkozo
joslas vagy barmilyen mérés lehetetlen. Val6-
jaban halvany sejtelmiink sincs arrél, hogy mi
torténik az elménkben a lappangas soran. Egy
regény lappanghat husz évig, egy tudomanyos
oOtlet akar kétszaz évig, vagy egy zenemi egy
oraig. Ki tudja ezt elére megmondani? Olyan
ez, mint egy csoda, kegyelmi ajandék, az emberi
létezés egyik legnagyobb titka.

A kreativ folyamat kovetkez6 szakasza a meg-
vilagosodas, amely egy ,aha” élmény, az Gtlet-
nek - latszolag a semmibdl val6 — felbukka-
nasa. Ez egy-két pillanatig tart, és a kovetkezo
szakaszhoz, a kidolgozdshoz vezet. E negyedik
szakaszban otletlink végre megvan, és felada-
tunk, hogy kidolgozzuk azt. Ez a munka az adott
tudomdnyteriiletnek megfelel6 elméleti tudast
és gyakorlati készségeket kivan. Egy probléma
megoldasa, egy Uj otlet vagy egy talalmany ki-
dolgozasa mind az elme felfoghatatlanul ossze-
tett folyamatainak eredménye, amellyel agyun-
kat és egész pszichénket mozgositjuk.

A mélylélektannak, az agykutatdsnak, a mes-
terséges intelligencia fejlesztésének és talan a
kreativ iparnak is egyik legnagyobb problémaja
az, hogy nem tudjuk megfigyelni lelkiink legmé-
lyét. Behaviorisztikus szempontokon tullépve,
amelyek a megfigyelés, mérés és ismétlés em-
pirikus feladatait igénylik, az ismeretlennel, a
bizonytalannal és a titokzatossal taldlkozunk.
A csodak foldje ez, ahol a racionalitas és logikus
gondolkodas mar nem elég, és az iranyitasra vo-
natkozo kisérleteink kudarcot vallanak. Hogyan
torténhet, hogy egy ilyenfajta aktivitas hozzajarul
mentalis jollétiinkhoz oly mdédon, hogy lelki vi-



gasztaldst nyGjt? A ,nem gondolkodas” allapota-
ban (PACHET 2012: 117) az agymtikodés kogni-
tiv szabalyai kevésbé érvényesiilnek, ezért gy ti-
nik, elménk egyaltaldan semmit sem csindl. Mint-
ha egy rejtett 6szton dolgozna a racionalis visel-
kedés ellenében, amelynek forrdsa elérhetetlen
szamunkra. Ugyanakkor ez nem jelenti azt, hogy
a folyamat teljesen fiiggetlen lenne a psziché ra-
cionalis miikodésétdl. Epp ellenkezéleg, egy kii-
1onosen kreativ és intuitiv cselekvés soran, mint
amilyen a zenei improvizacid, az egyén képes az
onkontrollra. Erdekes, hogy ez nem modell4lha-
to, mert rejtélyes mdédon meghaladja a tudatos
mukodést. Tudataban lenni valaminek azt jelenti,
hogy tisztdban vagyunk mentalis allapotunkkal,
és érzéki tapasztalatok alapjan képesek vagyunk
bels6 tapasztalataink elemzésére. Neurofilozoéfiai
kutatasok megerdsitik a virtuozitds modellala-
sdnak problémajat, az ontudat és reprezentacio
tekintetében. (CHURCHLAND 2007) Eszerint,
ha elfogadjuk, hogy a tudatossag reprezentacio,
igazolhatjuk annak nem egészen tudatos biol6gi-
ai tényezoit és folyamatait is.

»Az idegrendszernek sok nagyszera alrend-
szere van, amelyek folyamatosan ellenérzik
a[...] bioldgiai szervezet szabalyozo aktivita-
sainak széles skalajat. Ezek a szelf reprezen-
tacioi, barmi legyen is az, de csak alkalman-
ként képezik részét tudatunknak, és néha-
nyuk folyamatosan a tudatossag szintje alatt
marad.” (CHURCHLAND 2007: 10)3

Az agy reprezentacios térképei holisztikusak,
ami azt jelenti, hogy kozos bels6 szerkezetiik
van, ami kizarja az atomisztikus megfigyelést.
E reprezentaciés folyamat altalanos kategd-
ridkkal valé meghatarozasa filozofiai prob-
léma, amely a filozéfiatorténet oksagi, tele-
olégiai és fogalmi elméleteit eredményezte.
(CHURCHLAND 2007: 232-234)

Figyelembe véve egy kreativ tevékenység el6re
nem lathato jellegét, ugy tlinik, hogy a divergens
gondolkodasnak nagyobb szerepe van a folya-
matban. Ezzel ellentétben a fébb tudomanyos
kutatasok igazoltak, hogy a kreativ probléma-
megoldas emberi képessége igen Osszetett folya-
mat, amelyben az egyénnek 0sszhangba kell hoz-
nia a divergens (széttartd) és konvergens (0ssze-
tartd) gondolkodas mentalis folyamatait.

(GUILFORD 1950) Egy igazan kreativ cse-
lekvés, mint amilyen a zenei improvizacio, ke-
mény dié a kognitiv tudomany szamara, mert

3 Sajat forditas, az eredetit 1asd az angol nyelv{i valtozatban.
4 Ezek a kognitiv, érzelmi, attitlidbeli és motivacios részek.

modelldlasa hiresen nehéz. (PACHET 2012:
143) Ha a tudosok tetten akarjak érni a krea-
tivitast, , perspektivavalto taktikakat” kell al-
kalmazniuk, amelyek j megoldast jelentenek
a kreativitaskutatasban. Ilyen példaul a komp-
lex kreativitds fogalmdnak feliilvizsgdlata és
részekre bontdsa.* Mindemellett sziikség van
a divergens gondolkodas vezetd szerepének
megkérdojelezésére is. Ezért, bar a divergens
gondolkoddas j6 moédszer 4j oOtletek felfedezé-
sére, a konvergens gondolkodas éppolyan fon-
tos, mert segit megallitani ezt a folyamatot, és
végsd megoldassal szolgdlni a problémara. Fi-
gyelembe kell venniink, hogy a flow-nak gatat
kell szabni a kreativ alkotas soran! (RUNCO
2015: 297) Igen kedveljiik a divergens gondol-
kodast, mert flowszer(iségével kiilonosen kelle-
mes élményt nyujt. Flow allapotba keriilni nem
akaratlagos cselekedet, hanem egy létélmény,
igy az egyén szdmdra személyes tapasztalat
és pszichés energiak felszabaduldsa. Ez a kre-
ativitas f6 jellemzéje (CSIKSZENTMIHALYI
1997), és a belsé motivacié és jutalmazas jele.
Az a lélektani lehet6ség, hogy az egyén bels6
cselekvése egyben bels6 jutalom legyen, kiils6
cselekvés eredménye. Ez a psziché komplexita-
sat vizsgalé mélylélektani kutatasokhoz vezet,
hiszen a kreativ tudattalan fogalmahoz kapcso-
16dik. A tudattalan eredetileg filozo6fiai fogalom
volt, és Sigmund Freud szinrelépésével kapott
mély pszicholégiai jelentést, Carl Gustav Jung
életmivével pedig a mélylélektan legfontosabb
fogalmava valt. El6ttiik azonban olyan filozo6-
fusok nevéhez kapcsoldodott, mint Platén, Szent
Agoston, Descartes, Kant, Schopenhauer, Hus-
serl vagy Hegel. (HARTMANN 1931) A fogal-
mat Eduard von Hartmann tisztan filozoéfiai
és metafilozofiai értelemben haszndlta, amely
nem kapcsolddott az identitashoz, egéhoz vagy
altalaban véve a pszicholégiahoz. A tudattalan-
nal foglalkoz6 korszakalkot6 miivében Hart-
mann annak megnyilvanuldsat a testi életre vo-
natkoztatta: az Osztonokre, a szandékossagra
és a reflexekre. Mindemellett a tudattalan elme
felol is vizsgalta: az érzések, moralitas, eszté-
tikai itéletek, gondolatok és az érzékelés felol.
Végiil sorra keriilt a tudattalan metafizikaja:
tudat és tudattalan mentalis cselekvései, fajda-
lom és 0rom, akarat, isten és a személyiségfej-
16dés. E filozoéfiai fogalomhasznalat mogott ott
rejlett a pszicholdgiai karakter, amely a késébbi,
1élekrdl sz616 diskurzusokat alakitotta, és a fogal-
mat a modern pszicholédgia legfébb elemévé tette.
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Anélkiil, hogy e kiemelked6 vallalkozas részletei-
be bocsatkoznék, amely egy kiilon munka targya,
talan mégis jol érthetd, hogy az emberi 1élek pszi-
cholégiai sziikségletei ugyanolyan elméleti meg-
figyeléseken nyugszanak, mint amelyek a kreati-
vitds modern diskurzusat is alakitjak.

A tudattalanra vonatkozé egyik legkifinomul-
tabb pszicholégiai és kulturdlis targyalas Carl
Gustav Jung életmiivében talalhato. A jungianus
pszicholédgia egyrészt tullép a behaviorisztikus
szempontokon. Pszichiatriai praxisdnak em-
pirikus bizonyitékaival Jung azt allitja, hogy a
psziché tudatos cselekedetei jorészt tudattalan
forrasbol taplalkoznak. Masrészt megkisérli fel-
tarni a tudattalan folyamatok tudatos jeleit, és
azokat alombeli, miivészeti, vallasos tapasztala-
ti és fantaziajelenségekben hatarozza meg. Ezek
a forrdsai minden kreativ tevékenységiinknek,
mert 6si képekkel szolgalnak, amelyeket a krea-
tiv folyamat soran kidolgozhatunk.

,Ez a mOvészet hatasanak a titka. A terem-
t6 folyamat — mdar ameddig egyaltaldban
kovetni tudjuk - az archetipus tudattalan
életre keltése, annak fejlesztése és kifor-
malasa, mig a ml be nem fejezodik. Az 6si
képek alakba Ontése bizonyos fokig a jelen
nyelvére torténd forditas, ami altal ugy-
sz6lvan mindenki szamara lehetséges lesz
ismét visszatalalni az élet legmélyebb for-
rasaihoz, melyek amugy rejtve maradna-
nak.” (JUNG 2003: para. 130)

Empirikus kutatdsaiban Jung mind a patolo-
gikus, mind a nem patologikus kliensek krea-
tivitasat dokumentalta és elemezte, és azt ta-
lalta, hogy az olyan tudattalan tapasztalatok
episztemolégiai szerkezete, mint a kreativitas,
a lélek elérhetetlen részérdl nyujt tajékoztatast
szamunkra. Ezt csak kozvetett modon tapasztal-
hatjuk meg a kollektiv tudattalan 6si szimbolu-
mai altal. E szimbélumok aktualizalt archetipu-
sok, amelyek ismertek a filozéfiai hagyomany-
bél, jelesiil Platén és Szent Agoston &ltal. Jung
maga is jol ismerte ezt a hagyomdanyt, és sajat,
archetipusra vonatkoz6 fogalomhasznalatat az
agostoni ,ideale principales” fogalombdl ere-
dezteti. JOLANDE 1942: 57) Ennek az elméleti
lépésnek nagy jelentésége van a modern mély-
lélektan diskurzusaban altalaban véve, és a kre-
ativitaskutatds tekintetében egyarant. Sét, a fe-
nomenolégiai nézéponttal Jung arra a kdvetkez-
tetésre jut, hogy az archetipusok (szimboélumok,
mualkotasok, fantaziak, alomképek stb.) bizo-
nyos szitudciokra adott, 1élektani szempontbdl
sziikséges valaszok reprezentacioi. Ezt azt je-
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lenti, hogy ha valaki kreativ, annak kell lennie,
egyszerien nem lehet nem kreativ. Ez j6l meg-
figyelhet6 a mavészek esetében.

»~A mivészek gyakorlati analizise soran
mindig Gjra és Gjra megmutatkozik, milyen
er0sen tor el6 a muvészi alkotéfolyamat
0sztone a tudattalanbdl, s mennyire szeszé-
lyes és ontorvényl. A nagy mivészek élet-
rajzai mar régen bebizonyitottdk, hogy az
alkotds iranti késztetés néha oly hatalmas,
hogy szinte minden emberit magahoz ragad
és a mi szolgalataba allit, még az egészsé-
get és a hétkoznapi emberi boldogulast is.
A meg nem sziiletett m{i természeti er6ként
lakik a mtvész lelkében, amely vagy zsar-
noki erével, vagy a természet céljanak fi-
nom cseleivel érvényesiil, mit sem torédve
annak az embernek iidvével és fajdalmaval,
aki a teremt6 er6t hordozza. Az alkotéer6
ugy €l és novekszik az emberben, miként a
fa a foldben, amelybdl taplalékat kikény-
szeriti. Ezért helyesen tessziik, ha a mivet
megteremt6 alkot6folyamatot €16, az embe-
ri 1élekbe beléplantalt dolognak tekintjiik.”
(JUNG 2003: para. 115)

Ez a kreativitasra valé lelki siirgetés kozel sem ra-
cionalis cselekedet, mar ami a tudattalanbol szar-
maz06 motivacios forrasat illeti. Ugyanakkor a kre-
ativitas 0sztonos cselekvés is, és mint ilyen, djra
és Ujra ugyantgy bukkan fel. A kreativitaskutatas
egyik legfontosabb kérdése az, hogyan lehet ez a
folyamat 0Osztonként mindig ugyanolyan, ered-
ményét tekintve pedig mindig 4j jelenség. JUNG
2024: para. 245) Ugy tinik teh4t, hogy a kreativi-
tas egyfajta 0szton, de nem teljesen azonos a tobbi
0sztonnel, az éhséggel, aktivitassal, szexualitdssal
és reflexidval. Ezeket a pszichén tuliként hataroz-
zuk meg. A kreativitas ezektdl eltéréen a psziché
nagy hatdst tényezbje, mert konstruktivan és
destruktivan is hathat ra. Sot, rejtélyes kapcsolat-
ban all a tudattalannal, amely szinte minden tu-
domanyteriilet érdekl6dését felkeltette, és mara
szamos izgalmas tudomanykozi kutatas folyik a
témaban. Koztiik példaul az, amely a jungi krea-
tiv tudattalan kortars neurobiolégiaval val6 kap-
csolatat vizsgalja. (ERICKSON 2018) Erickson
atfogé irasaban azt hangsulyozza, hogy ,,meglep6
modon sok a kozos vonas” egyes neurobiologiai
kreativitds-modellek és Jung kreativ tudattalan
fogalma kozott. (ERICKSON 2018: 73-74) Krea-
tivitds és tudattalan elvalaszthatatlanul Osszefo-
nodtak a jungi életmtiben, mert a kreativ Gtletek
talmutatnak a raciondlis elme megfigyelésein, és
lelkiink mélyébdl erednek. Ennél fontosabb azon-



ban az, hogy Jung a tudattalan tevékenységek
konstruktiv természetét hangsulyozza, kiilonosen
azokat, amelyek szimbdlumokat, 6tleteket és ké-
peket szolgaltatnak a tudat szamara muavészeten,
vallason, almokon és fantazidkon keresztiil. Ezek
az alkotétevékenység altalaban vett alapanya-
gai, kiilonosen pedig a mtialkotasoké. Ha odafi-
gyeliink erre, a kollektiv tudattalan elldt minket
gazdag kulturalis gondolatokkal és képekkel. Sot,
belsé lelki dinamikankat és lelki fejlédésiink le-
het6ségeit is felfedi. Ezzel az iranymutatdssal a
tudattalan segitségiinkre lehet az Gnismeret vagy
a lelki gyégyulas folyamataiban.

,jung sokszor utalt a tudattalan bolcsessé-
gének valddi értelmére — a megoldas titkos
képességére, a novekedésre és a gyogyi-
tasra, amely természetesen felfedi magat,
ahogy egyre teljesebb kapcsolatba kerii-
liink 6nmagunkkal. Alommunkdiban példa-
ul olykor arra batoritotta pacienseit, hogy
mvészi kifejezés formajaban lépjenek kap-
csolatba ezzel az anyaggal, amely igy kifi-
nomult és mély megismerés eszkoze lehet.”
(ERICKSON 2018: 74)5

Jung alapgondolata, hogy tudat és tudattalan
kozti egyensulyra van sziikség. Ez az egyensuly
a psziché holisztikus szemléletét feltételezi, a
személyiséget egy egésznek tekintve. A figyelem
igy nem csak a fogalmi részek elméleti vizsgala-
tara irdnyul. Jung szerint minden személyiséggel
kapcsolatos fejlédés feltétele ez a kapcsolat tu-
dat és tudattalan kozt. A gondolat meglep6 mo-
don osszhangban van a kortars idegtudomany
kreativitassal kapcsolatos kutatdsaival. Eletiink
soran mind az altalanos, mind a kiilonleges kre-
ativitds (ERICKSON 2018) tulmutat mérheto
allapotokon, és ugy tlinik, ezzel nem kinal meg-
felel6en objektiv alapot a természettudomanyok
szdmdra. Valéjdban azonban nem ez a helyzet.
A kreativ folyamat fent emlitett négyszakaszos
skalaja (1. el6készités, 2. lappangas, 3. megvila-
gosodas, 4. kidolgozas) a tudatos (1,4) és tudat-
talan (2,3) cselekvések egyensulyan alapul. A
folyamatnak ez a kettds karaktere a szandékos
és spontan kreativitds megkiilonboztetésére
késztette a neurobiolégusokat, mert ezek az agy
kreativ teljesitményét tekintve kiilonall6 folya-
matok. (ERICKSON 2018: 76) Mig el6bbi a raci-
ondlis dontéshozatalon és kombinacién alapul,
addig az utobbi otletek és képek egész nemze-

5 Sajat forditas, az eredetit 1asd az angol nyelv{i valtozatban.

dékén nyugszik, varatlan és el6re nem lathaté.
A spontaneitas a kollektiv tudattalan aktivita-
sanak jele, amely az emberiség Osrégi kultu-
ralis mintdzatainak tarhaza. Természetesen a
gyakorlatban e kétféle kreativitas egylittesen
jelentkezik, és csak az agyi aktivitas fel6l vizs-
galhatok egymastdl elkiiloniilten. Igy azutan az
az elmélet, amely szerint a jobb agyfélteke fele-
16s a kreativitasért, mar nem aktualis. Helyette
a figyelem az agy holisztikus tevékenységére
irdnyul, amely éppagy haszndlja a tudatos, mint
a tudattalan energidkat. (KAUFMAN ET AL.
2010: 216-232)

Egy masik idegtudomanyos elmélet szerint
(DIETRICH 2004) egy projektmunkahoz elen-
gedhetetlen a relevans informaciokat hordozo
agymikodés. Munkamemoridnk ugyanakkor
behatarolt, ezért ha 4j informaciéra van sziiksé-
giink, azt nem kaphatjuk meg ugyanonnan, ahon-
nan a mar ismert informaciok érkeznek. Mit tehet
agyunk annak érdekében, hogy tovabb munkal-
kodhassunk? A tudatos iranyitason kiviilr6l kell
informdaciét szereznie. Ezt pedig spontaneitas-
nak nevezziik. Val6jaban tehat agyunk képes arra,
hogy egyszerre legyen racionalis és spontan.

Ahogy a fenti példakbdl kitlinik, a kreativi-
taskutatas tudomanyos aranykorat éli. Szamos
tudomanyagban jelent0s tényez6. A romantikus
elképzeléssel ellentétben, amely szerint a krea-
tivitas pusztan spontan és intuitiv ,,kod”, célsze-
ri szembenézni a téma filozofiai, pszicholédgiai
és idegtudomanyos hatterével is. S6t, érdemes
megismerni a fenti Osszefoglalasbél kimaradt
tudomanyagak kutatasait is. Mindezek alapjan
kijelenthetjiik, hogy kreativnak lenni nem csu-
pan egy kulturdlis lehet6ség szamunkra, hanem
pszicholégiai szempontbdl életiink sziikséges
része, amely segithet az Onismeretben, a lelki
gyogyulasban és abban is, hogy jobban megért-
siik a vilagot és sajat magunkat. E tekintetben az
intelligencia és bolcsesség forrdsa, tehat teljes
mértékben filozofiai tapasztalat, amely szinte
minden tudomanyos eszkozzel vizsgalhato, és
ezekbol mindenki kivalaszthatja a neki megfele-
16t. Megéri tehat kreativnak lenni, mert egyrészt
mualkotasokkal és kreativ dontéseinkkel job-
ba tehetjiik életiinket, masrészt valaszthatjuk a
vizsgalodas és mérés tudomanyos utjat is, ezal-
tal hozzasegitve az emberiséget a kreativ folya-
matok jobb megértéséhez.

Barmelyiket is valasztjuk, Hérakleitosszal egylitt
mondhatjuk: ,,Keresni kezdtem onmagamat.”
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DORA DERGEZ-RIPPL:

Like It or Nof, You Are
Creatfive — On the Psychic
Necessily of Creafivity

“I searched myself.”
(HERACLITUS B101;
BARNES 1982:115)

Scientific investigation of creativity is a central topic of today’s academic
discussions. Being creative is not just a cognitive ability or an artistic skill,
but a mysterious human capacity as well. It is not new to any researcher
that the subject of creativity is a multidisciplinary topic, and it has several
definitions according to the main rules of the science performed.

In my paper, I use a common definition of the notion of creativity
according to which it is an activity whereby one can create something new
from “old” or already known elements. Overviewing the psychological
relevance of creativity, I start with a neuroscientific definition, which
gives the two main characteristics of the creative process, its usefulness
and novelty. I point out that this is not enough for a full definition, for,
besides the quantitative attributums, it needs qualitative specifications as
well. For this, I suggest the psychological discourse, and, after introducing
the four stages of the creative process, I outline its most interesting part,
the incubation of a creative idea. I point out that it is a big problem for
contemporary science that we cannot monitor the deepest part of our soul.
Depth psychology can help here, for it goes beyond rationality and conscious
acts of the creative process. I conclude that the first creativity research of
John Paul Guilford gives the key notions of the deepest investigation, with
the distinction of divergent and convergent thinking. (GUILFORD: 1950)
This led me to the complexity of creativity, which can be best studied with
the help of depth psychology, especially by Carl Gustav Jung’s oeuvre. In
his empirical research, Jung worked out the phenomenology of the creative
unconscious. After going into some details of this thought line, I return to
the neuroscientific discourse and give some examples of the research in
this field that combines the above-mentioned depth psychological results
of the unconscious with contemporary neuroscience by examining the
four stages of the creative process and brain activity. They conclude that
a holistic view is needed where the unconscious comes in. In view of all
these, I found that the scientific actuality of creativity is in its golden age.
It is a relevant factor in many fields that conclude that being creative is not
optional for us, but a psychological necessity.

In a neuroscientific discourse, there is a wider definition for the
phenomenon of creativity that includes usefulness as well as novelty. (WEIR:
2024) This is a pragmatic point of view, and it aims to examine the possibility
of increasing creative activity. In their opinion, seeing that creativity is a skill,
it is developable with practice. Besides, they suggest not to overestimate a
creative idea without examining its efficiency in one’s life.
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“Originality is undoubtedly required. It
is often labeled novelty, but whatever the
label, if something is not unusual, novel,
or unique, it is commonplace, mundane, or
conventional. It is not original, therefore
it is not creative. Originality is vital for
creativity but it is not sufficient. Ideas or
products that are merely original might
very well be useless. They may be unique or
uncommon for good reason! Originality can
be found in the word salad of a psychotic
and can be produced by monkeys on word
processors. A truly random process will
often generate something that is merely
original. So again, originality is not alone
sufficient for creativity. Original things
must be effective to be creative.” (RUNCO-
JAEGER 2012: 92)

According to this theory, the effectiveness can be
measured well in economic circumstances, for
the market shapes creative ideas and their value.
Besides quantitative elements of the creative
process, Runco and Jaeger emphasize that there
is no clear consensus on the definition of being
creative, even in Guilford’s attempts. Runco and
Jaeger highlight the psychological perspective of
the issue. (RUNCO-JAEGER 2012: 94)

“Creative abilities determine whether the
individual has the power to exhibit creative
behavior to a noteworthy degree. Whether
or not the individual who has the requisite
abilities will actually produce results of
a creative nature will depend upon his
motivational and temperamental traits. To
the psychologist, the problem is as broad as
the qualities that contribute significantly
to creative productivity. In other words, the
psychologist’s problem is that of creative
personality.” (GUILFORD 1950: 444)

In my paper, I emphasize this special
psychological character of the creative process,
for it seems that despite its newness and
originality, it has roots in age-old ideas, images,
values, or other cultural elements of the psyche.

Making something new, whether it is a
solution for a problem of our common life, a
scientific question, or an artistic endeavour, the
human cognitive activity always consists of the
same stages. The first task is preparation, which
is not a mysterious cognitive phenomenon.
At this stage, we prepare to create something
new by organizing the necessary information
and elements. After this comes the stage of
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incubation, which is the most mysterious
part of the process, for here the unconscious
becomes active by providing primordial ideas
and archetypal images. This is beyond our
control, and the only thing we can do is not to
be conscious while leaving our mind and soul
soaring freely in mere existence. This means
that we are negligent of the subject. The most
interesting is that the criterion of neglecting
is being self-controlled enough to be able
to ignore the topic. So we only know from
the consequences or results that something
has happened here, but the elements, parts,
prediction, or the possibility of measuring any
of these is totally unknown and impossible to
us. Actually, we have no slightest idea what
happens in our mind in the stage of incubation.
A novel can be in incubation for twenty years,
a scientific idea for two hundred years, or a
musical composition for one hour. Who could
tell it in advance? It comes like a miracle, a gift
of a state of grace. This is one of the biggest
secrets of human existence.

The next stage of the creative process is
enlightenment orillumination,whichisan“aha”
experience, when an idea emerges — seemingly
from nothing. This lasts a moment or a second,
and it leads us to the next step of elaboration.
In this fourth stage, the idea is finally here,
and our task is to evaluate it and to work on it.
This work requires theoretical knowledge and
practical-technical skills, corresponding to the
area of science. Solving a problem, ”editing” a
new idea, or producing an invention, are the
results of inconceivably complex processes
of the human mind. In doing so, we mobilize
our brain, our whole psyche, including our
conscience, our personal unconscious, and
the collective unconscious as well. One of the
largest problems in depth psychology, brain
research, artificial intelligence development,
and possibly creative industries as well, is that
we cannot monitor the deepest sphere of our
souls. Going beyond behavioristic perspectives,
where the only empirical task is to observe,
measure, and repeat, we encounter issues of the
unknown, uncertainty, and mystery. This is the
field of miracles, where rationality and logical
thinking are not enough, and our attempt to rule
the process fails. How does it happen that this
kind of activity can affect our mental well-being
in a way that it generates spiritual comfort? In
the status of “not thinking” (PACHET 2012:
117), cognitive laws are reduced, and it seems
that our mind does not do anything at all. So,
this is not the case. As if a hidden instinct had



been working against rational behavior. It is
something unreachable in its origin, but this
does not imply that it is independent of the
rational functioning of the psyche. On the
contrary, in a highly creative and intuitive act,
like musical improvisation, one can control
oneself. Interestingly, this self-control can not
be modelled, because it mysteriously exceeds
conscious functions. To be conscious, we have
to be aware of our mental state by being able to
introspect our inner experiences with the help
of our sensory experiences. Neurophilosophical
researches confirm the problem of modelling
virtuosity from the perspective of self-
consciousness and representation. According
to this standpoint (CHURCHLAND: 2007), if we
accept that consciousness is representation, we
can justify it by biological factors and processes
that are not totally conscious.

“The nervous system has a great many
subsystems that continuously monitor a
wide variety of [...] regulatory activities
of the biological organism. These are
representations of the self, if anything is,
but they are only occasionally a part of
our consciousness, and some of them are
permanently beneath the level of conscious
awareness.” (CHURCHLAND, 2007: 10)

Representational maps of the brain are holistic,
which means that they have an inner collective
structure. This excludes atomistic observation.
It is a philosophical problem to determine
this representational process with general
categorization, which implies the causal,
teleological, and conceptual theories of the
history of philosophy. (CHURCHLAND, 2007:
232-234) Having regard to the unforeseeable
character of a creative act, it seems that
divergent thinking has a more prominent
role in the process. By contrast, the leading
scientific research on creativity has proved
that the human capacity of creative problem-
solving is a highly complex process in which
one should harmonize two kinds of thinking
of divergent and convergent mind processes.
(GUILFORD: 1950) A highly creative act like
musical improvisation is quite tough for
cognitive science, for it is notoriously hard to
model. (PATCHET 2012: 143) If scientists want
creativity to catch in the act, they have to use
“shift perspectives tactics”, which make way
for new solutions in creativity research, such

as revising the notion of complex creativity
and breaking it up into its parts.1 Besides, they
need to question the dominant role of divergent
thinking in creative processes. According to
this latter idea, although divergent thinking
is a good method for generating new ideas,
convergent thinking is just as important
because it helps us to stop this process and
find a final solution to the problem. Everyone
should take into account that the flow needs
to be stopped while creating! (RUNCO, 2015:
297) We do like divergent thinking because it
is flow-like and thus an enjoyable experience.
Feeling the flow is not a volitional act, but is an
existential experience, and in doing so, one has
a self-experience and the liberation of psychic
energy. This is the main characteristic of
creativity (CSIKSZENTMIHALYI: 1997), and it
is the sign of inner motivation and reward. The
psychological possibility of an inner act being
an intrinsic reward as a result of an outer act
leads to the depth psychological research on
the complexity os the psyche, for it is related to
the notion of the creative unconscious.

The notion of the unconscious originally
was a philosophical term. When Sigmund
Freud came on the scene, the notion got a deep
psychological meaning, and with Carl Gustav
Jung, the notion became the most important
term in depth psychology. But before this, it
was linked to many philosophers such as Plato,
Augustinus, Descartes, Kant, Schopenhauer,
Husserl, and Hegel. (HARTMANN: 1931) The
notion used by Eduard von Hartmann was
clearly philosophical or metaphilosophical
and had nothing to do with identity, ego, or
psychology in general.

In his monumental book on the unconscious,
Hartmann addressed the topics of the
manifestation of the unconscious in bodily life:
instincts, voluntariness, and reflexes. Besides,
he examined the unconscious in the human
mind: feelings, morality, aesthetic judgements,
thoughts, and sense perception. Finally came
the metaphysics of the unconscious: mental
activities of consciousness and unconsciousness,
pain and pleasure, will, god, and individuation.
Behind this philosophical use of the notion, it
had an implicit psychological character which
formed the later discourses on the soul, and
became the most effective concept of modern
psychology. Without going into the details
of this huge endeavour, which is the topic of
another work, it is easy to understand that the

1 Parts of complex creativity are the cognitive, emotional, attitudinal, and motivational ones.
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psychological needs of the human soul are based
on the same theoretical observations as the ones
that shape modern discourse on creativity.

One of the most sophisticated psychological
and cultural discussions of the unconscious
can be found in the oeuvre of Carl Gustav Jung.
Jungian psychology, on the one hand, goes
beyond behavioral viewpoints, and with the help
of empirical evidence from a psychiatric practice,
Jung supposes that the conscious acts of the
psyche benefit considerably from unconscious
resources. On the other hand, Jung tries to explore
the conscious signs of the unconscious processes
and determines them as phenomena of dreams,
artworks, religious experiences, and fantasies.
These are the sources of every creative act, for
they provide the primordial images that can be
worked out in the creative process.

“That is the secret of great art, and of its
effect upon us. The creative process, so far
as we are able to follow it at all, consists in
the unconscious activation of an archetypal
image, and in elaborating and shaping this
image into the finished work. By giving it
shape, the artist translates it into the language
of the present, and so makes it possible for us
to find our way back to the deepest springs of
life.” JUNG 1971: para 130)

In his empirical research, Jung documented and
analysed the creativity of both pathological and
non-pathological clients, and concluded that the
epistemological structure of the experiences of
the unconscious, such as being creative, informs
us about the inaccessible part of our soul that can
be experienced indirectly by primordial symbols
of the collective unconscious. These symbols are
the actualized forms of the archetypes that have
been well-known for philosophical tradition,
for instance, for Plato and Augustinus. Jung
himself was well this tradition, and originated
his notion of archetypes from the Augustinian
concept of “ideale principales”. JOLANDE 1942:
57) This theoretical step has great importance
in the discourse of modern depth psychology
in general, as well as in creativity research.
In addition to bringing a phenomenological
viewpoint into the discourse, Jung has concluded
that archetypes (symbols, artworks, fantasies,
dream-images, and so on) are representations of
psychologically necessary responses to certain
situations. It means that if I am creative, I have
to be so, and I simply can not do any other way
and not be creative. One can see it well in the
lives of the artists.
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“Analysis of artists consistently shows
not only the strength of the creative
impulse arising from the unconscious, but
also its capricious and wilful character.
The biographies of great artists make it
abundantly clear that the creative urge
is often so imperious that it battens on
their humanity and yokes everything to
the service of the work, even at the cost of
health and ordinary human happiness. The
unborn work in the psyche of the artist is a
force of nature that achieves its end either
with tyrannical might or with the subtle
cunning of nature herself, quite regardless
of the personal fate of the man who is its
vehicle. The creative urge lives and grows
in him like a tree in the earth from which
it draws its nourishment. We would do well,
therefore, to think of the creative process
as a living thing implanted in the human
psyche.” (JUNG 1971: para 115)

This psychic urge to be creative, on the one
hand, is far from being a rational act, as regards
its motivational source in the unconscious. On
the other hand, it is part of our it is instinct,
and as such, it reoccurs again and again in the
same way. Now, one of the biggest questions of
creativityresearchishowit canbe the very same,
as aninstinct, and a totally new phenomenon as
aresult at the same time. (JUNG 1975: para. 245)
So it seems that creativity is a kind of instinct,
but it is not in the very same group as the other
instincts, such as hunger, activity, sexuality, and
reflection, which are determinants beyond the
psyche. On the contrary, creativity is a strong
factor of the psyche, for it has constructive
and destructive impacts on it as well. In
addition, it has that mysterious connection to
the unconscious, which turns our increased
interest into its examination in almost every
scientific field. There are several exciting
transdisciplinaryresearch projects on this topic,
and among them, there is one that examines the
contemporary neurobiological connections to
the Jungian creative unconscious. (ERICKSON:
2018) In his overview, Erickson emphasizes
the ”surprising degree of common ground” of
some recent neurobiological models for human
creativity and Jung’s conception of the creative
unconscious. (ERICKSON 2018: 73-74) As
regards the connection between creativity and
the unconscious in the Jungian oeuvre, they
are inextricably linked, for creative ideas are
beyond the observations of the rational mind,
rather than growing up from the depths of our



soul. More importantly, Jung highlights the
constructive nature of unconscious activities,
particularly those that provide symbols,
images, and pictures to the conscience through
art, religion, dreams, and fantasies. These are
the basic materials of creation in general, and
artworks in particular. If we reckon with it,
the collective unconscious supplies us with its
rich cultural images, thoughts, pictures, and
ideas. Besides, it can reveal our inner psychic
dynamics, attitudes, or the potential for
psychic development. With this guideline, the
unconscious can help in self-knowledge and
the healing processes of the psyche.

“Jung often alluded to a real sense of
wisdom in the unconscious - a deep
capacity for resolution, growth, and healing
that naturally unfolds as we get more fully
in touch with ourselves. In working with
dreams, for example, he would sometimes
encourage his patients to engage with the
material through some kind of artistic
expression as a means of discerning deeper
insight.” (ERICKSON 2018: 74)

Jung’s basic thought is the necessity of balance
between consciousness and the unconscious.
This balance presupposes a holistic view of
the psyche, and thus it regards personality
as a whole, and does not focus on mere
theoretical analysis of its conceptual parts. In
Jung’s opinion, the criterion of any personal
development is the connection between
consciousness and the unconscious. This idea
surprisingly harmonizes with contemporary
neuroscience research on creativity. The
ordinary and extraordinary creative activity
(ERICKSON: 2018) in our lives is beyond
measurable states, and, seemingly, they can
not be a good basis for objective standards
in natural scientific research. Actually, this
is not the case. The above-mentioned four-
stage scale of creative process (1. preparation,
2. incubation, 3. illumination, 4. elaboration)
is based on the balance of conscious (1, 4)
and unconscious (2, 3) activities. This dual
character of the process led neurobiological
scientists to distinguish deliberate and
spontaneous creativity, for these are distinct
neurobiological processes, according to the
brain’s creative capacity. (ERICKSON 2018: 76)
While the former is based on rational decision-
making and combination, the latter rests on
the generation of ideas or images and is wholly
unplanned and unforeseen. Spontaneity is a

sign of the activity of the collective unconscious,
which is a “repository” of age-old cultural
patterns of mankind. Of course, in practical
action (Természetesen a gyakorlatban), these
two kinds of creativity are combined, and they
are visible as separate in brain activity. Thus,
the theory that the right hemisphere of the brain
is responsible for creativity is not an actual idea.
Instead of this, the focus is on a holistic activity of
the brain that uses conscious capacity just as the
unconscious energies. (KAUFMAN et al. 2010)

According to another interesting
neuroscientific theory, (DIETRICH 2004) when
working on a project, we need a brain function
that holds relevant information, but our
working memory is limited, so if we need new
information, we can not get it from the sphere
where there are the already known ones are.
What can our brain do to keep us working? It
has to get information from beyond conscious
control, and this is the so-called spontaneity.
So, actually, our brain can be rational and
spontaneous at the same time.

As one can see from the above-mentioned
examples, the scientific actuality of creativity
is in its golden age. It is a relevant factor in
several disciplines. Contrary to the romanticist
idea that creativity is a purely spontaneous and
intuitive “mist”, we have to face the scientific
background of its philosophy, psychology,
neuroscience, and other disciplines we skipped
in this summary. So being creative is not
optional for us, not just a possible cultural act,
but a psychological necessity in our lives, which
can lead us to self-knowledge, soul-healing
functions, and help us understand the world and
ourselves. In this aspect, it can provide wisdom
and intelligence, so it is a fully philosophical
experience, which can be analysed with almost
every scientific tool, so everyone can choose the
one suitable for them. It is worth the trouble being
creative, for either we can live a better life by
making creative artworks and creative decisions,
or we can choose the scientific way with analyses
and measures, so we can help mankind to a better
understanding of creative processes.

Choosing any of them, we can say with
Heraclitus: “I searched myself”.
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Az Artenim Epitészeti és Mivészeti Kft. tobb mint 10 éve t5bb mint 100 projektben
tobb mint 100 000 megtervezett négyzetméter nagysagrenddel szerepldije a hazai épi-
tészeti szcénanak. Az épitésziroda a miiemlék épiiletektol a kozépiileteken, {izlete-
ken, laképarkokon at az ipari épiiletekig otthonosan mozog szakmai kihivasokban.
Portfolidja szamos egyedi és komplex projektet is felolel, varosi kozterek megujitasa-
t6l miemléki rekonstrukciokig. A véllalkozds miikodésének kozpontja Gydr, munkai
azonban orszagszerte megtalalhatdak.

A tervezOcsapat szamara kiemelten fontos az emberkdzpontt technolégiai nyitott-
sag, innovaci6 és hagyomany kapcsolata, valamint a megvaldsithatésag, fenntartha-
tdsag. A funkcionalis és esztétikai szempontokat 6tvozé munkdikban jol érzékelhetd
ez a szemlélet.

Kreativ ipar, Uj dimenzidk:
innovativ technolégidk az
ARTENIM Kft. epitészeti
prezentacioiban

Az Artenim Kft. tervezécsapataként hisziink abban, hogy az épitészet és az innovacié
kapcsolata egyre fontosabba valik. A vilag valtozik, az épitdipar pedig egyre gyorsab-
ban koveti a technoldgiai fejlédést. Arra toreksziink, hogy az élvonalban jarjunk, és
tigyfeleinknek is a legmodernebb eszkozokkel és modszerekkel biztositsuk a legjobb
megoldasokat.

Az elmtlt években olyan technoldgidk jelentek meg és valtak mindennapossd, ame-
lyek gyokeresen formdltak at a tervezési folyamatokat. A digitalis ikrek, a BIM (Buil-
ding Information Modeling), a parametrikus tervezés vagy a 3D nyomtatas mar nem
csupan jovokép, hanem valdsag az épitészeti tervezésben.

Mi is alkalmazzuk a legkorszeriibb médszereket:

« Fotogrammetria segitségével pontos, részletgazdag terepi felméréseket készi-
tiink.

» Drénos felmérésekkel gyorsan és hatékonyan kapunk attekintést nagyobb te-
riiletekrol.

* Lézeres szkennelés révén milliméterpontossagu adatokat rogzitiink, amelyek
elengedhetetlenek a preciz tervezéshez.

» Al alapt programok hathatos segitséget nytjtanak a projektek elején, meg-
gyorsitva és hatékonyabba téve a tervezési folyamat koncepcionalis részét

PAPAL
ENIKO

(Csorna, 1974.) okl.
épitész, a PTE Pollack
Mihaly Karan diplo-
mazott 2006-ban. Az
Artenim Kft. iranyitasat
1atja el, tobb mint 20
éves szakmai tapasz-
talattal rendelkezik,
tervezés, kivitelezés,
tanacsadas, mlvezetés,
ellenérzés terén is.

Régi korok mestereivel
egyutt vallja, hogy
mindezen tevékenysé-
gek egybetartoznak az
épitészet fogalmaban,
s aki a terven a vonallal
teremt, tudja annak
tovabbi sorsét az épiilet
atadasaig. Palyafutasa
soran a tervezés mellett
tanitott, és az irodaval
egyltt a mai napig segi-
tik a fiatal tehetségeket.
Munkaiban a hely szel-
lemének megértését, az
emberléptékd tervezést
és az innovativ meg-
oldéasokat tartja szem
elétt. Fontos szamara,
hogy az épiiletek ne
csak pusztan esztétikai
értéket képviseljenek,
hanem az emberek

és a kozosség életét is
tamogassak, formaljak.
Célja a falakon tuliigazi
mestermunka, a tér

és a fény harmonikus
egyensulyanak megte-
remtése, egységben a
kornyezettel.
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Mindezek altal az ligyfeleinknek nyujtott élmény tij dimenzidba 1épett. A hagyomanyos latvanytervek mellett ma
mar mozgoképekkel és videokkal mutatjuk be a késziilo projekteket, igy a megrendeldk valoban térben élhetik
at, milyen lesz a jovobeli épiilet. Ez nemcsak inspirald, de segiti a dontéshozatalt is, mert konnyebben el tudjak
képzelni hogyan fog kinézni a kornyezetiik, és hogyan illeszkednek a tervezett valtozasok a mindennapi életbe.

Figyelmiinket a mesterséges intelligencia (AI) nydijtotta lehet6ségekre is kiterjesztettiik. Ugy latjuk, hogy a tech-
noldgia jelenleg leginkabb a tervezés korai, koncepciondlis fazisaiban nyujt tamogatast. Segitségével gyorsabban
talaljuk meg a kivant stilust, iranyt, és hatékonyabban alakitjuk ki a projekt vizudlis vilagat. Kivancsian varjuk a
szédiiletes fejlodés kozeljovoben varhatd eredményét a vizualizacio terén is.

Cikkiinkben — az épitészet, mint kreativ ipar témajabol — az épitészeti vizualizacié innovativ kis szeletkéjét szeret-

nénk elészor roviden torténetileg ismertetni, majd a cégiink altal elkészitett két projekt3D video prezentacidjan
keresztiil bemutatni.

Az épitészek torténelmiik soran mindig is kiizdottek azzal a kihivassal, hogy elképzeléseiket és terveiket a laikusok
szamara érthet6vé tegyék. Nézziink néhany fontos szakaszt, hogyan is alakult ez a folyamat, és miért valtak a di-
gitalis tervezési folyamatok és a kornyezetbe illesztett vide6s bemutatok ennyire fontos eszkozzé a mai vilagban.

A kezdetektol a 20. szazad kozepéig a kézi rajzok és makettek voltak a legelterjedtebb eszkozok:

A fizikai makettek segitségével az épitészek viszonylag jol bemutathattdk az épiiletek térbeli formajat, de a ma-
kettek sokszor nem tudtak minden részletet pontosan atadni. A koltséges és iddigényes készitésiik ellenére a
laikusok szamara nem mindig volt konnyen érthet6, hogy az adott tér hogyan fog mikodni az épiileten beliil vagy
a varosi kdrnyezetben.

A kézi tervrajzok nagy precizitast igényeltek, de nem mindenki volt képes azokat értelmezni. Egy-egy homlokzati
vagy alaprajzi nézet altalaban csupan a tervezok szamara volt vilagos, mig a megrendel6k, akik nem rendelkeztek
épitészeti hattérrel, gyakran elvesztek a vonalak, méretek és skalak vilagaban. A térbeli viszonyokat laikusok sza-
mara szinte lehetetlen volt bemutatni egy-egy sikrajzos abrazolassal.

A tervezOknek tehat altalaban tobb-kevesebb sikerrel szoban kellett tovabb magyarazniuk a terveik mogott rejlo
gondolatokat és célokat a laikus kozonségnek, akik nyilvanvaléan nem tudtak elvonatkoztatni a makettek és raj-
zok esetében azok prezentacios korlatjaitol.

A 20. szazad masodik felétol tortént meg a digitalis tervezés és a 3D modellek gyors térnyerése:

A digitalis technoldgia fejlédésével az épitészeknek 1j eszkozok alltak rendelkezésiikre, amelyek mar sokkal kony-
nyebbé tették a terveik, elképzeléseik bemutatasat a megrendeldk, dontéshozok és laikus kozonség szamadra.

A szamitogépes modellezés lehetdvé tette az épitészeknek, hogy haromdimenzids modelleket (3D model-
lek) készitsenek az épiiletekrél. Ezek az alloképes modellek lehetdséget adtak arra, hogy a tervezdk sokkal
részletesebben és valdsaghiibben jelenitsék meg a tervezett épiiletek formajat, szerkezetét és anyaghasz-
nalatat. Mig a kézi makettek és rajzok sok esetben nem adtak teljes képet a térbeli viszonyokrél, a 3D
modellek segitettek abban, hogy a laikusok jobban megértsék, hogyan fog kinézni az épiilet, vagy hogyan
illeszkedik az adott varosi kornyezetbe. Az alloképes 3D renderelt képek mar sokkal jobban visszaadtak az
épiiletek jellemzoéit, konnyebben lehetett bemutatni az elemeket, és varidlni, a szinekt6l kezdve a vilagi-
tason at az épitdéanyagtexturakig.

Miért valasztja a mai kozonség a videdkat? - avagy a 21. szazad elejétdl a vide6formatum térhoditasa

A modern ember szamadra, aki folyamatosan vizualis informaciokat fogyaszt, a statikus képek nem bizto-
sitjak mar azt a dinamikus élményt, amit egy vided képes nydjtani. A rovid, tomor videok gyorsan képesek
atadni az informaciokat, mikozben a néz6t folyamatosan fenntartjak az érdeklédésében. Ahogy tehat a
tarsadalom és az iparagak fejlodtek, igy a megrendel6k és a kozonség elvarasa, figyelme is megvaltozott.
Az épitészeti bemutatok is alkalmazkodtak ezekhez az igényekhez, és a vide6formatumok valtak a legal-
kalmasabb eszkozzé a projektek bemutatasara.
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A korabbi 3D modellekhez hasonléan a 3D videdk szintén 1j dimenzi6t nyitottak a projektek prezentaciojaban.
A dinamikus videok lehet6séget adnak arra, hogy az épitészeti terveket a varosi kornyezetbe illesztve szemlél-
tessék, vagy akar egy-egy Uj varosrész kozteriiletének atalakitasat bemutassak. Egy-egy varosrész atalakitasanak
prezentacidja nem csupan a fizikai valtozast mutatja be, hanem az 4j térhasznalatokat, a forgalom dramlasat és
az emberek interakcioit is — mindezt sokkal konnyebben és érthetobben, mint egy statikus kép.

A varosi kornyezetbe illeszked6 épiiletek és kozterek bemutatasa szintén sokkal élményszertibb videds forma-
tumban. A 3D videdk segitségével az épiiletek nemcsak az egyes nézetekbol, hanem a térbeli, val6saghti perspek-
tivakbol is megjelenithetok.

A dontéshozok, megrendeldk és laikusok igy konnyebben el tudjak képzelni hogyan fog kinézni a kornyezetiik, és
hogyan illeszkednek a tervezett valtozasok a mindennapi életbe.

Két — altalunk tervezett — konkrét példin keresztiil ismertetnénk az innovativ technoldgidk haszndlatat az
ARTENIM Kft. épitészeti prezentacidiban

1. projekt: Spartacus Csonakhaz miiemléki rekonstrukcidja

Ime, a video linkje:
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Mind a természet, mind az ember okozta veszteség altal tonkrement kulturalis 6rokséget, a legrégibb csonakha-
zat megvasarolta a varos, hogy annak jelenleg kritikus allapotabdl helyreallitsa és ismét hasznalhatéva valjon az
épiilet, mely miemléki védettség alatt all.

Ez a miemlék épiilet kivételesen nagy szimbolikus és kornyezetformalo jelent6ségii a varos torténetében.

Az épiilet jelenlegi allapota a rendelkezésre all6 informacidk alapjan veszélyes-életveszélyes. Orokségvédelmi
szempontok alapjan a teljes épiilet rekonstrukcidja elfogadhato, mivel az megfelel az alabbi szakmai kritériumok-
nak: kulturalis 6rokségi elem rekonstrukcidja megvalésithato akkor, ha az akar a természet, akar az ember okozta
veszteség miatt szlikséges, ha a szoban forgd miiemléknek nagy miivészeti, szimbolikus vagy kormyezetformalo
jelent6sége van az adott teriilet torténetében illetve kulttrajaban; ha megfelel6 és megbizhato felmérési és torté-
neti dokumentaciok allnak rendelkezésre.

Preferalt volt a lehet6ség szerinti eredeti szerkezetek hasznalata, a hasznalhato elemek visszaépitésével, sziikség-
szerlien kiegészitve a jelenleg hatélyos dllékonysagi és hasznalati kovetelményeknek megfelel6 szerkezetekkel.

A meglévo épiilet felmérését jelen esetben 3D szkenneléssel, LIDAR radaros pontfelhds épiiletfelméréssel vé-
geztiik el, igy a részletes pontfelhd, mint kordokumentum el6allitdsa megtortént, a felmérési tervek mellett ez
biztositja a szétszerelés el6tti llapot rogzitését, megismerhet6ségét. Az épiilet fellelhet6 Osszes diszitéelemének
1:1 aranyu felmérése, rogzitése is megtortént.

Néhany sz6 a LIDAR (Light Detection and Ranging) radaros pontfelhés éptiletfelmérésrdl: ez egy olyan modern,
preciziés technoldgia, amely lézersugarakkal térképezi fel az épiiletek és kornyezetiik haromdimenziés adatait. A
LIDAR rendszer a kornyezet minden részletét milliméteres pontossaggal rogziti, és a mért adatokat egy tigyneve-
zett pontfelh6 formajaban jeleniti meg, amely tokéletes alapot biztosit az éptiletek digitalis modellezéséhez. Az
egyik legnagyobb elonye, hogy gyorsan és hatékonyan képes rogziteni a komplex geometridja épiiletek és terepek
adatait, még nehezen hozzaférheto helyeken is. A hagyomanyos mérési modszerekkel ellentétben a LIDAR segit-
ségével nem csupan a lathat6 elemek, hanem a homalyos vagy elrejtett részletek is pontosan felmérhetdk. Ez a
technoldgia rendkiviil hasznos feltjitasoknal, restauralasoknal és épitési projekteknél, mivel pontos alapadatokat
biztosit, csokkentve a hibak lehetdségét és a tervezési idot. A 3D pontfelh6-adatok az épitészeti tervezés mellett
az épliletek allapotanak monitorozasaban, illetve a jovobeli bovitések, atalakitasok megtervezésében is alapvetd
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szerepet jatszanak. Ez a technoldgia valoban forradalmasitotta az épitészeti felméréseket és tervezést, mivel az
adatgytjtés sokkal gyorsabb, pontosabb és részletesebb, mint valaha.

Az adatok feldolgozasa utan a tervezési munkak részeként késziilt el a kdrnyezetbe illesztett video. A bemutato-
anyag készitésekor nagy figyelmet kellett forditani a kornyezetre, mert jelen esetben kisebb, de jelentds belvarosi
rész érintett az épiilet latvanyaval. Mig egy 3D latvanyterv esetén ,egyszertien” illeszthet6 egy kornyezeti fotéra
az épiilet azonos szogbol renderelt fotorealisztikus képe, a 3D videdndl dsszetett bejovo adatnyerésekre és fel-
dolgozasokra van sziikség ahhoz, hogy a kornyezet megfeleléen miikodjon a videdban, és é16 varosi szovetben
keriiljon bemutatasra az épiilet. Tervez6csapatunk innovativ tletei és allando technolégiai Gjitasai altal, projek-
tenként mas-mas eszkozok hasznalataval éri el a megfelel eredményt.

2. Projekt: Kaptalandomb rekonstrukcio-elokészito koncepcidja

fme a video linkje:

A torténelmi belvarosban, a Kdptalandombon kiilonleges kihivassal talaltuk szembe magunkat: hogyan lehet tgy
megujitani a koztereket és utcakat, hogy a varos egyediilallo torténelmi szovetét megorizziik, ugyanakkor aj lehe-
toségek is nyiljanak a térhasznalatban?

Avalaszhoz nem volt elég a papir és a ceruza - teljesen Gj modszert valasztottunk.
Mindenekel6tt néhany sz6 a feladatrol:

Kaptalandomb teriilete a varos 6si kozpontja. A rdmaiak tabora is itt terdilt el. Ezen a részen épiilt az elsé szé-
kesegyhaz, a piispoki épiiletek és a székeskaptalanhoz tartozé hazak. Mai teriilete a régi kozépkori var helyén
alakult ki. Feladatunk volt a Kdptalandomb térburkolatdnak és kozmtivezetékeinek cseréjéhez az érintett teriilet
betoltott régi és 4j funkcidit vizsgalva javasolt beavatkozasi pontokra koncepcioterv elkészitése, a torténelmi va-
rosszovet megorzésével.

Kozos igény volt a tobb zoldfeliilet, egységes pihend-leiilo feliiletek, valamint rovid felfrissiilési lehet6ség biz-
tositasa, az itt taldlhatd emlékmivek, szobrok térelemek megfelelé6 kornyezetének megteremtése, megfelel6
kozbiztonsag kialakitasa. A forgalom foként gyalogos, a jelenleginél ritkabb autds kozlekedésre viszont alkalmas
kialakitasban késziljon a térburkolat. Azonnali beavatkozast lehetévé tévo biztonsagi rendszer terveztetését és
kiépitését javasoltuk a Kaptalandomb feldjitasa soran, a szlik utcacskakon, rejtett kis zugokban és a lépcsékon az
esetleges renitens viselkedés megel6zésére, kezelésére.

Akoncepcidterv folytatasaként késziilhetnek el a konkrét megvaldsitashoz sziikséges tovabbi tervek és dokumen-
taciok, és a sziikséges szakagi tervezések /épitészet, tartdszerkezet, régészet, orokségvédelmi értékleltar és doku-
mentacio, kozm, gépészet, elektromossag és vilagitastechnika, gyengearam, taj- és kertterv, szinpadtechnika,
egyéb felmertil6 szakagi tervrész,/.

Jelenleg gyalogos atmend forgalom zajlik a Székesegyhaz és az iskolaépiilet kozotti Apor Vilmos téren, tehat mint
tér, onmagaban nem él. Onall6 életéhez a kornyez6 funkcidkra reflektalva keriilnének kiilsG rendezvényre is al-
kalmas feliiletek kialakitasra. A Szent Lazar templomrom irdnyaba fokuszal6 kokaréjjal hatarolt harom kiemelt
pihenohely zold tengerszem a térben, alkalmas letelepedésre szabadtéri szentmise bemutatasakor, illetve a Kap-
talandomb teriiletét latogatok megpihenésére, valamint az itt jelenlévé didkok szabadtéri sziineteire, tartdzkoda-
sara. A karéjban talalhat6 elemek sotétben indirekt fényt kapnak. A Szent Lazar templomrom esetében a romok
tetején - azok megvédésére - felso rabetonozassal beton koszort szerkezet késziilt 1984-85-ben. A templomrom
koriil beton védéperemet készitettek. A beton koszoru alatt, illetve beton szerkezetek melletti réseken bejutott viz
megfagyva, kiengedve és erézidjaval is tovabbi karokat tud okozni a kovekben. A Szent Lazar templom feltart ele-
meit védetten és méltobb modon érdemes bemutatni. A tér nagymértéki szintkiilonbségeinek korrekcidjaval és a
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beton védokoszoru megsziintetésével az eredeti romok térszint alatti bemutatasa lehetségessé valik. A felszinen
messzirdl lathatéan kirajzolddna a feltart elemek feletti tivegfedés, a Szent Lazar templomromok programozhato,
tervezett vilagitasa sotétedés utan is kirajzolodik. Mindez Osszességében lehetévé teszi akar szabadtéri szentmi-
séken az eredeti oltarhely hasznalatat. E cikk terjedelme nem térhet ki az dsszes helyszinre, a tovabbi helyszinek
alakitasakor optikai és praktikus megfontolasokbdl is torténne valtozas, amelyeket jol bemutat a 3D video elétte-
utdna abrazolasa, vagasa.

Elokészitd koncepcidterv révén jelen esetben sem a koltségkeret, sem a méd nem volt adott a teljes érintett teriilet
és éplileteinek felmérésére, modellezésére. Mivel ez egy projekt elokészitd koncepcid, a latvanyos bemutatéhoz a
teljes felméréshez képest pénziigyileg joval takarékosabb megoldas, egy Gj modszer mellett dontottiink.

Valaszunk a papir és ceruza helyett az volt, hogy miel6tt barmilyen tervet papirra vetettiink volna, elébb ma-
gat a helyszint alkottuk meg élethtien, részletekbe menden, digitalisan. Ehhez a fotogrammetria technoldgiajat
hivtuk segitségiil: tobb ezer dronfelvételt készitettiink a teriiletr6l, amelyeket specidlis szoftver segitségével dol-
goztunk fel. fgy sziiletett meg a Kptalandomb virtudlis masa — minden épiilet, minden utca, minden tér harom-
dimenziés modellként allt rendelkezésiinkre.

Ebbe a digitalis kornyezetbe tudtuk beilleszteni az 0j elképzeléseinket. Ez dridsi elény, hiszen a részletes 3D mo-
dellek és az interaktiv vizualizaciok lehet6vé tették, hogy mar a tervezési folyamat korai szakaszaban vizsgaljuk
a kiilonboz6 otleteket és alternativakat. Igy pontosan lathattuk, hogyan viszonyul az Gj koncepci6 a torténelmi
kornyezethez — nemcsak mi, hanem a megrendelo is. A kiilonbozé valtozatokat szabadon tesztelhettiik, 6sszeha-
sonlithattuk, majd a legjobbnak itélt elképzelést részletesebben kidolgoztuk.

A megrendel6 sem csupan tervrajzokat latott. A virtudlis kornyezetben mozgoképekkel, renderelt képekkel és
latvanyos prezentaciokkal mutattuk be, miként valtozna meg a varosrész. A folyamat eredménye egy zenei ala-
festéssel késziilt film, amely nemcsak a dontéshozatalban segitett, hanem 6nmagaban is alkalmas a projekt szé-
lesebb kozonség szamara torténd bemutatasara.

Szamunkra ez a munka nem csupan egy tervezési feladat volt. A Kaptalandomb tjragondoldsaval egy olyan méd-
szert probalhattunk ki, amely egyszerre szolgalja a mult megorzését és a jovo épitését — mindezt a legdjabb digi-
talis technoldgiak segitségével.

Azért adédott tobb kis kalandunk is a fotdzason, az egyik kijelolt napon leesett a ho, masik napon beallvanyoztak
egy épiiletet..., mindezeket azonban digitalis modszerekkel kezeltiik.

Tapasztalataink: az itt bemutatott, illetve ezeken kiviil készitett 3D videdink esetében is elmondhatjuk, hogy
a komyezettel egyiitt é16 3D video bemutatoknal minden esetben sikeriilt a jelenkor érdekl6dési korében hasz-
nalt képi befogadasnak megfelel6en, dontéshozok, megrendelok és laikusok szamara is rovid, és alkalmas modon
ismertetni a tervezett gondolatokat. Tapasztaljuk, hogy akar egy egyszer(ibb, lakdpark esetében készitett vided
prezentaciéval megtamogatott értékesités pénziigyileg is mennyivel gyorsabb és hatékonyabb. A befogadoi él-
mény novelésére toreksziink alafest6 zenével vagy tartalmat kiegészit6 élmény video bevagasokkal, mindezek al-
kalmazasa jogtisztan torténik, azok megfelelo licenceinek megvasarlasaval, és légi felvétel sem késziilhet ndlunk
légtérengedély nélkiil.

A 3D video tevékenységiinket onalloan agazatta fejlesztettiik, eszkozbeszerzéseink, szoftvereink lehetové teszik,
hogy sajat projektjeinken kiviil mas hazai és kiilfoldi igényes épitészek, projektek, varosrészek szamara is elkészit-
siik projektjeik kornyezetbe illesztett 3D vided bemutatd anyagat.

Szadmunkra az innovacié nem oncéld technoldgiai jaték, hanem olyan eszkoz, amellyel {igyfeleink igényeire sza-
bott, korszer( és id6tallo épitészeti megoldasokat tudunk kindlni. Hiszilink abban, hogy a jové épitészete egyszer-
re lesz emberkozpontu, fenntarthato, funkcionalis és esztétikus — és mi minden nap azon dolgozunk, hogy ezt a
jovot kozosen épitsiik.
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1. projekt: Spartacus Csénakhaz miemléki rekonstrukcidja

Project 1: Historic Restoration of the Spartacus Boat House




2. Projekt: Kdptalandomb rekonstrukcio-el6készit6é koncepcidja

Project 2 - Preliminary Concept for the Reconstruction of Kaptalandomb
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Artenim Architectural and Artistic Ltd. has been a prominent player in the Hungarian
architectural scene for over 10 years, contributing to more than 100 projects with over
100,000 square meters of designed space. The architecture firm is adept at handling
professional challenges ranging from heritage buildings and public buildings to
retail spaces, housing estates and industrial structures. Its portfolio includes several
unique and complex projects, from the regeneration of urban public spaces to heritage
reconstructions. While the company is based in Gyodr, its projects can be found
nationwide.

Human-centered technological openness, the relationship between innovation and
tradition, as well as feasibility and sustainability are all of paramount importance to
the design team. This approach clearly manifests itself in their work, which seamlessly
combines functional and aesthetic considerations.

Creative Industry, New
Dimensions: Innovative
Technologies in ARTENIM Ltd.’s
Architectural Presentations

We, the design team of Artenim Ltd.’s, believe that the relationship between architecture
and innovation is becoming increasingly important. The world is changing, and the
construction sector is accelerating its adoption of new technologies. We strive to be
at the forefront, providing our clients with the best solutions using the most modern
tools and methods.

In recent years, technologies have emerged and become commonplace, radically
transforming design processes. Digital twins, BIM (Building Information Modeling),
parametric design, and 3D printing are no longer just a vision for the future but a
reality in architectural design.

We also apply the latest methods:

» We create accurate, detailed site surveys using photogrammetry.

» Drone surveys provide a quick and efficient overview of larger areas.

» We use laser scanning to record data with millimeter precision, which is essen-
tial for precise design.

» Al-powered applications provide effective assistance at the beginning of pro-
jects, accelerating and streamlining the conceptual phase of the design process.
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As aresult, we offer our clients an experience that has reached a new level. In addition to traditional visual designs,
we now present ongoing projects with videos, allowing clients to fully experience, in three-dimensional space,
what the future building will be like. This is not only inspiring but also aids decision-making, as clients can more
easily imagine how their environment will look and how the planned changes will fit into their daily lives.

We are also exploring the opportunities offered by artificial intelligence (Al). In our view, this technology is most
beneficial during the early, concept development phases of the design. With its help, we can find the desired style
more quickly and shape the visual landscape of the project more efficiently. We are eager to see the results of this
remarkable progress in visualization in the near future.

In our article, focusing on architecture as a creative industry, we first offer a brief historical overview of the
innovative niche of architectural visualization, and then demonstrate it through two 3D video presentations that
our company has prepared.

Throughout history, architects have always struggled to convey their visions and designs in a way that is
understandable to laypersons. Let’s look at some important evolutionary stages of this process and why digital
design processes and site-integrated video presentations have become such essential tools today.

From the early days until the mid-20th century, hand drawings and models were the most common tools:

With the help of physical models, architects could present the spatial form of buildings relatively well, but these
models often could not convey every detail accurately. Despite being costly and time-consuming to produce, they
were not always easy for the laypersons to understand how a given space would function within the building or in
an urban environment.

Hand-drawn blueprints required great precision, but not everyone was able to interpret them. An elevation or a
plan view was usually clear only to designers, while clients who lacked an architectural background often got lost
in the world of lines, dimensions, and scales. It was almost impossible to present spatial relationships to laypersons
with a single two-dimensional drawing.

Architects, therefore, generally had to verbally explain the ideas and goals behind their plans to the lay audience,
with varying degrees of success, as they naturally could not see past the visualization limitations of models and
drawings.

The second half of the 20th century saw a quick adoption of digital design and 3D models:

With the development of digital technology, architects obtained new tools that made it much easier to present
their plans and visions to clients, decision-makers, and the non-expert audience.

Computer modeling allowed architects to create three-dimensional models (3D models) of buildings. These static
image models enabled designers to display the form, structure, and material usage of planned buildings in much
greater detail and realism. While hand-made models and drawings often did not present spatial relationships in
their entirety, 3D models helped laypersons better understand how the building would look or how it would fit into
a given urban environment. Static 3D rendered images represented the characteristics of buildings much better; it
was easier to present elements or to alter anything, from colors to lighting and building material textures.

Why videos are preferred today; or the rise of video format since the beginning of the 21st century

For modern people, who constantly consume visual information, static images no longer provide the dynamic
experience that a video can. Short, concise videos can quickly convey information while continuously keeping the
viewer engaged. Therefore, social and industrial development has led to the evolution of the expectations and
attention of clients and the public. Architectural presentations have also evolved to accommodate these needs, and
video formats have become the most suitable tool for presenting projects.

Similarly to earlier 3D models, 3D videos have also opened up a new dimension in presenting projects. Dynamic
videos offer the opportunity to showcase architectural plans within the urban environment or the transformation
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of a public space in a new urban district. When the transformation of an urban area is presented, it does not merely
show the physical change but also new uses of space, traffic flow, and human interactions - all conveyed much
more easily and understandably than in a static image.

Presenting buildings and public spaces integrated into the urban environment is also much more immersive in
video format. With 3D videos, buildings can be displayed not only from certain selected views but also from spatial,
realistic perspectives.

Thus, decision-makers, clients, and laypersons can more easily imagine how their environment will look and how
the planned changes will fit into their daily lives.

We would like to illustrate the use of innovative technologies in ARTENIM Kft.’s architectural presentations
through two specific projects we designed

Project 1: Historic Restoration of the Spartacus Boat House

Link to the video:
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The oldest boathouse in the country, currently under heritage protection, is a cultural heritage that has deteriorated
due to both natural and human-caused damage. It was purchased by the city with the purpose of restoring it from
its current, critical state and returning it to functional use.

This heritage building holds exceptional symbolic and environment-shaping significance in the city’s history.

Based on the information available, the building is currently in a dangerous, even life-threatening condition. From
the perspective of heritage protection, the complete reconstruction of the building is acceptable, as it meets the
following professional criteria: reconstruction of a cultural heritage asset is acceptable if it is necessary due to loss
caused by either nature or people; if the historic building in question has great artistic, symbolic, or environment-
shaping significance in the history or culture of the given area; and if adequate and reliable surveys and historical
documentation are available.

During the construction, the goal is to preserve the original structures wherever possible—by reintegrating
salvageable elements and supplementing them as necessary with structures that comply with current stability and
usability standards.

In this case, we surveyed the existing building using 3D scanning, LIDAR point cloud technology, which produced
a detailed point cloud as a historical record. This ensured, together with the survey plans, that the condition of
the building prior to dismantling was documented and could be referenced. A 1:1 scale survey of all discoverable
decorative elements of the building was carried out and documented.

A few words about LIDAR (Light Detection and Ranging) point cloud technology: this is a modern, precision
technology that maps the three-dimensional data of buildings and their surroundings using laser beams. The
LIDAR system records every detail of the environment with millimeter accuracy and displays the measured
data in the form of a so-called point cloud, which is an ideal basis for the digital modeling of buildings. One of
its greatest advantages is that it can quickly and efficiently record data of buildings and terrains with complex
geometries, even in hard-to-reach places. Unlike traditional measurement methods, LIDAR allows precise
surveying of not only visible elements but also obscure or hidden details. This technology is extremely useful for
renovations, restorations, and construction projects, as it provides accurate base data, reducing the possibility
of errors and design time. In addition to architectural design, 3D point cloud data plays a fundamental role in
monitoring the condition of buildings and planning future expansions and transformations. This technology
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has truly revolutionized architectural surveys and design, as data collection is much faster, more accurate, and
more detailed than ever before.

After processing the data, a context-integrated 3D video was created as part of the design work. When preparing
the presentation material, great attention had to be paid to the environment, because in this case, a small but
significant urban area is affected by the building’s appearance. In 3D renders, the building’s photorealistic image
can be rendered from the same viewpoint and simply integrated into an environmental photo, however, in the
case of a 3D video, complex incoming data streams need to be acquired and processed so that the environment can
adequately function in the video and the building can be presented in the fabric of a living urban environment. Our
design team achieves the appropriate result through its innovative ideas and continuous technological innovations,
using different tools for each project.

Project 2 - Preliminary Concept for the Reconstruction of Kaptalandomb

Link to the video

In the historical city center, Kdptalandomb, we faced a special challenge: how to regenerate public spaces and
streets while preserving the city’s unique historical fabric, and opening up new possibilities for space utilization?

Paper and pencil were not enough for the answer — we chose a completely new method.
First of all, a few words about the task:

The area of Kaptalandomb is the ancient center of the city. The Roman camp was also located here. The first
cathedral, episcopal buildings, and houses belonging to the cathedral chapter were built in this area. Its current
area occupies the site of the old medieval castle. Our task was to prepare a concept design, while preserving the
historical urban fabric, for the replacement of the paving and the utility lines on Képtalandomb at the intervention
points proposed after examining the old and new functions of the affected area.

Common requirements included providing more green spaces, unified resting and seating areas, and short
refreshment opportunities, creating an appropriate environment for the monuments, statues, and spatial
elements located here, and establishing adequate public safety. The paving had to be designed primarily for
pedestrian traffic, but it should be able to accommodate car traffic that would be less frequent than today.
We recommended designing and installing a security system during the renovation of Kaptalandomb that
would enable rapid intervention to prevent potential unruly behavior in the narrow streets, hidden corners,
and on the stairs.

Asacontinuation of the conceptual design, further plans and documentation necessary for concrete implementation
can be prepared, along with the required specialist engineering designs (architecture, structural engineering,
archaeology, heritage value inventory and documentation, utilities, mechanical engineering, electrical engineering
and lighting design, low voltage systems, landscape and garden design, stage technology, and any other specialist
sub-design).

Currently, pedestrian traffic passes through Apor Vilmos Square between the Cathedral and the school building;
as a space, it does not have a life on its own. To give it independent life, surfaces suitable for outdoor events would
be created, reflecting the functions of the surrounding area. The three prominent resting places, framed by a stone
arc focusing toward the ruins of St. Lazarus Church, form green “islands” within the square, offering seating
if outdoor masses are held, or a resting place for visitors on Kdptalandomb and for the students taking their
breaks there, spending time outdoors. Elements in the arc are indirectly lit at night. In the case of the ruins of St.
Lazarus Church, a reinforced concrete ring beam was cast on top of the ruins — to protect them - in 1984-85. A
protective concrete edge was placed around the church ruin. Water entering through gaps under the reinforced
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concrete ring beam and next to the concrete structures can further erode the stones when it freezes and thaws.
The excavated elements of the St. Lazarus Church deserve to be displayed in a protected area, with more dignity.
By eliminating the large level differences of the square and removing the concrete protective ring, it becomes
possible to present the original ruins at sub-ground level. On the surface, a glass covering over the excavated
elements would offer a skyline seen from afar, and the programmed, designed lighting of the St. Lazarus Church
Ruins would also be visible after dark. All this would make it possible to use the original altar location during
outdoor masses. This article cannot cover all the sites, changes at the other locations would be made based on
optical and practical considerations, which are well presented in the before-and-after comparisons and sections
in the 3D video.

Since this was a preliminary concept design, neither the budget nor the method were available for surveying and
modeling the entire affected area and the buildings therein. As this is a project preparatory concept, we opted for a
much more economical solution than a full survey to create a visually compelling presentation.

Instead of using pencil and paper, and before drawing any lines, we first created a detailed, realistic digital
version of the site. To do this, we used photogrammetry technology: we took thousands of drone photos of the area,
which we processed using special software. This is how the virtual replica of Kaptalandomb was created - every
building, every street, every square was incorporated into a three-dimensional model.

We embedded our new ideas into this digital environment. This is a huge advantage, as the detailed 3D models and
interactive visualizations allowed us to examine different ideas and alternatives in the early stages of the design
process. Thus, not only we, but also the client could see precisely how the new concept would fit into the historical
environment. We could freely test and compare different versions, then elaborate on the idea considered best in
more detail.

The client did not just see blueprints. We presented how the urban area would change in the virtual environment
using videos, renders, and spectacular presentations. The result of the process was a film with musical
accompaniment, which not only aided decision-making but was also suitable for presenting the project to a wider
audience on its own.

For us, this work was not just a design task. By rethinking Kaptalandomb, we were able to try out a method that
serves the preservation of the past and, at the same time, the building of the future — all with the help of the latest
digital technologies.

Nevertheless, we had minor ‘adventures’ while the photos were being taken; on one designated day, it snowed, on
another day, a building was scaffolded... but we were able to overcome these challenges with digital tools.

Experience: Concerning the 3D videos shown here, as well as those we produced elsewhere, we can say that in all
cases the presentations — designed to coexist with the surrounding environment - successfully conveyed the design
concepts to decision-makers, clients, and laypersons in a concise and accessible way, adapted to contemporary
visual reception habits. We have seen that even a simpler, video-based presentation of a housing estate will shorten
sales cycles and improve efficiency. We strive to enhance the user experience by adding accompanying music and
immersive video footage that complements the content. These are always used legally, as all respective licenses are
purchased, and we do not take aerial footage without an airspace permit.

We have developed our 3D video activity into a separate business segment; our equipment purchases and software
allow us to create environment-integrated 3D video presentations for other discerning Hungarian and foreign
architects, projects, urban districts in addition to our own projects.

For us, innovation is not an end in itself, or a technological game, but a tool with which we can offer modern,
lasting architectural solutions tailored to our clients’ needs. We believe that the architecture of the future will
be human-centered, sustainable, functional, and aesthetically compelling — and every day, we work to build that
future together.
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Psziché — Kep — Targy — Tér

A Széchenyi Istvdn Egyetem Muvészeti Kar
Design Campus mUvészeti képzéseinek absztrakcidi

Kép — targy — tér a design harom dimenzioja, annak képi-, targyi- és téri vetiile-
te, ez a harom kiterjedés egyesiil a gyori Design Campuson beliil. A Széchenyi
Istvan Egyetem Mivészeti Kar Design Campusan Epitém{ivész-, Formaterve-
zés- és Tervezografika oktatas folyik BA és MA szinten egyarant. Az Elméleti-
és Alapképzé Tanszék pedig a miivészetkdzpontu készségek erdsitésével 16p-
teti be a hallgatokat ezekbe a szellemi mihelyekbe. Az iskola 2021 szeptem-
berében indult, azzal a céllal, hogy az épitomiivészetet is a design részeként
értelmezve létrehozzon egy human és a miivészeti tudomanyokhoz tartozo, a
készség és a gondolkodas megerdsitésén alapuld felsdoktatasi képzést. Az itt
foly6 oktatds egyik nagy erdssége, hogy kis 1étszamu staddiumokban vesznek
részt a fiatal miivésznovendékek, ahol a személyiség- és a kozosségalakitason
keresztiil, az egyetemlegesbdl inditva, tudas- és tapasztalasélményeket elo-
térbe helyezve szerzik meg a szakmai ismereteiket.

A gy6ri Széchenyi Istvan Egyetem szdmos tudoményteriileten kinal kép-
zéseket, valamint nagy multd a mérnoki és kutatoéi hattere, a Design Campus
ebbe a tevékenységi korbe illeszkedik be, egy mar meglévo miivészeti karon
beliil mtkodik, ahol eddig a zenemiivészet fedte le a human edukaciot. A De-
sign Campus célja, hogy human szakjain keresztiil kiilonbozé képzésekkel
prébal meg kapcsolatot teremteni, hiszen a design nem 6ncélti mivészeti
tevékenység, sokkal inkabb folyamatok és Gsszekapcsolodasok egyiittese,
amelyekben a tervezo6i gondolkodas a kutatas, az ipar és a m{ivészet perem-
teriiletein bontakozik ki. Mtivészeti képzései mindegyikében 6ridsi poten-
cial van, amit mas diszciplindkkal vegyitve, 1étrejohetnek olyan projektek,
melyek az 6sszes tobbi tudomanyagat is tudjak gazdagitani. Az alapképzés
legfontosabb célja, hogy szakmai és emberi onismerethez is juttassa a hall-
gatot, melyet mar a képzést megel6zbden a Before Uni felkészité kurzuson is
gyakorolhatnak az érdekl6dok. A jol el6készitett alapképzésre lehet raépi-
teni egy olyan mesterképzést, aminek a célja valéban az alkotdi rutinnak
és alkotoi gyakorlatnak a megszerzése, pallérozasa és 6sszegzése. A Design
Campus karaktere, hogy sokkal tobb kapcsolatot keres az egyébként kiilon is
1étez6 szakmak és szakteriiletek kozott, ami pedagdgiailag is tobbletet jelent
mindkét fél szamara. A Széchenyi Egyetem miivészeti képzése olyan szel-
lemi kozeg, ahol a design egyszerre jelenti a targyak vilagat, a tarsadalmi
felelosségvallalast, a gazdasagi innovaciét és a jovo formalasanak lehet6-
ségét. A Design Campus hallgatdi és oktatoi a hazai- és nemzetkozi szcéna
aktiv szerepl6i, akik a kreativ gondolkodast kutatdssal, ipari partnerséggel
és kozosségi felel6sséggel kapcsoljak Ossze.

PSZICHE — EIméleti- és Alapképzé Tanszék

Az Elméleti-és Alapképz6 Tanszék célja képességeket fejleszteni, latdsmodot
alakitani, szemléletet adni, mélyiteni a gondolkodast az ember alkotta kornye-
zetrol. A koriilottiink 1évé designkornyezet jelentéségét csak kevesen tudato-
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sitjdk magukban, csak jol képzett designerek képe-
sek azt atgondolt szempontok szerint, felel6sség-
gel alakitani. Az Elméleti- és Alapképz6 Tanszék
a térrdl-targyrol-képrdl valod szemléletformalast
tamogatja. A mtivészeti fogékonysagot a rajz, a fo-
tografia és a plasztika vilagan keresztiil mélyitik
el, kulcsfontossagu ismereteket dtadva az emberi
kornyezetrol, a terek és targyak haszndlatarol, a
képi élményrol, valamint az Osszefiiggések felis-
merésérol. A tanszék a tervezési orakat alapozza
meg olyan tuddssal, amely 4j gondolatoknak nyit
teret, valamint segit abban is, hogy intenziv par-
beszéd alakuljon ki a generaciok, a szakteriiletek
és a témak kozott, melynek tartalmi kivonata,
hogy mas szemmel tudjuk latni a vilagot.

TER — Epitémiivész Szak

Az Epitémivész Tanszék oktatd- és alkotémunka
programja a kiils6 és bels6 terek megismerése és
tudatos alakitasa — a tajtél a hazak léptékén ke-
resztiil a butorokig — mindannak a téri kornye-
zetnek a miivészi formalasa, amiben az életiink
zajlik, hiszen az épitett kornyezet 6ridsi impulzust
gyakorol a hasznaldjara. A képzés célja, hogy a
kor kérdéseire reflektalni képes kreativ miihely-
ként képviselje a humanus gondolkodast, a kor-
nyezettudatos tervezési megkozelitést, a szocidlis
designt és az épitett kornyezet felel6s alakitasat.
Szellemiségét a hagyomany tiszteletén és megis-
merésén alapulé folytonos megujulas sziikséges-
sége és bizonyossaga jellemzi. Az Epitémiivész
Szak oktatasi koncepcidja, hogy egyiittmiikodjon
és szervesen kapcsolddjon a tarsmivészetekhez,
azaz a formatervezo és tervezografika képzések-
hez, megvalésitva ezzel a design gytjtéfogalma
alatt egyesiil6 harom vetiilet, tér-targy-kép egysé-
gét. Az épitébmivész a tarsadalom egészére kiter-
jed6 latasmodddal vesz részt a vilag alakitasaban,
kreativitasa és érzékenysége nemcsak a jovot for-
malja, hanem a mult rétegeit is pontosan ismeri.
Amellett, hogy apolja a tradiciot, nagy érdeklo-
déssel fogadja a korszer technologiak megjele-
nését és azokat munkaiban is batran alkalmazza.
Az épitébmivész stadium hallgat6i szdmos nem-
zetkozi és hazai tervpalyazaton csiszoljak szakmai
hozzaallasukat és kapcsolédva mas tudomanyte-
riiletekhez, komplex modon vizsgaljak az egyes
lakhatasi- és orokségvédelmi kérdéseket.

TARGY - Formatervezés Szak

A Formatervezd Tanszék egy olyan kreativ, a
tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti folyamato-

146

kat designelméleti és modszertani szempontbol
szemlél6, az elméleti kutatasokbdl gyakorlati
problémafelvetéseket generald, és azokra prog-
ressziv megoldast kereso, nyitott szellemi ma-
hely, ahol az oktatdk és a hallgatok kozti parbe-
széd fokuszaban a magasfoka tudasatadas és az
ipardgi innovacié all. A formatervezé nemcsak a
mérnoki és muiivészeti tudomanyok hatarteriile-
tén alkotd designer, aki szaktudasat és kreativi-
tasat bevetve, hasznalati targyakkal gazdagitja a
kornyezetét, hanem kritikus, felel6sen gondol-
kodd, problémamegoldé szakember is. A targyak
vildgaban keresi a valaszt a tarsadalmat egyéni és
kozosségi szinten foglalkoztatd kérdésekre: akti-
van kutatja a fenntarthatdsag, a kornyezeti kom-
patibilitas, az etika és a technoldgiai innovaci6
megoldasait. A designer az 0ssztarsadalmi kozos-
ség tagjaként részt vesz a vilag alakitasaban, kre-
ativitasa és érzékenysége a jovot formalja. Ismeri
és dpolja a tradiciot, érdeklédéssel fogadja a kor-
szer( reformokat, innovativan és felel6sségteljes
lendiilettel kezeli az alkotas folyamatat.

KEP — Tervezégrafika Szak

A Tervezografika Tanszék a vilag kihivasaira ref-
lektalni képes, emberkozpontd, inspirativ szel-
lemi mthely, ahol kiemelt szerepet kap az alta-
lanos vizualis kultura aktiv alakitasa, a képekkel
tortén6 kommunikacié szinvonaldnak emelése.
A képzés sordn a grafikai, képalkotasi, tipografi-
ai alapok megismerése utdn a komplex vizudlis
rendszerek tervezésén keresztiil jutunk el az 0sz-
szefliggések értelmezéséhez, alkalmazasahoz, a
tervezoi, alkotoéi kisérletezés, kutatas, a mivészeti
és tudomanyos hatarteriiletekkel val6 egyiittm-
kodés megvalositasahoz. A grafika stadidban arra
0sztonozziik a hallgatokat, hogy tudatos terve-
zbként, vizudlis kornyezetiink alakitéjaként, ak-
tivan, felel6sen vegyenek részt a design formalta
vilagunkban, és hatarozzak meg hozzajarul6 ter-
vezOi szerepliket, kritikai és elemz6 képességeik,
személyes hangjuk és vizualis nyelviik egész éle-
ten at tarto fejlesztésével.

INTERDISZCIPLINA - kiildetés és kdzdsség

A Design Campus olyan kreativ mihely, mely
arra 0sztonzi a hallgatdkat, hogy tudatos ter-
vezoként, vizudlis kornyezetiink alakitéjaként,
aktivan, felel6sen vegyenek részt a design for-
malta vilagunkban, és hatarozzak meg hozzaja-
rulé tervezoi szerepiiket, kritikai és elemz0 ké-



pességeik, személyes hangjuk és vizualis nyel-
viik egész életen at tarto fejlesztésével. Hiszen a
design a mindennapjaink része, altala alkotunk
véleményt és hozunk meg egy-egy dontést. A
design befolyasol a valasztasban, amikor kiva-
lasztunk vagy éppen elutasitunk egy terméket,
sot a kiemelked6 design elkotelezetté is tehet
benniinket. A kortars designnak és a minket
koriilvevé épitett kornyezetnek szemléletfor-
malob ereje van, érzéseket generdl benniink és
hatdssal van a mindennapi életiinkre, valamint
egy remek eszkoz arra is, hogy értékrendet és
identitast fejezzilink ki vele. Az okleveles MA
végzettségl hallgatok a kreativ ipar-, a design-
és muivészeti élet legkiilonb6zobb teriileteinek
eredményes és elismert alkotéiva valnak, akik
beilleszkedve a hazai és nemzetkozi design
Okoszisztémaba, tudatosan és felelésen eme-
lik a design jelent6ségének a kozgondolkodas-
ban elfoglalt helyét. A nemzetkozi palyazatok,
hazai megmérettetések és az oktatdson beliili
mihelymunkdk mind-mind lehet6vé teszik,
hogy a hallgatdk valos ipari- és kulturalis kon-
textusban probaljak ki tudasukat.

A Design Camus Formatervezé Tanszék meg-
jelenése az idei 360 Design Budapest-en

A 360 Design Budapest kiallitas egy nivos szak-
mai platform a hazai és regionalis design leg-
jobbjainak bemutatasara. A 2025-0s biennalén
két fiatal alkotd, Biré Panna Boglarka (BA3) és
Papp Borisz (MA2) képviseli a gyori formatervezo
képzést. Munkaik egyszerre hordozzak a hallgatoi
kisérletezés szabadsagat és a professziondlis
tervez6i szemlélet fegyelmezettségét. Jelenlétiik
annak a képzési filozofidnak a bizonyitéka, amely-
ben az alkotds nem elszigetelt gyakorlat, hanem
parbeszéd a szakma és a tarsadalom kozegével. A
tanszék munkajat idén is a Design Campus Kom-
petencia Kozponttal (DCKK) val6 egyiittmiikodés
hatarozza meg, ahol a kozds mihelymunka
lehetévé teszi, hogy a hallgaték valds ipari és
kulturalis kontextusban prébaljak ki tudasukat.
A szellemi mihelyhez kot6d6 szakmai kozosség
szinténmegmutatkozik azidei megjelenésen: Mo-
nori Anita, kerdmiatervez6 miivész, Formatervezo
Tanszék mesteroktatd, valamint dr. Kods Daniel-
la, a DCKK korabbi szakmai vezetGje és a tanszék
egykori vezet6oktatdja is meghivott kiallitok.
Ez a generdcidkon ativel jelenlét jol példazza
a tanszék sajatos erejét: az oktatdi és hallgatoi
szintek kozotti atjarhatosagot, a kozosségként
megélt design-muhely tapasztalatat.

Bir6é Panna Boglarka — SZE DC Formatervez6
Tanszék BA3 szakos hallgatd: Bird Panna Boglar-
ka munkait a szimmetria, az ismétlés és részlet-
gazdagsag jellemzi. Inspirdcidit 6si motivumok-
bél, geometrikus és absztrakt formakbol meriti.
Kiilonféle analiziseken keresztiil vegyit anyago-
kat és technikdkat: a grafikatdl az agyagon at, az
olajfestésig. Targyalkotdsaiba tudatosan épiti be
a sajatos grafikai formavilagat, ezzel egyedi és iz-
galmas térbeli megoldadsokat 1étrehozva.

A Bibekk dekorcsempérél (2025): A ,bibekk”
termékcsalad egy 3 darabbdl allo, modularis
dekorcsempe-sorozat, amely jatékos strukttraval
és karakteres feliiletképzésével nemcsak diszit6-
funkciét tolt be, hanem képes meghatarozni a tér
atmoszférajat. Mintdi mindig sajat grafikai mun-
kakra épiilnek, melyek egyéni illeszkedéstikkel
labirintusszer( vizudlis dinamikat hoznak létre.
A harom varians ismételhet6 formajegyek sokfé-
leségének kialakitasat tamogatja.

Papp Borisz — SZE DC Formatervezé Tanszék
MA2 szakos hallgat6: Papp Borisz a kozépiskolas
tanulmanyai soran kezdett el a porcelannal fog-
lalkozni, tobbféle anyaggal és technikaval kezdett
kisérletezni a tanulasi folyamat soran. A forma-
tervezésben els6sorban a gyartasi technologiak
sokszinlisége ragadja meg, az a tudasréteg, ami
akar a legegyszer(ibb hétkoznapi targy eloallitasa
mogott is ott rejlik. 2024-ben szerzett diplomat
ipari formatervezéként a gyori Design Campuson.
A formai kisérletezésen tul foleg tervezési problé-
madkkal foglalkozik munkassagaban.

Tiilkos (2025): A Tiilkos egy porcelanbdl késziilt
sziirkemarha-pdr, amelyet egyedi, tolgyfabol ké-
sziilt talapzat egészit ki. Az allat jellegzetességei
— igy a szarvak is — implikalva jelennek meg a
targyon. Papp Borisz torekedett arra, hogy olyan
felismerhet6 forma sziilessen, mely az egyszer(-
ségével és letisztultsagaval elegend6 munici6val
bir, hogy kitlinni a tomegbdl. A porceldn s6- és
borsszérd karakteres és egyben harmonikus egy-
séget alkot, a tervezo célja, hogy tovabbi 6shonos
magyar allatokkal bovitse a kollekciét.

Monori Anita — SZE DC Formatervezé Tan-
szék Mesteroktatdé: Monori Anita keramikus-
miivész és designer. 2009-ben diplomaztott
a Moholy-Nagy Mivészeti Egyetem keramia
szakan, majd 2012-ben megalapitotta sajat
markajat ,Design by Monori” néven. Munkai-
ban professzionalisan alkalmazza a kiilonféle
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elegyitéseket, melyekbdl izgalmas és 1j lehe-
toségeket sziiletnek a targyalkotas soran. Por-
celan targyai kivitelezésekor a hagyomanyos
technikak mellett, korszeri technolégiai meg-
oldasokat is beépit. Monori Anita kedveli az

egyszery, letisztult formavilagot, amely teret
enged a jatékos grafikai mintak és egyéb diszi-
tések megvalodsitasanak. A munkair6l késziilt
Osszedllitast az alkotékat bemutatd6 fejezetben
lathatjak (design by Monori).

FOTO A DESIGN CAMPUS EPULETEROL / DESIGN CAMPUS, GYOR

A Design Campus 2023 decemberében koltozott a végleges helyére, a "KOCKA” épliletébe, mely a Gyori Innovacios Park (Science Park)
elsé itemében megvaldsult épllet. Az egykori kekszgyari raktarépulet dtalakitasaval Iétrejott kozel 4000 négyzetméteres teriilet fele
oktatési funkcidkat lat el, a fennmaradé részeken vallalatok kutatas-fejlesztési irodai kapnak helyet, valamint szamos termében szakmai
workshopok megtartdsara, rendezvényekre és el6adasokra nyilik lehetéség.

Design Campus moved into its final location, the "KOCKA" (Cube) building, in December 2023, which is the first phase building to be
completed within the Gyér Innovation Park (Science Park). The nearly 4,000-square-meter area, created by transforming a former biscuit
factory warehouse, allocates half of its space to educational functions. The remaining sections house R&D offices for companies and offer
numerous rooms for holding professional workshops, events, and lectures.
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MONORI ANITA: DARVAS ES SZELBEN SZALLO

FOTO SOLTRA E. TAMAS PLASZTIKA ORAJAROL / PHOTO OF TAMAS E. SOLTRA'S COURSE

Soltra E. Tamas szobrdsz- és éremmUivész, a Széchenyi Istvan Egyetem MUvészeti Kar Eiméleti- és Alapképz6 Tanszékének docense 6rdin - a
plasztikai stidium soran - a hallgatok a nagylépték, eltéré tulajdonsagu terek alakitasanak és hatdsainak rendszerét elemzik. Soltra E.
Tamas tobb évtizedes kimagaslé pedagdgiai munkéjanak és tapasztalatanak koszonhetéen a hallgatok teljes képet kapnak arrdl, hogy a
|éptékérzet és az ardnyossdg mennyire fontos alapjat képezi a miivészetnek.

Tamas E. Soltra, a sculptor and medalist and an Associate Professor at the Department of Theoretical and Basic Education within the Faculty of
Arts at the Istvan Széchenyi University, uses his classes—specifically during the plastic studies—to have students analyze the system of shaping
and the effects of large-scale spaces with differing properties. Thanks to his decades of outstanding pedagogical work and experience, students
gain a complete understanding of how much the sense of scale and proportionality forms a crucial foundation for art.
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HALLGATOI PALYAM(

A CheckInn Revitalizator és a MOME 2023-ban kiirt palyazatan harom Epitémivész BA02 hallgaté csapatot alkotva vett részt: Varga Luca, Brassai
Csenge és Brassai Katalin Anna. A DC Epitém(ivész tanszék didkjai szamos magyar és nemzetkdzi megmérettetésen vesznek részt. Egyéni latds-
madjukat fejlesztve igényes, dtgondolt, a mai tarsadalmat érinté problémakra reagalva adnak érzékeny épitészeti valaszokat.

Three students from the Architectural BAO2 program—Luca Varga, Csenge Brassai, and Katalin Anna Brassai—participated as a team in the
competition announced by Checkinn Revitalizdtor and MOME (Moholy-Nagy University of Art and Design) in 2023. Students from the DC
(Design Campus) Architecture Department frequently take part in numerous Hungarian and international competitions. By developing
their individual perspectives, they provide sensitive architectural responses that are demanding, well-thought-out, and react to issues
affecting contemporary society.

FOTO DENES NORA FOTOM(VESZ ORAJAROL

Dénes Nora 6rain a hallgatok a kortars fotografiai diskurzus kontextusaban vizsgalhatjak a képalkotas gyakorlatat, elsajatitjak annak értel-
mezési lehetdségeit, megtanuljak, miként vélik a képalkotas a gondolat és a jelentés hordozéjava.

In the classes led by Néra Dénes, students examine the practice of image creation within the context of the contemporary photographic
discourse. They acquire the possible ways of interpreting it and learn how image creation becomes a conveyor of thought and meaning.
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FOTO A FORMATERVEZES STUDIUMROL

Czibik Bence és Kiss Eszter, a Széchenyi Istvan Egyetem formatervezd hallgatéinak,Micélium kompozitok” cimu projektje arany mindsitést nyert
egy rangos nemzetkdzi megmeérettetésen, a,Nemzetkozi Innovacios Design Dij és Tudomany a Fenntarthaté Fejlédési Célokért” palyazatan.
2025 Design Campus, foté: Dénes Nora

The project "Micélium kompozitok" (Mycelium Composites) by Bence Czibik and Eszter Kiss, design students at the Istvan Széchenyi University, won
a Gold Rating in a prestigious international competition, the "International Innovation Design Award and Science for Sustainable Development
Goals" contest. 2025 Design Campus, photo credit: Néra Dénes

FOTO A FORMATERVEZES STUDIUMROL

Formatervez6 miivész (MA) angol nyelvi képzés nemzetkozi évfolyama.
2025 Design Campus, fotd: Dénes Nora

International class of the Master of Arts (MA) program in Industrial Design (taught in English).
2025 Design Campus, photo credit: Néra Dénes
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FOTO EGY TERVEZOGRAFIKA STUDIUMROL — KIALLITAS

A Tervezdgrafika szak képzésének célja az aktudlis 6kolodgiai, tarsadalmi, kulturalis, gazdasagi problémdkra nyitott szellemiség( és érzé-
kenyen reagald, alkoté tervezdégrafikus mlvészek képzése, akik jovébe mutatd, tartalmi és formai elemek megujuldsan alapulé értékeket
tudnak Iétrehozni. A magas szint( és versenyképes ismereteik birtokdban a kreativ-ipar, a design és a mdvészet legkiilonbozébb teriiletein
eredményesek tudnak lenni hazai és nemzetkozi szinten egyarant.

The objective of the Graphic Design program is to educate creative graphic artists who are open-minded and sensitively responsive to
current ecological, social, cultural, and economic problems, and who are capable of creating forward-looking values based on the renewal
of both content and form. Possessing high-level and competitive knowledge, they will be able to achieve success in the most diverse fields
of the creative industry, design, and art, both domestically and internationally.
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FOTO A SZECHENY! ISTVAN EGYETEM ES AZ AUDI KOZOS PROGRAMJAROL

Audi Development Camp 2025, Design Campus. Foté: Nagy Gergely

A gy6ri Széchenyi Istvan Egyetem és az Audi Hungaria kdzos szervezésében 2025 nyaran ismét megrendezésre keriilt az Audi
Development Camp, ahol nemzetkdzi egyetemistak dolgoztak innovativ megoldédsokon a jévé mobilitdsaért. A program médszertani
hétterét a Széchenyi Istvan Egyetem Formatervezd Tanszékének két munkatarsa, dr. Paldcz Krisztian tanszékvezet6 és Keszei Fruzsina egye-
temi oktaté is erésitette, mig az ESG szakmai oldaldt dr. Torma Andrds, az Alkalmazott Fenntarthatéséag Tanszék vezetdje, az Audi Hungaria
Kornyezetvédelmi Osztalydnak szakértdje tamogatta.

Audi Development Camp 2025, Design Campus. Photo credit: Gergely Nagy

The Audi Development Camp was held again in the summer of 2025, co-organized by the Istvan Széchenyi University in Gyér and Audi Hungaria.
International university students worked on innovative solutions for the future of mobility during the camp. The methodological framework for
the program was supported by two faculty members from the Istvan Széchenyi University's Department of Design: Dr. Krisztian Palécz (Head of
Department) and Fruzsina Keszei (university lecturer). The professional ESG (Environmental, Social, and Governance) aspects were supported by
Dr. Andrés Torma, Head of the Department of Applied Sustainability and an expert from the Environmental Department of Audi Hungaria.
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FOTO A GYORI BALETT — A HALAL ES A LANYKA ELOADASROL; FOTO: CSAPO BALAZS

Kortars 0sszm(ivészeti egylittmiikodés sziiletett a szinpadon — Gyéri Balett: A Haldl és a Idnyka. A darab Franz Schubert azonos cim( vo-
nésnégyesére épll, mely az élet és haldl 6rok, hektikus parbeszédét dolgozza fel. A diszletterv Czibik Bence MA1 formetervezé mivész
hallgaté, a jelmezterv Pécze Petra MAT1 épitémUivész hallgaté munkaja. A darab teljes vizudlis anyagaért dr. Lepsényi Imre a Széchenyi Istvan
Egyetem M(vészeti Kar Formatervezési Tanszékének korabbi vezetdje és docense felelt, a jelmezeket pedig Nagyné Vass Katalin készitette.
A koreogréfiat Sz6ll6si Krisztina jegyzi.

A contemporary multidisciplinary collaboration was born on stage — Gyéri Ballet: Death and the Maiden. The piece is built upon Franz Schubert's
string quartet of the same name, which explores the eternal, hectic dialogue between life and death. The set design is the work of Bence Czibik,
an MA1 Industrial Design student, and the costume design is by Petra Pécze, an MA1 Architecture student. The entire visual material for the
piece was overseen by Dr. Imre Lepsényi, the former head and associate professor of the Design Department at the Faculty of Arts of the Istvan
Széchenyi University. The costumes themselves were created by Katalin Nagyné Vass. The choreography is credited to Krisztina Sz&lI6si.

FOTO EGY TERVEZOGRAFIKA STUDIUMROL — HALLGATOI MUNKA

A tervezdgrafika szak kiildetése, hogy a vildg kihivasaira reflektéini képes, emberkézpontu, inspirativ szellemi mihely legyen, ahol kiemelt szerepet kap a
kornyezettudatos tervezési megkdzelités, a szocidlis design és a felelés gondolkodds, az dltaldnos vizudlis kultira aktiv alakitésa, terjesztése, szinvonalanak
emelése, proaktivan kezdeményezd szerepben, folyamatos megujulasra térekedve. A tervezégrafika szak képzési koncepcidja nem pusztan a Széchenyi
Istvan Egyetemen szervez6dé design iskolan bellil csatlakozik az épitémiivészethez és a targytervezéshez, és teremt hidat az oktatési portfélioban egy-
elére nem is szerepld design altudomanyok — divat, latvany, diszlet, jelmez - felé, hanem fraktalszer(ien szervez6d6 oktatasi rendszerével, a tarsteriiletek-

The mission of the Graphic Design program is to be a human-centered, inspirational intellectual workshop capable of reflecting on the world's
challenges. It places a special emphasis on: environmentally conscious design approach, social design and responsible thinking, actively shaping,
disseminating, and elevating the quality of general visual culture, while taking a proactively initiating role and striving for continuous renewal.
The educational concept of the Graphic Design program does not merely connect with architecture and object design within the design school
organized at the Istvan Széchenyi University, nor does it only build a bridge towards design sub-disciplines not initially featured in the educational
portfolio—such as fashion, visual arts, set design, and costume design.
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FOTO A SOLTRA KOCKAROL

Kuldnleges ajandék Soltra E. Tamas egyetemi docens, szobrasz- és éremm(ivész részére, nyugdijba vonulasa alkalméabdl. A Design Campus
kozossége egy kiilonleges tivegkockaval tiszteleg a Mivész Ur tobb évtizedes oktatoi és alkotéi munkdassaga el6tt. Tervek: Torok Béla
okleveles épitész tervezémivész. Kivitelez(i: Farkas Vajk ivegm(vész. Fot6: Dénes Noéra, 2025.

A special gift for Tamas E. Soltra, Associate Professor, sculptor, and medalist, on the occasion of his retirement. The Design Campus
community is honoring the artist's decades of teaching and creative work with a special glass cube. Design: Béla Torok, certified architect
and designer. Execution (Glass Artist): Vajk Farkas, glass artist. Photo: N6ra Dénes, 2025.
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ZSUZSA NAGY
Psyche — Image —
Object — Space

A Series of Artistic Abstractions from the Design Campus Art Programs
at Széchenyi Istvan University’s Faculty of Arts.

Image - object — space are the three dimensions of design, its pictorial,
material, and spatial aspects. These three extensions are united within
the Gyor Design Campus. The Design Campus of the Széchenyi Istvan
University Faculty of Arts offers courses in Architecture, Product Design,
and Graphic Design at both BA and MA levels. The Department of
Theory and Foundation Studies introduces students to these intellectual
workshops by strengthening their art-focused skills. The school was
launched in September 2021 with the aim of creating a higher education
program that, by interpreting architecture as part of design, belongs to
the humanities and arts, and is based on strengthening skills and thought.
One of the great strengths of the education here is that young art students
participate in small-group studios, where they acquire their professional
knowledge through personality and community building, starting from the
universal, and prioritizing the experience of knowledge and practice.

The Széchenyi Istvan University in Gyor offers programs in numerous
fields of study and has a long history in engineering and research. The
Design Campus fits into this scope of activity, operating within an existing
Faculty of Arts, which until now had only music education. The goal of the
Design Campus is to create connections through its humanities programs,
as design is not an end in itself but rather a combination of processes and
interconnections where design thinking unfolds on the fringes of research,
industry, and art. Each of its art programs has immense potential, which,
when mixed with other disciplines, can lead to projects that enrich all other
fields of study. The most important goal of the undergraduate program
is to provide students with professional and personal self-awareness,
which they can already practice in the ”Before Uni” preparatory course.
A well-prepared undergraduate program can serve as the foundation for
a master’s program whose goal is to truly acquire, refine, and summarize
creative routine and practice. The character of the Design Campus is that
it seeks many more connections between otherwise separate professions
and fields, which also provides a pedagogical surplus for both sides.
The art program at Széchenyi University is an intellectual environment
where design simultaneously represents the world of objects, social
responsibility, economic innovation, and the possibility of shaping the
future. Students and faculty of the Design Campus are active participants
in the Hungarian and international scene, who link creative thinking with
research, industrial partnerships, and social responsibility.

ZSUZSA
NAGY

In 2008, she earned

her master’s degree
from the Faculty

of Architecture at
Széchenyi Istvan
University in Gydr,
Hungary.

From 2010 to 2012,
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Association of
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her own design firm
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Roman (LEN Architects
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Gyér).
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owns.

Since 2023, she has
been a full-time
university assistant
professor at the

Faculty of Art, Design
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In September 2025, she
began her studies at
the BME Architectural
Doctoral School, where
her research focuses on
low-intensity housing
methods in Gydr.
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PSZICHE (PSYCHE) — Department of Theory and
Foundation Studies

The goal of the Department of Theory and
Foundation Studies is to develop abilities, shape
a vision, provide a perspective, and deepen
thinking about the human-made environment.
Few people are aware of the significance of
the design environment around us; only well-
trained designers are capable of shaping it
responsibly and according to well-considered
principles. The Department of Theory and
Foundation Studies supports the formation of
a perspective on space, objects, and images.
They deepen artistic sensitivity through the
world of drawing, photography, and sculpture,
transmitting key knowledge about the human
environment, the use of spaces and objects,
the visual experience, and the recognition of
interconnections. The department provides
the foundational knowledge for design classes,
which opens up space for new ideas and also
helps to create an intense dialogue between
generations, professional fields, and topics.
The essence of this dialogue is to enable us to
see the world with different eyes.

TER (SPACE) — Architecture Program

The teaching and creative program of the
Department of Architecture focuses on the
conscious shaping of internal and external
spaces—from landscapes and buildings to
furniture. It is about the artistic formation of the
entire spatial environment in which we live, as
the built environment has a huge impact on its
users. The goal of the program is to represent
humane thinking, environmentally conscious
design, social design, and the responsible
shaping of the built environment as a creative
workshop capable of reflecting on the issues
of our time. Its ethos is characterized by the
necessity and certainty of continuous renewal
based on respect for and knowledge of tradition.
The educational concept of the Architecture
Program is to cooperate and organically connect
with the other art forms, namely the product
design and graphic design programs. This
realizes the unity of the three aspects—space,
object, and image—that are combined under
the umbrella term of ”design.” An architect
participates in shaping the world with a vision
that extends to the whole of society. Their
creativity and sensitivity not only shape the
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future but also have a precise understanding
of the layers of the past. In addition to nurturing
tradition, they embrace the emergence of modern
technologies with great interest and boldly apply
them in their work. Students of the architecture
studio hone their professional approach in
numerous international and domestic design
competitions and, by connecting with other fields
of study, they examine complex issues of housing
and heritage protection.

OBJECT - Product Design Program

The Department of Product Design is a creative
and open intellectual workshop that examines
social, economic, and environmental processes
from a design theory and methodological
perspective. It generates practical problems
from theoretical research and seeks progressive
solutions for them. The focus of the dialogue
between educators and students is on the
high-level transfer of knowledge and industry
innovation. A product designer is not just a
creative professional working at the intersection
of engineering and art, who enriches their
environment with objects using their expertise
and creativity. They are also a critical,
responsibly-minded, and problem-solving
expert. They search for answers to questions
that concern society at individual and communal
levels within the world of objects. They actively
research solutions related to sustainability,
environmental compatibility, ethics, and
technological innovation. As a member of the
broader community, the designer participates
in shaping the world; their creativity and
sensitivity mold the future. They know and
nurture tradition, embrace modern reforms with
interest, and handle the creative process with
innovative and responsible momentum.

IMAGE - Graphic Design Program

The Department of Graphic Design is an
inspiring, human-centered intellectual
workshop that can respond to the challenges
of the world. A key focus is the active shaping
of general visual culture and raising the
standard of communication through images.
During the program, after getting to know the
fundamentals of graphic design,image creation,
and typography, we move on to designing
complex visual systems. This leads to the
interpretation and application of connections



and the realization of creative and artistic
experimentation, research, and collaboration
with the boundaries of art and science. In the
graphic design studio, we encourage students
to participate actively and responsibly in our
design-shaped world as conscious designers and
shapers of our visual environment. They define
their contributing role through the lifelong
development of their critical and analytical
skills, personal voice, and visual language.

INTERDISCIPLINE — Mission and Community

The Design Campus is a creative workshop that
encourages students to actively and responsibly
participate in our design-shaped world as conscious
designers and shapers of our visual environment.
They are taught to define their contributing role
through the lifelong development of their critical
and analytical skills, personal voice, and visual
language. After all, design is a part of our daily lives;
it’s how we form opinions and make decisions.
Design influences our choices when we select
or reject a product, and outstanding design can
even make us feel committed to it. Contemporary
design and our built environment have the
power to shape our perspective. They generate
feelings in us, influence our daily lives, and are
excellent tools for expressing values and identity.
Graduates with an MA degree become successful
and recognized creators in various fields of the
creative, design, and art industries. By integrating
into the domestic and international design
ecosystem, they consciously and responsibly
elevate the significance of design in public
consciousness. International = competitions,
domestic challenges, and in-class workshops all
allow students to test their knowledge in a real
industrial and cultural context.

The Presence of the Design Campus Product
Design Department at This Year’s 360 Design

Budapest

The Design Campus Product Design Department
is showcased at this year’s 360 Design Budapest
exhibition. This prestigious professional
platform highlights the best of Hungarian
and regional design. This year’s biennial

event features two young talents, Bir6 Panna
Boglarka (BA3) and Papp Borisz (MA2), who
represent the Gyér product design program.
Their works embody both the freedom of
student experimentation and the discipline of
a professional design mindset. Their presence
is a testament to an educational philosophy
where creation is not an isolated practice but a
dialogue with the professional world and society.
The department’s work is once again defined
by its collaboration with the Design Campus
Competence Center (DCKK). This partnership
allows students to test their skills in real
industrial and cultural contexts through joint
workshops. The professional community tied to
this intellectual workshop is also evident in this
year’s appearance: Monori Anita, a ceramics
designer and master instructor at the Product
Design Department, and Dr. Daniella Koos,
former professional leader of the DCKK and a
former senior instructor at the department, are
also invited exhibitors. This presence, spanning
across generations, perfectly exemplifies the
department’s unique strength: the seamless
connection between instructors and students,
and the experience of a design workshop lived
as a community.

Bir6 Panna Boglarka — SZE DC Product
Design Department, 3rd-Year BA Student: The
work of Bir6 Panna Boglarka is characterized
by symmetry, repetition, and rich detail. She
draws inspiration from ancient motifs as well as
geometric and abstract forms. Through various
analyses, she blends different materials and
techniques, from graphics and clay to oil painting.
She consciously integrates her distinctive graphic
style into her object creations, resulting in unique
and exciting spatial solutions.

About the ”Bibekk” Decorative Tile (2025):
The ”bibekk” product family is a three-piece
modular decorative tile series. With its playful
structure and distinctive surface finish, it not
only serves a decorative function but is also
capable of defining the atmosphere of a space.
Its patterns are always based on the artist’s
own graphic works, which, through their
unique fitting, create a labyrinth-like visual
dynamic. The three variants allow for a variety
of repeatable patterns to be formed.

Papp Borisz, a 2nd-year MA student at the
Széchenyi Istvan University Design Campus,
began working with porcelain during his high
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school studies. He has been experimenting with
various materials and techniques since then.
In product design, he is primarily captivated by
the diversity of manufacturing technologies—
the layer of knowledge that lies behind the
production of even the simplest everyday objects.
He graduated from the Design Campus in 2024
as an industrial product designer. In his work,
alongside formal experimentation, he primarily
deals with design problems.

Tiilkos (2025): Tiilkos is a pair of Hungarian
Grey Cattle made of porcelain, complemented
byaunique oakbase. The animal’s characteristic
features, including its horns, appear implicitly
on the object. Papp Borisz strived to create a
recognizable form that, with its simplicity and
clean design, has a strong presence to stand out
from the crowd. The porcelain salt and pepper
shakers form a distinctive yet harmonious unit.
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The designer’s goal is to expand the collection
with other native Hungarian animals.

Monori Anita — SZE DC Product Design
Department Master Instructor: Monori Anita
is a ceramic artist and designer. She graduated
from the ceramics program at Moholy-Nagy
University of Art and Design in 2009 and
founded her own brand, "Design by Monori,”
in 2012. In her work, she professionally applies
various blends, which give rise to exciting new
possibilities during the creative process. When
creating her porcelain objects, she incorporates
modern technological solutions alongside
traditional techniques. Monori Anita favors
a simple, clean aesthetic that allows for the
realization of playful graphic patterns and
other decorations. A compilation of her works
can be seen in the chapter introducing the
artists (design by Monori).



CSERIKINGA

Hermeneutikai

perspektivak a miveszet
es design erkolcsi
megkozeliteseben

A jelen tanulmany célja, hogy a miialkotas erkolcsi relevancidit kutatva ref-
lektaljon arra a komplex kérdéskorre, miként tarulhat fel a miivészetben rejlo
ontolégiai igazsag, hogyan valhat a ma etikai kihivassa, s mindez milyen mér-
téki felel6sséggel ruhazhatja fel az alkot6t. Megitélésiink szerint a mivészet
és a design ontoldgiai és erkolcsi dimenzidi szoros Osszefiiggésben allnak egy-
massal, az alkotds ugyanis képes feltarni a 1ét igazsagat, s egyben irdnyt mutat
a kozosségi, az okoldgiai és a humanus értékek kozvetitésében.

A mivészet altal megjelenithet6 erkolcsi tartalom, erkdlcsi felel6sség
kérdése az 6kortdl kezdddben lényegi kérdésként aktualizalodott. Platon
felhivta a figyelmet a miivészet erkolcsi veszélyeire, nézete szerint a kolté-
szet (mint a tragédia, a komédia, a homéroszi eposzok), tovabba az utanzo
mivészet (mint a festészet, a zene és a tdnc) megrontja a tiszta értelmet.
Kovetkezésképp — a platoni gondolatmenetet kovetve — az utanz6 mivé-
szet destruktiv hatasu, ugyanis a tokéletlen latszatvilag még tokéletlenebb
utdnzdsan alapul (PLATON 2001). Ezzel szemben Arisztotelész, a katarzis
fogalman keresztiil, a tragédia moradlis jelent6ségét hangsulyozta. Azaz a
mivet befogadd a mi szellemiségét atélve, a dradma hdseivel azonosul-
va képessé valhat arra, hogy megszabaduljon a destruktiv érzelmeitol és
szenvedélyeit6l (ARISZTOTELESZ 1994).

A mivészetek ontolégiai jelentdségét vizsgalva érdemes a szimbélumok
erejére utalnunk, amelyek az autentikus emberi 1ét gyokereihez vezetnek
vissza benniinket, ezért viszonylag dllandé jelentéssel birnak. A mtivészet le-
het6vé teszi a vilag és az emberi 1étezés Ujrateremtését, mikozben az alkotd
a hétkoznapi 1étbol a szakralis dimenzi6 felé 1éphet (ELIADE 2005). A 20. sza-
zad egyik legjelent6sebb valldskutatoja, Eliade szerint a szimbélumok valddi
sziikségletet elégitenek ki és a 1étezés legmélyebb dimenzidit fejezik ki.

Jung mindezt az archaikus tudas megnyilvanulasaként értelmezi, amely
archetipikus médon a kollektiv tudattalanban raktarozodik és az alkotas
sordn djra és Ujra felszinre keriil. Az archetipusokhoz kapcsol6édé szimbo-
lumok rdadasul az érzelmi tartalmakat is aktivaljak, igy mind az alkotdi,
mind a befogadéi folyamat intenziv érzelmi hatassal jar JUNG 1991).

A 20. szazadi filozo6fia — a torténelmi traumadk és a tarsadalmi valtozasok
altal determindlva — egyre er6sebben vetette fel azt a kérdést, miszerint
valoban elvalaszthat6-e egymastol miivészet és az erkolcsi felel6sség kér-
déskore. A hermeneutika vonatkozasrendszere fel6] nézve a kérdés kiilono-
sen Osszetetté valhat. A miivészeti alkotds ugyanis nem csupan esztétikai
targy, hanem a lét értelmezésének és feltarasanak l1étdimenzidja, amely-
ben az ontoldgiai igazsag és az erkolcsi felelosség kérdései sziikségszertien
manifesztalodnak. Martin Heidegger, a hermeneutika tudoméanydanak jeles
képviseldje A miialkotds eredete cimi irdsaban a miialkotast nem pusztan
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tett véltozata.)
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esztétikai targyként hatarozza meg, hanem
sokkal inkabb olyan lét-eseményként, amely-
ben maga a 1ét tarul fel az ember szdmara. A
mu tehat az igazsag, az el-nem-rejtettség — azaz
az aletheia — eseményszer(i megnyilasa. Ebbdl
a szempontbol a mualkotas sajatos ontologiai
statusszal bir, az a hely, ahol a vildg maga felta-
rul és megmutatkozik (HEIDEGGER 1988). Van
Gogh parasztcipdinek példajan keresztiil Hei-
degger megmutatja szdmunkra, mi az eszkozlét
lényege. E cipOk altal nem magat a miialkotast
értjiik meg a vilagb6l, hanem éppen forditva:
a vilagot a mualkotas altal. Kovetkezésképp a
mualkotds lényegi sajatossdga az, hogy nem
pusztan az esztétikai szemlél6dés targyaként
értelmezhetd, hanem egytttal képes meghata-
rozni a valdsagot. Fehér M. Istvan — Heidegger
Nietzsche-olvasatdbol kiindulva — joggal hang-
sdlyozza az érzéki dimenzié metafizikai reha-
bilitaciojat, azaz az érzéki nem az illazio vila-
ga, hanem az igazsag hordozoja. A nietzschei
gondolatmenetet felidézve allithatjuk, hogy a
szép a maga lényege szerint az, ami az érzéki
birodalomban leginkdbb el6ragyog, felfénylik,
olyképpen, hogy ez a megvilagitas egyuttal a
létet is felvillantja. Gondolatmenetiink tovab-
bi kiinduldsi pontjaként felidézziik Gadamer
hermeneutikajat. A szép gadameri értelmezé-
sében a ,,scheinen”-ben rejl6 ,,ragyogni”, ,csil-
logni”, ,fényleni” jelentésdimenziét érdemes
szem el6tt tartanunk. Ebben az értelemben az
érzéki mozzanaton tul az értelmi mozzanat is
megjelenik. A szép vonatkozasaban nem all
fenn a csalédas lehet6sége (GADAMER 1984),
azaz nem mondhatjuk, hogy valami szépnek
latszik, de voltaképpen nem az. A szép Onmagat
mutatja meg. Theodor Adorno a kérdéskort a
tarsadalmi meghatarozottsag és az autondémia
vonatkozasrendszerében ragadja meg, azaz tar-
sadalomkritikai szempontbdl értelmezi a mi-
vészet autondémidjanak kérdéskorét (ADORNO
1997). Szamara a mivészet imperativusza a
torténelem traumadival val6 szembenézésben
rejlik. Picasso Guernicdja kritikai erével szem-
besit benniinket a haboru és erészak borzalma-
val. A festmény példaja azonban nem csupan
arra mutat ra, miként képes a mualkotas esz-
tétikai formabontdassal kifejezni a torténelmi és
tarsadalmi valsaghelyzetek borzalmat, hanem
arra is, hogy e kritikai gesztus szorosan 0ssze-
fonddik a miivészet autonémidjanak kérdésé-
vel. Adorno egyszerre hangsulyozza a mivészet
torténetileg meghatarozott jellegét és az auto-
nomia bels6 sziikségszertiségét. A mualkotas
tarsadalmi beagyazottsaga azonban nem jelen-
ti a kiils6 elvarasokhoz val6 igazodast, hanem
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éppen azaltal 6rzi meg jelent6ségét, hogy sajat
torvényei szerint létezik. Ha ezt a belsoé fligget-
lenséget megsértjiik és kozvetleniil a befogad6
kozonség igényeinkhez akarjuk igazitani a mu-
veket, akkor ,muvészetlenitjiik” 6ket, vagyis
éppen azt veszitjiik el, amit keresiink benniik
(ADORNO 1998). E belsé fiiggetlenség sériilése
vezet ahhoz, hogy a mualkotas elvesziti 1énye-
gi erejét, s kozben funkciondlis targgya valik.
Mindebbdl kiindulva a miaalkotas értéke abban
rejlik, hogy autoném modon, kritikai erével ké-
pes szembesiteni a tarsadalmat 6nmagaval.
Ebben az Osszefiiggésben joggal utalhatunk
Noél Carroll gondolatmenetére, aki a mivésze-
tet kommunikaciés és értelmezési folyamat-
ként kozeliti meg. A tomegmuivészet kérdésko-
rének kontextusaban mindenképpen érdemes
felidézniink a két markansan eltér6 értelme-
zési hagyomanyt. Theodor W. Adorno és Max
Horkheimer a kultaripar fogalmdn keresztiil
a tomegkultarat a manipuldcié és az ideol6-
giai befolyas eszkozeként irta le (ADORNO
- HORKHEIMER 2011). Ezzel szemben Noél
Carroll, a kortars mivészetfilozéfia jelentos
képviseldje A tomegmiivészet filozdfidja ciml
munkajaban (vo6. CARROLL 2023) legitim és
vizsgdlhaté esztétikai jelenséget hatarozza
meg. Adorno és Horkheimer allaspontja szerint
a tomegkultdra nem 0nallé miivészeti kate-
gbria, hanem szabvanyositott termékeket hoz
létre a befogadoi élmény uniformizaldédasa al-
tal. Ezzel szemben Carroll a tomegmvészetet
pozitiv filozofiai kategoériaként ragadja meg,
amely nagyszdmu kozonség szamadra, sokszo-
rositott formdban jon létre. Mindez azonban
nem a mivészi érték hianyat, hanem éppen
annak demokratikus potencidljat fejezi ki; azaz
a kozosségi kulturalis részvétel egyik formaja-
ként hatarozhaté6 meg. Kovetkezésképp a to-
megmuvészet képes érzelmi és esztétikai él-
ményt nydjtani, s6t gyakran univerzalis emberi
tapasztalatokat jelenit meg - allitja a szerzo.
A két allaspont dialégusa produktivva valhat:
azaz a tomegkultira egyrészrol univerzalis em-
beri tapasztalatokat kozvetithet és a kulturalis
részvétel kiszélesitésének eszkoze lehet, mas-
részrél azonban a manipulacié eszkozeként az
elidegenités veszélyét is magaban hordozhatja.
A felvazolt kettOsség a design teriiletén is ér-
zékelhetd. A tervezés ugyanis egyszerre képes
demokratizalé er6ként hatni és széles rétegek
szamara hozzaférhet6vé tenni az esztétikai és
funkcionalis élményeket; ugyanakkor a design
a fogyasztoi kultura egyik legfobb eszkozeként
a befolydsolds, a vagykeltés és a manipula-
ci6 megnyilvanuldsava is valhat. Bhaskaran A



forma miivészete cimi munkaja (BHASKARAN
2006) ravilagit arra, hogy a design torténeti és
kortars irdnyzatai tarsadalmi igényekre adott
valaszokként is értelmezhet6k. A formatervezés
mindig szoros kapcsolatban 4llt a fogyasztoéi el-
varasokkal és kulturalis kontextusokkal. Mivel
azonban a targyak funkciéjukon tul identitast,
értékeket és vilagnézetet is kozvetitenek, a de-
sign jelenléte feltétleniil erkolcsi dimenzidval
bir. A design torténetének Bhaskaran altal fel-
vazolt sokszinlisége arra is emlékeztet benniin-
ket, hogy minden forma mogott értelmezési és
erkolcsi kontextusok rejlenek.

Victor Josef Papanek osztrak sziiletési ame-
rikai tervezo a design etikai felel6sségére hivja
fel a figyelmet. Nézete szerint minden tervezoi
dontés tarsadalmi és oOkoldgiai kovetkezmé-
nyekkel jar. A szerzo6 az 6koldgiai szempontbol
felelos tervezés egyik legkovetkezetesebb kép-
visel6jeként valt ismertté, mikozben a fogyasz-
toi tarsadalom logikajaval szembeni alternati-
vak keresésében is utat mutatott. Munkassaga
arra hivja fel a figyelmet, hogy a design nem re-
dukalhat6 pusztan funkciondlis vagy esztétikai
kihivasokra, a tervezés mindig etikai dimenzio
altal meghatarozott. Amennyiben hermeneuti-
kai attitiddel szemléljiik a fenti gondolatokat,
akkor méltan allithatjuk, hogy a mtvészet és a
design mindig olyan vilaglehet6ségeket fed fel,
amelyekben az ember 6nmagat és a koriilotte
1étez6 vilagot értelmezi. Ezért az alkotonak és a
tervezonek elkeriilhetetlen erkolcsi felelssége
van abban, hogy milyen viladgot tar elénk: rom-
bolét, manipuldlét, vagy olyat, amely az emberi
méltosagot és a kozos jovot tamogatja.

Richard Buchanan - Papanekhez hasonléan —
elutasitja a design értéksemlegességének a gon-
dolatat, mikozben azt hangsulyozza, hogy min-
den tervez6i dontés értékkozvetités is egyben.
Buchanan Dewey pragmatizmusanak retorikai
hagyomanyat koveti, kovetkezésképp a design-
ban nem pusztan technikai megoldast, hanem
interpretativ és jovoformalé lehetOséget lat,
amely az ember és a vilag kapcsolatara filozofiai
mélységgel reflektal (BUCHANAN 1992).

A design tehat ebben az értelemben herme-
neutikai gyakorlatként is felfoghat6, azaz az
emberi életvildg értelmezésére és atalakitasra
iranyul6 tevékenységként.

Osszegzéseként megallapithatjuk, hogy a
muvészet és a design kozos felel6ssége abban
rejlik, hogy az esztétikai és technikai innovaci-
Ot az igazsag feltarasanak, a megértés horizont-
janak és a felelos jovoteremtésnek eszkozeként
hasznalja. Kovetkezésképp a tervezok felel6ssé-
ge etikai dimenzi6 altal meghatarozott. Felada-

tuk olyan targyi vilag 1étrehozasa, amely a valds
emberi szilikségletekre reflektdl, nem elidege-
nit, hanem kozveto6 funkcidja altal hozzajarul a
fenntarthat6, humanus jovo alakitdsahoz.
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KINGA CSERI

Perspectives of

Hermeneutics in the Moral
Approach fo Art
and Design

The goal of the current study is to reflect on the complex set of questions
regarding how the ontological truth inherent in art can be revealed, how
a work can become an ethical challenge, and to what extent this can grant
responsibility to the creator, by exploring the moral relevance of the
artwork. In our judgment, the ontological and moral dimensions of art
and design are closely interconnected, as creation can reveal the truth of
being and, at the same time, provide direction in conveying communal,
ecological, and humane values.

The question of the moral content and moral responsibility that can be
expressed through art has been a fundamental issue since antiquity. Plato
warned of the moral dangers of art, arguing that poetry (such as tragedy,
comedy, and Homeric epics), as well as imitative art (like painting, music,
and dance), corrupts a pure mind. Consequently, following the Platonic
line of thought, imitative art has a destructive effect because it is based
on an even more imperfect imitation of the already imperfect world of
appearances (PLATO 2001). In contrast, Aristotle emphasized the moral
significance of tragedy through the concept of catharsis. That is, by
experiencing the spirit of the work and identifying with the heroes of the
drama, the recipient of the work can become capable of freeing themselves
from their destructive emotions and passions (ARISTOTLE 1994).

To examine the ontological significance of the arts, we should refer to the
power of symbols, which lead us back to the roots of authentic human existence
and therefore have a relatively constant meaning. Art allows for the recreation
of the world and human existence, while the creator can step from everyday life
toward the sacred dimension (ELIADE 2005). According to Eliade, one of the
most significant 20th-century scholars of religion, symbols satisfy a genuine
need and express the deepest dimensions of existence.

Jung interprets all this as a manifestation of archaic knowledge, which
is stored in the collective unconscious in an archetypal way and repeatedly
surfaces during the creative process. Furthermore, symbols related to
archetypes also activate emotional content, so both the creative and
receptive processes have an intense emotional impact (JUNG 1991).

Twentieth-century philosophy—determined by historical traumas and
social changes—increasingly raised the question of whether art and moral
responsibility can truly be separated from each other. From the perspective
of hermeneutics, the question can become particularly complex. This is
because a work of art is not merely an aesthetic object, but an ontological
dimension of interpreting and revealing existence, in which the questions of
ontological truth and moral responsibility necessarily manifest themselves.
Martin Heidegger, a prominent representative of hermeneutics, in his work
The Origin of the Work of Art, defines the work of art not merely as an aesthetic
object, but rather as a being-event in which being itself is revealed to man. The
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work, therefore, is the event-like opening up of
truth, of un-hiddenness—that is, aletheia. From
this perspective, the work of art has a unique
ontological status: it is the place where the world
itself is revealed and manifested (HEIDEGGER
1988). Through the example of Van Gogh’s
peasant shoes, Heidegger shows us the essence
of tool-being. Through these shoes, we don’t
understand the artwork from the world, but rather
the other way around: we understand the world
through the artwork. Consequently, the essential
characteristic of a work of art is that it cannot
be interpreted merely as an object of aesthetic
contemplation but is also capable of defining
reality. Istvan M. Fehér, building on Heidegger’s
reading of Nietzsche, rightly emphasizes the
metaphysical rehabilitation of the sensory
dimension—that is, the sensory is not the world
of illusion, but the bearer of truth. Recalling the
Nietzschean line of thought, we can assert that
the essence of beauty is what shines forth most in
the sensory realm, lighting up in such a way that
this illumination also flashes forth being itself. As
a further starting point for our line of thought,
we recall Gadamer’s hermeneutics. In Gadamer’s
interpretation of beauty, it’s worth keeping
in mind the meaning dimension of ”shining,”
*glimmering,” and ”lighting up” inherent in the
German word ”scheinen.” In this sense, beyond
the sensory element, the intellectual element
also appears. In the context of beauty, there is
no possibility of disappointment (GADAMER
1984); that is, we cannot say that something
appears beautiful but is not in fact. Beauty shows
itself. Theodor Adorno examines the issue from
the perspective of social determination and
autonomy, interpreting the question of art’s
autonomy from a perspective of social critique
(ADORNO 1997).For him, the imperative of art lies
in confronting the traumas of history. Picasso’s
Guernica critically confronts us with the horror
of war and violence. The example of this painting
not only shows how a work of art can use aesthetic
disruption to express the horrors of historical and
social crises but also that this critical gesture is
closely intertwined with the question of art’s
autonomy. Adorno simultaneously emphasizes
art’s historically determined nature and the
internal necessity of its autonomy. However, a
work of art’s social embeddedness does not mean
it conforms to external expectations. Instead, it
maintains its significance by existing according
to its own internal laws. If we violate this internal
independence and try to directly adapt works to
the demands of the audience, we ,,de-artify” them,
losing the very thing we seek in them (ADORNO

164

1998). This violation of internal independence
leads to the artwork losing its essential power
and becoming a mere functional object. Based
on all this, the value of a work of art lies in its
ability to autonomously and critically confront
society with itself.

In this context, we can rightly refer to No€l
Carroll’s line of thought, who approaches art as
a process of communication and interpretation.
When discussing the topic of mass art, it’s
certainly worth recalling the two distinct
traditions of interpretation. Theodor W. Adorno
and Max Horkheimer, through their concept of
the culture industry, described mass culture as a
tool for manipulation and ideological influence
(ADORNO — HORKHEIMER 2011). In contrast,
Noél Carroll, a significant representative of
contemporary philosophy of art, defines mass
art as a legitimate and analyzable aesthetic
phenomenon in his work The Philosophy of
Mass Art (cf. CARROLL 2023). According to the
viewpoint of Adorno and Horkheimer, mass
culture is not an independent artistic category
but rather creates standardized products through
the uniformization of the audience’s experience.
In contrast, Carroll frames mass art as a positive
philosophical category that is created for a large
audience in a replicated format. However, he
argues that this does not indicate a lack of artistic
valuebutratherexpressesitsdemocratic potential,
defining it as a form of communal cultural
participation. Consequently, the author asserts
that mass art is capable of providing emotional
and aesthetic experiences and often represents
universal human experiences. The dialogue
between these two viewpoints can become
productive: on the one hand, mass culture can
convey universal human experiences and serve
as a tool for broadening cultural participation; on
the other hand, as a tool for manipulation, it can
also carry the danger of alienation. The duality
outlined is also perceptible in the field of design.
Design can act as a democratizing force, making
aesthetic and functional experiences accessible
to broad segments of society. At the same time,
however, as one of the main tools of consumer
culture, design can also become a manifestation
of influence, desire creation, and manipulation.
In her work, The Art of Form (BHASKARAN 2006),
Lakshmi Bhaskaran highlights that the historical
and contemporary movements of design can be
interpreted as responses to social needs. Design
has always been closely linked to consumer
expectations and cultural contexts. However,
since objects convey not just function but also
identity, values, and a worldview, the presence



of design inherently has a moral dimension. The
diversity of design history outlined by Bhaskaran
also reminds us that behind every form lie
contexts of interpretation and morality.

Victor Josef Papanek, an Austrian-born
American designer, draws attention to the ethical
responsibility of design. In his view, every design
decision has social and ecological consequences.
The author became known as one of the most
consistent advocates for ecologically responsible
design, while also pointing the way toward
alternatives to the logic of consumer society. His
work highlights that design cannot be reduced
merely to functional or aesthetic challenges; it is
always determined by an ethical dimension. If we
view theseideaswith ahermeneutical attitude, we
can rightly state that art and design always reveal
world-possibilities in which humanity interprets
itself and the world around it. Therefore, the
artist and designer have an unavoidable moral
responsibility in what kind of world they reveal
to us: one that is destructive and manipulative,
or one that supports human dignity and a shared
future. Much like Papanek, Richard Buchanan
rejects the idea of design being value-neutral,
emphasizing that every design decision also
conveys values. Following the rhetorical tradition
of John Dewey’s pragmatism, Buchanan views
design not just as a technical solution but as
an interpretive and future-shaping opportunity
that reflects on the relationship between
humans and the world with philosophical depth
(BUCHANAN 1992). In this sense, design can also
be understood as a hermeneutical practice—an
activity aimed at interpreting and transforming
the human lifeworld.

In summary, we can state that the shared
responsibility of art and design lies in using
aesthetic and technical innovation as a tool
for the revelation of truth, the horizon of
understanding, and the creation of a responsible
future. Consequently, the responsibility of
designers is determined by an ethical dimension.
Their task is to create a material world that
reflects real human needs, does not alienate,
but rather contributes to shaping a sustainable,
humane future through its mediating function.
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Minden, ami divat

Everything relateq
fo fashion



Uj hatdrok és egy Uj
szemléelet a designban
és az eletben

A 2025-0s Budapest Design Week jelmondata, a ,,Fluid Boundaries” — vagyis a
»folyékony hatarok” — nemcsak egy iires sz6lam, hanem maga a korszerd gon-
dolkodas lenyomata, ami koriiloleli mindennapi életiinket, a kornyezetiinket,
a teret és az emberi kapcsolatokat. Ez a szemléletmdd azt hangsulyozza, hogy
a fizikai és tarsadalmi keretek, amelyekben éliink, alland6 atalakuldsban van-
nak, és ezek a valtozasok a fenntarthatsag és a harmoénia elérésében kulcs-
fontossagu szerepet jatszanak. Imadom ezt az elvet, hiszen olyan mély 6sz-
szefliggéseket mutat meg, amelyek 0sszekapcsoljak a design vilagat a modern
életmoddal és a koriilottiink 1évo természettel.

A tér mint dllanddéan vdltozé entitds

Az elmult évek vilagjelenségei — akarcsak a pandémia és a digitalizaci6 térho-
ditasa — megmutattak, hogy a tereknek nincs merev, rogzitett formajuk tobbé.
A lakéterek és munkahelyek, a valds és virtudlis kornyezet hatarai egyre in-
kabb 6sszemosddnak. Otthonunk egyben munkahelyiink lett, a digitdlis vilag
egyre atlathatobba teszi a hagyomanyos fizikai korlatokat. A design, legyen
sz0 az épitészet, butortervezés vagy varosi térszervezés teriiletérol, ezekre a
valtozasokra valaszol. Rugalmassagot kovetel, dinamikus megoldasokat kinal,
hogy a terek sokrétilien és valtozo igények szerint hasznalhatok legyenek. Itt
jon képbe a fenntarthatdsag és az etikai felel6sség is.

Mostanra egyértelmiivé valt mindannyiunk szamara, hogy az elmosd6dé
hatéarok jelensége nem csupan esztétikai vagy technikai kérdés, hanem
etikai is. Amikor egyre vékonyabbak a valaszfalak 6nmagunk, kdrnyeze-
tlink és a természet kozott, akkor még tudatosabba kell valnunk a csele-
kedeteink hatasara. A fenntarthatésag jegyében egyre nagyobb szerepet
kap a zoldfeliiletek tudatos integraldsa a varosi kornyezetbe, az energiata-
karékos, természetes anyagok hasznalata, valamint a kozosségi terek fej-
lesztése, amelyekkel egy fenntarthatobb életmoddot alakithatunk ki. Ez a
szemlélet nem kizardlag a kornyezetvédelemrol szol, hanem arrdl is, hogy
hogyan éliink egylitt masokkal, milyen tarsadalmi struktirdkat teremtiink
a terekben. A tarsadalmi fenntarthatésag megvalodsitasdhoz olyan k6zos-
ségi tereket kell épiteniink, ahol a kiilonboz6 kulturalis értékek és egyéni
igények talalkozhatnak. A folyékony vagy elmosddé hatarok azt is jelentik,
hogy tervezok és hasznalok, kozosségek kozott folyamatos parbeszéd zaj-
lik, tagitva a korabbi kereteket.

Inspirdcié a divatbdl: a hatarok elmosdéddasa

Divatszakértoként kiilonosen kozel érzem magam ehhez a témahoz. A di-
vatipar ugyanis egy olyan dinamikus vildg, ahol a hatarok (legyenek azok
nemi, generacids, foldrajzi) folyamatosan atalakulnak, eltnnek vagy akar
Ujradefinidlédnak. A ruhdzkodas nem csupan egyéni stilus, hanem tar-
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sadalmi tizenet és kultura kozvetité eszkoze
is, amelyben az identitasok és hatarok ujraér-
telmez6dnek. Ez a folyamat ugyanakkor Oridsi
felelosséget is jelent, foként a fenntarthatdsag
szempontjabdl, hiszen a fenntarthaté divat nem
elszigetelt jelenség, hanem szoros kolcsonhatas-
ban all a kornyezetiinkkel és a tarsadalmunkkal.
A fenntarthatdé divat az anyaghaszndlatban, a
textilipar gyartasaban, és a ruhak Gjrahasznosi-
tasaban valdsul meg, mikozben felel6sségtelje-
sebb fogyaszt6i magatartasra 6sztonoz. Ebben az
értelemben a ,folyékony hatarok” tgy értelmez-
heték, hogy a divat minden elemében atjarhato-
sagot és egylittmuikodést hoznak létre, lehetOsé-
get adnak az Ujratervezésre, megujulasra.

A design jovéje

A 2025-0s el6rejelzések szerint a design egyre
inkdbb az emberi élményre, a jolétre és a tarsa-
dalmi kapcsolatokra koncentral majd. A fenntart-
haté megoldasok és az adaptiv djrahasznositas
kulcsszerepet kapnak. A mesterséges intelligen-
cia és mas technolégiai fejlodések segitségével
integrdlni lehet majd a tudomanyos adatokat a
tervezési folyamatokba, igy még hatékonyabb,
személyre szabottabb és kornyezetbaratabb meg-
oldasok sziilethetnek. A terek multifunkciondlis-
savalasa, amelyek képesek alkalmazkodni a folya-
matosan valtozo igényekhez és életstilusokhoz,
szintén ennek a folyamatnak a része. Az épitett
kornyezet és a természet kozotti atmenetek egy-
re organikusabba valnak, és a fenntarthat6, zold
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anyaghasznalat egyre szélesebb korben terjed el.
Mindez nemcsak az épitészetre vagy bels6épité-
szetre lesz jellemz0, hanem a divat, a kozosségi
terek és az életmod minden teriiletére kiterjed.

Mindezek fényében szdmomra (és reményeim
szerint szamodra is) a ,,Fluid Boundaries” nem
pusztan egy kreativ lizenet, hanem egy komp-
lex szemlélet, amely atformalja a designrol, az
életrdl és a fenntarthatésagrol alkotott képiin-
ket. Megtanitja, hogy a hatarok nem merev fa-
lak, hanem dinamikus, atalakul6 kapcsolddasi
pontok, amelyek lehet6séget nydjtanak a fejl6-
désre és az egyiittélésre. Ez az elv megkoveteli a
felel6s, atfogo tervezést és tudatos életvezetést
a természet, a tarsadalom és az egyén szintjén
egyarant. A Budapest Design Week 2025 a ,,Flu-
id Boundaries” mottdjaval mélyebb gondolko-
dasra és ujfajta kreativ parbeszédre hiv, legyen
sz0 technoldgiai innovaciordl, fenntarthatd
designrél vagy divatrol. Egy 1j korszak kezde-
tét jelzi, ahol a design a kornyezetiinkkel valo
harménia megteremtése mellett k0zosségépito
és tarsadalmi szerepet is betolt, mindekozben
folyamatosan alkalmazkodik a valtozasokhoz.
Ez az évtized kihivasokkal teli, de reményteli is,
mert a hatarok folyamatos atalakulasa lehet6-
vé teszi, hogy tjraértelmezziik onmagunkat, a
kapcsolatainkat, és a vilagunkat, amihez a de-
sign egy fontos hozzajarulé. A folyékony, képlé-
keny hatarok pedig az Gj jutalom, amely a krea-
tivitas, az egyiittmikodés és a fenntarthatosag
jegyében keriil megélésre.



BENCE CSALAR

A New Mindset and
New Boundaries in
Design and Life

The motto of the 2025 Budapest Design Week, "Fluid Boundaries,” is not just
an empty phrase but a reflection of modern thinking that surrounds our daily
lives, environment, space, and human relationships. This mindset emphasizes
that the physical and social frameworks in which we live are in constant flux,
and these changes play a key role in achieving sustainability and harmony. I
love this principle because it reveals deep connections that link the world of
design with a modern lifestyle and the nature around us.

Space as a Constantly Changing Entity

Recent global phenomena—such as the pandemic and the rise of
digitalization—have shown that spaces no longer have a rigid, fixed form.
The boundaries between living and working spaces, and between real and
virtual environments, are increasingly blurring. Our home has become our
workplace, and the digital world is making traditional physical boundaries
more transparent. Design, whether in architecture, furniture design, or urban
planning, responds to these changes. It demands flexibility and offers dynamic
solutions so that spaces can be used in diverse ways to meet changing needs.
This is also where sustainability and ethical responsibility come into play.

It has now become clear to all of us that the phenomenon of blurring
boundaries is not just an aesthetic or technical issue, but an ethical one as
well. As the walls between ourselves, our environment, and nature become
thinner, we must become more conscious of the impact of our actions.
In the spirit of sustainability, there is an increasing emphasis on the
conscious integration of green spaces into urban environments, the use
of energy-efficient, natural materials, and the development of community
spaces that help us create a more sustainable lifestyle. This mindset isn’t
just about environmental protection; it’s also about how we live together
and the social structures we create within these spaces. To achieve social
sustainability, we must build community spaces where different cultural
values and individual needs can meet. The concept of fluid or blurring
boundaries also means that there is an ongoing dialogue among designers,
users, and communities, expanding on previous frameworks.

Inspiration from Fashion: Blurring Boundaries

As a fashion expert, I feel particularly close to this topic. The fashion
industryis adynamic world where boundaries (be they gender, generational,
or geographical) are constantly transforming, disappearing, or being
redefined. Clothing is not merely a matter of individual style; it is also a
tool for conveying social messages and culture, through which identities
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and boundaries are reinterpreted. This process,
however, also entails enormous responsibility,
especially concerning sustainability, as
sustainable fashion is not an isolated
phenomenon. It is in close interaction with our
environment and our society. Sustainable fashion
is realized through the use of materials, textile
manufacturing, and the recycling of clothes, all
while encouraging more responsible consumer
behavior. In this sense, ”fluid boundaries” can be
interpreted as bringing about permeability and
cooperation in every element of fashion, offering
an opportunity for redesign and renewal.

The Future of Design

Based on 2025 predictions, the future of design
will be defined by a shift toward human-centric
experiences, well-being, and social connections.
This approach will heavily rely on sustainable
solutions and adaptive recycling. With the help
of artificial intelligence and other technological
advancements, scientific data can be integrated
into design processes, leading to more efficient,
personalized, and environmentally friendly
solutions. Another part of this process is
the increasing multifunctionality of spaces,
allowing them to adapt to constantly changing
needs and lifestyles. The transitions between
the built environment and nature are becoming
more organic, and the use of sustainable, green
materials is becoming more widespread. All of
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this will not only be characteristic of architecture
or interior design but will also extend to every
area of fashion, public spaces, and lifestyle.

In light of all this, for me (and hopefully for
you as well), "Fluid Boundaries” is not just
a creative message, but a complex mindset
that reshapes our view of design, life, and
sustainability. It teaches us that boundaries
are not rigid walls, but dynamic, evolving
connection points that offer opportunities for
development and coexistence. This principle
demands responsible, comprehensive design
and conscious living at the level of nature,
society, and the individual alike. The Budapest
Design Week 2025, with its motto ”Fluid
Boundaries,” invites us to deeper thinking and
a new kind of creative dialogue, whether it’s
about technological innovation, sustainable
design, or fashion. It signals the beginning of
a new era where design, in addition to creating
harmony with our environment, also plays a
community-building and social role, all while
constantly adapting to change. This decade
is full of challenges, but it’s also hopeful
because the continuous transformation of
boundaries allows us to re-evaluate ourselves,
our relationships, and our world, to which
design is an important contributor. And
these fluid, malleable boundaries are the new
reward, experienced in the spirit of creativity,
collaboration, and sustainability.



KESZEG ANNA

izlés és divat

2025 aprilisaban a Prime Vide6n debiitalt Stacy London és Clinton Kelly
Wear Whatever the F You Want cim( reality mUsora: egy klasszikus style
makeover show, amilyenb6l ma mar egyre kevesebbet csinalnak. A reality
televizidzasnak ez a klasszikus almtfaja éppen kihalni latszik: 1ényege, hogy
epizodonként az Oltozkodési stilus szakértdi megvaltoztatjak egy atlagem-
ber kinézetét és szakmai tanacsaikkal segitik személyes jo izlése megtalala-
sat. Ugyanennek a szakmai parosnak 2003-2013 kozott volt egy tizenharom
évadot megért What Not to Wear showja, igy az Amazon dontése, hogy visz-
szahozza Oket a képernyodre, a korabbi show nosztalgiafaktorat sem nélkiilo-
zi. Van azonban valami nagyon kiilonboz6 a két tartalom beszédmaddjaban.
Mig az els0 a tiltas és szabalyozas logikdjabol indult ki és egy vagyott 61toz-
kodési tokéletesség elérését célozta, addig az Gj show egészen mashonnan
vizsgalja az Oltozkodést. Nincsenek szabalyok, barmi miikodik, csak éppen
mukodoképessé kell tenni: a tiltas helyett a felszabaditas, a feljogositott-
sag-érzés kialakitasa az epizddok célja. Ez a kiilonbség nem meglepd: a ko-
z0sségi média hajnalan, amikor a divatiparban még divatblog formajaban
képzelték el az oltozkodéskultiira és a technolédgia Osszekapcsolasat, tobb
olyan blog is indult, amely a tedd/ne tedd divatsajt6-rovat mintajara norma-
tiv 6ltozkodési tanacsadassal prébalkozott. Nagyon hirtelen kidertilt, hogy a
kozosségi média logikajaval ez a szabalyozo-kontrollalé mechanizmus nem
békitheto Ossze, igy a kozosségi platformokon megjelend divatinfluenszerek
egyaltalan nem prébalkoztak mérceallitassal.

Ez a jelenség — er6teljes kontextus- és 1éptékvaltassal — arra a vitara em-
l1ékeztet, amelyet a kortars képzémiivészetben a 2024-es Velencei Biennda-
1ét kovetOen folytattak le: lehet-e a képzémivészetben még a minbség-
elvre hivatkozni? Vagy a kérdés helyett allitasként: a kultira kisemmizte
a kortars képzomivészetet.! Ennek az allitdsnak a hatterében az all, hogy
az elmult évek identitaspolitikai mozgalmai agy alakitottak at a képzé6-
muvészet normarendszerét, hogy abban az identitasreprezentacié valt a
legfontosabb alapelvvé. Sarkosan fogalmazva a miivész életrajza, annak
egzotikus/traumatikus elemei, a mtvek storytellingje valtak a szakmai
cimkézés f6 Osszetevoivé, a miivek szakmaisaga hattérbe szorult. Amiatt
is nehéz ehhez a jelenséghez kapcsolddoé kritikat megfogalmazni, mert a
posztmodern gondolkodasi paradigmaban redukalhatatlan ellentétet fel-
tételezni az alkotds és a mogotte allo sztori kozott eleve lehetetlen, hiszen,
mint jol tudjuk, ezek az ellentétpartok folyton felszdmol6dnak egyméasban.
A probléma tematizalasara nehéz szotarat talalni.

Ha abbdl indulunk ki, hogy a divatban az alkotds mindsége a tervezéi-fo-
gyasztéi ruhakultiraban tapogathaté le, a mindséget batran lecserélhetjiik
izlésre. A mivészetben felvetett probléma igy alakul at: ha az 6ltozkodés
az egyén agenciajanak érvényre juttatasa, ha egy Osszeallitas a feljogo-
sultsag-érzés megélése, akkor milyen alaprél épiilhet fel ennek az 61toz-

1 Ezaz éallitasa az acb Galéria 2025. 03. 31-i This is not a love talk cimi beszélgetésének, melyben
a Hogyan semmizte ki a kultdra a mtivészetet? kérdésrol Seregi Tamas, Miklosvolgyi Zsolt és
Zemlényi-Kovacs Barnabas értekezik. A kiindulépont Dean Kissick The Painted Protest cim{
(KISSICK 2024), illetve Seregi Tamas Mitivészet és kultiira cim( esszéje (SEREGI 2022).
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kodés min6ségelvil kritikaja? Idejét sem tudom
annak, amikor valakinek még relevansan sikertiil
feltennie azt a kérdést, hogy van-e ma még sze-
repe az izlésnek az oltozkodésben/divatterve-
zésben. Nyilvan ez a tiikrozéses atforditas nem
szerencsés és benne van a csusztatas veszélye,
mégis agy érzem, érdemes ezt a kérdést koriil-
jarni. Valéban annyira hajmeresztéen anakro-
nisztikus? Ha a nyilvanossagban annyira tilos
az izlésrol beszélni, valakinek az izlését meg-
kérdojelezni, valakinek jo izlést tulajdonitani,
miért sustorgunk mégis masok o6ltozéke lattan,
miért szolidarizalunk olyanokkal, akiknek hoz-
zank hasonld az izlése, miért hisziink tovabbra
is a stylist mint izlésszakember szerepében? Eb-
ben a cikkben el fogom engedni a képzomiivé-
szet kortars helyérol szo6l6 vitdkat és rdzoomolok
a divat és izlés Osszefliggésének kérdésére, bar
a képzémivészetben felvetett probléma ihlet6
szerepét nem tagadom. Raadasul Kissick éppen
egy textilmiivészeti kidllitashoz kapcsoléddan
fogalmazza meg a problémat.

Ahhoz, hogy az izlés és divat, min6ség és mi-
vészet viszonyara rakérdezziink, segitségiinkre
lehet Babarczy Eszter muvészetfilozoéfidja: az
értékelés-elmélet (BABARCZY 2023). Babarczy
szerint az elmult durvan kétszaz év mivészet-
elmélete elvalasztotta egymastol az elitek altal
elismert avantgard mivészetet és a kozonség
értékelésére szamot tarté miivészetet. Az avant-
gard itt gyljtoneve azoknak a muiivészeti meg-
kozelitéseknek, amelyek muivészetre reflektald
muvészetben gondolkodnak és nem a kozonség
megtaldldsat vagy az ahhoz val6 viszonyulast
tekintik kiindulopontnak. Ehhez a megkoze-
litéshez az elitek megtanulnak kapcsoldédni: a
muvészet befogadasaval a referencidkrdl vald
tudasba burkol6dzé szenvtelenség jar egyiitt. A
miivészet kozonségigényt kielégit6 megkoze-
litése az érzések és emdciok megszolitasaval, a
tetszés kivaltasaval dolgozik. E két megkozelités
kozott pedig presztizsharc zajlik. Babarczy meg-
kozelitésének elonye a divat perspektivajabol az,
hogy az értékelést, vagyis az izlés alapveté mi-
kodtetését helyezi a mlivészeti megértés kozép-
pontjaba. Fogadjuk most el érvelés nélkiil, hogy
a divat mGvészet,2 és induljunk ki abbdl, hogy
a mivészetnek az az aga, amely folyamatosan
veliink van (HOLLANDER 1994: 11), igy az ér-
tékelés mozzanatdnak folyamatos gyakorlasara
késztet benniinket. Oltozetiink altal napi és fo-
lyamatos muvészeti viszonyt 1étesitiink kornye-
zetiinkkel és ha a m{ivészet gyakorlasa értékelés,

akkor a divat tulajdonképpen az értékelés per-
manens volta.

Ebben a szovegben azt jarom koriil, hogy a
divattal kapcsolatos értékitélet Kant utani fel-
szamolasa az értékes/izléses milyen gyakorla-
tait tartotta meg. Miutan az izléssel kapcsolatos
megkozelitéseket roviden osszefoglalom, négy
kortars, izléstelitett divatdiskurzust idézek fel.
Akortars divat olyan nyelveit azonositom, ame-
lyekkel szemben megvan az a szakmai-kozossé-
gi konszenzus, amely az adott esztétikai-targyi
vilagot értékesnek, kivételesnek mindsiti. Ezek
a kovetkezok: (1) klasszikus, hagyomdany-féku-
sz izlés (csendes luxus, magasszabdszat); (2)
etikus és fenntarthaté szarmazasalapu izlés;
(3) cstinya, ironikus divat (trash stb.); (4) avant-
gard divatnyelv (0nmagara reflektald, divatrél
szo6l6 divat).

Mi az izlés?

Az izlés és divat viszonydnak megértését két
kérdéskor dominalja. Az egyik az izlés elsddle-
gességére, objektivitasara kérdez ra — legtobb-
szor Kantra visszautalva. Az izlés kérdésében
kantidnusnak lenni harom dolgot jelent: (1) az
izlés az emberi itéletek egy sajatos formaja, ami
megértésre szorul; (2) az izlés kérdésében sok-
féle egyéni variacio 1étezik; (3) az egyéni itéle-
tek sokfélesége egy kozosségi megegyezésben
feloldhatd. (GALOSI 2024: 102). E teriileten az
esztétika mint 0nallé diszciplina kialakulasa
er0s szerepet jatszik: a divat nem képes egyér-
telmiien d&tmenteni magat azon jelenségek te-
repére, melyek az esztétikai itélet teljes spekt-
rumat képesek kitolteni. Kanttal kapcsolatban
sokan emelik ki, hogy mig filoz6fidja megte-
remti a modernitas nyelvét, az izlés és 0ltoz-
kodés tekintetében a premodern korban marad.
Abban az értelemben, hogy a divatot teljes egé-
szében a tarsadalmi statusz és a kozosségi el-
vardsokhoz valé alkalmazkodds terepére utalja.
fgy az izléselv megmarad egy kozosség altal le-
gitimalt megfelelés keretei kozott és nem bir-
kézik meg érdemi médon az izlésszubjektivitas
és izléspluralizmus kérdésével. Eppen ezért
Kant gy itélte meg, hogy a divat az 61tozko-
désben a rossz izlésnek feleltethet6 meg, mert
a divatot kovet6 egyén feladta itélGerejének
gyakorlasat (GRONOW 1993: 89). Innen ered
a divat és stilus kettévalasztdsa és hierarchi-
kus elrendezése. (Ld. ,A divat valtozik, a stilus
orok”-allitas, amelyet Coco Chanelnek és Yves

2 Ennek a cikknek nem targya ennek ezt az 0sszefiiggést mélyebben kifejteni. Olvasnivaloként a kdvetkez6 irasokat ajanlom: KIM

1998; MILLER 2007; GECZY — KARAMINAS 2012.
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Saint Laurent-nak is tulajdonitanak.) A divat
az Ujdonsag-centrikus o©ltozkodés, a divatos
ember ennek vak kovetéje. A stilus a kimivelt
polgar oltozkodéskultaraja, aki tanulmanyoz-
ta a divatot, dontott arrdl a jé izlése nevében,
majd azt onmagara adaptalta. Simmel - erre
reflektdlva — jut el addig a megfogalmazasig,
hogy a divat valojaban két elv kombindlasa: az
individuum beilleszkedési és differencialoda-
si vagyanak osszhangja. LehetOséget teremt e
kett6 egyiittes megélésére (SIMMEL 1957). Az
egyéni differenciak, ahogy azt mar Bourdieu te-
szi hozza késébb, a neveltetésben, habitusban
megalapozott presztizsharc kovetkezményei.
Ezért minél tobbféle neveltetés és habitus kezd
el versengeni a divat izléskdnondnak meghata-
rozasaért, annal komplexebbé valik a rendszer
és anndl tobb izlésmatrix tart igényt elismerés-
re. Az izlés gyakorlasa a ,la distinction” nevé-
ben torténik: az egyén a tarsadalmi aspiracioi
és diszpozicinalis beallitodasa keresztmetsze-
tében valaszt ruhat, butort, sporttevékenysé-
get, meniit (BOURDIEU 1979).

Masrészt kérdés az, milyen érzéki egyiitt-
hatéi vannak a divatbeli szépérzéknek. Ebbol
a perspektivabdl az izérzet és annak 0sztonos
vagy tanult volta jelenti a fontos parhuzamot.
A gasztrondmia és divat kozotti kapcsolatok
végiggondolasa amiatt is érdekes lehet, mert
— ahogyan Sweeney érvel — a gasztroizlést le-
ir6 Brillat-Savarin két nagyon fontos allitast
fogalmaz meg. Egyrészt azt, hogy a gasztrondé-
miai izlést az egyéni gasztrotorténet kondicio-
nalja, masrészt, hogy az izérzékelés alapvetden
multiszenzorialis (SWEENEY 2020). Ezt a két
allitast az oltozkodéskultarara is transzponal-
hatjuk: az egyén izlését befolyasoljdk azok az
oltozkodési paradigmak, amelyekkel kapcsolat-
ba keriilt, amelyeknek meg kellett felelnie. Minél
Osszetettebb ez a tapasztalasi univerzum, annal
rétegzettebb az izlés. Mas szavakkal az egyéni
izlést a divatmuveltség alapozza meg: a textili-
ak, eloallitasi eljarasok, textilkultdrak terepén
szerzett ismeretek. Masrészt a kortars tomegter-
melésti divatban egyre inkabb hattérbe szorul6
minoségelv kovetkezményeként ma a sokféle ér-
zékre hat6, anyagisagaban kidolgozott oltozéket
emeljiik az értékhierarchia csicsdra, melynek
befogaddsa a tapintdson és szaglason ugyanugy
mulik, mint a vizualis érzékelésen.

A kovetkezOkben az egyes azonositott di-
vatnyelveket ezeknek a kritériumoknak meg-
felel6en elemzem és arra kérdezek ra, hogyan
tudjak elérni az egyéni izlésitélet és a kozosségi
autorizacié finom egyensulyat, majd hogy az
érték érzékelése milyen érzéki tapasztalattal

jar egyiitt. Igy tehat harom Osszetevst neve-
zek meg, melyek a divatbeli j6 izlés feltételei
tudnak lenni: (1) az egyéni izlés és kozosségi
autorizacio egyensulyanak sziikségessége; (2)
az izlésesség divatmiiveltségben val6 megala-
pozasa; (3) a multiszenzoridlis tapasztalat pro-
bajanak valé megfelelés. Az izléses ruha tehat
ugy képviseli a sajat értékvalasztasainkat, hogy
masoknak is tetszik, igényesen és sokoldaltan
kivitelezett, végiil pedig nemcsak a szemnek
tetszik, hanem mas érzékeinket is betolti.

Az izlés kirdlyndi. Heritage fashion brands

A fenti modell minden elemét azok a divattargyak
testesitik meg, amelyek a divat modernitaskori
torténetének elejéhez kapcsolddo torténettel ren-
delkeznek. Ezeket a termékeket ,, heritage fashion
brandek” gyartjdk és legutébb az ugynevezett
csendes luxus/quiet luxury trendjelensége iranyi-
totta rajuk a figyelmet. A hagyomanybdl épitkezo
luxusmarkak hatterében olyan gyartasi stratégia
all, mely az ipari termelés mainstreammé valasa-
kor és felgyorsulasakor sem adta fel a kézmives
gyartast — legalabb a termék egy eleme esetében.
Az elmult években tobb marka is kiemelte a tu-
dasmegorzés stratégiajat: az Hermes, a Chanel, a
Dior stb. esetében. Az Hermes bortermékei a hon-
lap tandsaga szerint hatvan francia gyartéponton
késziilnek és alkalmazottjaik 48%-ban francia
kézmivesek. A termékgyartas know-howjat a
madrka altal mikodtetett iskoldban adjak tovabb,
mely modell a céhes miikodésre emlékeztet. Az
ehhez a kategéridhoz tartozd oOltozékeket eli-
tista és arisztokratikus divatmtveltséggel lehet
azonositani. A csendes luxus lényege éppen ez: a
ruhadarabrol avatatlan szem nem képes leolvasni
az értéket, amelyet tacit tudassal rendeliink a ru-
hadarabhoz. Az 6ltozkodéskultiranak ez a rétege
a kortars popularis alkotasokat messzemenden
foglalkoztatja: a Succession (HBO, 2018-2023), a
White Lotus (HBO-Max, 2021-) stb. sorozatok si-
kere éppen az azon vald spekuldlas, hogy hogyan,
milyen markerek alapjan, milyen tudas segitségé-
vel ismerhet6ek fel az igazan gazdagok. A csendes
luxus miikodése ramutat arra, hogy a kortars di-
vatkultdra hogyan porgette til a latszatot és tette
gyakorlatilag azonosithatatlanna a textiltermék
min6ségét. A divat mint kommunikacié koncep-
cijanak mainstreammé valasaval megfeledkez-
tlink arrdl, hogy a divat ugyan lehet nyelv, de ez
a nyelv nemcsak végteleniil megbizhatatlan, de
gyakorlatilag kizarélag inherensen ellentmon-
dasos jelentésti elemekbdl épiil fel (MALCOLM
2022). Ezek a luxusmarkdk, amelyek a tacit tu-
dasra alapoztak ismertségiiket és a fogyasztoi
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lojalitast helyezték a kozéppontba a folyama-
tosan valtozo piacokhoz valé alkalmazkodassal
szemben, vissza akarnak nyerni valamit a di-
vattargy univerzalis jelentésébdl. Eppen ezért
nem meglepd, hogy ez az univerzalizmus gya-
korlatilag egy demokraciael6ttes modellt feltéte-
lez, amelyben a tacit tudassal rendelkez0, arisz-
tokrata kozosség és annak tudasa legitimalja a
terméket és annak izlésességét. Ebben az eset-
ben tehat az egyéni izlés és a kozosségi megero-
sités Osszekapcsolddasa szinte automatikus: az
egyén olyan targyak kozott szocializalodik, ame-
lyeknek értékét, exkluzivitasat rendre sajatitja
el, az egyensuly megtartdsa erofeszitésmentes.
Ez a mozzanat az erés hagyomanyvonatkozasu
termékek esetében kiemelked6en fontos: a vise-
lésnek természetesnek kell lennie, az egyén nem
arulhatja el, hogy tudataban van 6ltozete értékes
voltanak, az értékvonatkozas az a titok, amely-
nek megorzése az egyéni-kollektiv dinamika
egyensulyban tartdsanak kulcsa. Innen eredéen
a targyak divat-, marka- és elballitastorténete
része a titoknak, amelyet a visel6k megosztanak
egymassal. Ez a titok nem inflal6dik a minden-
ki altal hozzaférheté informacios technolégiak
kordban sem. Az egyes darabok el6allitdsanak
torténetei ott lehetnek adott markak médiafe-
lilletein, a divatrendszer kredlta médiazajbol
lehetetlen azonositani, hogy melyek azok a ha-
gyomdnytorténetek, amelyek megbizhatéak. Igy
a tacit tudast a kortars médiarendszer post-truth
logikaja3 tartja életben. Végiil pedig a termékek
multiszenzoridlis volta itt mint adottsag jelent-
kezik: a hagyomany-alapi markak termékei spe-
cializaltak, adott tevékenységre optimizaltak, igy
a kialakitottsag eleve feltételezi azt, hogy az ér-
zékek teljes spektrumat figyelembe vették.

Az Oltozkd6désbeni izlés szakeértoi

Az el6bbi modellhez hasonl6 médon miikod-
nek azok a ruhdk, amelyek az értéket nem a
hagyomanyvonatozdsbél, hanem az el6allitas
etikussagabol meritik. Szakért6éi izlésmodell-
nek nevezem, hiszen itt az értékkonszenzust a
professzionalizaci6 és a szakértelem hozza 1ét-
re. Mig a korabbi modellben a divatmiveltség
torténeti forrasokbol taplalkozik, itt a gyartas-

technoldgia az, ami kulcsszerepet jatszik. Ez
a diskurzus a fenntarthatdsagrol szol6 iparagi
vitak kovetkeztében er6sodik fel. A fenntartha-
tosagnak két fontos modellje alakul ki, amelyek
ugyan kapcsolatban allnak egymassal, de mar-
kastratégiaként nagyon ritkdn kombindl6dnak.
Az egyik irdnyvonal a kornyezeti, a masik a tar-
sadalmi fenntarthat6sagé. Az elsére legyen most
példank Stella McCartney, aki a kdrnyezeti fenn-
tarthat6sagot a mainstream markak koziil leg-
kordbban kezdte hangoztatni. A marka ikonikus
taskaja, a Falabella 2009-ben keriilt forgalomba.
Leirasa igy hangzik: ,Ikonikus Falabellankat a
kedvenc 16fajomrdl neveztem el; megtestesiti az
allatok iranti szeretetemet, valamint a gyonyo-
rq, fényliz6 vegan divat és anyaginnovacio iranti
elkotelez6désemet.”* A McCartney-termékeket
altalaban az anyagkisérletek hitelesitik.

Témam szempontjdbol még izgalmasabb a
Cucinelli, mely a tarsadalmi fenntarthatésagra
épiti szakérto6i diskurzusat. A marka honlapjan
a markafilozofiat a kovetkez6 mondat foglalja
ossze: ,A szépség a moralisan j6 szimb6luma”
I. Kant.> Ezzel az idézettel vezet tovdbb a hon-
lap egy olyan szegmensre, mely a humanista
kapitalizmusrél és emberi fenntarthatésagrol
beszél. A Cucinelli marka Solomeo telepiiléshez
kapcsolddik: itt hozza létre és allitja vissza azt
a kozosségét, melyet az oltozékben azonosit-
haté érték megteremtésére haszndl. A honlap
gondosan épiti fel az emberarca kapitalizmus
narrativajat és azt a humanizmus 6rokségéhez
kapcsolja. Brunello Cucinelli olyan markat épit,
amelyet a konyvtar és a klasszikus muveltség
alapoz meg. A honlapon réla megjelené els6
foton magas sorokba halmozott konyvek kozott
latszik: miiveltségét a 1élek magtaradnak nevezi.

Mindkét példa azt hangoztatja, hogy az egyé-
ni izlés és kozosségi elfogadds dinamikaja a
muveltséggel, a dokumentalodassal épiilhet. Itt
nem sziiletni kell a tudassal, hanem el kell és el
lehet sajatitani azt — az egyik esetben egy kivan-
csisaggal és a kornyezet irdnti morélis felel6s-
séggel, a masikban a klasszikus muveltségesz-
mény kora Gjkori modellje szerint. A ruhadarab
értékét, szépségét, izlésességét itt ismét tacit
tudas legitimalja, ehhez a tudashoz azonban

3 A post-truth era = posztfaktudlis vildg vagy korszak kifejezést a 2010-es évek kozepén kezdik haszndlni a kortars nyilvanossag
leirdsara, melyben a kozbeszédet a tényszeriiség kritériumat nem megfelel allitdsok dominaljak. A kifejezést Steve Tesich hasznalta

el6szor 1992-ben.

4 ,Inamed our iconic Falabella after my favourite breed of horse; embodying my love of animals and beautiful, luxurious vegan
fashion and material innovation.” Az idézet elérhet6 itt: https://www.stellamccartney.com/hu/en/stellas-world/falabella-

stellabration.html (letoltés ideje: 2025. 09. 18.)

5 Az angol, eredeti verzi6 igy hangzik: ,Beauty is the symbol of the morally good.” I. Kant. Az idézet elérhet§ itt: https://www.

brunellocucinelli.com/en/ (a let6ltés ideje: 2025. 09. 18.)
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nyitott muaveltségszerkezetben lehet hozza-
férni. Igaz ugyan, hogy mindkét tervez6 gyakran
beszél azokrol a tarsadalmi elényokrél, amelyek-
be belesziiletett, de arrdl is, mennyire fontos sze-
repe volt palyajukon a csaladi 6rokséggel szem-
beni felel6sségérzet. Végiil a multiszenzoridlis
tapasztalat jelentéségét itt is azonosithatjuk. A
targy érintésével, annak borrel val6 érintkezése-
kor jol érzékelhet6 az anyagszerliség: érzékeink
kimtveltségén mulik, hogy fel tudjuk-e ismerni,
ki tudjuk-e élvezni az anyagkisérletrdl, a lokalis
szarmazasi helyrdl val6 tudasunkat a tapintassal,
szaglassal is. A Cucinelli fotbkampanyok min-
dig sajatos liraisaggal rendelkeznek, evokativak:
Solomeo szagat, illatat, bukolikus almat minden
érzékiinknek at akarjak adni.

A kovetkez6 két lehetOség tipikusan modernis-
ta abban az értelemben, hogy a divatot koncep-
tudlis és nem kézmives- vagy gyartastechnikai
bravirok eredményének tekinti. Az els6 esetben
az izlésesség garanciaja az izlés tagadasa, a maso-
dikban az izlésrél sz616 metareflexid. A miivészeti
izlés példatarahoz visszanyulva, ez a két megko-
zelitésmod raszorul a kritika kozvetitésére, nem
azonnal hozzaférhet6, magyarazatra var.

Metaizlés 1. izlésellenes izlés

Ezt a megkozelitést mainstreammé a 2014-ben
alapitott Vetements marka tette, melyet alapitdi,
Demna és Guram Gvasalia Svajcban jegyeztek
be — ezzel a geopolitikai semlegesség mitoszat
beépitve a végteleniil globalizalt divatkultdra-
ba. Demna karriere 2015-t6] a Balenciaganal is
folytatédott: itt tette mainstreammé azt a szar-
kasztikus vizudlis nyelvet, melyet ma a fiatal
felnottek alapvet6 divatnyelvként beszélnek. A
Vetements mémkultaran és mélymediatizacios
technikdkon kiérlelt divatlogikdja mara megje-
lenik Jonathan Anderson Loewe-esztétikajaban,
a Coperni ember-gép tarsalkotasu ruhakisérle-
teiben, vagy olyan markdaknal, mint a Cowboys
of Habit, vagy az Uncle Inc. Syunne Skjulstad
szerint ennek az izlésrétegnek a mukodése
alapvetéen médialogika szerint szervezodik, a
mémszertség mukodteti (SKJULSTAD 2020). A
markak mellett ezt a metadiskurzust képviselik
az olyan 0ltozkodési trendek, mint a normcore (az
atlagos 0ltozkodés esztétikaja), a blokecore (ké-
nyelemre fékuszalé 61tozkodési stilus, mely a fut-
ball esztétikajabol épitkezik), a gorpcore (funkci-
onalitdsra és a kiiltéri tevékenységek végzéséhez
sziikséges Oltozetekre utal), a dadcore (az apatest-
re, az apai oltozetekre alludalé oltozetek).
Ezeknek az esztétikdknak a miikddése szin-
tén egy tacit tudas megidézésén alapul. Itt a

tudas a véletlenszerien alakuld, de mintazat-
ként azonosithatd koznapi esztétikakrol szol.
AKki ezt az izlésellenes izlést jol beszéli, képes
ezeket az esztétikat a mindennapokban azono-
sitani, majd azok vizualis eréforrasait ugy uj-
rahasznositani, hogy az nem madsolasként hat,
hanem tudatos idézetként. Innen szarmazik
ezen esztétika inherens ironikussaga. A ruha-
darab sosem az, aminek latszik, hanem ennek
a latszatnak a kinevetése. Ebbd6l kovetkezik,
hogy a kordbban kritériumként hasznalt harom
Osszetevo koziil az egyéni izlés és kozosségi
autorizacié kozotti egyensuly olyan tarsasag-
ban tud megvalésulni, ahol ez a mintazatkere-
sés adja a hivatkozasi alapot. Ezek a kozosségek
altalaban generaciésan szervezédnek, azonos
médiakultaran osztoznak. A muveltséget tehat
nem annyira divattorténeti és gyartastechnol6-
giai tajékozodas adja, hanem a digitalis mavelt-
ség, melyet egyfajta nem professziondlis ant-
ropologiai érdekl6dés és piackutatas hitelesit.
Ezt a jelenséget nevezte a divatszakma a lelkes
divatamat6rok hitelesitette divatrdl sz6l6 tudas-
nak. Hogyan allunk a harmadik kritériummal, a
multiszenzoridlis tapasztalattal? Ezt a kritéri-
umot a kortars médiarendszer univerzumépito
tendencidiban érhetjiik tetten. A divattargy ma-
kodésének ezt a tobbszintes hivatkozasrendsze-
rét a médiafeliiletek sokfélesége alapozza meg. A
targy izlésességét akkor tudom tetten érni, ha ér-
tem az eredeti hasznalat irdnti nosztalgiat, illetve
azoknak az atvételeknek a sokféleségét, amelyek
az itt és mostban val6 hasznalatban 6sszekapcso-
lodnak egymassal. A jé izlésnek ez a modellje a
kiterjesztett valosag logikdja szerint mikodik. Az
els6, luxusfogyasztasnal azonositott kritérium-
hoz, az er6feszitésmentességhez tudunk itt visz-
szacsatolni. Az ironikus divatfogyasztas rendsze-
resen szenved az er6feszitésmentesség hidnyatol.
Azt tartja a legfébb jonak, de éppen emiatt nem
képes azt elérni sohasem. Folyamatosan olyan
divatreferencidkat keres, amelyeken nem érzé-
kelhet6 az eréfeszités, azonban ahogyan megpro-
bdlja elsajatitani, a befektetett energia azonnal
lathat6va és latvanyossa valik.

Metaizlés 2. Az izlésrdl sz616 izlés

Az utolsé izlésmodellt a kortdrs divat avant-
gard nyelve adja. Amint a miivészetben az
avantgard a muvészetre reflektalé muvészeti
és muvesztrél sz0l6 miivészeti iranyzatok gytj-
toneve, a divatban is léteznek olyan tervezoéi
diszpoziciok, amelyek az 6ltozkodés és divat
mainstream technikdirdl sz6lé metareflexiok.
Az olvas6 most valdszintileg arra gondol: az
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el6z6 modell nem ugyanerrdl szolt? Igen: az
el6bbi és a jelen példa kozott vannak hason-
16sagok. Ez a modell azonban nem a hétkoz-
napi viseletkultirar6l gondolkodik, hanem a
divat alapvetd, ontoldgiai természetére kér-
dez ra. Ennek a modellnek a szemléltetésére
Rick Owens munkassagat hozom fel példaként.
Owens megvaltoztatta azt, ahogyan az emberi
sziluettrél gondolkodunk, olyan szoborszeri
emberi testeket hozott 1étre, amelyek adapta-
l6dnak a 21. szazad végi kornyezetekhez. Eszté-
tikai nyelvét a divatbeli brutalizmus megnyil-
vanulasaként hivatkozzdk. Formavildgdban ez a
megkozelités geometrikus, talapzatra emlékez-
tet6 labbeliket, monokrém sziluetteket és egy
nagyon limitalt szinpalettat jelent. Owens szi-
nei a sziirke, fekete, bézs, barna, ritkan a piros.
A marka kovet6i onmagukra torzsként, a huma-
num egy lehetséges variansaként tekintenek.
Vessiik Ossze ezt a leirast kritériumaink-
kal. Az individudci6 és kollektivitas egyensu-
lyat itt — a korabbi modellhez hasonléan - a
metareflexi6 felismerésének képessége adja. Az
Owens-sziluett ritkdn allja ki a torzshoz nem
tartozok kritikdjanak probajat, de ahol kiallja,
ott Gj kovetdket szerez. Az izlésességet itt az
emberi testrdl, annak korvonalairél, vilagban
betoltott helyérdl valé gondolkodds alapozza
meg. Az avantgard divat izlésmodellje onto-
16giai kivancsisagot és gondolkodasmodot var
el visel6jétél. E miikodésmddnak jo példaja
a 2006-ban piacra dobott ,geobasket”, amely
egy sportcip6 fekete-fehér absztrakcioja. A ter-
mék tervezéstorténete arrdl szol, hogy Owens
a harom vezet6 sportcipOmarka (Nike, Adidas,
Puma) termékeit akarta 0tvozni, mert a meg-
levé termékeket ttlsagosan ,prozainak” talal-
ta (ROTMAN 2020). Ugynevezett ,szornyeteg
terepjarét” szeretett volna létrehozni, amely
egyfajta holdjar6 és magasszard tornacip6-ke-
verék lett extrahosszl nyelvvel, prémium bér-
rel, szegecselt talppal és massziv oldalsé cip-
zarral. Mivel az oldalan a Nike ikonikus logo-
jara emlékeztet6 forma volt, a Nike a motivum
eltavolitasat kérte, amelyet aztan Owens meg
is tett. A geobasket tehat tulajdonképpen egy
szupersportcipd, amely a sportcipOszeriség
ontolégidjanak végiggondolasara késztet. A je-
lenség azonban jol mutatja, hogy az avantgard
divattermék a meglevé divattermékekrol szo6lo
értelmezés, mely azok szerkezetének djragon-
dolasan alapszik. Az avantgard divat gyakran
reflektal formai sajatossagokra, szabaszati
megolddsokra és azokat absztrahdlja. Igy tu-
lajdonképpen a masodik kritérium, a divatm-
veltség érvényesitése agy torténik meg, hogy
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a divatmuveltség atértelmezett egy vagy tébb
elemének felismerése alapelvaras ahhoz, hogy
az 4j divatjelenség bels6 logikajat megértsiik.
A multiszenzoridlis kritérium ebben az esetben
is az univerzumépités logikajaban teljesedik
ki. Az avantgard divattervezés nagyon gyak-
ran épit teljes vizudlis univerzumokat a térta-
pasztalatbdl kiindulva a targyi kultira egészé-
nek kontrollalasi vagyat hangsulyozva. Owens
munkai mogott az Owenscorp univerzum all,
amely teljes vizudlis és taktilis életmddkindla-
tot biztosit. Ezt a megkozelitést nevezi a mar-
keting brandscapingnek, markataj-kiépitésnek
(KOVACS 2024: 44-45) vagy az értékesités
elmiivésziesedésének. Ez a modell egy fenséges
és nem ironikus nyelvet beszél, hiszen ki akar
keriilni a meglev6 divatkorforgdsbodl, annak
szupermodellje kivan lenni.

Alternativ izlésdlmok

A fenti példdk alapjan jol felvazolhatd egy
olyan négyosztatu rendszer, amelyben a kor-
tars divatfogyasztason szamonkérhet6 izlés
harom kritériumnak megfeleléen érvényesiil.
A kozosségi beilleszkedés-egyéni kiemelkedés
kett6ssége, a divatmiveltség érvényesitése, il-
letve a multiszenzoridlis tapasztalatisag adjak
azt a harom pdlust, mellyel mérni lehet a kor-
tars oltozkodéskultiraban az izlést. A szoveg
elején felvetett szempont, hogy az izlésrelati-
vizmus kordban a kritikai kultarakutatds infor-
malta divatjelenségek mennyire feleltethet6ek
meg mindség vagy értékelvnek, ebben a harom
kritériumban nyugvépontra jut. A bemutatott
négy modell igazolja, hogy az egyéni-kozosségi
dinamika mego6rizte a szarmazdsalapt exkluzi-
vitds modelljét, a tudasalapu kitiintetettségét,
a kozos rétegtudason vald osztozds privilégiu-
mat, illetve végiil a rendszer folé keriilés vagy
a rendszeren val6 kiviil keriilés feljogositottsa-
gat. A jol oltozkodéshez divat- és textiltudas,
illetve érzéki tudatossag is kell.
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ANNA KESZEG

Taste and Fashion

In April 2025, Prime Video premiered Stacy London and Clinton Kelly’s
reality show Wear Whatever the F You Want: a classic style makeover format,
of which increasingly few are produced today. This classic subgenre of reality
television now seems on the verge of extinction: its premise is that in each
episode, fashion experts transform the appearance of an ordinary individual
while offering professional advice to help them discover their personal sense
of good taste. The same duo previously hosted What Not to Wear (2003-2013),
which ran for thirteen seasons. Amazon’s decision to bring them back to the
screen therefore also capitalizes on the nostalgia factor of their earlier program.
Yet the discursive mode of the two shows differs significantly. Whereas the
earlier show operated within a logic of prohibition and regulation, aiming
to achieve an idealized form of dress perfection, the new show approaches
clothing from an entirely different angle. There are no rules — anything goes
— provided it can be made to work. The episodes thus prioritize liberation and
the cultivation of a sense of empowerment over restriction.

This difference is hardly surprising. At the dawn of social media,
when the fashion industry imagined the intersection of clothing culture
and technology primarily through fashion blogs, several sites emerged
that attempted to replicate the normative advice format of “do/don’t”
columns in fashion magazines. It soon became evident, however, that such
regulatory mechanisms were incompatible with the logic of social media.
Consequently, fashion influencers on social platforms did not attempt to
establish standards at all.

This phenomenon - albeit with a significant shift in context and scale —
recalls the debate that unfolded in contemporary visual art following the
2024 Venice Biennale: can the principle of quality still be invoked in the field
of art? Or, to frame the question as a statement: culture has dispossessed
contemporary art.!

Behind this claim lies the observation that recent movements in identity
politics have transformed the normative system of art such that identity
representation has become the paramount principle. Put starkly, the
artist’s biography - its exotic or traumatic elements — and the storytelling
surrounding the works have become the primary components of professional
labeling, while artistic expertise has receded into the background.

Formulating criticism of this phenomenon is particularly difficult
because, within the postmodern paradigm of thought, it is impossible to
posit an irreducible opposition between the work and the narrative behind
it; as we know, such oppositional pairs are continually dissolved into one
another. For this reason, it is challenging to find a vocabulary adequate to
thematize the problem.

If we proceed from the assumption that in fashion the quality of creation
can be grasped within designer—consumer clothing culture, then quality may

1 This is the statement of the acb Gallery’s conversation This is not a love talk on 31 March 2025, in
which Tamas Seregi, Zsolt Mikl6svolgyi, and Barnabas Zemlényi-Kovacs discuss the question How
did culture deprive art? The starting points are Dean Kissick’s The Painted Protest (KISSICK 2024) and
Tamas Seregi’s essay Art and Culture (SEREGI 2022).



readily be substituted with taste. The problem
raised in art thus transforms as follows: if
dressing constitutes an enactment of individual
agency, if an outfit is the embodiment of a sense
of empowerment, then on what grounds could a
quality-based critique of dress be built?

I cannot recall the last time someone managed
to pose the question of whether taste still has a
role in dressing or fashion design in a way that
felt genuinely relevant. Clearly, this mirroring
transposition is not without problems and
carries the risk of distortion, yet I nonetheless
believe the question is worth pursuing. Is it
really such a wildly anachronistic notion the ne
of taste in fashion? If in public discourse it is so
strictly forbidden to speak of taste, to question
someone’s taste, or to attribute good taste to
someone, why then do we still whisper about
others’ clothing, why do we align ourselves in
solidarity with those whose taste resembles
our own, why do we continue to believe in the
stylist’s role as a professional arbiter of taste?

In this article I will set aside debates on the
contemporary status of visual art and focus
instead on the question of the relationship
between fashion and taste, though I do not deny
theinspirational role of the problem as formulated
within art. Indeed, Kissick articulates the issue
precisely in relation to a textile art exhibition.

To interrogate the relationship between taste
and fashion, quality and art, we may turn to
Eszter Babarczy’s philosophy of art, specifically
her theory of evaluation (BABARCZY 2023).
According to Babarczy, roughly the past two
centuries of art theory have drawn a distinction
between avant-garde art, recognized by elites,
and art intended to appeal to broader audiences.
Here, “avant-garde” serves as a collective term
for artistic approaches that engage in art
reflecting upon art itself, rather than taking the
search for or relation to an audience as their
point of departure.

Elites learn to connect with this approach:
the reception of art here is accompanied by
detachment, cloaked in knowledge of references.
By contrast, audience-oriented art addresses
feelings and emotions, working through the
elicitation of pleasure. Between these two
approaches, a struggle for prestige unfolds.

From the perspective of fashion, the
advantage of Babarczy’s approach is that it
places evaluation — the fundamental exercise of
taste — at the center of art’s comprehension. Let

us, for the moment, accept without argument
that fashion is art,2 and proceed from the claim
that it constitutes that branch of art which is
continuously with us (HOLLANDER 1994, 11),
thereby compelling us to practice evaluation
on an ongoing basis. Through clothing, we
establish a daily and continual artistic relation
with our environment; and if the practice of
art is evaluation, then fashion is, in effect, the
permanence of evaluation.

This text explores which practices of the
valuable/tasteful have been retained following
the Kantian dismantling of value judgments
in fashion. After briefly summarizing key
approaches to taste, I reconstruct four
contemporary, fashion discourses of good
taste. These represent distinct languages of
contemporary fashion for which a professional-
communal consensus exists, identifying their
respective aesthetic-material worlds as valuable
and exceptional. Theyare: (1) classical, tradition-
focused taste (quiet luxury, haute couture); (2)
ethical and sustainable, provenance-based
taste; (3) ugly or ironic fashion (trash, etc.); and
(4) avant-garde fashion language (self-reflexive
fashion about fashion).

What is Taste?

The understanding of the relationship between
taste and fashion is dominated by two sets of
questions. The first concerns the primacy and
objectivity of taste—most often formulated
with reference back to Kant. To be Kantian in
matters of taste entails three things: (1) taste
constitutes a specific form of human judgment
that requires understanding; (2) there exist
multiple individual variations of taste; and
(3) the diversity of individual judgments can
be resolved within a framework of communal
consensus (GALOSI 2024, 102).

In this domain, the emergence of aesthetics
as an autonomous discipline plays a crucial
role: fashion cannot unequivocally transfer
itself into the realm of phenomena capable of
encompassing the full spectrum of aesthetic
judgment. Many commentators on Kant
emphasize that while his philosophy established
the language of modernity, in matters of taste
and dress it remained situated in the premodern
era. By this they mean that Kant relegated
fashion entirely to the domain of social status
and adaptation to communal expectations.

2 This article does not aim to elaborate on this connection in greater depth. For further reading, I recommend the following works: KIM

1998; MILLER 2007; GECZY — KARAMINAS 2012.
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Thus, the principle of taste remains confined
within the framework of conformity legitimized
by community, and does not meaningfully
grapple with the issues of subjective taste or
pluralism of taste. For this reason, Kant judged
fashion in dress to correspond to bad taste, since
the individual who follows fashion abandons the
exercise of judgment (GRONOW 1993, 89). From
here derives the separation and hierarchical
ordering of fashion and style (cf. the maxim,
attributed both to Coco Chanel and Yves Saint
Laurent: “Fashion changes, style is eternal”).

Fashion is novelty-oriented dress, and the
fashionable person its blind follower. Style, by
contrast, is the cultivated clothing culture of the
gentleman who has studied fashion and costume,
decided in the name of good taste, and then
adapted it to himself. (SIMMEL 1957), reflecting
on this, arrives at the formulation that fashion
is in fact the combination of two principles: the
individual’s desire to integrate and the desire to
differentiate. Fashion creates the opportunity to
experience both simultaneously.

As Bourdieu later adds, individual differences
are the consequence of prestige struggles rooted
in upbringing and habitus. The more diverse
the forms of upbringing and habitus competing
to define the canon of fashion taste, the more
complex the system becomes, and the more taste
matrices demand recognition. The practice of taste
thus takes place in the name of la distinction: the
individual chooses clothing, furniture, sports, and
menus at the intersection of social aspiration and
dispositional orientation (BOURDIEU 1979).

A further question concerns the sensory
coefficients of aesthetic judgment in fashion.
From this perspective, the sense of taste —whether
instinctive or acquired - offers an important
parallel. Reflecting on the connections between
gastronomy and fashion is instructive, since, as
Sweeney argues, Brillat-Savarin, in his writings
on culinary taste, articulated two key claims.
First, that gastronomic taste is conditioned by
individual culinary history; and second, that
taste perception is fundamentally multisensory
(SWEENEY 2020).

Both claims can be transposed to clothing
culture: an individual’s taste is shaped by the
sartorial paradigms with which they have come
into contact and to which they have had to
conform. The more complex this experiential
universe, the more layered the individual’s taste.
In other words, personal taste is underpinned
by fashion literacy: knowledge acquired in
relation to textiles, production techniques, and
textile cultures.
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At the same time, as a consequence of the
increasing marginalization of quality within
contemporary mass-produced fashion, garments
that are materially elaborated and appeal to
multiple senses are now elevated to the top of the
value hierarchy. Their reception depends as much
on touch and smell as on visual perception.

In what follows, I analyze the identified
languages of fashion according to these criteria,
asking how they achieve the delicate balance
between individual judgment of taste and
collective authorization, and what kinds of
sensory experience accompany the perception
of value. Thus, I identify three components
that may be considered conditions of good
taste in fashion: (1) the necessity of balancing
individual taste with collective authorization;
(2) the grounding of tastefulness in fashion
literacy; and (3) the capacity to withstand the
test of multisensory experience.

A tasteful garment therefore represents our
own value choices in a way that appeals to others,
is executed with refinement and versatility, and
ultimately satisfies not only the eye but also our
other senses.

The Queens of Taste. Heritage Fashion Brands

All the elements of the above model are
embodied by fashion objects whose narratives
are tied to the early history of fashion’s
modernity. These products are manufactured
by so-called heritage fashion brands, most
recently brought back into focus by the trend
phenomenon of quiet luxury. Behind tradition-
based luxury brands lies a production strategy
that, even during the mainstreaming and
acceleration of industrial manufacturing,
refused to abandon artisanal production - at
least for one element of the product.

In recent years, several brands — Hermes,
Chanel, Dior, among others — have emphasized
their strategies of knowledge preservation
in craftsmanship. According to its website,
Hermes leather goods are produced across sixty
French workshops, with 48% of its employees
being French artisans. The transmission of
manufacturing know-how takes place in a
brand-run school, a model reminiscent of guild
structures. Garments belonging to this category
can be identified with an elitist and aristocratic
fashion literacy.

This is precisely the essence of quiet luxury:
to the untrained eye, the garment’s value
remains unreadable, while tacit knowledge
attaches value to it. This stratum of clothing



culture has profoundly engaged contemporary
popular productions: the success of series such
as Succession (HBO, 2018-2023) and The White
Lotus (HBO-Max, 2021-) lies in the speculation
over how, by what markers, and with what kinds of
knowledge the truly wealthy may be recognized.

The operation of quiet luxury highlights how
contemporary fashion culture has accelerated
appearance to the point of rendering the quality
of textile products practically unidentifiable.
With the mainstreaming of the concept of
fashion as communication, we have forgotten
that while fashion may indeed function as a
language, it is not only infinitely unreliable
but also composed almost exclusively of
elements that are inherently contradictory
in meaning (MALCOLM 2022). These luxury
brands, which have built their reputation on
tacit knowledge and prioritized consumer
loyalty over adaptation to constantly shifting
markets, seek to reclaim something of the
universal significance of the fashion object. It
is therefore unsurprising that this universalism
presupposes a pre-democratic model in which
an aristocratic community endowed with tacit
knowledge legitimates both the product and its
tastefulness.

In this case, the connection between individual
tasteand collective validationis nearlyautomatic:
the individual is socialized among objects whose
value and exclusivity are gradually internalized,
and the maintenance of balance requires no
effort. This element is especially crucial in
products strongly anchored in tradition: wearing
must appear natural, and the individual must
not reveal awareness of the garment’s value. The
value-relation is the secret whose preservation is
key to sustaining the balance of the individual-
collective dynamic. Accordingly, the histories of
fashion, branding, and production attached to
these objects become part of the secret shared
among their wearers.

This secret does not become devalued even
in the age of universally accessible information
technologies. While the production histories
of individual pieces may appear on the media
platforms of given brands, the media noise
generated by the fashion system makes it
impossible to discern which of these heritage
narratives are reliable. In this way, tacit

knowledge is sustained by the post-truth logic
of the contemporary media system.3

Finally, the multisensory dimension of these
products presents itself as a given: tradition-
based brands produce specialized items
optimized for specific activities, and their very
design presupposes the consideration of the full
spectrum of the senses.

Fashion State Experts

In a manner similar to the previous model,
there are garments whose value derives not
from references to tradition but from the ethics
of their production. I refer to this as an expert
model of taste, since here value consensus is
established through professionalization and
expertise. Whereas in the earlier model fashion
literacy drew upon historical sources, in this case
production technology plays the decisive role.
This discourse has been amplified by industry-
wide debates on sustainability.

Two important models of sustainability have
emerged, which, although interconnected, are
rarely combined as brand strategies. One is
oriented toward environmental sustainability,
the other toward social sustainability. As
an example of the first, we may take Stella
McCartney, who was among the earliest
mainstream brands to advocate environmental
sustainability. The brand’s iconic bag, the
Falabella, was introduced to the market in
2009. Its description reads as follows: ”I named
our iconic Falabella after my favourite breed
of horse; embodying my love of animals and
beautiful, luxurious vegan fashion and material
innovation.” ¢ McCartney products are generally
legitimized through material experimentation.

From the perspective of my topic, Cucinelli is
even more compelling, as it grounds its expert
discourse in social sustainability. On the brand’s
website, its philosophy is encapsulated in the
following sentence: ”Beauty is the Symbol of Moral
Good” I. Kant.> With this quotation, the website
leads into a section that addresses humanist
capitalism and human sustainability. The Cucinelli
brand is tied to the town of Solomeo, where it
establishes and restores a community employed in
the creation of values identifiable in its garments.
The website carefully constructs the narrative of
capitalism with a human face and links it to the

3 The expression post-truth era (or post-factual world/age) began to be used in the mid-2010s to describe contemporary public discourse,
in which statements failing to meet the criterion of factual accuracy dominate. The term was first used by Steve Tesich in 1992.
4 https://www.stellamccartney.com/hu/en/stellas-world/falabella-stellabration.html (accessed 2025. 09. 18.)

5 https://www.brunellocucinelli.com/en/ (accessed 2025. 09. 18.)
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legacy of humanism. Brunello Cucinelli builds
a brand grounded in the library and the ideals of
classical cultivation. In the first photograph of him
featured on the site, he is shown among towering
rows of books — he refers to his reading experiences
as to “the granary of the soul.”

Both examples emphasize that the dynamic
between individual taste and collective
acceptance is constructed through knowledge
and documentation. Here, knowledge is not
something one must be born into but rather
something that can - and should - be acquired:
in one case through curiosity and a sense of
moral responsibility toward the environment,
in the other through the early modern model
of the classical ideal of cultivation. The value,
beauty, and tastefulness of the garment are once
again legitimized by tacit knowledge, though
access to this knowledge is made possible
within an open structure of cultivation. It is
true that both designers frequently speak of
the social advantages into which they were
born, but also of the crucial role played in their
careers by a sense of responsibility toward their
familial heritage. Finally, the significance of
multisensory experience can also be identified
here. The materiality of the garment becomes
perceptible through touch, in its contact with the
skin: whether we can recognize and appreciate
the knowledge of material experimentation
and of local provenance through touch and
smell depends on the cultivation of our senses.
Cucinelli’s photo campaigns always possess a
distinctive lyricism; they are evocative, seeking
to communicate to all our senses the scent,
fragrance, and bucolic dream of Solomeo.

The following two possibilities are typically
modernist in the sense that they conceive of
fashion as the outcome of conceptual rather than
artisanal or manufacturing virtuosity. In the first
case, the guarantee of tastefulness lies in the
negation of taste; in the second, in metareflection
on taste itself. Recalling the repertoire of artistic
taste, both approaches rely on the mediation of
critique: they are not immediately accessible, but
instead demand explanation.

Meta-taste 1. Taste against Taste

This approach was brought into the mainstream
by the brand Vetements, founded in 2014 by
Demna and Guram Gvasalia and registered in
Switzerland - thereby incorporating the myth
of geopolitical neutrality into the infinitely
globalized fashion culture. From 2015 onward,
Demna’s career continued at Balenciaga, where

182

he mainstreamed a sarcastic visual language
that today functions as a foundational fashion
idiom among young adults.

The fashion logic of Vetements, honed
through meme culture and techniques of
deep mediatization, now appears in Jonathan
Anderson’s Loewe aesthetic, in Coperni’s
human-machine co-created clothing
experiments, and in brands such as Cowboys
of Habit or Uncle Inc. According to Syunne
Skjulstad, the operation of this layer of taste
is fundamentally organized by media logic,
sustained by memetic forms (SKJULSTAD
2020). Alongside brands, this metadiscourse
is also represented by clothing trends such as
normcore (the aesthetics of ordinary dress),
blokecore (a comfort-oriented style drawing
on football aesthetics), gorpcore (emphasizing
functionality and attire for outdoor activities),
and dadcore (referencing the “dad body” and
paternal modes of dress).

The operation of these aesthetics likewise
rests on the evocation of a tacit form of
knowledge. Here, knowledge concerns everyday
aesthetics that emerge contingently yet can be
identified as patterns. Those who are fluent in
this “taste-against-taste” are able to recognize
such aesthetics in daily life and to reutilize
their visual resources in ways that appear not
as imitation but as deliberate citation. From
this derives the inherent irony of the aesthetic:
the garment is never simply what it seems, but
rather a parody of that very appearance.

Consequently, among the three criteria
employed earlier, the balance between
individual taste and collective authorization
can only be realized within communities for
whom this pattern-recognition serves as a
shared point of reference. Such communities are
typically organized generationally and bound
by a common media culture. Here, literacy is
derived less from fashion history or production
technologies than from digital literacy,
authenticated by a form of non-professional
anthropological curiosity and by practices of
market research. The fashion industry has
described this phenomenon as knowledge of
fashion validated by enthusiastic amateurs.

How, then, does the third criterion -
multisensory experience — apply? It may be
observed in the universe-building tendencies
of the contemporary media system. The
multilayered referentiality of fashion objects is
grounded in the multiplicity of media platforms. A
fashion object’s tastefulness can be apprehended
only if one understands both the nostalgia for its



original use and the multiplicity of appropriations
that converge in its present-day application. This
model of good taste thus operates according to
the logic of augmented reality.

It also recalls the first criteria identified in
luxury consumption: effortlessness. Ironic
fashion consumption consistently suffers from
the absence of effortlessness. While it elevates
effortlessness as the highest good, it can
never attain it. It continuously seeks fashion
references that appear effortless, but the very
attempt at mastery renders the invested energy
immediately visible — and spectacular.

Meta-taste 2. Taste about Taste

The final model of taste is articulated through
the avant-garde language of contemporary
fashion. Just as in art the avant-garde refers to
artistic movements that reflect upon art itself,
in fashion there also exist design dispositions
that function as metareflections on mainstream
practices of dress and fashion.

At this point the reader may ask: does this
not resemble the previous model? Indeed, there
are similarities between the two. Yet this model
does not reflect on everyday dress culture
but rather interrogates the fundamental,
ontological nature of fashion itself.

As an illustration of this model, I turn to the
work of Rick Owens. Owens has transformed
the way we conceive of the human silhouette,
creatingsculpturalbodiesadaptedtolate twenty-
first-century environments. His aesthetic
language has been described as an expression
of “brutalism in fashion.” In terms of form, this
approach manifests in geometric, pedestal-like
footwear, monochrome silhouettes, and a highly
restricted color palette. Owens’ colors are grey,
black, beige, brown, and, more rarely, red.

Followers of the brand perceive themselves as
a tribe — a possible variant of the human.

Letus compare thisdescriptionwith our criteria.
As in the previous model, the balance between
individuation and collectivity here is established
through the capacity to recognize metareflection.
The Owens silhouette rarely withstands the test of
criticism from those outside the “tribe”, but when
it does, it succeeds in gaining new followers. In
this model, tastefulness is grounded in reflection
on the human body - its contours and its place
in the world. The avant-garde fashion model of
taste thus demands from its wearer a form of
ontological curiosity and critical thinking.

A good example of this mode of operation
is the “Geobasket”, launched in 2006, which

represents a black-and-white abstraction of the
sports shoe. The design history of the product
shows that Owens sought to combine the
products of the three leading sports shoe brands
(Nike, Adidas, Puma), as he found existing
models overly “prosaic” (ROTMAN 2020). His
aim was to create what he called a “monster
truck,” resulting in a hybrid of moon boot and
high-top sneaker, characterized by an elongated
tongue, premium leather, a studded sole, and a
heavy side zipper. Because its side panel featured
a shape reminiscent of Nike’s iconic logo, Nike
requested the motif’s removal, which Owens
then complied with. The Geobasket, therefore,
is essentially a super-sneaker that compels
reflection on the ontology of sneaker-ness itself.

This phenomenon illustrates that the
avant-garde fashion product constitutes an
interpretation of existing fashion products,
grounded in a rethinking of their structures.
Avant-garde fashion frequently reflects upon
and abstracts formal features and tailoring
solutions. In this way, the second criteria - the
exercise of fashion literacy - operates such that
the recognition of one or more reinterpreted
elements of fashion literacy becomes a
prerequisite for grasping the internal logic of
the new fashion phenomenon.

The multisensory principle also finds
expression here in the logic of world-building.
Avant-garde fashiondesign frequently constructs
entire visual universes, beginning from spatial
experience and emphasizing the desire to
control material culture as a whole. Behind
Owens’ work lies the Owenscorp universe, which
provides a comprehensive visual and tactile
lifestyle offering. This approach is referred to in
marketing as brandscaping (KOVACS 2024: 44—
45), or the aestheticization of sales. This model
speaks in a sublime and non-ironic language, for
it seeks to step outside the existing fashion cycle
and position itself as its supermodel.

Alternative Dreams of Taste

On the basis of the above examples, it is
possible to outline a fourfold system in which
taste, as it can be demanded of contemporary
fashion consumption, is articulated according
to three criteria. These are: the duality of
social integration and individual distinction,;
the exercise of fashion literacy; and the role
of multisensory experience. Together, they
constitute the three poles by which taste in
contemporary clothing culture may be assessed.
The question raised at the beginning of the text
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- namely, to what extent fashion phenomena
informed by critical cultural studies in an age of
taste relativism can still be evaluated in terms
of quality or normative value - finds resolution
within these three criteria. The four models
presented demonstrate that the individual-
collective dynamic has preserved: the model
of exclusivity based on origin, the distinction
grounded in knowledge, the privilege of
shared subcultural knowledge, and, finally, the
entitlement of transcending or positioning
oneself outside the system. To be well-dressed,
then, requires not only knowledge of fashion
and textiles but also sensory awareness.
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EGRIPETRA

Szubjektiv beszamolo a
Transcultural Fashion/
Costume Narratives
nemzetkozi divat- és
viselettorténeti
konferencidrol

A divat egyszerre az identitas kifejezésének eszkoze, kulturalis kod, kozosségi
élmény és torténeti lenyomat, mindezek mellett pedig joval tobb ,mint pusztan
sikeres (0n)reprezentdcio. A hibak, torések és elutasitasok is részei annak, ahogy
kifejezziik magunkat” (REES-ROBERTS 2026). E gondolatok koré épiilt a 2025.
szeptember 5-7. kozott megrendezett Transcultural Fashion/Costume Narratives
cim(i nemzetkozi konferencia, amelyen tiznél tobb orszag divattudodsai a vise-
let, divat és média hatarteriileteinek 4j perspektivaihoz kapcsol6dé legfrissebb
kutatdsaikat mutattdk be. A haromnapos tandcskozasnak a fertédi Esterhazy-
kastély és a Mtcsarnok adott otthont. A Magyar Mtivészeti Akadémia Miivé-
szetelméleti és Modszertani Kutatdintézetének fészervezésében, a Pécsi Tudo-
manyegyetem Alkalmazott Mavészetek Tanszékének és a Kommunikacié- és
Médiatudomany Tanszékének tarsszervezésében. A konferencia vasarnapi ple-
naris el6adasai, valamint a From Fashioning the Cultural Heritage to the impact of
GenAi szekcidja a Budapest Central European Fashion Week side eventje volt a
Hungarian Fashion and Design Agencyvel egylittmiikodve. Mindezen tul, a kon-
ferencia f6szervezoje szeptember 7-én felkért el6adoja volt a BCEFW Fashion
HUB ismeretterjeszt6 kerekasztal-beszélgetésének, melynek f6 témadja a divat
és a mesterséges intelligencia volt.

A Transcultural Fashion/Costume Narratives idOszerliségét jelezte az is,
hogy a szervezok felhivasara a divatkutatds olyan rangos intézményeib0l is
jelentkeztek kollégak, mint a Parsons, a Fashion Institute of Technology, a
London College of Fashion, vagy a Sorbonne Nouvelle. Korabban nem volt
rd példa, hogy Magyarorszagon hasonlé méretii és szinvonalti nemzetkozi
divattudomdnyi konferenciat rendezzenek: harmincét, a divattudomany te-
riletén kutato kolléga mutathatta be Gjabb eredményeit. S bar a diszciplina
az Amerikai Egyesiilt Allamokban és Nyugat-Eurépaban évtizedekkel ez-
el6tt kivivta magdnak az akadémiai elismerést, itthon még mindig érdemes
részletesebben is kifejteni, hogy mivel foglalkozik egy divatkutaté.

Miért tanulmdnyozzuk a divatot?

2012-ben a fast fashion jelenségkorérél elmélkedve az ELTE kommunikdacio- és
médiatudomanyi mesterszakanak kozel szaz f6s évfolyaman — egy didkként a

1 Az EKOP-25-4-1I-PTE-672 szamu projekt a Kulturdlis és Innovdciés Minisztérium, a Nemzeti
Kutatdsi, Fejlesztési és Innovéciés Alapbdl nyujtott tdmogatdsaval, az EKOP-25-4 kdédszamu
Egyetemi Kutatdi Osztondij Programjanak keretében valésult meg.

DR. EGRI
PETRA

divatteoretikus, a Pécsi
Tudomanyegyetem
Alkalmazott M(vészeti
Tanszékének vezetdje,
valamint a Magyar
Muvészeti Akadémia
Muvészetelméleti és
Médszertani Kutatoin-
tézetének tudomanyos
fémunkatdrsa. Dijnyer-
tes kdnyve a radikalis
divatperformanszrél
2023-ban jelent

meg magyarul. Egri
kutatasait profesz-
szionalis divatlapok-
ban (Fashion Studies
Journal, Vestoj, BIAS)
publikdlta, és hdrom
performanszokrol sz6l6
konyv tarsszerkesztéje
volt., A szocialista stilus
allegorikus dekonstruk-
cidja” cimd, a késé szo-
cialista neoavantgard
divatperformanszokrdl
sz616 tanulmanya
2019-ben jelent meg a
Russian Fashion Theory
folydiratban.,Balmain
x Barbie: A Fashion
NFT Case Study” cim(i
tanulmanya a Digital
Fashion: Theory, Practice
and Implications
(Bloomsbury, 2024)
cimd kényvben je-
lent meg. 2022-ben
tarskuratorként ren-
dezett divatkiallitasat
(SOCIAL_EAST) New
Yorkban mutatték be.
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sokbdl, aki raaddsul valami olyan teriiletet kutat,
aminek nincsen tobb szdz éves hagyomanya az
itthoni akadémiai vildgban, és a mai napig 6nall6
bizottsaggal sem rendelkezik a Magyar Tudoma-
nyos Akadémian — koptatva a padot, mindossze
egy alomnak tint volna, hogy valaha is én hivom
majd meg a Sorbonne professzorat, Nick Rees-
Robertset, vagy a finnorszagi Aalto University
professzorat, Sofia Pantouvakit egy nemzetkozi
divatkonferenciara, ahol a hazai és nemzetkozi
szakma krémje képviselteti majd magat. ,, Tdl jon
és rosszon”, a konferencia nemzetkozi sikere és
hatdsa utan azonban Ugy érzem, hogy megérte
egy posztmodern néi Don Quijote-ként kiallni
— alapszakos hallgatéként tudomanyos diakkor-
ben foglalkozni a divatmagazinokkal, mestersza-
kosként dolgozatot irni egy fast fashion marka
dizdjner kollaboraci6jarél, majd doktorit irni a
divatperformanszok jelenségkorébdl — egy olyan
diszciplina mellett, mint a fashion studies, még
ha 2012-ben szélmalomharcnak is tlint az, amibe
huszonévesen kezdtem. S igy van ez akkor is, ha
itthon még mindig nehézségekkel kiizd e rendki-
viil interdiszciplindris tudomdanytertilet.

A divattal magaval, de tanulmanyozdasaval
szemben is szamos ellenérzést fogalmaztak
mar meg az elmult évtizedekben. Karen Hanson
Dressing Down: Dressing Up: The Philosophic
Fear of Fashion cim{i tanulmanya e kételyeket
kivaléan Osszegzi a manipulacid, a tarsadalmi
elvarasok és a konformitas hivoszavaival. Han-
son maga is jelzi, hogy a divattol (és tanulma-
nyozasatol) valé 6dzkodas valéjaban abbdl a
félelembol ered, hogy a divat sajat természeté-
bol fakadéan mindig a kiilséségekre, tarsadalmi
elvarasokra és a fogyasztoi igényekre 6sszpon-
tosit, mikozben eltavolitja az egyént sajat au-
tentikus identitasatdl. Képes arra, hogy korla-
tozza a személy szabadsagat és a kreativitast is
blokkolja (HANSON 1990).

Magyarorszagon manapsag sajnos a legna-
gyobb kihivas, amivel a diszciplina a szamos,
fentihez hasonld ,kils6 kritika” mellett a ku-
tatéi oldal feldl is szembesiilni kényszeriil, az a
»Miért tanulmanyozzuk a divatot?” kérdés foku-
szanak elvesztése, eltorzitasa, amely valdszini-
leg jelentOs részben a szakmai parbeszéd elég-
telenségébol fakad, és amelyet csak fokoz az ob-
jektiv akadémiai mutatok figyelembevételének
hianya a kiilonféle dontéshozo6 testiiletekben.?

Innen nézve a magyarorszagi tudomanyossag
szempontjabdl is figyelemre méltd, hogy a ha-
romnapos nemzetkozi tudomanyos tandcskozas
érzékelhet6en éppen erre a fontos kérdésre is
kereste a valaszt, pontosabban arra, hogy vajon
»,miért is tanulmanyozzuk a divatot és annak
tarsadalomra gyakorolt hatasat Budapesten, Pé-
csen, Miskolcon, Wellingtonban, New Yorkban,
Londonban, New Castle-ben, Southamptonban,
Parizsban, Zagrabban, Miinchenben, Ziirichben,
Torontoban, Bécsben vagy éppen Espooban?” A
konferencia nem meghivasos formatumot ko-
vetett, szervezése a tudomanyos kozosség elott
zajlott, igy szabadon jelentkezhettek ra a kiiras-
nak megfelel6 témakban (MMA-MMKI.HU) ku-
tatok szerte a vilagbol.

Plendris el6éaddsok szeptember 5-6-An,
Fertédon

2019-ben a Fashion Costume and Visual
Culture konferencian (Roubaix), 2024-ben pe-
dig a Critical Costume konferencian (UCLA,
Los Angeles) is hallottam mar el6adni Nick
Rees-Robertset, aki a divatmédia régota elis-
mert kutatéja, az Université Sorbonne Nouvelle
professzora. 2018-as konyvének (Fashion Film:
Art and Advertising in the Digital Age) megjele-
nése Uttoré volt a divatfilmekr6l valé média-
tudomanyi gondolkodasban. A Rees-Roberts
altal kidolgozott divatfilm-tipoldgia és -kon-
textus a pandémia idején,> majd azt kovetden
is érvényes maradt, egy tovabbgondolhat6 el-
méleti keretté nétte ki magat, melyre a szak-
ma hivatkozik. Nick Rees-Roberts Fert6don a
divat-, média- és szorakoztatdipar legfrissebb
kapcsolédasi pontjait gondolta tovabb olyan
ismert sorozatok fel6l mint a White Lotus vagy
az And Just Like That. Ezek tiikrében a divat
atalakulasat vizsgalta mint egy platformok ko-
zOtti média-szdrakoztatdipari vallalkozas. Nick
Rees-Roberts onnan inditotta érvelését, hogy
a mozgoképes tartalmak ma is szerves részét
képezik a divatipar 4ltal 1étrehozott promécios
anyagoknak. Napjaink ,,platformgazdasagaban”,
ahol a filmek, a tévémusorok és a videok folya-
matosan atalakulnak az interneten keresztiil, a
szorakozas kozponti szerepet jatszik a globalis
luxusdivatmarkdk kommunikacios stratégiai-
ban. Az online képek megosztasanak gyakor-

2 Azinterdiszciplinaritdsra hivatkozva még manapsag is el6fordul itthon, hogy nem figyelnek eléggé arra a dontéshozdk, hogy a divat és
textil vonatkozasu képzésekben olyan kutatok tanithassanak divattanulmanyozashoz kapcsolddo torténeti és elméleti kurzusokat, akik
kifejezetten a szlikebb témateriilettel foglalkoznak, doktori és egyéb nemzetkozi kutatdsaik ahhoz kapcsolédnak, igy a témateriiletet
atfogd moédon ismerik, valamint a teriilet nemzetkozi szakmai mezoénye is jol ismeri e témaban publikalt tudomanyos eredményeiket,
amelyek id6tallésaguk okan akar oktatasi célzattal is felhasznalhatdak kiilfoldon és Magyarorszagon egyarant.

3 Ebben az id6szakban a karantén miatt megsokszorozdédnak a divatfilm jellegi alkotasok.

186



latai (kiilonosen az Instagram-, a TikTok- és a
Youtube-platformokon) a divat- és luxusipart
kereskedelmi kapcsolatba kényszeritették a
platformgazdasaggal, a szorakoztatodiparral
és a technoldgiai iparral. A kétezres évek éta
egyre csak novekvé online videofogyasztasnak
koszonhetden a divathazak olyan ,hibrid sta-
diokka alakultak” (REES-ROBERTS 2018: 4),
amelyek egyszerre hoznak létre divattargyakat
és digitalis tartalmakat. Rees-Roberts Richard
Dyer irasara tdmaszkodva* a szoérakoztatéipar
és divat kapcsolddasi pontjait az élvezet, hedo-
nizmus, latvanyossdg és a vulgaritds (DYER 2002)
aspektusai fel6l mutatta be, kiilondsen szem
el6tt tartva a populdris média kutatdja, John
Fiske munkainak azt a tanulsagat, miszerint a
kés6 kapitalizmus nem csupdn egy gazdasagi
rendszer, hanem egy olyan komplex jelenség,
amely mélyen befolyasolja a kulturat, a tarsa-
dalmat és az egyének mindennapi életét (FISKE
1989). Rees-Roberts ezen tanulsagokat a White
Lotus és az And Just Like That sorozatokra és a
divatiparra vetitette rd. Utobbi példa esetében
kiemelve azt a tényt is a médiakdzonség feldl,
hogy a sorozat latszélagos elutasitasa ellenére
mégis hatalmas nézettségi szamokat generalt
az HBO MAX-on, és a sorozatban feltiin6 leg-
érdektelenebb divattargyaknak is hatdsa volt a
divat vildgara. Rees-Roberts egyoras plenaris
el6adasa, illetve az arra érkezo kérdések is azt
bizonyitottak, hogy napjainkban igencsak nagy
tétje van a divatmédia tanulmanyozasanak.

A konferencia masik plendris el6addja Sofia
Pantouvaki volt, aki eziddig kozel szdz szin-
padi produkcidé jelmezeit tervezte meg. Elmé-
leti munkassaga legalabb ennyire figyelemre-
méltd. Pantouvaki a Critical Costume kutatoi
halézat elnoke, vezetd kutatéja a Costume
Methodologies projektnek, melynek célja a jel-
meztervezés modszertani kérdéseinek feltara-
sa. Mindemellett szamos jelent6s tudomanyos
cikk szerzéje és meghataroz6 tanulmanykote-
tek szerkesztoje. Ilyen példaul a Performance
Costume: New Perspectives and Methods (2021),
vagy a Dress and Politics (2015). Az Aalto Uni-
versity professzordnak el6adasa egy egyszer-
re megosztd és megrendité témat jart koriil, a
ruhazkodas komplex szerepét vizsgalta a ndci
koncentracios taborokban, kiilonos tekintettel
arra, hogy a ruhdzat miképpen miikodott egy-
szerre a dehumanizacié eszkozeként és — para-
dox modon - az Onbecsiilés, az ellenallas és a
talélés médiumaként. Pantouvaki el6addsa ab-

bol indult ki, hogy a koncentraciés tdborokban
a ruhazat egyszerre volt sziikségleti cikk és ritka
tulajdon: egy olyan targy, amit el lehetett cse-
rélni vagy at lehetett alakitani. Sofia Pantouvaki
tobb mint két évtizede kutatja a témat, mely
egyrészt a talélék tandvallomasaira tamaszko-
dik, masrészt a targyi bizonyitékokra és archiv,
muzeumi dokumentumokat. Pantouvaki el6-
adasaban arra is kitért, miképpen alakitotta a
ruhazat (akar egy fejkendd) a foglyok minden-
napi életét és onérzetét a torténelem egyik leg-
szélsOségesebb idészakaban. Auschwitzban és
mas naci tdborokban a ruhdzat arra is szolgalt,
hogy szisztematikusan megfosszak a foglyokat
identitasuktol, és kiilonféle megalaztatasoknak
tegyék ki Oket. A csikos egyenruhak alkalmasak-
nak bizonyultak arra, hogy vizudlisan eltoroljék
a személyes torténeteket, és ,névtelen alakok-
ka” redukaljak az egyéneket. Mindezek ellenére
Pantouvaki interjai soran arra is felfigyelt, hogy
a tulélok sajat visszaemlékezéseikben kiemelték
a ruhazat funkcionalitasan tali jelent6ségét, a
méltdsagot és az Onallésdg fenntartdsara ira-
nyuld kitarté kiizdelmet. A ruhazat védelmet
jelenthetett a betegségek ellen, hozzaférést a
munkahoz, vagy egyszertien csak az esélyt, hogy
embernek érezhessék magukat. Sok fogvatartott
szdmadra a ,tisztességes megjelenés” a személyes
ellendllas és a ,normadlis élet” utani vagy egyik
kifejezési formdajava valt. Pantouvaki el6addsa a
ruhazkodas kapcsan olyan alapvet6é fogalmakat
is érintett mint a tisztasdg, az elegancia és a sajdt
stilus kialakitasa a tabori koriilmények ,egyfor-
masaga” kozott. El6adasa arnyalta a ,,divatossag”
kifejezésének jelentéseit, kérdére vonta altala-
nos érvényességét. A tabori koriilmények kozott
ugyanis a ,divatos” kifejezés nem trendkovetést
jelentett, hanem egy alapvet6 kisérletet az embe-
ri méltésagra és a felismerhetGségre.

Divatrdl ismeretterjeszté mdédon: Mlcsarnok,
szeptember 7.

Szeptember 7-én vasarnap Budapesten, a M-
csarnokban folytatédott a konferencia, ahol az
el6adasok a Budapest Central European Fashion
Week side event programjaként is megtekinthe-
toek voltak az érdeklodok szamdara. A Kulturdlis
orokségeink divatjdtdl a GenAl hatdsdig elnevezé-
si panel két plenaris el6addja Doris Domoszlai-
Lantner és Fiilemile Agnes voltak. A panel a kor-
tars divat és a hagyomany metszéspontjait vizs-
galta, illetve azt, hogy miképp valik a kulturalis

4 Dyer kiemeli, hogy a vulgaritas és a latvanyossag nem csupdn kozonséges vagy izléstelen tartalmat jelent, hanem egy Osszetettebb
tarsadalmi és kulturalis mechanizmust is, amelynek szerepe van a szdorakoztatas esztétikajaban.
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orokség identitasformalé és inspirdlo er6vé a 21.
szazadi divatban. Prém Kata Zsoéfia divatjogasz a
népi viseletek kortars tGjragondolasanak szerzoi
jogivonatkozasairdl beszélt, Francesca Manzari az
olasz Dolce&Gabbana divathdz transzkulturalis
vonatkozdasairél, mig Tamads Ildiké a maty6 viselet
kortars kapcsolédasi pontjairol.

Doris Domoszlai-Lantner a Fashion Institu-
te of Technology, és a Massachusetts College
of Art oktatdja, aki archivistaként és divattor-
ténészként kiemelten fontosnak tartja a gya-
korlat és az elmélet Gsszekapcsoldsat. Kutatoi
érdekl6désének kozéppontjaban a kozép- és
kelet-eurdpai térség elfeledett divattorténetei
allnak. El6adasa kitért a digitalis divat értelme-
zési lehetOségeire. Doris Domoszlai-Lantner
szerkesztbje a Digital Fashion: Theory, Practice,
Implications cim( kotetnek, amely a digitalis di-
vat Uj elméleti és gyakorlati kereteit mutatja be.
A panelt Fiilemile Agnes etnografus el6adasa
zarta, aki az ELTE Néprajztudomdanyi Kutat6-
intézetének tudomanyos fémunkatarsa, a New
York-i Metropolitan Mdzeum Kosztiim Intéze-
tének volt 0sztondijasa, kutatasi teriiletei kozé
tartozik a viselettorténet és a tarsadalomtor-
ténet. El6adasa a magyar és kozép-eurdpai ol-
tozkodési hagyomanyokat helyezte nemzetkozi
kontextusba, ravilagitva arra, hogyan alakulnak
at a lokalis kulturalis mintazatok a globalis di-
vataramlatokban.

A Transcultural Fashion/Costume Narratives
célja

A szeptember elsé hétvégéjén megrendezett
nagyszabasu esemény célja az volt, hogy par-
beszédet teremtsen a kiilonbozé foldrajzi és
kulturdlis kozegbdl érkezd kutaték és mivé-
szek kozott, egyediilallé lehetéséget kindlva a
divat-, a jelmeztervezés és a média kulturalis
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hatarokon ativel6 interdiszciplinaris kapcsola-
tainak feltadrasara. A konferencia soran a kuta-
tok a divat- és a jelmeztervezés két onallo te-
riletét transzkulturdlis irdnybdl jartak korbe. A
tudomanyos tanacskozason szé volt a jelmezek
szerepérol a filmekben, a divat és az életkor vi-
szonyarol, a divatmédia szerepér6l, a divat az
id6 és az emlékezet harmas egységérol, illetve
a divattorténet mogott rejlé kuratori munkarol.

Visszatekintve a kozel egy évig tartd eloké-
sziiletre, a feszitett munkara, de leginkabb a
haromnapnyi fontos szakmai eseményre, ezzel
egyiitt pedig az egy életre elegend6 élményre,
amelyet a kollégakkal kozosen eltoltott napok
adtak Michel Houellebecq regényének utolsé
szavai jutnak eszembe: ,Es nem kell megban-
nom semmit.” (HOUELLEBECQ 2015: 309)
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Egri Petra és Nick Rees-Roberts a Hild villa el6tt, foto: Nemes Mark

Petra Egri and Nick Rees-Roberts in front of the Hild Villa. Photo by Mark Nemes.




Csoportkép a konferencia el6adoirdl, foté: Kovacs Emese

Group photo of the conference speakers. Photo by Emese Kovacs

A konferencia vizualis vildaganak egyik eleme Kérosi Zéra Borbala munkdja. Foté: K6rosi Zéra Borbala

One of the elements of the conference's visual identity is the work of Zéra Borbala K6rosi. Photo by Zéra Borbala K6rosi
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A konferencia plenaris el6addi és szervezéje. Balrdl jobbra: Sofia Pantouvaki, Egri Petra és Nick-Rees Roberts, fot6: Kovacs Emese

The conference's plenary speakers and organizer. From left to right: Sofia Pantouvaki, Petra Egri, and Nick-Rees Roberts. Photo by Emese Kovacs.
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lFashiorn

September 57", 2025
Esterhdzy Castle. Fertod

Hall of Art. Budapest

S
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FASH lON M PECS) TUDOMANYEGYETEM ’ $:":“QEXDE!:W pama m

ESTERHALY.KASTELY

WEEK MMAMMK]  “Siiasvoreis T A
5526
Shuttle bus to Sopron

Departure September 4, 5:00 PM
Pick up location: Budapest ‘Southern Station’ (Déli palyaudvar)

September 5", 202!
Location: Esterhazy Castle. Fertid. Joseph Haydn u. 2. 9131
(Gxaor VMoson Sopron county. Hungary)
Room: Marionette Theatre

9:00-10:00 Registration

10:00-10:30 WELCOME TO TRANSCULTURAL FASHION/COSTUME NARRATIVES
® LASZLO KOPPANY CSAJI, PETRA EGRI,
GYULA MAKSA, ILDIKO TAMAS

10:30 - 11:30  Keynote: SOFIA PANTOUVAKI
Professor of Costume Design for Theatre and Film Aalto University, Finland
FASHIONING IDENTITY IN THE CAMPS: FROM DEHUMANIZATION
TO PERSONAL “STYLE"

11:30-12:00 CoffeeBreak

A konferencia programja (kdzremiikod6 mUivészek: Gyulai Natélia [Nati Pure Idea], Almasi Jonathan Csaba és Kér6si Zéra Borbala)

The conference program (contributing artists: Natalia Gyulai [Nati Pure Idea], Jonathan Csaba Almasi, and Zéra Borbala K6rosi)
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12:00 - 13:30

12:30 - 15:00

16:00 - 16:30

16:30 ~ 16:45

16:45 - 18:15

/

!

Transcultural ostume
Fashion®Narratives
PROGRAM

COSTUME IN FICTIONAL WORKS

Chair: SOFIA PANTOUVAK]

= MADELINE TAYLOR: Digitising the Costume Workshop: Moving
Between Poper and Pixels in the Domestication of Industry 40
Technologies

= MARISSA SCHARLAL: Fashioning Feminine Coal in Film:
The Evalution of an Archetype

= LAUREN BELL: Femme Fatale: The Exploitation of Sex and Roce
in Halle Berry’s Catwoman

= JOTURNEY: Criminal Clothing: Dressing and Disobedlence

QiA

Lunch (focation: Orangerie)

FASHION, MEDIA AND AGEING

Chair: JOLAN ORBAN
= SARAH GILLIGAN: “Where does my mather end and | begin?”

il Swinton, g, duality and on and bayond
the screen

s JACKY COLLINS: The Ageing Male Moral $pectrurm.
Dressing José Coronada

= KRISITINAMAROY: Bacoming Visible: Women, Ageing and the
Paradigm Shift in Magazine Culture

= PETRA EORE Fashion, Beauty, Ageism: Contextualising Palmers
Advaertising in Glameur Hungary

Q&A

Coffee Break

THEPOWER OF FASHION MEDIA

Choair: NICK REES-ROBERTS

= ZARAKORUTE: The “Virgil Abloh Effect”

= DIYA WAND: Visualising Hybridity and the idealised Chinese
Modern Womarn: Yuefenpai Calendar Posters, Advertisements
in 1810s-30s shanghal

= WIKTORIA GAWOR: Message in a Sneaker. A Semiotic Analysis
of the Aja Wilson Nike Advertiserment

10:00 - =00

n:00 - 130

n:20-13:00

4:00 - 15:50

(.f
Transcultural L ostume
Fashion® Narratives
PROGRAM
September 6". 2025

Lavcarion: Fstevldzy Caxile,
Fortisd. Joweeple Huyeln w. 2, 9 13
(s yoiir Mesen Seprow conmt y, Wouogary)
Hoom Varionette Theatre

Keynote: NICK REES-ROBERTS
Professor of Media and Cultural Studies, New Sorbonne University,
Paris, France

Coffee Breok

COSTUME AS A MEDIUM
Chair; MADELINE TAYLOR
= HANMAH MCINTYRE: Threaded Tropes: Fashion, Class,
and identity in Coming-of-Age Films
= NICOF The Sapphic (o] ing
the Lesbian Vampire in Film, 1936-1983
= DORO MNICOLAL Ty
= CASCIRITCHIE Studying Prince’s dressed moving body
on screen: Embaodied intimocy and fannish dress proctices
Q&A

Lunch (locatior, Orangeris)

Chair. ZARA KORUTZ
= ANTAL BOKAY: A psychoonalytic Interpretation
of McQueen's Voss fashion show
& JUDITH BRACHEM: Moved by Fashiorr Affective Becomings
of Dress and Body
= ANOS WINDHAGER: Rewriting Stories Through Costumes:
Based on Koddly's Two Stage Works
= ORSOLYA ZAY: “Thera's not a single bite of bread, but the clothing
is still chic™ Social identity in the light of Early Modern clothing

QtA . JO MARTIN: g Traditior: Rosalia’s Fashion
os T I Perf and Visual
18:00 Concert QEA
I I
! !
Iranscultural L ostime Pranscultural JLostime
ashion™ Narratives shion™Narratives
PROGRAM PROGRAM
- -
1550 -15:00 Coffee Break September T, 2025
16:00 - 1715 FASHION, MEMORY AND TIME Lacation: Hall af \rs (leroes Square)
Chair; DORIS DOMOSZLAI-LANTNER HH 16 Badapest, Drizse G yirgy
= HEIKE JENSS: investaed A Diary In Expensas, Memory and Tronsprort; li'u-h‘ﬂmrmir! Fnr.frr;mmirr.‘
the Viaiue of Fashion (Heves Sauare sogp)
= Livia sZELPAL: Contemporary Representation of Women's
Fashion in Neo-Victorian British Historical Novels 1:00-1:40  Plenary DORIS DOMOSZLAI-LANTNER
= LLEW DELACROIX: Houte Couture as a Transiation Massachusatts College of Art ond Design, USA
of Speculotive Fiction CONTEXTUALIZING AND UNDERSTANDING THE RELATIONSHIP
= CAMILLA LEOMELLI CALZADO: The Cuban Carnivalesque: -y
q&B:dy ond Cloth as Archive 1:40-12:00  CoflesBroak
1716-17:30  Coffes Broak 1Z.00-13:00 wﬂ;gmmm CULTURAL HERITAGE
17:30 - 19:00 TURAL Y Chair: AGNES FULEMILE
Chair: JUDIT SZATMAR = PETRA KEPAN: From Workweaor to Heritoge: the Cultural History

= VICTORIA HADDOCK: I come from the people, they need
to adore me, So Christion Dior me from my head to my toes®
Fashion and Politics in the Museo Evita

= JLDIKO SIMONOVICS: Hungarian Bride: Community memaory
- Collection - Online archive/Collecting interface - Collection
itern acquisition - Exhibition

" .IUDITSZ!TMAEI‘ 150 years of fashion, 3 exhibitions + 1 book

= JOLAN ORBAN: (Re) Writing Fashion History: Kati Zo6b

QA

20:00 - 21:00 Reception (Sopran, Hotel Siesta)

r /4

of Croatian Maritime Dress
= FRANCESCAMANZARE Archipelogic Transculturality
in Contemporary Fashion Era
= PAULINE SMITH: The Collective Mediterranean: Dressing
s Identity Defining
ILDIKG TAMAS: Matyd Embroidery: A Living Heritage in Cultural
and Fashion Discourses
= ZSOFIA KATAPREM: Wearing the Past: Copyright Challenges
in Folklore-inspired Fashion

Plenary: AGNES FULEMILE

Institute of Ethnology, ELTE Rasonrch Cemre for the Humanities
IDENTITY, AND NOETAL ey
OF NATIONAL IMAGE: THE HUNGARIAN CASE

Luneh in the city of Budapest (lacation TED)

r /4

A konferencia programja (kdzremiikddé miivészek: Gyulai Natdlia [Nati Pure Idea], Almasi Jonathan Csaba és Kér6si Zéra Borbala)

The conference program (contributing artists: Natalia Gyulai [Nati Pure Idea], Jonathan Csaba Almasi, and Zéra Borbala K6rosi)
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Transcultural (L ostume
Fashion” Narratives
PROGRAM

September 7", 2025
Afternoon/Evening
Parallel programme

BCEFW (Budapest Central European Fashion W eek)
Location: Millendris. Building 1) and National Dance Theatre
102 1. Budapest. Kis Rékus it 16 20.

Time: 1 1:10 20:30

September 7th's BCEFW programming will be announced in conjunction
with the Hungarian Fashion and Design Agency (HFDA).
Participants will be notified of the date and time of shows at a later date.

14:30 -15:30 FASHIONHUB
PANEL DISCUSSION (IN HUN)
Talhype-olt divattrend vagy alulértékelt technolégiai fordulat?
- A mesterséges intelligencia szerepe a divat jévojében

A konferencia programja (kdzremiikod6 mUvészek: Gyulai Natélia [Nati Pure Idea], Almasi Jonathan Csaba és Kérosi Zéra Borbala)

The conference program (contributing artists: Natdlia Gyulai [Nati Pure Idea], Jonathan Csaba Almasi, and Zé6ra Borbala Kérosi)

194



PETRA EGRI

A Subjecfive Account of

the Transcultural Fashion
Costume Narratives
International Conference
on Fashion and Cosfume
History1

Fashion is simultaneously a tool for expressing identity, a cultural code,
a shared experience, and a historical imprint. In addition, it is “far more
than merely successful (self-)representation. Mistakes, brokenness, and
rejection are also part of how we express ourselves” (REES-ROBERTS
2026). These ideas formed the foundation of the international conference
Transcultural Fashion/Costume Narratives, held from September 5-7, 2025.
At the event, fashion scholars from more than ten countries presented
their latest research on new perspectives within the intersecting fields
of attire, fashion, and media. The three-day conference was hosted
at the Esterhazy Castle in Fertéd and the Mficsarnok (Kunsthalle) in
Budapest. The event was principally organized by the Institute for Art
Theory and Methodology of the Hungarian Academy of Arts, with co-
organization from the Department of Applied Arts and the Department
of Communication and Media Studies at the University of Pécs. The
conference’s Sunday plenary sessions and its “From Fashioning the
Cultural Heritage to the impact of GenAI” section were a side event of the
Budapest Central European Fashion Week (BCEFW), in collaboration with
the Hungarian Fashion and Design Agency. Furthermore, on September
7, the main organizer of the conference was an invited speaker at the
BCEFW Fashion HUB’s educational roundtable discussion, where the
central topic was fashion and artificial intelligence.

The relevance of Transcultural Fashion/Costume Narratives was
highlighted by the fact that the organizers’ call for papers attracted
colleagues from prestigious fashion research institutions like Parsons,
the Fashion Institute of Technology, the London College of Fashion, and
the Sorbonne Nouvelle. There has never been a similar international
fashion studies conference of this size and caliber in Hungary, with thirty-
five researchers in the field of fashion studies presenting their latest
findings. While this discipline gained academic recognition decades ago
in the United States and Western Europe, it is still worth explaining in
more detail what a fashion researcher does here in Hungary.

1 Project EKOP-25-4-11-PTE-672 was realized with support from the Ministry of Culture and Innovation
and the National Research, Development and Innovation Fund, as part of the University Research
Scholarship Program (EKOP-25-4).

DR.PETRA
EGRI

Ph.D is a fashion
theorist, head of the
Department of Applied
Arts at the University
of Pécs, and a senior
research fellow at the
Hungarian Academy
of Arts, Research
Institute of Art Theory
and Methodology.
Her awarded book

on radical fashion
performance was
published in 2023 in
Hungarian. Egri has
published her research
in professional fashion
journals (Fashion
Studies Journal, Vestoj,
BIAS) and served

as a co-editor of

three books about
performances. Her
paper, “The Allegorical
Deconstruction of
Socialist Style,’on

late socialist neo-
avantgarde fashion
performances,

was published

in Russian Fashion
Theory in 2019. Her
study “Balmain x Barbie:
A Fashion NFT Case
Study”was published
in the book Digital
Fashion: Theory, Practice
and Implications
(Bloomsbury, 2024). In
2022, her co-curated
fashion exhibition
(SOCIAL_EAST) was
presented in New York
City.

muihely



Why Should We Study Fashion?

Reflecting on the phenomenon of fast fashion
back in 2012, while sitting in a classroom
with nearly a hundred other students in the
Communication and Media Studies Master’s
program at ELTE, it seemed like a distant dream.
I was just one of many students, and what’s
more, [ was researching a field that doesn’t have
a centuries-old tradition in Hungarian academia
andstilldoesn’thaveitsowndedicatedcommittee
at the Hungarian Academy of Sciences. The idea
that I would one day invite Professor Nick Rees-
Roberts from the Sorbonne or Professor Sofia
Pantouvaki from Finland’s Aalto University
to an international fashion conference—one
that would bring together the best of both
the Hungarian and international professional
communities—felt impossible. Now, ”Beyond
Good and Evil”, after the international success
and impact of the conference, I feel that it was
worth it to stand up as a postmodern female Don
Quixote. As an undergraduate, I joined a student
research group to study fashion magazines; as
a master’s student, I wrote my thesis on a fast-
fashion brand’s designer collaboration; and
then I wrote my doctorate on the phenomenon
of fashion performances. It was worth fighting
for a discipline like fashion studies, even if what
I started in my twenties felt like a futile battle
against windmills back in 2012. And this remains
true even today, as this highly interdisciplinary
field still faces difficulties here in Hungary.

Fordecades,manyhave expressed objectionsto
fashionitself and its study. Karen Hanson’s essay,
”Dressing Down: Dressing Up: The Philosophic
Fear of Fashion,” excellently summarizes these
doubts with keywords like manipulation, social
expectations, and conformity. Hanson herself
points out that the reluctance toward fashion
(and its study) actually stems from the fear that
fashion, by its very nature, always focuses on
appearances, social expectations, and consumer
demands, while distancing the individual
from their own authentic identity. It can limit
a person’s freedom and also block creativity
(HANSON 1990).

Unfortunately, the greatest challenge the
discipline faces in Hungary today, in addition to
the numerous ”external criticisms” mentioned

above, is from the research side itself: the focus
on the question ”Why study fashion?” has been
lost or distorted. This is likely due in large
part to a lack of professional dialogue and is
further compounded by the failure of various
decision-making bodies to consider objective
academic indicators.2 From this perspective, it
is also notable for Hungarian academia that the
three-day international academic conference
perceptibly sought to answer this very question:
”Why do we study fashion and its social impact
in Budapest, Pécs, Miskolc, Wellington, New
York, London, New Castle, Southampton, Paris,
Zagreb, Munich, Zurich, Toronto, Vienna, or even
Espoo?” The conference was not by invitation;
its organization was transparent to the academic
community, allowing researchers from around
the world to freely submit papers on topics that
met the criteria (MMA-MMKI.HU).

Plenary lectures on September 5-6 in Fertéd

I have heard Nick Rees-Roberts, a well-known
researcher in fashion media and a professor
at Université Sorbonne Nouvelle, lecture at
both the 2019 Fashion, Costume, and Visual
Culture conference in Roubaix and the 2024
Critical Costume conference at UCLA in Los
Angeles. His 2018 book, ”Fashion Film: Art
and Advertising in the Digital Age,” was a
groundbreaking work in the media studies of
fashion films. The typology and context for
fashion films that Rees-Roberts developed
have remained relevant since the pandemic3,
expanding into a theoretical framework that the
profession now references. In his presentation
in Fert6d, Nick Rees-Roberts explored the latest
connections between the fashion, media, and
entertainment industries, drawing on popular
series such as ”The White Lotus” and "And Just
Like That.” He examined the transformation of
fashion through the lens of a cross-platform
media-entertainment business. Rees-Roberts’s
argument began with the premise that moving-
image content is still an integral part of the
promotional materials created by the fashion
industry. In today’s ”platform economy,” where
films, TV shows, and videos are constantly
being reshaped by the internet, entertainment
plays a central role in the communication

2 Even today in Hungary, citing interdisciplinarity, it is still common for decision-makers to not pay enough attention to ensuring that
researchers who teach historical and theoretical courses related to fashion studies in fashion and textile programs are specialists
in this specific field. Their doctoral and other international research should be connected to it, so that they have a comprehensive
knowledge of the subject. Furthermore, the international professional community should be well acquainted with their published
scientific results on the topic, which, due to their lasting relevance, can be used for educational purposes both abroad and in Hungary.

3 During this period, due to quarantine, the number of fashion film-like creations multiplied.
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strategies of global luxury fashion brands. The
practice of sharing online images (especially on
Instagram, TikTok, and YouTube) has forced the
fashion and luxury industry into a commercial
relationship with the platform economy, the
entertainment industry, and the technology
industry. Since the 2000s, with the rise of
online video consumption, fashion houses
have transformed into "hybrid studios” (REES-
ROBERTS 2018: 4), creating both physical
fashion items and digital content.

Building on the work of Richard Dyer?, Rees-
Roberts presented the connections between the
entertainment industry and fashion through
the lenses of pleasure, hedonism, spectacle, and
vulgarity (DYER 2002). He specifically drew on the
insights of popular media researcher John Fiske,
who argued that late capitalism is more than just
an economic system; it’s a complex phenomenon
that profoundly influences culture, society, and
the daily lives of individuals (FISKE 1989). Rees-
Roberts applied these lessons to the television
series ”The White Lotus” and ”And Just Like That,”
and to the broader fashion industry. Regarding
the latter example, he highlighted that despite
its apparent rejection by some media audiences,
the show still generated huge viewership numbers
on HBO Max, and even the most seemingly
uninteresting fashion items featured had an
impact on the fashion world. Both Rees-Roberts’s
hour-long plenary lecture and the questions that
followed demonstrated the significant importance
of studying fashion media today.

The other plenary speaker at the conference
was Sofia Pantouvaki, who has designed
costumes for nearly 100 stage productions to
date. Her theoretical work is just as remarkable.
Pantouvaki is the chair of the Critical Costume
research network and the lead researcher for
the Costume Methodologies project, which
aims to explore the methodological questions
of costume design. She is also the author of
numerous important scholarly articles and
the editor of key academic volumes, such as
”Performance Costume: New Perspectives and
Methods” (2021) and ,,Dress and Politics” (2015).
The Aalto University professor’s presentation
explored a topic that was both divisive and
deeply moving: the complex role of clothing
in Nazi concentration camps. She specifically
examined how clothing served simultaneously
as a tool of dehumanization and, paradoxically,
as a medium for self-respect, resistance, and

survival. Pantouvaki’s lecture began with the
premise that in concentration camps, clothing
was both a necessity and a rare possession: an
item that could be bartered or transformed.
Sofia Pantouvaki has been researching this
topic for over two decades, relying on both
survivor testimonies and physical evidence,
as well as archival and museum documents. In
her presentation, Pantouvaki also discussed
how clothing—even something as simple as
a headscarf—shaped the daily lives and sense
of self of prisoners during one of history’s
most extreme periods. In Auschwitz and
other Nazi camps, clothing served as a tool to
systematically strip prisoners of their identities
and subject them to various humiliations. The
striped uniforms were effective in visually
erasing personal histories and reducing
individuals to ”nameless figures.” Despite
this, Pantouvaki noted in her interviews that
survivors emphasized the significance of
clothing beyond its functionality. It represented
a persistent struggle to maintain dignity and
autonomy. Clothing could offer protection from
illness, access to work, or simply the chance to
feel human. For many, a “decent appearance”
became a form of personal resistance and a
desire for a “normal life.” Pantouvaki’s lecture
also touched on fundamental concepts related
to clothing, such as cleanliness, elegance, and
the creation of one’s own style amidst the
“uniformity” of the camps. Her talk nuanced
the meaning of the term ”fashionable,”
questioning its universal validity. In the context
of the camps, being “fashionable” wasn’t about
following trends, but about a fundamental
attempt to reclaim human dignity and a sense
of being recognizable.

On Fashion in a Popular Science Manner:
Mdcsarnok, September 7th

On Sunday, September 7,a conference continued
at the Miicsarnok (Kunsthalle) in Budapest,
where presentations were also available for
interested parties to attend as a side event of
the Budapest Central European Fashion Week.
The two plenary speakers of the panel titled
”From the Fashion of Our Cultural Heritage to
the Impact of GenAI” were Doris Domoszlai-
Lantner and Agnes Fiilemile. The panel explored
the intersection of contemporary fashion and
tradition, and how cultural heritage becomes

4 Dyer emphasizes that vulgarity and spectacle are not merely about crude or tasteless content. Instead, they represent a more complex
social and cultural mechanism that plays a significant role in the aesthetics of entertainment.
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an identity-forming and inspiring force in 21st-
century fashion. Fashion lawyer Kata Zsoéfia
Prém spoke about the copyright aspects of the
contemporaryreinterpretation of folk costumes,
Francesca Manzari on the transcultural aspects
of the Italian fashion house Dolce&Gabbana,
while Ildiké Tamas discussed the contemporary
connection points of the Maty6 costume.

Doris Domoszlai-Lantner is a professor at
the Fashion Institute of Technology and the
Massachusetts College of Art, who, as an archivist
and fashion historian, places a high value on
connecting theory and practice. Her research
focuses on the forgotten fashion histories of
Central and Eastern Europe. Her presentation
touched on the interpretive possibilities of
digital fashion. She is the editor of the book
Digital Fashion: Theory, Practice, Implications,
which introduces new theoretical and practical
frameworks for digital fashion. The panel
concluded with a presentation by Agnes Fiilemile,
an ethnographer and senior research fellow
at the Institute of Ethnology at E6tvos Lorand
University (ELTE), who was also a former fellow
at the Costume Institute of the Metropolitan
Museum of Art in New York. Her research areas
include the history of costume and social history.
Her talk placed Hungarian and Central European
clothing traditions in an international context,
highlighting how local cultural patterns are
transformed by global fashion trends.

Purpose of Transcultural Fashion/Costume
Narratives

The main goal of the large-scale event held
on the first weekend of September was to
create a dialogue among researchers and
artists from different geographical and cultural
backgrounds. It offered a unique opportunity
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to explore the transcultural, interdisciplinary
connections between fashion, costume design,
and media. Throughout the conference,
researchers examined the two distinct fields of
fashion and costume design from a transcultural
perspective. The academic discussion covered
topics such as the role of costumes in films,
the relationship between fashion and age, the
function of fashion media, the triple unity of
fashion, time, and memory, and the curatorial
work behind fashion history.

Looking back on nearly a year of preparation,
the intense work, and most of all, the three days
of important professional events—along with the
lifetime’s worth of experience that the days spent
with colleagues provided—the last words of Michel
Houellebecq’s novel come to mind: ”And I have
nothing to regret.” (HOUELLEBECQ 2015: 309).
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EGRI PETRA
Tradicio és innovacio
keresztmeitszetében:

A Karma Pécsi Keszty(i populdris kultirdra gyakorolt hatdsal

A 2023-as NFL Superbowl bajnoksag utan a magyar média felkapta a hirt,
hogy a tobbszoros platinalemezzel rendelkezé énekesn6, Rihanna egy par
Pécsi Kesztylt viselt a meccs félidejének showmiisoraban. (Kozics 2023) A
Karma Pécsi Kesztyl helyi csapata egyedi darabokat készitett a nemzetko-
zi szupersztar szamara. A pécsi kesztytipar a torténelem legnehezebb id6-
szakait is taléld, orokségalapt anyagi kultira rendkiviil érdekes példaja.
1861-ben Hamerli Jdnos hivatalos kormanyzati engedélyt kapott keszty-
gyartasra, és Pécs hamarosan Eurdpa egyik legfontosabb kesztyligyarto va-
rosava valt. A masodik vilaghaboru utan az iparagat allamositottak, majd a
rendszervaltaskor privatizaltak.

Tanulmanyomban a Pécsi Kesztytre agy tekintek, mint a magyar divattor-
ténet és kézmiivesség kimagaslo eredményére, s amellett érvelek, hogy e kul-
turalis 6rokséget kozvetito targyak azon tul, hogy vitathatatlanul a magyar di-
vatorokség jelentos és megdvando részét képezik, a helyi divatkultira mellett
fontos szerepet toltenek be a globalizalt popkultiraban is. Kutatasom alapjat
képezi a divattorténeti szakirodalom feldolgozasa és a Pécsi Keszty(i Muze-
um, valamint az 1861 Keszty(itorténeti Kidllitasdnak meglatogatasa mellett a
KARMA Pécsi Keszty( tulajdonosaival készitett mélyinterjd, valamint a téma-
ban megjelent hazai és nemzetkozi Gijsagcikkek feldolgozasa.

Vélasztasom azért kifejezetten erre a Pécsi Keszty(i markdara esett, mert
a KARMA Keszty(i nemzetkozi populdris kultarara és divatiparra gyako-
rolt hatdsat szamos kiilfoldi Gjsagcikk is alatamasztja (HUNGARY TODAY
2023; HYPE&HYPER 2023), igy a nemzetkozi jelenlét a leginkdbb a KAR-
MA Kesztyl esetében igazolhat6. A KARMA Gloves International nemcsak
a szinpadi produkciék esetében, de Hollywoodban, a nemzetkozi filmipar-
ban is egyre nagyobb figyelmet kap napjainkban. A kesztyik tobbek kozott
a HBO Max Az aranykor cim( sorozatdban és a Diine 2 cimd filmben is sze-
repeltek. Ugy tlinik teh4t, hogy nemcsak divattargyként, hanem jelmezként
is tekinthetiink a KARMA Pécsi Kesztyl miihelyébdl kikeriilt darabokra. A
nemzetkozi sikerek mellett a hazai divatiparba is aktivan betagozoddott a
marka. Erre j6 példa, hogy a Budapest Central European Fashion Weekek
alkalmaval szamos esetben készitettek kiegészitdket olyan elismert hazai
divatmarkaknak, mint a MERO vagy a Kata Szegedi. Tanulmanyomban arra
a kérdésre keresem a valaszt, hogy napjaink ,,ultra fast fashion” dominalta
vildgaban a lokalis divatipar terméke miként nyerhet teret a globdlis popu-
laris kulttra diskurzusaiban, illetve hogy a KARMA Pécsi Kesztyli nemzet-
kozi piacon valé jelenléte miképpen erésitheti meg a helyi kozosség divat-
valasztasait, kulturalis értékekrol vallott elképzeléseit.

1 Az EKOP-25-4-1I-PTE-672 szamu projekt a Kulturalis és Innovaciés Minisztérium, a Nemzeti
Kutatdsi, Fejlesztési és Innovacids Alapbdl nydjtott timogatdsaval, az EKOP-25-4 kodszamu

Egyetemi Kutatdi Osztondij Programjanak keretében valésult meg.
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Tanszékének vezetdje,
valamint a Magyar
Muvészeti Akadémia
Muvészetelméleti és
Médszertani Kutatoin-
tézetének tudomanyos
fémunkatdrsa. Dijnyer-
tes kdnyve a radikalis
divatperformanszrél
2023-ban jelent

meg magyarul. Egri
kutatasait profesz-
szionalis divatlapok-
ban (Fashion Studies
Journal, Vestoj, BIAS)
publikdlta, és hdrom
performanszokrol sz6l6
konyv tarsszerkesztéje
volt., A szocialista stilus
allegorikus dekonstruk-
cidja” cimd, a késé szo-
cialista neoavantgard
divatperformanszokrdl
sz616 tanulmanya
2019-ben jelent meg a
Russian Fashion Theory
folydiratban.,Balmain
x Barbie: A Fashion
NFT Case Study” cim(i
tanulmanya a Digital
Fashion: Theory, Practice
and Implications
(Bloomsbury, 2024)
cimd kényvben je-
lent meg. 2022-ben
tarskuratorként ren-
dezett divatkiallitasat
(SOCIAL_EAST) New
Yorkban mutatték be.

muihely



Popkultura és divat kapcsoldddsi pontjain:
popikonok luxusdivatban

Guld Addm médiakutaté a sztarkutatasok (star
studies) tapasztalata fel6l a kovetkezok szerint
hatdrozza meg a sztarsag fogalmat:

,0lyan személyt jelol, aki kimagaslo tehetsége,
egyediilalld, megismételhetetlen alkotdsai és
népszertsége révén a filmmivészet, zenemivé-
szet, vagy altalanossagban az el6adé- és alkot6-
muvészet széles korben ismert és elismert alakja
[...] A sztar bizonyos értelemben a tarsadalmon
feliil all, az ismertség, népszerliség, gazdagsag
és fénylizés olyan szférdjaban mozog, mely az
atlagember szamara szinte elképzelhetetlen és
gyakorlatilag elérhetetlen.” (GULD 2021: 13)

A médiakutaté fentebb kiemelt definicidja
éppen azokat a hivoszavakat mozgésitja, ame-
lyekkel a luxusdivatipar évtizedek oOta leirja
magat és amelyek segitségével a reklamoknak
koszonhetben vagyat general az emberekben:
~egyediilallo”, ,gazdag”, ,fénylz6”, ,atlagem-
ber szamara elérhetetlen”.

Pamela Church Gibson Fashion and Celebrity
Culture cimi kotetében arra hivja fel a figyel-
met, hogy a divatkulttira és a hirességek kozotti
kapcsolddasokat alaposan meg kell vizsgalni,
mivel egymasrautaltsaguk vitathatatlanul je-
lentésen megvaltoztatta a kortdrs divat mu-
kodését. (CHURCH GIBSON 2012: 1) ,,Ironi-
kus médon a hirességek felt(inése éppen ak-
kor hozta létre a valtozasokat a divatiparban,
amikor a kultdraelméleti szakemberek végre
sikeresen megteremtették a divat mint legi-
tim tudomdnyos diszciplina pozicigjat.” — irja.
(CHURCH GIBSON 2012: 1) A divatelmélész
tehat azt allitja, hogy divat és popularis kulta-
ra egy ideje mar kéz a kézben jar egymadssal, és
dinamikus, ,folyamatos valtozasnak lehetiink
tandi, hiszen nemcsak a divat vilaga valtozott
meg, hanem a vizualis kultdra teljes topografi-
dja is.” (CHURCH GIBSON 2012: 1) Azt allitja,
hogy az 1j évezred masodik évtizedében a hét-
koznapi ember szamara lehetetlen kikeriilni a
nemzeti és globdlis szinten is elhatalmasod6
celebkultirat és annak a divatra gyakorolt ha-
tasaival valo szembesiilést. (CHURCH GIBSON
2012: 2) Church Gibson kiilon kitér a hiressé-
gek mellett dolgozé stylistok kiemelt szerepére
egy-egy divathdbort elterjedése kapcsan.

Bar Ellis Cashmore nagyhatast konyve kifeje-
zetten azt vizsgalja, hogyan alkotta meg magat
Beyoncé mint énekesn6 6ndllo ,,markaként”, aki
els6sorban ruhdzati és divattermékeket rekla-
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moz (CASHMORE 2006), mégis Gibson Church
az elso divattudos, aki 6sszekapcsolja egymassal
a popzene és a divat tanulmanyozasat egy inter-
diszciplinaris elemzési modszertan fel6l. A pop-
ikonok és celebek testére az Oltozkodés terén
végbemend innovacio szintereként tekint.

Az elmult évtizedekben egyre inkdbb megfi-
gyelhetd a divattervezok és luxusmarkak egyiitt-
miikodései a celebekkel, illetve influenszerekkel.
(EGRI 2024) Ma mar mind a divattervez6k, mind
a luxusmarkak aktiv alakitéi a globalis popipar-
nak, illetve mindennapi 6ltozkodésiinknek, az
ultra-fast fashion tizletlancok pedig a kifutorél
masolt darabjaikkal széles korben elterjesztik a
legtjabb trendeket. Church Gibson is megjegyzi,
hogy 2009-ben Lady Gaga rendkiviili sikere rész-
ben annak volt koszonhetd, hogy a popikon a
szinpadon (és azon kiviil is) sajatos moédon hasz-
nalta a ruhakat és a sminket. Figyelemfelkelt6
Oltozetei vonzottdk a nyilvanossagot és jelent6-
sen hozzajarultak Lady Gaga mint popikon von-
zerejének megteremtéséhez. (CHURCH GIBSON
2012: 14) A Lady Gaga-jelenség mogott tehat
fontos megérteniink a divattervezok és stylistok
munkajat is. Az énekesnét kiszolgdlé ,Haus
of Gaga” egyszerre all neves divathazakbdl (pl.
Giorgio Armani, Alexander McQueen, Prada) és
fiatal, feltorekvé dizdjnerekbol és stylistokbodl
(pl. Nicola Formachetti).

Nemcsak Rihanna, de Lady Gaga és Madonna
is tobb alkalommal viselt mar Pécsen késziilt bor-
kesztylit a szinpadon: ,,Pécsi keszty(it hord Lady
Gaga, és az utddcégek beszallitottak olyan divat-
hazaknak is, mint a Dior, a Chanel, a Gucci vagy
a Louis Vuitton. A pécsi kesztyl fogalom. 1861
6ta.” (FORBES 2023) Es ahogyan fentebb mar em-
litettiik, 2023-ban a Super Bowl meccs Half Time
show-jaban Rihanna t{izpiros baranyborbdl ké-
sziilt pécsi kesztyliben 1épett szinpadra, amelyet
Gaspar Doéra (Dorothy Gaspar) tervei alapjan ké-
szitett a magyar szdrmazdasu tervezével folyama-
tosan egylittmkodo Pécsi Gloves International.

A Pécsi Keszty(i divattorténete

A Pécsi Kesztyli torténete Hamerli Janos ti-
marmester munkassagaig nyulik vissza, aki
1861-ben szerzett iparengedélyt és a bor- és
kesztyligyartast jovedelmezd iparagga fejlesz-
tette Pécsen. A varos foldrajzi elhelyezkedé-
se és a Tettye patak vizbOsége is kedvezett a
borgyartasnak. A torok hodoltsdg miatt a bor-
készités mesterségének (timar, cserzévarga,
kordovanyos, szlics) is nagy hagyomanya volt
a varosban. ,A borkészités magyar, torok és
német technoldgiai médozatai talalkoztak a



varosban kiilonbozé korszakokban letelepedd
ipartiz6k nyomdan.” (DERI-GAL-MARFI 2016:
46) A foldrajzi elhelyezkedés miatt konnyen le-
hetett hozzajutni a balkani térségbdl szarmazo,
jo mindségi allati borokhoz is.

1861. oktober 4-én Hamerli Janos ,,a nagy-
korusagot megszerezve végiil engedélyt kapott
egy kesztyls és sérvkoté mihely mikodteté-
sére, amelyet atyja Kis Flérian utcai hazaban
rendezett be (...) a mlhely hamar sztknek bi-
zonyult, igy a kovetkez6 évben a sziil6i ha-
zat elhagyva el6bb a F6 utcai (ma Kiraly utca)
Ludvig, majd a Kindle-féle hdzakba koltoztek.”
(DERI-GAL-MARFI 2016: 48) Hamerli Janos
koran felismeri a nemzetkozi kapcsolatok ere-
jét. Nyugat-Eurdpai koratra indult, hogy az
ottani timarmdhelyeket meglatogatva tovab-
bi tapasztalatokat szerezzen és ezzel egylitt Uj
tizleti kapcsolatokat is létesitsen. Az Osztrak—
Magyar Monarchia teriiletén Temesvaron, Ara-
don, Pesten, Bécsben, Grazban és Salzburgban
dolgozott, kés6bb pedig Cseh- és Morvaorszag
muhelyeiben mélyitette el ismereteit. 1865-ben
Bécsben sajét iizletet nyitott. (DERI-GUNGEL-
JANCSI 1977: 22-23)

1878-ban mar Osszesen Otven varrégéppel
dolgozik a kesztyligyar, évi termelésiik 6tven-
ezer par kesztyl. (DERI-GUNGEL-JANCSI
1977: 47) A legmodernebb technolégiak alkal-
mazasa kulcsfontossagu volt Hamerli sikerei-
hez. Hamerli volt az elsé Magyarorszagon, aki
Jouvin francia kesztylsmester kivagokaliberét
alkalmazta, és stepp varrégépeket szerzett be
a vékony borkesztylk preciz varrasahoz. 1895-
ben Hamerli Janos a fiainak adja at a gyarat, akik
hamar belatjak, hogy a nagylizemi kesztytiter-
melés Eurdpa-szerte elterjedt, igy ennek nyo-
man elindul a Pécsi Kesztyl gydriasitasa. 1901-
ben allami tdmogatast kapnak a gyar fejleszté-
sére, ennek koszonhetéen 1903 februdrjaban
linnepélyes keretek kozott iizembe helyezik az
Uj gyarat. Az I. vildghdbora vet majd véget en-
nek a lendiiletes szakasznak a kesztytligyar éle-
tében. 1933 és 1941 kozott szamos jelentosebb
fejlesztést tudnak még kivitelezni: steppgépek,
husolégépek, vasalogépek, borprések, csiszo-
l6gépek és tlizO6gépek is érkeznek a gyarba.
1934-t6l 1ép életbe az Un. ,bedolgoz6 rend-
szer”, melynek koszonhet6en a nok otthonrdél
tudnak dolgozni és nem allnak mar a gyarral
alkalmazotti viszonyban. A II. vildghdborut is
viszonylag sértetlentil vészeli at a kesztytigyar,

de ez az id6szak a gazdasagi fejlédésnek véget
vet.2 A haboruds gazdasagra val6 atallas miatt a
gyarnak is alkalmazkodnia kellett az 4j koriil-
ményekhez. A hagyomdanyos kesztyligyartas
hattérbe szorult, és egyre nagyobb szerepet
kapott a bércserzés, vagyis a beérkez6 nyers-
borok kikészitése mas megrendelOk szamara.
A munkdasokat csak ugy tudtak foglalkoztat-
ni, hogy a kesztylk mellett gyermekcipoket,
boérlabdakat és l6szerszamokat is gyartottak.
(DERI-GAL-MARFI 2016: 63) 1948. marcius
26-an az allamositas — ekkor a gyaripar 90 sza-
zaléka allami tulajdonba keriil - rosszul érin-
tette a Hamerli csalddot, akik évtizekeden at
igyekeztek sajat kézben tartani a céget. 1949-
tol az allamositott gyar konfekcidiizem lett
és a timarsag mesterségét le is valasztottak a
pécsi telephelyrdl, igy a bérgyartas mas hely-
szinre keriilt. A céget atnevezték Hunor Pécsi
Keszty( és Bérruhdzati Vallalatra.’ A tervgaz-
dalkodas idején az Orszdgos Tervhivatal jelol-
te ki a gyartas mennyiségét és f6bb paraméte-
reit. Az 1970-es években indult meg a sport-
kesztylk gyartasa, aminek hatterében az aktiv
amatér sportok népszertiségének novekedése
4llt. (DERI-GAL-MARFI 2016: 77) Ekkor mar
si-, motoros, kapus és 0kolvivo kesztytliket is
készitett a vallalat. 1982-ben Dr. Jancsi Gyula,
a vallalat gazdasagi igazgatdja a kovetkezok
szerint értékelte a gyarat:

»llyen nagysagrend( gyar, mint a miénk, Eurd-
paban valéban egyediilallo. Talan Csehszlova-
kidban van hasonlé. A vilag szinte valamennyi
orszagadba exportaltunk. A magyar kesztylk a
skandinav allamok aruhazaiban éppugy meg-
talalhatok, mint Anglidban, Franciaorszagban,
az NSZK-ban, Olaszorszagban, Belgiumban,
Hollandidban, vagy éppen a szomszédos Auszt-
ridban. Termékeink még olyan tavoli orszagba
is eljutnak, mint Ausztralia és Uj-Zéland [...] A
hazai piacon egymillié par kesztytt értékesi-
tlink. Ennek a fele divatkeszty(, a masik mun-
kavédelmi.” (MARCZI 2019: 48)

Az 1980-as évekre tehat mar jelent6s volt a
Pécsi Keszty kiilfoldi exportja, s ez megalapoz-
hatta azt is, hogy a késébbiekben globdlis pop-
ikonok is viselhessék kulturdlis és divattorténeti
Orokségiinket. Szintén az 1980-as években jelent
meg a kulturalis emlékezetben mai napig é16 ,,Ez
mind-mind Pécsi keszty(i” reklamszlogen.

2 Akét vilaghdborua kozott Pécsett nemcsak a Hamerli, hanem még két masik kesztyt(igyar is m{ikodott: a Turul és a Spineth, amelyeket

késdbb szintén érintett az allamositas.

3 A Hunor elnevezés a magyarsag kifejezéseként szolgalt a kiilfoldi partnerek szamara.
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1989 és 1990 kozott keriilt sor a cég privati-
zalasara a rendszervaltasnak koszonhetéen. Az
1990-es években 29 magyarorszagi keszty(-
gyart6 vallalkozas volt bejegyezve. (DERI-GAL-
MAREFI 2016: 88) A keszty(ikonyv 2016-ban mar
minddssze négy jelentésebb, a pécsi kesztyl ha-
gyomanyat 6rz6 miihelyt jegyzett fel: Bene Ja-
nos Keszty(i és Borruhazati Uzeme, GANT Pécsi
Kesztyl Kft., Szom-Hor Kft., 1861 Kesztylimanu-
faktura. (DERI-GAL-MARFI 2016: 90-92)

A Pécsi Kesztyl divattorténetének dokumen-
talasat a Hunor Kesztytigyar korabbi marketing
szakembere, Déri Janos gyljtémunkajanak ko-
szonhetjiik, aki a Hamerli csalad és a gyar tor-
ténetét is részletesen dokumentalta, s ezaltal
megalapozta a ma is mikodé mizeumot.

A KARMA Pécsi Keszty( torténete

A fentiek alapjan jol kirajzolodik, hogy a Pécsi
Keszty( sikerének torténetét az évek sordn tobb
varatlan torténelmi esemény is megtépazta: hol a
vilaghabor(, hol a tavol-keleti olcs6 gyartasi kapa-
citas, de olyan helyzet is el6fordult, hogy a divat-
ipar vetette ki magabdl tobb szezonra a kesztyfit
mint kiegészit6t. A Hornicz csalddnak mindezen
nehézségek ellenére mindig szerencséje volt. A
siker, ahogyan a tulajdonos fogalmaz, ,karmikus”
volt, s ebbdl eredeztethet6 a marka késébbi neve
is. Miutan 1989 és 1990 kozott a Hunor kesztyi-
gyar elad6sodott, majd 1992-ben cs6dot jelentett,
Hornicz Bernadett édesapja, Hornicz Janos Szo-
mor Janos technikussal és csaladjaval hozta létre
a céget Osszesen négy végkielégitésbol, 1994-ben.
Markanév ekkor még nem létezett, a céget Szom-
Hor néven jegyezték be, az alapitok vezetéknevére
utalva. Az els6 id6szakban 0sszesen hisz alkalma-
zottal dolgoztak. (DERI-GAL-MARFI 2016: 92)

»A torténetiink valéban odaig nyulik vissza, hogy
édesapam és édesanydm is a kesztyligyarban
kezdett el dolgozni tizenot éves kordban. Ott is-
merkedtek meg, késébb meghazasodtak. Mi még
kesztyls gyerekek vagyunk a batydmmal. A ki-
lencvenes években a régi keszty(igyar épiiletében
szaladgaltunk. Emlékszem ra, hogy a sziileim ott-
hon is dolgoztak. Minket is megtanitottak szamos
munkafolyamatra. Mi mindig is ezt lattuk a szi-
leinkt6l. Belénk irddott a Pécsi Keszty(i torténete.
Apu az utolsé percig ott dolgozott a gyarban. A gé-
peket a gyar felszamoldsabdl vasarolta.” - jegyzi
meg némi nosztalgidval Hornicz Bernadett.

A Kkesztylkészités évtizedek alatt megszer-
zett gyakorlati tapasztalata tovabb 6rokl6dott a
csaladban. Az egykor Hamerli és csalddja altal is
képviselt nemzetkozi min6ség és partneri kap-
csolat is tovabb irédott. Ma szamos luxusmarka
keresi fel a KARMA kesztylit azzal a céllal, hogy
min6ségi anyagokbdl, mindségi kézmiives ter-
méket készittessen Pécsen. Ahogy Hornicz Ber-
nadett fogalmaz:

»Szamunkra a legfontosabb a mindség. Az al-
talunk gyartott kesztylk hosszu évtizedeken
at megalljak a helyiiket. Pontosan ebbdl és a
kesztylk arabdl is kovetkezik, hogy a dolgozok
fair trade médon vannak foglalkoztatva. Sza-
munkra a bérek és a foglalkoztatés koriilményei
sohasem voltak kérdések, a kezdetekt6l fogva
igy mtkodiink. Szerencsére a partnereink szép
szamban a nagy luxusmarkak koziil keriilnek ki,
akik nem engedhetik meg maguknak, hogy ne a
legjobbat adjak vevoiknek. A fentiek okdn nem
akarunk és nem is tudunk a fast fashion mar-
kakkal arversenybe bocsatkozni. Nyugat-Euré-
pa lett az értékesités fo teriilete, de van japan és
amerikai partneriink is. Csak olyan partnerek-
kel tudunk egyiittmiikodni, akik elkotelezettek
a magas min0ség mellett.”> — magyarazza.

2002 6tavan jelen a koztudatban a KARMA mar-
kanév, azel6tt csak private label partnereknek
dolgozott a cég. A sajat marka megalapitasaval
el6szor a divatipari megrendelések holt id6sza-
kanak kitoltése volt a tulajdonosi szandék. A
dolgozdok munkakapacitdsdnak feltoltése volt a
f6 cél, tehat az, hogy a munkasoknak akkor is le-
gyen jovedelme, amikor a partnerek nem adnak
le megrendelést. Ez nagy befektetést igényelt,
illetve azt feltételezte, hogy ezeket a kesztyiiket
az emberek a sajat markanév alatt is megvasa-
roljak majd. Bernadett azt is megemliti, hogy az
orosz—ukran habort és a covid felbukkandsa is
negativan befolydsolta a megrendeléseket. Az
elmaradd orosz turistdak maig komoly Kkiesést
okoznak szerte Eurépaban. Leleményes marka
révén azonban egy olyan fejlesztésbe kezdtek,
amely tarsadalmilag is hasznos és a fenntartha-
tosag irdnyaba mutat:

»A covid alatt a valsagkezelésbe kezdtiink bele-
tanulni és vele egyiitt a kutatas-fejlesztésbe is.
Ha valaki a covid el6tt mondja nekem, hogy egy
szazotven éves komoly és megalapozott tradici-
6nak és technolégidnak sziiksége van az innova-

4 Sajat interjd, melynek szerkesztett és roviditett formdaja megjelent a Glamour magazinban. (EGRI 2024)
5 Sajat interj, melynek szerkesztett és roviditett formaja megjelent a Glamour magazinban. (EGRI 2024)
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ciora, akkor biztosan kinevetem. A covid idején
a napolyi partneriink kiildott egy gondolatéb-
reszt6 képet a tengerrol, ami tele van eldobott,
a felszinen 0sz6 gumikesztytvel, amit az em-
berek azért hasznaltak, hogy 6vjak magukat és
szeretteiket. Ekkor gondolkodtunk el rajta, hogy
jo lenne, ha keszty(isok 1évén segiteni tudnank
a vilagnak azzal, hogy csokkentjiik a kornye-
zetszennyezést. Fejlesztésbe kezdtiink, tesztel-
tiik az egyes bor alapanyagokat és a kiilonféle
fertotlenit6szerek egymasra hatasat, hiszen az
emberek a kesztyl feliiletét is fert6tleniti sze-
retnék bizonyara (ha mar eldobjak a mdanyagot
is). Késbbb, egy szerencsés taldlkozas kovetkez-
tében tovabb tudtuk gondolni az alapotletet Dr.
Mark Laszl6 egyetemi docens segitségével, aki a
Pécsi Tudomanyegyetem biokémiai laborjanak
vezetOje. Létrehoztunk egy olyan antibakterialis
feliiletet, amin ezek a virusok nem tudnak meg-
tapadni még a busz kapaszkoddcsovének foga-
sakor sem. Ez akkora ujitas volt, hogy a harom
legnagyobb private label partneriink azonnal fel-
vette a kesztylinket a kindlataba és nagyon szép
értékesitést csinalt. A k6zos termékfejlesztésiink
eredményét azota is visszamérjiik, és eddig ha-
tékonynak bizonyul. Ez a termék ma mar tobbfé-
le szinben is szerepel a kinalatunkban.”¢

A KARMA Kesztytlinek a Pécsi Tudomanyegyetem-
mel kozosen fejlesztett antibakteridlis kesztytii,
de a szintén sajat fejlesztési TouchTec kesztylk
is azt bizonyitjak, hogy a tobb mint szazotven éves
kesztytikészitési tradicié napjaink megvaltozott
életmodjahoz - példaul az érintéképernyokhoz
— is képes alkalmazkodni és a tradici6 nem szab
gatat a megujulasnak. A TouchTec technolégia az
emberi bér szerkezetét képes imitdlni, igy a bér-
keszty( szinte ,masodik borként” képes hibatla-
nul és tartésan muiikodni a telefonok, vagy egyéb
digitalis kijelzék érint6képerny6in, igy elkeriil-
het6, hogy a kesztylit minden egyes alkalommal,
amikor okos eszkozt hasznalna a tulajdonosa, le
kelljen venni a kézrol.

Osszegzés

A Pécsi Kesztyli mint kulturalis 6rokségiink és a
magyar divattorténet kimagaslé kézmives ter-
mékének bemutatdsat célzdé tanulmanyom leg-
f6bb kovetkeztetése, hogy a KARMA Pécsi Kesztyl
markanak koszonhet6en nemcsak a pécsi kesz-
tyligyartas hazai tradici6ja élhet tovabb, hanem
a marka tevékenységének kovetkeztében ujra fel-
keriil a luxusdivat térképére Magyarorszag mint

kézmiives kesztylkészit6 orszag. Azzal, hogy ez a
divattargy olyan nemzetkozi popikonok kezén is
megjelenik, mint Rihanna, a vildgban széles kor-
ben elterjed egy kordbban leginkabb lokalisnak
hitt divattargy, amely aztan késébb visszahat a
magyar tervezOkre és a magyar emberek 61t0zko-
désére is. A 2023-as Rihanna-fellépést kovetden
olyan magyar divatmarkak is egyiittmtkodtek a
KARMA Pécsi Kesztytivel, mint a MERO, illetve a
Kata Szegedi. Ezaltal a globdlis divatipar — a po-
pularis médiakultiranak koszonhetéen - visz-
szahat a helyi értékekre és divatfogyasztasra is. A
Rihanna fellépésérol tudosito hazai és nemzetkozi
sajtdvisszhangnak koszonhetéen a KARMA Pécsi
Kesztyli nemzetkozi markaja, a Pécsi Gloves Inter-
national nemcsak a nemzetkozi divattérképen he-
lyezi el a Pécsi Kesztyit, hanem a helyi divatiparra
is élénkitéen hat. Ezzel parhuzamosan a marka
innovativ fejlesztései — mint az antibakteridlis
kesztyl vagy a TuchTec kesztylik — a nemzetkozi
versenytarsaknak is 4j kihivast jelentenek, és jo-
vobeli 4j utakat jellhetnek ki.

IRODALOM

CASHMORE, Ellis 2006. Celebrity Culture.
Routledge, London

CHURCH GIBSON, Pamela 2012. Fashion and
Celebrity Culture. Berg, London

DERI Janos — GAL Eva - MARFI Attila 2016.
Kesztyiikonyv. Janus Pannonius Mdzeum, Pécs

DERI Janos — GUNGEL Ferenc — JANCSI Gyula
1977. A Pécsi Kesztyligydr torténete: 1861-
1979. Pécsi Kesztytgyar, Pécs

EGRI Petra 2024. NG, anya, divatinfluenszer?
Chiara Ferragni Warrior Woman and Mother
ruhdja a Sanreméi Fesztivalon. In: ME:dok,
1.,33-52.

EGRI Petra 2024. A cél, hogy a kesztylis szak-
ma uUjra felkeriiljon az oktatdsi térképre
- beszélgetés Hornicz Bernadettel, a Pécsi
Kesztyli tulajdonosaval. In: Glamour, https://
www.glamour.hu/plusz/divat/pecs-kesztyu-
magyar-divat/gbtx641 (a letoltés ideje:
2025.08.30)

GULD Addm 2021. Sztdrok, celebek, influenszerek:
A médidban megszerezhetd ismertség és hirnév
természete. Erdélyi Muzeum Egyesiilet, Ko-
lozsvar

KOZICS Julia 2023. Rihanna pécsi kesztytit viselt
a Super Bowl alatt. In: Index, https://index.hu/
fomo/2023/02/15/rihanna-super-bowl-piros-
kesztyu-pecs/ (a letoltés ideje: 2025.08.30)

6 Sajat interji, melynek szerkesztett és roviditett formaja megjelent a Glamour magazinban. (EGRI 2024)

m

muihely


https://www.glamour.hu/plusz/divat/pecs-kesztyu-magyar-divat/gbtx641
https://www.glamour.hu/plusz/divat/pecs-kesztyu-magyar-divat/gbtx641
https://www.glamour.hu/plusz/divat/pecs-kesztyu-magyar-divat/gbtx641
https://index.hu/fomo/2023/02/15/rihanna-super-bowl-piros-kesztyu-pecs/
https://index.hu/fomo/2023/02/15/rihanna-super-bowl-piros-kesztyu-pecs/
https://index.hu/fomo/2023/02/15/rihanna-super-bowl-piros-kesztyu-pecs/

MARCZI Mihaly 2019. A Pécsi kesztytigydrtol
a Hunor RT-ig: Az dllamositdstdl a privati-
zdcidig — a nagyiizemi pécsi kesztylgydrtds
virdgzdsa és hanyatldsa. Gant KFT, Pécs

FORBES 2023. Super Bowl: 120 millioan néz-
ték a magyar ,fészereplot” és Rihanndt a
sziinetben, https://forbes.hu/uzlet/super-
bowl-rihanna-pecsi-kesztyu-hagyomany/
(a letoltés ideje: 2025.08.30)

HUNGARY TODAY 2023. Rihanna Wears Gloves

Made in Hungary Super Bowl, https:/
hungarytoday.hu/rihanna-wears-gloves-
made-in-hungary-at-super-bowl/ (a letoltés
ideje: 2025.08.30)

HYPE&HYPER 2023. Rihanna announced
her pregnancy tot he world wearing gloves
made in Pécs, https://hypeandhyper.com/
rihanna-announced-her-pregnancy-to-
the-world-wearing-gloves-made-in-pecs/
(a letOltés ideje: 2025.08.30)

204

Mhelybeli pillanatok, varras. Foté: A Karma Pécsi Keszty( jovoltabol

Workshop moments, sewing. Photo: Courtesy of Karma Pécsi Gloves
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Hornicz Bernadett és Laura. Foté: A Karma Pécsi Kesztyt jovoltabol

Bernadett and Laura Hornicz. Photo: Courtesy of Karma Pécsi Gloves
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Hodlik Anna és a Pécsi Karma KesztyU kollaborécidja. Foté (Anna Hodlik Fotd): A Karma Pécsi Kesztyt jovoltabdl

Anna Hodlik and the Karma Pécsi Gloves collaboration. Photo (Anna Hodlik Photo): Courtesy of Karma Pécsi Gloves
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BCEFW, MERO fashion show. Foto: MERO hivatalos weboldala

BCEFW, MERO fashion show. Foto: MERO hivatalos weboldala
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Hornicz Jézsef, a Karma keszty( alapitdja. Fotd: A Karma Pécsi Keszty(i jovoltabol

Jozsef Hornicz, founder of Karma Gloves. Photo: Courtesy of Karma Pécsi Gloves

Rihanna Pécsen készitett Kesztytit visel. Fotd: Vogue.com

Rihanna wearing gloves made in Pécs. Photo: Vogue.com




PETRA EGRI

Tradition and Innovation
at the Intersectftion:

The Impact of the Karma
Pécs Glove on Popular Culture!

The Hungarian media reported that multi-platinum singer Rihanna wore
a pair of Pécsi Gloves during the 2023 NFL Super Bowl halftime show
(KOZICS 2023). The local team at Karma Pécsi Gloves created unique pieces
for the international superstar. The glove industry of Pécs is a fascinating
example of a heritage-based material culture that has survived even the
most difficult periods in history. In 1861, Janos Hamerli received an official
government license to manufacture gloves, and Pécs quickly became one
of the most important glove-producing cities in Europe. After World War
II, the industry was nationalized, and it was later privatized during the
change of political regimes.

My study positions the Pécs Glove as a major achievement in Hungarian
fashion history and craftsmanship. I contend that these objects of cultural
heritage are a significant and enduring part of Hungarian fashion heritage
and, importantly, have a role beyond local fashion culture, extending
into globalized pop culture. My research methodology is based on a
multifaceted approach, including a review of fashion history literature,
direct observation from a visit to the Pécs Glove Museum and the 1861
Glove History Exhibition, and primary data from an in-depth interview
with the owners of KARMA Pécs Glove. I have also analyzed relevant
domestic and international newspaper articles.

The KARMA Gloves brand was chosen for this study because its
significant impact on international pop culture and the fashion industry
can be substantiated by numerous foreign newspaper articles (HUNGARY
TODAY 2023; HYPE&HYPER 2023). This provides the strongest evidence of
its international presence. Beyond the stage, KARMA Gloves International
is gaining increasing recognition in Hollywood and the international
film industry. The gloves have been featured as costumes in high-profile
productions such as the HBO Max series The Gilded Age and the film Dune
2. This highlights that products from the KARMA Pécsi Gloves workshop
function not only as fashion items but also as notable costume pieces. In
addition to its international successes, the brand is also actively integrated
into the Hungarian fashion industry. For example, during Budapest Central
European Fashion Weeks, KARMA Pécsi Gloves has produced accessories
for renowned domestic fashion brands, including MERO and Kata Szegedi.
This research investigates two core questions. The first explores the means
by which a product from a localized fashion industry can penetrate the
discourse of global popular culture, particularly in an era defined by "ultra
fast fashion.” The second question examines the extent to which the

1 The project number EKOP-25-4-11-PTE-672 was implemented with the support of the Ministry
of Culture and Innovation, the National Research, Development and Innovation Fund, within the
framework of the University Research Scholarship Program code number EKOP-25-4.
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international market presence of KARMA Pécsi
Gloves can reinforce the fashion choices and
cultural values of its local community.

At the Intersection of Pop Culture and Fashion:
Pop Icons in Luxury Fashion

Media researcher Adam Guld, leveraging his
work in star studies, offers a comprehensive
definition of stardom:

”It denotes a person who, through his
outstanding talent, unique, unrepeatable
works and popularity, is a widely known and
recognized figure in the art of cinema, music, or
in general the performing and creative arts |[...]
In a certain sense, a star stands above society,
moving in a sphere of notoriety, popularity,
wealth and luxury that is almost unimaginable
and practically unattainable for the average
person.” (GULD 2021: 13)

The keywords within Guld’s definition—
specifically "unique,” “notoriety,” ”wealth,” and
Lluxury”—echo the very language that the luxury
fashion industry has employed for decades.
Through advertising, these terms are strategically
used to create a sense of aspiration and exclusivity,
generating consumer desire for products that are
often perceived as unattainable.

In her book Fashion and Celebrity Culture,
Pamela Church Gibson argues for a close
examination of the links between fashion and
celebrity, asserting that their interdependence has
significantly altered the contemporary fashion
industry (CHURCH GIBSON 2012: 1). She writes:
”Ironically, the rise of celebrities has brought
about changes in the fashion industry at the very
moment when cultural theorists have finally
succeeded in establishing fashion as a legitimate
academic discipline” (CHURCH GIBSON 2012: 1).
Church Gibson claims that fashion and popular
culture have long been intertwined and are
undergoing a ”continuous change, as not only the
world of fashion has changed, but also the entire
topography of visual culture” (CHURCH GIBSON
2012: 1). She contends that in the second decade
of the new millennium, it is nearly impossible
for the average person to avoid the influence of
dominant national and global celebrity culture
on fashion (CHURCH GIBSON 2012: 2). Church
Gibson specifically highlights the significant
role of celebrity stylists in the dissemination of
fashion trends.

Although Ellis Cashmore’s influential book
examines how Beyoncé established herself as
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a singer and a “brand” primarily through the
promotion of clothing and fashion products
(CASHMORE 2006),Pamela Church Gibsonisthe
first fashion scholar to use an interdisciplinary
analytical methodology to link the study of pop
music and fashion. She views the bodies of pop
icons and celebrities as a site for innovation in
clothing.

Collaborations between fashion designers,
luxury brands, and celebrities/influencers
have become increasingly prominent in recent
decades (EGRI 2024). Today, both fashion
houses and luxury brands actively shape the
global pop industry and our daily attire, with
ultra-fast fashion chains rapidly disseminating
trends by copying runway designs. Pamela
Church Gibson notes that Lady Gaga’s
remarkable success in 2009 was partly due to
her unique use of fashion and makeup both
on and off stage (CHURCH GIBSON 2012: 14).
Her eye-catching outfits drew public attention
and significantly enhanced her appeal as a pop
icon. Consequently, understanding the work of
the designers and stylists behind the Lady Gaga
phenomenon is crucial. Her creative team,
known as the ”Haus of Gaga,” includes both
renowned fashion houses like Giorgio Armani,
Alexander McQueen, and Prada, as well as
young, emerging designers and stylists such as
Nicola Formichetti.

Beyond Rihanna, Pécs-made leather gloves
have been featured prominently in pop culture.
Lady Gaga and Madonna have also worn them
on stage. According to Forbes, "Lady Gaga
wears gloves made in Pécs, and the successor
companies have also supplied them to fashion
houses such as Dior, Chanel, Gucci or Louis
Vuitton. The Pécs glove is a concept. Since
1861” (FORBES 2023). As previously mentioned,
Rihanna wore fiery red sheepskin gloves from
Pécs during her 2023 Super Bowl Halftime show.
These gloves were produced by Pécsi Gloves
International based on designs by Hungarian-
born designer Déra Gaspar (Dorothy Gaspar),
with whom the company regularly collaborates.

The History of Pécs Gloves

The history of Pécs Gloves begins with master
tanner Janos Hamerli, who secured an industrial
license in 1861, transforming leather and glove
production into a thriving industry in Pécs. The
city’s favorable geographical location, coupled
with the abundant water from the Tettye stream,
made it an ideal hub for leather production.
This craft had a long-standing tradition in the



city, thanks to the Turkish occupation. As one
source notes, ”Hungarian, Turkish and German
technological methods of leather production
met in the wake of industrialists who settled
in the city in different periods” (DERI-GAL-
MARFI 2016: 46). The city’s location also
provided easy access to high-quality animal
skins from the Balkan region.

On October 4, 1861, Janos Hamerli “finally
received permission to operate a glove and
hernia repair workshop, which his father had
set up in his house on Kis Floridn Street (...)
the workshop soon proved to be too small, so
the following year they left their parents’ house
and moved first to the Ludvig and then Kindle
houses on F6 Street (now Kiraly Street).” (DERI-
GAL-MARFI 2016: 48) Hamerli recognized the
importance of international relations early on.
He embarked on a tour of Western Europe to
visit tanneries, gain experience, and forge new
business connections. He worked in various
cities across the Austro-Hungarian Empire,
including Timisoara, Arad, Pest, Vienna, Graz,
and Salzburg, before further enhancing his
skills in workshops in Bohemia and Moravia.
In 1865, he opened his own business in Vienna
(DERI—GUNGEL—]ANCSI 1977: 22-23).

In 1878, the glove factory was already
operating with a total of fifty sewing machines,
with an annual production of fifty thousand
pairs of gloves (DERI-GUNGEL-JANCSI 1977:
47). The use of the most modern technologies
was crucial to Hamerli’s success. Hamerli was
the first in Hungary to use the cutting caliper of
the French glove master Jouvin and to acquire
step sewing machines for the precise sewing
of thin leather gloves. In 1895, Janos Hamerli
handed over the factory to his sons, who quickly
realized that large-scale glove production had
spread throughout Europe. To compete, they
established the Pécsi Gloves factory. In 1901,
they received state support for the factory’s
development, which led to the ceremonial
opening of the new facility in February 1903.
This dynamic phase in the factory’s history was
cut short by World War I.

Between 1933 and 1941, several significant
developments were implemented, including
the acquisition of new step machines, fleshing
machines, ironing machines, leather presses,
sanders, and staplers. From 1934, the so-called

”work-in system” was introduced, allowing
women to work from home and no longer
be directly employed by the factory. The
glove factory survived World War II relatively
unscathed, but this period halted its economic
development.2 Due to the transition to a war
economy, the factory had to adapt to new
circumstances. Traditional glove production
was deemphasized, and contract tanning, or
the finishing of raw hides for other customers,
gained increasing importance. The factory was
forced to produce children’s shoes, leather
balls, and horse harnesses in addition to gloves
in order to keep its employees working (DERI-
GAL-MARFI 2016: 63). On March 26, 1948,
nationalization — at which time 90 percent of
the manufacturing industry became state-
owned - badly affected the Hamerli family, who
had tried to keep the company in their own
hands for decades. From 1949, the nationalized
factory became a clothing factory and the
tannery trade was separated from the Pécs site,
so leather production was moved to another
location. The company was renamed Hunor
Pécsi Gloves and Leather Clothing Company.3
During the planned economy, the National
Planning Office designated the production
volume and main parameters. The production
of sports gloves started in the 1970s, which
was due to the growing popularity of active
amateur sports. (DERI-GAL-MARFI 2016: 77)
By then, the company was also producing ski,
motorcycle, goalkeeper and boxing gloves. In
1982, Dr. Gyula Jancsi, the company’s economic
director, evaluated the factory as follows:

”A factory of this size like ours is truly unique
in Europe. Perhaps there is one similar in
Czechoslovakia. We have exported to almost every
country in the world. Hungarian gloves can be
found in the stores of the Scandinavian countries
as well as in England, France, the Federal Republic
of Germany, Italy, Belgium, the Netherlands, or
even neighboring Austria. Our products even reach
countries as far away as Australia and New Zealand
[...] We sell one million pairs of gloves on the
domestic market. Half of these are fashion gloves,
the other is work safety.” (MARCZI 2019: 48)

By the 1980s, the significant export of Pécsi
Gloves may have established the groundwork for
global pop icons to later adopt this cultural and
fashion heritage. The advertising slogan “This is

2 Between the two world wars, two other glove factories, Turul and Spineth, also operated in Pécs; both were later affected by

nationalization.

3 The name Hunor served as an expression of Hungarianness for foreign partners.
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all Pécsi gloves,” which remains in the cultural
memory, also originated during this decade.

Between 1989 and 1990, the company was
privatized as a result of the change of regime.
While 29 Hungarian glove manufacturing
companies wereregistered in the 1990s,by 2016,
only four significant workshops preserving the
Pécs glove tradition were documented: Bene
Janos Gloves and Leather Clothing Factory,
GANT Pécsi Gloves Ltd., Szom-Hor Ltd., and
1861 Gloves Manufactory (DERI-GAL-MARFI
2016: 88,90-92).

The extensive documentation of the fashion
history of Pécsi Gloves is thanks to the collection
work of Janos Déri, a former marketing
specialist at the Hunor Gloves Factory. He
meticulously chronicled the history of both the
Hamerli family and the factory, which provided
the foundation for the museum that is still in
operation today.

The History of KARMA Pécsi Gloves

The success of Pécsi Gloves has been repeatedly
interrupted by historical events, including
two World Wars, the rise of cheap production
in the Far East, and shifts in fashion trends.
Despite these challenges, the Hornicz family
has persevered. The brand’s name, KARMA
Gloves, is a nod to what the owner describes as
the ,karmic” nature of its success. Following
the Hunor glove factory’s bankruptcy in 1992,
Bernadett Hornicz’s father, Janos Hornicz, and
technician Janos Szomor used their severance
payments to establish a new company in 1994.
Initially named Szom-Hor after the founders’
surnames, the business started with only twenty
employees (DERI-GAL-MARFI, 2016: 92).
Bernadett Hornicz offers a personal, nostalgic
account of her family’s connection to the glove-
making industry. She says, ,,Our story actually
goes back to when my father and mother both
started working in the glove factory when they
were fifteen years old. They met there and later
got married. My brother and I were still glove
kids. In the nineties, we used to run around
the old glove factory building. I remember that
my parents also worked at home. They taught
us many work processes. We always saw this
from our parents. The story of Pécsi Gesztyi
is written in us. Dad worked in the factory
until the last minute. He bought the machines

from the factory’s liquidation”.# This quote
highlights the deep-rooted, familial connection
to the craft that led her father to purchase the
factory’s machines during its liquidation.

The practical expertise in glove making,
honed over decades, has been passed down
through the Hornicz family. The international
quality and partnerships originally established
by the Hamerli family have also been carried on.
Today, numerous luxury brands seek out KARMA
Gloves to have high-quality, handcrafted
products made from premium materials in Pécs.
As Bernadett Hornicz states:

“For us, quality is the most important thing.
The gloves we produce will last for decades. It
follows from this and the price of the gloves that
the workers are employed in a fair trade manner.
For us, wages and employment conditions have
never been an issue, we have been operating
this way since the beginning. Fortunately, a
large number of our partners are from the big
luxury brands, who cannot afford not to give
their customers the best. For the above reasons,
we do not want to and cannot compete with fast
fashion brands on price. Western Europe has
become the main area of sales, but we also have
Japanese and American partners. We can only
cooperate with partners who are committed to
high quality,”> she explains.

The KARMA brand has been in the public eye
since 2002; before then, the company focused
exclusively on private-label partnerships. The
owners’ intention in creating their own brand
was to fill the slow periods of the fashion
industry and ensure their employees had a
continuous income even when partner orders
were low. This move required a significant
investment and was based on the assumption
that customers would buy the gloves under
the company’s own brand name. Bernadett
Hornicz notes that the Russian-Ukrainian
war and the COVID-19 pandemic negatively
affected their orders. The absence of Russian
tourists, in particular, continues to result in
significant losses across Europe. However, with
an inventive brand strategy, they have initiated
a development that is both socially beneficial
and a step toward sustainability:

“During COVID-19, we began to focus on crisis
management, which led us to research and

4 My own interview, edited and abridged, published in Glamour magazine. (EGRI 2024)
5 My own interview, edited and abridged, published in Glamour magazine. (EGRI 2024)
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development. Before the pandemic, if someone
had told me that a 150-year-old, serious, and
well-established tradition and technology
needed innovation, I would have laughed. The
turning point came when our partner in Naples
sent us a thought-provoking picture of the sea
filled with discarded rubber gloves floating on
the surface. People had used them to protect
themselves and their loved ones. That’s when
we thought that as glove makers, we could help
reduce environmental pollution. We began our
development process, testing the interaction
of different leather materials with various
disinfectants, since we knew people would
want to disinfect the surface of their gloves if
they were to stop using disposable plastic ones.
Later, thanks to a lucky meeting with Dr. Laszl6
Mark, an associate professor and head of the
biochemistry lab at the University of Pécs, we
were able to further develop our basic idea. We
created an antibacterial surface on which viruses
cannot stick, even when a person is holding
the handrail of a bus. This innovation was so
successful that our three largest private-label
partners immediately added our gloves to their
product line, which resulted in excellent sales.
We have been monitoring the results of our joint
product development ever since, and the product
has proven to be effective. This product is now
available in several colors in our range.”®

KARMA Gloves’ antibacterial gloves,
developed jointly with the University of Pécs,
and our in-house developed TouchTec gloves,
prove that a more than 150-year-old tradition
can adapt to today’s lifestyles. Tradition is
no barrier to innovation, whether it’s for
responding to a pandemic or adapting to touch
screens. The TouchTec technology imitates the
structure of human skin, allowing the leather
gloves to function flawlessly and permanently
on the touch screens of phones or other digital
displays. It works as a ,second skin,” so you
never have to take your gloves off to use your
smart devices.

Conclusion

The main conclusion of my study, which aims to
present Pécsi Gloves as a cultural heritage and
an outstanding example of Hungarian fashion
history, is that the KARMA Pécsi Gloves brand
is not only preserving the domestic tradition of
Pécs glove making but is also helping to place

Hungary back on the map of luxury fashion.
This is happening as the brand’s products, once
considered a local fashion item, are gaining
international recognition. For instance, when
international pop icons like Rihanna wore
them, it led to a wider global reach, which
will likely influence both Hungarian designers
and the way Hungarians dress in the future.
Following Rihanna’s 2023 performance,
Hungarian fashion brands like MERO and Kata
Szegedi also collaborated with KARMA Pécsi
Gloves. This shows how the global fashion
industry, driven by popular media culture,
can have a direct impact on local values and
fashion consumption. The extensive domestic
and international press coverage of Rihanna’s
performance not only helped KARMA Pécsi
Gloves’ international brand, Pécsi Gloves
International, gain global visibility but also
had an invigorating effect on the local fashion
industry. The brand’s innovative developments,
such as their antibacterial and TouchTec gloves,
also pose a new challenge to international
competitors and may pave the way for future
advancements in the industry.
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MARQY KRISZTINA

A kotddes visszaszerzese

Hussein Chalayan és Téth Melinda (Daige) tervezései

Az otthon nem pusztan térbeli entitas, hanem az identitas, az emlékezet és
az érzelmi biztonsag Osszetett szimbdéluma. ,,Az otthon sokkal tobb, mint
menedék; olyan vilag, amelyben az ember olyan anyagi kornyezetet te-
remt maganak, ami megtestesiti mindazt, amit jelentésnek talal. Ebben
az értelemben az otthon a benne lako szelfjének legerésebb jelévé valik.”
(CSIKSZENTMIHALYI-HALTON 2011: 183). A hely elvesztése, legyen
sz0 migraciordl vagy kényszerli elmozdulasrél, mélyen megrenditheti az
egyén folytonossagérzését, mikozben Uj helyekhez val6 kotédés kialaki-
tasara kényszerit. Az otthonhoz kapcsol6do targyak az identitds részeivé
valhatnak (DULL 2009: 73), igy egy-egy ruhadarabhoz jelentési tere miatt
sokkal jobban kotédhetiink, biztonsagérzetet nyujthat. Ezzel parhuzamo-
san a kortars, j6léti tarsadalomban egy madsik jelenség is meger6sodott:
a targyakhoz, kiilonosen a ruhdzati termékekhez f(iz6d6 érzelmi kotddés
gyengiilése, és a designerek fizikai és alkot6i tavolsaga a sajat tervezéseik-
tol, melyek moralisan is eltavolitjak 6ket a targyaktél (SUNDBERG 2023:
84). A tomeggyartdas altal generalt tulkindlat és a kozosségi médian keresz-
tiil kozvetitett kovethetetlen mennyiségl informacio, trend, ruhadarab
szinte ellehetetleniti a tartés, személyes viszonyok kialakuldsat az anyagi
kornyezettel, és ezaltal megneheziti a kiegyensulyozott élet megteremté-
sét is. Ebben a kett6s, ellentétes dinamikdban — a helyvesztés traumaja és
a targykotodés lazulasa kozott — formaldodnak azok a miivészeti és tervezoi
stratégidk, amelyek djraértelmezik a térhez, az otthonhoz és a ruhdkhoz
fiz6do kapcsolatainkat, 6sszekapcsolva a fashion studies és a kdrnyezet-
pszicholdgia teriiletét. A fejezet annak a vizsgalatara vallalkozik Hussein
Chalayan és Téth Melinda (Daige) példajan keresztiil, hogy bemutassa, ho-
gyan valik a ruha és a divat az érzelmi kotddés, az emlékezés és az identitas
médiumava a kortdrs kulturalis térben.

1. A hidnyon keresztlli jelenlét (Hussein Chalayan participativ
designkoncepcidja)

Hussein Chalayan! térok cipriota szarmazasu brit divattervezé évtizedek
oOta kilép a divat hagyomanyos kereteibdl, és a divattervezést Gj alapokra
helyezi. Mikozben egy iizleti alapon miikodo, a Chalayan nevet visel6 di-
vatmarka vezet6 tervezdje, tervezéseit, installaciéit rendszeresen bemu-
tatja galéridkban és mizeumokban is, alkotdsaival politikai, tarsadalmi al-
lasfoglalasokat tesz, oktatoként pedig a palyakezdo divattervezoket segiti
szemléletmodjuk tagitasaban. Ahogy egy Ted-beszédében megfogalmazza
(CHALAYAN 2015) sajat alkotéi pozicidjat: ,Kissé kiviilallonak érzem ma-
gam a divatiparban, mert mikdzben egy kereskedelmi vallalkozast vezetek,
egyuttal az alkotomuvészet vilagahoz is tartozom: filmeket és installaciokat
készitek, amelyeket galéridkban és mtizeumokban mutatok be. Erdekes mo-
don ezek a koriilmények adtak meg nekem a szabadsagot, hogy bevandor-
16ként mozogjak a kiilonboz6 diszciplindk kozott, valdszindtlen vilagokat
és kulttrakat egyesitve, és ez segitett abban, hogy a kettOsséget a sajat
életemben és munkamban is elfogadjam.”
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Chalayan alkotasaiban tobb ponton is kimu-
tathat6 az otthon és az itthon dualitasa. A ter-
vezd az ebbdl a kettdsségbol ered6 fesziiltséget
transzformadlja, és teszi alkotasi mdédszere alap-
java. Az otthonat elhagyé tervezo élete és ter-
vezései kapcsolédnak ahhoz az allitashoz, mi-
szerint az ilyen helyzetekben az egyik oldalon
meg kell kiizdeni a helyveszteséggel, ugyanak-
kor a bevandorlonak Gj — kornyezetpszichol6-
giai értelemben - helyet kell kialakitani maga
koriil (HORVATH-DULL-LASZLO 2006).
Kétségtelen, hogy Chalayannak ez sikeriilt,
hiszen bevandorloként az Egyesiilt Kirdlysag
egyik legismertebb divattervezgjévé valt, két-
szer is megkapta Az év brit divattervezoje-dijat
(1999, 2000). Alkotasai tokéletesen illusztraljak
a Gustafson (2001) altal meghatarozott ,gyoke-
reket és utakat” (roots and routes)? és bar a két
hely (az elhagyott otthon és az Gj otthon) okoz-
hat konfliktust, krizist, Chalayan alkotdsaval
egyfajta terapids modszert is mutat szamunkra
ennek a feloldasara. Ugy gondolja, nem kell az
el6z0, sok-sok jelentéssel teli teret, helyet sem
elvesziteni, és mégis lehet kotédni az Gj hely-
hez, az ,itthonhoz” is. A helyidentitas elmélete
(PROSHANSKY et al 1983) azt allitja, hogy az
egyén Onazonossidga nemcsak tarsas kapcso-
lataiban, hanem a fizikai kornyezethez valo
viszonyaban is formaldédik. A térhez vald pszi-
choldgiai viszonyulds az egyéni identitas egyik
meghatdroz6 komponensévé valhat, amelyet a
szakirodalom helyidentitasként azonosit. Ezt
a fogalmat kognitiv-affektiv struktdraként ér-
telmezik, amely az egyén és a kornyezeti kon-
textus kozott kialakul6 érzelmi kapcsolat révén
formalédik. A helyidentitas kialakulasanak fo-
lyamata mar a korai szocializaci6s szakaszban
elkezd6dik: a gyermek az 6t koriilvevo targyak-
hoz, példaul jatékaihoz vagy ruhaihoz és terek-
hez — mint a sajat szobdja — f(iz6d6 kapcsolatok
mentén kezdi el definidlni 6nmagat. Ez a tipu-
su kotédés nem statikus, hanem dinamikusan
valtozik az egyén tapasztalatai, interakcioi és
helyhaszndlati gyakorlatai révén. A térrel kap-
csolatos gondolkodas, beszéd és viselkedés ré-
vén az egyén Ujra és Ujra értelmezi viszonyat a
kornyezetéhez, amely a hétkoznapi élet struk-
turdldsaban is szerepet jatszik.

Dull Andrea szerint a helyidentitas egy pszi-
choldgiai értelemben Kkitiintetett térhez kap-
csolddé intenziv érzelmi viszonyulds, amelynek
alapjat a helykotédés képezi (DULL 1996: 370).
Kés6bbi munkajaban (DULL 2010: 228) a szerzé
a kornyezetpszicholdgiai szakralitds fogalma-
val irja le azt a jelenséget, amikor egy adott tér
vagy targy kiemelt pszichologiai jelent6séggel
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bir, és integralédik az identitasképzés folyama-
taba. Ebben a kontextusban az otthon kiilonle-
ges jelentéssel bir: nem csupan fizikai térként,
hanem az 6nazonossag, a személyes értékek és
szokasok letéteményeseként jelenik meg. Aho-
gyan Csikszentmihdlyi és Halton fogalmaznak,
az otthon melegségét és ismerOsségét az adja,
hogy magdban hordozza mindazokat az elvara-
sokat és egyéni mintazatokat, amelyek lehet6vé
teszik, hogy ,fejlédjiink, amikor fejlédniink kell”
(CSIKSZENTMIHALYI-HALTON 2011: 258).

Chalayan esetében a ciprusi gyerekkor idea-
lizalt helyei kiilonleges értéket, felnétt kordban
is inspiralé er6t képviselnek, melyek alapvetéen
meghatarozzak tervezéi érdekl6dését, metodu-
sait, és azt is, hogy mire keres valaszokat az alko-
tas segitségével. Hussein Chalayant sziilei hét-
éves koraban Ciprusrdl Londonba kiildték, bent-
lakasos iskolaba. A szeparacio érzését, édesanyja
irdnti vagyodasat a palyajat meghatarozo alap-
érzésként, krizisként emliti (CHALAYAN 2015).
Ebben az idében még nem lehetett konnyedén
telefonon beszélni a tavoli orszagokban 1évok-
kel, olyan dragdk voltak a kiilfoldi hivasok, igy
légipostai levéllel kommunikalt a sziileivel. Ez a
fajta levél 0sszehajthaté papirra irédott, a levél-
papir és a boriték egy fizikai egységet alkotott, és
a telefonalasnal sokkal kedvezményesebb aron,
repiilégéppel szallitottak a cimzetthez. Ennek
a specidlis targynak az inspiracidjaval sziiletett
Chalayan 1993-as ruhdja, az Airmail Clothing
(Légipostai ruhdzat), melyet a levélhez hason-
l6an 0Ossze lehetett hajtogatni, lehetett ra irni,
parfiimot fGjni, ezzel személyessé téve a kiilde-
ményt (1. abra). ,,Tetszett az otlet, hogy ezeket a
ruhdakat el tudod kiildeni a szeretteidnek, és egy-
fajta jelenlétet biztosit neked a tavollétedben.”
- fogalmazta meg (CHALAYAN 2015).

A ruha leirdsa a tervez6 alma materének, a
Central Saint Martins m{ivészeti egyetem webol-
dalan igy hangzik: ,,A m{vészet és a divat parbe-
széde, az Airmail Dress egy boritékba hajtogat-
va készen all a tengerenttlra val6 elkiildésre. A
ruha a legkozvetlenebb médon testre szabhatd,
és arra invitalja a feladét, hogy irjon ra. Tiikrozi
a ruhadarabok érzelmi vonzerejét, hogy zsigeri
modon 6sszekapcsolnak benniinket tavoli em-
berekkel és emlékekkel. A darab, amely ugyan-
abban az évben késziilt, amikor Chalayan diplo-
mat szerzett a Central Saint Martins miivészeti
egyetemen, a divat torténeteket mesélé erejét,
valamint a tervezo allandé anyagi és konceptua-
lis kivancsisagat jelzi.”

Chalayan 2001-ben Tamsin Blanchardnak,
a The Guardianben igy beszélt a ruharél: ,Er-
dekelt a ciklikus forgatékonyv létrehozasanak



gondolata, ahol az emberek reagdlnak a ruhak-
ra és a végeredményre. Tetszik az otlet, hogy
interaktiv, nem tudhatod, mit fognak rairni az
emberek. Ez csak a nyersanyag, amit a cimzett
vagy a felad6 tematizalhat, a ruha a sajat utjat
jarhatja. Szeretem ezt csindlni. Olyan, mintha
elkapnank egy magot a levegében, és nem tud-
hatjuk, mi fog torténni vele. Ez egy elég krea-
tiv munkamodszer — 1étrehozni egy helyzetet,
majd visszahuzodni.”

Popkulturdlis vonatkozdsa is van a postan
feladhat6 ruhdnak. A népszerd izlandi éne-
kesn6, Bjork viselte blézerverziéjat az 1995-
0s Post cimi lemezének borit6jan (2. abra). A
MoMA 2015-6s Bjork retrospektiv kiallitasa,
amelyet Klaus Biesenbach kurdtor szervezett,
és amely kiallitas eros kritikat is kapott,3 atfo-
g6 mbdon probalta bemutatni a mlvész tobb
mint két évtizedes, interdiszciplinaris alkotoi
palyajat, kiemelt figyelmet szentelve a zene, a
vizualitas és a performansz integracidjanak. A
kiallitas ,,Songlines”-szekcidjaban kiilonosen
jelent6s szerepet kapott Hussein Chalayan Air-
mail-blézere is. A darab jelenléte hangsulyozta
Bjork és alkotétarsainak azon torekvését, hogy
a popkultira keretein talmutatd, komplex,
intermedialis miivészeti nyelvet hozzanak 1ét-
re. Chalayan ikonikus darabja — amelyet fehér
Tyvek alapanyagbdl,* 1égiposta-motivumokkal
tervezett meg, 0tvozi az oltozet, a kommuni-
kacios eszkoz és a migracié szimbolikajat — a
kiallitason a médiamivészet, a divat és a sze-
mélyes narrativa metszéspontjat jelenitette
meg. A ruha a kortars divat Gjit6é attitlidjének
példajaként is fontos szerepet tolt be, amely
az alapanyag-hasznalat, a mobilitas és a kom-
munikacié hatarait feszegeti a digitalis korszak
hajnaldn. Ezen a példan érzékletesen megjele-
nik, hogy hogyan is ,kiildheti el magat” a ruha
visel6je haza, az 6t hidnyol6 szeretteinek.

A projekt késObbi kibontdsa, az Airmail
T-shirt, a ,hordhaté6 muvészet” (wearable art)
egyik kiemelkedd6en letisztult példaja, melyet a
2019-es Absence Presence’ cimi reklamfilmben
is megnézhetiink (3. dbra). Hussein Chalayan
Airmail T-shirt cimt alkotasa — amelyet el6szor
1993-ban, majd késébb kortdrs djraértelme-
zésben mutatott be sajat divathazan keresztiil
- egyértelmuen tiikrozi a konceptudlis és filo-
z6fiai alapd divattervezés (KIPOZ-GUNER
2011) irdnyvonalat. A barki altal megvasarol-
hat6 fehér, minimalista pol6 formai és anyag-
hasznalati kialakitdsa tudatosan szolgélja azt a
célt, hogy a ruhadarab postai titon tovabbithato
legyen. A csomagolds soran keletkez6 nyomok
- mint a gylirédések, repedések és szakadas-

nyomok — nem pusztidn mellékes fizikai jel-
lemzo6k, hanem szandékolt jelentéshordozok,
amelyek az anyag textdrajaba épiilve az {ize-
nettovabbitas és a tavollét fizikai bizonyitéka-
iva valnak. Ezdltal a Airmail T-shirt tGlmutat
az oltozet funkciondlis és esztétikai szerepén,
s olyan intermedialis targyként® értelmezheto,
amely a jelenlét és hidny, a test és az abszen-
cia, valamint a visel6 és a cimzett kozotti emo-
ciondlis kapcsolat komplexitasat artikulalja. A
ruhadarab emlékhordozé és medidalis funkcidja
révén az otthonossag érzését, a személyes mult
tapasztalatat és az érzelmi kotddés relacioit
kozvetiti. Chalayan munkdja igy paradigmati-
kus példaja annak a kritikai designfelfogasnak,
amelyben a ruhazat narrativ és affektiv dimen-
zioi el6térbe keriilnek a konvencionadlis forma-
kultdra helyett (Wait! Fashion 2020).

2.1. Mit vinnél magaddal, ha menekilindéd
kellene?

Kipoz és Giiner Hussein Chalayan tervezo6i gya-
korlatat vizsgalva harom dominans iranyvona-
lat kiilonitenek el: a szocialis, a filozofiai és a fe-
nomenoldgiai megkozelitést (KIPOZ-GUNTER
2011: 333). A szocidlis megkozelités keretében
Chalayan a ruhak uUjraszemantizalasat tarsa-
dalmi, kulturalis és politikai problémak artiku-
laciéjara hasznalja, kiilonos tekintettel a mo-
dernitas altal el6idézett 1étbizonytalansagokra
és valsaghelyzetekre. A filozo6fiai, metafizikai
irdnyvonal szimbolikus narrativak révén ol-
vasztja 0ssze a ruhak és targyak vilagat, olyan
hibrid formak - példaul boritékblézer - 1étreho-
zasaval, amelyek a divat ontoldgiai és szeman-
tikai kereteinek tagitasat célozzak. A fenome-
nologiai megkozelités pedig a test és a fizikai,
valamint az épitett kornyezet kozotti interak-
cidkat vizsgdlja, kiilonos figyelmet szentelve a
természeti erdk, az urbanus kozeg és a tech-
noldgiai kozvetitettség Osszefiiggéseinek. Az
After Words kollekci6 értelmezésében Kipoz és
Gliner megallapitjdk, hogy Chalayan negativ,
traumatikus szituaciok — példaul haboris vagy
katasztrofahelyzetek — elOrevetitésével kaoti-
kus mise-en-scene-eket konstrual, amelyekben
a tulélés lehet6sége a ruhak funkcionalitasan
alapul (KIPOZ-GUNTER2011: 334). Az After
Words kollekciéban, a koszovoi habord mene-
kiiltjeinek sorsat tematizalva, olyan atalakit-
haté targyruhakat - példaul kavézoéasztalbodl
szoknyava alakithaté butordarabot, asztaltas-
kat vagy székhuzatbol késziilt ruhdkat — hozott
létre, amelyek lehetové tették a visel6 szama-
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ra, hogy a minimalis személyes vagyonat tes-
tén hordozva menekiilhessen. Chalayan ezzel a
modern vildgban felbomlé ember-ruha-targy
nexus Ujrafogalmazasdra, a személyes tér mo-
bilizalhatésaganak és az identitas megorzésé-
nek kérdésére reflektalt.

Dull Andrea Belkre (1992) hivatkozva kieme-
li, hogy a helykot6dés fogalma alatt mar nem
csak foldrajzi helyeket értenek a kdrnyezetpszi-
cholégusok, a fogalom kitagult, igy vonatkoz-
hat ruhdkra, emlékekre is, amennyiben azok a
hely (személyes jelentéssel bird tér) tartozékai
(DULL 2009: 73). Fried tanulmanyaban bukkan
fel el6szor a kornyezet és ember viszonya érzel-
mi szempontbdl (FRIED 1966). Fried megallapi-
tdsa szerint a Boston Westend varosrészébdl ki-
telepitett lakdk tobbsége mély gyaszt élt meg a
lakéhelye elvesztésekor, mindezek a fajdalmas
veszteségérzésben, folyamatos vagyakozasban,
altalanos depressziv tonusban manifesztaldd-
tak (FRIED 1966, 360). A vizsgalatban részt
vevok nehezebben alkalmazkodtak a megval-
tozott élethelyzethez, a tehetetlenség érzése,
a harag direkt vagy elfojtott megnyilvanulasi
jellemezték Oket, és az elvesztett hely idealiza-
lasara val6 hajlam. A kutatas kérdéseire, amikor
a szomorusagot és a depresszio6t firtattak, olyan
valaszokat adtak a kitelepitett lakok, hogy ,, Ugy
éreztem, mintha mindent elvesztettem vol-
na”, ,Ugy éreztem, mintha a szivemet kivagtak
volna” (FRIED 1966: 360). Dull (2009: 84) az
egyéni tulajdonok fontossaganak atgondolasa-
nal kiemeli, hogy ,a lakas bizonyos értelemben
ugyanugy védi az ént, mint a test.”

Chalayant az ember, a test és az otthon
kapcsolata érdekli. Ezt az Osszetett viszonyt
szerette volna megjeleniteni 2000-es 6szi-té-
li After Words cim kollekciéjanak bemutaté-
javal. A tervez6 elbeszélése szerint a boszniai
héabort gondolkodtatta el, de egyben felidézte
a Cipruson tortént 1974-es etnikai tisztoga-
tasokat is. Sajat csaladja is kiizdott a kitelepi-
tés nehézségeivel, amikor Ciprust két részre
osztottak, gorog és torok teriiletekre. A becs-
lések szerint ekkor kétszdzezer ciprusi gorog
és hatvanotezer torok lakos kényszeriilt el-
vandorlasra. Az aktuadlis, boszniai torténése-
ket 0sszekapcsolta azzal az egyetemes emberi
élménnyel, amikor el kell hagynunk az ottho-
nunkat. Meg szerette volna vizsgalni, hogyan
probaljuk megévni a tulajdonunkat, és a de-
sign szempontjabdl at szerette volna gondolni,
hogy milyen mdédozatai lehetnek annak, hogy
a személyes targyainkat magunkkal tudjuk
vinni. Vrencoska elemzése szerint Chalayan a
kollekciéval nem csupan a kitelepités problé-
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majara adott konceptualis valaszt, hanem egy-
uttal érzelmi menedéket is teremtett a hely-
vesztést atélt egyének szamadra, kifejezve az
Osszetartozas és az egyiittérzés mély emberi
sziikségletét (VRENCOSKA 2009: 875). Tobb
mint két évtizeddel az After Words divatbemu-
tatéja utan — mely elmosta a hatarokat a divat
és a butor, az ember és az ember javai, targyai
kozott — Chalayan mondanivaléja sajnos még
mindig nagyon aktudlis, és kozéppontba he-
lyezi a hely- és targykotodés kérdését.

Hussein Chalayan a hagyomanyos divatbe-
mutatok konvencidit tudatosan elhagyva egy
alternativ, performativ térhasznalatot alkalma-
zott alondoni Sadler’s Wells Theatre szinpadan,
amelyet egy stilizalt ,nappali” enteriér mentén
rendezett be (4. dbra). Ez a tér nem csupan fizi-
kai kornyezetként, hanem a kollektiv egyiittlét,
az otthon és az identitds d&tmeneti szintereként
is értelmezhet6. A minimal formavildga szin-
padkép - négy szék, egy asztal, egy televizi6 és
nagyméreti fehér feliiletek — a konstruktiviz-
mus vizualis nyelvét idézi, tudatosan toreked-
ve egy olyan semleges, letisztult hattér megte-
remtésére, amely kiemeli a térben elhelyezett
targyak — kiilonosen a butorok és ruhadarabok
— szimbolikus sulyat. A hattérben, egy félig at-
tetszd vasznon keresztiil sejtelmesen kirajzolo-
dott a Bulgarka Junior Quartet’ bolgar néi kérus
sziluettje, amelynek éneke a tér auditiv karak-
terét meghatdrozo, ertteljes és nyugtalanito
jelenlétté valt. A hangzas nemcsak akusztikai-
lag hatolt be a térbe, hanem affektiv médon is:
énekiik penetrans, érzelmileg feszitett tonusa a
gorog tragédiak korusainak emlékét idézte fel,
kiilonosen a jajgato, gyaszt vagy kollektiv vesz-
teséget kifejez6 hangzasformak révén. A koé-
rus fizikai jelenléte ugyan rejtett maradt, de a
yhappaliban” elhelyezett monitoron jol kivehe-
téen megjelent, ezzel tovabb erdsitve a tavollét
és jelenlét, a kozvetlen és kozvetett érzékelés
kozotti fesziiltséget. Belk megfogalmazasa sze-
rint ,a haz a csalad szimbolikus teste. Ahogyan
a ruhazat megvaltoztatja az egyén testét, ugy
valtoztatja meg a berendezés és a dekoracio a
csalad testét” (BELK 1988: 152). Belk mondatai
a divatperformansz narrativajaként hatnak.

A divatbemutatd findléjadban négy modell
visszafogott, sziirke, vallpantos alséruhaba o6l-
tozve kozelitette meg szinpadon létrehozott
nappaliban elhelyezett székeket. A modellek le-
vették a szék huzatjait, a testiikre huztak oket,
igy azok ruhava valtoztak rajtuk. Az utolsd, 6t0-
dik modell, Natalia Semanova a dohdnyzo6asz-
talhoz ment, egy mobilis kort vett ki a maha-
gobni asztal kozepébdl, a foldre rakta, belelépett



az asztalba, és felhtzta, a derekahoz rogzitette.
fgy a targy atalakult egy fabol késziil, teleszko-
pos szoknyava, melyet a modell magaval tudott
vinni, képes volt elsétalni benne (5. dbra). Vé-
giil a székekbol bérondoket hajtogattak a mo-
dellek, és azt is magukkal vitték, mint ahogy
azok, akiknek el kell hagyniuk az otthonaikat,
amit csak elbirnak, magukkal visznek az érté-
keikb6l. A bemutatd, melyet személyesen is
lathattam, egészen elképeszt6 fesziiltséget kel-
tett, és a finalé, amelyben iiressé valt az el6tte
berendezett tér, ahogy a modellek tovabballtak
a batorokkal, kiilonésen nagy ovaciét valtott ki
a kozonségbdl, egyfajta katarzist el6idézve.

Ezzel Chalayan egy Uj fejezetet nyitott a di-
vat torténetében, bevezette és hasznalni kezdte
az atalakul6 design és a hordozhat6 épitészet
fogalmat, amit sokféle médon folytat karrierje
folyaman. Csikszentmihalyi és Halton kifej-
tik, hogy ,A butor fontos az otthonban, ez a
sine qua non, ami nélkiil a haz csupasz lenne,
és az ember szégyellne latogatdkat fogadni”
(CSIKSZENTMIHALYI—HALTON 2011: 99). A
tér, a szinpad, ahogy kiiiresedett, elvesztette az
emberekre utalo jellegét is, ezaltal érdektelen-
né valt. A modellek hianyt hagytak maguk mo-
gott. A kozonség pedig raébredt, hogy itt mar
régen nem a 2000-es 6szi-téli kollekcié bemu-
tatasarol van sz6, hanem Chalayan kilépett a
divat trendekre és Gijdonsagokra épiil6 kontex-
tusabdl, és teljesen masra hasznalja a nézok fi-
gyelmét, minthogy Gjabb ruhdkat adjon el. Sok-
kal inkabb szembesiteni szeretné Oket azzal,
hogy a divatnak is be kell szallnia a tdrsadalom
alakitasaba és a politikaba.

Duall a migracios folyamatok sajatossagait
leirva (DULL 2009: 242) Horvat M. Tiindével
k6zos tanulmanyukra (2006) hivatkozva kieme-
li, hogy a migraciénal (és a hajléktalanna va-
lasnal is) a személy elhagyja azt a biztonsagos
kornyeztet, ami ismerésségével és intimitdsa-
val védi, és autonémiaérzést biztosit szamara.
Hosszt érvelése szerint (DULL 2024: 13) az ott-
hon elvesztése nem csupan fizikai térvesztés-
ként, hanem identitasbeli és érzelmi kontinu-
itds megszakadasaként is értelmezhetd, amely
mély pszichologiai krizist eredményez. Ebben a
folyamatban kulcsfontossaguva valik az érzel-
mileg telitett, hordozhat6 targyak — példaul a
ruha - szerepe, amelyek képesek a megszakadt
helyidentitas és a jelenlét élményének részle-
ges Ujrateremtésére. Chalayan a Denegri (2018)
altal készitett interjuban igy fogalmazza meg a
sajat identitasdnak kérdését: ,Ugy érzem, gyo-
kértelen vagyok. Es ezt az allapotot egyfajta
gazdagsagnak tekintem; egy olyan allapotnak,

amely nyitottabba tesz, mivel folyamatosan ab-
ban a helyzetben vagy, hogy fontolgatod, a kul-
turdlis hattered mely részeit hagyhatod magad
mogott, és milyen 0j kulturdlis inputokat tudsz
magadéva tenni. Nyilvanvald, hogy az identi-
tasvaltas ezen allapotdnak koze van a kovet-
kez6khoz: a maganéletemhez, a ciprusi-torok
szarmazdsomhoz, ahhoz, hogy ciprusi emig-
ransok gyermekeként nevelkedtem, akiknek az
1974-es gorogbarat puccs utan menekiilniiik
kellett, és ahhoz, hogy a vidéki Cipruson és a
multikulturalis, varosi kornyezetben, a késé
hetvenes évek Londonjaban néttem fel.”

Az interjiban a tervez6 visszaemlékszik arra,
mit valaszolt az édesanyja, amikor az Afterwords
bemutatdjara késziilve megkérdezte téle, hogy
ha menekiilnie kellene, mit vinne magaval: , A
ruhdimat, fényképeket és egy takarét” — mondta.
Chalayan ezt kovet6en igy fogalmazott: ,Széval
gondoltam, vajon hogyan lehetne elrejteni a ru-
haidat arra az esetre, ha tudod, hogy a hazadat ki
fogjak fosztani? Ez volt a moédszerem a probléma
kezelésére. Ez a ruhdk, széktakardk és a targyak
ruhadarabként val6 elrejtésének otlete. A buto-
rokbdl ruhadarabok lesznek, ami azt a késztetést
szimbolizalta, hogy magunkkal akarjuk vinni az
otthonunkat.” (DENEGRI, 2018)

James jegyzi meg, hogy ,,A lehet6 legtdgabb
értelemben az ember Enje mindannak az 6sz-
szessége, amit a magaénak mondhat — nemcsak
a teste és a lelki képességei, hanem a ruhdi és a
haza, a felesége és gyermekei, az Osei és baratai,
a hirneve és munkai, a foldjei és lovai, valamint a
jachtja és a bankszamlaja is.” (JAMES 1890: 183)
Nem hagyhatjuk ott prédaként a betolakodoknak
és fosztogatoknak a legszemélyesebb targyainkat.
Meg kell mententiink 6ket onmagunkkal egyiitt.

2.2. A kdztlnk lévé tavolsag

Hussein Chalayan Absent Presence cimi ins-
tallaciéjat a 2005-0s, 51. Velencei Nemzetkozi
Képzémiivészeti Bienndlén mutattik be, a to-
rok pavilon megbizasabdl, Beral Madra kura-
tori kozremukodésével. A projekt a Fondazione
Levi épiiletében, egy 6nall6 kiallitotérben ka-
pott helyet. Kozponti eleme egy rovidfilm volt,
melyet egy Otképernyos videdinstallacion ve-
titettek, és amelyet Hussein Chalayan Mar-
tin R. Davidsonnal kozosen rendezett. A film
a terrorizmus koriili tarsadalmi neurézisokat,
valamint az idegenekkel szembeni novekvo bi-
zalmatlansdgot tematizalta, kiilonosen a szigo-
rodd bevandorlaspolitikai intézkedések kontex-
tusaban. Chalayan egy spekulativ, disztépikus
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jovoképet vazolt fel, amelyben kiilonb6z6 etni-
kai hatterd, nem brit allampolgarsagi nok ruha-
darabjait egy biolégus — az un. ,,Operator”, akit
Tilda Swinton alakitott — sejtmintavételre hasz-
nalja, hogy DNS-elemzést végezzen (6. abra).

Avizsgalat soran genetikai adatok felhaszna-
lasaval digitalis portrék késziilnek, amelyeket az
onkéntes mintat ad6 személyek valos arcvona-
saival vetnek 0ssze. Ez a médszer a DNS-alapua
profilalkotas vizudlis megbizhat6sagat hivatott
tesztelni. A genetikai informdciok vizualizalasa
nem csupan statikus képi abrazolasként jelenik
meg: a kodolt DNS-adatokat a ruhadarabok felii-
letére vetitik, amelyek interakciéba 1épnek a ve-
tités kozben hallhat6 varosi hangokkal — konk-
rétan a londoni tér hangarchitekttrajaval.

A textilidk ezekre a hanghatasokra dinamiku-
san reagalnak: format oltenek, alakulnak, majd a
mozgas folyamataban egy ponton megdermed-
nek, s haromdimenziés, szoborszer( targyakka
szilardulnak. Ez a performativ transzformdcio
a test és kultdra kornyezeti ingerekre adott va-
laszképességét modellezi, azt sugallva, hogy az
identitas alakuldsa egyarant befolyasolhat6 bio-
l6giai és tarsadalmi tényezok altal.

A film zardjelenetében az Operator hangja po-
lifon struktdrava valik: toredezett kijelentések
és suttogasok formajaban tobbszolamiiva oszlik,
igy érzékeltetve a bels6 hang fragmental6dasat,
valamint az Onazonossag instabilitasat. A labo-
ratorium falan lathaté portré, amelyen az Opera-
tor ujjat ajkara helyezi, egy csendes, de erételjes
onreflexiv gesztusként értelmezhetd. E kézmoz-
dulat a hallgatasra intés metaforajava valik, az
»~onmaga el6tt val6 elnémulds” allegéridjaként.

A dekonstrukcié és divat kapcsolatat tobb
szerz6 is felveti (BARNARD 2020; ALISON
2020; EGRI 2023; TURNER 2012). A helyvesz-
tés, a visszatérés és az identitas Gjrarajzolasanak
kérdése Hussein Chalayan tervezéi gyakorlata-
ban a derridai différance és az envois (,kiildések”)
logikajan keresztiil is értelmezhet6. Lynn Turner
(2012) elemzése alapjan, aki Derrida gondolat-
menetét kovetve vizsgalja a hely és az identitas
kérdéseit az Absent Presence ciml Chalayan-
film kapcsan, megallapithatd, hogy a visszatérés
sohasem egyszerl helyredllitds, hanem min-
dig atiras, Gjraképzddés, hiszen Derrida szerint
minden kiildés (envoi) magdban hordozza a
veszteséget és az eltérést: a visszatérd soha nem
azonos Oonmagaval, a visszatérés mindig atala-
kitott formaban torténik meg. Az After Words-
kollekcié a mobilizalt otthon motivuma - az
asztalszoknya, az atalakithaté bttorok — szimbo-
likusan fejezte ki ezt az 6rokos mozgasban 1évo
azonossagot: az otthon nem marad érintetlen,
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hanem uj format o6lt, amikor a testre, az egyén-
re vetiil. Igy Chalayan alkotdsai nem csupan a
fizikai talélés stratégidiként értelmezhetdk, ha-
nem a derridai értelemben vett, a jelenlétet és
a hianyt egyszerre hordozo identitaskonstrukci-
oként is. A testre vehetd, hordozhat6 otthonok
tehat nem az elveszett eredeti hely nosztalgikus
visszaszerzését célozzak, hanem annak produk-
tiv, transzformativ Gjraértelmezését. Gill megfo-
galmazdsa szerint ,[a] divatban a dekonstrualas
olyasmi, mint a divatrendszer onkritikaja” (GILL
2020: 653).

Gill a derridai dekonstrukcids moédszert alkal-
mazva Martin Margiela dekonstrualt ruhadarab-
jain keresztiil vilagit ra a divatrendszer kritikai
olvasatdnak lehet6ségére (GILL 2020). Kiilonosen
beszédesek azok az esztétikai megolddsok — mint
a kiforditott ruhabélések, feltart bels6 varrasok,
félkész vagy szandékosan szétbontott 6ltozékek —,
amelyek nem pusztan formai Gjitdsokként értel-
mezhetok, hanem a ruhakészités rejtett munka-
folyamatait és szerepléit hozzak el6térbe. E gesz-
tus révén ,lathatéva” valnak azok a szabaszok,
varronok és gyari munkasok, akik testkozelben,
fizikai erofeszitéssel formaljak az anyagot — olyan
aktorok, akik a hagyomanyos divatabrazolasok-
ban tobbnyire lathatatlanok maradnak.

Ezzel éles parhuzamot alkot Hussein
Chalayan ,hordozhat6 épitészet” koncepcidja,
amelyben az otthonnd alakithat6é ruhadarabok
nemcsak a migracié tapasztalatat tematizaljak,
hanem azokat a hatalmi struktirakat, ame-
lyek az egyént a helyvaltoztatasra kényszeri-
tik. Chalayan munkai a kontroll, az agresszio,
a vezetés és az allami vagy tarsadalmi er6szak
performativ kivetiilései, amelyek lathatatlan-
sagukbol kilépve a testre és a térre ir6dnak ra.
A ruhadarab igy a hatalmi kényszer térképévé
valik, a kritikai divatelmélet pedig ezeknek az
elnyomé struktirdknak a lathatéva tételén ke-
resztiil avatkozik be az esztétikai diskurzusba.

Chalayan After Words cim( performansza a
konceptualis divat diskurzusan beliil is kiemel-
kedo példaként értelmezhet6. Hazel Clark meg-
hatarozasa szerint a konceptualis divatban ,az
Otletek els6dlegessége megeldzi a megjelenést”
(CLARK 2012: 67), amely elmozduldast jelent
az esztétikai értékteremtéstol a tarsadalmi és
politikai jelentéskozvetités iranyaba. Ez a mi-
vészet és divat kozotti kapcsolddas kiilonosen
fontos, mivel mindkét teriilet célja egy olyan
kommunikacios tér 1étrehozdsa, amely tullép a
puszta szépségalkotason, és a nézét gondolko-
dasra, értelmezésre, tarsadalmi reflexiéra 6sz-
tonzi. Ezt a szemléletet képviseli After Words
is, amely ,egy olyan tarsadalomban, amelyet



képek, sot er6szakos képek telitenek, elrejti a
szenvedést ahelyett, hogy megmutatna — csak
sejteti, sugallja, implikalja, ezaltal még erotel-
jesebbé téve azt” (DEL MUTOLO 2024: 3). A
bemutat6 soran a krizis jelenlétét nem direkt
modon érzékelteti Chalayan, de a fesziiltség vé-
gig jelen van a leveg6ében, éppen Ggy, ahogyan
egy gorog drama esetében. Az igazi fordulat
akkor kovetkezik be, amikor a modellek viselni
kezdik a butordarabokat: ez a mozzanat olyan
érzelmi és értelmezési dimenzidkat nyit meg,
amelyben a néz6 maga rekonstrualja a torté-
neti, tarsadalmi kontextust. Az After Words igy
Del Muto megfogalmazdsa szerint nem bemu-
tatja, hanem el6hivja a krizist — gondolkodas-
ra kényszerit, és egy elkeriilhetetlen mentdlis
térbe vezeti a befogadét, amelyb6l tobbé nem
lehet kilépni (DEL MUTO 2024: 3).

3. A nagyi takaréja melegen tart

Donald A. Norman haromszint( designmodell-
je — amely a viszceralis, viselkedéses és reflek-
tiv élménydimenzidkat integralja — kiemeli,
hogy a termékekhez valé kot6dés nem csupan
hasznalati értékiikon, hanem azok esztétikai
és identitasképzoé szerepén is alapul. E modellt
Burcikova (2021) az érzelmileg tartés ruhakap-
csolatok elemzésére alkalmazza, kiegészitve
azt egy negyedik dimenziéval, a rétegzddéssel,
amely a ruhdazat élettorténeti és relaciés ha-
l6zatban valo jelentésképzésére utal (7. abra).
Sundberg kritikaja szerint azonban a divatipar
globalizal6dasa — kiilonosen a gyartas tavoli or-
szagokba vald kiszervezése — elidegeniti a ter-
vezoket sajat termékeikt6l, ami a ruhak jelen-
téshordozo ,,megvalésul6 igazsaganak” (truth
at work) elvesztéséhez vezet (Sundberg 2023).
A gyors divat kontextusadban a tervezés gya-
korlata gyakran elszakad azoktdl a személyes,
mindennapi tapasztalatoktél, amelyek valodi
érzelmi kotddést generdlnanak. Ebben az érte-
lemben a gyorsan cserél6d6 ruhadarabok sem
esztétikai, sem pszicholédgiai szinten nem ké-
pesek kozvetiteni a fent emlitett ,, megvaldsulé
igazsdgot” (SUNDBERG 2023). A fast fashion
kornyezetében igy nem tud érvényesiilni az a
komplex emociondlis jelenlét, amely a Nor-
man-féle modell teljes potencialjat kibontana.
Ez a felismerés hangstlyozza a kontextus, a
torténetiség és az anyagi tapasztalds szerepét
a ruhdkhoz fiz6d6 mélyebb érzelmi kotodés
kialakulasaban.

Sundberg arra is felhivja a figyelmet, hogy
noha a nyilvdnossdg szdmdra ma mar bosé-
gesen hozzaférhet6k a kizsdkmdanyol6 mun-

kakoriilményeket és a kornyezeti pusztitast
dokumental6 képek és informaciok, a globalis
divatellatasi lancok foldrajzi kiterjedtsége -
vagyis a fizikai és pszicholdgiai tavolsag a fel-
hasznaldk és a kizsakmanyolt gyartasi terek
kozott — hatékonyan tompitja az etikai érzé-
kenységet (SUNDBERG 2023: 84). Vasarlasa-
ink sordn igy gyakran hattérbe szorul a termé-
kek mogotti kizsdkmanyolo gyakorlatok tudata,
amely tovabb er6siti a fogyasztas és a moralis
felel6sség kozotti szakadékot.

A hianyz6 érzelmi dimenziét és kotodést
emeli be alkotdsaba a kortars magyar divatter-
vez6, Toth Melinda, aki a Daige marka Granny’s
Club kapszulakollekciéjaban a személyes és
kollektiv emlékezet targyiasulasara épit. A kol-
lekcié kozponti motivuma a nagymamaja hor-
golt takaréjat idézo textilminta, amely kortars
formanyelvvel — oversize, uniszex szabasvona-
lakkal — parosul (8. abra). A design igy nemcsak
esztétikai, hanem pszicholdgiai szinten is mi-
kodik: a mualtidézé motivumok nosztalgiat kel-
tenek, és biztonsagérzetet kozvetitenek a vise-
16k szamara. A ruhadarab ebben az esetben nem
csupan vizualisan vonzé termék, hanem érzel-
mi jelentéstartalmat is hordoz, amely a targy-
hoz valé kotddést erdsiti. Dull meghatarozasa
szerint a kornyezetpszichologiai szemléletben
»a fizikai kornyezet a viselkedés folyamataban
az ember egyenrangu tarsa, partnere, amely a
belsd, 1élektani folyamatokkal egyiitt, azokkal
kolcsOnhatasban (tranzakcioban) vesz részt a
viselkedés folyamatdban” (DULL 2009: 12).
Sokunk gyerekkorat meghatdrozzak a takarok,
a szonyegek jellegzetes textilmintai, melyek a
késobbi életiinkben az otthonossag, biztonsag,
baratsagos érzetét kelthetik benniink.

Ezeknél a targyakndl mindenképpen figyelem-
be kell venniink az altaluk keltett nosztalgiat is,
a mult felé iranyuldst, mely szerint a textilmin-
ta képes arra, hogy olyan emlékeket juttasson a
visel6je, szemlélje eszébe, melyeknek nagy a
pszicholdgiai jelent6ségiik, ahogy Dull fogalmaz:
~mintegy megerdsitik a multbéli, dédelgetett ént”
(DULL 2009: 142). Belk hivija fel a figyelmiinket
arra, hogy tobb gondolkodd is fontosnak tartotta a
nosztalgiardl val6 elmélkedést (BELK 1988), Kant
példaul a gyermekkor utdni vagyodasként hata-
rozza meg (KANT 1798). Belk megemliti (BELK
1988: 150) Davis nosztalgia-definici6jat is, mely
szerint ,,egy konnyen hozzaférhet6 pszicholégi-
ai lencse...az identitasunk megkonstrualasanak,
fenntartasanak és rekonstrualasanak véget nem
ér6 munkajahoz” (DAVIS 1979: 31).

A tomegtermelés uralta divatkultaraban,
ahol a fast fashion ruhadarabok gyors cserél6-
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dése a ruhatarunkban nem teszilehet6vé a tartés
érzelmi kotodés kialakulasat, Toth Melinda de-
signja a fogyasztoi attitlidok atalakuldsat segiti
el6. Kollekcidi nem csupdan esztétikai élményt ki-
nalnak, hanem affektiv valaszokat is kivaltanak:
a multidéz6 motivumok nosztalgikus asszocia-
ciékat hivnak el6, amelyek révén a visel6 szemé-
lyes emlékei és identitasa is Gjrarendez6dhet. Az
ismerds texturak, mintak és formak érzéki em-
léknyomokat — példaul az otthon melegét vagy
a nagysziil6i gondoskoddast — aktivalnak, ezaltal
erdsitve az Onazonossag élményét és a kulturalis
gyokerekhez val6 kot6dést, és az Gtonlevésben,
az 4j otthonban val6 megbékélést.
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1 Hussein Chalayan jelenleg a berlini Hochschule fiir Technik und Wirtschaft (HTW) divattervezo tanszékének professzora, ahol az
innovaci6 és fenntarthatsag kérdéseit kutatja és oktatja. Sajat markajat 1994-ben alapitotta Londonban, amely 2010 6ta Chalayan
néven mukodik. Palyafutasa soran olyan neves divathazakkal dolgozott egyiitt, mint a TSE (1997-2001), az Asprey (2001), a Puma
(»Puma by Hussein Chalayan”, 2008-2012), valamint a francia Vionnet (2014-2015).

2 A ,gyokerek és utak” elmélete (Gustafson, 2001): Per Gustafson svéd szociologus elméletében a gyckerek a helyhez valo kétédést,
stabilitdst és identitdst jelentik — azokat az érzelmi, tdrsadalmi és kulturdlis kapcsolatokat, amelyek egy adott helyhez filzik az egyént. Ezzel
szemben az utak a mobilitds, a vdltozds és az Uj helyekhez valé kapcsolddds lehetdségeit képviselik. Gustafson szerint ezek nem egymdst
kizdrd, hanem egymdst kiegészitd tényezok: az emberek képesek egyszerre mélyen kotddni egy helyhez és kozben nyitottak maradni mds
terek, élmények, identitdsok felé. Az elmélet a modern mobil tdrsadalmak dilemmdit ragadja meg, és kiilondsen relevdns a migrdcid, az
otthonkeresés vagy épp a globalis életmdd dltal felvetett kérdések esetében.

3 Christian Viveros-Fauné, az Artnet News kritikusa élesen biralta a MoMA Bjork-kiallitasat. Viveros-Fauné szerint a kiallitas szakmailag
alulmaradt, latvanyorientalt megkozelitése révén nem felelt meg egy vezeté miivészeti intézmény elvarasainak, és ezzel hozzajarult
a MoMA hitelességének erodalasahoz. A szerzé a tarlatot ,kuratori tilkapasként” értelmezi, melyben véleménye szerint Biesenbach
talsagosan a hirességek kultuszara épitett, elhanyagolva a tudomanyos és mivészettorténeti kontextust.

4 ADuPont Tyvek egy nagy stirtiségu polietilén szalakbol késziilt, nem sz6tt szerkezet(, rendkiviil tartds és sokoldaltian alkalmazhat6 anyag,
amely 6tvozi a papir, a textil és a folia kedvez6 tulajdonsagait. A Tyvek vizall6, mégis 1élegz, szakadas- és vegyszerallo, nyomtathatd,
formazhato, valamint 100%-ban Gjrahasznosithaté. E tulajdonsagainak kdszonhet6en az ipari, épitéipari, orvosi és csomagolastechnikai
alkalmazdsok mellett egyre gyakrabban tiinik fel a fenntarthatdséagra torekvé design- és divatipari projektekben is. Forrds: DuPont, “What
is Tyvek,” DuPont Tyvek Official Website, https://www.dupont.com/brands/tyvek.html (a let6ltés ideje: 2025. 09. 06.)

5 Eznem a Velencei Bienndlé térokorszagi standjan bemutatott alkotds, hanem egy reklamfilm azonos cimmel, melyre a referenciat a
videografia tartalmazza.

6 Az intermedialis targy fogalma - bar nem pszicholdgiai eredetli — szoros rokonsdgot mutat Donald W. Winnicott dtmeneti
targyelméletével. Winnicott szerint az atmeneti targy a gyermek és az elsédleges gondozo kozti érzelmi kotédést hordozza, s kozvetito
szerepet jatszik a bels6 pszichés vilag és a kiils6 valosag kozott. Ez az elméleti keret a késGbbi mivészetelméleti és designkutatasokban is
alapvet6 hatast gyakorolt azokra a targyértelmezésekre, amelyek az affektiv kapcsolatok, az emlékezet és a személyes jelentéstartalmak
kozvetité médiumaként tekintenek a fizikai targyakra.

7 A tervezb kérésére az egylittes minden modellcsoporthoz kiilon népdalt énekelt. A zenekar a szinfalak mogott helyezkedett el, és egy, a
szamara is lathatéva valt a kérus jelenléte. Ez az intermedialis elrendezés lehetévé tette szamukra, hogy a modellek mozgasahoz valds
id6ben igazitsak a dalok ritmusat és hangulatat, igy a zenei performansz a test és a tér dramaturgiajaval folytatott é16 dialogussa valt.

2. BJORK AZ 1995-08 POST CiMU LEMEZENEK BORITOJAN/BJORK ON THE COVER OF HER 1995 ALBUM, POST

A Bjork altal viselt, Hussein Chalayan altal tervezett zaké postai Uton tovébbithaté, igy a ruhadarab nem csupan esztétikai funkcidval bir,
hanem a tavollévé test és személy jelenlétének materidlis reprezentacidjava valik. A széveten megmaradé illat tovabb er6siti a targy affektiv
és emlékezeti dimenzidjat, személyes kotédést és jelenlétéiményt idézve eld a cimzett szamara. Foté: Instagram/@essentialhomme

The jacket worn by Bjork and designed by Hussein Chalayan can be sent by mail, so the garment not only has an aesthetic function, but also becomes a
material representation of the presence of the absent body and person. The scent that remains on the fabric further enhances the affective and memo-
rable dimensions of the object, evoking personal attachment and a sense of presence for the recipient. Photo: Instagram/@essentialhomme
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8. GRANNY’S CLUB KAPSZULAKOLLEKCIO/CAPSULE COLLECTION (DAIGE)

A Daige Granny's Club kapszulakollekcié a nagymama takardjat alakitotta modern, hordhatd, reverzibilis darabbd, amihez a ruhadarab altal
felidézett emlékek miatt konnyebb kotddni, fotd: Daige

The Daige Granny’s Club capsule collection transformed grandma’s blanket into a modern, wearable, reversible piece that is easier to con-
nect with due to the memories evoked by the garment. Photo: Daige

m

muihely



4. AFTER WORDS DIVATBEMUTATO ES PERFORMANSZ / FASHION SHOW AND PERFORMANCE

After Words divatbemutato és performansz (2000 6sz-tél) Foté: Getty Images

After Words fashion show and performance (2000 fall-winter) Photo: Getty Images
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. LEGIPOSTAI RUHAZAT/AIRMAIL CLOTHING
Airmail Dress (1993): az interakcidalapu, részvételt el6hivé miikodésmaodja a participativ design tadgabb értelmezésébe illeszti a ruhadarabot,

fotd: Central Saint Martins.
Airmail Dress (1993): its interaction-based, participatory mode of operation fits the garment into a broader interpretation of participatory

design. Photo: Central Saint Martins

6. TILDA SWINTON

Tilda Swinton az Absent Presence (2005) cim( installaciéfilmben

Tilda Swinton in the installation film Absent Presence (2005)
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3. AIRMAIL T-SHIRT, ,HORDHATO MUVESZET"/ AIRMAIL T-SHIRT, (WEARABLE ART)

Chalayan postan elkildhet6 Airmail T-Shirt poloja, amit akér egy nap viselés utan elkiildhetiink a tavol 1évé szerelmiinknek is.

Chalayan’s Airmail T-Shirt, which can be sent by mail to a distant loved one after wearing it for a day.
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Figure 1. Don Norman's concept of three level
design - Adapted from Norman, 2004
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Figure 2. The Emotionally Durable Clothing
Model

7. BURCIKOVA (2021)

Mila Burcikova The Emotionally Durable Clothing modellje az érzelmileg tartés ruhakapcsolatokrél Donald A. Norman modelljének
tovabbgondolasaként értelmezi a viselet és kotédés rétegzett dimenzioit

Mila Burcikova's model of Emotionally Durable Clothing interprets the layered dimensions of wearing and attachment as a further
development of Donald A. Norman’s model of emotionally durable clothing relationships.
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5. TELESZKOPOS SZOKNYA/ TELESCOPIC SKIRT

Az asztal szoknyava valtozott, Natalia Semanova modell igy magdval tudta vinni az otthon kézponti szerepet bet6lté butordarabjat,
fotd: Getty Images

The table was transformed into a skirt, allowing model Natalia Semanova to take this central piece of furniture from her home with her.
Photo: Getty Images
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KRISZTINA MAROY

REGAINING ATTACHMENT

Designs by Hussein Chalayan and Melinda Téth (Daige)

Home is not merely a spatial entity, but a complex symbol of identity,
memory, and emotional security. “Home is much more than a shelter; it is a
world in which a person creates a material environment for themselves that
embodies everything they find meaningful. In this sense, home becomes the
strongest symbol of the self of those who live in it.” (CSIKSZENTMIHALY],
HALTON 2011: 183). Losing one’s place, whether through migration or forced
displacement, can deeply shake an individual’s sense of continuity, while
forcing them to form an attachment to new places. Objects associated with
home can become part of our identity (DULL 2009: 73), so we can feel much
more attached to a piece of clothing because of its meaning, and it can give us
a sense of security. At the same time, another phenomenon has become more
pronounced in contemporary affluent societies: the weakening of emotional
attachment to objects, especially articles of clothing, and the physical and
creative distance of designers from their own designs, which morally distances
them from the objects (SUNDBERG 2023: 84). The oversupply generated by
mass production and the overwhelming amount of information, trends, and
articles of clothing conveyed through social media make it almost impossible to
develop lasting personal relationships with the material environment, thereby
hindering the creation of a balanced life. It is within this dual, contradictory
dynamics — between the trauma of displacement and the loosening of object
attachment — that artistic and design strategies are formed that reinterpret our
relationships with space, home, and clothing, creating a link between fashion
studies and environmental psychology. This chapter uses the examples of
Hussein Chalayan and Melinda Téth (Daige) to examine how clothing and
fashion become a medium for emotional attachment, memory, and identity in
the contemporary cultural space.

1. Presence Through Absence (Hussein Chalayan’s Participatory
Design Concept)

Hussein Chalayan,! a British fashion designer of Turkish Cypriot origin, has
been breaking away from traditional fashion conventions for decades and
placing fashion design on a new footing. While working as the head designer
of the commercially successful fashion brand bearing his name, Chalayan
regularly exhibits his designs and installations in galleries and museums,
using his creations to make political and social statements. As an educator, he
helps young fashion designers broaden their perspectives. As he defines his
own creative position in a Ted Talk (CHALAYAN 2015): ,,I’m a bit of a misfit in
the fashion industry, because while I run a commercial business, I also embody
the art world, make films and installations, and I show them in galleries and
museums. Interestingly, these conditions have given me the freedom to be an
immigrant within various disciplines, fusing unlikely worlds and cultures, and
this has helped me to embrace duality in my own life and in my work.”

The duality of home and new home can be seen in several aspects of
Chalayan’s work. The designer transforms the tension arising from this
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duality and makes it the basis of his creative
method. The life and designs of designers who
leave their homes are linked to the claim that
in such situations, on the one hand, they must
struggle with the loss of their place, while on
the other hand, immigrants must create a new
place for themselves in an environmental-
psychological sense (HORVATH, DULL, LASZLO
2006). There is no doubt that Chalayan has
succeeded in this, as he has become one of the
most famous fashion designers in the United
Kingdom as an immigrant, winning the British
Fashion Designer of the Year award twice (1999,
2000). His creative works perfectly illustrate
the concept of roots and routes? defined by
Gustafson (2001), and although the two places
(the abandoned home and the new home)
can cause conflict and crisis, Chalayan’s work
also shows us a kind of therapeutic method
for resolving this. He believes that it is not
necessary to lose the previous space, which is
full of meaning, and yet it is still possible to feel
attached to the new place, to one’s “new home.”
The theory of place-identity (PROSHANSKY et
al, 1983) states that an individual’s self-identity
is formed not only through social relationships,
but also through their relationship with their
physical environment. The psychological
relationship to space can become a critical
component of individual identity, which is
identified in the literature as place-identity.
This concept is interpreted as a cognitive-
affective structure that is formed through the
emotional connection that develops between
the individual and their environmental
context. The process of developing a sense of
place begins in the early stages of socialization:
children begin to define themselves in relation
to the objects around them, such as their
toys or clothes, and spaces, such as their own
room. This type of attachment is not static, it
changes dynamically through an individual’s
experiences, interactions, and practices of
using space. Through thinking, talking, and
behaving in relation to space, individuals
constantly reinterpret their relationship with
their environment, which also plays a role in
structuring everyday life.

According to Andrea Dull, place-identity
is an intense emotional attachment to a
psychologically special space, based on
a sense of belonging to that place (DULL
1996: 370). In her later work (2010: 228), the
author uses the concept of environmental
psychological sacredness to describe the
phenomenon whereby a given space or object
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has special psychological significance and
becomes integrated into the process of identity
formation. In this context, home has a special
meaning: it is not only a physical space, but
also a repository of self-identity, personal
values, and habits. As Csikszentmihdlyi and
Halton put it, the warmth and familiarity of
home comes from the fact that it embodies all
the expectations and individual patterns that
enable us to “develop when we need to develop.”
(CSIKSZENTMIHALYT, HALTON 2011: 258)

In Chalayan’s case, the idealized places of
his childhood in Cyprus represent a special
value and an inspiring force even in his adult
life, fundamentally determining his interests as
a designer, his methods, and what he seeks to
answer through his work. Hussein Chalayan’s
parents sent him from Cyprus to London at the
age of seven to a boarding school. He mentions
the feeling of separation and his longing for his
mother as a fundamental feeling, as a crisis,
which defined his career (CHALAYAN 2015). At
that time, it was not yet possible to easily talk
on the phone with people in distant countries,
as international calls were very expensive, so
he communicated with his parents via airmail.
This type of letter was written on foldable paper,
with the stationery paper and envelope forming
a single physical unit, and was delivered to the
recipient by air at a much lower cost than by
making a phone call. Inspired by this special
item, Chalayan created his 1993 dress, Airmail
Clothing, which, like a letter, could be folded,
written on, and sprayed with perfume, thus
personalizing the mail (Figure 1). “I like to hear
the idea that you can send the dress to a loved
one, and maybe this dress can become a token
for your absence or your presence”, he said
(CHALAYAN 2015).

The description of the dress on the website of
the designer’s alma mater, Central Saint Martins
College of Art and Design, reads as follows:
“A conversation between art and fashion, the
Airmail Dress folds into an envelope ready to be
sent overseas. Customisable in the most direct
way, inviting the sender to write over it, the
dress reflects the emotional pull of garments
to viscerally connect us to far away people and
memories. Created the same year that Chalayan
graduated from Central Saint Martins, the piece
is indicative of fashion’s power to tell stories as
well as the designer’s constant material and
conceptual curiosity.”

In 2001, Chalayan spoke to Tamsin Blanchard
of The Guardian about the dress: “I was



interested in investigating the idea of creating a
cyclical scenario, where people react to clothes
and the end result. I like the idea of it being
interactive,” he says. “You don’t know what
people are going to write on it. It’s just the raw
material, to be themed by the recipient or the
sender. The dress can go off on its own course.
I like doing that. It’s like picking up a seed from
the air and you don’t know what will happen to
it. It’s quite a creative way of working — creating
a situation and then withdrawing.”

Clothing that can be sent by mail also has pop
culture relevance. The popular Icelandic singer
Bjork wore a blazer version on the cover of her
1995 album entitled Post (Figure 2). MoMA’s 2015
retrospective exhibition on Bjork, curated by
KlausBiesenbachandheavilycriticized by several
people,’ attempted to present a comprehensive
picture of the artist’s more than two decades of
interdisciplinary creative work, with a particular
focus on the integration of music, visuals, and
performance. Hussein Chalayan’s Airmail blazer
also played a particularly significant role in
the “Songlines” section of the exhibition. The
presence of the piece emphasized Bjork’s and
her collaborators’ desire to create a complex,
intermedia artistic language that goes beyond
the boundaries of pop culture. Chalayan’s
iconic piece, designed from white Tyvek
material* with airmail motifs, combines the
symbolism of clothing, communication tools,
and migration, representing the intersection of
media art, fashion, and personal narrative at the
exhibition. The dress also plays an important
role as an example of the innovative attitude
of contemporary fashion, which pushes the
boundaries of raw material use, mobility, and
communication at the dawn of the digital age.
This example vividly illustrates how the wearer
of a garment can “send herself home” to her
loved ones who miss her.

The subsequent development of the project,
the Airmail T-shirt, is an outstanding example
of wearable art, which can also be seen in the
2019 commercial entitled Absence Presence®
(Figure 3). Hussein Chalayan’s work entitled
Airmail T-shirt, which he first presented in 1993
and later reinterpreted in a contemporary style
through his own fashion house, clearly reflects
the direction of conceptual and philosophical
fashion design (KIPOZ AND GUNER 2011).
The design and material used in this white,
minimalist T-shirt, which can be purchased by
anyone, is deliberately intended to make the
garment suitable for sending it by mail. The
marks left during packaging — such as creases,

cracks, and tear marks — are not merely incidental
physical characteristics, but intentional carriers
of meaning that, built into the texture of the
material, become physical evidence of message
transmission and absence. In this way, the
Airmail T-shirt transcends the functional and
aesthetic role of clothing and can be interpreted
as an intermedia object® that articulates the
complexity of presence and absence, body
and absence, and the emotional connection
between the wearer and the recipient. Through
its commemorative and media functions,
clothing conveys a sense of familiarity, personal
past experiences, and emotional attachment.
Chalayan’s work is thus a paradigmatic example
of a critical approach to design in which the
narrative and affective dimensions of clothing
take precedence over conventional formal
culture (Wait! Fashion 2020).

2.1. What Would You Take With You If You Had
To Flee?

Kipoz and Giiner examine Hussein Chalayan’s
design practice and identify three dominant
trends: a social, a philosophical, and a
phenomenological approach (KIPOZ, GUNER
2011: 333). Within the framework of the social
approach, Chalayan uses the re-semantization
of garments to articulate social, cultural, and
political issues, with particular emphasis on
the uncertainties and crises brought about by
modernity. The philosophical, metaphysical
approach blends the worlds of garments and
objects through symbolic narratives, creating
hybrid forms - such as envelope blazers — that
aim to expand the ontological and semantic
boundaries of fashion. The phenomenological
approach examines the interactions
between the body and the physical and built
environment, paying particular attention
to the relationships between natural forces,
the urban environment, and technological
mediation. In their interpretation of the After
Words collection, Kipoz and Giiner point out
that Chalayan constructs chaotic mise-en-scene
arrangements by projecting negative, traumatic
situations — such as war or disaster scenarios —
in which the possibility of survival is based on
the functionality of the clothes (KIPOZ, GUNER
2011: 334). In the After Words collection,
which focuses on the fate of refugees from the
Kosovo War, he created transformable articles
of clothing — such as a piece of furniture that
can be converted from a coffee table into a skirt,
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table bags, and dresses made from chair covers
— that enabled the wearer to flee with their
minimal personal belongings on their body.
With this, Chalayan reflected on the redefinition
of the human-clothing-object nexus, which is
disintegrating in the modern world, and on the
issues of the mobilization of personal space and
the preservation of identity.

Andrea Dull, referring to Belk, emphasizes
that environmental psychologists no longer use
the concept of place-attachment to refer only
to geographical locations (DULL 2009: 73, BELK
1992); the concept has expanded to include
clothing and memories, insofar as they are
accessories to the place (a space with personal
significance). Fried was the first to examine
the relationship between the environment and
humans from an emotional perspective in his
study (FRIED 1966). According to Fried, most
of the residents displaced from Boston’s West
End experienced deep grief at the loss of their
homes, manifested in painful feelings of loss,
constant longing, and general depression (FRIED
1966: 360). The participants in the study found
it more difficult to adapt to their changed life-
situations; they were characterized by feelings of
helplessness, direct or suppressed expressions of
anger, and a tendency to idealize the place they
had lost. When asked questions about sadness and
depression, the displaced residents gave answers
such as: “I felt as though I had lost everything,”
and “I felt my heart was taken out of me” (Fried
1966: 360). When considering the importance of
individual property, Dull notes that “in a certain
sense, the home protects the self in the same way
as the body.” (DULL 2009: 84)

Chalayant is interested in the relationship
between people, the body, and home. He
wanted to show this complex relationship with
his 2000 fall/winter collection entitled After
Words. According to the designer, the Bosnian
war made him reflect on these issues, but it
also reminded him of the ethnic cleansing that
took place in Cyprus in 1974. His own family
struggled with the difficulties of displacement
when Cyprus was divided into two parts,
Greek and Turkish territories. According to
estimates, 200,000 Greek Cypriots and 65,000
Turkish Cypriots were forced to emigrate at
the time. He linked current events in Bosnia to
the universal human experience of having to
leave one’s home. He wanted to examine how
we try to protect our possessions and, from a
design perspective, he wanted to think over the
different ways in which we can take our personal
belongings with us. According to Vrencoska’s
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(2009) analysis, Chalayan’s collection not only
provided a conceptual response to the problem
of displacement, but also created an emotional
refuge for individuals who had experienced
displacement, expressing the deep human
need for a sense of belonging and compassion
(VRENCOSKA 2009: 875). More than two
decades after the After Words fashion show,
which blurred the boundaries between fashion
and furniture, people and their possessions,
Chalayan’s message is unfortunately still very
relevant, focusing on the issue of attachment to
places and objects.

Consciously abandoning the conventions of
traditional fashion shows, Hussein Chalayan
used an alternative, performative use of space
on the stage of Sadler’s Wells Theatre in
London , which he arranged along the lines of
a stylized “living room” interior (Figure 4). This
space can be interpreted not only as a physical
environment, but also as a temporary scene for
collective coexistence, home, and identity. The
minimalist stage design - four chairs, a table, a
television, and large white surfaces — evokes the
visual language of constructivism, deliberately
striving to create a neutral, clean background
that highlights the symbolic weight of the objects
placed in the space, especially the furniture
and articles of clothing. In the background,
the silhouette of the Bulgarian women’s choir
Bulgarka Junior Quartet’ was mysteriously
outlined through a semi-transparent screen, and
the singing of the choir became a powerful and
unsettling presence that defined the auditory
character of the space. The sound penetrated the
space not only acoustically, but also affectively:
the penetrating, emotionally charged tone of
their singing evoked memories of Greek tragedy
choruses, especially through the use of sounds
expressing lamentation, mourning, or collective
loss. Although the choir remained physically
hidden, it appeared clearly on the monitor placed
in the “living room,” further reinforcing the
tension between absence and presence, direct
and indirect perception. According to Belk, “the
house is a symbolic body for the family (BELK
1988: 152).Just as clothing alters the individual’s
body, furnishings and decorations alter the
family’s body.” Belk’s statements function as the
narrative of fashion performance.

In the finale of the fashion show, four models
dressed in moderate grey strapless lingerie
approached chairs placed in a living room set up
on stage. The models removed the chair covers
and pulled them over their bodies, transforming
them into clothing. The last, fifth model, Natalia



Semanova, went to the coffee table, took a
mobile circle out of the middle of the mahogany
table, placed it on the floor, stepped into the
table, pulled it up, and secured it to her waist.
Thus, the object was transformed into a wooden,
telescopic skirt that the model could wear and
walk around in (Figure 5). Finally, the models
folded suitcases from the chairs and took them
with them, just as those who have to leave their
homes take with them whatever they can carry of
their valuables. The show, which I saw in person,
created an incredible tension, and the finale, in
which the space in front of the models became
empty as they moved on with the furniture,
evoked particularly loud rounds of applause from
the audience, creating a kind of catharsis.

With this, Chalayan opened a new chapter in
the history of fashion, introducing and utilizing
the concepts of transformative design and
wearable architecture, which he has continued
to explore in many ways throughout his career.
Csikszentmihalyi and Halton argues that
“Furniture is important in the home; it is a
sine qua non, without which the house would
be bare, and one would be ashamed to receive
visitors.”  (CSIKSZENTMIHALYI, = HALTON
2011: 99) The space, the stage, as it become
empty, lost its human character, thus becoming
uninteresting. The models left absence behind
them. The audience realized that this was no
longer a presentation of the 2000 fall/winter
collection, and that Chalayan had stepped out
of the context of fashion trends and novelties
and was using the audience’s attention for
something completely different than selling
new clothes. Rather, he wants to confront them
with the fact that fashion must also play a role
in shaping society and politics.

Dull describing the characteristics of migra-
tion processes and referring to their joint study
with Horvat M. Tiinde, points out that in migra-
tion (and in becoming homeless), the person
leaves the safe environment that protects them
with its familiarity and intimacy and provides
them with a sense of autonomy (DULL 2099: 242,
DULL, HORVATH M., LASZLO 2006). According
to Hosszy, losing one’s home can be interpreted
not only as a loss of physical space, but also as a
disruption of identity and emotional continuity,
resulting in a deep psychological crisis (HOSSZU
2024: 13). In this process, emotionally charged,
portable objects — such as clothing - play a key
role, as they are capable of partially recreating
a sense of place-identity and presence that has
been lost. In an interview conducted by Dene-
gri (2018), Chalayan describes his own identity

as follows: I feel quite rootless. And I see this
condition as sort of richness; a condition which
makes you more open since you are constantly
in the position to negotiate which parts of your
cultural background you can leave behind and
which new cultural inputs you can assimilate.
Clearly, this state of shifting identity has to do
with my private life, with my Turkish Cypriot or-
igins, a child of emigrants who had to flee after
the pro-Greek coup in 1974, raised in between
rural Cyprus and multicultural and very urban
context of London of late 70s. (DENEGRI 2018)

In the interview, the designer recalls what his
mother replied when, while preparing for the
Afterwords show, he asked her what she would
take with her if she had to flee. She replied:
“My clothes, photographs and a blanket.” Cha-
layan then said: “So, I thought, how could you
hide your clothes, in the event that your home
is raided at the time of a pillage? This was my
way of dealing with these issues. Coming up
with the idea of clothes/chair covers, and objects
becoming garments, pieces of furniture becom-
ing something to wear. It was symbolizing the
urge to bring home along.” (DENEGRI 2018)

James notes that “In its widest possible sense
, however, a man’s Self is the sum total of all that
he CAN call his, not only his body and his psy-
chic powers, but his clothes and his house, his
wife and children, his ancestors and friends, his
reputation and works, his lands and horses, and
yacht and bank-account.” (JAMES 1890: 183)
We cannot leave our most personal belongings
there as prey for intruders and looters. We must
save them along with ourselves.

2.2. The Distance Between Us

Hussein Chalayan’s installation Absent Presence
was presented at the 51st Venice Internation-
al Art Biennale in 2005, commissioned by the
Turkish Pavilion and curated by Beral Madra.
The project was implemented in a separate ex-
hibition space in the Fondazione Levi building.
The central element was a short film projected
on a five-screen video installation, directed by
Hussein Chalayan in collaboration with Martin
R. Davidson. The film addressed social neuroses
surrounding terrorism and a growing distrust
of foreigners, particularly in the context of in-
creasingly strict immigration policies. Chalayan
outlined a speculative, dystopian vision of the
future in which a biologist, the so-called “Op-
erator,” played by Tilda Swinton, uses clothing
items belonging to women of different ethnic
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backgrounds and non-British citizenship to take
cell samples for DNA analysis (Figure 6).

During the research project, digital portraits
are created using genetic data, which are then
compared to the actual facial features of the vol-
unteers who provided the samples. This method
is intended to test the visual reliability of DNA-
based profiling. The visualization of genetic in-
formation is not merely a static image: encod-
ed DNA data are projected onto the surface of
garments, which interact with the sounds of the
city heard during the projection, specifically, the
sound architecture of London’s public spaces.

The textiles react dynamically to these sound
effects: they take shape, transform, then freeze
at a certain point in the process of movement
and solidify into three-dimensional, sculp-
ture-like objects. This performative transforma-
tion models the body’s and culture’s responsive-
ness to environmental stimuli, suggesting that
the formation of identity can be influenced by
both biological and social factors.

In the film’s closing scene, the Operator’s
voice becomes a polyphonic structure: it splits
into multiple harmonies in the form of frag-
mented statements and whispers, thus convey-
ing the fragmentation of the inner voice and the
instability of self-identity. The portrait on the
laboratory wall, in which the Operator places
her finger on her lips, can be interpreted as a
quiet but powerful self-reflective gesture. This
hand gesture becomes a metaphor for silence,
an allegory for “falling silent before oneself.”

Several authors have raised the connection
between deconstruction and fashion (BARNARD
2020; ALISON 2020; EGRI 2023; TURNER 2012).
The issues of displacement, return, and the re-
drawing of identity in Hussein Chalayan’s design
practice can also be interpreted using Derrida’s
logic of différance and envois (“acts of sending”).
Based on Lynn Turner’s analysis, which follows
Derrida’s line of thought and addresses questions
of place and identity in relation to Chalayan’s
film entitled Absent Presence, it can be concluded
that return is never a simple restoration, but al-
ways a rewriting, a re-formation, since, according
to Derrida, every act of sending (envoi) carries
loss and deviation with it: the returnee is never
identical with himself, return always takes place
in a transformed manner (TURNER 2012). The
After Words collection symbolically expressed
this constantly changing identity through the
motif of a mobilized home - a table skirt, con-
vertible furniture — showing that home does
not remain untouched, but takes on a new form
when projected onto the body, onto the individu-
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al. Thus, Chalayan’s works can be interpreted not
only as strategies for physical survival, but also
as identity constructions in the Derridean sense,
simultaneously conveying presence and absence.
Customizable, portable homes are therefore not
intended to nostalgically recapture a lost original
place, but rather to reinterpret it in a productive
and transformative manner. According to Gill,
“In fashion, deconstruction is like self-criticism
of the fashion system.” (GILL 2020: 653)

Gill uses Derrida’s method of deconstruction
to highlight the possibility of a critical reading
of the fashion system through Martin Margie-
la’s deconstructed garments (GILL 2020). Par-
ticularly expressive are aesthetic solutions such
as turned-out linings, exposed inner seams,
half-finished or deliberately unravelled gar-
ments, which cannot be interpreted merely as
formal innovations, but bring to the fore the
hidden work processes and actors involved in
the production of clothes. This gesture makes
visible the cutters, seamstresses, and factory
workers who shape the material with their phys-
ical labour, actors who usually remain invisible
in traditional fashion representations.

This draws a sharp parallel with Hussein Cha-
layan’s concept of “portable architecture,” in
which garments that can be transformed into
homes thematize not only the experience of
migration, but also the power structures that
force individuals to relocate. Chalayan’s works
are performative projections of control, aggres-
sion, leadership, and state or social violence,
which emerge from their invisibility and are in-
scribed onto the body and space. Clothing thus
becomes a map of power pressure, and critical
fashion theory intervenes in aesthetic discourse
by making these oppressive structures visible.

Chalayan’s After Words performance can be
interpreted as an outstanding example within
the discourse of conceptual fashion. Accord-
ing to Hazel Clark, in conceptual fashion, “the
primacy of ideas precedes appearance,” which
represents a shift from aesthetic value creation
toward the transmission of social and political
meaning (CLARK 2012: 67). This connection be-
tween art and fashion is particularly important,
as both fields aim to create a space for commu-
nication that goes beyond mere beauty creation
and encourages the viewer to think, interpret,
and reflect on society. This approach is also rep-
resented by After Words, which “In a society sat-
urated with images, and even more so with im-
ages of violence, Chalayan hides suffering rather
than showing it — he only hints at it, suggests
it, implies it, making it all the more powerful.”



(DEL MUTOLO 2024: 3). During the show, Cha-
layan does not directly convey the presence of
crisis, but tension hangs in the air throughout,
just as it does in a Greek drama. The real turning
point comes when the models begin to wear the
furniture: this moment opens up emotional and
interpretative dimensions in which the viewer
reconstructs the historical and social context.
According to Del Muto, After Words does not
present the crisis, but rather evokes it — it forces
us to think and leads the viewer into an inescap-
able mental space from which there is no escape
(DEL MUTOLO 2024: 3).

3. Grandma’s blanket keeps you warm

Donald A. Norman’s three-level design mod-
el, which integrates visceral, behavioural, and
reflective dimensions of experience, stresses
that attachment to products is based not only
on their utility value, but also on their aesthetic
and identity-forming role. Burcikova (2021) ap-
plies this model to the analysis of emotionally
lasting clothing relationships, supplementing it
with a fourth dimension, stratification (BURCIK-
OVA 2021), which refers to how clothing created
meaning in life and the relational network (Fig-
ure 7). However, according to Sundberg (2023),
the globalization of the fashion industry — espe-
cially the outsourcing of production to distant
countries — alienates designers from their own
products, leading to a loss of the truth at work
that clothes convey. In the context of fast fash-
ion, the practice of design is often disconnected
from the personal, everyday experiences that
would generate genuine emotional attachment.
In this sense, rapidly changing articles of cloth-
ing are incapable of conveying the aforemen-
tioned truth at work on either an aesthetic or
psychological level (SUNDBERG 2023). In a fast
fashion environment, the complex emotional
presence that would unlock the full potential
of Norman’s model cannot prevail. This recog-
nition emphasizes the role of context, history,
and material experience in the development of a
deeper emotional attachment to clothing.
Sundberg also points out that although im-
ages and information documenting exploitative
working conditions and environmental destruc-
tion are now widely available to the public, the
geographical extent of global fashion supply
chains - that is, the physical and psychological
distance between consumers and exploited pro-
duction sites — effectively dulls ethical sensitiv-
ity (SUNDBERG 2023: 84). When shopping, we

often overlook the exploitative practices behind
the products, which further widens the gap be-
tween consumption and moral responsibility.

Contemporary Hungarian fashion designer
Melinda T6th brings the missing emotional di-
mension and attachment into her work, build-
ing on the materialization of personal and col-
lective memory in the Daige brand’s Granny’s
Club capsule collection. The central motif of the
collection is a textile pattern reminiscent of her
grandmother’s crocheted blanket, which is cou-
pled with contemporary design language — over-
sized, unisex dress patterns (Figure 8). The design
thus works not only on an aesthetic level, but also
on a psychological level: motifs reminiscent of the
past evoke nostalgia and convey a sense of security
to the wearer. In this case, the garment is not only
a visually appealing product, but it also carries an
emotional meaning, which strengthens the at-
tachment to the object. According to Dull, in envi-
ronmental psychology, “the physical environment
is an equal partner of the human in the process of
behaviour, participating in the process of behav-
iour together with and in interaction (transaction)
with internal psychological processes.” (DULL
2009: 12) For many of us, childhood is defined by
blankets and rugs with distinctive textile patterns,
which can evoke a sense of familiarity, security,
and friendliness in our later lives.

When considering these objects, we must also
take into account the nostalgia they evoke, the
orientation toward the past, according to which
textile patterns are capable of bringing to mind
memories of great psychological significance
for the wearer or observer, as Dull (2009: 142)
puts it: “they reinforce the cherished self of the
past.” (DULL 2009: 142) Belk (1988) draws our
attention to the fact that several philosopher
considered it important to reflect on nostalgia;
Kant (1798), for example, defines it as a longing
for childhood. Belk also mentions Davis’s defi-
nition of nostalgia, according to which it is “a
readily accessible psychological lens ... for the
never ending work of constructing, maintaining,
and reconstructing our identities”. (BELK 1988:
150; DAVIS 1979: 31)

In a fashion culture dominated by mass pro-
duction, where the rapid turnover of fast fashion
items in our wardrobes prevents us from form-
ing lasting emotional attachments, Melinda
Téth’s designs help to transform consumer atti-
tudes. Her collections not only offer an aesthetic
experience, but also elicit emotional responses:
motifs reminiscent of the past evoke nostalgic
associations, through which the wearer’s per-
sonal memories and identity can be rearranged.
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Familiar textures, patterns, and shapes activate
sensory memories, such as the warmth of home
or the care of grandparents, thereby strengthen-
ing the experience of self-identity and attach-
ment to cultural roots, as well as reconciliation
with the routes and the new home.
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1 Hussein Chalayan is currently working as a professor at the fashion design department of Berlin’s Hochschule fiir Technik und
Wirtschaft (HTW), where he studies and teaches issues of innovation and sustainability. He founded his own brand in London in 1994,
which has been operating under the name Chalayan since 2010. During his career, he has worked with renowned fashion houses such
as TSE (1997-2001), Asprey (2001), Puma (“Puma by Hussein Chalayan,” 2008-2012), and French Vionnet (2014-2015).

2 The theory of “roots and routes” (Gustafson, 2001): In the theory of Swedish sociologist Per Gustafson, “roots” represent attachment to
place, stability, and identity — the emotional, social, and cultural connections that bind an individual to a particular place. In contrast,
“routes” represent opportunities for mobility, change, and connection to new places. Gustafson argues that these factors are not
mutually exclusive but complementary: people are capable of feeling a deep attachment to a place while remaining open to other
spaces, experiences, and identities. The theory captures the dilemmas of modern mobile societies and is particularly relevant to issues
raised by migration, the search for a home, or even global lifestyles.

3 Christian Viveros-Fauné, critic for Artnet News, sharply criticized MoMA’s Bjork exhibition. According to Viveros-Fauné, the exhibition
fell short professionally, failing to meet the expectations of a leading art institution with its visually oriented approach, thereby
contributing to the erosion of MoMA’s credibility. The author interprets the exhibition as an “abuse by the curator,” in which, in his
opinion, Biesenbach relied too heavily on celebrity culture, neglecting the scientific and art historical context.

4 DuPont Tyvek is a high-density polyethylene fibre, non-woven, extremely durable and versatile material that combines the beneficial
properties of paper, textiles and film. Tyvek is waterproof yet breathable, tear- and chemical-resistant, printable, mouldable, and 100%
recyclable. Thanks to these properties, in addition to industrial, construction, medical, and packaging applications, it is becoming more
and more common in design and fashion projects that strive for sustainability. Source: DuPont, “What is Tyvek,” DuPont Tyvek Official
Website, https://www.dupont.com/brands/tyvek.html

5 This is not the work presented at the Turkish stand at the Venice Biennale, but an advertising film with the same title, which is
referenced in the videography.

6 The concept of a transitional object, although not of psychological origin, is closely related to Donald W. Winnicott’s transitional
object theory. According to Winnicott, the transitional object carries the emotional bond between the child and the primary caregiver
and plays a mediating role between the inner psychological world and external reality. This theoretical framework had a fundamental
influence on later art theory and design research in terms of interpretations of objects, which view physical objects as mediating
affective relationships, memory, and personal meanings.

7 Atthe designer’s request, the ensemble sang a separate folk song for each model group. The band was positioned behind the stage and
followed the models’ movements via a tilted quasi-television screen recessed into the right-hand wall of the showroom, mysteriously
revealing the choir’s presence to the audience. This intermedia arrangement allowed them to adjust the rhythm and mood of the
songs to the movements of the models in real time, turning the musical performance into a live dialogue with the dramaturgy of the
body and space.
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KONYV- ES KIALLITASAJANLO:

Divat és Varos
A budapesti divat 150 éve

— A kotet szerkesztdje és a kidllitds kurdtora, dr. Szatmdri Judit Anna

Faryné Szalatnyay Judit,
Budapesti Torténeti Mu-
zeum

2024 decemberében a Budapesti Torténeti Mtizeum
kiadasaban jelent meg a Divat és Viros cimi kotet,
amely a budapesti divat elmult 150 évét mutatja be
1873-t6l, a févaros egyesitésétdl 2023-ig. A tudo-
manyos kutatdson alapuld, ugyanakkor valtozatos
és barki szdmadra érdekességeket tartogaté 400 ol-
dalas konyvet latvanyos fotok illusztraljak, szerzoi
a szakteriilet jelent6s képvisel6i.

Az egyes oldalparok 1873 és 2000 kozott minden esetben egy-egy évhez kap-
csolddnak, kronologikusan haladva: egy-egy akkor tortént eseményt, divat-
valtozast ismertetnek képekkel és rovidebb, informativ szévegekkel. A 2000
és 2023 kozti éveket kortars magyar divatmarkak reprezentaljak olyan 61t6-
zékekkel, amelyek Budapesthez kothetok: a varos épitett és kulturalis 6rok-
sége, ikonikus helyszinei jelennek meg a ruhdkon szinekben, mintdkban,
formakban. Az egyes oldalparokon a tervezok az ket folyamatosan inspirald
févarosrol is megosztjak gondolataikat. A konyv utolso lapjain a divatvilag
jovébe mutaté trendjeire, példaul az Gjrahasznositott alapanyagok felhasz-
nalasara vagy az upcyclingra ldthatunk magyar példakat.

A kotet az 6budai Kiscelli Mizeumban 2023. november 17. és 2024. apri-
lis 14-e kozott megrendezett A Divat & Viros cim kiallitas katalogusa, igy
az ott bemutatott 6ltozékekre, kiegészitokre, dokumentumokra, zaszlokra,
tdncrendekre, és még szamos érdekes, maskor nem lathato targyra épiil. A
nagyszabdsu anyagot azonban mds rendszerben, minden esetben részlete-
sebb, az adott targy mogotti divatjelenségeket, valtozasokat is értelmezo
leirasokkal kiegészitve adja kozre, igy a budapesti divat elmult 150 évét
bemutat6 konyv, kézikonyvként is jél hasznalhat6. A divat mindig tiikre
egy adott helynek és kornak — jelen esetben a magyar févaros masfél év-
szazados torténelmét képezi le.

A kiéllit4s plakatjanak arcait, Pataki Agi, Benedek-Epres Panni és Axente
Vanessa modelleket a kdtetben is megcsodalhatjuk Tombor Zoltan ikoni-
kus fotéjan.

A kotet szerkesztGje dr. Szatmari Judit Anna, a Kiscelli Mizeum textilgyj-
teményének vezetdje, a kiallitds kurdtora. Szerzo6i kozt tobb mizeum és
egyetem szakemberei, valamint a divat- és textiltorténet jelent6s magyar
kutatéi egyardnt szerepelnek:

dr. Baczoni Tamas, Hadtorténeti Intézet és Mizeum
dr. Balla Lorand, BTM Kiscelli Mtizeum
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Borovi Déaniel, miivészettorténész

Branczik Marta, BTM Kiscelli Miizeum

dr. Czingel Szilvia, Hagyomanyok Haza, Mzeum

dr. Egri Petra, Pécsi Tudomanyegyetem, MMA

Erdei T. Lilla, etnografus

Farkasdy Melinda, miivészettorténész, designteoretikus
dr. Fedeles-Czeferner Déra, HUN REN BTK

Fehérvari Jessica Stephanie, MNMKK Iparmivészeti Mizeum
Gink-Miszlivetz Sara, KEMKI, MOME doktori hallgatd
dr. Horvath Judit, MNMKK Iparmiivészeti Mizeum
Lackner Monika, Néprajzi Mazeum

dr. Mészaros Zsolt, MNMKK Pet6fi Irodalmi Mizeum
Molnar Almos, BTM Kiscelli Mizeum

dr. Perényi Roland, BTM Kiscelli Mizeum

dr. Szatmari Judit Anna, BTM Kiscelli MGzeum

Szentesi Réka, ELTE doktori hallgat6

Zsoldos Emese, BTM Kiscelli Mizeum

A konyv tervezodje: Czeizel Balazs grafikusmiivész
A kiallitas befejeztével a tarlat a virtudlis térben tovabbra is megtekinthet6. Az érdekl6dok a kép-
ernyon keresztiil tovabb gyonyorkodhetnek a kiilonleges ruhakolteményekben, kiegészitokben, va-

lamint érdekes informacidkat tudhatnak meg az 6ltozkodéstorténet rejtelmeirdl.

QR-kéd

[
:-

LY

A Divat & Viros cim tarlat egykor a barokk romtemplomban kapott helyet. A virtualis térben
visszakodszon a hagyomanyos kidllitas idilli kornyezete. A helyiség minden oldalrél megtekinthe-
to azt az érzetet kolcsonozve ezzel, mintha a kiallitasra érkez6 érdekl6do valéban az épiilet falai
kozt sétalna. Az egységek kozott a ,kozlekedést” a padlon nyilak és korok segitik. Rajuk kattintva a
latogaté a kiallitas kovetkezo6 részéhez ugorhat. A tarlatban valo tajékozddas megkonnyitése érde-
kében a meniiben alaprajz és spotok allnak a megtekinték rendelkezésre. A mizeumrol, valamint
a kiallitasrdl tovabbi informdacid érdekében, ugyanitt az intézmény kozosségi oldalaira (a mizeum
facebook és instagram profiljara) kereshet ra a felhasznalo.

A kiallitasrol vided is lathatd a Youtube-on:

Fotdk kozlése, dr. Szatmadri Judit engedélyével.
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Modern ktnika
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BOOK AND EXHIBITION RECOMMENDATION:

Fashion and City — 150 Years
of Budapest Fashion

— The book's editor and the exhibition's curator, Dr. Judit Anna Szatmdri.

Published in December 2024 by the Budapest History Museum
(BHM), the book Fashion and City presents the last 150 years of
Budapest fashion, from the city’s unification in 1873 to 2023. Based
on scientific research yet varied and engaging for an yone, the 400-
page volume is illustrated with spectacular photos and features texts
from leading experts in the field.

Between 1873 and 2000, each two-page spread is dedicated to a specific year, moving chronologically.
They describe a historical event or fashion change from that time with images and short, informative
texts. The years from 2000 to 2023 are represented by contemporary Hungarian fashion brands with
garments linked to Budapest; the city’s built and cultural heritage and its iconic locations appear on
the clothes in colors, patterns, and forms. On these pages, the designers also share their thoughts on
the capital that continually inspires them. The final pages of the book feature Hungarian examples
of future-facing trends in the fashion world, such as the use of recycled materials or upcycling. The
book serves as the catalog for the exhibition ,Fashion & City”, held at the BHM Kiscell Museum in
Obuda from November 17, 2023, to April 14, 2024. As such, it is built on the garments, accessories,
documents, flags, dance cards, and many other interesting, rarely seen objects that were on display.
However, the book presents this extensive material in a different structure, supplemented with
more detailed descriptions that interpret the fashion phenomena and changes behind each item.
This makes the book on the last 150 years of Budapest fashion a useful handbook. Fashion always
reflects a specific place and time—in this case, it charts the history of the Hungarian capital over a
century and a half. The faces of the exhibition’s poster, models Agi Pataki, Panni Benedek-Epres, and
Vanessa Axente, can also be admired in the book on an iconic photograph by Zoltdn Tombor. The
book’s editor is Dr. Judit Anna Szatmari, who is the head of the Kiscelli Museum’s textile collection
and the curator of the exhibition.

Its authors include experts from several museums and universities, as well as significant Hungarian
researchers in fashion and textile history:

dr. Tamas Baczoni, Military History Institute and Museum,

dr. Lorand Balla, BHM Kiscell Museum,

Daniel Borovi, art historien,

Marta Branczik, BHM Kiscell Museum

dr. Szilvia Czingel, Hungarian Heritage House

dr. Petra Egri, University of Pécs, Hungarian Academy of Arts,

Lilla Erdei T., ethnographer,

Melinda Farkasdy, art historien, design theorist,

dr. Déra Fedeles-Czeferner, HUN REN BTK,

Jessica Stephanie Fehérvari, HNM PCC Museum of Applied Arts Budapest,
Sara Gink-Miszlivetz, KEMKI Central European Research Institute for Art History, Moholy-Nagy
University of Art and Design, doctoral student,

dr. Judit Horvath, HNM PCC Museum of Applied Arts Budapest,
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Monika Lackner, Museum of Ethnography,

dr. Zsolt Mészaros, HNM PCC Pet6fi Literary Museum,
Almos Molnér, BHM Kiscell Museum,

dr. Roland Perényi, BHM Kiscell Museum,

dr. Judit Anna Szatmari, BHM Kiscell Museum,

Réka Szentesi, Eotvos Lorand University, doctoral student,
Emese Zsoldos, BHM Kiscell Museum.

A konyv tervezoje: Balazs Czeizel, graphic artist.

After the exhibition concludes, the show can still be viewed in a virtual space. From there, those
interested can continue to admire the special garments and accessories, as well as learn interesting
information about the secrets of fashion history.

OR code

The “Fashion & City” exhibition was once housed in the Baroque ruin church.

In the virtual space, the idyllic environment of the traditional exhibition is echoed. The room can be
viewed from all sides, giving the visitor the feeling of actually walking within the building’s walls.
Arrows and circles on the floor facilitate ,movement” between the sections. By clicking on them,
visitors can jump to the next part of the exhibition. To make navigation easier, a floor plan and
»Spots” are available in the menu. For more information about the museum and the exhibition, users
can also find links to the institution’s social media pages (the museum’s Facebook and Instagram
profiles) in the same location.

A video about the exhibition is also available on YouTube.
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SZABO
MARK

(Keszthely, 1999)
Zalaegerszegen érett-
ségizett, majd révid
bolcsész palyafutasat
kovetben, sajat sz6-
rakoztatasara kezdett

a divattal foglalkozni.
Firenzében végzett a
Polimoda divatiskolan,
ami Uj ritmust hozott
életébe. Jelenleg Buda-
pesten él és a Nanushka
markdanak dolgozik.
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SZABO MARK

Divat és irodalom

— inspiracié egy
széveghalmazbol

Az 0ltozkodés legtobbiink szdmara sziikséges rutin a mindennapokban,
egy mechanikus mozdulatsor félalomban, reggel, a szekrény el6tt. Azon-
ban sziikségszer(iségén tdl a divat kulturdlis jelenség, mivészet egy in-
dusztrialis vilagban. Mint minden alkotds, egy kollekci6 is valamilyen ins-
piraciobdl indul. Mibenléte miatt feltételezhetnénk, hogy ez az inspiracio
is vizudlis, mint példaul egy festmény, film vagy oltozkodési stilus, azon-
ban szépirodalmi muvek is gyakran ihletnek kollekciokat. A tovabbiakban
bemutatok néhany jellegzetes példat.

Talan a legtobbet idézett irodalmi alkotds Virginia Woolf Orlando cimii
regénye. A f6hos évszazadokon és nemek kozott ativel6 karaktere szamos
divattervezot inspiralt, nemcsak azért, mert e formaban konnyen felidéz
torténelmi sziluetteket, hanem mert a 21. szazadi genderkérdésre is ref-
lektal. Lehetséges gy tekinteni ruhadarabokra, mint szabadon felhasznal-
haté kifejez6eszkozokre, nem pedig mint nemekhez kotott védjegyekre?
Ami biztos, a rajtunk 1évé 6ltozet pontos képet alkot tarsadalmi hovatarto-
zasunkrdl és a korszellemrdl.

A kiemelked6 Rei Kawakubo avantgard munkdssagaban ciklusszerien je-
lenik meg a torténet. Miutdn a bécsi operahaz felkérte, hogy tervezzen jel-
mezeket az azonos cimen debiitalé operahoz, két kollekcidjaban is e témat
dolgozta fel. (ORBAN 2019) Hogy mennyire jellemzik méarkajat,a Comme des
Garcon divathazat az androgiin jegyek, mi sem mutatja jobban, mint hogy
el6szor tavaszi férfi kollekciéjaban mutatkozik meg Orlando torténete. Sza-
zadfordulos sziluettek, éles szabasvonalak és arisztokratikus rezdiiletlenség
— ezen szavakkal tudnam leirni a ruhadarabokat. De hogy hogyan kapcso-
16dik ez a konyvhoz? A korszakokon ativel6 utazds altal, mintha egy 1900-
as évekbol érkezo6 személy ruhatarat latnank — napjainkban. A gondolat néi
kollekcidjaban szintén folytatodik. (MOWER 2019)

Amig Christopher Bailey vezette az angol Burberry markat, bemutatoik
a legimpozansabb események voltak Londonban, gyakran é16 zenével egy-
bekotve. A 2016. szeptemberi show-t szintén Virginia Woolf konyve inspi-
ralta. Maguk a ruhak olyan gyengédséget sugaroztak, mint egy coming-of-
age film, mondhatnank, ahogy Orlando megtalalja magat az évszazadok
tavlataban. A vidéki angol elegancia, a katonai viselet és I. Erzsébet kora
mind megjelennek a kifuton, 21. szazadi kombinaciéban. (NNADI 2016)

Amikor Kim Jones 2020-ban a romai Fendi divathaz élére Keriilt, elsé
haute couture kollekciéja ugyanezen torténetrdl szolt. O a maszkulin és
feminin ruhadarabok vegyitésével kapcsolodott Orlandéhoz, ami azért is
érdekes, mert az haute couture torténetesen kizardlag néknek késziilt.
Jones az olasz hazhoz angolsagot hozott, ami a modellek szarmazasat is
figyelembe vette: a kifuton tobbek kozott Kate Moss és Naomi Campbell
vonultak fel. (GAYNOR 2021; MADSEN 2021)



Nemcsak a modern divat vilagaban jellemz6
az irodalmi visszatekintés. Az haute couture
egyik kezdeti alakja, Paul Poiret el0szeretettel
meritett ihletet keleti kultirakbol, valoszintleg
azért is, mert ebben az id6szakban lepte el Eur6-
pat az orientalizmus iranyzata. 1911-ben fény(iz6
galat rendezett otthonaban, amely Az Ezerkette-
dik Ejszaka cimet kapta, Az Ezeregyéjszaka meséi
nyoman. (KODA és BOLTON 2008) Az egész haz
perzsa szényegektol és palmalevelekt6l pompa-
zott, rendkiviili izlésének koszonhet6en pedig si-
kertilt olyan kosztlimoket alkotnia, amelyek bra-
varosan 0tvozték a nyugati és a keleti kulttra ele-
meit, motivumait. Ezen estén kisebb botranyt is
okozott Parizs lakéinak, feleségét nadragba 61toz-
tette, mint egy haremholgyet, amit a 20. szazad
elején elképzelhetetlennek tartottak. Mai napig
nagy jelent6séggel bir ez az este a divattorténe-
lem szadmadra, hiszen ezek az elsé olyan alkotdsok,
amelyek mas kultrabdl inspiralodtak.

Nem utols6sorban, néhdny esetben az ihlet az
emlitett példaknal konceptudlisabban is megjelen-
het. Példaul egy irodalmi forras lehet valamilyen
tarsadalmi {izenet. Igy tett Peter Do is, akit 2023-
ban neveztek ki a Helmut Lang divatmarka élére.
Elsé kollekcidja bemutatasa sordn ugyanis Ocean
Voung regényébdl hangzott el néhany idézet, ref-
lektalva vietnami identitdsara. (HELMUT LANG
2023) Az amerikai alom fogalma ma is reményként
langol sok ember szivében, akik a jobb megélhe-
tés vagy valéban dlmaik megvalésitasa végett kol-
toznek az Egyesiilt Allamokba. Azonban a valésag
sokszor teljesen eltér ettdl, a rasszizmus, a meg-
felelé torvények hidnya vagy az egészségligyhoz
valo hozzaférhetetlenség megneheziti a legtobb
kisebbség mindennapjait. Ez a show 6romédaként
hatott minden emigrans és almodozé szamara.

Az el6bb emlitett Kim Jones, aki a Dior férfi
kollekcidjaért felelt 2018 és 2025 kozott, tob-
bek kozott konyveket is gytjt. Lelkesedésének
koszonhetdéen 2022-es el6-6szi kollekcidjat a
beatgeneracié alakja, Jack Kerouac ird inspi-
ralta. (THEODOSI 2021) A ruhdak jellemezték
a korszak kedvenc darabjait, és helyet kaptak
olyan kiegészit6k, mint a bor konyvtartok vagy
a konyv formdju telefontokok. A diszlet pe-
dig nem mas, mint egy tekercsnyi kézirat volt,
amely a bemutaté kezdetekor mint egy felte-
kert szényeg gordiilt le a nézok elott.

A divat vilagat nemrég az ir divattervezonek,
Jonathan Andersonnak, a Dior marka vezeto
kreativ igazgat6java torténd kinevezése razta
meg. Egyik elsé projektje Gj beosztasaban az
volt, hogy a divathdz ikonikus taskajat qj for-
madba helyezze. A ridikiilt konyvtaskanak hiv-
jak, ezért Anderson konyvek cimét himeztette

rdjuk, mintha konyvboriték lennének, ezzel
humort csempészve a rideg torténelmi haz ar-
culatba. Erdekes megnézni, milyen konyveket
valasztott. Az els6 a Dior Dior dltal, amely egy-
értelm(vé teszi a markat, egyben utal Christian
Dior 6néletrajzara (Dior és En), mely cim utal
arra a paradoxonra, hogy egy ilyen volumeni
marka élén egyszerre 1étezik a tervezo a divat-
hazzal egyiitt, ugyanakkor a sajat személyiség
megorzése ugyanannyira fontos, mint a marka
épitése. A masodik a Dracula Bram Stokertol,
amely a fiatalok, de féleg az LMBT-ko6z0sség
szamara az identitasrél szoél, olyan tarsadal-
makban, ahol szornyetegnek tekintik Oket. A
harmadik James Joyce Ulysses cimi regénye,
amely egy modern klasszikus és a divattervez6
nemzeti hovatartozasarol arulkodik. Lathattuk
még Truman Capote Hidegvérrel cim(i konyvét is,
mindannyiunk kedvencét, amely mara klasszi-
kussa valt az amerikai irodalomban.

A divat és a ruhak alkotasa egy-egy fantaziakép
életre keltése. Minden designer a kreativitds meg-
szallottja, bArhonnan is szarmazzon az inspiracio,
ahogy lathattuk, az ihlet forrasa teleirt lapok so-
kasaga is lehet. Talan ez az, ami 0sszekdti a diva-
tot az irodalommal, mindkett6 a fantazia tarhaza,
szabad tér onmagunk feliilirasara.
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MARK SZABO

Fashion and Literature

— Inspiration from
a Text Corpus

For most of us, getting dressed is a necessary daily routine, a mechanical
sequence of movements performed half-asleep in front of the wardrobe
each morning. Beyond its necessity, however, fashion is a cultural
phenomenon—an art form in an industrial world. Like any creation, a
collection starts with some form of inspiration. Due to the nature of fashion,
we might assume this inspiration is also visual, such as a painting, film, or
style of dress. However, literary works also frequently inspire collections.
In the following, I will present a few notable examples.

Perhaps the most frequently cited literary work is Virginia Woolf’s novel,
Orlando. The main character, who spans centuries and genders, has inspired
many fashion designers not only because the story easily evokes historical
silhouettes, but also because it reflects on the 21st-century issue of gender. Is
it possible to view clothing as freely usable means of expression rather than as
gender-specific trademarks? What is certain is that the clothes we wear create
an accurate picture of our social affiliation and the spirit of the times.

The story of Orlando appears cyclically in the outstanding avant-garde
work of Rei Kawakubo. After the Vienna State Opera asked her to design
costumes for a new opera with the same title, she explored this theme
in two of her collections. (ORBAN 2019) The androgynous qualities that
define her brand, Comme des Garcons, were perfectly showcased by the fact
that the Orlando narrative first appeared in her men’s spring collection.
Turn-of-the-century silhouettes, sharp tailoring, and an aristocratic
stillness—these are the words I would use to describe the pieces. How does
this connect to the book? Through the journey across eras, it’s as if we’re
seeing the wardrobe of a person from the 1900s—in the present day. This
idea was also continued in her women’s collection. (MOWER 2019)

While Christopher Bailey was at the helm of the English brand Burberry,
their shows were among the most impressive events in London, often
accompanied by live music. The September 2016 show was also inspired
by Virginia Woolf’s novel. The clothes themselves exuded a tenderness
akin to a coming-of-age film, much like Orlando finding themselves
over the course of centuries. English country elegance, military wear,
and the era of Elizabeth I all appeared on the runway in a 21st-century
combination. (NNADI 2016)

When Kim Jones took over the Roman fashion house Fendi in 2020, his
first haute couture collection also revolved around this story. He connected
to Orlando by mixing masculine and feminine pieces, which is particularly
interesting because haute couture is traditionally made exclusively for
women. Jones brought an English sensibility to the Italian house, which was
also reflected in the models’ origins: the runway featured icons such as Kate
Moss and Naomi Campbell, among others. (GAYNOR 2021; MADSEN 2021)



Literary inspiration isn’t limited to the
modern fashion world. Paul Poiret, one of the
pioneers of haute couture, drew heavily from
Eastern cultures, likely because of the growing
trend of Orientalism in Europe at the time.
In 1911, he hosted a lavish gala at his home
called ,, The Thousand and Second Night,” a nod
to One Thousand and One Nights. (KODA and
BOLTON 2008) The entire house was decorated
with Persian carpets and palm leaves. With
his extraordinary taste, he created costumes
that masterfully blended Western and Eastern
cultural elements and motifs. The evening
caused a minor scandal in Paris when he dressed
his wife in harem pants, a style considered
unimaginable for a woman in the early 20th
century. This event remains highly significant
in fashion history, as these creations are among
the first to be inspired by other cultures.

Not least of all, in some cases, the inspiration
can be more conceptual than in the examples
mentioned. For example, a literary source can
serve as a social commentary. This is what Peter
Do did when he was appointed as the head of the
fashion brand Helmut Lang in 2023. During the
presentation of his first collection, several quotes
from Ocean Vuong’s novel were read aloud,
reflecting on his Vietnamese identity. (HELMUT
LANG 2023) For many people who move to the
United States for a better life or to realize their
dreams, the concept of the American Dream still
burns brightly. However, the reality is often very
different; racism, a lack of adequate laws, or
inaccessible healthcare make daily life difficult
for most minorities. This show felt like an ode to
all emigrants and dreamers.

The aforementioned Kim Jones, who was
responsible for the Dior men’s collection
from 2018 to 2025, is also a passionate book
collector. His enthusiasm for literature led
his 2022 pre-fall collection to be inspired
by the Beat Generation writer Jack Kerouac.
(THEODOSI 2021) The clothes featured the
favorite pieces of the era, and accessories
such as leather book holders and book-shaped
phone cases were included. The set for the
show was a giant, 80-meter-long replica of
the scroll on which Kerouac famously typed
the first draft of his masterpiece, On the Road.
It unrolled like a carpet at the start of the
presentation, serving as the runway itself.

The fashion world was recently shaken by the
appointment of Irish fashion designer Jonathan

Anderson as the creative director of Dior. One
of his first projects in this new role was to
reimagine the fashion house’s iconic handbag.
The bag is called the Book Tote, so Anderson
had titles of books embroidered on them as
if they were book covers, adding a touch of
humor to the brand’s serious, historic image.
It’s interesting to see which books he chose. The
first is Dior by Dior, which clearly represents
the brand while also alluding to Christian Dior’s
autobiography, Dior and I. The title of the book
refers to the paradox of a designer at the head
of such a massive brand: the designer exists
alongside the fashion house, yet preserving their
own personality is just as important as building
the brand. The second is Dracula by Bram Stoker,
which for young people, and especially the
LGBTQ+ community, is about identity in societies
where they are seen as monsters. The third is
James Joyce’s Ulysses, a modern classic that
reveals the designer’s national identity. We also
saw Truman Capote’s In Cold Blood, a favorite of
many and a classic of American literature.

The world of fashion and creating clothes is
about bringing fantasies to life. Every designer is
obsessed with creativity, and as we have seen, the
source of inspiration can be a multitude of written
pages. Perhaps this is what connects fashion and
literature—both are a repository of imagination, a
free space for reinventing ourselves.
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