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Das 10jahrige Jubilaum der Magyar Grafika

Gelegentlich des 10jahrigen Jubildums der Magyar
Grafika, erhielten wir von erfreulich vielen Seiten
und Kreisen Anerkennungen. In Wort und Schrift, wie
auch in Zeitungsartikeln suchten uns so viele auf,
\selbs! aus dem Auslande, dass es nicht mdglich ist
alle einzeln zu beantworten, darum haben wir diesen
Weg gewdahlt, um unseren Dank Ausdruck zu geben.
Diese Sympathie ist uns desto teurer, da wir in ihr die
Anerkennung unserer Tatigkeit und der Richtigkeit un-
serer Wege sehen wollen. Besonders wertvoll sind
fur uns die vielen aufrichtigen und guten Worte, in
diesen heutigen Zeiten, wo man so sehr mit den Wor-
ten der wahren Anerkennung spart.

Aufrichtigen Herzens danken wir dem Ausschuss des
Prinzipalverbandes, Herrn Oberregierungsrat Arpad
Kertész, dem Prasidenten des Vervielfdltigungsgewer-
bevereines, dem Landesvereine der Fachschriftsteller,
der Schriftleitungen der Bldtter ,Nyomda- és Rokon-
ipar”, ,Sokszorosité Ipar”, , Typographia”, ferner dem
Herrn Chefredakteur Simon Tolnai und der gesamten
ungarischen Tages- und Fachpresse fir ihre so warme

und rihrende Anerkennung.
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Diese Anerkennung der 10jahrigen schweren und
opfervollen Arbeit gibt uns neve Kraft und Ausdaver
fur die Zukunft. Wir geben unser Versprechen, dass
wie wir bis heute nur von der reinen Liebe zu unse-

rem Fache geleitet worden waren, ebenso wird unser

einziges Ziel auch von nun an die Weiterentwicklung
dieses Faches sein. Da dieses Ziel schwer zu erreichen
ist, ersuchen wir jedes Mitglied, sowie das Gesamt-
gewerbe, uns in unserer Arbeit in erhhtem Masse
unterstitzen zu wollen. Prinzipal, Betriebsleiter, Ar-
beiter sollten sich zu uns bekehren, da es sich hier
nicht um die Unterstitzung Privatinteressen, sondern
um den Fortschrift der ungarischen Druckgewerbe und
der Kultur handelt. Ebenso ersuchen wir diejenigen,
die ihrer freiwillig gewdhlten Verpflichtung genugtun,
und Abonnenten bezw. Unterstitzer der ,Magyar Gra-
fika” sind, ihre Pflicht damit nicht als erfullt zu betrach-
ten, sondern unser Blatt anderen Fachangehdrigen
weiter empfehlen zu wollen. Wir wagen es festzustel-
len, dass die Energie, die Kenntnis, die Arbeit und die
Spesen, mit denen die Magyar Grafika hergestellt

wird, eine grossere Uffentlichkeit verdienen wiirden.




Isidor Kner 70 Jahre alt

70 Jahre! Der in den letzten Jahren die Gelegenheit
hatte personlich mit Isidor Kner beisammen zu sein,
blickt Uberrascht um sich herum. Zahlen denn die
Jahre jetzt doppelt oder dreifach? Wie kommt das,
dass auf einmal, fast unerwartet, Isidor Kner 70 Jahre
alt geworden ist. In Geist und Korper junger und
jugendlicher, als ein sechziger, in seiner Arbeit noch
viel-viel jinger.

Und dies ist Grund genug um zu staunen, jedoch ist
es noch viel staunenswerter, wenn man auf das Leben
und die Arbeit einen Blick wirft, die diese siebzig
Jahre in sich fassen.

Isidor Kner, der als Sohn eines wandernden Buch-
binders die Sonne erblickte, etablierte sich mit einer
Maschine im Jahre 1882 in Gyoma, in einer ungari-
schen Grossgemeinde mit 12.000 Einwohnern und
brachte es mit seinem Fleiss und Ausdauer, ganz be-
sonders aber mit seiner grossen Begabung dazu, dass
er im Jahre 1899 schon 12 Arbeiter beschaftigte und
im Jahre 1912 mit 100 Mann arbeitete, und war seine
Druckerei nicht nur als die beste Provinzdruckerei,
sondern als eine der besten Druckereien Ungarns an-
erkannt.

Seine Arbeiten waren immer einwandfrei, im Ge-
schmack, in technischer Hinsicht und galten seine
Bicher in der Ausstattung als bahnbrechend schon zu
dieser Zeit.

Ausser der Druckerei grindete er einen Verlag,
der klassische, wie moderne Autoren herausgebracht
hat, doch immer das beste vom besten. Kner hat eine
ganz besondere Begabung, das Talent schon im Keim

Widmung:

yDeinem Sinn frei und stolx gegen Unbill gefeit

Erz im Tiegel des Heils aller Schlacken befreit!

Deiner Seele, die hoch iberm Traumland regiert,

Uns, der Welt Jahr um Jahr neue Wunder gebiert |

Deinem Sein allen Einsamen Trost und Geleit —

Turm von Bleibendem Strahl in der Flutnacht der Zeit! *
(George)

zu erblicken, und haben sich unter seiner Hand ganz
hervorragende Buchkinstler, lllustratoren, sogar auch
Karrikaturisten entwickelt und kann sein Verlag stolz
die Liste erster ungarischer Autoren aufweisen.

Sein Hauptgebiet sind jedoch die amtlichen Druck-
sortén, mit denen er die ganze ungarische amtliche
Administration versieht und stehen diese drucktech-
nisch, wie auch in ihrer praktischen Anwendung auf
einer besonders hohen Stufe.

Neben dieser vielseitigen Tatigkeit war Kner jahr-
zehnte hindurch standiger Mitarbeiter des fihrenden
ungarischen Witzblattes, wo seine geistreichen Apho-
rismen und Schriften vom Publikum immer mit grosser
Freude entgegengenommen wurden.

Die ungarische Buchdruckerkunst verdankt sehr-sehr
viel Isidor Kner, denn durch ihn, durch sein Wirken
und Schaffen konnte die ungarische Buchdruckerkunst
auch auf auslandischen Ausstellungen mehrere be-
deutende Siege davontragen.

Unser Doyen, Isidor Kner, hat im Leben reich geern-
tet. Und reich werden seine weiteren Jahre an Freude
auch sein. Er sieht vor seinen Augen seine Sohne,
seine Tochter, die alle starke Stitzen der ungarischen
Buchdrucker-, Buchbinder- und Buchkunst sind, und
werden diese dem Namen Kner in neuen Generatio-
nen immer nur den besten Klang verschaffen.

Mit Liebe und treuer Anhdngigkeit begrissen wir
unseren Jubilanten und winschen noch viel Sonne,
Glick und Segen seinem kinftigen Schaffen und
Wirken. K. R.

Gibt es noch Impulse
fur graphische Hebung?

Hier eine kritische Umschau auf den weiten Gebiet
der graphischen Kinste zu halten und auf Vorkomm-
nisse erdrtend hinzuweisen, dirfte es in erster Reihe
fur aufstrebende Kunstanstalten erwinscht und nutz-
bringend sein. Ist es doch eine unbestreitbare Tat-
sache, dass wer nicht mit der Zeit fortschreitet und
dementsprechend nicht versteht, die ginstigen Er-
gebnisse der technischen Neuheiten sich zunutze zu
machen, kommt naturgemdss unters Rad und bleibt
liegen.

Zundchst ist es bitter notwendig, die Fachzeitschrif-
ten zu studieren und dabei der sorgsamen Erwdgung
Raum zu geben, ob die Mdéglichkeit, die in Artikeln,
Satzbeispielen und Kunstbeilagen gegebenen Winke
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fur technische Verbesserungen der eigenen Betriebe
zu benutzen, vorhanden ist. Allerdings ist diese Frage
nicht ohneweiters zu bejahen, da es nur den recht
dinn gesdten erfahrenen Fachmdnnern moglich ist,
sich im Angesicht der in Blattern niedergelegten
Meinungs-Aeusserungen zurechtzufinden.

Ausser Zeitschriften existieren die Fachbiicher, wo
wissenswerte Mitteilungen Uber graphische Betriebe
gemacht werden. Mir liegt ein unldngst erschiene-
nes, umfanglich pomposes Buch vor, das beziglich
des Reichtums an Belehrungen fur die Betriebstech-
nik wohl fraglos an erster Stelle der Fachliteratur die
Beachtung verdient. Es ist dies das von Otto Kriger,
Direktor der graphischen Anstalt F. A. Brockhaus in
Leipzig, herausgegebene Werk unter dem Titel: ,Die
Illustrations- und Druckverfahren.” Das Buch enthalt
nicht weniger als 1220 Artikel mit erlauternden Illu-
strationen und 90 verschiedenste Druckverfahren ver-

Adigals valiozat a MEK Egyestiet (ip:imek oszk hulegyesul) megbizaséhdl az ISZT tmogatésaval kesailt



anschaulichende Kunstbeilagen. Auch ist dem Offset-
druckverfahren besondere Aufmerksamkeit gewidmet
worden.

Freilich handelt es sich fir aufstrebende Anstalten
zundchst darum, geeignete Maschinen aufzustellen
und erfahrene Drucker anzustellen.

FUr graphische Hebung gibt es stets Impulse, wenn
eine gute Dosis von Unternehmungsgeist vorhan-
den ist.

Altenburg, Thiringen.
Albin Maria Watzulik

Die Almanache des Jahres 1930

Warum vernachldassigen die ungarischen Verleger den
Almanach? Das ist mir unbegreiflich, wenn ich die
lange Reihe der deutschen Almanache betrachte und
an deren grossen Reklamewert denke. Der Grund der
Stagnation und der Ruckbildung des ungarischen
Buchverlags ist in den allgemeinen wirtschaftlichen
Verhdltnissen zu finden. Doch sucht jeder Fabrikant,
jeder Kaufmann, durch alle zur Verfigung stehenden
Mitteln eine Besserung zu erzwingen. Der Verleger ist
heute auf Ratenzahlung ebensogut eingerichtet, wie
der Kaufmann fast aller Artikel. Ob dies richtig sei,
oder nicht, wollen wir hier nicht bekritteln. Aber dass
der Verleger es versaumt, dem Buchhdndler eine
Waffe der Akvisition in die Hande zu geben, eine
Waffe, die auch die seine ist — dies ist und bleibt
uns vollig unverstandlich.

Ein einziger ungarischer Verleger, der , Athenaeum”
kam dieses Jahr mit einem Almanach heraus und ich
wage es festzustellen, dass auch dieser gezwungen
ware einen grundverschiedenen herauszugeben, wenn
auch die anderen Verleger Almanache herausgeben
wirden. Denn es ist nicht zu denken, dass er mit
diesem Almanach im heutigen geschaftlichen Wett-
kampf seinen Platz halten koénnte. Schade, dass die
Ubrigen Verleger, mit ihrem Nichtherauskommen die
Herausgabe eines solchen Almanachs ermdéglichen.
Unter den deutschen Almanachen tragt auch dieses
Jahr der Verlag Velhagen et Klasing den Preis davon.
Dar geschmackvolle Seideneinband birgt reiches Lite-
ratur und lllustrationsmaterial. Unzahlige Dreifarben-
drucke, nach neuesten Werken erstklassiger Kunstler
und die reich illustrierte graphische Tdatigkeit des
Kinstlers Hans Meid, bereichern und ergdnzen den
Band. Sehr beachtenswert und schdn sind noch die
Tiefdruck-Photoreproduktionen.

Das grosste Interesse erweckt der , Volksbuch” ge-
nannte Almanach des Neuen Deutschen Verlages.
Wahrend der Velhagen et Klasingsche Almanach fir
die BUrgerklasse geschrieben ist, will dieser Almanach,
wie es schon der Titel verrat, besonders die breitesten
Schichten der Arbeiterklasse erobern. Mit dem uns

politisch fremden Inhalt wollen wir uns hier nicht be-
schaftigen. Die Typographie, der Platz der Bilder, die
Photomontage, die Einteilung der Seiten sind so geist-
reich und originell, das selbst schon das Auge jeder
Seite mit neuem Interesse entgegensieht. Dieses Buch
ist nicht mehr ein Almanach, sondern ein mit allen Mit-
teln der ,bunten Riportage” geschaffener Propa-
gandaband.

Die anderen Almanache: Amalthea-Verlag, Wien, S.
Fischer-Verlag, Berlin, Insel-Verlag, Leipzig, Paul List-
Verlag, Leipzig, R. Piper et Co.-Verlag, Minchen, L.
Staackmann-Verlag, Leipzig, Paul Zsolnay-Verlag,
Wien, sind auch alle in tadellosem graphischen Aeus-
sern, auf schonem Papier und mit reichen, auf Kunst-
druckpapier gedruckten lllustrationen erschienen. lhr
Inhalt ist vielseitig, es ist von Nutzen und von Genuss
sie anzuschauen. Alle entsprechen dem Zwecke
und Ziele: sie zeigen die Tdtigkeit des Verlegers und
erwecken Vertrauen zu ihren Ausgaben. Rosner.

Todesfalle

In seinem 70-ten Lebensjahr verliess uns Koloman
Gydrgyi, Direktor der Landesgesellschaft fir Kunst-
gewerbe, Schriftleiter der Monatschrift ,,Ungarisches
Kunstgewerbe”.

Im Verstorbenen verliert das ungarische Kunstgewerbe
seinen tatkraftigen Leiter, der in schweren Tagen mit
grossem Eifer und Fachkenntnis aufopfernd das best-
mogliche leistete.

Gydorgyi war konservativ, jedoch verschloss er nie die
Tur vor der Jugend, und verlieren wir einen Anhdnger
in ihm, der die Arbeit unseres Blattes immer mit
grosster Sympathie begleitete.

Albin Maria Watzulik. In seinem 81-ten Lebensjahr
verschied in Altenburg (Thiringen) der weltbekannte
Akzidenzsetzer Albin Maria Watzulik, der aus Nagy-
szombat, schon in frlhen Jugendjahren nach Deutsch-
land ging und langer als ein halbes Jahrhundert in der
Pierischen Hofdruckerei eine leitende Stellung ein-
nahm.

Wir glauben die Bedeutung Watzuliks genigend zu
schildern, wenn wir schreiben, dass im Jahre 1914 auf
der Bugra in Leipzig seinen Arbeiten ein ganzes Zim-
mer Uberlassen wurde und diese dort Aufmerksam-
keit und Achtung erwarben. Er arbeitete in fast alle
deutschen Fachbldatter und sandte uns auch hie und
da ein Schreiben.

Wir werden sein Angedenken treu bewahren.

Georg Friedrich Giesecke, Mitchef der Maschinen-
fabrik und Schriftgiesserei Schelter und Giesecke,
Leipzig, starb am 17. Februar 1930. Er war Uber 50 Jahre
Mitglied der Firma und widmete aufopfernd sein gan-
zes Konnen seinem Hause, welches durch seine Tat-
kraft viel seiner grossen Entwicklung verdanken kann.
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Kurzgefasster Inhalt der Januar—
Februarnummer der Magyar Grafika

Mit der vorliegenden Nummer beginnt der elfte Jahr-
gang der Magyar Grafika. Obzwar wir den Leitartikel
unseres Chefredakteurs in vollem Umfange auch in
deutscher Sprache bringen, méchten wir die Gelegen-
heit nicht versdumen, auch hier unseren wdadrmsten
Dank fir die unzahligen Glickwinsche auszusprechen,
die uns anldasslich des ersten Dezennium der Magyar
Grafika zugekommen sind.

Marlus Rabinovszky schreibt Uber die Ausstellung der
Neuven Gesellschaft der bildenden Kinstler in der Se-
zession, weitere Uber die Gruppenausstellung im Ernst-
Museum,

Karl Rosner Uber die in- und auslandischen Almanache
des Jahres 1930.

Dr. A. Ruppel, Direktor des Gutenberg-Museums in
Mainz Uber das neue ‘Weltmuseum der Buchdrucker-
kunst. i

Joseph Baranyl schreibt Uber die Weiterarbeit im
fachkulturellem Unterricht.

Einen Teil unseres Blattes widmen wir dem Nestor
ungarischer Buchdruckerkunst, Herrn Isidor Kner, an-
lasslich seines 70jahriges Geburtstages. Moses Rubinyi
wirdigt seine grossen Verdienste als Buchdrucker und
Verleger, sowie als erstklassigen und sehr geistrei-
chen Humoristen, die prominenten ungarischen Buch-
drucker, Aestheten und Kinstler geben ihre Karte aus
diesem Anlass mit einigen warmen Widmungszeilen
ins Stammbuch des Herrn Kner ab. Die grosse Sym-
pathie strdmt aus all diesen Zeilen und hat sich auch
die Schriftleitung der Magyar Grafika veranlasst ge-
fuhlt, zum Jubildum ein Gedenkblatt mit der Unter-
schrift samtlicher Mitarbeiter nach Gyoma zu senden.
Die Reproduktion der gut gelungenen Zeichnung von
Katé Lukacs bringen wir auf Seite 24.

Wir bringen den Vortrag des Oberbibliothekars des
Ungarischen Nationalmuseums, Herr Paul Gulyas Uber
die Buchdruckerei in Ofen im Jahre 1472,

den Artikel Ladislaus Léwys Uber die Wirtschaftsfra-
gen des Tiefdrucks.

Julius Ziegler, das jiungste Mitglied unserer Schrift-
leitung schreibt Uber die Bedeutung der Photomon-
tage bei der grossen Zahl der Propagandadruck-
sorten.

Lovis Némethy schreibt Uber die Korrekturen der
Autoren.

Salomon Herzog berichtet Uber die Stérungen auf der
Linotype-Setzmaschine.

Ladislaus Léwy schreibt Uber die Aetzung der Tief-
druckwalzen, weiters Uber die Rentabilitat der Be-
triebe.

Nekrologe iber den jingst verstorbenen Direktor des
konigl. ung. Kunstgewerbevereins, Keloman Gydrgyl,
Uber unseren Kollegen Albin Maria Watzulik und
Herrn G. F. Glesecke, Notizen iUber verschiedene
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Ereignisse, so auch Uber die Auszeichnung mit einem
Ehrendiplom der Magyar Grafika auf der Weltaus-
stellung in Barcelona, 1929, Biicher- und Zeitschriften-
schau, Kalenderschau 1930, Satz- und Korrektorenrub-
rik, technische Neuheiten und Redaktionsmitteilungen
ergdnzen diese Nummer, welche ausser der reichen

Sonderbeilagen mit sehr viel Bildern im Text auch
geschmickt ist.

Unser Titelblatt und unsere Beilagen

Das sehr wirkungsvolle Titelblatt der vorliegenden
Nummer hat der bedeutender junge Graphiker Julius
E. Kand6é entworfen. Der interessante Effekt der M
und G Buchstaben wurde so erzielt, dass diese von
oben fotographiert wurden.

Unter den Beilagen wirkt mit seiner Originalitat das
Kohinoor Kohlenplakat des bekannten Malers Alexan-
der Bortnyik, von ihm rUhrt auch das andere Fotomon-
tage-Blatt her.

_ Das stilvolle Titelblatt der Werbezeitschrift A KEREK

entwarf unser Mitarbeiter Adalbert Kner. Das ange-
wandte Photo ist die begabte Arbeit der jungen
Photokinstlerin Zsuzsi Pintér.

Professor Juliuvs Kaesz entwarf zwei Monatschrift-
Titelblatter.

Entwurf und Photographie des gut gelungenen Floris-
Bonbonplakates ist die Arbeit des allbekannten Photo-
kunstlers Josef Pécsi, deren anderes Blatt fir eine
Schuhpasta auch bedeutend ist.

Johann Tébor und Georg Nemes zeigen auch bedeu-
tende Routine in der Photomontage.

Das Blatt vom Dichter und Graphiker Ludwig Kassak
zeigt die Grenzen des Effektes, der durch Photomon-
tage Uberhaupt erreichbar ist. Das Blatt ist ,Die Emi-
granten” betitelt.

Unsere Beilagen beweisen es, dass wir mit der Ent-
wicklung der graphischen Kinste schritthaltend ein
ganz besonderes Gewicht auf die Photomontage legen
und unseren Lesern lehrreiche Beispiele vorfihren.
Als Sonderbeilage bieten wir unseren Lesern den
schonen Kunstdruck der Gebrider Hartmann, Halle-
Ammendorf a. S., der auch in der erstklassig herge-
stellten Bilderserie dieser Fabrik eine besondere Be-
achtung verdient.

Ungarische Graphik.
Beiblatt der Fachzeitschrift ,,Magyar Grafika“
Schriftleiter Nikolaus Biré
Mitarbeiter Salomon Herzog, Albert Kner,
Ladislaus Léwy und Karl Rosner
Druck und Verlag der Kunstdruckerel Nikolaus Biré AG
Budapest VII, Rézsa ucca 25. Telephon J. 443-27
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Die Ausstellung der Buch- und Reklamekiinstler

Draussen steht alles in Bliten und wir ernten doch.
Wir ernten die Saat der vergangenen 10 Jahre, die
reife Ahre, die ohne unsere Arbeit, ohne unsere Hilfe
nicht so reich und Uppig wadre.

Reich ist die Fechsung, mit welcher die Buch- und
Reklamekinstler auf ihrer ersten reprasentativen Aus-
stellung im Kunstgewerbemuseum erschienen sind,
reich der Erfolg, den sie brachte.

Die besten Krafte der ungarischen Gebrauchsgraphik,
samtliche Richtungen der modernen Formbestrebung
waren hier vertreten und wurde auch diese Aus-
stellung in der gesamten ungarischen Presse en-
thusiastisch begrisst. Dieser Erfolg, dieser Sieg ist
auch der unsere und kann mit Recht die Magyar

Grafika ihren Anteil fordern.

In den vergangenen zehn Jahren waren wir das ein-
zige Blatt, welches den ungarischen Gebrauchs-
graphikern unbegrenzt zur Verfigung stand und
opferten wir unzdhlige Male Sondernummern zur
reprasentativen Auffihrung ungarischer Gebrauchs-

graphiker.
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Dieser Erfolg ist fir uns keine Uberraschung und
bestatigt nur uns. Die Zeit wird kommen, wo die
Fenster geoffnet werden um die frische Luft herein-
stromen zu lassen. Das war und bleibt jeher das
Ziel der Magyar Grafika.

Der Erfolg der begabten Gebrauchsgraphiker, der
begabten Typographen musste unbedingt kommen,
nachdem .heute in Ungarn geniigend Auftraggeber
sind, de‘rer'\ Grundprinzip ist, dass die moderne, neu-
artige Reklame, das gute Plakat, im Wert das Kon-
ventionelle und Abgedroschene weitaus und unver-
gleichlich Ubertrifft.

Auch missen Verleger, wie Leser erkennen, dass das
Buch mit guter Typographie, reinem Druck und
kinstlerischer lllustration der einzige Weg zur Schaf-
fung einer Buchkunstkultur bietet.

Durch Anerkennung wahrer Werte gewinnen wir
an eigenem Wert, und werden reicher, indem wir
Arbeitsmoglichkeit guten Kinstlern bieten, wodurch

sich ihre Begabung voll entfalten kann.

Karl Rosner
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Von der Buch- und Reklamekunstausstellung

Die Gesellschaft der Ungarischen Buch- und Reklame-
kinstler veranstaltete vom 12ten bis zum 27ten April
d. J. ihre erste Ausstellung im Kunstgewerbemuseum.
Sie fand grossen Beifall, sowohl bei der Presse, wie
beim Publikum und hatte vielleicht auch einen ma-
teriellen Erfolg. Das Publikum lernte den Verein
kennen, nachdem seine Mitglieder schon lange be-
kannt waren, teils von den demokratischen Litfass-
sdulen, teils von den aristokratischen Bucher-
regalen. Und doch war diese Ausstellung ein Ereignis
der neuen ungarischen Reklamekunst und ihrer jin-
geren Schwester, der Buchkunst.

Diese Ausstellung hatte die Bedeutung, dass in der
Zeit, wo man den Tod der Malerei verkindet, und
die Bilder von den Wdnden des modernen Interieurs
verschwinden, eine neue Kunst, die auf der Strasse
gross geworden, von den Mauern der Hduser in
das Museum einzieht.

Diese Ausstellung war das Ergebnis der Arbeit eini-
ger jungen Kinstler, derselben die durch eine 5—6
jahrige Arbeit die neue, zeitgemdsse ungarische
Reklamekunst schufen. Sie verrichteten auch die Ar-
beit der Anordnung, ohne einen Heller, da sie ja
keinen hatten. Einige Wochen spdter wurde in Monza
eine ungarische Kunstgewerbeausstellung eroffnet,
die angeblich mit 30.000 Pengés vom Staate unter-
stitzt worden war. Die Gebrauchsgraphiker hatten
keine 30 Tausend Pengés, veranstalteten doch eine
Ausstellung, wie noch kaum eine in Ungarn gewesen.
Die Bahnbrecher der moderner ungarischen Reklame-
kunst legten Rechenschaft von den Ergebnissen ihrer
Arbeit ab und die Representanten der ungarischen
Buchillustration schlossen sich ihnen an. 27 Buch- und
Gebrauchsgraphiker und etwa 50 junge Schiler (der
Kinstlerprivatschulen) stellten hier aus.

Im Mittelpunkte der Plakatkollektion standen die Arbei-
ten der Kinstler Alexander Bortnyik und Robert Berény.
Selbst die besten Kenner der modernen ungarischen
Plakatkunst waren vom Gesamtmaterial dieser bei-
den Kinstler Uberrascht. Diese zwei Kinstler sind
einander verwandt und suchen doch verschiedene
Wege. Bortnyik steht auf der Basis der reinsten
Objektivitat. Er stellt mit scharfster Logik das Wich-
tigste, das Charakteristische des Plakates, fasst und
stilisiert es mit matematischer Prazisitdt zum Sug-
gestiven. Nur seine Farben verraten das Instinktive
seiner Malerei.

Berény geht oft von einer spielerischen Idee aus, die
sich durch das Thema oder die graphische Losung
bietet und verlasst darauf die Wirkung des Plaka-
tes. Auch er gebraucht auf diesem Gebiete die volle
Kraft seiner malerischen Kunst.

Bortnyik arbeitet nebst Plakaten auf allen Gebieten
der Gebrauchsgraphik, wie die meisten der aus-
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stellenden Kunstler. Er zeigte auf der Ausstellung
eine Reihe von Buchtitelblattern und lllustrationen.
Albert Kner brachte Plakate, Fotomontage, Buch-
illustrationen und Packungen : Ergebnisse der west-
lichen Kultur, die die Arbeiten der Familie Kner so
sehr charakterisiert. Emmerich Kner und Ludwig Kozma
zeigten die typographischen Buchornamentarbeiten
der Druckerei Kner in Gyoma. Kozma zeigte auch
einige seiner modernen Geschaftsportalentwiirfe.
Elisabeth Kner stellte ihre wirklich geschmackvollen
und technisch vollkommenen Bucheinbdnde aus.
Auch die neue Gattung der Photoplakate und Photo-
reklame wurde ausgestellt. Die Montage von Joseph
Pécsi stehen auf den hochsten Grade der techni-
schen Vollkommenheit. Viele stellten Montage aus, die
originellsten sind Bortnyik, Molnar-Farkas, Moholy-
Nagy.

Wegen Raummangel missen wir uns darauf beschran-
ken nur die Namen der Aussteller der samtlichen
graphischen Arbeiten, lllustrationen, Signette, Titel-
blatter, Holz- und Kupferstiche, Exlibrise, Karikatu-
ren, Marken, usw. aufzuzahlen. Undzwar: Julius Conrad,
Ludwig Csabai Ekes, Josef Divéky, Desider Fay, Mar-
git Fiora, Anton Gaspdar, Leopold Gedé, Josef Grof,
Ernst Jeges, Almos Jaschik, Julius Kaesz, Alexander
Kolozsvary, Adalbert Kreiszl, Paul C. Molnar, Ladislaus
Reiter, Gustav Végh.

Die grosste Freude bereiteten aber die Schiler und
Schilerinnen der Kunstlerprivatschulen. Wundervoll
sind die Arbeiten der Schule Bortnyik : Gy6z6 Vasar-
helyi, Julius Kandé, Georg Nemes, Gabi Pollacsek,
Klara Kalman, Georg Radé, Klara Spinner, Eugen
Dobé.

Gut sind die Arbeiten der Schule Kaesz: K.
Katé Lukacs, Antal u. Paul Weisz, Eric Nemes und
Susanna Kozma. Der Schiler Berénys: lJosef Lanyi,
der Schiller von A. Kner: Kepes und die Pécsi Schi-
ler und Schilerinnen: Susanna Pintér, Eva Besnyd, Panni
Budai. Und die Hauptsache, dass die Auftraggeber
anwesend waren und sahen, mit welchem Wissen und
welchem technischen Kénnen die Meister und Schiler
ihnen zur Verfigung stehen. Ernst Mihalyfi

Finf Jahre

Bericht der Tatigkeit des Ungarischen Graphischen
Prinzipalverbandes der Jahre 1925—29. Geschrieben
von Koloman Markovits, Direktor des Verbandes. Die-
ses sorgfdltig geschriebene Buch spiegelt die Ge-
schichte der funf schweren, vielleicht schwersten Jahre
der Druckereibranche. Sehr interessant war der Bericht
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von der Steigerung der Konsumfahigkeit im Allgemei-
nen. Vom Gesichtspunkte des Faches sind es besonders
die tapferen und offen gesagten Worte von den un-
gemein hohen Steuern, von den staatlich unterstutz-
ten Betrieben und von Protektionismus, die uns be-
sonders interessieren. Er teilt Daten mit, deren Be-
redsamkeit alle Argumente Ubertrifft, Uber Papier-
einfuhrzdlle, die alle Druckprodukte dreifach ver-
tevern, zum Sinken des Konsums fihren und zur ent-
setzlichen Arbeitslosigkeit beitragen. Herr Markovits
berichtet noch Uber den durch den Verband ver-
anstalteten Vortragen, vom Fachunterricht, von Tarif-
beschwerden, von der Teilnahme auf der Pressa, von
Arbeiter- und Lohnfragen und der Gesamttatigkeit
des Verbandes in den letzten finf Jahren. Lehrreich
ist die beigefigte Grafikontafel von der Gestaltung
der Arbeitslosigkeit in den 5 Jahren. Bemerkenswert
ist das schone, dem Inneren entsprechende Aussere
des Buches. Arbeit des Stephaneum Buch- und Druck-
verlages.

Yon einem modernen

Buchbinderbetriebe

Die Buchbinderei der Eterna Gewerbe- und Handels-
aktiengesellschaft versetzte ihren Arbeitsraum in
die Souterrainrdume des Hauses Lonyay-Gasse 18
und wurde dadurch selbst ausldndischen Verhalt-
nissen gemessen, zu einem ganz modernen Betriebe.
Die neuen Rdume im U-Format sind so angeordnet,
dass die Arbeitsgange okonomisch automatisch auf-
einander folgen und jede Zeitvergeudung aus-
schliessen. Dazu wurde die Firma wahrscheinlich von
den auslandischen Erfahrungen angeregt, welche da
ideal angewendet wurden.

Leipziger Mustermesse

Frithjahr 1930

Mit der diesjdhrigen Leipziger Frihjahrsmesse und
besonders mit der Bugra-Messe befasst sich unsere
vorliegende Nummer dusserst ausfuhrlich.

Unser Schriftleiter Herr Karl Rosner hat im Auftrage
unseres Blattes die Messe besucht und gleichzeitig
zur Mitarbeit die leitenden Krdfte der Buchdrucker-
lehranstalt und den Reklamechef der Spamerischen
Buchdruckerei erworben. Daher sind wir in der glick-
lichen Lage, unseren Lesern ausfihrliche Artikel aus
der Feder des Herrn Gewerbestudienrat A. Kupfer :
,.Die graphische Maschinen auf der Leipziger Bugra-
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Messe”, des Herrn Gewerbestudienrat Emil Koditz :
.Reproduktionstechnik, Offset- und Tiefdruck auf der
Bugra-Messe”, des Herrn Gewerbestudienrat Emil
Wetzig : , Neuzeitliche deutsche Schriftkunst auf der
Bugra-Messe” und des Herrn Wilhelm Eule : , leipzig
als Zentrum der graphischen Maschinenindustrie’ zu
bringen.

Wir danken fir die hochinteressanten und fiur die
ungarischen Druckereien so lehrreichen Artikel unse-
ren prominenten Mitarbeitern, die mit ihren Beitra-
gen all denen, die der Bugra-Messe nicht beiwohnen
konnten, ein komplettes und objektives Bild samt-
licher Neuheiten und altbewahrter Werte der Messe
vorgelegt haben. R.

Die Fachlehrkurse im Spiegel
ihrer Ausstellung

Jahr fur Jahr sehen wir mit Freude die schone Ent-
wicklung und das reiche Resultat in den ausgestell-
ten Schilerarbeiten der Fachlehrkurse. Als angenehme
Uberraschung kénnen wir in diesem Jahre den Erfolg
des Maschinenmeisterlehrkurses aufzeichnen, wel-
cher, trotz der nicht ganz viermonatigen Lehrzeit, ein
reiches Material mit technischem Kénnen verbunden
aufweisen kann.

Alle die sich an der Fortbildung der Schiiler bemuhen,
verdienen im gleichen Masse hier erwdhnt zu wer-
den, daher zeichnen wir die Namen Wilhelm Wanko,
Michael Kun, Karl Dukai, Adolf Spitz, Ladislaus
Novak, Salomon Herzog, Anton Thalweiser, Emmerich
Bauver, Stephan Eperi und Arthur Lakenbach, ohne
mit der Reihenfolge Wertungsunterschied machen zu
wollen, hier auf.

Inhalt der 2-3. Nummer
der Magyar Grafika

Marius Rabinovszky: Zweck und Erfolg der Ausstellung
der Buch- und Reklamekinstler.

Ernst Mihalyfi: Uber die Ausstellung der Buch- und
Reklamekinstler.

Marius Rabinovszky: Die Jugend fihrt das Wort.
Raoul Geyer: Vom Stammbaum der Visitkarte.

Karl Rosner: Ausstellung der Buch- und Reklamekunstler.
H.: Jahresschau der Fachlehrkurse.

Josef Baranyi: Die Rolle der Druckindustrie auf der
Gewerbeschau.
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Gewerbestudienrat E. Wetzig (Leipzig): Deutsche
Schriftkunst auf der Bugra-Messe.
Gewerbestudienrat A. Kupfer (Leipzig): Graphische
Maschinen auf der Leipziger Messe.
Gewerbestudienrat E. Kéditz (Leipzig): Reproduktions-
technik, Offset- und Tiefdruck auf der Leipziger Messe.
Wilhelm Eule (Leipzig): Leipzig als Zentrum der gra-
phischen Maschinenindustrie.

Ladislaus Ruhig: Die Tiefdruckfarbe.

S. H.: Stérungen an der Linotype Setzmaschine und
deren Beseitigung.

h.: Finf Jahre.

S. H.: Die Schrift.

Julivs Ziegler: Das Bildradio im Dienste des Druckers.
Das Jubileum Franz Kohls.

Schnellpressenfabrik Frankenthal auf der Leipziger
Messe.

Hundertelf Jahre im Dienste der Buchdruckerei (J. G.
Schelter & Glesecke, Leipzig).

Eine moderne Buchbinderei.

Karl Krause, Hoh & Hahne, Berger & Wirth auf der
Bugra-Messe.

Etwas Uber die Papierdehnung.

Technische Neuheiten — Buch- und Zeitschriften-
schau — Satzkunst.

Das Titelblatt wurde von unserem Mitarbeiter Adalbert
Kner entworfen.

Die Beilagen sind Karten der Buch- und Reklame-
kinstler, angefertigt aus dem Anlass ihrer Ausstellung
im Kunstgewerbemuseum.

Briefkasten der Schriftleitung

Kurt Kronfeld, Wien. Wir haben lhre Drucksachensamm-
lung einer grindlichen Prifung unternommen und ka-
men zu dem Beschluss, dass diese in Sachen des
Satzes einwandfrei sind. Dasselbe ist beim Druck nicht
immer der Fall. In erster Linie sind die Werbedruck-
sachen hervorzuheben, besonders die der ,dédé”
sind effektvoll. Die Briefkopfe sind moderner Satz-
I6sung, der British Continental Press-Briefkopf ist
Qualitatsarbeit.

UNGARISCHE GRAPHIK.
Beiblatt der Fachzeitschrift ,,Magyar Grafika*
Schriftleiter Nikolaus Biré
Mitarbeiter Salomon Herzog, Albert Kner,
Ladislaus Lowy und Karl Rosner
Druck und Verlag der Kunstdruckerei Nikolaus Biré AG
Budapest VI, Rézsa ucca 25. Telephon J. 443-27
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UNGARISCHE GRAPHIK farisiz=s

MITARBEITER: SALOMON HER-

FACHZEITSCHRIFT DER GRAPHISCHEN GEWERBSZWEIGE DER BUCH- U. REKLAMEKUNST UND DER  ZOG, ADALBERT KNER,MIC_I_—iAEL
FREIEN GRAPHIK. BEIBLATT DER ZEITSCHRIFT , MAGYAR GRAFIKA“, ERSCHEINT ZWEIMONATLICH KUN UND LADISLAUS LOWY

SCHRIFTLEITUNG UND GESCHAFTSSTELLE: BUDAPEST VII, ROZSA UCCA 25

Nikolaus Biro

Es sind zehn Jahre her, dass nach einem verlorenen
Kriege, in einem verarmten Land ein graphisches
Fachblatt, im Inhalt, wie in dusserer Erscheinung den
besten ausldndischen ebenbiirtig, seine Laufbahn
begann. Das Blatt war die MAGYAR GRAFIKA und
der Begriinder, Verleger, Schriftleiter : Nikolaus Biré.
Nur ein Fanatiker des Buchgewerbes, ein Idealist
der Schrift, wie Nikolaus Bird, konnte diesen Schritt
wagen, zu einer Zeit, wo die amtlichen Stellen und
grosse Druckereien das Risiko eines Fachblattes
nicht auf sich nehmen wollten.

Nikolaus Bird, einer der begabtesten Fachmanner
Ungarns, gelernter Buchdrucker, der in seinen Jugend-
jahren schon als Lehrbub erste Preise in Wettbewer-
ben an sich riss, war zu dieser Zeit schon zwanzig
Jahre Buchdrucker, zehn Jahre selbstdandig, hatte
einen erstklassigen Ruf und wurde von seinen Kol-
legen hoch geschatzt.

Die ersten Nummer seiner MAGYAR GRAFIKA kann
man heute nur mit Bewunderung durchbldttern. Satz-
beispiele, in Hiille und Fiille, Beispiele der neuen,
progressiven Richtung, gebogene Linien, bunte Rei-
hen, typographische, papiertechnische, drucktechni-
sche Ratschlage, Reproduktionen von Plakaten,
Gebrauchsdrucksorten, lithographische Arbeiten er-
ster Kunstler. Und die Seele, der Geist des Ganzen
war Nikolaus Biré.

Und die weitere Entwicklung war auch nicht von
weniger Bedeutung. Kein Jahr verging ohne ein oder
zwei Wettbewerbe, das Interesse wuchs, doch das
Blatt und seine Richtung wurden stark angegriffen. Die
Gegenpartei hielt die Richtung fiir lebensunfdhig,
in der Praxis undurchfiihrbar. Die Satzbeispiele wur-
den als ein ideales Etwas nicht verurteilt, nur ihren
Wert hielt man fiir praktische Drucksorten zweifel-

haft. Doch Biré ging weiter auf diesem Weg. Das
Ziel stand klar vor ihm.

Nach und nach wuchs die Schar der Anhdnger. Die
friher seine Bestrebungen abgelehnt hatten, da sie
sich nicht die Milhe genommen hatten, in der Praxis
durchzufiihren, mussten einsehen, dass der Buch-
drucker diese Waffen auch notwendig hat. In der
Provinz, in kleinen Druckereien wuchs die Schar der
Anhdnger, in der Hauptstadt folgen immer mehr und
mehr Druckereien seiner Richtung.

Doch nicht nur das war sein Verdienst. Die reine
Typographie der Biicher, die lebhaften Farben, die
Gebrauchsgraphiker, alle, alle haben ihm viel zu
verdanken.

Und er blieb immer im Hintergrund. Bei dem ersten
Dezennium der MAGYAR GRAFIKA, wo grdsste Kund-
gebungen der Sympathie an das Blatt heranstréomten,
wollte er nicht, dass die Offentlichkeit davon Kennt-
nis nehme, dass er gleichzeitig zwei Jubilgen erlebt,
das der dreissigjahriger Buchdruckertatigkeit und
der zwanzigjahrigen Selbstandigkeit; dass er nicht
nur Verdienste an der MAGYAR GRAFIKA, son-
dern grosse Verdienste an Organisation, lehrreicher
Tatigkeit hat. Seine puritane Personlichkeit, seine
Bescheidenheit lehnten die Feiernden ab.

Wir, seine Mitarbeiter, die unseren Meister in ihn
schdtzen, lieben, geben mit geriihrten Worten des
Danks ein Lebewohl als Begleit auf den Weg, der
aus unserem Kreise sein Arbeitsterrain ans andere
Ufer des Ozeans fiihrt: wo er gewiss den guten
Klang des ungarischen Namens, der ungarischen
Typographie noch verbesseren wird.

Die MAGYAR GRAFIKA geht weiter auf dem Wege,
den sie bisher ging, den Wege des Fortschritts und
der Fachfortbildung. Karl Rosner

IX
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osef von Di‘}éky

Am Fusse eines mdchtigen Berges liegt ein kleiner
See. Die Sonne wirft ihre Strahlen auf die Schweizer
Landschaft und die Ruhe, die Harmonie ist hier Herr.
Ferne nur ist die Stadt, einige Hduser stehen am
Ufer. Wald und Wiesen begrenzen es.

Dies ist Betlis, der Wohnsitz Divékys.

Der Weg war ein langer, bis er hier ankam. Gebir-
tiger Ungar, der mit seiner Familie in frUhen Jugend-
jahren nach Wien kam, wo er die Akademie, dann
die Kunstgewerbeschule besuchte. Dann trieb ihn
sein unruhiges Blut zu den Wiener Werkstatten, wo
er seine Ziele zu erreichen hoffte. Die kunst-
gewerblerische Note, die wir in seinen Arbeiten noch
heute finden kénnen, rUhrt von dieser Zeit her. Von
hier kam er in eine Druckerei nach Zirich, wo er
die Technik der Lithographie vollstandig erlernte.
Nach diesen zwei Jahren kam er nach Brissel, im
Jahre 1912, wo er sich auf die Radierung und Buch-
illustration verlegte. Durch einen Mdzen wurden seine
Blatter standig aufgenommen, seine Ex libris hatten
seinem Namen einen erstklassigen Ruf verschafft und
stand er zu dieser Zeit mit den ersten Verlegern
Deutschlands in Verbindung, welche mit Freude erst-
klassige Werke mit Divéky illustrieren liessen.

Da kam aber der Krieg, der seine steigende Lauf-
bahn in Belgien abbrach.

Er wurde Soldat. Von diesen Jahren besitzen wir
verschiedene Kriegsanleiheplakate, Zeichnungen von
ihm. Er wurde verwundet und nach der Genesung
zum Pressquartier eingeteilt. Von dieser Zeit an
konnte er wieder den Kontakt mit den ungarischen
Verlegern aufnehmen.

Seine erste Arbeit war eine Serie von Federzeichnun-
gen zu zwei Anthologien, dann kamen die Holz-
schnitte. Zwei Prachtwerke der ungarischen Buch-
kunst wurden in diesen schweren Zeiten ins Leben
gerufen, ,Ludas Matyi” und , Der Notar von Peleske".
Beide sind reich mit Holzschnitten illustriert und
bedeuten hohes Niveau. Ein dritter Band dieser Serie
blieb unbeendet, ,Dorottya’”, der den Kunstler in

einem ndchsten Stadium seiner vornehme Kunst zeigt.
Nach dem Krieg kehrte er in die Schweiz zurick.
Bis zum Jahre 1928 war er beim Artistischen Institut
Orell-Fussli in Zirich tatig, seitdem lebt er in Betlis,
wo er eine Kinstlerschule gegrindet hat.

Dies waren die Daten seines Lebens, sehr kurz
gefasst. Man muss sie hierher schreiben, denn vieles
wird durch sie in der Kunst und im Schaffen Divékys
klar. In Divékys Adern pulsiert das unruhige Blut
des Ungarns, er fand nirgends seine Ruhe. Diese
Unruhe trieb ihn durch halb Europa, diese Unruhe
trieb ihn von einer Ausdrucksform zur anderen, diese
Unruhe trieb ihn zur Lésung fast aller Probleme des
Graphikers.

Der Grund Divékys Ausdruckskunst ist sein absolutes
technisches Koénnen. Er beherrscht ebenso grindlich
den Stichel des Holzschneiders, wie die Nadel des
Radierers, die Kreide des Lithographen, wie die
Feder des Zeichners. Er ist Typograph ersten Ranges
und seine kunstgewerblichen Arbeiten beweisen
seine grosse Stilkenntnis.

Und da ist der Kern des Pudels.

Das zwanzigste Jahrhundert hat wohl hervorragende
Graphiker, doch finden wir oft bei den besten den
Mangel des technischen Kénnens, das Sichvertiefen
in das Material. Und dies wirkt oft stérend auch in
den besten Blattern. Divéky holt alles aus dem Ma-
terial, was die Maoglichkeiten der Technik bieten,
und kdénnen wir in seinen Bldttern keinen stérenden
Punkt auffinden. X

In der Kunst Divékys kdnnen wir im Robusten den
Ungarn, in der hdchsten Anpassungsfahigkeit zum
Thema den Internationalen auffinden. Seine Ex libris
beweisen, dass die Stromungen Westeuropas ihn
stark berUhrt haben, in seinen Lithographien trifft sich
die Dekadenz des Westens mit der Gesundheit und
Kraft der ungarischen Erde und glaube ich richtig
zu urteilen, dass der Uberragende Kraftausdruck der
grossen Massen im Blatte ,, Turmbau’ das meiste von
Divékys tiefstes Ich vor uns entfalten. Karl Rosner

Nyomja és kiadja : Biré Miklés Nyomdal Miiintézet Rt., Budapest, Rézsa u. 25. Nyomdaigazgatd : Sandor Zsigmond
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FACHZEITSCHRIFT DER GRAPHISCHEN GEWERBSZWEIGE DER BUCH- U. REKLAMEKUNST UND DER
FREIEN GRAPHIK. BEIBLATT DER ZEITSCHRIFT ,MAGYAR GRAFIKA". ERSCHEINT ZWEIMONATLICH

ADALBERT KNER, MICHAEL KUN
UND LADISLAUS LOWY

SCHRIFTLEITUNG UND GESCHAFTSSTELLE: BUDAPEST VI, ROZSA UCCA 25

Die Plakate der »Ungarischen Woche«

Der Organisationsausschuss der Ungarischen Woche
forderte unsere besten Plakatklnstler zur Teilnahme
auf. Den Preis haben wetteifernd die Kiinstler Gustav
Végh und Alexander Bortnyik mit ihren artistischen
und werbekraftigen Plakaten davongetragen. Beide
Plakate sind ausgefiihrt worden, was sehr richtig ist,
denn mit ihren vollig verschiedenen Manieren und
vollig verschiedenem Stil werden sie auf die vollig ver-
schiedene Schichten des Publikums wirken. Nach den
so oft nicht gliicklich gewahlten offiziellen Plakaten
grissen wir mit Freude diese modernen Plakate,
welche auch diese Auftraggeber, die bisher sich
weigerten den progressiven Kiinstlern Auftrage zu
geben, davon iberzeugen werden, dass diese mo-
dernen Plakate die konventionellen und oft blutarmen
Plakate weit Ubertreffen.

Von den eingereichten aber nicht ausgefiihrten Pla-

katen missen wir Robert Berénys drei Plakate er-
wahnen, als solche, die sowohl in Komposition, wie in
Reklamewirkung den zwei preistragenden Plakaten
nahekommen. Schade, dass wenigstens das Plakat
mit der Kiste nicht zur Ausfiihrung gelangen konnte,
da dieses mit seiner vorziiglichen Lésung (plastische
Kiste auf nationalfarbigen Grund) die Wirkung der
gut gelungenen Propaganda der Ungarischen Woche
gewiss noch gesteigert hétte.

Die iberaus feine |dee und deren einfache, aber
nicht missverstandliche graphische Darstellung des
Plakats von Prof. Julius Kaesz ist auch sehr bemer-
kenswert. Der geschlossene Sperrbaum, der den Zoll-
schutz der ungarischen Ware demonstriert, ist aber
nicht allen lieb. So ist es zu verstehen, dass dieses
Plakat als unvorteilhaftes fiir die Propaganda, nicht
Karl Rosner

Xl
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Josef Pécsi: Schuhcreme-Reklame

Photo und Publizitat

(Text und Aufnahmen von Josef Pécsi. Josef Singer-
Verlag, Berlin W. 35.)

Es sei dahingestellt, ob hinter dem etwas schon ab-
gegriffenen Schlagwort der neuen Sachlichkeit wirk-
lich ein unbezwingbarer Drang nach Objektivitat
steckt. Noch zweifelhafter ist, ob das eigentlich erst
jetzt so recht vordringende Photo seinen Siegeszug
dem ,Objektiv”’ verdankt, einem mechanisierten
Auge, das der Wirklichkeit ndher kommen soll, als die
Linse des menschlichen Auges? Ob vielmehr das
Photo nicht ein geschmeidiger Diener des geradezu
psychisch eingestellten menschlichen Ausdruckswillens
ist? Die Arbeit des Photographen beginnt ja eben
dort, wo er die Linse, die Platte, das Kopierpapir
dazu zwingt, vom Normalauge abweichend zu sehen,
mehr zu sehen oder scharfer oder mystischer oder
verzerrter oder ausdruckbetonter? Das Geheimnis des
Photos, des guten Photos, liegt eben in der Vermah-
lung des Wirklichkeitsnahen mit dem Ausdruckswil-
len, in jener interessanten Doppelung, an der wir
heute mehr Erregung finden denn je.

XIvV

Photo und Reklame mussten sich finden. Mit der Re-
klame will der Werbende gerade die Wirklichkeits-
assoziation mit einem psychischen Kaufzwang ver-
mahlen. Wirklicher Realismus ware fiir die Reklame
unbrauchbar. Sachlichkeit hat keine Werbekraft. Ersi
die Vortdauschung der Sachlichkeit hat sie. Mit dem
Mittel der lustbetont tadellosen Ausfiihrung und der
phantasiendhrenden Einstellung gewinnt die vorge-
tauschte Sachlichkeit die Fahigkeit zu iiberzeugen.

Pécsi, Photograph von anerkanntem Rang, vermahlt
flir den Werbezweck die Aufnahme mit dem graphi-
schen Element. Die Photomontage ist nicht von ihm
erfunden und doch hat man bei seinen Arbeiten den
Eindruck, etwas noch nie Gesehenes zu erleben. Es
wiirde sich lohnen, mal dieses Erlebnis zu analysieren.
Es beruht ganz gewiss auf der Haufung des ange-
nehm Eindringlichen, des {berraschend Neugiererre-
genden und des lustbetont Feinausgefiihrten. Alle
offiziellen Erfordernisse des werbekraftigen Reklame-
mittels sind beachtet. Ob bewusst oder instinktiv,
wiisste ich nicht festzustellen. Sein Vorgang ist aber
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Josef Pécsi: Zigaretienhiilsen-Reklame

immer auf solche Art raffiniert, dass man von der Raf-
finerie nichts merkt. Pécsi hat von der Vornehmheit
seiner Phototechnik nichts geopfert. Er hat aber dazu-
gelernt, wie man das moderne Auge fesseln kann.

Wie gesagt: Pécsis Arbeiten wiirden eine sehr aus-
fihrliche Analyse, gerade im Interesse derjenigen

verdienen, die an den Arbeiten des Meisters lernen
wollen. Man hat bei dem tadellos ausgefiihrten Buch
den Eindruck, es mit einem idealen lllustrationskom-
pendium zu einem Lehrbuch zu tun zu haben, das von
Pécsi iiber die moderne Photo-Reklamtechnik noch

zu verfassen ware. Marius Rabinovszky

Uber die Graphik des Sankt Emmerich-Jahres

Die grossziigigen Vorbereitungen, welche dem Sankt
Emmerich-Jahre vorangingen, haben in uns die lllu-
sion erweckt, dass auch den graphischen Kiinstlern
und graphischen Gewerbszweigen die Mdglichkeit
geboten wird ihre beste Begabung und ihr bestes
Kénnen vorzufilhren und zu beweisen. In unserer
Voraussetzung haben wir uns leider getduscht. Die
Plakate dieser Feier geben ein grosses Armutszeug-
nis Uber all dieser Faktoren, die kein besseres Plakat
zur in- und auslandischen Propaganda, dieser impo-
santen Festlichkeiten bestimmen konnten. Unser Land
ist so reich an talentierten Reklamekiinstlern, dass ein

Plakat, welches in so bedeutender Zahl nach dem
Auslande ging, von einem der allerersten hatte ent-
worfen sein sollen.
Hingegen konnen wir mit Freude feststellen, dass die
zwei graphischen Blédtter: die handkolorierte Radie-
rung von Gustav Végh und der Originalholzschnitt
von Desider Fay, welche den graphischen Preis der
Hauptstadt Budapest davontrugen, in vollem Masse
die durchseelte Stimmung dieser so einzigartig er-
habenen Figur der ungarischen Geschichte, mit
edelsten graphischen Mitteln wiedergaben.

Karl Rosner
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Yon denDrucksorten derpharmaco-chemischen Industrie

Wenn wir heute die Produkte der Druckereien, welche
sie vor ein-zwei Jahrzenten fiir die pharmaco-chemi-
schen Branche erzeugt haben, betrachten, miissen wir
die starke Naivitdt mit dem grossten Erstaunen dersel-
ben feststellen.

Die Druckereien, welche heute Packungen oder an-
dere Drucksorten auf typographischem oder graphi-
schem Wege fiir dieses Fach herstellen, kommen fast
ausnahmslos in eine schwere Lage, da der Aescu-
lapkopf und Schlangenstab auch heute noch in diesen
Drucksorten erfordert werden und diese im alten
Stil gezeichneten Themen der vollstandig frischen
und neuartigen Losung im Wege stehen.

Wir miissen daher bei samtlichen Drucksorten, bei
welchen wir in dieser Weise gebunden sind, dahin

streben, dass wir diese, in den Details nicht manche
Feinheit entbehrenden, jedoch die Gesamtwirkung
stérenden, veralteten Zeichnungen mit einem Ton-
unterdruck versehen, wodurch wir in der Komposi-
tion ruhigere Punkte oder Flachen gewinnen. Die
grossen Quantitdten dieser Drucksorten, wie z. B. die
Etiquetten, werden meistens nach graphischen Ent-
wiirfen, — mit welchen wir uns jetzt hier nicht be-
fassen wollen — lithographisch, im Offset- oder Tief-
druck ausgefiihrt. Die uns interessierenden typogra-
phischen Arbeiten, wie Prospektblatter, Briefpapiere,
Reklamepostkarten, Couverts etc. bieten reiche Mog-
lichkeiten fiir den Buchdrucker seiner vollen Kunst
und seines typographischen Konnens vollig zu be-

weisen. Michael Kun

Kurzgefasster Inhalt der Juli-August-Nummer der Magyar Grafika

Einer der bedeutendsten Vorkampfer der neuen Typo-
graphie, Jan Tschihold (Miinchen) schreibt unter dem
Titel ,,Was ist und will die neue Typographie? un-
seren Leitartikel. Unser Pariser Mitarbeiter, Raoul
Geyer schreibt liber den graphischen Fachunterricht
in Paris in der Schule Estienne und ist dieser Artikel
mit 7 sehr interessanten Photographien dieser Fach-
schule illustriert. Ladislaus Lowy schreibt einen Arti-
kel, betitelt ,Die Mdoglichkeit der allgemeinen Ver-
breitung des Tiefdrucks mit besonderer Hinsicht auf
die Mitteldruckereien”. Er sieht die Maoglichkeit in
der Walzendtzung ausserhalb der Druckanstalt, wo-
durch die Spesen der chemigraphischen Einrichtung
erspart werden. Karl Rosner schreibt iiber die Pla-
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Maschinen, Papierverarbeitung, Buch-
gewerbe und Biirobedarf minden ki-
adasaban nagy szamban vannak kép-
viselve. Kérjen ingyenes mutatvany-
szamot a Streitberger-Verlag, Leip-
zig C. 1. Weststr. 13. cégtél. (Ugyan-
abban a kiadévallalatban megjelenik
hetenként az otvenéves ,Journal fiir
Buchbinderei- und Kartonnagenbe-
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kate der ,,Ungarischen Woche" und liber das Sankt Em-
merich-Jahr im Spiegel der Graphik. Michael Kuns
Artikel von den Drucksorten der pharmazeutischen
und chemischen Industrie orientiert uns in vollem
Masse Ulber die typographischen Mdglichkeiten, wel-
che diese Branchen bieten.

Von einem Artikel iber das Leben des Bleies in der
Druckerei erfahren wir viel Neues und Interessantes
von diesem ziemlich vernachlassigten, aber so wich-
tigen Material. Dr. Marius Rabinovszky gibt in
seinem Artikel ,Die Kunst von Heute ist nicht ein-
heitlich” die Bilanz seiner auslé@ndischen Studienreise.
Dr. Andreas Péter schreibt iiber die Incunabeln und
interessanten Biicher der alten Kirchenkunstausstel-
lung im Kunstgewerbemuseum. Ein humoristischer
Aufsatz, betitelt ,Mein erster Satz”” van —boéke—,
drei lehrreiche Photographien iiber Klischeeaufbe-
wahrung, Schriftmuster der Schriftguss A.-G. Dresden,
und der Schriftgiesserei Stempel, Frankfurt, Mitteilun-
gen der Gesellschaft ungarischer Buch- und Reklame-
kiinstler, sowie die reichen Rubriken: Aufzeichnun-
gen, Korrektorenrubrik, Buch- und Zeitschriftenschau,
Fachkultur schliessen das reiche Heft, zu welchem
wir als Beilagen 12 Seiten lehrreiche Satzbeispiele der
Drucksorten der pharmaco-chemischen Branche bei-
fliigen.
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Wege der Reklame

Es scheint uns notwendig eine Erklarung dafiir zu
geben, warum wir die Wege der Reklame, die Wege
der Herstellung der Reklame nicht an ungarischen,
sondern an auslandischen Beispielen demonstrieren.
Leider sehen wir uns hiezu bemdssigt.

Es wird in Ungarn massenhaft Reklame hergestellt,
die Besteller der Reklame sind in vielen Fdllen be-
deutende Firmen, unter den Herstellern der Reklame
finden wir erstklassige Kinstler und Typographen.
Der ungarischen Reklame mangelt es aber eben da-
ran, was ihren Wert und ihre Wirkung um das Viel-
fache steigern konnte, es mangelt ihr an gehériger
Planmassigkeit.

In Ungarn erscheint die Reklame an Plakatsaulen, in
den Zeitungen, tritt in Zirkularen hervor, zuckt im
Lichtscheine der Transparente an Hauserddchern auf,
wir begegnen ihr an den Vorhdngen der Theater, an
der Kinoleinwand. Alldies geschieht aber mit selte-
nen Ausnahmen planlos und kann auf diese Weise
kaum die Wirkung ergeben, welche ihr bei gehdriger
Organisiertheit und bei systematischem Vorgehen
beschieden waére.

Eine Organisierung der Reklame ist in zweierlei Rich-
tungen maoglich.

Einerseits durch Reklameagenturen, welche mittelst
ihrer Nachfrage- und Informationsorgane den Rekla-
mierenden piinktliche Angaben dariiber zu bieten
vermogen, wo und auf welche Weise sie ihren Waren
am erfolgreichsten, mit mindesten Kosten und am
wirkungvollsten Propaganda machen kdénnen. Uber
eine solche Organisation und iiber deren Wirksam-
keit bietet unser Pariser Mitarbeiter, der Reklame-
chef der Agence Havas, Raoul Geyer in seinem ,, Wie
wird Reklame hergestellt” betitelten Artikel in einge-
hendei Weise Aufschluss.

Auf die andere Richtung der Reklameorganisierung

wiinschen wir an dieser Stelle kurz hinzuweisen. Dies
ist die graphische und ideelle Einheit der Reklame.
In der Reklame, sei es Strassen-, Strassenwagen- oder
Interieurreklame, Prospekt, Flugzettel, Rechnungs-
zettel, Zeitungsinserat, Uberall soll die graphische
Darstellung desselben Gedankens zum Ausdruck kom-
men, welche die Einheit samtlicher Reklameagentien
herstellt und mittelst dieser Einheit das Interesse des
Publikums fiir den betreffenden Artikel bestdndig
wacherhdlt. In dieser Einheit liegt die allerhéchste
Kraft der Reklame. Diese Einheit ist es, deren Agen-
tien einerseits des Interesse des Kaufers fiir den be-
treffenden Warenartikel erwecken, anderseits das
Interesse so lange wacherhalten und steigern ver-
mogen, bis der Kaufer zum Kaufe und zur Auswahl
gelangt.

Diese graphische Darstellung ist nicht eine stereo-
type Wiederholung desselben Themas, sondern die
standige Paraphrase desselben in immer neueren
und findigeren Variationen, vielmals von der Hand
der verschiedensten Kiinstler, welche jedoch ihre
Aufgabe nach der gleichen leitenden Idee l|&sen.
Denn das Strassenplakat kann tadellos und auf der
Gasse von erprobter Wirkung sein, kann aber in ver-
kleinerter Form als Strassenwagenplakat wirkungslos
und sogar komisch werden. Was am Prospektdeckel
in der Hand des Ké&ufers auf dem Tische von guter
Wirkung ist, kann ein erbarmliches Interieurplakat
sein und die Rotationsmaschine vernichtet die Zeich-
nung, welche einen feinen Raster erfordert.

Wir haben das Klischematerial der vorliegenden
Nummer derart gewdhlt, dass die Kraft, welche in
der Organisiertheit der Reklame, in der Ideeneinheit
der Reklame liegt, mittelst der Werke der fiihrenden
Reklamegraphiker des heutigen Frankreich demon-
striert werden kdénne. Karl Rosner
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Werdegang der Reklame

(Ein Querschnitt der ,,Agence Havas")

Vor allen miissen wir eingestehen, dass die Agentur
Havas zu Ungarn keinerlei Beziehungen hat. Charles
Havas, der Begriinder der Firma, war von portugiesi-
scher Abstammung, gehorte zu jenen Fremden, wel-
che nach den grossen europdischen Kriegen des
Kaisertums Frankreich tberfluteten und im materiellen
Aufschwunge des Landes eine grosse Rolle spielten.
Als Charles Havas im Jahre 1835 sein bescheidenes
Bureau in Paris eréffnete, konnte kaum jemand ahnen,
dass desselbe binnen eines Jahrhunderts sich zu
einem der machtigsten Unternehmungen der Welt
entwickeln wird.

Die ,Julimonarchie’” schien im Jahre 1835 auf festen
Grundlagen zu ruhen. Louis-Philippe regierte ver-
fassungsmassig und liess sich dem Volkswillen gemaéss
,,Konig der Franzosen”, nicht aber , Frankreichs Kénig”
nennen. Die Mehrheit der Zeitgenossen betrachtete
diese Titelanderung als das einleuchtendste Ergebnis
der Revolution des Jahres 1830. Manche Leute waren
zur Einsicht gelangt, dass die damals noch ganz neue
Gesellschaftsklasse, das Industrie und Handel trei-
bende Biirgertum in die revolutiondre Politik einbe-
zogen werden und zu einer Machtstellung befdrdert
werden miisse. Niemand hatte aber begriffen, dass die
wirtschaftliche Umgestaltung des Zeitalters tiefgreifen-
der war, als die Umwélzung auf politischem Gebiete.
Niemand verstand, dass sich eine neue Gesellschafts-
klasse gebildet hat, deren Bestimmung es ist die Zivi-
lisation des neunzehnten und zwanzigsten Jahrhunderts
auf neue Grundlagen zu stellen.

Die beiden neuesten und machtigsten Faktoren unter
diesen neuen Grundlagen: die Presse und die Indu-
strie waren die begiinstigtesten Favoriten der neuen
Macht. Damals befanden sich Presse und Industrie
noch in den Kinderschuhen ihres spdteren sensatio-
nellen Aufschwungs. Von jenen beriihmten Verordnun-
gen, welche Charles seinen Thron kosteten, suchte
eine durch Einfiihrung der Zensur die Presse zu kne-
beln, eine andere Verordnung strich einfach die Be-
sitzer von Industriekonzessionen einfach von der Liste
der Wahler, um den neuen Industriekapitalisten den
Weg zur Macht abzusperren.

Sonderbar ist diese vor hundert Jahren geschehene
Begegnung zwischen der Industrie, welche spdter zum
bedeutendsten Konsumenten der Reklame geworden
ist, und zwischen der Presse, diesem wesentlichen
Hebel der Industrieentwicklung. Die Revolution von
1830 legt den Grund fiir die freie Entwicklung der
Presse und der Industrie und eréffnet deren Weg zum
Reichtum. Die Revolution war das Werk der Presse, als
deren erste bedeutende Auswirkung. Natiirlich handelt
es sich hier um die freie Presse, wie dieselbe sich
auch in unseren Tagen auswirkt, also um die Gesamt-
heit der Zeitungsorgane, welche aus den verschie-
densten Gesichtspunkten die Tagesgeschehnisse be-
sprechen und beurteilen. Es handelt sich hier nicht
um den Moniteur Officiel, welcher die offiziellen Mit-
teilungen der Regierung enthielt.

XXl

Die Revolution erteilte den Pariser Journalisten alle
Ehren und verleih ihnen eine bevorzugte gesellschaft-
liche Stellung und ein Ansehen, wie den bedeutenden
Schriftstellern.

Diese Ehre wurde aber nur den Bevorzugten zuteil.
Die Bestellung der Zeitung blieb bei dem Pranume-
rationspreise von 80 Franc, welche Summe heute un-
gefahr 1200 Fr. entspricht, ein Luxus von ungefahr 5000
Pranumeranten. Der Einfluss der Zeitung auf die Elite
der Nation war jedoch bedeutender als das Ansehen
der nach fiinfzig Jahren erscheinenden bedeutenden
Zeitschriften.

Zu dieser Zeit begann Girardin, halb Abenteurer, halb
Genie seinen iliberraschenden Einfall zu verwirklichen
und schuf die Zeitung fiir die Menge, fiir das Volk,
eine Zeitung, deren Existenz durch die Reklame ge-
sichert wird. Und indem die Presse, diese neue
Macht zum Bewusstsein ihrer Macht gelangt, nimmt
die Industrie auch ihren Beginn. Fremde iiberfluten
das Land. Maschinen folgen ihnen nach. Die Bevolke-
rung der Stadt Roubaix verdoppelt sich binnen 12
Jahren. Die spatere Saint-Germain-Bahn, welche vorder-
hand bloss eine lacherliche Attraktion fiir die Pariser
war, wurde bereits gebaut. Den Unternehmern flutete
des Geld zu.

*

Unter solchen Umstdnden geschah es, dass der be-
scheidene Uberseher Charles Havas auf den Einfall
geriet, welcher im Laufe seiner Entwicklung zu einer
Grundthese der modernen Welt geworden ist. Er
eroffnete in der Rue Jean-Jacques Rousseau ein Uber-
setzungsbureau und spezialisierte sich besonders auf
Rechenschaftserstattung iiber fremde Zeitschriften. Er
liess unter dem Titelschild eines Zahntechniker sein
Firmenschild anbringen mit der Aufschrift: Bureau du
Politique.

Er verkauft seine Ubersetzungen den Zeitungen. Es
ist ein kleines Geschaft, aber ein bedeutender Ge-
danke liegt dahinter: die Industrialisation der Presse,
die Schaffung des Nachrichtendienstes. Der Anfang
ist schwerfadllig, das belebende Element: die Masse
fehlt. Charles Havas liess sich jedoch nicht abschrek-
ken. Im Jahre 1840 ruft er zwischen London, Briissel
und Paris einen geregelten Posttaubendienst ins Le-
ben und verhilft demselben zur Popularitdt. Dies war
die erste moderne Form des Nachrichtendienstes. Der-
selbe wurde spéater durch die Eisenbahn, den Tele-
graphen und das Radio vervollkommnet.

Seit dem Jahre 1850 erledigten bereits in allen Lan-
dern besondere Berichterstatter die Korrespondenz
der Havas-Agentur. Die Weltinformation war zustande-
gekommen.

Diese Daten werfen auf die Entstehung der Havas-
Agentur ein Licht. Wir haben bloss in den Haupt-
ziigen die Geschichte des Nachrichtendienstes be-
sprochen. Die Agence Havas Publicité entwickelte
sich als ein Nachfahr des Nachrichtendienstes, folgte
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Damen-Auto-Plakat (Agence Havas, Paris)

demselben auf der Spur als dessen logische Ergan-
zung. Dieser Geschdftszweig hat keine eigene Ge-
schichte. Wir miissen dies wohl beachten. Obwohl der
Nachrichtendienst Havas und das Reklamehaus Havas
sich auch weiterhin in den Dienst desselben Publikums
stellen, gehen ihre Wege trotzdem sosehr auseinan-
der, dass die verschiedenen Dienststellen in eigenen
Hausern unterbracht sind.

Der Informationsdienst arbeitet in dem Palais der Place
de la Bourse No. 8, 13 und 15. Die Arbeit der Re-
daktion wird durch 42 Telephonlinien, 14 Morse-
stationen, Radio u. s. w., wie auch durch die Tag
und Nacht arbeitende Druckerei und eine Schar von
Sendboten unterstiitzt.

Das ,Reklamehaus” befindet sich auf der Rue de
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Richelieu, welche zu den sogenannten alten Strassen
der Stadt Paris gehdrt und zur Rue de Rivoli fiihrt.
In der Ndhe befinden sich das Louvre-Museum, das
Palais Royal, die Comédie Frangaise, der Moliére-
Brunnen, die Bibliotheque Nationale und das Zeitungs-
haus des Journal. In dieser vornehmen Umgebung be-
findet sich das Palast der Reklameabteilung des
Havas-Agentur mit den dazu gehdrigen Hausern der
Rue Vivienne Nr. 15, 17 und 19.

Das Luxustor fihrt in einen riesenhaften Vorraum, wel-
cher einesteils als Lesesaal eingerichtet ist, anderseits
die offentlichen Bureaus fiir das Publikum in sich fasst.
Hier gibt es eine Dienenschar, Teppiche, Aufziige,
Stiegenhauser, kurz alles, was zu einer vollkommenen
Luxuseinrichtung gehort.
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Die verschiedenen Abteilungen der Havas-Agentur,
welche einzeln zu besprechen sind, kénnen eigentlich
unter der gemeinsamen Beziehung ,,Service Commer-
cial” (Kommerzieller Dienst) zusammengefasst werden.
Der Handelsdienst bildet ein zusemmengehdriges
Ganzes und hat die Bestimmung den Kommittenten
der Havas-Agentur Reklameideen und Reklamearbei-
ten zu bieten. In den meisten Fdllen werden die
Reklamepldane hier erfunden und fiir dieselben ein
Kostenvoranschlag gemacht.

Dieser Handelsdienst ist gleichsam eine Beratungs-
stelle fiir die Klienten und im Rahmen der Havas-
Agentur den iibrigen Abteilungen gegeniiber bloss
Kommittent, wie auch andere unabhd@ngige Reklame-
bureaus. Diese Autonomie verleiht dieser Geschéfts-
stelle die Rechtslage eines Kommittenten, wodurch
die Maoglichkeit geboten wird, die Dinge aus dem
Gesichtspunkte des Klienten zu betrachten und ge-
wisse ,hausliche Gesichtspunkte’ ausserachtzulassen.
Dieser Geschdftsgeist gewdhrleistet eine gewisse
Unabhangigkeit bei den Entscheidungen iiber kiinstle-
rische Ideen und Losungen.

Diese Geschéftsauffassung ist beinahe beispiellos und
bietet eine gliickliche Loésung jener schweren Auf-
gaben, welche sogar in Frankreich nur wenigen
Menschen bewusst sind. Wenn auch das riesenhafte
Wirkungsgebiet der Havas-Agentur allgemein bekannt
ist, wissen nur Wenige, welches vollendete Ganze
dieselbe in technischer Hinsicht ist.

Um gute Reklame machen zu konnen, dazu gehort
eine entsprechende technische und datenhafte Zu-
ristung.

Die erste Bedingung der technischen Zuriistung ist die
kiinstlerische Vorbereitung. Zur Unterstiitzung dieser
kiinstlerischen Vorbereitung dient bei der Havas-
Agentur eine besondere Atelierabteilung. Seiner
eigentimlichen Arbeit halber kdnnte dieselbe eher
als Laboratorium berechnet werden.

Die Massenarbeit (kommt doch sogar die einfachste
Reklame im Zeichen der Masse zustande) lasst es be-
firchten, dass die kiinstlerische Persdnlichkeit bei
der Lésung sich beugen wird, das heisst, dass sogar
der selbstbewussteste Kiinstler mehr oder minder
wichtigen ,,Gesichtspunkten’” gewisse ,Zugestdnd-
nisse” zu machen bereit ist. Dieses Laboratorium ar-
beitet nicht an gewissen vorgeschriebenen Auf-
gaben, kann also bei den rein theoretischen Losun-
gen durch nichts beeinflusst werden. Diese theoreti-
schen Losungen kdnnen jedoch in vielen Féllen zu den
Grundpfeilern der erfolgreichsten Reklamekampagne
werden.

Das Geheimnis der Uberlegenheit der Havas-Agentur
dhnlichen Unternehmungen gegeniiber liegt in der
geistigen Elastizitdt, welche bloss durch ein Budget
gewdhrleistet werden kann, wie es die Havas-Agentur
hat. Wir missen diesen Umstand betonen, denn be-
kanntermassen unterliegt die Reklametechnik in ho-
hem Masse dem Einflusse der Mode. Es ist selbstver-
standlich, dass die Reklametechnik mit den Zeit-
lauften schritthalten muss. Das schonste Plakat vom
Jahr 1920 ist mit dem Masse des Jahres 1930 gemessen
bloss eine schwache Flickarbeit.

Jedes kiinstlerische und technische Bestreben ist je-
doch verlorene Miihe, wenn eine schlimme daten-
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méassige Zuriistung dieselbe auf falsche Bahnen leitet.
Datenmaéssige Zuriistung auf dem Gebiete der Reklame
ist von eminenter Bedeutung. Wie ist aber dieselbe
zu gewinnen? Das Verfahren des Havas-Agentur ge-
staltet sich folgendermassen:

1. Auf sa@mtliche industrielle und kommerzielle Bran-
chen beziigliche fachliche Daten werden gesammelt
und gruppiert. Diese Aufzeichnungen sind sowohl fiir
den Reklameagenten, als auch fir den Fachmann un-
entbehrlich. Die Gesamtheit dieser Daten ermdglicht
die piinktlichste Erwagung der Lage und der Interes-
sen des Kommittenten.

2. Samtlich auf Verkauf und Reklame beziiglichen Ar-
tikel und Werke werden aufgestdbert und angehauft.
Es gibt eine Unmenge der verschiedenen Abarten
der Reklame, das Problem des Klienten ist immer ver-
schiedenartig. Es ist eine leichte Aufgabe unter allen
moglichen Losungen die logischeste zu empfehlen.
3. Das Material samtlicher markanteren Reklamekam-
pagnen in aller Welt wird angeschafft und sortiert.
Im Besitze dieses belehrenden Materials kann mit
grosserer Gewissheit etwas ,Neues’ geschaffen wer-
den.

4. Die interessantesten Reklamearbeiten werden nach
den verschiedenen Landern sortiert. Auf diese Weise
kénnen die Eigentiimlichkeiten der Reklame nach ein-
zelnen Landern unterschieden werden.

Die Durchfilhrung dieses einfachen Programms be-
notigt einen Raum von 200 Quadratmetern und die
standige Arbeit von 30 Menschen ... Es genligt hierzu
nicht der blosse gute Wille.

Bedenken wir, dass die tagliche Arbeit, die Uber-
nahme, ,Zerschneiden”, Durchlesen, Ubersetzen und
Sortieren von 25 periodischen Reklamezeitungen, 63
Magazins, 149 Fachzeitschriften und 103 Tageszeitun-
gen ist, welche aus Frankreich und aus allen Teilen der
Welt einlaufen.

Es wird dem Leser zutrdglich sein sich zu bemerken,
dass samtliche franzésische Presseerzeugnisse, sowie
samtliche bedeutendere Ausgaben der Welt in der
Presseabteilung der Havas-Agentur auffindbar sind
und dass die hier angefiihrten Zahlen bloss auf die
typischesten und fiir den Leser interessantesten Presse-
erzeugnisse sich beziehen.

Die materielle Zurilistung (documentation — prospec-
tion) der Havas-Agentur beschrankt sich jedoch nicht
bloss hierauf.

Samtlichen Branchen der Industrie und des Handels
wird ein standiges Studium gewidmet. Dieses Studium,
welches beinahe einer polizeilichen Kontrolle gleich-
kommt, nimmt unaufhérlich die Produktion und die
Marktverhéltnisse der Industrie und des Handels in
Rechnung. Das Reklameproblem irgendeines Industrie-
zweiges kann die Havas-Agentur nicht unvorbereitet
finden.

Die gruppierten Daten, deren Sammlung ununterbro-
chen fortgesetzt wird, liegen vielmals Monate hin-
durch unbeniitzt. Es kann geschehen, dass das Mate-
rial derselben iberhaupt nicht beniitzt wird. Der an
die Havas-Agerntur sich wendende Kommittent kann
aber jederzeit versichert sein, dass er iber seine
Branche, iiber deren kommerzielle Verhdaltnisse, iiber
die Konsumfahigkeit derselben auf Grund diskretester
Daten sofortige Orientierung gewinnen kann.
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Dies bedeutet eine riesenhafte Summe von Kraft!
Der Laie kdnnte meinen, die Havas-Agentur fabriziere
einfach aus Gefélligkeit eines geheimnisvollen Ar-
chivars ihre magischen Dossiers.

In Wahrheit erledigt diese hexenhafte Arbeit ein eige-
nes Personal, welches in Fachgruppen geteilt, auf
Grund des Materials der Bibliotheken und Fachzeit-
schriften, sowie mit Hilfe von an Ort und Stelle durch-
gefiihrten Untersuchungen die Daten hinsichtlich des
Ursprungs, der Produktion und Fabrikation der Waren
verarbeitet. Die Angaben der Kaufleute und Fabrikan-
ten, sowie oftmalige Besuche und Ké&ufe in Waren-
hdusern ermdéglichen die Erwdagung des Preises und
der Konkurrenzmoglichkeiten.

Natiirlicherweise spielen hiebei die vielen Korrespon-
denten und 68 Filialen der Havas-Agentur eine grosse
Rolle. Im Reklamewesen bietet die Ausarbeitung eines
Planes fiir die Reklamekampagne eine besondere
Schwierigkeit. Die Tragweite eines solchen Planes
gleicht manchmal einem strategischen Plane. Der sich
meldende Kommittent fordert vielmal, dass ihm der
ganze Kampagneplan unterbreitet werde. Wenn die-
ser ihm gefdllt, ist alles in Ordnung, falls aber der-
selbe ihm nicht gefdllt, — ist der Plan vollig nutzlos.
Stellen wir uns einen Angeklagten vor, welche zu
seinem Verteidiger solcherart sprache: ,,...Zeigen
Sie mir ihre Verteidigungsrede, welche Sie in mei-
nem Interesse zu halten gedenken und wenn diese
Rede mir geféllt, betraue ich Sie mit meiner Vertei-
digung...”

Was geschieht aber, wenn der Klient, der mit der
Bitte sich an die Agentur wendete, fiir ihn zur Lan-
zierung eines neuen Korkziehers oder Klosetpapiers
eine ,,neue ldee” zu finden und nachdem wir ihm
dieselbe in naiver Weise mitgeteilt haben, unseren
Einfall bei einer anderen Firma durchfiihren |&sst.
Dies ist eine heikle Frage, denn der Kommittent will
oftmals womdglich viele Ideen und Daten in Besitz
nehmen und dabei unter Berufung auf die Wahrung des
kommerziellen Geheimnisses iiber sich womdglich
wenig verraten, ist sogar in vielen Fallen kaum ge-
neigt den Artikel zu bezeichnen, welchen er zu rekla-
mieren gedenkt.

In den meisten solchen Fallen wird dem Kommitten-
ten eine sogenannte , Vorstudie’ unterbreitet, welche
einerseits den Zweck hat den Klienten zur Akzeptie-
rung des Reklameplanes zu bewegen, anderseits die
Richtlinien desselben skizziert. Diese ,Studien’ sind
jedoch hauptsdchlich dazu berufen ein ganz kleines
Detail einer elementaren Reklameabteilung als neu-
artig, originell und grossartig vorzuweisen! Der Ent-
wurf — der wirkliche Entwurf — ist ausserhalb der
Havasbureaus nur in sehr seltenen Féllen sichtbar.

Und es geniigt nicht bloss dafiir Sorge zu tragen, dass
die Reklame den entsprechenden Erfolg habe. Es muss
auch daran gedacht werden, dass dieser Erfolg nicht
ein Ubermdssiger sei. In Ungarn mag dies als ein be-
lustigendes Paradox erscheinen, trotzdem steht die
Sache so, dass ein iibermé&ssiger Erfolg der Reklame
grossere Gefahren in sich birgt, als jede beliebige
Gegenreklame ... Es war bei unzadhligen Unterneh-
mungen der Fall, dass der Umsatz der Firma nach
einer misstrauischen, argwohnischen, widerwilligen
Inanspruchnahme der Reklame in einem Masse und

mit einer Schnelligkeit sich steigerte, dass die Unter-
nehmungen ausserstande waren ihre Besteller zu be-
friedigen. Das Publikum und die Kaufleute sind keines-
wegs geneigt Nachsicht zu liben gegeniiber einem
Artikel, welchen sie willentlich in einem gewissen
Zeitpunkte nicht anschaffen kénnen. Die Pflicht der
Verkaufsabteilung der Havas-Agentur ist die Aufarbei-
tung des diesbeziiglichen statistischen Materials. Und
diese Daten miissen piinktlich sein, denn das Prospe-
rieren der Unternehmungen hangt von der Stichhaltig-
keit dieser Daten ab.

Zahlen, Berechnungen, statistische Ausweise, Kosten-
voranschlage sind die Grundfaktoren des Entwurfes,
verbiirgen aber doch nicht die Zutraglichkeit der
Reklame. Der Plan muss auch ausgefiihrt werden. In
manchen Fallen verteilt sich der Kostenvoranschlag
der Reklamekampagne auf 3—400 Zeitungen von ver-
schiedenem Format, verschiedener Ausbreitung und
verschiedenem Inseratentarif.

Die Frage, ob unter solchen Umstdnden eine entspre-
chende Kontrolle moglich ist, kénnen wir bejahen.
Die Tatigkeit der Havas-Agentur umfasst Zweidrittel
der Annoncen von 200 Zeitungen und Zeitschriften.
Unter diesen ist die Zahl der weniger und kaum be-
kannten Organe ganz betrachtlich, aber bei einem
so grossen Umsatze bildet es das ndchste Interesse
der Zeitungen eine je regere Zusammenarbeit mit
der Agentur Havas aufrechtzuerhalten. Auf diese
Weise tritt die Kontrolle automatisch ins Leben.

Das Verzeichnis der notwendigsten Zeitungstarife,
welche in den kleinen Handbiichern der Exekutiv-
abteilung zusammengefasst sind, fillt sechs volle
Bande von 500 Seiten (mit Nonpareil-Druck). Es er-
Ubrigt sich iber die Quantitat, Zahlen und Ausmass
der tatsachlichen Tarife zu sprechen.

Es bedeutet eine ungeheure Arbeit die grosse Menge
der verschiedenen Zeitungen nach Milimeterzeilen zu
berechnen, den Platz der Inserate auszuwdhlen, mit
den Zeitungen zu unterhandeln, je 300 Anonzenauf-
trage zu konzipieren und administrieren. Es ist die
Aufgabe der Exekutionsabteilung alldies zu erledigen.
Wir besprechen absichtlich in letzter Reihe den inte-
ressantesten Faktor der Havas-Agentur, die sogenannte
kiinstlerische und technische Abteilung. Hier werden
alle jene Reklamegattungen erfunden und geldst,
deren Ausfiihrung im Interesse des Kommittenten be-
schlossen wurde, somit auch die Zusammenstellung,
Zeichnung, Klischees, Plakate.

Die Arbeit dieser Abteilung beginnt in der Redaktion.
Wie sonderbar es auch scheinen mag, wird die Re-
klame ebenso redigiert, wie die Zeitung. Die Infor-
mation kann tendenzios sein, die Reklame muss im-
mer eine gewisse Tendenz aufweisen, sonst verfehlt
sie ihr Ziel und bleibt ein nutzloses Werkzeug.
Somit ist also die Reklame eine Redigierarbeit.

Die Arbeit eines tiichtigen Redakteurs ist keineswegs
leicht. Und zwar nicht aus dem Grunde, als ob irgend-
ein spezieller Reklamestil vorhanden wére. Im Gegen-
teil erfordert die Redaktionsarbeit in jeder Gattung
und in jedem Stile eine gleiche Erfindungsgabe.

Der Redakteur muss von den Interessen der Auftrag-
gebers ausgehen und seine Aufgabe aus dem Ge-
sichtspunkte des grossen Publikums I6sen. Es muss
die Basis, den Einfall der Reklame ausfindig machen
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und mit den Grundbegriffe der Zeichnung, sowie mit
der Berechnung der Buchstaben im Reinen sein.

Es gibt Schriftsteller, welche ihre Manuskripte vorlesen
lassen, um sich ilber die Wirkung zu vergewissern,
welche ihre Schrift in der Seele des Lesers wach-
ruft. Der Reklameredakteur projiziert seinen Text auf
eine Flache und muss darauf bedacht sein, dass die-
ser Text effektvoll und Ubersichtlich sei.

In der Redaktion der Havas-Agentur betadtigen sich
20 rutinierte Reklameschriftsteller als Mitarbeiter. Es
ergibt sich natiirlich in betreff gewisser Reklame-
tendenzen nicht in allen Féllen eine einheitliche Auf-
fassung, aber aus solchen heftigen Debatten gehen
vielmals frappante Einfalle und Argumente hervor.
Auf Grund des angegebenen Einfalls wird der Ent-
wurf im Studio der Agentur oder durch einen in sei-
nem eigenen Heime arbeitenden Zeichner oder Maler
ausgearbeitet. Obgleich im Studio ungefdhr 30 Gra-
phiker und Maler beschéftigt sind, erhalten wenigstens
ebensoviele Kiinstler ausser dem Hause standig Auf-
trage.

Die Arbeit der Reklamegraphikers ist nicht eben ein-
fach. Sogar die vollkommenste kiinstlerische Arbeit
bleibt ein sinnloser Versuch, wenn der Schopfer des-
selben allermindest mit den Grundbegriffen der Ver-
vielfaltigung nicht im Reinen ist. Dagegen ist die
Kenntnis derselben ein méachtiges Hilfsmittel in der
Hand des einfachsten gewissenhaften Zeichners. Wie
das gezeichnete, gemalte Plakat, ebenso sind auch
die Ankiindigungen und Reklamedrucksorten in gros-
sem Masse verbreitet. Wahrend in Ungarn die Re-
klame eine Kunst und ihre Ausfiihrung gleichsam ein
Luxus ist, wird in Frankreich die Reklame als Industrie
betrachtet und die sorgfdltigste Ausfiihrung, die
kiinstlerischeste Arbeit ist bloss Fabrikprodukt (so-
wohl der Masse als dem Preise nach).

Die Arbeitslohne sind verhdltnismassig hoch, die Her-
stellungskosten ziemlich billig, so dass die Kosten
einer bescheidenen Reklame, Ankiindigung oder eines
Plakates das Budget sogar der kleinsten Firma nicht
in besonderem Masse beriihren. Diese verhdltnis-
massige Billigkeit hatte eine Massenproduktion zur
Folge nicht bloss auf dem Gebiete der Reklame, son-
dern in samtlichen Vervielfdltigungsbranchen, welche
auch nach dem Auslande hin konkurrenzfdahig wurden.
In die Billigkeit des gezeichneten Klischees ist natiir-
lich die Billigkeit des Klischees miteinverstanden. Dem-
gegeniiber ist die gesetzte Ankiindigung ziemlich
teuer. Dies hat seine besonders interessanten
Ursachen.

Der Geist der Franzosen ist bekanntlich konservativ.
Dieser Konservativismus der Franzosen ist aber nicht
halsstarrig, sondern bloss behutsam und bequemlich.
Bei Unternehmungen iliberldsst der Franzose die Initia-
tive gerne Anderen, grossenteils Auslandern. Dem-
gegeniiber werden diese Fremden binnen kurzer Zeit
in Frankreich eingebiirgert und sind in der zweiten
Generation bereits neue Franzosen. Sodann ist der
Franzose den neuen Formen gegeniiber abgeneigt und
in gewissen Fdllen, so z. B. Betreff des Schriftsatzes
vollig indifferent. Trotz der grossen Zahl der Fach-
schulen bleibt es bei der Massenarbeit beim Alten.
Es gibt in den Werkstatten sehr wenige sogenannte
Annonzensetzer, Akzidenzsetzer. Auf den Annonzen-
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spalten der Zeitungen und Zeitschriften geht eine
gewodhnliche Schriftschwelgerei und Flickarbeit vor
sich. Dies hat aber seine Grenzen.

Die geschmacklos gesetzten kommerziellen Drucksor-
ten und Annonzen haben natiirlich im Kreise der Be-
steller und Ankiindiger von besserem Geschmack
ziemliche Unzufriedenheit hervorgerufen. Infolge die-
ser Unzufriedenheit kamen Reklameentwurfbureaus
zustande. Heute gibt es bereits eine Menge solcher
Bureaus, deren Geschéftsbasis jederzeit darin besteht,
dem Klienten eine geschmackvolle, frappante Reklame
zu liefern. Die Arbeit wird durch einigen Zeichnern
und Schriftsatzentwerfern (,,typo-maquettiste’’) erledigt.
Aufi Grund des Entwurfes derselben ldsst das Bureau
in eigener Regie die Ankiindigung setzen, mit Zeich-
nung komplettieren und nachdem der Besteller seine
Zustimmung gegeben hat, wird das sogenannte Kli-
schee geliefert. Nicht bloss die Autotypie und die
Fototypie wird hier als Klischee bezeichnet, sondern
auch die Stereotypie. Ein grosser Teil der Klischee-
fabriken ist mit einer Reklamesatzabteilung und mit
Stereotypie ausgestattet. Nach den Planen des Zeich-
ners oder des Satzentwerfers fiihrt die indifferente
Arbeitergarde die erhaltenen Instruktionen aus, wel-
che nicht eben in allen Fallen stichhaltig und zweck-
entsprechend sind. Bis die Klischeefabrik, das Reklame-
bureau und der Klient betreffs der nétigen Korrek-
turen einig geworden sind, steigen zufolge der Mit-
wirkung so vieler Mitarbeiter und Techniker die Ar-
beitskosten in betrdchtlicher Weise. Das Klischee wird
immer auf Bleiblcken geliefert. Das unter Stereotypie
gelangende Klischee wird immer auf Bleiblécke ge-
nagelt. Wenn zum Klischee auch ein Text gehort, wird
dieser mit geschickt geschnitzten Bleiblécken um-
geben. Diese Bleiblécke vervollkommnen die Stereo-
typie und den Druck in idealster Weise.

Die Aufgabe der Service de fabrication ist der Druck,
die Bestellung und Kontrolle des Klischees. Die Monats-
rechnung derselben belduft sich bei der Havas-Agen-
tur auf tiber hunderttausend Franks. Aus dieser Summe
kann man sich von der Masse der Klischees einem Be-
griff machen. Diese Arbeit ist sehr abwechslungsreich
und darum sehr interessant. Weniger interessant ist
die Schnelligkeit, mit welcher die Lieferung der un-
geheuren Menge von Ankiindigungen, Drucksorten,
Entwiirfen und Klischees gesichert werden muss. Zu
den 42 Telephonlinien der Nachrichtsdienstes gesel-
len sich 12 Telephonlinien des Reklamehauses. Diese
54 Stadtlinien bedienen ungefdhr 500 Stationen. Bei
den Schreibern der Service de fabrication lduten die
Maschinen Edisons am oftestens. Dieses Konzert wird
durch eine gleiche Zahl von Haustelephonstationen
erganzt, sodass in diesem Hause 1200 Menschen der
Gottin der Reklame und der Neuigkeiten dienen.
Der Verfasser dieser Zeilen ist mit der kameleonarti-
gen Rolle eines , Typo-maquettisten’’ betraut, ist halb
und halb Zeichner, auch Redakteur, jedoch ganz ge-
wiss Techniker.

Die Bestellung des Klischees, des Papiers und der Druck-
sorten, die Berechnung des Kostenvoranschlags der-
selben, die Wahl des von Fall zu Fall entsprechendsten
technischen Verfahrens, alldies ergibt betreffs des
Klischees, des Papiers, des Druckes ein unglaublich
interessantes Lichtbild und bietet immer neuere Pro-
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bleme. Es ist ausser allem Zweifel, dass die ,,ge-
setzte’” Ankiindigung und Drucksache in Frankreich
an Popularitat eingebiisst hat. Da Schreiber dieser
Zeilen und seine Anhdnger sind bemiiht der gesetz-
ten Ankiindigung zu neuer Popularitat zu verhelfen.
Es ist belustigend, welche frappante Wirkung der lo-
gisch, gewissenhaft ausgefiihrte Schriftsatz ausiiben
kann.

Unser Vorgehen besteht darin, dass wir aus den Schrift-
musterblichern samtlicher bedeutender Klischeefabri-
ken und Druckereien der Stadt Paris und Umgebung
das entsprechende Satzmuster auswahlen und in Be-
gleitung einer piinktlichen Satzplanes den betreffen-
den Satz bestellen. Der piinktliche Satzplan, welcher

[@creative

bloss sehr geiibte und im Zeichnen versierte Setzer
aufstellen konnen, sichert der Havas-Agentur gegen-
uber den Entwerfern anderer Reklameagenturen einen
ziemlichen Vorsprung. Wir haben dem , Herumtasten”
beim Satze Einhalt geboten, Kostenersparnis ermoglicht
und liefern in promptester Weise immer moderne und
vollwertige Ankiindigungen, Reklame und Druck-
sachen.

Der Erfolg ist uns beschieden worden. Es ist uns ge-
lungen das Interesse fiir gute, geschmackvolle, effekt-
volle Typographie in Frankreich wachzurufen, in einem
Lande, welches in den letzten Jahrzehnten von ein-
zelnen tiichtig fortschreitenden europdischen Natio-
nen iiberfligelt worden ist. Raoul Geyer
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LINOTYPE

45 éves tapasztalat

foglalta egybe és valésitotta meg az 1—8-maga-
zinos LINOTYPE szedégépnél a szakvildg aldbbi
kivansagait, amelyeknek mas rendszerd szedégép
nem tud megfelelni:

Legnagyobb gyorsasdg - Yegyes szedés - Nagy
betiifokozat - A szedés szélessége 40 cicerdig
Egyforma nagysdgi magazinok cserélhetésége
Messzehaté fejlédésképesség - Evtizedekre ter-
jedé munkaképesség
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