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Egy palyatars megemlékezése

Terestyéni Tamds elhunytéval a hazai kommunikaciétudomany egyik klasszikus alakja, nagyszer( tudds,
baratunk és példaképiink tavozott.

Tamads a nyelv, a nyelvtudomdany szeretetét a csaladi hazbdl apai 6rokségként hozta magdaval. A budapesti
bolcsészkaron olyan mentorai voltak, mint Szépe Gyorgy és Pet6fi S. Janos, akik révén a nyelvészet korszert
kommunikdcidelméleti kereteivel ismerkedhetett meg. Kivételes tehetsége mar egészen koran, palyakezdd
éveiben megmutatkozott. Az akkoriban alakult Tomegkommunikdcids Kutatékozpont egyik elsGgeneracids
kutatdjaként 1969-ban madr jelentés szerepet jatszott a nagyszabdsu ,Nyelv és kommunikécié” konferencia
el6készitésében, korai tartalomelemzési kisérleteivel pedig bizonyos tekintetben a mai szévegelemzéseket is
megelGlegezte a szemantikai hdlézatokra és a fogalmi bedgyazottsigra alapuld eljardsok terén. Az Annenberg
School-beli tanulmdanyai sordn George Gerbner kultivaciés elméletével, a korabeli médiatudomany egyik
legbefolydsosabb irdnyaval keriilt kozelebbi kapcsolatba, és vitte tovdbb ezt az érdeklédést késGbbi kutatasi
programjai sordn. Jelentds mértékben vette ki részét a kommunikdciéelméletben a mult szdzad masodik felében
szintén meghatarozé jelent6ségli beszédaktus-megkozelités hazai recepci6jabdl is. A hetvenes években Pléh
Csabaval és Siklaki Istvannal készitett Nyelv—kommunikdcié—cselekvés cimi valogatasa a kés6bbi évtizedek
nagyobb szabdasu gytjteményes kiaddsainak alapjava lett.

Sokrétii empirikus kutatdsainak egy hosszabb iddszakot ativel6 metszete a tomegkommunikacié gazdasagi
tartalmainak elemzéséhez kapcsolédott egy, a gazdasagi kozgondolkodasra iranyulé kutatdsi program
részeként. Tamds a korabeli kritikai kereteket sok tekintetben feszegetve tarta fel a sikerpropaganda jellegzetes
ellentmondasait és a kozgondolkodas elmélyiil6 belsé6 fesziiltségeiben jatszott szerepét. A nyolcvanas években az
Angelusz Réberttel folytatott kommunikaciésrétegzédés-kutatds tuddsstilus-vonatkozasaihoz, s részben a Kontra
Miklés altal kezdeményezett nagyszabasu szociolingvisztikai programhoz, illetve annak budapesti moduljdhoz
(BUSZI) jarult hozz4 jelentékenyen az altala egyébként is patronalt interdiszciplinaris torekvések jegyében.
Olyan személyes eredmények fliz6dnek ehhez a kutatdsi vonulathoz, mint példaul a készonési és megszdlitasi
szokasok tarsadalmi héttere, késébb a Joshua Fishman altal szerkesztett nemzetkozi szociolingvisztikai folyéirat
kiilonszamanak egy fontos publikaciéjat produkalva.

Terestyéni Tamads szintén még a nyolcvanas években kezdett élénken foglalkozni a demokratikus és
az autokratikus, az univerzalis és a partikularis elveken alapulé kommunikdciés és értékvalfajokkal, egy,
azutan a palydjan tobb évtizeden keresztiil végigvonuld kutatési elképzeléssel, és ezeknek a torekvéseknek
a jegyében kapcsolddott be a rendszervaltas szellemi el6készitésében jelent8s szerepet jatszé Fordulat és
reform tanulmény egyik munkacsoportjdba a kommunikacié tertiletén, amely egy ilyen irdnyu atalakulds
médiapolitikai elveit volt hivatva kérvonalazni. A Témegkommunikdcios Kutatokdzpont 1991-es megsziintetését
kovetéen Tamads kezdeményezd szerepet vallalt egy olyan akadémiai tdmogatott kutatécsoport, az MTA-ELTE
Kommunikaciéelméleti Kutatécsoport létrehozdsiban, amely — ha szlikebb keretek kozt is — egyebek kozt
konferencidk rendezésével, kotetek kiadasaval ezeknek a gyakorlati célkitizéseknek is teret biztosithatott. S bar
kutatoi tevékenysége féként tomegkommunikacids tartalmak, nyelvi korpuszok vizsgalatara épiilt, iranyitasaval
rendszeres felvételek folytak a kozgondolkodds kiillonb6z6 metszeteirdl (a torténelmi tudattdl, a politikai
viselkedésmodoktdl az idegen nyelvekkel kapcsolatos gyakorlatokig, majd az internet hazai elterjedésének
uttord és deprivalt kozegeiig). Ezek a vizsgdlatok is szerepet jatszottak Tamas dédelgetett kutatasi témdja, a
Nyugat—Kelet szemléleti tipolégia tovabbi finomitdsaban és kés6i munkdssaganak egyik legjelentsebb darabja,
a Komporszdg cimi kotet 1étrehozasaban. Ekkoriban hozta tet6 ald nagyszabast, Kommunikdcidelmélet cimi



muvét is, amelyben nemcsak sajat egyetemi tevékenységét Gsszegezte a hagyoméanyos kommunikacios valfajokat,
az Uj technikdkat és a hozzajuk fiz6d6 elméleteket dtfogé mddon, hanem oktatdk és hallgaték nemzedékei
szdmdra nygjtott kozvetlen képzési municidt.

Személyes szerencsém — és a veszteség annal is f4jobb —, hogy évtizedeken keresztiil kozeli munkakapcsolatban
allhattam Tamadssal a gazdasagi kozgondolkodds, a kulturalis-interakcids rétegz6dés és az internet elterjedésének
kutatasi teriiletén. Angelusz Réberttel kozosen hoztuk 1étre a kétezres években a kiillonb6z6 irdanyzatokat addig
legatfogébban bemutaté média- és kozvélemény-elméleti szoveggytijteményt. Es kozelrdl tapasztalhattam Tamads
allhatatos, a meggy6z6déséért messzemenden kiallé vezetdi karakterét, egyben kollégaihoz mindig segit6kész és
lojalis alapalldsat. Es sajnos fokozatosan elhatalmasod6, mozgaskészségét egyre inkdbb gatlé betegségének azt a
folyamatat, amelyet — belsé dertijét és a vildg iranti nyitottsagat megérizve — évtizedeken keresztiil hésiesen viselt
odaado tarsa, Dezséry Judit tamogatasaval. Az MTA Kommunikaciétudomanyi Osztalykozi Szakbizottsagaban,
amelynek az elmult évtizedben lett alapitd tagja, a pandémiat megel6z&en szinte minden alkalommal személyes
megjelenéssel aktivan vett részt. Es szellemi frissessége nyilvanult meg a Jel-Kép cimti folyéirat tobb évtizedes
szerkesztésének mindvégig torténd folytatasdban és nivdjanak fenntartdsaban minden gyakorlati nehézség
ellenére. Mint a kéziratok egyik rendszeres birdléja is csodaltam Tamds hihetetlen eltokéltségét, mintaszeri
szerkeszt6i precizitdsat és stilaris vilagossagat.

Terestyéni Tamads haldla pétolhatatlan tudoményos veszteség, de munkdssiga Gjabb generaciok szdmara
mutathat kovetendé utat.

Budapest, 2023. junius 5.
Tardos Rébert
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Pintér Robert

A gyerekkori videojatékozas néhany
aspektusa Magyarorszagon'

A gyerekek tobbsége 6-10 éves korban kezd el videojatékozni idehaza. A cikk feltarja ennek motivacioéit,
a nemi kitllonbségeket, az alkalmi és a hardcore gamerek killonbozéségeit. Az eltérések miatt a sziil6k és
a gyerekek nehezen értik meg egymast a gaming kapcsan. Az iras roviden kitér a sziilok felelosségére és a
lehetséges stratégiakra. A tanulmanyban 6nallé alfejezetet kap a videojaték és a sport kapcsolata, az utobbi
mint a fiatal férfiak elérését napjainkban leginkabb biztosité6 médiatartalom. Az irasban szerepelnek a
videojatékozashoz kothet6 negativ (erészak és ,,fiiggdség”), illetve pozitiv témaik is. Végiil a videojatékozas
mint a fiatal felnétt férfiak menekiilési eszkoze, illetve az informatikus palyavalasztas el6szobaja zarja a
cikket. Az iras célja egy nagyobb kép felvazolasa, mikozben Gjdonsagértékét az adja, hogy felhasznalja az
eNET atfogo kutatasait, amelyek nem elérhetéek a tudomanyos kozosség szamara a cikkben bemutatott
mélységben.

Kulcsszavak: digitdlis sziill6ség, e-sport, erszak, fliggéség, gyerekek, motivaciok, nemi kiilonbségek, pdlya-
valasztas, videojatékozas

Some aspects of childhood
video gaming in Hungary

Most children start gaming between the ages of 6 and 10 in Hungary. This article explores the motivations
behind gaming, gender differences, and the differences between casual and hardcore gamers. Because of
the differences, it is difficult for both parents and children to understand each other when it comes to
gaming. The article briefly covers the parents’ responsibilities and possible strategies. The study also
shows the relationship between video games and sports, as well as the importance of e-sports as the main
media content to reach young men today. The paper includes both negative (violence and “addiction”) and
positive themes related to video gaming. Finally, the article concludes with video games both as a means
of escaping for young adult men and as a path for choosing a career in IT. The purpose of this paper is to
outline a bigger picture, while its novelty is that it uses comprehensive research data from eNET that is
not available to the scientific community in the depth presented in this paper.

Key words: addiction, career choice, children, digital parenting, e-sports, gender differences, motivations,
video gaming, violence

1 Aszerz6 2016 és 2019 kozott az eNET Internetkutato videojatékos és e-sport kutatdsdnak kutatdsvezetdjeként dolgozott,
vezetésével dolgoztak ki a kutatds kereteit. A kutatdassorozatot 2016 és 2022 kozott az eNET készitette, 2023-tdl a Reacty
Digital tevékenységi korébe keriilt at.
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Bevezetés: a videojaték a hétkoznapok részévé valt

A digital parenting (szabadon forditva: hogyan legyiink jo6 sziil6k a digitdlis korban) az egyik legnépszertibb,
igen sokakat érint6 és érdekld téma (a kapcsolédé eddigi mérésekrdl remek 6sszefoglalét ad Modecki et al. 2022,
amédia és a gyerekek viszonyardl lasd példdul Benedetto & Ingrassia 2021, a magyar vonatkozasokrél pediglasd
tobbek kozott Konok et al. 2020, illetve Miké & Nagy 2021). A digital parenting egyik kiemelked§ alteriilete
a gyerekek és a sziil6k kapcsolatdban a videojatékozas kérdése (Steinkuehler 2016, Akkaya et al. 2021, Cote
et al. 2021). A kutatasok alapjan elmondhaté, hogy nincsenek minden csaladban, tirsadalomban, kultiraban
egyontetlien miikods dltaldnos szabdlyok vagy ,igazsagok” a problémamentes videojaték-hasznalatra, vagyis
a kutatasi eredmények nem feltétleniil adaptalhaték minden helyzetre. Van viszont szamos olyan kutatas,
elméleti megkozelités, amely segithet jobban megérteni, mi torténik a csaladokkal, a gyerekekkel és sziileikkel
a 21. szazad elején ezen a téren.

2018 februarjaban az egyik vezetd hazai onlinejaték-webaruhaz iigyvezetdjével beszélgettem.> Ok tobb
millidrd forint értékben adtak el akkoriban éves szinten jatékokat az interneten keresztiil, és dinamikusan
no6vekedtek. Elmondta, hogy a ,hagyomdanyos jatékokat”, tehat a legtobb jatékot, amelyet forgalmaznak, mar
tobbnyire csak a 0—8 éves kora gyermekek hasznéljak. Ez még néhdny évvel azel6tt is a 0-12 éves korosztalyra
volt jellemzd, vagyis a tinédzserkor volt az a hatdr, amelyt6l kezdve a gyerekek rendszerint méar nem jatszottak
gyerekjatékokkal. A gyerekjatékok hasznalatdnak sz(ikiilése mogott az igyvezet6 a ,kiityiik” (az okostelefonok,
a tabletek, a konzolok és a szdmitogépek) egyre szélesebb kor elterjedését sejtette.

Minél idésebbek a mai gyerekek, annél nagyobb valdszintséggel rendelkeznek sajat eszkozzel — ahogy lentebb
mindjart latni fogjuk —, és feltehet6en a szabadidejiik jelent8s részében jatszanak videojatékokkal. Azért
fogalmazok feltételes médban, mert erre a témdra vonatkoz6an nem rendelkeziink igazdn megbizhat6 hazai
id6ésoros adatokkal, illetve a szigord szabalyozas miatt a videojaték-kutatdsokban jellemzéen a sziiléket (vagy
a sziil6ket és a gyerekeket egyiitt) kérdezik meg a gyerekek szokdsairdl, igy azonban csak egy részét latjuk és
értjiilk meg e tevékenységeknek.?

A 2017 szeptemberében az eNET-ben késziilt kutatds szerint a 18 év alatti gyerekek 56 szdzaléka jatszott
rendszeresen videojatékkal.* A korcsoportokat tekintve mar az 6t év alattiak negyedérél elmondhaté volt 2017-ben,
hogy jatszottak videojatékkal, de a jatékosok ardnya az életkorral egyenes ardnyban nétt. Hat és tiz év kozott mar a
gyerekek kétharmada, tizenegy és tizennyolc év kozott pedig haromnegyediik jatszott videojatékkal.> A Good Gamer
2021-es, sziil6kre reprezentativ kutatdsa szerint (amelyet a Generali a Biztonsagért Alapitvany tdmogatasaval az
eNET készitett online mdédon sziil6k és gyermekeik megkérdezésével) a sziil6k 80 szazalékanak jatszott a gyereke
rendszeresen videojatékot: a 69 évesek 74 szazaléka, a 10—16 évesek 78 szazaléka és a 17-18 évesek 69 szazaléka.®
A két kutatds alapjan kijelenthetd, hogy gyerekek és igy a csalddok szdmara természetes tevékenység a videojaték:
a mindennapjaik része, vagyis nem valamilyen szubkulturélis vagy ritkdn (izott tevékenység. Magyarorszigon
nagyjabol 6 és 10 év kozé tehet az a hatdr, ahol a gyerekek tobbsége elkezd videojatékot jatszani. Mire tehat felsé
tagozatba 1épnek, teljesen a hétkoznapok részévé vélik a videojatékozas szamukra.

2 Ori G,, személyes beszélgetés, 2018. I1. 27.

3 16 évalatt csak a sziil6 irdsos beleegyezésével kérdezhet a gyermek kérdéives kutatasban, amit online kutatdsok esetén
nehezen vagy egyaltalan nem lehet biztositani. Ezért bevett gyakorlat, hogy a legelterjedtebb kvantitativ médszernek
szamitd online paneles kutatasokban a sziil6t hivjdk meg a kutatdsba, és megkérik, hogy egyiitt toltsék ki a kérddivet, vagy
adjon lehet6séget a gyermeknek az 6néllé részvételre. Feltehet6leg azonban igy is érvényesiilhet a sziil6 jelenléte miatt
egyfajta torzitds az eredményekben.

4 Koszonom Vass Dorottyanak, aki 2019 6ta az eNET videojaték- és e-sport-kutatdsanak vezetdje, illetve az eNET-nek
és a Reacty Digitalnak a cikk elkészitésében nyujtott segitségiiket. Ahol kiilon nem jelzem, ott az eNET videojatékos és
e-sport-kutatdsabdl szarmazo adatok forrasat a cég altal 2023 februdr elején dtadott kutatési eredmények képezik.

5 Magyarorszag 3,7 milli6 jatékos hazaja. eNET, é. n. https://enet.hu/magyarorszag-37-millio-jatekos-hazaja/.

6 Mivel, min és mennyitjétszik a gyerek? — Kutatds a felel8s videojatékozdsrol 1. rész. Good Gamer, é. n., https://goodgamer.hu/
mivel-min-es-mennyit-jatszik-a-gyerek-kutatas-a-felelos-videojatekozasrol-1-resz/.
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A videojaték népszeriisége nem teljesen 4j keleti. Menjiink még messzebb vissza az id6ben! Az EU Kids Online
reprezentativ magyarorszagi kutatdsa 2010-ben folyt, és a 9-16 éves gyerekek korében személyes adatfelvétellel
késziilt. Eszerint mdar tobb mint tiz éve, az okostelefonok tomeges térnyerése el6tt (ekkoriban minddssze a korosztaly
24 szdzalékanak volt hagyoményos mobiltelefonja) az 6todik legnépszer(ibb online tevékenység volt az ,,online jaték
masokkal”, amelyet akkor 60 szdzalékuk (iz6tt. Ugyanebben a kutatasban 32 szazalékuk vélaszolta azt, hogy szokott
virtudlis vildgokban id6t eltolteni, és 29 szdzalékuknak volt valamilyen virtudlis karaktere (digitalis hdzidllata vagy
egyéb avatarja). Az azéta eltelt id6ben csak dltaldnosabbd vélt a videojatékok haszndlata idehaza (ITHAKA 2011).

A videojatékok elterjedését elGsegitette, hogy egyre tobb gyermek fér hozza kiilonb6zé olyan eszkozokhoz,
amelyek alkalmasak jatékok futtatasara. Mig az EU Kids Online kutatasanak idején, 2010-ben mindéssze a 9-16
évesek 10 szazaléka rendelkezett konzollal és 2 szazalékuk ,kézi szamitégéppel” (ilyen példaul az iPhone vagy
Blackberry), 2017-ben az eNET kutatdsaban részt vevé sziil6k 18 évnél fiatalabb gyerekeinek mar 57 szazaléka
rendelkezett valamilyen elektronikai eszkozzel. Ezek tilnyomorészt okostelefonok (46 %) és tabletek (31 %) voltak

—akonzol minddssze 6 szazalékot tett ki. 2021-re pedig a Good Gamer idézett kutatdsa szerint a valaszadé sziilék
6-18 éves gyermekeinek 74 szdzaléka okostelefonon, 42 szazaléka konzolon, 34 szazaléka laptopon, 32 szizaléka
PC-n és 29 szdzaléka tableten jatszott.

2010 6ta tehat tomegesen terjedtek el az okostelefonok és az egyéb videojatékozasra alkalmas eszkozok a magyar
gyerekek korében. A legnépszeriibbnek szamit6 okostelefonok sok tekintetben azonos tudéssal rendelkeznek, mint
egy évtizeddel ezel6tt a szamitégépek, mikozben kiilonbozé alkalmazasok futtathatok rajtuk, amelyek jellemzéen
alkalmazasboltokbdl szerezhet6k be. A két legnagyobb alkalmazasbolt a Google Play és az App Store; az el6bbiben
tobb mint 2,7 milli, az utébbiban kozel 2,2 milli6é appbdl valogathattunk 2022 harmadik negyedévében. Ekkor
csak az Apple appboltjidban 463 ezer jatékalkalmazds volt elérhetd. Az sszes alkalmazas tobb mint 20 szdzaléka
volt jaték az Apple-nél, amivel messze ez bizonyult a legnépszertibb kategéridnak (a kovetkezé kategoria 220 ezer
alkalmazéssal a masodik).” A mai okostelefonok és tabletek modern, hordozhaté kommunikdcios eszkozok,
zene- és videolejatszok, fényképezbgépek és jatékgépek (régiesen fogalmazva kvarcjatékok vagy kézi konzolok).
A fiatalok tulnyomé tobbsége szamdara egyben testesitik meg mindazt, amire a szabadidejiik eltoltéséhez és a
madsokkal val6 kapcsolattartdshoz elengedhetetleniil sziikségiik van.

Ugyanakkor az eNET kutatdsai alapjan mégis elmondhaté, hogy az tgynevezett hardcore gamerek — akik
legalabb heti 20 érat toltenek videojatékkal — elsGsorban asztali szamitégépen vagy laptopon jatszanak idehaza,
mivel a hardcore jatékok futtatdsidra az okostelefonok rendszerint nem képesek azok hardverigénye miatt.
A hardcore gamereknek egyébként a tilnyomé tobbségiik férfi: 2022-ben minden kilencedik volt csupan né
kozottiik az eNET e-sport kutatdsa szerint. Ez egyébként mar sokkal jobb arany, mint a 2017-es 5 szazalékos
adat. Fiatalabb korban is inkdbb az jellemz6, hogy a fidkat szippantja be a jatékok vildga, mikozben a lanyok is
jatszanak videojatékot, de nem annyit (a nemi killonbségekre bvebben is kitériink kés6bb).

Mindezek az adatok azt mutatjik, hogy az utébbi években Magyarorszigon is elismertté és nagykoruva valt a
videojaték: része lett az dtlagos csalddok, gyerekek és sziil6k életének. A jelen cikk szdmos kutatasi kérdést olel fel
ebbél a témdabdl a jatékosok motivacidjatdl és a nemi kiilonbségektdl kezdve a sziilék és a videojaték viszonydn, illetve
az e-sporton at a gaming rnyas (erészak és fligg6ség) és naposabb oldaldig (a gaming pozitiv hatésai), végiil szélesebb
tarsadalmi relevancidjaig, mikozben igyekszik ezeket hazai és nemzetkozi kutatasok segitségével roviden korbejarni.

Miért jatszanak a gyerekek videojatékokkal?

Az egyik legfontosabb kérdés az, hogy miért jatszanak a gyerekek videojatékot. Eltéré motivacidkat taldlunk a
casual (alkalmi) és a hardcore gamereknél. Az el6bbiek tipikusan napi par percet jatszanak, kifejezetten olyan
jatékokkal, amelyek egyszertiek, és rovid jatékmenetek jellemzdéek rajuk. Az utébbiak akar napi tobb orat is
ezzel a tevékenységgel toltenek, ennek megfeleléen eltéréek a jatékok is, amelyekkel jatszanak.

7 App Store Data. Business of apps, 2023. I. 09., https://www.businessofapps.com/data/app-stores/.
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Az eNET 2017-es kutatdsiban egyben vizsgaltuk a két csoport motivacidjat; igaz, a hardcore gamerek minddssze
a célcsoport kevesebb, mint tiz szidzalékat tették ki, mivel jéval kevesebben vannak, mint az alkalmi jatékosok
(Pintér 2018). A kutatds a 18 évnél id6sebb internetezék korében zajlott — ami abbdl a szempontbdl lehet
relevéns, hogy sokan gyerekkorban vagy fiatalon kezdenek el jatszani. A videojatékozds f6 motivacidjat a felnétt,
els6sorban alkalmi jatékos netez8k korében leginkabb a szérakozés (80 %) jelenti, a masodik helyen pedig az
unalomizést (50 %) talaljuk. A kovetkezé négy motivacidé nagyjabol azonos mértékben jellemz6: ezek a kreativ
elfoglaltsdg (38 %), az izgalom keresése (37 %), a képességfejlesztés (37 %) és a tarsasigi élmény (34 %). Végiil az
utolsé6 két motivacié az eNET-es kutatdsunkban a kisgyermek miatti videojatékozas (26 %) és a sikerélmény-
forras (szintén 26 %).

Mindezek alapjan az latszik, hogy a videojatékozasra elsésorban mint olyan kikapcsolédasi forrasra tekintenek
a magyar felnétt netez6k, amely segit elkeriilni az unalmat, és valds szérakoztatési alternativaja tud lenni akar
a televiziézasnak is. Ugyanakkor a videojatékozasnak jellemzéen tulajdonitott képességfejlesztés, kreativitds
vagy kozosségiség megélése a motivaciokat tekintve dssztarsadalmi szinten kevéssé relevans, bar jelen van.
Témdank szempontjabdl pedig meghatirozd, hogy a kisgyermekek miatti videojatékozas is megjelenik 6ndllé
tényez6ként, még ha a f6bb motivaciok kozott kevésbé el6kels helyen is.

Kifejezetten a 618 éves gyerekek motivéaciot vizsgalta a Good Gamer 2021-es, sziil6kre reprezentativ online
kutatésa, szintén egyiitt véve az alkalmi és a hardcore jatékosokat.® Eszerint a legfontosabb érv a videojaték
mellett a gyerekek esetében a kikapcsolddds (64 %), amit a versengés és a gy6zelem kovet (57 %), majd a
fantdziavildgban valé elmeriilés és a kiillonb6zé dolgok kipréobalasa (52 %), illetve a mdsokkal valé kozos jaték
és tarsasagi élmény (52 %). Otven szazalék alatti arannyal kevésbé meghatérozé az iigyesség és a kiilonboz6
képességek fejlesztése (49 %), az unalom eltizése (37 %), a fesziiltség vagy a rossz hangulat levezetése (35 %) és
végiil a mindennapi problémaék és gondok elfelejtése (31 %). Els6sorban tehat szabadidés tevékenységként
(kikapcsolodasként) tekintenek a jatékra a gyerekek, de kozel ugyanennyire fontos a versengés is. A felnéttek
és a gyerekek motivacioit sszehasonlitva — bar a két kutatds valaszlehetdségei nem teljesen fedik egymast, igy
csak azokra szoritkozva, amelyek megfeleltethet6k egymésnak — feltling, hogy az els6 helyen mindkét esetben a
szérakozas vagy a kikapcsolodas all, azonban mig a felnétteknél az unalomtizés fontosabb és a képességfejlesztés
vagy a kozos jaték kevésbé meghatdrozé, addig a gyerekeknél éppen forditott a helyzet. Ok nem annyira
unalomiizésként, hanem versengési helyzetként, tarsasagi élményként és fejlesztési lehetéségként tekintenek
a jatékra.

De nézziik meg kozelebbrél a masik csoport, a hardcore jatékosok motivaciéit is! Ezek javarészt eltéréek, még
ha kezdetben feltehet6en hasonl6 okokbodl kezdtek is el jatszani, mint a nagy tébbség. Ehhez hivjunk segitségiil
egy kifejezetten hardcore videojatékosok korében foly6 hazai vizsgalatot, Fromann Richérd JdtékosLét kutatasat
(Fromann & Damsa 2018), amelyet 2011 6ta évente kérdeznek le, és amely 2022-ben mar 80 ezer kitoltésnél
tartott.” Nagyon roviden: Fromann szerint harom 6 motivacids dimenzié mentén hét csoportba sorolhaték
be a magyar jatékosok (fontos, hogy az F-modell alapjin egyik tipus sem jobb vagy rosszabb a mésiknal, nincs
koztiik hierarchikus viszony):

1. Versengd jdtékosok: szamukra a versengés és az egymds kozotti megmérettetés a legfontosabb. Két
jatékostipus sorolhat? ide:
o Vezet6k: szimukra elsGsorban a hirnév és a presztizs elérése a motivalo, valamint az, hogy meghatérozdk,
elismertek legyenek a tobbi jatékos kozott.
+ Harcosok: szamukra a jaték egy harctér, ahol a f6 cél a tobbi jatékos legytirése; a tobbiek vetélytarsak,
igy szdmukra az jelent 6romet, ha minél tobb jatékost tudnak legy6zni.

8 Mit gondolnak sajat magukroél a videojatékozé gyermekek? Good Gamer, é. n., https://goodgamer.hu/mit-gondolnak-
sajat-magukrol-a-videojatekozo-gyermekek/ A motivaciét hétfokd skalan kérdezték a gyerekektdl, az dltalam megadott
aranyok a 6-7-es valaszokat Osszesitik.

9 A kutatdssorozatrdl bévebben lasd a JatékosLét oldalat: https://jatekoslet.hu.
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2. Kozdsségi jdtékosok: szamukra a tdrsas interakcidk, a cselekvés és az egyiittmiikodés a meghatdrozé. Ide
is két tipus sorolhaté:

« Csapatjatékosok: nekik egyrészt az elsédleges motivaciot a kapcsolatok, a baratsiagok, a valahova
tartozds, az érzelmi és a pszichikai biztonsag megélése jelenti, masrészt annak racionalitdsa, hogy
csapatban sokkal tobbet lehet elérni, mint egyediil.

» Tarskeres6k: vannak, akik ismerkedni szeretnek a jatékokon keresztiil, és igy tarsra, partnerre igyekeznek
szert tenni.

3. Felfedezd jatékosok: szamukra a felfedezés 6rome és az j dolgok megismerése a legfontosabb. Ide harom
tipus sorolhaté:

» Fantazialdk: 6k azért jatszanak, hogy kiszakadjanak a hétkéznapokbdl, a valdsagtol eltérd vilagokat
ismerhessenek meg, és belebtjhassanak masok bérébe.

+  Gytjtogetok: f6 motivacidjuk az, hogy az adott jatékban minél tobb ritka és értékes targyat szerezzenek
meg és birtokoljanak, és minél magasabb szintre fejlesszék a karakteriiket.

+ Problémamegolddk: az utolsé csoport a logikai-stratégiai kihivdsokat keresi, els6sorban az ilyen
akadalyokat szereti legy6zni.

Az F-modell tipoldgidja a teljesség igénye nélkiil tobb dologra is rimutat. Egyrészt arra, hogy mennyire sokrétd
és Osszetett a hardcore videojatékosok vildga. Teljesen eltér6 motivacidkat talalhatunk amo6gott, amikor
valaki elmertl a videojatékok vildgdban. Kiviilrél csak az latszik, hogy akar napi 6-8 6rét is a gép el6tt tolt,
mikozben e mogott kiilonbozé erbk dolgoznak. Mdsrészt arra, hogy a motivacid jellegétdl fiiggen a hardcore
videojatékosok olyan készségekre, ugynevezett skillekre is szert tesznek, amelyekre nem is gondolnank; ezek
része a versenyhelyzetek kezelése, a csapatban valé egytittmiikodés és a problémamegoldds (Fromann & Damsa
2018). Mind olyan tulajdonsagok, amelyek tdrsas helyzetben, feladatmegoldds sorén, az iskoldban vagy akdr a
munkahelyen is sikerrel kamatoztathatok.

A fentebb bemutatott alkalmi és hardcore jatékosok motivacioi és azok eltérései még egy dolog miatt nagyon
fontosak témank szempontjabdl, vagyis azért, hogy prébaljuk megérteni a gyerekek videojatékozasi szokasait.
Mindez részben magyardzza azt is, hogy az, aki alkalmi jatékos (az eNET kutatdsai alapjn ilyen a felnéttek,
igy a szul6k tobbsége), nem feltétleniil érti meg a hardcore gamereket, sem azt, hogy miként lehet ezzel a
tevékenységgel napi tobb orat eltdlteni. Erthets, hogy mivel teljesen méassal és masképpen jitszik egy alkalmi,
mint egy hardcore jatékos, mas a jatékélménye, a jatékkal eltoltott ideje, valamint a mogottes motivacidja is.
Csupan az alkalmi jatékok fel6l nézve viszont nem lehet megérteni a napi tobb orat jatszo gyerekeket.

Nemi kiilonbségek a videojatékozasban

Vajon miért jatszanak killonb6z6é mddon a fidk és a lanyok? Hogyan miikédnek a nemi kiillonbségek és
sztereotipidk a videojatékban? Mikozben az alkalmi jatékosok kozott még kozel kiegyensulyozott a nemek
aranya — a Good Gamer idézett kutatdsa szerint 2021-ben a 6-18 éves ldnyok 63 szdzaléka, a fiik 88 szazaléka
jatszott videojatékkal —, addig a hardcore jatékosok kozott mar csak minden kilencedik gamer volt né az eNET
2022-es kutatdsa szerint. Az informatikusok és a videojaték-fejlesztk kozott is évtizedek 6ta jelentés mértékben
alulreprezentaltak a nék (Prescott & Bogg 2011, Weststar & Legault 2018). Mindez Osszefiigg egymadssal: a kevés
ndi jatékos nem jelent olyan célcsoportot, amelynek érdemes volna kiilon jatékot fejleszteni (és az sem biztos,
hogy kifejezetten ,csajos jatékok” kellenek nekik), illetve a vildgszerte kis szdmu néi fejleszté kevéssé tudja
otthagyni a keze nyomat a késziil6 jatékokon.

Az eNET kutatdsai szerint a 18—65 év kozotti lakossdgon belil 2022-ben a férfiak 63 szdzaléka (2017-ben
61 szazaléka) és a n6k 50 szdzaléka (2017-ben 54 szdzaléka) szokott rendszeresen videojatékot jatszani, dtlagosan
heti 5,5 6rat (2017-ben 4 6ra 20 percet), és leginkabb okostelefonon (74 %), mégpedig szokeres6t (49 %), szokirakdt
(36 %) vagy paszidnszt (29 %). Azt mondhatjuk, hogy az alkalmi jatékosok korében az elmult 30 év folyaman
kozel kiegyenlitédtek a nemi kiillonbségek, mar ami a jatékosok szdmardnyat jelenti. Ma mar nem igaz az, hogy a
videojatékozas egy férfias szubkultira lenne. Ugyanakkor a hardcore gamerek kozott, akik a 18—65 év kozé tehet6
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3,5 millié videojatékkal jatszék kozill mintegy 730 ezer {6t tettek ki Magyarorszagon 2022-ben, elvétve taldlni
csak a n6i nem képviselSit: mindossze koriilbeliil 80 ezerre tehet6 a szamuk — bar ez is nagyjabdl négyszerese
a 2017-es szamnak. Logikus tehdt, hogy a nemnek alapveté hatdsa van arra, hogyan jatszunk videojatékot.

Az, hogy a hardcore gaming férfias elfoglaltsag, tobb olyan dolognak az eredménye, amelyek részben 6nmagukat
erdsitik meg. A teljesség igénye nélkiil vegylink néhdny fontos tényezét sorba ezek koziil. E16szor is a hardcore
jatékok jelentds része férfias: fontos benniik a versengés, a masik legy6zése, az erdszak; a vilag férfias szempontt
leképezését adjik, és férfias mddon lehet benniik sikerrel érvényesiilni (jatékélményhez jutni, végigjitszani a
jatékot) (Kowert et al. 2017). A legsikeresebb hardcore cimek tobbsége a ,16v6ld6z6s”, egymas legy6zését célzd,
a karakteriink harom dimenziéban valé mozgatasan alapulé jaték. Kisérletben vizsgaltak, hogy a fiik eleve
ligyesebbek a térbeli tajékozddasban, a hardcore jatékok jelentds része pedig a pontos és gyors térbeli koordinacién
alapszik (Lucas & Sherry 2004). Igy eleve hatrdnybél indulnak benne a lanyok, ami a kezdeti sikerélmények
elmaraddsa miatt kedvetlenitheti el ket (még ha késébb ezek a kiilonbségek ki is egyenlitédhetnének a gyakorlas
soran, ahogy az évtizedek 6ta tudhatd) (Subrahmanyam & Greenfield 1994).

Az egyébként vitathatd, hogy sziikség van-e egydltaldn ndies hardcore jatékokra. Vajon nem azzal erdsitenénk-e
meg a meglévé nemi sztereotipidkat, ha ,csajos” (,feminin”, ,ldnyos”) hardcore jatékot prébalnank létrehozni?
Sokkal inkdbb olyan jatékokra volna sziikség, amelyekben mind a ldnyok, mind a fitk tudnak érvényesiilni és
sajat nem-specifikus képességeiket (erésségeiket) kamatoztatni. Ugyanakkor vannak olyan jatékok is, amelyek
egyértelmien inkabb a lanyoknak kedveznek, mivel olyan dolgokat részesitenek elényben, amelyekben tarsadalmi
nemi szerepiik (gender) szerint jobbak (a tdncolds videojatékokat tekinthetjiik ilyennek is, példdul a Just Dance
szériat) (McDaniel 2018), illetve vannak olyan jatékok is, amelyek nemtdl fiiggetleniil kedveltek; ilyen a Minecraft
kreativ mddja, ahol leegyszerfisitve virtudlis térben tudnak ,legézni” a jatékosok (Tran 2013). De vannak olyan
multiplayer jatékok is, amelyekben egyarant taldlunk fidsnak és lanyosnak tartott szerepeket és szerepldket;
lasd példaul a World of Warcraft vilagat (Brehm 2013).

Egyébként nem meglep§, hogy a lanyok és a fitk eltéré médon videojatékoznak (Lopez-Fernandez et al.
2019). A két nem szocializdciéja mar kozvetleniil sziiletéskor mds-mds utat vesz. Mdsképpen nevelik 6ket,
ami visszakoszon abban is, hogy mivel jatszhatnak, milyen szakmat valaszthatnak, mit fogad el a tarsadalom

— ugy tdnik, e téren idehaza elég konzervativak az elvardsok (Gregor 2016). A videojatékozas gyermekkorban
els6sorban fids tevékenységként van elkonyvelve. A fidk esetében jobban toleralja a kornyezet, ha ezekkel
jatszanak, mint a ldnyoknal, akiket ,fitis lanyoknak” tartanak, ha mégis sokat videojatékoznak. Ez oda vezet,
hogy a szamitégépezést, a szamitégéppel, az informatikaval valo foglalkozast is férfias tevékenységként lattatja a
tarsadalmi kornyezet. Ezért az informatikusok, igy a jatékfejleszték is rendszerint férfiak lesznek, akik hasonld
jatékokat fognak fejleszteni, mint amilyenekkel 6k maguk is jatszottak kordbban (de Castell & Skardzius 2019).
De még az uizleti elvardsok is a fids hardcore jatékok felé hatnak: a nagy hardcore jatékok koltségvetése és
bevétele vetekszik a legnagyobb hollywoodi filmekével.'’ Jogos elvaras, hogy a befektetett pénz megtériiljon,
ezért rendszerint a bevalt sémadkat kovetik a jatékok, és a mar megléva férfias célkozonséget szolgaljak ki. Nem
kockdztatnak Gj célcsoportok, igy a lanyok bevondsaval.

Végeredményben vannak kisebb bioldgiai kiillonbségek a nemek kozott, amelyekre a neveltetés sordn rdépiilnek
a tarsadalmi kiillonbségek, és ezeket a nemi szerepeket miikodtetik a tarsadalmi elvardsok.! A bioldgiai és a
tarsadalmi rétegre harmadik rétegként rakddik ré az informatikai (részben az elsé ketté eredéjeként). Ezek igy
egylittesen azt eredményezik, hogy a jatékfejleszt6k és a hardcore videojatékosok is tilnyomorészt férfiakbol
allnak.

10 Highest-Grossing Games vs Highest-Grossing Movies, The Ocelot Magazine, 2020. IV. 28., https://www.theocelot.
co.uk/highest-grossing-games-vs-highest-grossing-movies.

11 A biolégiai kiilonbségeket és a tarsadalmi nemi kiilonbségeket meglehetésen nehéz elvélasztani egymastdl. Ezekbe nem
megyilink mélyebben bele, mert témdank szempontjabol kevéssé relevansak, mikozben dridsi vitkat gerjesztenek. A gender
(tarsadalmi nem) témdaja meglehetésen érzékeny téma, amely sok elSitéletet és értékitéletet mozgat meg a hattérben, ezért
nehéz objektiven beszélni réla.
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Sziilok és videojaték: generacids és nemi torések csaladon beliil

Mielé6tt szélesebb tdrsadalmi korben elterjedt volna a videojatékozas (idehaza a 2010-es években), a sziill6k
szdmadra alapvet&en idegen volt ez a tevékenység, és elsésorban a gyerekeiken keresztiil talalkoztak vele. Mdra
ez megvaltozott. Egyrészt feln6tt az a generdcid, amelynek tagjai az 1980-as évektdl kezdve mar taldlkoztak
kvarcjatékokkal, kezdetleges konzolokkal, jatszottak Commodore gépeken vagy PC-n, és id6kozben sajat
gyerekeik lettek. Masrészt a gaming kitort a rétegmiifaj szerepébdl, és elterjedt, az alkalmi videojatékozds
teljesen hétkoznapi tevékenységgé valt; ahogy lattuk, idehaza is millidk jatszanak rendszeresen a telefonjukon
vagy a szamitogépiikon.

Rendszerint az az alapvetd eltérés a gyerekek és a sziil6k videojatékozasa kozott — amely véleményem szerint
a konfliktusok megértését is segiti —, hogy mig a sziil6k (elsésorban az anyukak) legfeljebb alkalmi jatékosok,
akik az eNET 2022-es kutatasa szerint napi fél-haromnegyed érandl nem jatszanak tobbet videojatékkal, addig
a gyerekek (ahogy kordbban lattuk, elsésorban a fitik) jé része hardcore gamer, aki hétvégén akar napi hat érat
is jatszik. Sokszor eltér az a platform is, amelyen jatszanak. Az alkalmi jatékos sziil6k leginkabb okostelefonon
jatszanak, ez az elsédleges eszkoz szdmukra a jatékhoz. Ekozben a hardcore jatékosnak tekinthetd gyerekek
idehaza elsésorban szamitdgépen jatszanak, részben a jatékok hardverigénye miatt, részben mert ahhoz kénnyebb
ideoldgiat is taldlni, hogy miért szerezze be a csaldd, mivel tobb funkcidra is alkalmas; példdul tanuldsra kell
a gyereknek (Goedhart et al. 2019: 2354). Ndlunk emellett egyértelmien anyagi okai is vannak annak, hogy a
konzolok miért nem igazdn terjedtek el: kiilon jatékgépre nem minden csaldd tud kolteni, de a ,,gyerek jovéjébe”
szivesen fektetnek, és vasdarolnak egy szdmitégépet. Nemcsak a platformok eltéréek a sziil6k és a gyerekek
esetében, hanem maguk a jatékok is: a szil6k tobbnyire néhdny perces jaitékmenetet ad6 cimekkel toltik az id6t;
alegnépszeriibb — ahogy lattuk — a székeresé és a pasziansz. A gyerekek viszont tobbnyire hardcore jatékokkal
jatszanak, amelyek akar tobb 6ras jatékmenettel jarnak, és/vagy napokat vesz igénybe a végigjatszasuk, vagy
olyan tobbszereplds jatékok is lehetnek, amelyeknek soha sincs igazan végiik.

Végeredményben tehat a sziilk és a gyerekek egyarant videojitékoznak, de tobbnyire ennek a vilagnak két,
teljesen mas metszetét latjak: a szil6 a rovid, egyszert, ,hulladékid8” eltoltésére alkalmas tevékenységként éli
meg a videojatékozast az okostelefonjan,'* a gyerek viszont hosszu, osszetett, izgalmas és tarsasagi szabadidds
aktivitasként a szamitégépen. Nem véletlen, hogy a sziil6k és a nagysziil6k tobbsége nem érti, hogyan lehet
ezzel napi tobb orit eltolteni. Pedig ez ugyanolyan, mint a tévézés (Ggyandgy screen time), csak az aktivitas
mas. Az alkalmi és a hardcore jatékok ugy viszonyulnak egymashoz, mint mondjuk a par perces videoklipek a
filmsorozatokhoz. Valéjdban a tévézés sem csak néhdny masodperces miisorokbdl all (mint mondjuk a rekldmok),
amelyekbdl nagy kinok drdn lehetne csak harom-négy érat kibirni egyszerre, hanem vannak benne sorozatok
és egész estés filmek is. Ennek eredménye az, hogy mikozben a legtobb haztartisban a napi hdrom-négy 6ras
tévézés teljesen dltaldnos és tirsadalmilag elfogadott,” a gyerekek hasonlé mennyiségii videojatékozasa felesleges
és talzo id6pocsékolasnak tlinhet. Ez kiviilr6l nézve ugyanakkor kett8s mércének hat, mikozben persze az is igaz
évtizedek 6ta, hogy a legtobb sziil6 azt sem szereti, ha a gyereke a tévé el6tt tolt el ,,tul sok” id6t, példdul az abban
lathat6 erészak (Cheng et al. 2004), a hozz4 kapcsol6dé alvaszavar (Owens et al. 1999), vagy a mozgasszegény
életmod és az elhizés veszélye miatt (Vandewater et al. 2004). A 2010-es évek 6ta mdr inkabb az okostelefon
(Fischer-Grote et al. 2019), illetve a kozosségi média (O’Keeffe et al. 2011) és a videojaték (erdszak és fliggéség
stb. — lasd kés6bb bévebben) tolti be a ,kozellenség” szerepét, amelyet kordbban a leginkdbb a tévé testesitett
meg a csalddokban. Nem véletlen, hogy a tévé és a gyerekek kapcsolatat vizsgdld szakirodalmi forrasok tobb

12 A hulladékidé a multitasking egy fontos jelensége: ezek azok a jellemz&en néhdny percek iddszakok, amelyeket
Ujabban okostelefonnal és (az alkalmi jatékosok sok esetben) jatékkal toltenek, Ggy, mint a sorban 4llds, a varakozas,
a tomegkozlekedésen vald utazas stb.

13 A Nielsen 2022. évre vonatkozé adatai alapjan naponta dtlagosan 4 6ra 55 percet toltott a négy évesnél idésebb atlagos
magyar a tévékésziilék el6tt (TV piaci korkép, Digital Hungary, 2023. I 31., https://www.digitalhungary.hu/media/TV-
piaci-korkep-2022/19138/).
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évtizedes termésében kevés friss iras akad, mivel a televizié mellett tovabbi képerny6k (screen) és médiumok
jelentek meg, amelyek egyiitt és 6nélldan is izgalmas kutatdsi kérdéseket vetnek fel a sziil6k, a gyerekek és a
képernyd viszonylatdban.

Az sem segiti a videojaték-haszndlat kapcsdn a sziil6k és a gyerekek kozti, kolcsonds megértésen alapuld jo
kapcsolat kialakitasat, hogy a sziilék tobbnyire nem értik az 6sszetett videojatékokat, vagyis amikor a gyermekiik
jatszik, nem tudjak, ,mit kellene nézni”, mi okozza a jatékélményt. igy szamukra kovethetetlen, végeredményben
unalmas a jaték. Vegyiink példaul egy olyan hardcore videojatékot, amelyb6l van e-sport is (a témdval kés6bb
bévebben is foglalkozunk); ilyen példdul a Counter-Strike: Global Offensive (CS: GO) vagy a League of Legends
(LoL). A laikus szdmadra, a szabdlyok ismerete és anélkiil, hogy valaha is jatszotta volna az adott jatékot, szinte
teljesen érthetetlen és kovethetetlen lesz, hogy mi miért torténik a képernydn, kinek (minek) kell drukkolni,
vagy hogy egy adott torténés jo-e vagy sem, azaz hogyan kellene reagilni ra. Ezek utin nehéz elhinnie egy
sziilének, hogy egy ilyen tevékenységnek egyaltalan van értelme, hogy kikapcsol és akar még hasznos is lehet,
mert megtanit a csapatban valé részvételre, vagy javitja a kéz—szem-koordinaciét stb.

A fentiek alapjan azt is észrevehetjiik, hogy a generécios torés mellett megjelenhet a csalddon beliili videojaték-
haszndlat kapcsan egy nemi torés is, ami tovabb bonyolitja azt a kérdést, hogy miként viszonyuljon a csalad a
témahoz, hogyan kezelje, szabdlyozza azt. A hardcore gaming ugyanis elsésorban a férfiak terepe, igy az alkalmi
jatékos anydk és az esetenként hardcore gamer apdk és fiaik szembekeriilhetnek egymadssal azzal kapcsolatban,
hogy milyen a videojaték megitélése a csalddon beliil.

Mindent 6sszevetve tehdt a gyermekek videojaték-hasznédlatinak bedgyazdéddsa a csalddba meglehetésen
komplex kérdés. Nem véletlen, hogy nagyon nehéz jé megolddast taldlni arra a kérdésre, hogy mit, min, mikor,
meddig és hogyan jatsszon a gyerek.

Sziilok és videojaték: a sziilok felelossége

Felmeriil a kérdés, hogy miként viszonyulhat egy sziil6 ahhoz, ha a hardcore gamer gyereke napi tobb 6ran
keresztiil szeretne videojatékkal jatszani. Miként viszonyuljon a csalad a videojaték-hasznalathoz, illetve tagabb
értelemben hogyan kezelje az informécids és kommunikaciés technolégiak és felhasznéalasi médok egyre nagyobb
térnyerését, igy az internetét, az okostelefonét, a tabletét, a kozosségi médidét...? Nem egyszeri kérdések ezek,
nincs rdjuk egyetemesen j6 valasz. De nézziik meg kozelebbrdl, hogy a videojatékok kapcsan jellemzéen mit
tesznek a sziil6k!

Az eNET 2017 8szi, V4-orszagokban folyd, videojatékkal kapcsolatos kutatdsabdl az deriilt ki, hogy a sziil6k
mind a négy vizsgalt orszagban (Csehorszagban, Lengyelorszdgban, Magyarorszagon és Szlovakidban) elsdsorban
az id6tartamot, majd a jaték tipusat és a jatékon beliili koltést szabalyoztdk (lasd az 1. dbrat).

Ugyanakkor voltak eltérések az egyes orszagok kozott is. Ami Magyarorszagot illeti, itt jatszottak a legnagyobb
aranyban a gyerekek (69 szdazalékuk, mig példdul a cseheknél mindossze 53 szdzalékuk), mikozben ndlunk
szabdlyoztak a legkisebb ardnyban a sziil6k ezt a tevékenységet. Ugyancsak ndlunk volt a legnagyobb az aranyuk
azoknak, akik egyaltaldn nem szdltak bele a gyerekek videojaték-haszndlatdba (kozel 20 szdzalék, mikozben a
madsik hdrom orszdgban ez 10 szdzalékos vagy az alatti értékeket ér csak el). Ez alapjan ugy latszik, a magyarok
voltak a leginkdbb megengedd sziil6k a videojatékozast tekintve a visegradi orszagok kozott.

14 V4 Future Sports Fest Business Conference Budapest 2018 — Dr. Pintér Rébert — 9., https://www.youtube.com/
watch?v=63eHSXxMYkw.
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Persze a sziil6knek nemcsak a videojaték-hasznélat, hanem dltaldban az internet és az infokommunikacids
eszkozok csalddon belili haszndlata kapcsdn is 4llast kell foglalniuk, és ha a szabélyozds mellett dontenek,
fel kell allitaniuk olyan szabdlyokat, amelyekbe illeszkedik a videojatékozas is. A sziil6k eltéré stratégidkat
alkalmazhatnak a témaval kapcsolatban. Egy masik, 4tfogébb nemzetkozi vizsgalat, az idehaza is folyt EU Kids
Online empirikus kutatdsa alapjan Kairi Talves és Veronika Kalmus (2015) 6tféle szil6i stratégiat killonboztetett
meg, elsésorban az internet hasznélata kapcsan:

« aktiv kozos haszndlat az internethez kapcsoléddan,

« aktiv kozos haszndalat az internet biztonsagahoz kothetGen,

«+ ahaszndlat idejére és tartalmdra vonatkozd korldtozdsok (ezt lathattuk fentebb a videojatékozas kapcsan is),

+ olyan technoldgiai eszkozok alkalmazasa, amelyek képesek korldtozni, ellendrizni a hasznalatot,

« azaktivitas személyes ellendrzése (példaul milyen oldalakat latogat a gyerek, a mi témank szempontjabdl

annak ellenérzése, hogy mivel jatszik).

A két emlitett kutatds kapcsan az latszik tehdt, hogy nincs egyetlen iidvozité megoldds. Tobb stratégidt is
otvozhetnek a sziilék. Ezek kozben viszont legalabb két komoly dilemma is felmeriil. Az egyik a belsé kontroll,
szemben a kiilsé kontrollal; ez szorosan dsszefiigg a bizalom kérdésével is. Azt gondolom, az a hosszutavon is
igazan sikeres stratégia, amelynek segitségével a gyermek a magaéva teszi a sziil6 altal sugallt értékeket, elveket,
és nem csupdn azért nem tesz meg valamit, mert tart a biintetéstdl, vagy tudja, hogy figyelik. Ezt persze konnyebb
mondani, mint megvaldsitani, de Ggy vélem, a gyermek kés6bbi 6ndll6 boldoguldsa sokkal sikeresebb lehet, ha
a sziilei nélkiil is képes annak eldontésére, mi helyes és mi helytelen (vo. Martins et al. 2017). A mésik dilemma
szorosan Osszefiigg az els6vel: ugy kellene irdnyt mutatni a gyermeknek a technoldgia hasznélatat illeten,
hogy e téren esetenként a gyermek sokkal tobb tudéssal és jartassdggal rendelkezik, mint maga a sziil6 (vagyis
bizonyos tekintetben 6 tanithatnd az id6sebbeket a digitalizacio terén — ez az ugynevezett forditott szocializacid)
(vo. Grossbart et al. 2001, Falikman 2021). Viszont mégiscsak 6 a gyermek, aki kevésbé koriiltekint6, és nem
feltétleniil mérlegel mindent a maga teljességében.

15 V4 Future Sports Fest Business Conference Budapest 2018 — Dr. Pintér Rébert — 9. https://www.youtube.com/
watch?v=63eHSXxMYkw.
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Videojaték és sport: komolyan kell-e venni az e-sportokat?

Egy aktiv fiatal szdmdra sikerrel 6sszeegyeztethet6 a sportolds és a videojatékozds: az eNET 2022-es kutatédsa
szerint a videojatékozdk tobbsége sportol szabadidejében. Adédik viszont a kérdés, hogy vajon betoltheti-e
a sportolds szerepét az e-sport? Persze ahhoz, hogy erre a kérdésre valaszolni tudjunk, tudnunk kell, hogy
egyaltaldn mi az az e-sport, és miért egyre fontosabb a 21. szdzadban.

Az eNET 2022-es e-sport kutatdsa alapjan — ez azok korében késziilt, akik olyan videojatékkal jatszanak,
amelybdl létezik e-sport — elmondhatd, hogy minden negativ el6itélet ellenére a hardcore gamerek aktivabb életet
élnek: 70 szdzalékuk rendszeresen sportol (végez testmozgast). Ezzel messze az egyik legaktivabb tarsadalmi
rétegrdl van szé. Az eNET 2022-es videojaték-kutatdsa szerint a videojatékkal akar alkalmi szinten jatszé
mintegy 3,5 millié ember 61 szdzaléka sportol szabadidejében, mig a nem jatszéknal ugyanez az ardny csak
54 szazalék. Vagyis minden sztereotipia ellenére az, hogy valaki videojatékozik, inkdbb egyiitt jar azzal, hogy a
szabadidejében hagyomanyos sporttevékenységet is iz, mintsem a kevésbé aktiv, mozgdsszegény életméddal.
Az eNET 2022-es e-sport-kutatdsa szerint a hardcore gamerek koziil legtobben valamilyen él16képességi sportot
(futdst, uszast, kerékparozast) iznek, de sokan jarnak edz6terembe, és a foci is népszertinek szamit.' Jol latszik
tehat, hogy a hardcore videojaték-hasznalat és az aktiv sportolds jol 6sszeegyeztethet egymadssal, egyaltalan
nem zdrja ki egymadst.

Ugyanakkor néhany évtizeddel ezel6tt megjelent egy Gjfajta sport is, amely 6tvozi a kett6t: a videojatékokbol
és a sportbol megsziiletett az e-sport, amelyet érdemes egyre komolyabban venni. De mi az e-sport egyaltaldan?
Nemcsak a laikusok korében, hanem a szakirodalomban is vita van a fogalom meghatarozdsardl. A kozos
pontokat igy lehetne megragadni: ,versenyszer( jaték, szamitégép altal kozvetitett sport vagy interaktiv
nézelddés; a fizikaisag, a szamitogépes kozvetités, az intézményi infrastruktira és a néz6kozonség killonboz
foka hangsilyozdsaval” (Reitman et al. 2020: 40). Roviden: versenyszer(i vetélkedés videojatékokban, ami
sokban hasonlit a sporthoz, példdul itt is vannak profi jatékosok, akik azért kapjik a fizetésiiket, hogy jatsszanak
(a legjobbak dollarmilliékat zsebelnek be!”); vannak szervezetek, amelyek a versenyek lebonyolitdsdval
foglalkoznak, és az e-sportnak is tobb dga van, mint ahogy hagyomanyos sportbdl sem csak egy létezik. De az
e-sport egyel6re még sok szempontbdl a profiva valas elején tart, amit a nemzeti és a nemzetkozi szovetségek
kialakulasa, az elsé komolyabb sportegyesiiletek létrejotte, a kiillonb6z6 ligak formdlédasa, a kapcsolédé
szabalyrendszerek megalkotésa és elfogaddsa, a média figyelmének erésodése, valamint a videojaték-iparon
kiviili szponzorok megjelenése jellemez. Ez azonban meglehetésen gyors folyamat, amely az utébbi években
tovabb gyorsult, olyannyira, hogy komoly kérdésként meriil fel az e-sport hagyomdnyos olimpidkon vald
bemutatkozasa is (Parry 2021). Sokan mindekézben azonban mégis kétségbe vonjak, hogy egyaltalan sport-e az
e-sport. Anélkiil, hogy ebbe a kérdésbe mélyebben belemennénk, az e-sportok sokban rokonithaték a technikai
sportokkal (példdul az autéversenyzéssel) és az elsésorban szellemi teljesitményen alapulé sportokkal (példaul
a sakkal). Az eNET kutatdsai szerint évrél-évre né azok szama, akik ismerik idehaza a fogalmat (2022-ben a
18-65 évesek 70 szdzaléka hallott mdr réla), és ahogy a videojatékok tdrsadalmi elfogadottsiga nd, varhato,
hogy nalunk is egyre elismertebb lesz a teriilet, és ki fog torni szubkulturalis szerepébdl.

A legfontosabb ok, amiért érdemes komolyan venni az e-sportokat, és a sziil6knek is jo tisztdban lenni
a témadval, az, hogy rengetegen nézik (a Newzoo riportja szerint 2022-ben 532 millié ember'®). Hatalmas
tomegeket képes megmozgatni egy-egy rendezvény hagyoményos, offline médon (sportcsarnokokban) és online
modon (az interneten keresztiil) is. Rdadasul olyan fiatalokat, akiket egyre kevésbé érdekelnek a klasszikus
sportkozvetitések, és az e-sportot leszamitva nehéz ket hagyomanyos médiacsatornakon keresztiil is egy helyen

16 Lasd eNET videojaték és e-sport kutatds 2022. eNET, é. n., https://enet.hu/enet-videojatek-es-e-sport-kutatas-2022/.
17 A legjobban keresé e-sportoldk listdjat lasd Esport Earnings, https://www.esportsearnings.com/players.

18 The Esports Audience Will Pass Half a Billion in 2022 as Revenues, Engagement, & New Segments Flourish. Newzoo,
2022. IV. 19, https://newzoo.com/insights/articles/the-esports-audience-will-pass-half-a-billion-in-2022-as-revenue-
engagement-esport-industry-growth.
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megszdlitani. Igy egyebek kozétt a média és a sportszponzorokként ismerdés nagy cégek is 4j lehetSséget latnak
az e-sportban a fiatal férfi célcsoportok koncentralt elérése miatt.

Fontos lehet a sziil6k szamadra az is, hogy nagyon sokan szeretnének e-sportolék lenni. Az eNET mar
emlitett 2022-es, hardcore gamerek korében folyt kutatdsa szerint a videojatékosok 30 szdzaléka (2017-ben
39 szdzaléka) fizetett volna azért, hogy valaki segitse a fejlédését, vagy vett volna részt profik dltal tartott
oktatdson, 7 szdzalékuk jatszott valamilyen mértékben versenyszer(ien (2017-ben 11 szézalékuk), és 27 szdzalékuk
(2017-ben 40 szazalékuk) szeretett volna a jovében versenyszer(ien jatszani. Persze a csalddoknak és a sziil6knek
meghatdroz6 szerepiik van abban, hogy a legtehetségesebb néhany jatékosbdl végiil profi e-sportold lesz-e,
ahogy a hagyomdnyos sportok esetén is csak csaladi aldozat révén lehet valakibdl profi sportolé. A legtobb
fiatal eleinte csak a kikapcsol6das miatt jatszik, de amikor kideriil, hogy nagyon iigyes egy videojatékban,
sokszor csapatot alkot hasonlé fiatalokkal, és tobbnyire az elért eredmények miatt figyelnek fel ra. Gyakori az
is, hogy valamilyen e-sport- vagy videojaték-eseményen vesz részt, és az adja meg a végsé 10kést a profiva valas
felé. Az e-sport rendezvények amugy is rengeteget tesznek azért, hogy a videojaték-rajongé fiatalok ne érezzék
magukat egyediil, ne gondoljék azt, hogy amit csindlnak, margindlis tevékenység és felesleges id6pocsékolas,
ahogy azt esetleg a kornyezetiik sugallja szamukra. Egy 20 ezer 6rjong6 hardcore gamer drukkoldval teli aréna
pedig képes életre sz6l6 megerdsitést nyujtani.

Az e-sportok intézményesiilése idehaza is elkezd6dott: megalakultak példdul az elsd e-sport egyesiiletek

—anemzetkozi tendencidkhoz hasonléan (Scholz et al. 2021) ndlunk is a nagy multa sportklubok égisze alatt (mint
amilyen a Honvéd," az MTK* vagy a DEAC?). Igy az e-sport képes profitdlni mindabbél a professzionalizmusbél,
infrastrukturalis hattérbdl, amely ezeket a hagyomdanyos sportdgakkal foglalkozo szervezeteket egyébként jellemzi.

Végiil, valaszul a kiindulé kérdésiinkre: bnmagéban a legtobb e-sport nem képes azt a mozgdsigényt kielégiteni,
amelyre egy 6-18 éves gyereknek elengedhetetleniil sziiksége van. Viszont mivel az e-sport is tartés koncentraciot
és er6nlétet igényel, az, aki komolyan veszi az e-sportot, szinte biztosan (iz mellette valamilyen egyéb sportot is.
Ugyanakkor az e-sport minden ellenkezés dacara is sport, igy egyebek mellett erésiti azokat a jellemvonasokat
és egyéni képességeket is — ilyen a kitartds vagy a csapatszellem —, amelyek miatt amugy is ajanlott a fiataloknak
a rendszeres sportolds (Humphrey 2012).

Problémas videojaték-hasznalat: eroszak és , fiiggoség”

A videojatékozas kapcsan a legnagyobb média- és tudomanyos figyelmet a téma drnyoldalai kapjak: els6sorban
az erdszak és a fliggdség, de olyan tovabbi negativ hatdsokat is tulajdonitanak neki, mint a figyelemzavar és a
tanuldsi nehézségek (Farchakh et al. 2020), a mozgdsszegény életmod és az elhizas (14sd fentebb) vagy az egysika
tarsadalmi szerepek sugalmazdsa, példdul a jatékokban vélaszthaté néi karakterek révén (Lopez-Fernandez
et al. 2019). Az aldbbiakban terjedelmi korlatok miatt elsGsorban az erészakkal és a fiigg6séggel foglalkozom.
Kozkeleti elképzelés ugyanis, hogy a videojatékok problémés haszndlata agresszivvé és fiiggévé tesz (Banyai
et al. 2017). Péld4ul a nyugati vilagban gyakori 16voldozések j6 részét is sokan a videojatékok rovésdra irjak
(Szerdi 2018). De vajon tényleg er6szakosabba tesznek a videojatékok? Az aggddo sziil6k konnyen gondolhatjak
azt, hogy ha gyerekiik napi tobb 6rat jatszik videojatékokkal, az mar akar fiiggéségnek is tekinthets. Az egyik
legrégebbi és legtobbet kutatott téma nem véletlentil a fiiggbség a videojatékok teriiletén (Fisher 1994, Skoric
et al. 2009, Kuss & Griffiths 2012, Nogueira et al. 2019). De honnan lehet val6jaban tudni, hogy egy gyerek
videojaték-fiigg6-e vagy sem?

19 Lasd https://honved.hu/esport/.
20 Lasd https://mtk.hu/szakosztalyok/esport.
21 Lasd https://deac.hu/esport/ és https://deac.hu/egyeb-szakosztalyok/deac-hackers-esport-szakosztaly/.
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»A tavalyi gy6ztes gyilkolt a floridai e-sport-versenyen” — sz6lt a hir 2018 dprilisdban.?? A 2012 decemberi
connecticuti iskolai l6voldozésben 20 gyerekkel és magdval is végzé Adam Lanza is szokott volt videojatékozni.
Az otthondban és a gépén 44 videojatékot talaltak, de a nyomozas tetteinek okaiként nem tiintette fel azokat — bar
ez sokakat nem gy6z6tt meg.?® Rendszeresek az olyan hirek, amelyek az erészakos cselekmények elkovetdi esetében
azt sugalljak, hogy mivel agressziv videojatékokkal jatszottak, feltehetéen ez is valtotta ki naluk az agressziot.
Ugyanakkor 6nmagdban a videojatékozds nem vezet szélséségesen erdszakos cselekedetek elkovetéséhez. Ha igy
lenne, akkor vilagszerte és idehaza is jelentés mértékben novekednie kellett volna az erészakos cselekmények
szamdnak amidta a videojatékozas elterjedt, hiszen 2022-re csak Magyarorszagon 730 ezer, tobbnyire fiatal férfi
jatszik jellemzGen erdszakos jatékmeneten alapulé videojatékkal (példaul LoL, PUBG, Counter Strike).** Nem
véletlen azonban, hogy a legtobb (iskolai) mészarlast az Egyesiilt Allamokban kévetik el, ahol a fegyverviselés
rosszul szabalyozott, és kialakult egy tarsadalmi minta is arra, hogy bizonyos élethelyzetekben , megoldas”
lehet fegyverhez nyulni és drtatlanokat leléni vele. Az 1999-es hirhedt columbine-i iskolai mészarlas kapcsan
Adam Lankford és Sara Tomek (2018) arrdl szamolt be, hogy 15 év alatt legalabb 21 16vold6zés ennek ,,médsolata”
volt, és tovabbi 53 esetben hidsitottdk meg a tragédiat. Egyértelmd, hogy joval Osszetettebb problémaval van
dolgunk, mint amit az er8szakos videojatékok egyszer( betiltdsdval meg lehetne oldani. Pldne, hogy erészakos
cselekmények azel6tt is voltak, hogy egyéltalan megjelentek volna a videojatékok.

Persze az er6szaknak is tobb formdja ismert, nem csak a(z iskolai) 16vold6zés, amely extrém médon erészakosnak
tekinthet6. Sok olyan kutatds készil, amely a videojatékok és az agresszid kapcsolatat vizsgdlja, mivel a téma
nagy tarsadalmi érdekl8désre tart szimot. Anna T. Prescott és munkatarsai (2018) 24 olyan korabbi nemzetkozi
publikéciét dsszegeztek Kanadabdl, Japanbdl, Németorszagbdl és az Egyesiilt Allamokbél, amely empirikus
modon vizsgalta a videojatékok és az agresszid kapcsolatat. A 24 kutatés egyiitt dsszesen 17 ezer 9 és 19 év
kozotti résztvevével 3 hdnaptdl 4 éven it terjedd idStartamig folyt. A cikkek tobbsége tgy taldlta, hogy az
erdszakos videojatékokkal valé jaték noveli az agressziot, egy kisebbség viszont gy vélte, hogy ez az 4llitas
talzo, s6t van, aki szerint egyszertien hamis a kapcsolat. Valéjaban nagyon nehéz tudomanyos médszerekkel
vizsgalni a témat, és emiatt nem jelenthetd ki egyértelmiien az sem, hogy létezik ok-okozati viszony az erészakos
videojatékok és az erdszakos viselkedés kozott. A cikk szerzdi szerint egyelére csak az latszik biztosnak, hogy
az erészakos videojatékokkal valé jaték és az agressziv viselkedés egyiitt jar, de nem tudni, melyik volt el6bb.
A videojaték teszi agresszivva a vele jatszé gyereket, vagy el6szor agressziv a gyermek és emiatt kezd el ezekkel
a jatékokkal jatszani? Feltehetd, hogy emiatt a megoldas sem 6nmagukban a videojatékokban, példaul azok
szabalyozasdban van (ilyen lehet az agressziv jatékok tiltdsa vagy még szigorubb életkori korlatozasa), hanem
a videojaték-haszndlatot és az agresszidra valé hajlamot egyiitt kell a gyermekeknél kezelni. A videojatékozas
megtiltisa egyediil nem fog eredményre vezetni egy amuigy agressziv gyermeknél. Az emlitett cikk megitélése
is ellentmondésos, a Psychology Today-en megjelent birdlat szerint a metakutatéds pontatlan volt, mivel egyrészt
Osszemosta a durvabb agresszidnak szamité iskolai verekedést az olyan allitasokkal, hogy ha ,bantanak, akar
erészakkal is megvédem a jogaimat” vagy ,voltam mar olyan mérges, hogy Osszetortem valamit”. Mdsrészt a
cikkben elemzett kutatdsokban mindossze a fiatalokndl megjelent erészak 1 szazalékat képes magyardzni a
videojaték, ami meglehetésen kevés.?

De nézziik a videojaték masik drnyoldalét, a fiiggséget! A videojaték-fiiggbség legaldbb masfél évtizede
vitatott és érzelmekkel atfiitott téma (Blaszczynski 2008), és legalabb annyira ellentmondésos, mint a videojaték
és az er6szak kapcsolata. A videojaték-fuggsség viselkedési fiiggbség (tehdt nem egy kémiai szerhez alakul ki
fugg6ség, mint a kabitészer vagy az alkohol esetén). Viselkedési fiiggéség egyébként barkinél el6fordulhat;

22 A tavalyi gy6ztes gyilkolt a floridai e-sport-versenyen. Index, 2018. VIIIL. 26., https://index.hu/kulfold/2018/08/26/
florida_lovoldozes_e-sport_madden_nfl/.

23 Videojaték egy iskolai mészarlasrdl — e miatt kattant be a tomeggyilkos? Gamestar, 2014. 1. 10., https://www.gamestar.hu/
hir/sandy-hook-lovoldozes-nyomozas-jatek-eroszakos-jatekok-143327.html.

24 Lasd eNET videojaték és e-sport kutatds 2022. eNET, é. n., https://enet.hu/enet-videojatek-es-e-sport-kutatas-2022/.

25 The Overhyped Data on Video Games and Aggression. Psychology Today, 2018. X. 8., https://www.psychologytoday.com/
us/blog/checkpoints/201810/the-overhyped-data-video-games-and-aggression.
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nehéz meghatdrozni a normadlis és a patoldgias viselkedés kozotti kiilonbséget (Griffiths 1996). A videojaték-
fuggbség hasonlit példaul a koéros jatékszenvedélyhez, a munkamdnidhoz vagy a kényszeres vasdrlashoz, és az
infokommunikdcids eszkozokhoz kothetd, tehédt az internet, a mobiltelefon, az azonnali tizenetkiildés vagy
a kozosségi média 4ltal kivaltott fiiggbségek sordba illeszkedik (Pedrero et al. 2018). A zavar lényege, hogy a
videojaték elsébbséget élvez az élet mas teriileteivel, akdr a napi tevékenységekkel szemben is, még akkor is,
ha negativak a kovetkezményei, s6t ez még akar fokozédhat is. A WHO 2018 éta nem is fiiggdségroél, hanem
gaming disorderr6l (GD — videojaték-haszndlat zavara) beszél, ami megjelent az International Classification of
Diseases 11. kiaddsaban.”® A meghatarozast hosszas és alapos egyeztetés el6zte meg tobb tudomdanyos teriilet
(a pszicholégia, a pszichidtria és az idegtudomdnyok) szakértéinek kozremtikodésével (Pontes et al. 2021). Ezek
alapjan a GD

...a tartds vagy visszatéré online és/vagy offline jaték-viselkedés mintdzata, amely harom
alapvet6 diagnosztikai kritériumban nyilvanul meg: (1) a jaték feletti kontroll karosodasa
(pl. kezdet, gyakorisag, intenzitds, id6tartam, befejezés, kontextus); (2) a jatékok elény-
ben részesitése olyan mértékben, hogy a jaték elsébbséget élvez mds érdeklédéssel és
napi tevékenységekkel szemben; és (3) a jaték folytatdsa vagy eszkaldcidja a negativ
kovetkezmények bekovetkezése ellenére (Pontes et al. 2021: 510-511, sajit forditdsom: P. R.).

A kutatdsok a GD 4ltal leginkabb érintett dzsiai orszdgokban, igy Kindban 3,5-17 szdzalék kozé teszik az
el6fordulasi aranyat (Long et al. 2018), mig Halley M. Pontes és munkatdrsai (2021) a WHO definicidja alapjan
kialakitott 4j mérési modellel rendre 1,9 szdzalékos és 1,7 szdzalék ardnyt mértek a sajét brit, illetve kinai
mintdjukon. Ehhez képest egy nagysagrenddel tobb magyar sziil6 aggédik és gondolja azt, hogy a ,,a vide6jaték
fliiggbséget okoz”; a Good Gamer 2021-es reprezentativ kutatdsdban példaul a sztil6k 59 szazaléka nyilatkozott
igy.” A legtobb viselkedési fiiggéségrol elmondhaté azonban, hogy joval ritkdbb, mint azt egyébként laikus
modon feltételeznénk. Példdul a szerencsejaték-fiiggdségnél vilagszerte 0,4—1,6 szazalékra teszik az el6fordulést,
kényszeres vasarlas az Egyesiilt Allamokban él6k 5,8 szazalékanak fordul eld legaldbb egyszer az életében, a
szexualis fliggéségnél ugyanezt az értéket 2—6 szazalékra becsiilik, az evészavarral foglalkozé kutatdsok pedig
1-4,6 szazalék el6forduldsi aranyt talaltak (Grant et al. 2013). Fontos még, hogy a viselkedési fiiggéség tobbnyire
csak tiinet, és a legtobbszér mélyebb zavarok, problémék 4llnak a hitterében. Igy a gyerekkori videojaték-
fuggbséget is érdemes lenne tagabb (csaladi, iskolai) kontextusban is vizsgalni.

Mindkét téma kapcsan elmondhaté tehat, hogy nem teljesen fekete-fehér a helyzet, példaul a legtobb kirivéan
erészakos cselekmény hatterében a valahol félresiklott szocializacid, a rosszul miikodé tarsas kapcsolatok
(sztil6kkel, testvérekkel, osztalytarsakkal...), a meg nem ért6 intézményrendszer (példdul az iskola), a szélesebb
tarsadalmi kozeg és a tarsadalmilag elterjedt ellentmonddsos viselkedésmintdk bonyolult viszonya dllhat.
Egészen biztos, hogy nem lehet annyi mindent a videojitékok rovasdra irni, amennyit dltaldban a média
szeretne, vagy amennyit a tobbségi tirsadalom hisz a moralispanik-keltésnek koszonhetben. A legjobb, amit
tehetiink, amikor a téméval kapcsolatban egy djabb hirt hallunk vagy egy friss kutatasi eredményrél olvasunk,
az, hogy megoérizziik szkepszisiinket. A videojatékok ugyanis erdszakosak lehetnek és zavarokat (,fliggéséget”)
okozhatnak, de a jatékosoknak csak elenyész kisebbsége lesz a videojatéktol tényleg er6szakosabb vagy fiiggd

— 6k viszont nem véletleniil.

26 Lasd https://www.who.int/standards/classifications/frequently-asked-questions/gaming-disorder. Ezt megel6z6en
»az »internetesjaték-zavar« 2013-ban bekeriilt a Mentdlis Betegségek Diagnosztikai és Statisztikai Kézikonyvének legtijabb
(6todik) kiaddsanak (DSM-5; American Psychiatric Association 2013) harmadik részébe, amelyben a tovabbi kutatdst
igényl6 zavarok kaptak helyet” (Banyai et al 2017: 94).

27 Mivel, min és mennyitjatszik a gyerek? — Kutatds a felel8s videojatékozasrol 1. rész. Good Gamer, é. n., https://goodgamer.hu/
mivel-min-es-mennyit-jatszik-a-gyerek-kutatas-a-felelos-videojatekozasrol-1-resz/.
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Mire tanithatja meg a videojaték a gyereket?

A gyerekek videojatékozasat sok szl elfecsérelt idének tekinti: a Good Gamer 2021-es mérésében 21 szazalék
értett egyet azzal az allitassal, hogy ,a videojatékokkal valé jaték tiszta id6pocsékolas”?® Ez azonban egyrészt
nem 4allja meg a helyét, méasrészt nem a legszerencsésebb kiindulépont a gyerek és a sziil§ kozotti parbeszéd
kialakitasdhoz a témaval kapcsolatban. A mértékkel (izott videojatékozas ugyanis azon tdl, hogy remek
kikapcsolodas, sok mindenre meg is tanithatja a gyerekeket. A tilzasba vitt jaték viszont problematikus lehet,
ahogy fentebb lattuk — arra a kérdésre azonban, hogy pontosan hol hiizédik ennek a hatéra, elsGsorban egyéni
valaszt lehet adni. Egészen biztos viszont, hogy nem j6, ha csak ez tolti ki a szabadidét, ha a videojatékon kiviil
is csak e koriil forognak a gyermek gondolatai, ha a tanulds vagy az alvds kdrdra megy, és ha a csaladban mindez
az egylitt toltott mindségi szabadidd rovaséara torténik.

Idehaza is taldlkozhatnak a sziil6k olyan ismeretterjeszté irdsokkal, amelyek a videojatékok pozitiv oldalait
mutatjak be, és korbejarjdk, mire tanithatja meg a videojaték a gyerekeket. Egyebek kozott:*

+ koncentracidkészség, figyelmet tartésan egy helyre fékuszalni,

+ gyors helyzetfelismerés, kevés informaciébdl, gyorsan és minél teljesebb képet alkotni,

» gyorsan dontést hozni,

« feladatokat gyorsan és pontosan kivitelezni,

+ anyugalmat és a higgadtsagot megdrizni, killonosen stresszes helyzetekben,

« madsokkal kommunikdlni, csapatban dolgozni,

+ madsok szandékat felismerni, erre gyorsan reagdlni,

« javitani a nyelvkészséget, elsGsorban az angol nyelv esetében.
Tudomanyos kutatdsok sordn is vizsgaljak, hogy a rendszeresen videojatékozdk — nem csak a gyerekek — milyen
képességét fejlesztheti érdemben a jaték (annak tipuséatol fiiggéen). A teljesség igénye nélkiil ezek koziil néhdny
izgalmas eredményt nézziink meg. Isabela Granic és munkatarsai (2014) a videojatékok kognitiv, motivacios,
érzelmi és szocidlis el6nyeit tarta fel. Yemaya J. Halbrook és munkatérsai (2019) a videojatékok és a jollét (well-
being) kapcsolatat kutatva arra jutottak, hogy a jaték jo kozérzetre gyakorolt hatdsét a jaték mogotti motivacio,
az erdszak jelenléte, a tarsas interakcid és a fizikai aktivitas befolyasolja, és egy optimalis videojatékprofilt
(optimal gaming profile) javasolnak, amely megfeleld szint( fizikai aktivitdst, tarsas interakciét és motivaciét
feltételez. Adel M. Agina és Robert D. Tennyson (2012) gyerekek erészakos videojaték-hasznalata kapcsan pozitiv
kapcsolatot tart fel az 6nuralom és az 6nkifejezés terén (ez az a képesség, hogy a gyermek képes ,kihangositani” a
gondolatait, és elmondani, mi jar a fejében). Paul JC Adachi és Teena Willoughby (2017) kutatédsa szerint a jatékok
olyan eszkozt adhatnak a fiataloknak, amelyek elésegitik a problémamegolddst, a csoportok kozotti kapcsolatokat,
a fizikai aktivitdst és a jollétet. Concetta De Pasquale és munkatdrsai (2021) olasz gyerekek videojatékozasi
szokdsait vizsgdlva a koronavirus idején arra jutottak, hogy a fidknak, ha tobb idét toltenek videojatékokkal,
magasabb az onkontrolljuk, és inkdbb befolyasoljdk éket a megerdsité mechanizmusok (a visszacsatoldsos,
a megerdsitd tanulds). Ugyanakkor ezek a pozitiv hatdssal foglalkozé cikkek is hangsulyozzak, hogy a teriilet
kutatdsa még mindig gyerekcipbben jér, a problémads videojaték-haszndlat és a negativ hatdsok ugyanis egyel6re
sokkal jobban érdeklik a kutatékat, a médiat és a laikusokat.

A pozitiv hatdsokat elnézve a sziil6k az utébbi években megerdsitést kaphattak, hogy nem elfecsérelt a
videojatékokkal toltott idS. Egyre tobb sziil6 ismeri fel idehaza, hogy a videojaték-haszndlatnak pozitiv oldala
is van. A Good Gamer mar tobbszor idézett kutatdsa szerint a sziil6k 54 szdzaléka gondolta azt 2021-ben,
hogy ,a videojatékozas egy jé eszkoz a kikapcsolddasra, stresszlevezetésre”, szintén 54 szdzalékuk szerint a
»videojatékokkal valé jaték fejleszti a reflexeket”, és 44 szdzalékuk szerint ,fejleszti a kreativitdst” — mindez jéval
magasabb ardny, mint a videojatékot idé6pocsékolasnak tart6 21 szdzalék.

28 Ibid.

29 Hogyan tanithatnak a videojatékok? Modern iskola, 2015. VII. 14., https://moderniskola.hu/2015/07/hogyan-tanithatnak-
a-videojatekok/.
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A videojatékozas tarsadalmi tétje

A videojaték-haszndlat tomeges elterjedésének nemcsak a rendszeresen jatszo6 egyénre vagy szilikebb kornyezetére
— elsésorban csaladjara vagy iskolai teljesitményére — van hatdsa, hanem tdgabb tdrsadalmi és gazdasagi
vonatkozéssal is birhat, ami jéval tilmutat a jatékipar keretein. Erre a teljesség igénye nélkiil egy pozitiv
(munkaerépiaci) és egy negativ (tdrsadalomkritikus) megkozelitést mutatok be.

Kezdjiik a negativ megkozelitéssel. Amikor 2016-ban elkezdtiik kutatni az eNET-ben a videojaték és az
e-sport témdjat, megkérdeztiik a hardcore jatékosokat, mivel és mennyit jatszanak. Sok olyan valaszt kaptunk,
hogy ,régebben, amikor fiatalabb voltam, sokat jatszottam, de ma mar nem vagy csak elvétve szoktam jatszani”.
Kivancsiak voltunk, miért hagyjak abba a jatékosok az intenziv jatékot. Az erre a kérdésre kapott tipikus valaszok
a kovetkezdk voltak: ,felndttem”, ,elkezdtem dolgozni”, ,baratném lett”. Viszont van, aki fiatal feln6ttként
is a videojatékok mellett ragad, és akar napi 6-10 6raban csak jatszik — vagyis nem vallal dlldst, nem alapit
csaladot, gyakorlatilag nem né fel. Ennek mdr ma is komoly tétje van. Philip Zimbardo szocidlpszichologus és
Nikita D. Coulombe Nincs kapcsolat — Hovd lettek a férfiak? cimii konyve szerint (2016) a fiatal férfiak jelentés
része tobb fronton is kudarcot vall, aminek oka az, hogy sok esetben apa nélkiil nének fel, az iskola pedig nem
képes integralni 6ket, igy anélkiil kertilnek ki az iskolarendszerbél, hogy piacképes tudasuk lenne. Kézben
nem képesek tartds parkapcsolatot sem kialakitani, mert a linyokkal sem taldljak meg a koz6s hangot. Viszont
elérhet6 szamukra az ingyenes online porno és a videojatékok izgalmas vildga, ami sikerélményeket nyujt egy
olyan virtudlis vildgban, ahol gyakorlottak és konnyedén eligazodnak. Zimbardo szerint a naponta tébb mint
négy éran at jatszott videojaték csokkenti annak az igényét, hogy valakivel személyesen is talilkozni akarjunk.
Ugyanakkor a videojatékok annyira intenzivek, valtozatosak és stimuldlék, hogy mellettitk minden més — példaul
az iskola vagy a munka is — unalmasnak, sziirkének és lasstinak hat. Zimbardo egyenesen azt mondja, hogy van
egy nemzedék, amelyet tonkretesz a magény, az online jaték és a porné.

Konnyd azt mondani, hogy Zimbardo nem érti ezt a kort vagy ezt a generaciét. Azonban véleményével nincs
teljesen egyediil. A szociologia mar évtizedekkel ezel6tt azonositotta a posztadoleszcencia (utéserdiilékor)
jelenségét (Vaskovics 2000), vagyis azt, amikor valaki ,6rok kamasz” marad, és a ,mama hotelben” ragad, amig a
sziilei élnek. Ebben mara a videojaték fontos szerepet jatszik — nem mintha kivalt6 oka lenne a jelenség egészének,
hanem mert lehetéséget ad a menekiilésre, a pétcselekvésre, mikézben latszélagos sikerélményt nyujt. Masként
problematikus az, ha valaki 12—14 évesen iskola mellett jatszik napi 4—6 érat szamitégépen, és az, ha ugyanez
a valaki tiz évvel késébb, 2224 évesen a sziileivel élve, munkanélkiiliként teszi ugyanezt. Természetesen nem
lesz mindenkibdl, aki most gyerekként sokat jatszik videojatékot, a sziilei nyakan él6 magényos fiatal felnétt.
Viszont ahhoz, hogy ezt minél nagyobb valészintiséggel el lehessen keriilni, érdemes azokat a képességeket
is fejleszteni a gyerekekben, amelyek segitségével be tudnak majd illeszkedni a munkaerépiacra, és tartds
parkapcsolatra is képesek lesznek.

Mig van, aki Zimbardo megkozelitését tigy értelmezheti — tévesen —, hogy akkor jarunk el a legjobban sziil6ként,
ha minél kevesebbet engedjiik videojatékkal jatszani a gyerekeket, hadd hozzak egy masik példat, amely a
felvillantott tarsadalmi kontextus mellett inkdbb gazdasagi aspektusokat vet fel. A videojatékok a korabban mér
emlitett modon tobb teriileten is fejlesztik a gyerekeket (a helyzetfelismeréstdl kezdve a csapatban valé kozos
munkdn 4t a nyelvérzékig). Ugyanakkor a videojaték egyuttal a programozas és az informatika ,elészob4ja” is.
Az Informatikai Véllalkozdsok Szovetsége (IVSZ) részére 2015-ben készitett eNET-es kutatdsunk eredménye
szerint azokbdl a fels6 tagozatos és kozépiskolds fiatalokbol lesz a legnagyobb valdszintiséggel informatikus, akik
sokat jatszanak videojatékot.>* Az intenziv szamitdgépes jaiték ugyanis nem ugyanolyan egyszer( felhasznaldsi
teriilet, mint a tobbi. A sokat jatsz6 fiatalok nemcsak felhaszndaléi lesznek az informatikdnak, hanem rendszerint
kozelebb keriilnek ahhoz, kicsit jobban beleldtnak az informatika vilagédba. A sikeres jatékhoz érteniiik kell,
hogyan miikodnek a programok, miként kell nagy teljesitményt szamitogépet épiteni, mitél lesz j6 minéségi

30 A kutatasbol nem késziilt nyilvanosan elérhet6 tanulmény vagy jelentés.
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az internetkapcsolat stb. Ez sokuknak kedvet ad ahhoz is, hogy szakmdjuknak is az informatikat vélasszdk, még
ha kezdetben nincsenek is teljesen tisztdban azzal, pontosan mit is csindl egy informatikus.

Innen nézve kiemelten fontos, nemzetgazdasagi stlya kérdés, hogy a gyerekek jatszhassanak, mivel a Bell
Research IVSZ szamara készitett kutatdsa szerint mar 2015-ben korilbeliil 22 ezer informatikus hidnyzott a
magyar munkaerépiacrdl,® az eNET IVSZ megbizdsabdl 2020-ban készitett munkaerdpiaci kutatdsa szerint pedig
ot év alatt megduplazédott az informatikusok irdnti kereslet.?? Elmondhaté, hogy egyre tobb informatikusra
van sziikség, egyre jobban felértékelddik az informatikai tudés, és egyre tobb szakmdaban sziikséges a sikeres
munkavégzéshez, hogy a munkaerdépiacra belép6k ismerjék ezt a vilagot. A palyakezd6 informatikusok bérezése
is kiemelt, igy nem egyszer(ien csak nemzetgazdasagi szempontbdl fontos, hogy tobb informatikus végezzen
Magyarorszagon, hanem egyéni szinten is anyagilag kifizet6d6 lehet ebbe az irdnyba elindulni.*

Osszegzés és kovetkeztetések: szamos kérdés var még megvalaszolasra

A cikk végére érve roviden Osszegzem a fentebb vizsgélt, meglehet8sen szertedgazé kérdések legfontosabb
gondolatait. A gondolatmenetiink onnan indult, hogy a videojatékozas altalanossd valt, elterjedt a tdrsadalomban,
a gyerekek egyre fiatalabb korban kezdenek el informatikai eszkézoket haszndlni, és az egyik legnépszeriibb
haszndlati médja ezeknek a videojatékozéas. Magyarorszagon nagyjabol hat és tiz év kozé teheté az a hatdr, ahol
a gyerekek tobbsége elkezd videojitékot jatszani.

A gyerekek a szabadidés tevékenységen (kikapcsolddds) tal versengési helyzetként, tarsasagi élményként és
fejlesztési lehetdségként tekintenek a jatékra. Az alkalmi és a hardcore jatékosok motivaciéi ugyanakkor eltérnek
egymadstol, ezért a jellemzden alkalmi jatékos idésebb generacidk kisebb eséllyel értik meg a hardcore gamerek
kozé sorolhaté gyerekeiket-unokaikat.

A videojaték kapcsan tobb nemi torés is talalhat6. Mig az alkalmi jatékosokndl kozel kiegyenlitettek a nemi
viszonyok, a hardcore gamerek kozo6tt mar csak minden kilencedik né. A nemnek alapveté hatdsa van arra,
hogyan jatszunk videojatékot. A szamitogépezést, a szamitdgéppel, az informatikaval valé foglalkozast is férfias
tevékenységként lattatja a tarsadalmi kornyezet. Az informatikusok tehat — igy a jatékfejlesztok is — rendszerint
férfiak lesznek, akik hasonlé jatékokat fognak fejleszteni, mint amilyenekkel 6k maguk is jatszottak korabban.
Ez egy 6nmagat gerjeszt6 folyamat, amely évtizedek 6ta tart.

A sziil6k és a gyerekek egyarant videojatékoznak, de tobbnyire ennek a vilagnak két, teljesen mas metszetét
latjak: a sziil6 a rovid, egyszer, ,hulladékidé” eltoltésére alkalmas tevékenységként éli meg a videojatékozast az
okostelefonjan, a gyerek viszont hosszu, Osszetett, izgalmas és tarsasagi szabadidds aktivitasként a szamitégépen.
Ez gatolja a kolcsonos megértést.

A szil6k tobb stratégiat is kovethetnek a videojatékozas kapcsan (ilyen lehet a kozos haszndlat, a hasznalat idejére
és tartalmara vonatkoz6 korlatozds, a hasznalatot ellendrzé-korlatozo informatikai megoldésok alkalmazasa, az
aktivitas személyes ellenérzése). A kihivast az jelenti, hogy folyamatos sziil6i jelenlét és ellenérzés nélkiil miként
lehet elérni, hogy a gyermekben meg lehessen bizni, és kovesse a sziil$ dltal elfogadott értékeket — mikozben a
gyermek sokszor jobban ért a teriilethez és a technol6gidhoz, mint maga a sziilé.

A videojaték és a sport, a mozgds kapcsdn kiemeltiik, hogy a hardcore gamerek a legaktivabbak (szabadidejitkben 6k
végeznek leginkabb fizikai mozgast). Oket kovetik a videojatékot jatszék, majd a nem jatszok — éppen forditva, mint
ahogy a sztereotipia alapjan gondolnink. Az e-sport egyre népszertibb a hardcore gamerek korében, de a médiumok
és a hirdet6k is timogatjik, mert az egyik legjobban koncentralt elérést biztositja a fiatal férfi célcsoportokhoz.

31 Kutatas az informatikus munkaeréhianyrél. IVSZ, é. n., https://ivsz.hu/kutatas-az-informatikus-munkaerohianyrol/.

32 Ot év alatt megdupldzédott az informatikusok irdnti kereslet. eNET, é. n., https://enet.hu/ot-ev-alatt-megduplazodott-az-
informatikusok-iranti-kereslet/.

33 Habok Lilla: Mennyit keres az informatikus? fme a 2022-es szdmok! HWSW, 2022. IIL. 10., https://www.hwsw.hu/
hirek/64388/hays-salary-guide-2022-fejlesztoi-berek-fizetesek-hr.html.
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Kitértiink a negativ témdkra is. E16sz0r az erészak kérdését jartuk korbe: onmagaban a videojatékozds nem
vezet szélsGségesen erdszakos cselekedetek elkovetéséhez. Az er6szakos videojatékokkal valé jaték és az agressziv
viselkedés egyiitt jar, de nem tudni, melyik volt el6bb, emiatt a videojaték-haszndlatot és az agressziora vald
hajlamot egyiitt kell a gyermekeknél kezelni. Ezt kovetSen tértiink at a ,fiiggbség” kérdésére: 2018 dta nem
fliggbségroél, hanem problémds videojaték-haszndlatrdl, gaming disorderrdl beszélnek. E zavar lényege, hogy
a videojaték elsGbbséget élvez az élet mas teriileteivel, akar a napi tevékenységekkel szemben, még akkor is,
amikor negativak a kovetkezmények. Mikozben a Good Gamer 2021-es kutatasa alapjan a magyar sziilék
59 szazaléka szerint a videojaték fiiggbséget okoz, a WHO definiciéja alapjan késziilt 2018-as kutatds 2 szazalék
alatti el6forduldst mutatott ki (Pontes et al. 2021). A jatékosoknak csak elenyész6 kisebbsége lesz a videojatéktdl
tényleg erészakosabb vagy fliggé — 6k viszont nem véletleniil.

A negativ témakat is ellensulyozandé roviden éttekintettiik, hogy a videojatékoknak milyen pozitiv hatasaik
lehetnek. Ilyenek példaul a magasabb 6nkontroll, az 6nkifejezés, a sikeresebb visszacsatoldsos tanulds, a kognitiv,
a motivacios, az érzelmi és a szocidlis elényok, a jollét. A videojatékok el6segithetik a problémamegolddst,
a csoportok kozotti kapcsolatokat és a fizikai aktivitast. Megallapitottuk azonban, hogy a problémas videojaték-
haszndlat és a negativ hatdsok egyel6re sokkal jobban érdeklik a kutatdkat, a médiat és a laikusokat.

Végil kitértiink a gaming tarsadalmi tétjére is. Itt két teriiletet emeltiink ki: a tadrsadalmi integracié (otthonrol
valé elkoltozés, munkdba allés, csaladalapités) el6l valé menekiilést Zimbardo és Coulumbe (2016) nyomaén,
illetve az éget6 informatikushidnyt, amelyet ellenstlyozhat az intenziv videojitékozas mint az informatikus
palyavalasztas el6szobdja.

A sok téma alapjdn levonhaté a kévetkeztetés, hogy szdmos izgalmas kutatdsi teriilete van a videojaték-
hasznélatnak. Kiilonosen fontos, hogy ne csak a problémads videdjaték-haszndlat hatdrozza meg a teriiletrél valé
gondolkodast, és lehetSleg minél tobb olyan kutatds késziiljon idehaza is, amely a videojatékozas intergeneracios
vonatkozdasairél, nemek kozotti kiillonbségeinek enyhithet6ségérél, pozitiv vetiileteirdl és a tarsadalmi tétjérdl szol.
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Személyes marka alkotomiivészeti
kontextushan

A szakmai én reprezentacidja a virtualis térben

E tanulmany feltarja, milyen stratégiak mentén épitik sajat személyes markajukat olyan kulturalisan is
meghatarozd, emblematikus hazai alkotémiivészek, akik mar az informacids technoldgidk elterjedése
elott megszerezték szakmai elismertségiiket és kiépitették kovetdbazisukat. Az alabbi kutatas a Média-
kutatéban korabban felvetett digitalisidentitasépités-diskurzushoz kapcsolddik, kibévitve azt a miivészeti
kontextus sajatossagaival.

Kulcsszavak: alkotomiivészet, én 2.0, énmarka, digitalis identitds, interakcid, kozosségi média, személyes
madrka, tudatossig

Personal brand in
the context of creative arts

The presentation of the professional self in the virtual space

This study briefly presents the personal branding strategies of emblematic Hungarian creative artists who
have gained professional recognition and built up their following before the advent of information
technologies. It is based on research related to the discourse on digital identity construction previously
discussed in the media studies quarterly Médiakutat6 and expands it with the specificities of the artistic
context.

Key words: consciousness, creative arts, digital identity, interaction, personal brand, self 2.0, self-brand, social
media
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,Osszegezve, a miivész nem az egyetlen, ami a teremtd aktust véghezviszi: ugyanis a nézé hozza létre
a mii kapcsolatdt a kiilvildggal, amennyiben a mii mélyebben fekvd tulajdonsdgait megfejti és értelmezi,

és ezdltal létrehozza a maga hozzdjdruldsdt a teremtd folyamathoz.” (Duchamp 1995: 25)

1. Bevezetés

A kozosségi média elterjedésével az online jelenlét egyre meghatdrozdébb részét képezi az identitdsépités folya-
matainak, amelyek az egyén tudatossagi szintjének fliggvényében indirekt vagy direkt énmarka-tevékenységként
is felfoghatok.

A Médiakutaté korabbi szamaiban egy tobblépcsds feltaré kutatds nydjtott betekintést abba, hogy milyen
stratégiak mentén épiil fel a digitdlis identitds (Fehér 2014). A kutatds masodik 1épése az iizleti dontéshozdk
online stratégidjara fokuszalt (Fehér 2015). Ezt kovetGen sziiletett egy nemzetkozi 6sszehasonlité kutatas is,
amelynek eredményei a platform hasznalatanak nagyobb tudatossagat iranyozzdak el6 (Fehér 2017).

A jelen tanulmany e kutatdsokhoz kivan hozzajarulni, megvizsgélva olyan kreativ szakemberek kozosségimédia-
megjelenését, akik tudatosan alkalmazzdk ezeket a platformokat azért, hogy személyes markajukat koherens
maddon képviselve noveljék hirneviiket, gyarapitsak kovetStdborukat, és ezdltal kedvezGen befolyasoljédk eladdsaikat.
A kismintds, feltard kvalitativ kutatds alanyai tehat olyan tarsadalmi szerepl6k, akikre egyardnt jellemzd a
kreativitds, az egyediségre vald torekvés, a miivészi mindségli kommunikacié, a tudatos énreprezetancio és a
hatékony 6nmenedzselés, és ezért példaképként szolgilnak azok szdmadra, akik nagyobb tudatossaggal kivanjak
épiteni digitalis identitdsukat az online térben. Eredmények rdmutatnak arra, hogy az online térben torténd
folyamatos interakciok mennyiben befolydsoljak kommunikaciés stratégidikat, alkotdsi modszereiket, és hogy
a kozosségi média feliiletein kapott kozvetlen visszajelzések milyen érzelmi hatdssal vannak rajuk.

2. Szakirodalmi attekintés
2.1. Személyes marka

A személyes marka olyan multidiszciplinaris elméleti konstrukcié a marketingtudomany teriiletén beliil, amely
egyardant feloleli a szociolégia, a kommunikacid, a pszicholdgia, a szervezeti viselkedés és a kozgazdasagtan
teriileteit (Vitberg 2010). Gyakorlati jelentésége az dtmeneti ideig tartd projektalapt és az egyéni felel3sségre
egyre erételjesebben tdmaszkod6 munkalehet8ségek térhoditasaval egyiitt valt hangsulyossa (Arthur 2014,
Greenhaus & Kossek 2014). A technoldgia koraban az internet és azon belil is a kozosségi média kinal teret
gyakorlasdra (Gioia et al. 2014). A személyesmarka-tevékenység a promdcids kultira gyakorlata szerint miikodik
(Wernick 1991), és olyan tervezett folyamatot jelol, amely soran az egyén 6nmagat marketingeli (Shepherd 2005).
Ennek alapvetd feltétele a piaci logika elsajatitasa (Vallas & Cumnis 2015), amelynek sordn a markaépit6 ahhoz
hasonléan fejleszti személyes markajit, ahogyan egy termék mérkajaval is tenné, azzal a kiillonbséggel, hogy a
személyes marka esetében a termék a személy azon tulajdonsdgcsomagja, amelyet a méarkat épité a kozonségnek
ajanl (Evans 2017). Az tzleti markdkhoz hasonldan a személyes madrka is az egyedi értékekre épiil, ezért az
onmeghatdrozas a folyamat legfontosabb része, amely sordn az egyén felismeri személyes megkiilonboztetd
jegyeit, és felméri, hogyan érzékelik 6t masok (Clark 2013, Vallas & Cummins 2015, Brooks & Anumudu
2016). A személyes mdrka sorsat tehdt az interakciékban tiikr6z6dé identitasdontések kimenetele hatdrozza
meg (Torécesik 2017). Az erés személyes mdarka a szisztematikus dontések és a konzekvens megvaldsuldsok
eredményeként jon 1étre, és fokuszaltsdg jellemzi (Torécsik 2017).

A szakirodalom legnagyobb része szocioldgiai elméletekre alapoz az énmarkazassal kapcsolatban (Gorbatov
et al. 2018). Ezen beliil is Erving Goffman (1959) dramaturgiai perspektivija a leggyakrabban referalt elmélet,
amely a George Herbert Mead pszicholégus-filozéfus nevéhez kothetd és a Herbert Blumer szociolégus altal
tovabbfejlesztett szimbolikus interakcionizmus elméletében gyokerezik, és azt vizsgilja, hogy a tirsadalom
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miként jon létre és marad fenn az egyének kozotti ismétl6ds, szimbolumokra épiils interakcidkon keresztiil
(Serpe & Styker 2011). Erre a keretre épiilléen Goffman a szinhézi el6adds metafordjat hasznalja annak leirdsdra,
ahogyan az egyének bemutatjik magukat masoknak, és megprébaljak irdnyitani masok benyomdsait annak
érdekében, hogy pozitivan lassik 6ket. Goffman megkozelitése alkalmas elméleti keretet biztosit azoknak a
kutatdsoknak, amelyek a személyes mdarkazas jelenségét a hattértevékenységek (a reflexio és az érzékelés) és a
felszinen zajlo jelenségek (a benyomasmenedzsment és a visszajelzés-kutatds) alapjan vizsgdljak, és az egyéni
percepciot helyezik a kozpontba (Gorbatov et al. 2018), és amelyeket Joshua Meyrowitz (1990) helyezett szélesebb
tarsadalmi és digitalis kontextusba. A szimbolikus interakcionista elméletek relevinsak annak a megértéséhez
is, hogy miként épiil fel az én az online kornyezetben (Robinson 2007).

2.2. Enmarka 2.0

A web 2.0 technolégia dltal elérhet6vé valt a kétiranytt kommunikdcid és az azt el§segité kozosségi média, amely
mostanra valamennyi aspektusbdl meghatdrozé részévé valt a tarsadalmi szerepl6k életének (Zhu & Chen 2015,
Alalwan et al. 2016), és Uj teret biztositott az emberi interakcidknak, amelyek ezért fokozatosan a kozosségimédia-
platformokra terel6dtek (Dwivedi et al. 2015, Alalwan et al. 2016, Rathore et al. 2016). A pozitiv 6sszképet
— amelyre Goffman elmélete szerint az egyén az Onértékelés erdsitése céljabol torekszik — a kozosségimédia-
platformok és az azokon megjelend aktivitdsok hathatésan tdmogatjik, mert a profilok jellemz6en pozitiv
képpel épiilnek a kozosségi halézatokban (Bargh et al. 2002). Az énmarka egyik legvitatottabb pontja éppen
ehhez a jelenséghez kothetd, hiszen etikai megfontoldsok figyelembe vétele nélkiil konnyen felszinességbe
torkollik (Lair et al. 2005), ami még a visszajelzés-kultura eliizletiesedését is maga utdn vonhatja (Wee &
Brooks 2010). Vitathatatlan viszont, hogy a kozdsségi média haszndlata egyre elterjedtebb, és széles korben
népszerlibbé tette a személyes markizast (Khamis et al. 2017), a megfelel$ online megjelenés pedig mara a
szakmai és a szocidlis statust egyardnt befolyasold sikertényezévé valt (Labrecque et al. 2011). Ezt a jelenséget
Dan Schawbel (2009/2012) ,,En 2.0”-nak nevezi, és felhivja a figyelmet arra, hogy a modern technolégiak altal
mindenki — szdndékolatlanul is — nyilvanosan elérhetd, lenyomozhat6, megkereshetd, megfigyelhetd adatkészlet
részévé valik, és ahogy az En a média részévé vélik, az identitas is folyamatosan digitalizalédik és mediatizalédik
(Fehér 2017). A tanulmanyom fékuszéban Schawbel ,,En 2.0” fogalma 4ll, amelynek az online térben tudatosan
menedzselt énmarkaépités az alapja. Ez a kozosségimédia-oldalak altal facilitalt, a tarsadalmi egytittmiikodésre
épiild és a kollaborécio és az interaktiv performance dltal meghatarozott folyamat (Dellarocas 2010, Fehér
2014) a személyes markaépités megkeriilhetetlen eleme, az individualizacié és a digitalizdcié megatrendjeinek
kovetkeztében (T6r6csik 2017).

2.3. A nyilvanos és a privat én 2.0.

A platformok haszndlata sordn a magénélet nyilvanosséga és a valés identifikdcié konfliktusba is keriilhet
(Sarma & Girdo 2009) a személyes és a szakmai kapcsolatok, illetve a magénszféra és a nyilvinossigra tartozé
informdcidk kozotti hatdr nem megfelel6 menedzselése kovetkeztében (Fieseler et al. 2015, Molyneux 2015).
A hasznélattal kapcsolatban a ,kényszer” sz6 is felmeriil (Gorbatov et al. 2018), hiszen a személyesmarka-
tevékenység folyamatosan megkoveteli a markaépit6tol, hogy tudatosan dolgozzon énjén és annak promotéldsan,
és ,allandéan bekapcsolt” dllapotban legyen abbdl a célbdl, hogy hasznositsa személyiségét, életstilusat, markazott
tartalmat allitson el6, és a konzisztens énreprezentacid és a kozonség folytonos lekotelezése altal valamilyen
elényhoz jusson a jovében (Dufty & Pooley 2017). A kozosségi médiat a személyes markdazas céljabol hasznaldk
szamara tehat folyamatos kihivast jelent az, hogy milyen informaciékat osszanak meg magukroél (Labrecque et al.
2011), miként védjék meg magukat a kibertér hatartalan vildgaban attél, hogy a megosztott informaciék olyanhoz
is eljussanak, akivel nem tervezték megosztani (Marwick & Boyd 2011), hogyan 6rizzék meg magukat a ,tulzott
megosztas” jelenségétdl (Suler 2002, Shepherd 2005, Geert 2011, Labrecque et al. 2011) és a ,gitldstalansag”
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effektustol (Suler 2004, Ridley 2012), tehat attdl a jelenségt6l, hogy olyat is megosszanak magukrél az online
tér interakcidinak személytelenségében, amit szemtél szemben nem tennének. Mindemellett az az igény is
felmeriil, hogy a felhasznaldk id6rél id6re tavol maradjanak az online tért6l, mert a folytonos interakcids
kényszer kimeriiltséget okoz szimukra (Bossio & Holton 2018). Kiilonb6z6 generaciok, heterogén haldzati
szocializacioval érkezok és a kiilonb6z6 hivatassal rendelkezék eltéré modon reagilnak a digitdlis kihivasokra,
mds és mds valaszokat adva azokra a kérdésekre, hogy mikor és mit osztanak meg magukrél, mennyi id6t
toltenek a digitalis platformokon, kiket kévetnek, milyen médon létesitenek kapcsolatot, és milyen mélységii és
intenzitdst interakciéban vesznek részt. Kiemelked6en fontossa valik, hogy milyen konkrét célok vezérlik 6ket,
mennyire tamaszkodnak tudatos megfontoldsokra, mennyire hallgatnak az intuiciéra, és mennyiben, milyen
moédon integraljdk a trendeket. Ezek a dontések dontési lancokkd valnak, és fokozatosan 1étrejon és formdlédik
az az egyedi stratégia, amely kiils6é hatasok és bels6 késztetések alapjan hatarozza meg a digitdlis identitast
mint az En kivetiilését a digitalis feliileteken és adatbazisokban, amit alapvetéen meghatdroznak a pszicholégiai
konstrukcidk, az empatia, a kreativitas, a kongruencia, az igazsdgossag és az 6nbizalom (Shao 2009).

3. A kutatas
3.1. A kutatas célja

A kutatds célja feltarni, hogy a sikeres énmarkéval rendelkez6 kreativ szakemberek milyen stratégidk mentén
épitik digitalis identitasukat, és hogy a platformokon valé jelenlét milyen hatdssal van rajuk.
A kutatés kérdéskorei ennek megfeleléen a kovetkezbk voltak:
1. Milyen stratégidk mentén menedzselik magukat a platformokon és a kozosségi médidban a digitalis
identitasukat tudatosan épité alkotémuvészek?
2. Mit tartanak a kozosségimédia-hasznalat el6nyének, és mi jelent szdmukra kihivast?
3. Milyen hatast gyakorol a kozdsségi médian valé jelenlét az alkotds folyamatdra, és milyen érzelmikognitiv
hatdssal van az alkotdra?

3.2. A kutatas modszere

A kutatas modszere a kis mértékben formalizalt mélyinterja volt (Babbie 2017). A félig strukturalt kérdéssor
(Paul 1963) osszedllitasa soran fontos szempont volt, hogy a kérdések a szabad beszélgetésre is lehet&séget
teremtsenek, és az interjlialanyok a személyes torténeteik megosztisaval olyan informécidkkal szolgdljanak,
amelyek a mélyben rejlé értelem feltarasdhoz is hozzasegitenek (Mitev 2006). Az interjik lehet6vé tették,
hogy az interjaalanyok élettorténetébe dgyazottan, emberkozeli néz8pontbdl vizsgiljuk a személyes marka
digitdlis térben torténé menedzselésének jelenségét, és a kapott informacidk narrativ elemzésre is alkalmasak
legyenek (Horvath & Mitev 2015). A kérdések a tudatos digitalis identitasépitésre, az En 2.0 menedzselésével
kapcsolatos stratégidkra, a jellegzetes mintdzatokra utal6 személyes torténetekre, a sajat élményekre és a megélt
tapasztalatokra fékuszaltak. A vdlaszokban el6fordulé kulcsszé- és témagyakorisagokat, illetve a f6 kérdések
kategéridinak Osszesitése utdn az egyezd és a kiillonbozd értelmezési vagy tapasztalati mezdket kerestem a
szoveg tobbdimenzids vizsgdlatdval (Kvale 1994). A stratégiai elemeket a fent megadott kérdések és az egyes
kontextusok szerint kategorizaltam és elemeztem. Az elemzéshez a designkommunikacié médszertandra is
tamaszkodtam (Cosovan & Horvath 2016), kiilonos tekintettel az dllanddk és a valtozdk viszonyrendszerére
az egyes szakmai életutak, az offline és az online identitdsépités jellegzetességei terén.

Az interjuk sorvezet6 kérdései, amelyek mind a négy alany esetében ugyantgy hangzottak el, két 6 témat
fogtak Ossze. Az els6 rész a szakmai 6nmeghatarozasra és a miivészi életutat meghatarozé elemekre és lépésekre
Osszpontositott, a masodik rész pedig a k6z0sségi médian valé jelenlétre, annak haszndlatara fékuszalt.
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3.3. A mintavétel sajatossagai és a kutatas koriilményei

Mivel a kutatds célja a digitdlis identitasépitési stratégidk mogott rejlé tudatossidg mélyebb megértése volt,
a mintat olyan akadémiai végzettséggel rendelkezé alkotomiivészek képezték, akik még az informdacids
technologidk elterjedése el6tt kezdték el menedzselni személyes mérkdjukat, és akik ezért az informdcios
technoldgiik elterjedése okozta valtozast folyamatiban is megélték.

A kutatdsban résztvevé alkotomiivészek megvalasztisanak kritériumai:

1. Magas mindségii szakmai teljesitményt nytjtd, alkotomiivészeti tevékenységet végz6 szakemberek, akik
hivatasszertien végeznek kreativ munkat, és rendszeresen hoznak létre a kreativitds dimenziéit tekintve
Ujszerd, egy bizonyos idépontban és adott tarsadalmi-kulturdlis kontextusban hasznosnak itélt (Brem
et al. 2016), esetenként a meglepetés dimenzidjaval (Simonton 2012) és esztétikai vonzerével (O'Quin &
Besemer 2006) rendelkezé produktumot, ami tdlmutat a mindennapi kreativitas szintjén, és a szakért6i
vonatkozdsban is jelent6snek szamit (Kaufman & Beghetto 2009), amely tényt jelentds szakmai megjelenések
és dijak bizonyitanak.

2. Olyan hivatdsos mtivészek, akik akadémiai végzettséggel rendelkeznek, ezért jellemzGen abban a posztmodern
szellemiségben alkotnak, amely szerint a miivész elsésorban a szimboélumteremtés mestere (Kapitany &
Kapitany 2021), aki az alkotas dltal targyiasitja szubjektivitdsat (Halasz 1983), személyes élményeit szimbolikus
formavd alakitja at. Ezt a jellegzetesen posztmodern alkotdi attit(idot, amely szerint a szerzé a hidnyarol
ismerszik meg (Foucault 1981) és a szerz6i szubjektum jelenléte nem mds, mint ,gesztus” (Agamben 2008),
amit Roland Barthes (1996) egyenesen a ,szerzé haldlanak” nevez, az a felfogis jellemzi, hogy a miivész
fejlddéstorténete 6rok onfelaldozds, amely sordan a személyiség 6rokosen kioltddik (Eliot 1981). Ebbél
kovetkezik az is, hogy a ,becsiiletes” miibefogad6t nem a miivész személye érdekli, hanem a miivészete, és
egy miivészt éppen az tesz tokéletesebbé, ha miivészete képes a szublimdciora, és az alkotéd minél inkabb el
tudja kiilloniteni személyes életét a miivészetétdl (Eliot 1981). Ez a hozz44llas teszi lehetévé, hogy a befogadd
a muvészet kitlintetett szerepl8je legyen (Duchamp 1995), és ez az alkotéi szemlélet az alapja az Umberto
Eco-féle (2006) nyitott miinek és a Nicolas Bourriaud-féle (2006) relacidesztétikdnak, amelyek a posztmodern
szamdra fokozott jelent&séggel biré interaktivitdst és a befogadéi részvételt facilitaljak (Varga 2019).

3. Enmadrkéval rendelkez$, munkéssagukat mindig is a sajét neviikkel fémjelzé (Térécsik 2017), onmagukat
menedzsel§ alkotomiivészek, akiknek legaldbb 15 éves szakmai maltjuk van, akik mar a kozosségi média
térhdditasa el6tt is szakmai sikereket értek el, akik jelentds ismertségre tettek szert sajat célkozonségiik
korében, és akik a digitalizacié okozta valtozasok ellenére is fenntarthatéan menedzselik magukat,
sikereket érnek el, és kovetStaboruk folyamatosan né.

A kutatasban ennek megfeleléen négy olyan személyes markat menedzsel6 alkotomiivész vett részt, aki kiilonféle
mifajok emblematikus, nemzetkozi szinten is jelentés hazai képviselGje, és akit a tudatos identitasépitési
stratégidja fenntarthatdan sikeressé tesz. A kutatdsban résztvevé miivészek legfontosabb vonatkozé adatait az
1. tablazat foglalja 6ssze.

1 tdbldzat
A kutatdsban résztvevd miivészek legfontosabb vonatkozé adatai

FACEBOOK INSTAGRAM Top Merfoldkdvek

Szakmai profil kovetok PRIVAT / SZAKMAI szakmai elismerések
. 4716 + 2173 egy . _
TERVEZOGRAFIKUS 50 éves GiE s teie Bl ol /1327 Red Det Dij
T : egy galéria kepviseli ; T g
FESTOMUVESZ 53 éves 4441 kovetovel /1340 Kiallits a Velencei Biennalén
ENEKES-DALSZERZO o1. 39 éves 32778 -/ 3269 Fonogram Dij

ENEKES-DALSZERZO oz. 33 éves 6423 -/ 2828 Fonogram Dij




34 Sz4sz Veronika Sdra

A 90-180 perces egyéni interjikra az alkotok miitermében/stididjaban keriilt sor, ami egyes esetekben egybeesett
a miivészek otthonaval. A helyszinvélasztas hozzajarult az alkotok természetes és oldott viselkedéséhez. Osszesen
megkozelitbleg 8 6ra beszélgetés kerilt rogzitésre, és az elemzés alapjaul 165 800 karakter szovegkorpusz szolgalt.
A moédszertani megfontolasoknak, a tesztelés és a kivitelezés attekinthetéségének és rendszerezhetdségnek
koszonhetéen (Kvale 1994) a kutatds alaposan elemezheté korpuszt eredményezett, ezért ebben a formdban
késébb is megismételhetd.

4. A kutatas eredményei, egyedi stratégiak, a platformok
eldnyei, kihivasai és hasznalatuk hatasa az alkotékra

A valaszokat az el6z6 fejezetben feltett kutatasi kérdések és a hozzajuk kapcsolddo feltételezések szerint az
alabbi témakorok szerint csoportositottam:

1. Meghatdroz6 dontési stratégidk a tudatos digitalis identitasépitéssel kapcsolatban.

2. A kozosségimédia-hasznadlat elényei és kihivasai.

3. A kozosségimédia-haszndlat érzelmi-kognitiv hatdsai az alkotds folyamatara és az alkotora.

4.1. A stratégiai dontések soran felmeriil6 szempontok

Az eredmények ramutatnak, hogy a vizsgédlati minta tagjai — bar tobb bizonytalansigot is megfogalmaztak, és
eltérd tudatossagi szinten vannak a kozosségimédia-jelenlétiikkel kapcsolatban — mind a négyen hatarozott
digitdlisidentitds-épitési stratégiaval rendelkeznek, és fokozott tudatossiggal, egyedi médon menedzselik
magukat a platformokon, amelyek koziil a Facebook és az Instagram a legmeghatarozébb. A stratégiai dontések
sordn felmeriilé szempontokat a 2. tablazat foglalja 6ssze.

2. tdbldzat
A stratégiai dontések sordn felmeriilé szempontok

PRIVAT SZFERA védelme | SZAKMAILAG RELEVANS |KGVETOK INFORMALASA KOVET MASOKAT

fontos / semleges posztol / nem posztol szakmal / privat szakmai / privat
TERVEZOGRAFIKUS +/ - +/ - /- t/ -
FESTOMUVESZ +/ - +/ - +/ - +/+
ENEKES-DALSZERZO o1. + /- +/ - + /- + /-
ENEKES-DALSZERZO o2, +/ - +/ - + /= £

Mind a négy adatkozl6 alapvetéen haszndlatrdl és jelenlétrél beszél, tehat ,hasznélja” a digitalis technolégiat a
megtériil6 szakmai célok elérésére, és ,megjelenik” az online feliileten. Mind a négyen sajat szakmai identitasukat
jelenitik meg, fokozottan tigyelve arra, hogy a kozzétett informacidk hitelesek és szakmailag relevansak legyenek.
Mivel a kozosségi oldalakat nem tartjdk alkalmasnak arra, hogy szocidlis életet éljenek altaluk, és jellemz6en nem
ott apoljak fontosabb személyes kapcsolataikat, a tovabbiakban a szdmukra fontos, az aktivitasuk legnagyobb
részének helyt adé szakmai oldalakra fékuszalok.

A kozosségi oldalakon zajlé kommunikdciéhoz kapcsolddé legerdsebb és legatgondoltabb stratégia a szakmai
nivé fenntartdsihoz, az énmarkahoz kapcsol6dé asszociacidk karbantartdsahoz és a privat szféra védelméhez
kapcsolddik. Ebbe beletartozik, hogy kiket kévetnek, milyen posztokra reagdlnak, miket posztolnak, és milyen
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interakciokban vesznek részt. Ennek megfelel6en az, aki nemcsak sajait munkassagarol posztol, jellemzéen olyan
kulturdlis vagy tarsadalmilag elkotelezett téméja tartalmakat oszt meg, amelyek illeszkednek szakmai profiljdba.
A magénéletérdl egyikiik sem posztol. Ebben mind a négyen ugyanannyira tudatosak és elkotelezettek, mert az
a meggy6z4désiik, hogy a mlivészrdl elsGsorban az alkotdsa beszél, és elegendének tartjak azt, ha a kozosségi
média résztvevéi annyit tudnak réluk, amennyit 6k a mivészetiik altal vagy a munkdssagukkal kapcsolatos

interjuk soran kozolnek magukrol.

Nem akarom, hogy az x ezer kovetd lassa azt, hogy én mit csindlok szombaton a csald-
dommal. Lehet, hogy sokkal tobb kovetét szerezhetnék, de nem. (Tervezdgrafikus)

A privat szféra védelmével kapcsolatban gyakran felmeriilt a tudatos onkontroll kifejezés, vagy kifejezetten az
akaraterd is, amely a sajat elvek konzekvens betartasahoz sziikséges, annak ellenére is, hogy a trendek mast
diktalnak, és akkor is, ha nyilvanvalé, hogy a privat élet nyilvdnossd tétele az eladdsokra is kedvez6en hathat a
kovet6tabor novekedése kovetkeztében:

Es ez példaul garantéltan ezer f6l6tti 1ajk lett volna a social médidban, és ezekbél érzem,
hogy nem fiiggok a ljkok szdmatol, mert ennek kevesen tudtak volna ellenallni, hogy
egy ilyen lajkvadasz posztot kirakjanak, de én ellent tudtam 4llni. Oriilok, hogy ezeket
meg tudom 4llni. (Enekes-dalszerzé 1)

Az egyik interjaalanyt kordbbi rossz élményei is a maganélet védelmére inspirdljak, és azt tartja fenntarthaténak,
ha az ember nem maginemberként probalja meg a k6zonség figyelmét magahoz ragadni. Ennek megfeleléen 6
maga is azokat tiszteli, akik agy kozvetlenek, hogy kozben nem adjak ki magéanéletiiket:

Nekem van azzal tapasztalatom, hogy milyen az, ha nem annyira privat a maganélet.
Régen azért komoly pénzt kellett fizetni valakinek, hogy reality héssé akarjon vélni.
Télem ez téavolabb 4ll. Szerintem egészségesebb az, ha a maganéletedet nem teregeted
ki mindenkinek. Pszichésen egészségesebb, hosszd tdvon fenntarthatébb. Van, aki ezt
tok ligyesen csinalja, és mégis kozvetlen, és mégis emberekhez direkten szél. (Enekes-
dalszerzé 2)

Mind a négyen érdeklédnek ,a miivész mogott allé6 ember” utdn, és fontosak szamukra azok a torténetek,
amelyek segitenek kozelebb keriilni egy miivész alkotéi vildgahoz:

En sokkal jobban szeretem amikor valakit mint embert megismerek, és ahhoz kapcso-
l6dva a miivét is. (Festémiivész)

Azonban a privét élet bemutatdsa és a szakmaisdgon tuli 6nkifejezés ennek ellenére sem jellemzd, és a hivatdsukat
tekintik a legf6bb nyilvanos 6nkifejezési formdnak:

Alapvet6en nekem a zene a csatorndm, és az a természetes, hogy a zenén keresztiil meg
a zenéhez kapcsoldddan osztok meg sok mindent. (Enekes-dalszerz6 1)

Amikor a szinpadon vagyok §szinte, akkor ott egy esszenciat kapsz, nem azt nézed, ahogy
én mosom a labam vagy a fogam, hanem megkapjak mtivészi formaban, egy iranyitottabb,
fékuszaltabb dologban. (Enekes-dalszerzé 2)

Mind a négy alkotd jelenléte a szakmai kapcsolati téke gyarapitdsa és karbantartdsa aspektusabdl értelmezhetd
tehat, és egyikiikre sem jellemz8, hogy a szakma koriili diskurzuson tulmutaté interakcidkon kiviil vagy
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a szakmailag relevdns tartalmakrol valé informélédddson tuli id6toltés céljabol keresné fel a kozosségimédia-
oldalakat. Mind a négy miivész szdmadra eltéré fontossigd, hogy mit posztolnak masok. Van, aki szdmédra az a
kozosségi média egyik legnagyobb elénye, hogy nyomon kévetheti a szakma legfontosabb fejleményeit, és van
olyan, akit kevéssé érdekelnek masok posztjai, de mind a négyen leginkabb azokat kovetik, akiket szakmailag
példaképiiknek tekintenek, vagy akik miivészi és online megnyilvdnuldsai inspirdléan hatnak rajuk:

O egy olyan példa nekem, hogy nem a platformon mulik, hanem, hogy te mit tudsz
kihozni beldle, és a te kreativitdisodon mulik, hogy te tudod-e haszndlni ezt az eszkozt.
(Enekes-dalszerzé 2)

4.2. A kozosségi média hasznalatanak eldnyei és kihivasai

A valaszokbol kideriil, hogy a kozosségi média hasznalatanak elényei és kihivasai is az interakciokhoz kothetdk.

Az eredményeket a 3. tablazat mutatja be.

3. tdbldzat
A kozosségi média haszndlatdnak elényei és kihivdsai

OMLINE INTERAKCIO CELKOZONSEGHEZ |FOLYAMATBA BEVONAS HATRANYOK

elonyds / semleges elonyos / semleges elonyds / semleges ﬂf;’aﬂ:ﬁ;z
TERVEZOGRAFIKUS + /) * + /) - -/ + /) +
FESTOMUVESZ +/ - -/ +/ - i
ENEKES-DALSZERZO o1. ) - + /- -+ +/ +
ENEKES-DALSZERZO o2. +/ - + /- +/ - + /4

A vialaszokbdl egyértelmiien kideriil, hogy a kozosségi média legnagyobb elényének a kozvetlen, kotetlen és
személyes hangvételd, orszaghatarokat is ativeld interakcids lehet8séget tartjak:

A kozonséggel valé kapcsoléddsban segit, mert a fizikai tévolsdgokat legydzi. (Enekes-
dalszerz6 1)

A kozosségimédia-oldalak kifejezett elédnyének élik meg, hogy személyre szabhat6ak a hirdetések, és ezaltal

maguk vélaszthatjak meg sajat célkozonségiiket:

Annak nagyon hatékony tud lenni, mert tudjuk sziirni, hogy kinek jelenjen meg. A tuda-
tos promécié az egésznek a bazisa. (Enekes-dalszerzé 1)

Azoknal a miivészeknél, akiknél fontos a befogaddk folyamatba valé beengedése, megfigyelhet6 a mitvészethez
sokszor asszociativ médon hozzarendel6d6 elitista megkozelités és a hibds sztereotipidk felszdmoldsanak vigya,
és kifejez6dik az igény arra, hogy a befogad¢ lassa, hogy a miivész is egy olyan ember, aki sokat dolgozik:

Es tok jo, hogy meg lehet mutatni igy is, hogy nemcsak az elkésziilt mtirél a szuperfotd,

hanem maga a folyamat is, hogy mit tortént a hattérben. (Festdmiivész



Személyes marka alkotémiivészeti kontextusban 37

A legnagyobb kihivédst az ,ar” jelenti, amelyet az el6nyokért fizetni kell. A rengeteg id6, amelyet az interakcidk
kovetelnek, és amellyel kapcsolatban a ,kényszer” sz is felmertl, illetve a pénz, amellyel az algoritmust ,etetni”
kell, hogy az interakcidk alapjat képezd posztok elérjék a célkozonséget:

Kicsit kényszeres ez, a socialmédia-platformokon napi szinten tartani a kapcsolatot,
hogy a figyelemharcban fent maradj. (Enekes-dalszerzé 2)

Most mar szerintem minden a pénzrél sz6l. Minden. Tehdt, ha nem fizetsz, akkor nem
lat téged a kutya sem. (Tervezdgrafikus)

4.3. A kozosségimédia-haszndlat hatasa az alkotas folyamatara és az alkotéra

Mind a négy alkot6 esetében elmondhaté, hogy a kozosségimédia-haszndlat intenziv hatdssal van az alkotédi
folyamatokra és az alkotdk érzelmi vildgara, ami a haszndlattal kapcsolatos fokozott tudatossagra inspiralja
Oket. A haszndlat hatdsaval kapcsolatos eredmények a 4. tablazatban lathatok.

4. tabldzat
A kozdsségi média haszndlat hatdsa az alkotds folyamatdra és az alkotéra

+ ERZELMI HATAS - ERZELMI HATAS FELSZINES SZEMELYES INTERAKCIO

::::il:ii:sinél at sikerei m:::iﬁ:j':il hasznalja zavarja / semleges hianyzik / semleges
TERVEZOGRAFIKUS +/ - +/ +/ - +/ -
FESTOMUVESZ + /4 + /- -/ ¥/
ENEKES-DALSZERZO o1. +/ - + ) - -/ + + /-
ENEKES-DALSZERZO o2. + /4 -/ + +/ - + f -

A kozosségi médidban zajlé interakei6 az alkotdi folyamat meghatdrozé részévé vilik, és a reflexié szervesen
beépiil az alkotdsba. Egyes alkotok a kozvetlen kommunikacié adta lehetdségek eldnyeit élvezve egészen a
probaterembe vagy a miterembe is ,beengedik” a kozonséget, hogy profitdljanak a visszajelzésekbdl, erét
meritsenek a kozonség jelenvaldsdganak érzetébdl, és batoritast nyerjenek abbdl a ténybdl, hogy a kozonséget
nemcsak a kiforrott m{ érdekli, hanem az esetlegesség pillanataibdl, a hibdk és az esendéségek lancolatabol
4ll6 alkotdi folyamat is. A legpozitivabb érzések és a legszivesebben felidézett emlékek jellemz&en ezekhez a
pozitiv visszajelzésekhez kapcsolédnak.

A konstruktiv visszajelzések segitségével az alkotok megélték, hogy figyelmet kapnak, és munkéjukkal sikeriilt
kapcsolatot teremteni méasokkal, esztétikai élményhez juttatni a befogaddkat, elgondolkodtatni 6ket és pozitiv
érzéseket generdlni benniik:

Ertelmes emberek értelmes dolgokat szoktak nekem irni, és én annak nagyon oriilok.
(Enekes-dalszerz6 2)

J6 érzéssel tolt el, ha valaki ismeretlentil ir, §szintén ir, én nagyon értékelem, hogy veszi
a faradtsagot. (Tervezdgrafikus)
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A masik téma, amely a legnagyobb lelkesedést keltette, és pozitiv érzelmeket valtott ki a megkérdezett mivészekbdl,
azokhoz a sikerélményekhez kothet6k amikor sikeriilt hatékonyan hasznélniuk a kozosségimédia-platformokat
sajat céljaik érdekében, megértve azok miikodését, eredményesen formdlva azokat sajat képiikre:

Ez elég poénos volt, legaldabbis én még nem nagyon lattam, hogy a képzémivészeti
életben Black Friday sale-t tartott volna barki is, de szerintem azért mokas és féleg
ezekkel a cuccokkal. Széval ez vicces, és nagyon sokan mondtak, hogy ez egy nagyon
jo otlet volt. Miért ne lehetne? Ki alakitja azokat a szabalyokat, hogy mi szerint kell
egy képzémiivésznek tevékenykednie, vagy megjelenni, vagy hivatalosnak lenni, vagy
sem? Barmi beleférhet, miért ne? Ugyanazt az utat jarom a social médidban is, mint a
mivészetben, hogy nem annyira fontos, hogy minek kell lenni, meg mi a trend, meg mi
az Gtja-modja. (Festémiivész)

A legnegativabb érzelmek az indokolatlan kommentekhez és ahhoz a bizonytalansaghoz kotédnek, amelyet
a kozosségimédia-haszndlat okoz. Valamennyi alkoténak dilemmat, s6t akar kifejezetten szorongast is
okoz, hogy egyszerre feleljen meg az 6nmaganak tdmasztott elvarasoknak a magas esztétikai minéséget
képvisel6 megnyilvanuldsokkal kapcsolatban, és szolgdlja ki azokat a trendeket, amelyek a platformokon zajlé
kommunikdciot uraljdk, és a maganélet nyilvdnossa tételét vagy a mennyiség oltaran felaldozott, siliny minéségi
posztolast irdnyozzak eld. Ezek a dilemmaék olyan heves érzelmi reakcidkat valtottak ki, amelyek intenzitds
tekintetében messze maguk mogott hagytdk még a pozitiv toltési érzelmi reakcidkat is:

Bennem a social média sokszor szorongast hoz létre. Tébbet kéne, jobban kéne, igy kéne,
tigy kéne. (Enekes-dalszerzé 2)

De nekem ez egy elég nagy teher és nem haszndlom olyan magatdl értet6déen, mint
a fiatalok, vagy legalabbis bizonyos generaciok. Meg én azért arra nagyon odafigyelek,
hogy hogyan teszem ki. Iszonyatosan sok idém elmegy azzal, hogy azt befotézzam.
Megtisztelem a kovetSimet azzal, hogy 6k a legjobbat kapjak. Es ez egy csomé munka.
(Tervezégrafikus)

Az egyik miivész arrdl is beszélt, hogy a banté kommentek feldolgozdsat a magény is neheziti, amely az online
térben valé id6toltést fizikailag jellemzi:

Egyedil vagy, és végill a magdnyodban sz(irédik le az a visszacsapddds. Nem egy tér-
sasagbanvagy, ahol jot rohogtok vagy cinkeled a mdsikat, és akkor ebbélvan egy interakci6
és egy normalis érzelmi parbeszéd, hanem egyediil zudul rdd ott a magdnyodban
az, ami lehet, hogy pozitivumnak t(inik, de nem az. Es szerintem ez nagyon nehéz.
(Tervezégrafikus)

Az egyik vélaszold arrél szamolt be, hogy zarkézottabb lett, ami6ta haszndlja a kozosségi médiat:

Sériilékenynek érzem magam és kiszolgaltatottnak a trollokkal szemben, és valdszint
ezért is lettem zartabb az évek alatt. (Enekes-dalszerzé 1)

Egyes mivészeknek sajat taktikdik vannak arra nézve, hogy érzelmileg megvédjék magukat a kommentek okozta
negativ érzések vagy az online tér személytelensége okozta apdtia érzése ellen. Ezek tobbnyire olyan mentélis



Személyes marka alkotémiivészeti kontextusban 39

védshalok, amelyek éltal az alkotok a tudatossdg fokozasa révén nyerik el rezisztencidjukat a platformokon
megélt negativ élményekkel szemben:

Proébaltam trenirozni magam arra, hogy ne gerjesszen tilzott érzelmeket bennem az, hogy
ha mondjuk egy poszt kevés lajkot kap vagy pont, hogy tul sok ljkot kap. Es erre példaul
hasznaltam megoldasként, hogy amikor éreztem, hogy jon egy ilyen csalédottsdg hullam,
hogy tul kevés a lajk, akkor belekattintottam, és akkor ugye megjelennek a profilképek.
Es akkor realizdlom, hogy az nem egy szam, hanem tizenét ember. Ott van a tizenot
profilkép, tehat valahogy utdna megprébaltam elképzelni, hogy ha most itt lennénk
ebben a szobdban azzal a tizenot emberrel, és azok mind a szemembe mondanik, hogy
figyelj nekem ez tetszett, akkor azt érezném, hogy fu basszus, érdemes volt kitennem ezt
az Gj vide6t. (Enekes-dalszerzé 1)

Mind a négy mivész hangstlyozta, hogy az él6, szemtdl szemben adott visszajelzés a legnagyobb hatdsu, és
mind a négyen sajndljdk, hogy ezeket a parbeszédeket egyre inkabb felvaltjak a platformok altal medialt virtudlis
interakcidk, amelyek rdaddsul az utébbi idében mdr az irott verbalitast is nélkiilozik:

A Facebook nem alkalmas arra, hogy én a mélyebb gondolataimat kozoljem azzal kap-
csolatban, hogy miért ez van a boritén. Nekem tokre lenne erre igényem, de nem ilyen
felszines szinten. A legjobb a kidllitdsmegnyitd, amikor él6ben beszélgetnek a miivekrél,
meg a prezenticid, amikor latod a szemében, hogy tetszik nekik. (Tervezdgrafikus)

Nyilvan jobb lenne élében, de él6ben is odajonnek. Nekiink ez a szerencsénk, mondjuk a
festémiivészekhez képest, hogy lehet, hogy kevesebb a kidllitds, mint régen, mert annyi
minden torténik a digitdlis térben, de azért nekiink a siker fokméréje még mindig a
koncertezés. Sok a koncert, sok a visszajelzés. Meg mi be is szoktuk mondani, hogy ezt
szeretjiik, tehit, hogy beszélgessiink a koncert utan. (Enekes-dalszerzé 2)

Mind a négy megkérdezett miivész egyértelmien egyetért abban, hogy az online tér nem biztosit ,igazi” és
»valds” interakciot, és nem alkalmas igazi parbeszédek lebonyolitaséra:

Mert ez egy vizudlis feliilet, kap valami impulzust, esetleg annyit, hogy hu, ez klassz,
és nyom egy tetsziket. De hova tovdbb? Tehdt annak mér nem igazi feliilete, hogy
megkérdezze, hogy mi volt az alkotéi szdndékod? (Tervezdgrafikus)

Két mivészbdl intenziv érzelmi reakciot véaltott ki a kozosségi média felszinessége, az, hogy az emberek altaldban
a legeladhatébbnak itélt arcukat mutatjak meg akkor is, ha az nem 6szinte vagy nagyon hidnyos képet ad, és
aggodalmukat fejezték ki azzal a versennyel kapcsolatban, amely az eladhat6sdg miatt zajlik az online szereplék
kozott, és amely szorongdsfaktorra tesz egyébként 6rommel is végezhet6 dolgokat:

Es ez is nagyon érdekes, ugye mirél sz6l a Facebook? Push-oljuk magunkat. Megmutatjuk
a legjobbat, a legklasszabbat, dehdt nem ez az élet, mert az életben van gydtrelem, meg
sirds, meg sminknélkiiliség, meg dregség, meg minden, de ezt a Facebookon nem latjuk.
Amit lehet latni valakinek az oldaldn, hogy micsoda ragyogas meg siker meg csillogas,
hat, de basszus, az csak a jéghegy csticsa. De az odavezetd it vagy az dsszes tobbi? Ez
csak egy pillanat, nem ez az élet. (Tervezégrafikus)
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5. Osszegzés

A kapott eredmények alapjan elmondhatd, hogy a megkérdezett alkotdk, akik szakmai identitdsukat mar a
kozosségi média megjelenése eltt is fokozott tudatossdggal épitették és Gnmagukat mint markat sikeresen
menedzselték, a virtualis platformokat is fokozott tudatossiggal és nagy hatékonysdggal hasznaljak.
Az eredményeket az 1. dbra mutatja be.

1. dbra
Az eredmények dsszegzése

| Abra

SZEMELYES MARKA - Alkotémiivészeti kontextus
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A koz06sségi média ért6 hasznalata jelentés mértékben hozzajarul a vizsgalatban részt vett alkotémiivészek szakmai
érvényesiiléséhez (Arthur 2014, Greenhaus & Kossek 2014). Az 6nmagukat marketingelé miivészek (Shepherd
2005) valaszaibdl kideriil, hogy a kozosségi média haszndlata nem csupdn rendkiviil hatékony, de valéban
megkeriilhetetlen eszkoze a promdciénak (Gioia et al. 2014), és a kozosségi médian vald jelenlét a szakmai stétust
jelentés mértékben befolydsol6 sikertényez6 (Labrecque et al. 2011). Bér a négy miivész vdlaszai eltértek abban,
hogy egyes dontéseket mennyire tudatosan és mennyire intuicié alapjan hoznak meg, a platformhasznélatukban
markdnsan megjelennek a promdcids kultira gyakorlatabdl dtemelt elemek (Wernick 1991). Mind a négy miivész
azt tartja a kozosségi média legnagyobb eldnyének, hogy lehetévé teszi a célzott promédcidt, a potencidlis
4j célkozonség elérését, és megkonnyiti a meglévé kozonséggel vald kozvetlen és kotetlen kapcsolattartast.
Valamennyien konkrétan is megfogalmaztdk, hogy a targetalds lehet8sége kulcsfontossagu a figyelemért folytatott
kiizdelemben az egyre telitettebb és zajosabb piacon. A valaszokbdl kideriilt, hogy a kozosségimédia-platformokon
torténd folyamatos interakcidk jelentés mértékben tdmogatjak az alkotékat abban, hogy tudatiban legyenek
személyes megkiilonboztetd jegyeiknek, és annak, hogy mdsok miként érzékelik Sket (Clark 2013, Vallas &
Cummins 2015, Brooks & Anumudu 2016). Az interakcidk hatékonyan tiikrozik vissza identitdsdontéseiket, ami
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tovabbi szisztematikus dontéseket és fokuszdltsagot eredményez — ezek pedig folyamatosan erésitik személyes
markdjukat (Tor6csik 2017). Bar a destruktiv hozzdszoldsok erds és hosszan tartd negativ érzelmi hatést
valthatnak ki, az interakcié inspirdlja az alkotdkat, és az alkotds folyamata alatt is intenziv befogadoi jelenlét
(Varga 2019) facilitdlja az alkotoi folyamatot, kiilonds tekintettel a pozitiv érzelmi hatdst kivaltd, konstruktiv
hozzdszdldsokra. A kihivdsokat leginkdbb az individualizmus megatrendje (T6récsik 2017) és az a ,kényszer”
(Gorbatov et al. 2018) okozza, hogy az egyén folyamatosan készen alljon rd, hogy markazott tartalmat llitson el,
és a konzisztens énreprezentdcio és a kozonség folytonos lekotelezése dltal fenntartsa kovetdi figyelmét (Duffy
& Pooley 2017). Az 6nkontroll szerepe kiemelkedévé valik, ami elsGsorban a reputdciora és a reprezentaciora, a
maganélet védelmére és a mentalis és affektiv alloképességre vonatkozik, tehat azokra a stratégiakra, amelyekkel
az alkotdk 6rzik személyes markajuk konzisztencidjat, maganéletiik privat jellegét és sajat szellemi és érzelmi
jollétiiket (Labrecque et al. 2011). Ennek megfeleléen mind a négy alkoténak megvan a sajat szabalyrendszere
azzal kapcsolatban, hogy a megosztott tartalmak milyen jellegli informaciokat tartalmazhatnak, és milyen
mértékben és milyen formdban engednek kozelebb az alkoté személyéhez. Bar mind a négyen fontosnak tartjak a
mivészi munka mogott allé embert, a kozosségimédia-platformokon kovetkezetesen a szakmai személyiségiiket
szerepeltetik, bizva abban, hogy sajat célkozonségiiket els6sorban az alkoték miivészete (Eliot 1981) és a miivészi
mindséggel megalkotott szimbdlumok altal kifejezett szubjektum (Haldsz 1983, Kapitiny & Kapitany 2021)
érdekli. A megkérdezett miivészek tehat tudatosan és tervezetten alkalmazzak azokat a szimboélumokat, amelyek a
kovetbikkel vald kapcsolatot biztositjak, és az identitdsukat a sajat miivészi viligukbol kommunikdlt jelekre épiils
interakciok altal formaljak (Serpe & Styker 2011, Goffman 1959). Az interakciénak alapot adé szimbdlumkészlet
mind a virtudlis, mind a fizikai kontaktusban azonos (Robinson 2007). Stratégiai szempontbdl mindez abban
is megnyilvanul, hogy a megkérdezett miivészek kizdrdlag szakmai vagy esetenként olyan kulturdlis vagy
tarsadalmi szempontbdl fontos tartalmakat osztanak meg, amelyek szervesen kapcsolédnak munkassagukhoz,
gazdagitjak az alkotdékkal kapcsolatos asszocidcidkat, és pontositjak, finomra hangoljak a réluk kialakult képet.
Mind a négy alkotd esetében egyértelmd, hogy a ,talzott megosztas” jelensége (Suler 2002, Shepherd 2005, Geert,
2011, Labrecque et al. 2011, Ridley 2012) és a ,gatlastalansdg” effektus (Suler 2004) egydltaldn nem meriil fel.
A megkérdezettek szamara az egyik leggyakrabban felmeriil6 kihivas éppen az, hogy a trendeknek megfeleld
mennyiséget és kelléen rendszeresen posztoljanak, és hogy az interakcidk digitalizalédasa ellenére megfelelé
mennyiségii személyesen adott visszajelzéshez jussanak. Egyes megkérdezettek kifejezetten szorongasrdl beszéltek,
amelyet a mennyiségi tartalomgyartassal kapcsolatos kiils6 elvards és a mindségi tartalmak létrehozasaval
kapcsolatos belsé elvaras kozotti konfliktus vagy a kozosségi média feliileteken tapasztalt felszinesség (Lair
et al. 2005) okoz. Mind a négy mivészben felmeriil az igény, hogy id6rél idére tavol maradjon az online tértdl,
és kipihenje azt a kimeriiltséget, amelyet a folytonos interakci6 okoz (Bossio & Holton 2018). Bar a vdlaszokbol
kideriil, hogy a platformokon zajlé interakcié nem tud annyira megerdsit6 lenni, mint a személyesen kapott
visszajelzés, érzelmileg mégis képes intenziven hatni, amiért egyes valaszadoknak sajatos stratégidik vannak
arra nézve, hogy megérizzék magukat a tilzott érzelmi bevonddastol.

6. Zaro gondolatok

Ajanlasként az fogalmazhaté meg, hogy a digitdlis identitdsmenedzselés kérdésében érdemes figyelemmel
kisérni az énmarka gondozdsdval foglalkoz6 alkotémiivészeket, akik fokozott tudatossiggal 6rzik reputécidjukat,
maganéletiik privatsagat és mentdlis-emociondlis dllapotukat, valamint egyedi, kreativ platformhasznalati
stilussal rendelkeznek, identitasépitési stratégidik online is konzisztensek. A kutatds folytatdsa tovabbi hasznos
informdcidkkal szolgalhat, ezért érdemes lehet elvégezni mas alkotémiivészek korében is, beleértve a nemzetkozi
kitekintést és az olyan alkotokat, akik szakmai véleményvezérek és a kozosségi média platformokon influenszeri
tevékenységet is folytatnak.
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Kiss Baldzs

Kommunikacios képletek!

Popkulturalis hataselemek Orban Viktor két szévegében

A retorika kezdetei 6ta tudjuk, hogy egy politikusi beszéd hatasat és hatasossagat nemcsak az aktualpolitikai
iizenetek vagy az ideolégiai tartalom adja, hanem példaul a szerkezete, a szovegszervezés mikéntje is.
A jelen tanulmany a magyar miniszterelnok egy hosszabb és egy rovidebb szovegét elemzi, éspedig azt
vizsgalva, hogy miként érvényesiil benniik a popularis kultara sikerreceptje: a hollywoodi képletnek
nevezett szerkezeti felépités, valamint a popzenei dalok ugyanerre taimaszkodé energiagorbéje.

Kulcsszavak: évértékeld, hollywoodi képlet, multimodalis elemzés, Orban Viktor

Communication formulas

Pop cultural effects of two texts by Viktor Orban

Since the early days of rhetoric, it has been known that the impact and effectiveness of a political speech
is not only determined by its topical political messages or ideological content, but also by its structure
and the way it is organised. This paper analyses a longer and a shorter text by the Hungarian prime minister,
studying how they reflect the recipe for success in popular culture: the structure of the Hollywood formula
and the energy curve of pop music songs.

Keywords: addiction formula, Hollywood formula, multimodal analysis, Viktor Orban

1 A kutatds az NKFIH dltal timogatott , Politikai kommunikdcié az expresszivitds koraban” cim{ projekt keretében késziilt.
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1. Bevezeto

Azt, hogy egy nyilvanos beszéd hatdsa nem pusztin az ideoldgiai, az eszmetorténeti és az aktudlpolitikai
utaldsaibdl fakad, tobb mint kétezer éve tudjuk. Mégsem iranyul elegendé figyelem a politikai elemzésekben
ezekre az egyéb Osszetevbkre, hatétényezbkre. Olyanokra, mint a beszéd vizudlis kornyezete, a szénok verbalis
és nem verbdlis eszkoztdra, a beszéd ritmusa, szerkezete, gondolati ive. Pedig egy beszéd nemcsak szoveg,
hanem egész el6adds, multimodalis jelenség, tehat az érzékelési teriiletek és médok sokasdgat veszi igénybe, és
a befogad6ra mindezeken a teriileteken egyszerre gyakorol hatést (Jewitt et al. 2016).

A tovabbiakban e modalitasok koziil kettére mutatok példat, éspedig Orban Viktor egyik beszédének, valamint
egy interjukérdésre adott valaszanak az elemzésével. A vizsgalathoz azt az elméleti keretet veszem igénybe,
amelyet hollywoodi képletnek szokds nevezni, tehdt azt a cselekmény- és szovegszervezési szabalyrendszert,
amelyet a hollywoodi filmgyartas és dltalaban a kommersz populdris kultdra — példdul a popzene — alkalmaz
hosszt évtizedek 6ta, s amely nem kis szerepet jatszik a sikerében.

Az elemzett beszéd Orbén Viktor 2023-as évértékeldje, az interjurészlet pedig egy 2022 februdrjaban késziilt
radidbeszélgetés egyik kérdésére adott miniszterelnoki valasz. Azt szeretném demonstrélni, hogy rendelkeziink
olyan elemzési eszkozokkel, amelyek segitségével akar egy nagy format, egy 6tven perces beszédet, akdr egy kis
format, egy nem egészen harom perces megnyilvanuldst elemezni tudunk a vélhet6 hatésa fel6l. Csak vélhetd
hatésrdl van sz6, hiszen nem tudhatjuk, hogy a kozonség melyik tagjara miként hat egy kommunikécios gesztus,
ugyanakkor a Hollywood és a kommersz popularis kultira évszdzados tapasztalatai alapjan kikisérletezett és
hatdsosnak bizonyult hat6tényezék vélhetben a kozonség jelentds részénél a politikus altal kivant hatést érik el.

El6szor az évértékel6t elemzem, és utdna kovetkezik az interjurészlet. Ehhez be kell mutatnom magét a képletet
is. A dolgozat végén jelzem a megkozelitésnek az el6bb emlitetteken tuli korlatait.

2. Popularis kultara és politika

A kozosségi média elterjedése utan mar nem sziikséges hosszan bizonygatni, miért relevans a politikai
kommunikaci6 hatasanak elemzése soran a populdris kulttra figyelembevétele. Ha talan valaha rendelkezett
is szakralitdssal, a hétkoznapi élet feletti jelleggel a kozélet, mara régen szekularizalédott a politika (Blumler
& Kavanagh 1999). A mediatizacié fogalma (Mazzoleni & Schulz 2002) éppen azt fejezi ki, hogy a politikusi
viselkedésnek alkalmazkodnia kell a média kiilonféle igényeihez, beleértve a verbalis hat6tényezdket is. Marpedig
amédia igencsak a popularis kultdra része, ezért rajta keresztiil a politikai kommunikacié is oda gravital. Végiil
a politikai kommunikécié decentralizdléddsa (Brants & Voltmer 2011) felértékelte az allampolgérok szerepét, és
igy a populdris kultara altal is formadlt izlésiiket. A politikusoknak celebritasokkd kell valniuk (Van Zonen 2004),
és még a tragirsag is megengedett, legalabbis a sajit tdborban (Szabé & Farkas 2021). Ha tehat egy politikus
hatédsos akar lenni, j6, ha elsajatitja a popularis kultura sikerreceptjét.

Jéllehet a kommersz populdris kultiraban nincs abszolut biztositék a sikerre, vannak olyan bejaratot formak,
amelyek az esetek tilnyomo részében sikerre vezetnek, és igy biztositjdk az ipardg szdmadra a t6két akar kisérleti,
tehat a szabdlyoktdl eltérd alkotdsok finanszirozdsahoz is. Két szabdlyt mutatok be roviden: a hollywoodi képletet
és az utdbbira tdmaszkodé popzenei dalformat. E képleteket alkalmazom is egy-egy politikai kommunikdcids
megnyilvinulds elemzésére: Orban Viktor 2023-as évértékel6jét® és egy 2022. februdr 4-ei interjuvalaszat®
vizsgilom majd.

2 Lasd https://www.youtube.com/watch?v=ic25DgzE2DI.

3 Lasd https://mediaklikk.hu/miniszterelnoki-interjuk/cikk/2022/02/04/orban-viktor-miniszterelnoki-interju-jo-reggelt-
magyarorszag-februar-4/.
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3. A hollywoodi képlet és az évértékel

Hollywood és éltaldban a kommersz populdris kultura tobb évtizedes, de tulajdonképpen tobb évezredes mult
utan alakitotta ki a maga sikerreceptjét. Egri Lajos még a negyvenes években irt konyve (Egri 2008), amelyet
rendszeresen Ugy idéznek, mint az egyik alapoz6 miivet Hollywood szdmadra (példaul Field 2005: 1), a dramairds
egész torténetét attekintette. A sikeres film receptjéhez sokat elemzi elsGsorban Shakespeare és Ibsen miiveit,
de szerepelnek benne Szophoklész, Molnar Ferenc és masok is. A hollywoodi képlet tehat nem kizardlag a
kommersz mivekbdl merit, hanem azokbdl, amelyek tartésan hatasosnak bizonyultak, hiszen manapsdg is
sokat jatsszak Sket.

Hollywood sok évtizedes sikerének szamtalan oka van a t6keb6ségtél kezdve a piacok igényeihez valé gétlastalan
alkalmazkodéson at (Urwand 2013) az amerikai kormanyzati szervekkel, f6leg az erGszakszervezetekkel valo
jo egyiittmiikodésig (Alford & Secker 2017). De nem utolsé az okok kozott az, amilyen gondosan a filmek fel
vannak épitve. A torténetépitkezés hollywoodi mintdjanak sikerét hol a jungi pszicholdégia (Booker 2004), hol
az antropolégia (Campbell 1949) alapjan prébaltak megmagyardzni, de minket nem annyira a magyarazatok
foglalkoztatnak, mint inkabb a modell alkalmazasa.

Szamos konyv, tanulmdny, videofilm foglalja 6ssze a hatas titkat, és szolgdl tandcsokkal a kezdé vagy
a sikertelen irék, a forgatékonyvirdk és a rendez6k szamara arra nézve, hogyan épitsenek fel egy regényt
vagy filmet. A tanacsadé irodalomban hollywoodi képletnek (Hollywood Formula) nevezett szerkezet nagy
népszertiségre tett szert példaul a marketingirodalomban is (Lund & Kimbu 2020): hogyan rendezziik el a
turistdskodéssal kapcsolatos tizenetiinket a leghatdsosabban, hogy a potenciilis vev6k ne tudjanak ellendllni
a desztinaciokinalatunknak?

Ehelyiitt Karen Woodward (2017) 6sszefoglaléjat kovetem. O mas szerzok, f6leg Dan Decker (1998) és Joseph
Campbell (1949) alapjan aprolékosan vazolja fel az idedlis, idedltipikus hollywoodi film és kommersz regény
szerkezetét. Mivel a leiras felettébb részletes, a képlet egyes pontjainak révid bemutatdsa utdn rogton jelzem,
hogy miként feleltetheté meg nekik a 2023-as miniszterelnoki évértékels egy-egy osszetevije.

3.1. Karakterek

A hollywoodi képlet szerint a j6 torténethez el8szor is sziikséges harom fGszereplé: a protagonista, az antagonista
és a tars, angol eredetiben: relationship character. A protagonista altaldban ember vagy csoport, példaul A gyiriik
ura torténetben Frodot és a Gylr(i Szovetségét is tekinthetjiik protagonistanak.

A protagonista akar valamit, éspedig valami konkrétat, jol koriilirhatdt és elérhet6t. A gyidiriik urdban Frodo
a Megye és Kozépfolde megdvasa érdekében valami nagyon konkrétra torekszik: a gylirli megsemmisitésére,
amihez el kell jutnia a Végzet hegyére. Az, hogy a cél nem elérhetetlen, nem azonos azzal, hogy konnyfi elérni.

Az évértékel6ben kezdettdl vildgos, ki a protagonista: Magyarorszag. 1d6rél idére az orszdg Osszecsuszik
ugyan a korménnyal, de jobbdra az dltaldnos értelemben vett magyar torekvésekrdl esik sz6. Orban Viktor
specifikusan szol a protagonista céljairdl is: a f6 cél a haborubdl valé kimaradas, mert ez a kulcsa a kisebb és eddig
érvényesiil6 pozitiv folyamatok folytatéddsanak, a gazdasdgi el6rehaladasnak, a csalddok boldoguldsanak stb.

Az antagonista meg akarja akadédlyozni a protagonistat a célja elérésében. Bar a filmekben az antagonista nem
mindig negativ figura, az évértékel6ben aligha lehet pozitiv az, aki akaddlyozza a protagonista Magyarorszag
torekvéseit. A szoveg mindjart az elején nemcsak a protagonistat és a céljait, hanem az antagonistak koziil nem
egyet is felsorol: Briisszel, Soros Gyorgy és a baloldal.

A térs az a figura, aki a protagonistdval folytatott parbeszédben tisztdzza a kozonség szdmara a kiildetés
mélyebb témaijat, jelentéségét. A gyiiriik urdban ilyen tars Frodd mellett Gandalf, az & tavollétében pedig Samu.
Magyarorszag mint protagonista mellett a tars valdszintileg a kormany, amely példaul az évértékel6hoz hasonléd
beszédekben tisztazza az eréfeszitések értelmét. Orban Viktor utal is mindjart a szénoklat elején arra, miket
fog megbeszélni a jelenlevékkel.
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3.2. A szerkezet

A karakterek mellett a hollywoodi képlet masik f§ Gsszetevdje a cselekmény szerkezete. A j6 torténet hirom
részre, harom felvondsra oszlik, de mindegyiken belil szigoriian megszabott méret(i részeknek és tartalmi
elemeknek kell helyet kapniuk. Viszonylag szigortian meg van szabva az egyes felvondsok terjedelme is: az
elsé felvonds teszi ki a teljes idGtartam 25 szdzalékat, a masodik az 50 szdzalékat, a harmadik pedig a maradék
25 szazalékot.

Ha megvizsgaljuk az 6tven perces évértékel6t, valoban az els6 23 szdzalékndl, majd 75 szdzaléknal latunk
témavaltast. Az els6 fordulatot Orban Viktor azzal jelzi, hogy a habort varatlan kitorését emliti, a masodikat
pedig azzal, hogy a habord témajardl attér az inflacié kérdéskorére. Lassuk az egyes felvonasok feladatait!

A képlet szerint az elsé felvonds témédja a karakterek, elsésorban a protagonista bemutatdsa és megkedveltetése
a kozonséggel. A protagonista joravalé figura, békésen éli az életét, egészen addig, amig valami meg nem
zavarja azt, és cselekvésre nem 0sztonzi. Ezt az eseményt nevezi a szakirds inciting eventnek. A protagonista
el6szor megprobal ellendllni a kihivdsnak, de végiil mégis cselekvésre szanja el magat, és nekiindul a kiilde-
tésének.

Ennek megfelel6en az évértékeld elsé 23 szdzaléka a jol és egyre jobban miikodé Magyarorszagrél szol: ,Pedig
mar olyan jél alakult, minden olyan szépen el volt gondolva” — kezdi a miniszterelnok az eredmények, a fényes
perspektivak bemutatdsat. Emliti a baloldali korméanyzas romjainak az eltakaritdsat, a gazdaségi és a jéléti
eredményeket, a munkanélkiiliség csokkenését és az 4j alkotményt is. Az idill bemutatésa tehat specifikus:
nemcsak 4ltaldnos képet kapunk, hanem részleteket is. Az orszdgnak vannak ugyan rosszakardi, elsésorban
Briisszel, Soros Gyorgy és a hazai baloldal, de a sokszoros vélasztési gy6zelmek és kétharmadok azt bizonyitjak,
hogy ezek az ellenfelek eddig nem éllitottak komoly erépréba elé Magyarorszagot.

Ahogy Orban Viktor mondja: mar minden szépen alakult, amikor el6bb beiitétt a jarvany, majd — és ez a
jelentGsebb — kitort a haboru. Ez az évértékeld inciting eventje. Mar csak azért is itt ér véget az els6 felvonds, mert
ettdl kezdve az Gj helyzettel valé szembenézés feladatai, nehézségei kovetkeznek. A hésnek tehat el kell hagynia
a nyugodt id6ket, mint Frodénak a Megyét, és neki kell vagnia a hosszu kiildetésnek, hogy megoltalmazza az
eddigi eredményeit. Ennek a megoltalmazasnak a f6 eszkoze a haborubdl valé kimaradds, a hésnek ez lesz a
megfoghato, és bar nehéz, de elérhetének tling célja a kiildetés alatt.

A masodik felvonas a kiildetés megprobaltatasokkal teli szakasza. A hés eleinte jol halad az atjan, ezt nevezik
az irodalomban rising actionnek vagy dream stage-nek. Valahol a felvonas kozepe tdjan azonban ez a lendiilet
megtorik, a hésnek szembe kell néznie azzal, hogy az Gt nehezebb lesz, mint gondolta. Itt kezdédik az, amit
a szakértok falling actionnek, vagy nightmare stage-nek neveznek. Minden egyre sotétebb és reménytelenebb,
példaul egyre nagyobb tomegl és erGsebb az ellenség. Jellemzd, mint dltaldban a mesékre és a hollywoodi
torténetekre, a harmassag: harom prébatételen kell keresztiilmennie a hésnek, harom ellenséget kell legy6znie
stb. A felvonds azon a ponton végz4dik a teljes terjedelem 75 szdzaléka koriil, ahol a hés a legmesszebb keriil
a céljatdl. Ekkor minden remény elveszett.

Az évértékelS ugyanezt az ivet koveti. A miniszterelnok elészor arrdl beszél, hogy a haboru keltette kihivas
titkrében ujra at kellett gondolni a célokat. Ez megtortént, és joles6 érzéssel mondhatja, hogy a célok jelentds
részét fenntartottak. Amde ettél még a 2023-as év lesz a legveszélyesebb a rendszervalts 6ta. Latjuk, ahogyan
az Gt nehezedik. Két 4j ellensége van Magyarorszdgnak: a hdboru és az inflacié.

»Hogyan gy6zziik le a haboru veszélyét? Sziviink szerint egyszerlien véget vetnénk neki, de ehhez nincs
elegend6 erénk, ez nem a mi stilycsoportunk.” A hés tehat nem tlizheti ki célul a habort megallitdsat, mert
az elérhetetlen, és igy ellentmondana a hollywoodi képletnek, hogy a célnak elérhetének kell lennie. Ez a cél a
kimaradas. Ezt is nagyon nehéz elérni, mert — ahogy a beszédben halljuk — Magyarorszag ,a szovetségeseivel
homlokegyenest ellenkezé médon a béke partjan marad”.

A teljes szoveg 48 szdzalékdnal, tehat valdban a felénél kovetkezik be a nagy szembenézés, amely tobbek kozott
annak kimondasahoz is elvezet, hogy a Vatikant leszamitva Magyarorszag egyediil maradt a békevagyaval. Ezt
a valsagot Orban Viktor a kovetkez6képpen vezeti fel: , A hibor felszinre hozott néhdny tanulsigos és stlyos
igazsagot is. Ne menjiink el mellettiik sz6 nélkiil.”
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Ett6l kezdve egészen a felvonds végéig egyre sotétebb a kép. A politikus el8szor azokkal kel birokra, akik azt
hiszik, hogy képesek ellendrzés alatt tartani a haborut. Ezek kozott a briisszelitakat emliti, de mar megnevezi
Kijevet és Washingtont is mint ellenfelet. Ok nem akarjak azt, hogy Magyarorszag kimaradjon a habortibdl, ezért
6k is a torténet antagonistdi. De nemcsak az a veszély 4ll fenn, hogy bizonyos orszdgok bele akarjik rangatni
a protagonistat a haboruba, hanem az is, hogy egész Eurépa és a Nyugat sodrédik, ez az irdnyitatlan mozgas
pedig olyat is elsodorhat, aki ki akarna maradni bel6le. A helyzetet az is silyosbitja, hogy a haborupartiak kozott
immaér megjelent Németorszag is.

A szdveg 75 szdzalékanal valéban elérjiik a legreménytelenebb pontot. Ez az Egyesiilt Allamok kormanyahoz
mint a legerésebb antagonistahoz kotédik. Jol lathaté a hdrmassag: el6bb ,,j6 baratot” kiildenek, majd ,,présembert”,
és még megtorténhet, hogy Puccini érkezik, vagyis valaki, akinek a vezetésével puccs térténik Magyarorszagon.
Mivel pedig a magyar baloldal habortparti, a jobboldali kormany bukasa a hdbortabdl valé kimaradas céljanak
a feladdsédval jarna.

A harmadik felvonds a nagy 0sszecsapasnak és a problémak megolddsinak az ideje. A protagonista teljesiti
vagy elbukja a kiildetését, s ettdl fiiggden vagy megdicsdill, és visszatérhet az eredeti idillbe, vagy elpusztul.

Az évértékels harmadik felvondsa megigéri azt, hogy Magyarorszag kimarad a haborubdl, két ellenfelet pedig
egészen biztosan le fog tudni gy6zni. E kettd a beszéd zard részének a két témdja: az inflacié és a pedofilia.
Az inflaciéval foglalkozik sokkal hosszabban a miniszterelnok, és ez végsé soron a haboru kovetkezménye,
tehat ha az infldci6 felett gy6zedelmeskediink, akkor kissé a haborut is legy6ztiik, de legalabbis kimaradunk a
gazdasagi vonatkozasabdl.

A harmadik felvonasban tehat erés igéretek hangzanak el a hds gyézelmét illetéen. Es a beszédzaré téma, a
pedofilia elleni kiizdelem valdban jé esélyt sugall arra vonatkozéan, hogy 6sszefogva az orszag a megbolondult
vildg ellenében is gy6zni fog.

A hollywoodi képlet meglepden jol miikodott a kormdanyfé évértékelSjének leirdsaban, holott kevés koze
kellene, hogy legyen egy komoly beszédnek a populdris kultdra fellegvardhoz. Ha pedig valéban érvényesiil a
képlet a beszédben, akkor alappal vélelmezhetjiik, hogy nem véletleniil arat Orban Viktor meglehetds sikert a
maga szonoklataival a hivei kozott, de még rajtuk kivil is.

4. Dalszerkezet és interjuvalasz

A kovetkezbkben Orban Viktornak egy interjukérdésre adott valaszat elemzem, éspedig a sikeres popszamok
szerkezete fel6l kozelitve. Az elemzésben fontos szerepetjatszik az energiaszint, a dalok és a politikai kommunikécids
megnyilvanuldsok altal a kozonségben keltett energia mennyiségében bekovetkezd véaltozasok. Ez meglehet6sen
szokatlan a tarsadalomtudomanyi szemnek és fiilnek, de nem el6zmény nélkiili. Az interakcionista szociolégia
a kései Durkheim felfogasat radikalizalva minden tovabbi nélkiil beszél példaul a nagygytilések és mds ritualék
altal keltett érzelmi energiarél (Collins 2005). A leirasok szerint a kozonség gyakorta tavozik egy-egy jol sikeriilt
rendezvényrdl energidval feltoltédve; éppen ezért szokott ilyeneken jelen lenni, és nem érni be azzal, hogy
valamilyen médidban kisérje figyelemmel a torténéseket.

Friedemann Findeisen (2015) a sikeres, népszerd popzenei dalok szerkezetét szintén a hollywoodi képletre
vezeti vissza. Ahogyan a hollywoodi film is a varakozasok és a beteljesiilések valtakozdsdval kelt hatast, ugy a
dalok is ezt teszik, harom-négy perces, és nem kétdras id6tartamban. A dalok is igy vannak felépitve, hogy a
zenei torténés hullimmozgdst mutat az energia tekintetében. Ilyen hulldimbdl ketté vagy hirom van egy-egy
dalban: a hullim alacsonyan indit, dltalaban tényleiré a szovege is, majd a leirdst valamilyen altaldnosité széveg
koveti, gyakorta az érzelmi viszonyulds jelzésével, amely magas energidju rész, és a refrén alakjaban jelenik
meg. Ez a szoveggel harmdnidban megmutatkozik a zenében is; éppenséggel az érzelem elsGsorban a zenei
torténésben mutatkozik meg. Az érzelmi hullimhegyet, a refrént Gjabb alacsony energidjui rész, majd megint
egy érzelmi értékelés koveti. A masodik vagy a harmadik hulldm utdn, az atkotésben a széveg és a dallamvilag
is megvaltozik, hogy mintegy a maximadlisra novelje a varakozast a refrén visszatérésére. A dalt a refrén kétszeri
vagy tobbszori ismétlése zarja, esetleg még egy tovabbi elcsendesité motivummal kiegészitve.
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Lassuk ezek utan kozelebbrél és formalizaltabban is, hogy milyen a sikeres popdalok szerkezete! A dalok tehat
a kovetkez6 részekre szoktak oszlani:

1. Intro — 2. Verza (Verse) — 3. E16 refrén (Pre-Chorus) — 4. Refrén (Chorus) — 5. Verza (Verse)
— 6. ElI6 refrén (Pre-Chorus) — 7. Refrén (Chorus) — 8. Elsédleges atkotés (Prim. Bridge)
— 9. Atkotés (Bridge) — 10. Refrén (Chorus) — 11. Refrén (Chorus) — 12. Outro

E részek az 1. abran lathaté médon viszonyulnak egymaéshoz.

1. dbra
Az energiagorbe

Forrds: Findeisen (2015: 74)

Az abra sotétsziirke oszlopai a zenei és szoveges intenzitast jelzik, a gorbe pedig azt, ahogyan valamilyen
eszkozok igénybevételével emelkedik vagy siillyed a hallhat6 zenei anyag energiaszintje. Példaul amikor egyetlen
énekhang hallatszik, és az rdaddsul halk, akkor alacsony intenzitasrél beszéliink, mig ha szamos hangszer szdl,
és/vagy az énekes hangosabban énekel, és/vagy magasabb hangon, esetleg hattérénekesekkel kisérten, akkor
magas intenzitdsd a részlet. Az energiagorbe pedig akkor emelkedik vagy siillyed, amikor véltozik az intenzitds,
példaul az énekes megemeli a hangerejét és a hangmagassagat,* vagy Gjabb hangszerek 1épnek be.

Findeisen (2015: 76, 169, 208) parhuzamot von a dalok és a nyilvinos beszéd szerkezete és hatdsos megolddsai
kozott is. Ez megnyitja annak a lehet8ségét, hogy a politikusok beszédében is megprobaljuk megkeresni annak
a jeleit, ahogyan a beszél4 hasonld hulldmokra iilteti a szovegét. El3szor felkelti a kozonség varakozasét, majd
azt kielégiti valamilyen motivummal, példdul el6bb tényeket mond, akarcsak egy dal a verzdkban, majd értékeli
ezeket, és/vagy megmutatja érzelmi viszonyulasat a tényekhez, ahogyan a dal teszi a refrénekben. Ezutan Gjabb
hulldm kovetkezik.

Az aldbbiakban Orbdan Viktor 2022. februar 4-ei interjdjanak egy részletét elemzem az energiagorbe-felfogds
alapjan. A misorvezeté az interja vége felé hosszu kérdést tesz fel a miniszterelnoknek, aki nem egészen
hérom percben vélaszol a kérdésre. Ez nagyjabdl megfelel egy popzenei dal hosszénak, kiilondsen akkor, ha az
utébbibdl leszamitjuk a zenei felvezetést és betéteket. A vélaszt teljes terjedelemben kozlom, de mar felosztva
az emlitett részek szerint.

4 Az egyik legszebb példa Katy Perry Firework cim(i daldban a két el refrén: az els6 a 45. masodperct6l, a mésodik 2 perc
3 mésodperct6l.
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[Intro és keret:]

Kikotyognak id6nként ezt-azt, és az élelmes ember, mint amilyenek mi vagyunk,
félszavakbdl is megérti, hogy mi a helyzet, értjitkk mi ezt, tudjuk, mir6l van sz6, de ennek
nincs nagy jelentésége. Persze az embert bosszantja, kiilondsen egy tlagos magyar polgart,
aki dolgozik itthon, nem nyolc, hanem tizenkét 6rat, a munkdjanak készonhetéen az egész
nemzetgazdasagot sikeriil kihtzni a bajbdl. Val6jaban egy sikertorténet Magyarorszag.

Mint latjuk, a Bevezetés egyfajta vezet6i Osszefoglald, tehat tartalmazza a késébbiek 6 allitasait a kritikak
jelent6ségétdl kezdve az emberek dldozatos munkajan 4t a sikeresség téziséig. Ez tulajdonképpen megadja a
»politikai dal” spektrumat, azt, hogy mett6l meddig terjed a bel6le kinyerhetd energia, mire szdmithatunk a végéig.
Az Introban megismerjiik a dal protagonistdjat, az atlagos magyar polgért, akit bosszantanak az antagonistak,
akadalyozzdk abban, hogy teljesitse céljt, azt, hogy jo érzéssel tekintsen az elért eredményekre.

[Verza 1]
A minimdlbért megemeljiilk, mondjuk 20 szdzalékkal az idén, vagy torténelmi elég-
tételként visszaadjuk a nyugdijasoknak azt a tizenharmadik havi nyugdijat, amit a
baloldali korményok még Gyurcsdny idejében elvettek télik, akkor is visszaadjuk,
hogyha a mostani baloldal megint azt mondja, hogy ez nem helyes.
Az elsé ,versszak” tényeket kozol, és Orban Viktor hangja is viszonylag monoton és kevéssé fesziilt. A ,versszak”
madsodik felében megfesziil kissé, akkor, amikor a baloldal kartéteményérél és kritikdjarol beszél.

[Refrén:]
Széval itt olyan dolgok torténnek, amikre minden magyar biiszke lehet.

Ezt azért nevezhetjiik refrénnek, mert a f6 motivuma, a biiszkeség késGbb visszatér. A refrén szokdsos funkcidjanak

megfeleléen Verza 1 tényei utan itt érzelmi viszonyulast talalunk.

[Verza 2:]

Vagy az, hogy a 25 évnél fiatalabbaknak a jovedelmét nem fogja terhelni a jovedelemadé.
Most februarban kapjdk az elsé ilyen fizetésiiket a fiatalok, ez Lengyelorszagon kiviil
sehol nincs igy Eurépdban. Tehat van j6 néhdany... A csaladtdmogatési rendszeriink
parjat ritkitja Eurépéban.

Ujabb ,versszak” a tényekkel. A tényrész hosszabb, mint az elsében volt, és tigasabb is, hiszen mig az els
csak Magyarorszagot emliti, a méasodik Lengyelorszagot, s6t az utols6 mondatban eurépai szintre emelkedik.
A politikus tehdt noveli a varakozds intenzitdsat. A masodik mondat utdn majdnem belekezd a refrénbe, de

még hozzitesz a tényekhez egy Gjabbat.

[Refrén:]
Tehat vannak dolgok, amikre biiszkék lehetnénk, s6t biiszkék is vagyunk.

Nemcsak a mésodik versszak intenzivebb az elsénél, hanem a masodik refrén is, legalabbis a hangerét illet6en.
Réadasul mig az els6 refrén a magyar embereket emliti, itt tobbes szam elsé személyben fogalmaz, amivel

személyessé teszi az érzelmi viszonyulast.

[Verza 3:]
Es amikor az atlagos magyar ember latja, hogy a dolgok azért eléremennek, persze
soha semmi nem tokéletes, mindent lehetne jobban csindlni, kormanyozni is lehet
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természetesen jobban, még nem mi vagyunk a vildg legjobban kormanyzott orsziga,
tehat mindent lehet jobban csindlni, de Gsszességében mégiscsak minden évben
mindenki Magyarorszagon legaldbb egy 1épést mehet elére.

A harmadik versszak dltalanositja az el6z6 két versszak tényeit. Nem sorol Gjabb eredményeket, hanem mintegy
el6késziti a biiszkeség magasabb fokat, olyan onértékel$ érzelmet, amelyik immar nem egyes eredményekre
irdnyul, hanem a kormdanyzas és a boldogulas egészére.

[Refrén:]
Ez ilyen id6kben, ilyen valsaggal terhelt, népvandorlasos meg vildgjarvanyos idében egy
nagy teljesitmény, erre biiszkék akarunk lenni. Es ez helyes is.

A refrénben ujra explicit megfogalmazast kap a harmadik versszakban még inkabb aldtdmasztott érzelem,
a biiszkeség. S6t tovabb béviil és tagul az alapja: mar nem pusztin Magyarorszag, nem is csak a testvéri
Lengyelorszag, vagy Eurépa, hanem a vilag is megjelenik a szovegben.

[El6 atkotés:]
Es akkor kézben jonnek mindenfajta Gjsagirdk, akik a magyar haverjaikra hivatkozva
mindenfajta bl6dli szamaérsagot, fakenews-szeriiségeket irnak.

A dalokban az el6 atkotés és az atkotés (Primary Bridge és Bridge) mindig megtori az addigi szoveges és zenei
folyamatot,® de csak azért, hogy még nagyobb virakozést keltsen a refrén visszatérése irdnt. Ezen a ponton
Orban Viktorndl sem a sikerekrél vagy a biiszkeségrdl van sz6, hanem — ellenkezéleg — arrél, hogy vannak,
akik birdljak azt, ami Magyarorszagon torténik.

[Atkotés:]
Es ez bosszantja az embereket. Ennyiben nem mindegy, mit irnak rélunk, de ennek
politikai jelentsége nincs.

Az atkotés folytatja az el6z6 energiaesést, de ugy viszonyul az el6 atkotéshez, ahogyan a refrén a versszakokhoz:
érzelmi kovetkeztetést von le a bosszankodas emlitésével.

[Refrén:]

Mert az asztalndl, anndl a hosszt asztalnal is meg a briisszeli nagy, kerek asztalndl is
nem ez szamit, hanem a tények szdmitanak: hogy’ teljesit a magyar gazdasag, hogy’
miikodink, mennyire vagyunk sikeresek 6sszemérve a tobbiekkel, milyen eredményt
tudunk folmutatni, ott ez szamit.

Ujabb, minden eddiginél erésebb refrén ez. Hosszabb is, és egyszerre szdl a versszakokban és az 4tkotésben
talalhatokrol. A biiszkeséget megalapozo6 siker emlitése teszi megint refrénné.

[Outro — a keret visszatér:]

Meg a jogaink, hogy kidllunk ezekért a jogokért. Na, az szamit, hogy Magyarorszag egy
olyan orszag, amelyet nem lehet félres6porni, és hogy a magyar érdekeket nem lehet a k6zos
dontésekben mellézni, mint ahogy a lengyel érdekeket sem lehet. Vitatkozni lehet, timadni
lehet, de mell6zni meg atlépni a lengyeleken meg rajtunk nem lehet, és a végén ez szamit.

5 Az emlitett Fireworkben a bridge 2 perc 49 masodpercnél kezdédik.
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Végiil kovetkezik a zards. Ez mar kifelé mutat a ,,dalbdl™ nem ismétli sem a versszakok, sem a refrének tartalmat,
hanem megkoronézza a szoveget, tudniillik a szuverenitds motivumédnak a beemelésével atemeli az tizenetet
egy masik politikai sikra.

Az interjurészlet tehdt valéban sajatos hullaimzassal kisérel meg — valészintileg nem sikerteleniil — érzelmi
vélaszt kelteni a hallgatékban.

1. A hollywoodi képletnek megfelel6en a dal elején megismerjiik a hést, Magyarorszagot, metafordja a
keményen dolgozé kisember. Az orszagot kritika, tdmadds éri, ami az inciting event, és ezen a ponton
megismerjiik az antagonistakat is.

2. A dal folyaman a hés kiilonféle eredményeket ér el, amelyek igazoljdk, hogy jol teljesit, méltan biiszke
arra, amit elért. A tények és az értékelések, valamint a bel6liik fakadd joérzés lényegtelenné teszik a
tamadasokat. A ,dal” az atkotés erejéig emlékeztet az antagonistak tdmadasaira, és ebben a tekintetben
ez az érzelmi mélypont, amikor — mint a hollywoodi képletnél lattuk — a hés a legmesszebb keriil a
céljatol, attdl, hogy jol érezze magat.

3. Az atkotést kovetben kideriil, hogy a tamadasok irrelevansak, és ez még inkabb elégtétellel toltheti el a
kozonséget, hiszen a biiszkeséget megalapoz6 eredmények olyan 6sszképpé dllnak 6ssze, amelyek viszont
egyaltaldn nem irrelevansak a nemzetkozi szintéren sem.

A hést tehdt a ,,dal” elején kihivés éri ugyan, de utra kel, remek eredményeket ér el, és bar a ,,dal” masodik
felében, az atkotés alkalmaval Gjra megjelenik ellene a tdimadds, végil gy6zedelmeskedik. Tegyiik hozza, hogy
az interjuvalasz tematikailag is egybeesik a popdalok tizenetével: a megszélald értékes, éspedig fiiggetleniil
attdl, hogy masok mit mondanak réla. Errél sz6l a tobbszor emlitett Firework éppugy, mint példaul Katy Perry
Roar cim( vagy Taylor Swift Shake It Off cim(i nagysiker( szdma is.

5. Zarszo

A fentiekben azt kiséreltem meg bemutatni, milyen hatdselemek kiilonitheték el kommunikécids termékek
popularis kulturdlis alapu vizsgalataval. Lattuk, hogy a populdris kultiranak vannak megszivlelendé otletei
és megoldasai kommunikacids eréfeszitések hatasanak a fokozasdhoz, akar rovidebb, akar hosszabb formakrol
legyen sz6.

Jeleztem a tanulmany legelején, hogy a megkézelitésnek vannak korlatai. Nem minden valasztéi csoport
preferdlja a populdris kultiran nyugvé megolddsokat; bizonyara vannak olyanok, akiket az ilyen kifejezetten
taszit. Masok viszont bizonyara szivesen feliilnek a politikai beszédek érzelmi és energizal6 hullamvasutjara.

Amiképpen a hollywoodi filmekben és a popzene dalaiban sem csak a szerkezet az, ami megalapozza a
hatést, hiszen akkor minden film és dal ugyanannyira lenne sikeres, azonképpen a politikai beszédek és mds
kommunikaciés megnyilatkozasok sem pusztan a masutt és maskor bevalt képletek alkalmazasan nyugszanak.
Ugyanakkor e bevett, megszokott megoldasok hidnya értékes egyéb hatdselemeket is semlegesithet, leronthat.
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Sarany Orsolya

Latlelet az erdélyi magyar nyomtatott
sajté aktualis allapotarodl

2022 6sze drasztikus valtozasokat hozott az erdélyi magyar lappiacon, hiszen tobb kiadé dontétt gy, hogy
az online térbe koltozteti vagy megsziinteti nyomtatott kiadvanyait. E tanulmany a kiaddi dontésekhez
vezetd piaci folyamatokat részletezi, szembeallitva azokat a kisebbségi napilapkészitésbe beagyazdodott
mechanizmusokkal. Ez a kettésség a szerzd sajat fokusza miatt is meghatarozé a tanulmanyban, hiszen
szocioldgiai doktoranduszhallgatoként kiviilrdl, de erdélyi magyar wjsagiréként beliilrél szemléli ezeket.
A tanulmany kitér az erdélyi magyarok lapfogyasztasi szokasaira, a médiapiac strukturalis jellemzdire,
bemutatva, miért relevans ma is a print média, majd listazza az elmult 30 évben megjelent jelentds
napilapokat, 6sszehasonlitva a 2012-es és a 2023-as kinalatot. Végiil azt a piaci kornyezetet mutatja be,
amely atrajzolta a romadniai magyar napilapkészitést, részletezve a piaci folyamatok nem piaci alapa
kovetkezményeit is.

Kulcsszavak: kisebbségi média, médiagazdasag, napilapgyartds

An overview of the current state of the
Hungarian print media in Transylvania

The autumn of 2022 brought about drastic changes in the Hungarian newspaper market in Transylvania:
several publishers decided to close down their print publications or to move them into the online sphere.
This paper presents the market processes leading to these decisions against a background of the production
mechanisms of minority daily papers. This dual perspective has been chosen because of the focus of the
author: as a PhD student in sociology she looks at these processes from the outside, but as a Hungarian
journalist coming from Transylvania, she sees them from the inside. This study also discusses some of
the structural characteristics of the Hungarian print media from Transylvania and lists the most important
daily newspapers of the past 30 years, comparing the markets of dailies in 2012 and in 2023. It also presents
some aspects of the newspaper market, detailing the non-market-based consequences of these processes.

Key words: media economy, minority language media, newspaper production
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1. Bevezetd: a besziikiil6 erdélyi magyar médiapiac

Az erdélyi' magyar nyomtatott sajtot 2022. oktéber 19-e dtrendezte. Aznap a legnagyobb és egyetlen romdniai
magyar médiatroszt, az Erdélyi Médiatér Egyesiilet legnagyobb vallalata, a Prima Press Kft. révid szolgélati
kozleményt adott ki. Eszerint az Erdélyi Médiatér Egyesiilet a nehéz gazdasagi helyzet miatt 2022. december
30-4tdl felfiiggeszti az egyesiilethez tartozé nyomtatott lapok kiadésdt, a lapterjesztést és -kézbesitést, valamint
a lapkereskedelmet. Az érintett lapok online véaltozata azonban tovabbra is elérheté maradt. Ez a dontés
15 kiadvanyt és mellékletet érintett, koztiik az egyetlen erdélyi terjesztés(i napilapot, a Krénikat, a Székelyfoldet
lefed Székelyhon napilapot, a haromszéki Székely Hirmondé napilapot, a Néileg havimagazint, Erdély egyetlen
ndi magazinjat, tobb hetente vagy havonta jelentkez6 mellékletet, példaul a 33 éve megjelené Erdélyi Naplé
hetilapot.

Ez a kiadéi dontés egy besziikiil6 médiatérben tortént meg: kordbban mds napilapok kiadéi is a lapkiadas
felfiiggesztése mellett dontottek. 2022. augusztus 31-én, 54 éves fennalldsat kovetden a Szatmari Friss Ujsag
kiaddja is bejelentette, hogy gazdasagi okok miatt megsziinteti a lap nyomtatott valtozatat. A kiadvéany a frissujsag.
ro cimen maradt elérhet8. A negyedévente jelentkezé Moldvai Magyarsdg cim folydirat szerkesztdsége a lap
2022. nyari szdmdaban kozolte az olvasédival, el6fizetSivel, hogy 2023-t8l megsziinik a kiadvany. Néhdany hénap
leforgédsa alatt tehdt a roméniai magyarsag Osszesen 17 nyomtatott kiadvanyt, mellékletet veszitett el, aminek
sulyos kovetkezményei vannak.

A legfontosabb kovetkezmény az, hogy teljes kozosségek — a szérvany Moldva és a tombmagyar vidék
Szatmdr is — magyar nyelvli nyomtatott média nélkiil maradtak, vagy veszitették el az egyetlen anyanyelvi
informdcidéforrdsukat. A nyomtatott sajté eléfizet6i bazisat alkotd idGsebb korosztély emiatt rakényszeriilhet
arra, hogy romén nyelvi lapokbdl tdjékozddjon, ha nem tudja, nem akarja az interneten fogyasztani a magyar
nyelv{ kiadvanyokat.

Ugyanakkor a médiapiac is nagy mértékben besz(ikiilt e dontések hatdsira. Az elmult tébb mint két évtizedben
50 és 70 kozott mozgott az erdélyi magyar sajtékiadvanyok szama (Agoston & Ambrus 1999, Bodé 2008).
Ez a szam a mostani dontéseket kovetSen jelentés mértékben csokkent: az erdélyi magyar sajtékiadvanyok
megkozelitleg harmada tiint el a piacrdl, az erdélyi magyarsag szazéves kisebbségi léte alatt pedig el6sz6r maradt
orszagos/erdélyi terjesztés(i napilap nélkiil. A kiilonb6z6 kiadvanyok megjelenésének felfiiggesztése ugyanakkor
a fennmaradt lapokat is nehéz helyzetbe sodorta, hiszen a kiillonb6z6 lapok kiadéi gyakran ugyanazzal a
nyomdaval dolgoztak, ugyanarra a terjesztéi halézatra épitettek. Ezek anyagi terhei ezenttl a fennmaradt
kiadékra harulnak. E folyamatokat a kés6bbi fejezetekben részletezem.

A harmadik — stlyos és egzisztencidlis — kovetkezményt a szerkeszt6ségi munkatarsak elbocsatasa jelentette.
Az Erdélyi Médiatér Egyesiilet 2023 januarjatél munkavallaléinak 70 szdzalékat bocsatotta el, csak Hargita
megyében 251 alkalmazottjatdl valt meg az egyesiilet lapterjeszt6i vallalata. A leépitések f6ként a terjesztéket,
a tordel6ket, az olvasészerkesztbket, a korrektorokat, a mliszaki munkatarsakat érintették. A Transtelex
értesiilései szerint az Erdélyi Médiatér Egyesiilet kozel kilencven f64allasi Gjsagirdja kozil harmincnak maradt
meg a munkakonyves dllasa.> Ok ezentul a kiadvanyok online feliileteire 4llitjék el6 a kiillonbozé tartalmakat.
Mais ujsagiroknak azt ajanlotta fel az egyesiilet, hogy szerz6i jogdijas szerz6déssel dolgozzanak tovabbra a
médiaholdingnak, most mér az online feliiletre. A lapok impresszumai szerint a Krénika napilapndl 2023-
tol 17 féallast Ujsagird helyett heten dolgoznak, a Székely Hirmondé 12 djsagirdja kozill hdrom maradt a
szerkeszt6ség kotelékében. Az Erdélyi Médiatér Egyesiilet emellett felszamolta a Krénika napilap kolozsvéri
szerkesztGségét, a Székelyhon napilap marosvasarhelyi fidkszerkeszt8ségét, ugyanakkor radids szerkesztéket és

1 Erdélyi magyar nyomtatott sajtén a jelen tanulmdnyban az Erdély, a Mdramaros, a Partium és a Bansag vidékeken
szerkesztett és/vagy terjesztett médiat értem. Igy erdélyi magyar nyomtatott médiaorganumként jelennek meg a bukaresti
szerkeszt6ségli, de Erdélyben is terjesztett napilapok is.

2 Cseke Péter: Osszeroppant a Fidesz erdélyi sajtébirodalma, 70 szdzalékos leépitések lesznek a Médiatér lapjainal.
Transtelex, 2022. XI. 5.
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fotdsokat is elbocsdatott. Az utébbi dontés arra enged kovetkeztetni, hogy tovabbi véaltozasok jonnek az erdélyi
magyar médiatérben.

Mis kiadé is hasonlé dontésre kényszeriilt: a Szatmari Friss Ujsag kiadéja is elbocsatotta 2022 nyaran a
négy legtapasztaltabb munkatarsat. A dontésnek pusztin gazdasdgi okai voltak: ezeknek az Gjsagiréknak
volt a legmagasabb fizetésiik. A szerkesztdségnek jelenleg 6t f6allasa Gjsagirdja van. Mindezeket 6sszegezve
elmondhatjuk, hogy a roméniai magyar Gjsagirétarsadalmat is megkarcsusitottik ezek a kiadéi dontések.
A romaéniai magyar Gjsagirétirsadalomra vonatkozé legfrissebb felmérés szerint 2016-ban koriilbelil 1000
féallasti magyar Gjsagiré dolgozott Romanidban, ennek megkozelitéleg hét szazalékat vesztette el a romaniai
magyarsag néhdny hénap alatt; ez 70 Gjsagirot jelent (Csinta & Maksay 2017).

Ajelen tanulmanyban arra torekszem, hogy bemutassam azokat a folyamatokat, amelyek az elmult 30 évben a
romaniai magyar (napi)lappiacon végbementek. Részletesen kitérek azokra a lappiaci torténésekre, médiagazdasagi,
pragmatikus mechanizmusokra, amelyek egytitt végiil ahhoz a dontéshez vezettek, hogy az emlitett kiadvanyok
nyomtatdsat és terjesztését a kiadok felfiiggesszék. Jelen irdsom azonban nem a roméniai magyar nyomtatott
média dtfogd, minden szempontra kiterjedé elemzése, inkabb latlelet. Azt az aktualis kontextust mutatom be,
amelyben a print média miikodését atrajzolé dontések sziiletettek, arra a kérdésre keresve valaszt, hogy 2022-
ben indokolt, értelmes dontés volt-e kisebbségi nyomtatott médiaorgdinumokat ledllitani pusztan gazdasagi
okokra hivatkozva. Ez azért fontos, mert kisebbségi kontextusban e kiad6i dontéseket nem csupan a médiapiaci
redlfolyamatoknak, médiahaszndlati szokdasoknak kellene befolydsolniuk. A kisebbségi média tudatosan termeli
yjra lokalis, regiondlis szinten a magyar tarsadalmat (Bod6 2000), hangstlyosan feladatdnak tekinti a magyar
identitastudat dpoldsat, a magyar kultura és nyelv fenntartdsat, és ezdltal megprébdl kozremiikodni a kozosség
megmaradéasdban (Maksay et al. 2012). A szerkesztett, tisztafejezett és korrektirdzott kiadvanyok a nyelv
megbrzéséhez és terjesztéséhez is hozzdjarulnak. A nagymultd (nyomtatott) médiatermékek fogyasztdsdnak
hagyomdénya van, és igény is van ezekre. A kisebbségi média kisebbségi jogvédé és jogfélts funkciot is ellat.
A média részt vesz a kisebbségi magyar — a romdnnal sokszor pdrhuzamos — tirsadalom megalkotdsaban.
Sokkal bonyolultabban mtikodik tehat ez a lapeldallitasi és lapfogyasztasi szokasrend, minthogy pénziigyi,
finanszirozhatésagi szempontot érvényesitve, megéri/nem éri alapon dontsiink réla.

A médiapiaci folyamatok felvazolasahoz a romdniai magyar médidrdl szol6 csekély szamu szakirodalmi forrast
hasznalom. A kontextus megrajzoldsdhoz csak Gjsagirék altal kozolt informdcidkat idézek: olyan informdciokat,
amelyek kiilonb6z6 médiafeliileteken jelentek meg, vagy amelyek Gjsagirdi szakmai férumokon hangzottak el.
Ezt fontos szempontnak tartom, mivel az elmult két évtizedben a médidval kapcsolatos torténések tabutémanak
szamitottak a sajtoban és az Gjsagirok kozott is. A mostani esemény azonban kivételt képez, s nagy nyilvanossagot
épitettek koré a szakmabeliek, az érintettek. A Szatmdri Friss Ujsag megsziinését kévetéen a Magyar Ujsagirék
Romaédniai Egyesiilete 2022 6szi kozgytilésén kerekasztalbeszélgetést hirdetett a napilapok helyzetérdl, ,,Lapok
és kiadok szine és fondkja. Véltozatok, timogatdsok, lehetéségek” cimmel. Ezen tobb erdélyi magyar lap
fészerkesztéje, szerkesztje, munkatérsa beszélgetett a print média aktudlis kihivasairél, valsagos gazdasagi
helyzetérél, valamint megitélésérél — ekkor még az Erdélyi Médiatér Egyesiilet nem kozolte, hogy felfiiggeszti a
napilapjainak kiaddsat. A jelen tanulmdnyban az ott elhangzottakat haszndlom fel. Ugyanakkor az erdélyi magyar
médidban is tobbtiz anyag jelent meg ezeknek a dontéseknek a hétterérdl, kovetkezményeirél, a sajtészabadsag
sériilésérdl, s a nyomtatott média pozicidjardl; ezekb6l az irdsokbdl is idézek a tanulmdnyomban. Arra fektetem
tehdt a hangsulyt, hogy a szakma miként itéli meg ezeket a dontéseket, hogyan magyarazza ezeket, milyen jovot
fest, s igyekszem szembedllitani ezeket a megdallapitdsokat a kiadok 4ltal fontosnak tartott médiagazdasagi
szempontokkal.

3 Ezafelmérés azonban 2016-ra vonatkozik. Amennyiben figyelembe vessziik, hogy tobb magyar médiaorgdnum megszlint
azdta, ez az ardny magasabb lesz.
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2. A romaniai magyar lappiac néhany jellemzoje

A romdniai magyarsag arra torekszik, hogy 6nallé tarsadalomként m(ikodjon, teljes strukturaval, vezet§ elittel,
aromannal gyakran parhuzamos intézményrendszer kiépitésével. Ennek a pairhuzamos intézményrendszernek
fontos eleme a roméniai magyar média (Kiss 2015). Ez a média egyszerre kisebbségi és tobbségi médiaként is
jellemezhetd. Tobbségi, mivel ellatja a sajté hagyomdanyos funkcidit, tobbségi médiapiaci mechanizmusoknalk,
fogyasztéi elvardasoknak megfeleléen miikodik. Emellett 6nallé struktdrdjd, rendkiviil széles skalaja: létezik
nyomtatott, online, audiovizualis formaban, miikodik kereskedelmi és kozszolgalati alapon. Azonban kisebbségi
is, mivel szamos olyan feladatot is magéra véllal, amely a tébbségi médianak nem célkit(izése. Igy a kisebbségi
média hataskorébe tartozik — ahogy arra korabban utaltam — a magyar identitds megtartdsa, a magyar nyely,
kultdra megdrzése és terjesztése, a jogféltés és a jogvédelem stb. (Csinta & Maksay 2017).

Szerkezetileg az erdélyi magyar média leképezi az erdélyi magyarsag demografiai tagoltsagat. Ahogy az erdélyi
magyarsag is kiilonbozé régiokban, nem egyetlen tombben él, az erdélyi magyar média is regionalisan tagolt.
Azokban a régiokban, megyékben, ahol a magyar lakossdg ardnya magas, a médiaorganumok szdma is nagyobb,
mig ott, ahol kisebb a magyarok ardnya, a médiaorgdnumok szdma is alacsonyabb (Csinta & Maksay 2017).
Az erdélyi magyarsag regiondlis tagoltsagabdl is kovetkezik, hogy az erdélyi magyar nyilvinossdg is regiondlisan
tagolt (Papp 2000). Ezeknek a regiondlis nyilvinossigoknak a {6 szerepléi pedig a helyi médiumok, a lokélis
nyomtatott (napi)lapok és radidallomésok (Magyari 2020). A regiondlis tagoltsdg nemcsak a piacot hatdrozza
meg, hanem a médiaorganumok tematizaciés szokasait is: e lokalis lapok témameritése is tobbnyire helyi.

A lokdlis nyomtatott lapokat dltaldban megyei (napi)lapoknak nevezik. Ezek f6 terjesztési kore az a véros
— altaldban a megyekozpont — és annak vonzaskorzete, ahol az adott lapot irjak, szerkesztik, valamint azok
a kornyékbeli telepiilések, ahova a lap konnyen eljuttathaté. Az ilyen jellegli lapok a romdniai magyar
nyilvanossag leggyakrabban el6fordulé formai, tobb évtizedes torténetiik van, sokdig sajat terjesztési teriiletiikon
monopolhelyzetben voltak.

A lokalis (napi)lapok fogyasztdsidnak széles kor(i hagyoménya van az erdélyi magyarsdg korében. Mdr a
19. szazadban is helyben irt, szerkesztett és terjesztett médiaja volt az erdélyi magyarsagnak. A trianoni
békeszerz6déseket kovetden ez a trend fennmaradt: a roman dllam altal bevezetett korlatozasok ellenére is az
erdélyi nagyvarosok tobbsége kindlt hirlapot, 101 kiadvany 1918 el6ttrél bizonyos ideig folytatja megjelenését
(Magyari 2020). A kommunista rendszer szintén raerdsitett ezekre a lokalis médiafogyasztasi szokasokra: az
orszag 1968-as adminisztrativ atszervezése, az ugynevezett megyésités utdn a roman kommunista part az
Ujonnan létrehozott megyék kozpontjaban nyomddkat és nyomtatott napilapokat alapitott. Ekkor alakultak meg
amost miikodé magyar ,megyei napilapok” jelentds részének el6dei. A kommunista partpropagandat terjesztd
lapokra az erdélyi magyarsdg el6fizetett, tartva attdl, hogy ha nem 6vezi ezeket elég széles kor(i érdeklédés, a
part megsziinteti 6ket. A szokds, amely szerint a napilapokra el§ kell fizetni, ha nem, megsz{innek, ahogy a
lapok jelent6s része is, 4torokl6dott az el6z6 rendszerbél (Csinta & Maksay 2017). Romdnidban 42 lap jelent
meg magyar nyelven 1971-ben — illetve tovabbi ritkabban megjelend és a kétnyelv( kiadvanyokat is voltak —,
és ezek kozil 29 élte tul a diktatdrat.*

Az 1989-es rendszervaltast kovetben, alatt a lapok rogton atalakultak: a tartalom szabad lett, a kiadast pedig
spontan privatizaciét kovetden a szerkesztGségek véllaltak (Papp 2005). Az 1990-es években a virdgzas jellemezte
aromdaniai magyar lappiacot: 1989 és 1999 kozott 934 Gj lapot alapitottak (Kuszalik 2001), ezek koziil a 2000-es
évek elején 65 jelent meg rendszeresen (Agoston & Ambrus 1999). A 2000-es évek kozepére az erdélyi magyar
nyomtatott médiapiac telitédott,

...letisztultakaviszonyok, kialakultakarendszerek,amivel egyiitt egyfajta példanyszamstop
is bekovetkezett. Azéta csak nagyon nehezen lehet példanyszamot novelni — azt is egy
masik sajtéorganum kardra —, de ez nem nagyon fordul el6 (Csinta & Maksay 2017: 20).

4 Gyorffy Gabor: Sajtétorténet — 50 éves tavlatbdl. Hargita Népe, 2018. I1. 23.
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S hogy milyen ez a rendszer, azaz a nyomtatott napilapok piaca 2023-ban? Ennek elemzésével még adds a
roméniai magyar médiakutatds. A jelen tanulményban érintett megyei (napi)lapok piaca, azaz f6 terjesztési
kore az a varos — dltaldban a megyekdzpont — és annak vonzaskorzete, ahol az adott lapot irjak, szerkesztik,
valamint azok a kornyékbeli telepiilések, ahova a lap kdnnyen eljuttathat6 (Magyari 2020). A fennmaradt lapok
sajat terjesztési teriiletiikon monopolhelyzetben vannak, s voltak az elmult hdrom évtizedben tobbszor is, ami
kedvezett ezek széleskor(i fogyasztdsdnak. Ez aldl a kivételt csak a regiondlis napilapok jelentik (részletesen
lasd a 3.4. alfejezetben).

A fennmaradt lapok példanyszama napjainkban 5000 koriilire teheté és stagndl, azonban a példanyszamokrol
pontos adatokkal nem rendelkezem. A lapok példanyszamat auditalé roméniai hatésagnak — Biroul Roman de
Audit Transmedia, www.brat.ro — 2023 elején mindossze Bihari Naplo volt tagja (2022 oktébere és decembere
kozott a lap 5922 nyomtatott és 149 digitalis példanyt értékesitett). A tobbi lap szerint folosleges erre a
szolgaltatdsra eléfizetni, mert nem hoz tébbletet, még csak meg sem tériil a befektetés (Maksay et al. 2012). [gy
ezek példanyszamarol nincsenek hivatalos informaciok.

Az erdélyi magyar nyomtatott sajtd is szembesiilt mér a print médidt dltaldban kihivésok elé allité nemzetkozi
trendekkel. A médiapiacot befolydsoljak a népességfogyds, az olvasoéi tabor kidregedése, az olvasdi szokasok
megvaltozasa, a televizid, a rddié és az online média, valamint a kozdsségi média térnyerése, a reklampiac
online térbe vald koltozése, a digitalis kor kihivésai stb. Mindezek miatt az erdélyi magyar média bevételi
forrdsai egyre jobban sz(ikiilnek. Ez azonban nem Uj keleti jelenség. Mar a 2010-es évek elején is szembesiilt
ezzel a print média; akkor palydzatokbdl vagy a tulajdonos tdmogatdsdaval probdlta a kies6 sszeget pétolni, s
fenntartani onmagdt. A fennmaradéds megtortént, jelent6s fejlesztésekre azonban a nyomtatott sajté nagy része
az elmdlt évtizedben nem volt képes. Megujulas nélkill pedig nehéz Gj olvasoéi réteget bevonni, s 4j bevételi
pilléreket kiépiteni (Csinta & Maksay 2017). Azonban ez a gazdasigi szemlélet lehetévé tette azt is, hogy olyan
helyeken, ahol elméletileg a piac nem lett volna képes fenntartani tobb lapot, tobb Gjsag is szinten tudott maradni.
Ezek persze nem fiktiv piacok voltak: az erdélyi magyarok médiafogyasztasira vonatkozoé legfrissebb, 2015-6s
felmérés szerint a megkérdezettek 45,4 szdzaléka olvasott (tobb-kevesebb) rendszerességgel valamilyen magyar
lapot (ez az ardny 2013-ban 47,3, 2007-ben 51,3 szdzalék volt) (Kiss et al. 2016). Az jsagolvasok kozil pedig
88,5 szdzalék (a teljes minta 39,9 szdzaléka) a helyi napi- és hetilapokat preferdlta, tehdt kereslet volt a lapokra.

2.1. A kisebbségi média tematizalasi mechanizmusai

Az el6z6 fejezetben felvazolt regiondlis tagoltsdg nemcsak a piacot hatirozza meg, hanem a médiaorgdnumok
tematizacios szokasait is: e lokalis lapok témameritése is tobbnyire helyi (részletesen ldasd Sarany 2022).
A romdaniai magyar (nyomtatott) média tartalmi sajatossigairdl részletesen irni a jelen tanulmanyban nincs
lehet6ségem. Fként azért nem, mert az erdélyi magyar médiakutatids még addsa annak elemzésével is, hogy
mirdl ir a romdniai magyar print média.® A legut6bbi, 2015-ben kozzétett ilyen elemzés szerint a nyomtatott
médiat a helyi hirek domindljak — kivéve a kiterjedtebb teriileten terjesztett Krénika napilapot —, és magan
viseli annak a kozosségnek, helynek a kulturalis jellemz6it, amelynek megjelenitését felvallalta. A nyomtatott
sajtoban megjelend cikkek jelentds szelete foglalkozik a kisebbségi témakkal, ezeknek a kisebbségi torténéseknek
a f6szerepldi a kisebbségi politikusok. A lokdlis témdk hangsulyos jelenlétének ellenére az elemzett Gjsagok
holisztikus tematizélasra torekednek (Péter 2015).

5 Aromdniai magyar média tartalmi sajatossagairdl utoljara 2015-ben jelent meg atfogé, online médiumokra, televiziéra,
radiéra és nyomtatott sajtora is kiterjedd jelentés, a Me.dok folyoiratban. Lasd Keszeg (2015), Péter (2015), Racz (2015),
Vincze et al. (2015).



64 Sarany Orsolya

2.2. A kisebbségi média menedzselése

Ezekhez illeszkedve roviden kiemelek néhany olyan f6 szerkesztési elvet, amely a print média tematizaciéjat méar
b6 hdrom évtizede meghatdrozza, s amely a nyomtatott sajto feladatait is kijel6li. Taldn a legatfogobb szerkesztési
alapelv azon Wjsagiréi keretek fenntartdsa és Gjratermelése, amelyek a kisebbséget védik (ezt nevezi Papp Z.
Attila [2005] keretizmusnak). Ezeknek az Gjsagirdk altal kijelolt kereteknek két £6 célkitiizéstik van: a kisebbség
egységességének megerdsitése, valamint a tobbségi nemzettel szembeni kozos fellépésnek a szorgalmazasa.
Ezeknek a szerkesztési elveknek tobb, a médiadiskurzust meghatarozé kovetkezményiik van.

Egyrészt hidnyzik ebbél a diskurzusbél a birélat, kritika. [gy a nyilvanossdg énkorlétozév4, tabuktél terheltté
valik — a f6 tabuk kozott pedig a magyarorszagi és a romaniai magyar politika is megtaldlhaté. Ez az ,etnikai
fegyelem” (Bothdzi 2019) f6leg a szavak szintjén nyilvinul meg: mdra kialakult annak a sz6haszndlata, ahogyan az
erdélyi magyar sajto az erdélyi magyarsagrdl kell, ill6 irjon. Az igy abrazolt idilli Erdélyben pedig nincs konfliktus,
probléma, s ettdl az dbrazolasképtdl nem ,szabad” eltérni. Ez nemcsak az erdélyi magyar média jellemzdje; hasonlé
jelenségrél szamolnak be példaul a felvidéki magyar média esetében is (1asd Balassa 2017, 2022).

Masrészt a média mindannak hirértéket ad, ami a kisebbségi kozosségben torténik, és dramatizdlja is a
kisebbségi létet. Igaz, ez a kisebbségi neurdzisnak is nevezett jelenség mar nem annyira erételjes, mint az 1990-es
években, az ezredforduldt kovetSen volt, s a nyomtatott média szamara fontosabb, mint példdul az online média
szamdra. A média f6 feladatanak a kisebbségi identitas és a kisebbségi kultira meg6rzését f6leg a nyomtatott
sajto tekinti, mig a 2010-es években megjelent online média szerepldi szerint a média f6 feladata a tdjékoztatis, s
nem a kisebbségtudat dpoldsa — s ez igaz a Kdrpat-medence tobb kisebbségi magyar médidjara (lasd Apré6 2017).6
Mindennek ellenére a szerkesztGségek jelent8s része — legyen az print, online, tv vagy radié Erdélyben, de a més
olyan teriileteken is, ahol magyar nyelvi kisebbségi média mtikodik —, azt gondolja, hogy kozszolgalati szerepet
lat el, s nem kereskedelmi szellemiségben mikodik.

E szerepek felvallaldsa, e kisebbségi keretek dllandé Gjratermelése a szakma szerint indokolt. Ezt Molnar Judit,
a felvidéki ma7.sk f6szerkesztéje foglalta 6ssze szemléletesen:

Ha specifikumroél beszéliink, elsédleges a kozosségi érdek, a kozosségi szempont. Vannak
olyan érzékeny kérdések, példaul az oktatasiigy, ahol sok mindent figyelembe kell venni, mert
visszahathat az egész kozosségre. — Csak egy példa, ha egy telepiilésen a magyar iskola rossz,
és ezt mi minden tovabbi nélkiil leirjuk, a sziil6k majd nem oda, hanem a szlovak iskoldba
kihivasai, s ehhez kell a szakmai tudas, hogy finomhangoldsokkal érjiink el eredményeket.
Ez persze nem a tények elhallgatdsat jelenti. Nem az a cél, hogy ne mondjuk el, ha valami rossz,
de tudni kell elmondani, Ggy, hogy a kozosség annak ne ldssa karat (in Balassa 2022: 162).

Ez a dilemma — azaz megtaldlni az egyensulyt a kisebbségi kozosség érdeke és a szakmai szempontok kozott —
nemcsak a tematizaci6t befolyasolja, hanem a médiaorgdnumok menedzselését is.” Igy pedig felmeriil a kérdés:

6 A sajté prioritdsai (6tos skdldn mérve, ahol az 1 egyaltalan nem fontos és az 5 nagyon fontos):
nyomtatott média: + Erdély: tajékoztatds: 4,1, magyar identitds meg6rzése: 4,3, kulttra: 4,2

+ Felvidék: tdjékoztatés: 4,1, magyar identitds megbrzése: 4,4, kultara: 4,2

+ Karpatalja: tajékoztatas: 4,3, magyar identitds megdrzése: 4,5, kultura: 3,8
internetes portdl: + Erdély: tdjékoztatds: 4,5, magyar identitas megérzése: 4,1, kultdra: 3,7

o Felvidék: tdjékoztatds: 4,8, magyar identitds megbrzése: 4,8, kultara: 4,5

+ Kdrpétalja: nincs szamszer(sitve, de prioritast élvez a tdjékoztatds, és kevésbé fontos a szdrakoztatas
7 Erzékletes példa erre a karpétaljai magyar média egyik dilemmaja: ,, Elvben lehetséges lenne a rekldmbevételek novelése
oly médon, hogy valamennyi, az éridsplakatokon, a szérélapokon és mas médiafeliileteken elhelyezett, tobbnyire kiilfoldi
munkavallaldst célz6 hirdetéseknek a szerkeszt3ségek utdnajarjanak és azokat atvegyék. Am ily médon, vélekednek sokan,
maguk az Gjsagok is jelentés mértékben hozzéjarulnak ahhoz, hogy a karpataljai magyarok hosszabb-révidebb idére itt
hagyjak sziil6foldjiiket. Sokak szerint a nyomtatott sajté emiatt veszitette el olvasétaboranak egy részét” (Kovacs 2022: 24).
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lehet-e, érdemes-e a kisebbségi médidrdl, amely 6nmagardl nem csak piaci alapon gondolkodik, csak médiapiaci
megfontoldsokat szem el6tt tartva donteni? A piacon altaldban, ha csokken, megsziinik a kindlat, valtozik a
kereslet is. Azonban a kisebbségi médiapiacon, ha megsz{inik a kindlat — s dltaldban egy bezdrt kisebbségi
intézmény helyére nem keriil 4j —, nemcsak a kereslet alakul t (azaz a tobbségi romdn nyelvi vagy magyarorszagi
média irdnydba mozdul el), hanem megsz{inik a megkiilonboztetésnek a lehet8sége is, azaz a ,magyar vildgok”
épitésének egyik eleme, eszkoze. A kisebbségi tGjsagirasnak strukturdlis szerepe van a kisebbségi kozosségek
életében: azdaltal, hogy nap mint nap magyar nyelven fejezi ki a kisebbségi kozosséget érint6 tigyeket, megteremti
arra a lehetdséget, hogy a kisebbség megkiilonboztesse 6nmagat a tobbségtol. Ha ezek a feliiletek megsztinnek,
a megkiilonboztetésnek egyes platformjai is elttinnek, s a magyar vilagok besziikiilnek.

3. Napilappiac, tiz év tavlataban

A nyomtatott napi kiadvanyok piacdn a kindlat egy évtizeddel ezel6tt volt a legszéleskor(ibb, a leggazdagabb, a
2000-es években. Egy 2010-2011-es adatfelvételen alapuld elemzés szerint 2012-ben 6sszesen tizenhat napilapot
tudott fenntartani a romaniai magyarsag. Ezek koziil nyolc az el6z6 rendszerb6l 6rokolt lap volt: a Kovaszna megyei
Haromszék (kordbban Megyei Tiikor, alapitds éve: 1968), a Bihar megyei Bihari Napl6 (Faklya, 1946), a Szatmér
megyei Szatmari Friss Ujsag (Szatmadri Hirlap, 1968), a Hargita megyei Hargita Népe (Hargita, 1968), a Maros
megyei Népujsag (Voros Zaszlo, 1952), az aradi szerkesztésti Nyugati Jelen (Voros Lobogd, 1950), a kolozsvari
szerkesztésti Szabadsag (Igazsag, 1945), valamint az orszagos terjesztést, bukaresti kozpontt Uj Magyar Sz6 (El6re)
(Maksay et al. 2012). Tovabbi nyolc napilapot — ezekre részletesen kitérek — a rendszervéltést koveten hoztak létre.

3.1. Orszagos napilapok és a médiatermékek helyettesithet6sége

A napilappiac fokozatosan sztikiilt az elmult évtizedben (ldsd az 1. tdblazatot). Az egyik legnagyobb csapdst az
orszagos terjesztés(i napilap megsziinése jelentette: az Uj Magyar Sz6 2012 jiniuséban koltzott az online térbe,
ésjelenleg is maszol.ro cimen érhetd el. A lap 1947-ben Romaéniai Magyar Sz6 cimmel indult, 1951 februarjatél
Elére néven jelent meg, majd 1953-tél a Roman Kommunista Part kozponti propagandalapjaként, 200-250
Ujsagirot foglalkoztatd szerkeszt3séggel folytatta miikodését. Az 1989-es valtozast kovetden Romaniai Magyar
Sz6, majd Uj Magyar Szé néven jelent meg. Jelenleg Erdély egyik vezetd hirportélja.

1. tabldzat
Napilapok 2012-ben, célteriilet szerint

Célteriilet Szam Nyomtatott napilap neve

Kisrégi6 2 Csiki Hirlap, Udvarhelyi Hiradé6

Haromszék, Bihari Naplo, Székely Hirmondd,
Szatmari Friss Ujsag, Hargita Népe, Szatmari
Magyar Hirlap, Reggeli Ujsig, Népusdg,
Vasarhelyi Hirlap

Megye 9

Megyénél nagyobb teriilet 2 Nyugati Jelen, Szabadsag

Erdélyi, orszagos 2 | Krénika, Uj Magyar Szé

Forrds: Maksay et al. (2012)

Az erdélyi magyarsig masik orszdagos/erdélyi terjesztésii napilapja, a Kronika 1999-ben keriilt piacra, egy magyarorszagi
tizletembercsoport vallalkozasaként. A kiadé elképzelése az volt, hogy 80 ezres példanyszamban fogjak majd kiadni



66 Sarany Orsolya

az Ujsagot, mivel egy altaluk készitett felmérés szerint ennyi magyar anyanyelv(i olvasénak magyar kiadvany hidnydban
romdn lapbdl kellett tdjékozddnia a napi hirekrél. A lap 6t-hat év komoly munka utén érte el a 10, majd 13 ezres
példanyszdmot, 4m 2011-ben ez 4000-re esett vissza (Csinta & Maksay 2017). 2022-ben, a megjelenés felfiiggesztése
el6tt alap 1800 példanyban jelent meg. A Magyar Ujsagirék Romaniai Egyesiiletének allasfoglalésa szerint az Erdélyi
Meédiatér Egyesiilet lapjai koziil a Krénika megjelenésének felfiiggesztése jelenti a legnagyobb veszteséget:

Sajtészakmai szemszogbdl a legnagyobb veszteség a Kronika napilap megsziinése, mely
alapitasa 6ta az egyik legfontosabb médium Erdélyben. Az utébbi hénapokban egyre
vilagosabba valt, hogy akar jelent8s szerepet is vallalhatott volna olyan, magyar napilap
nélkiili vidékek anyanyelvii tdjékoztatasaban, mint amilyen Szatmar, Szilagy, illetve a
szOorvany megyéi.’

Az orszagos terjesztésti lapok hanyatldsat kévetéen Csinta Samu és Maksay Agnes (2017) két dologra hivja fel a
figyelmet. Az egyik az, hogy az orszagos terjesztésii lapokra nem érvényes az a kommunista rendszerbdl 6rokolt
hagyomadny, miszerint a hliséges el6fizeték fenntartjak a lapot. A méasodik az, hogy egy lap megsziinése nem
feltétleniil jelenti azt, hogy a megsziint lap el6fizetdi egy masik fennmaradt lap el6fizet6i bazisahoz csatlakoznak.
Felmeril tehat a médiatermékek helyettesithet6ségének kérdése. Galik Mihaly és Csordas Tamads (2020: 58)
szerint a médiatermékek esetében

...az uzenetek formdja, megjelenitése, dra, piacra vitelének gyakorisiga és a piacok fold-
rajzi kiillonbozésége miatt az egymassal vald helyettesithetség esetenként annyira
elvont, mint a szabadidé-felhasznéldsban az egyén szdmédra egy sportesemény vagy egy
tarlat megtekintésének egymadssal valé helyettesithetdsége.

A médiagazdasigban sziikségszer(ien érvényesiil az, hogy a kiillonb6zé technol6giaji médiatermékek, valamint
a kiilonb6z6 technolégidkhoz kotédé miifajok eltérd értékeket nyujtanak a fogyasztoknak. Csokkenti a
helyettesithet6séget az egyéni preferencia is. Az erdélyi magyar nyomtatott médiaban tértént véltozasok kapcsan
is felmeriil a helyettesithetdség kérdése. Egyrészt kérdéses, hogy az az el6fizetdi bazis, amely rendszeresen
fogyasztotta a print médiat, megmarad-e az online lap hliséges olvasdjanak. Galik és Csordas (2020: 59) szerint
a print és az online kiaddsainak helyettesithetdsége mar az 1990-es években is fontos vitatéma volt. A szerzék
szerint azonban kordn kideriilt, hogy:

...a fogyasztd/felhaszndld szamdara nem ugyanaz egy nyomtatott hirlap, valamint a maga
honlapjanak tartalmi kindlata, hasznalhatosaga, értéke, hozzaférhetésége és koltsége, hogy
csak a legfontosabbakat emlitsiik, igy helyettesithetéségiik mértéke igencsak korlatozott.

Ugyanakkor az is kérdéses, hogy a felfiiggesztett lapok olvaséi eléfizetnek-e majd méds nyomtatott lapokra, ha
azok mds hozzdadott értéket képviselnek.

3.2. Az Erdélyi Médiatér Egyesiilet napilapjai

A 2010-es években sziintek meg a Csiki Hirlap, az Udvarhelyi Hirad6, a Vasarhelyi Hirlap (és a 2010-es adatfelvétel
utdn, de szintén 2010-t6l megjelend) Gyergydi Hirlap napilapok is. Ezeket a lapokat az Udvarhelyi Hiradé Kiadé
Kft. alapitotta: 1990-ben a székelyudvarhelyi, 2006-ban a csikszeredai, 2007-ben a marosvasarhelyi és 2010-ben

8 Magyar Ujsagirék Romaniai Egyesiilete: Alldsfoglalds besziikiil6 médiatérben. 2022. XIL. 9., https://www.mure.ro/
allasfoglalas-beszukulo-mediaterben/.
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a gyergydszentmiklési kiadvanyt dobta piacra. E lapok torténetérél és altaldban az Erdélyi Médiatér Egyesiilet
megjelenésérél a jelen tanulmanyban részletesebben irok, mint a tobbi laprél, mivel ez az Egyesiilet az erdélyi
magyar médiapiac egyetlen médiaholdingja, igy torténete is egyedi.

Az 1990-ben alapitott Udvarhelyi Hiradé Kiad6 Kft. a 2010-es évek elején a legnagyobb erdélyi magyar
médiavallalkozdsnak szamitott: tobb lap, valamint az egyik legnézettebb magyar portal, a Székelyhon.ro
tartozott a portfélidjaba. 2011-ben a kft.-ben tobbségi tulajdont vasarolt a magyarorszagi ,Hatdrok nélkiil a
magyar sajtéért” Alapitvany.’ Ennek a 2010-ben létrehozott alapitvanynak a célja a Magyarorszag hatarain
kiviilli magyar nyelvi sajtétermékek tdmogatasa. Az alapitvany 2011 és 2014 kozott tobb mint egymilliard
forinttal tdimogatta az Udvarhelyi Hiradé Kiad6é miikodését, az azonban 2017 novemberében csédvédelem ala
keriilt. A csédeljarasi procedura alatt 2018 janudrjaban a Kiad6 alkalmazottai — megkozelitSleg 300 személy —
atkeriiltek a székelyudvarhelyi Prima Radiét mtikodtetS Prima Press Kft.-hez. Ennek a kft.-nek az Udvarhelyi
Hirad¢ Kiadé alkalmazottainak atvételekor minddssze hat sajat alkalmazottja volt. A Prima Press Kft. néhany
héttel késébb, 2018 februarjaban mar az Erdélyi Médiatér Egyesiilethez keriilt. Az Erdélyi Médiatér Egyesiilet
eredetileg a kolozsvari Fétér.ro portal kiaddja volt, amely 2017 decemberének utolsé napjaiban 1,45 millidrd
forintos tdmogatast kapott a magyar korménytoél. Ahogy az a Sz6ke Lész14,' a médiaholding kordbbi fejlesztési
igazgatoja altal irt cikkbdl kideriilt, az Erdélyi Médiatér Egyesiilet portfélidjanak bévitésére kapta a timogatdst.
Ezt a bévitést 2018-ban el is kezdték: a médiaholding tulajdonéba tobb lap, radid, tévécsatorna keriilt. Szintén az
Egyesiilet adta ki, a Prima Press Kft.-én keresztiil, a négy emlitett hirlapot, a Csiki Hirlapot, a Gyergydi Hirlapot,
a Vasarhelyi Hirlapot és az Udvarhelyi Hiradot — ezeket Székelyhon cimmel egy napilapba tomoritették' —,
a Kroénika napilapot, valamint ezek mellékleteként jelent meg az Erdélyi Naplé hetilap. A cégcsoporthoz
szdmos médiaorganum keriilt: 2022-ben Gsszesen 31 sajtétermék tulajdonosa volt. Ezek koziil 15 jelent meg
nyomtatdsban, amelyek megjelentetését 2023-t6l az Egyesiilet a nehéz gazdasagi helyzetre vald tekintettel
felfiiggesztette. gy eltlintek a Krénika, a Székelyhon, a Székely Hirmondé (ez 2022 augusztusaban keriilt az
Egyesiilet tulajdondba), a Néileg, a Heti Hirdet6 lapok, valamint az Eléretolt Hely6rség, a Liget, az Erdélyi Naplo,
a Heti Tévém{sor, az Erdélyi Gasztro, az Erdélyi Sport, a Hit-vallas, a Piactér, a Kilato és a Latétér mellékletek
a romdniai magyar médiatérbdl.

3.3 Egyéb médiavallalkozasok

Az 1989-es rendszervaltast kovetéen tobb, hosszabb ideig megjelend napilap lépett be még be a roméaniai
magyar médiapiacra.

A nagyvaradi Reggeli Ujsagot 2004-ben alapitotta egy roman testvérpar. Ez volt az egyetlen olyan napilap az
erdélyi magyar lappiacon, amelynek roman tizletemberek voltak a tulajdonosai. A lap azonban soha nem volt
jovedelmez8, nem tudta magat fenntartani, igy a tulajdonosok dllandé tdmogatdsdval maradt csak a piacon.
A kiadvany 2018 janudrjatdl hetilappa alakult, majd az év februdrjaban megsziint."

9 Ugyanekkor vésarolta fel a kolozsvdri szerkesztés(i Kronikét (ennek kiad6ja a Hungarom Média Kft. volt), illetve az
1991-es alapitast Erdélyi Napl6 hetilapot is (a Kalauz Kft. adta ki).

10 Széke Laszlo: Vissza a jov6be — Erdély legnagyobb médiaportfélidjanak elmalt évérél. Kronika, 2019. I11. 04.

11 A mar emlitett cikkben Sz6ke kifejti, hogy a napilapok 6sszeolvasztasa ,el6re menekiilést” jelentett, ,fenntarthatésag
szempontjabol a négy napilap megujuldsaval 4j termék (a szines, 12 oldalas Székelyhon) keresse maganak a helyét a
székelyfoldi (napilap)piacon. Olvasétaborunk, ha nem is egyik naprél a mésikra, de cserélédni fog, a régioban (Székelyfold)
val6 gondolkodds és a székek egymdsra utaltsdga el fog vezetni ahhoz, hogy a Székelyhon napilap ellenprébdja megtorténjen.
Réaddasul, a nyomtatott napilapjainkra nem az eddigiek (kizdrdlag a példanyszam!) szerint tekintiink, ugyanis ez csak egy
csatorna, azaz csak egyik utja annak, ahogyan el tudjuk érni a székelyfoldi fogyasztékat. Hiszen a Székelyhon és a hozza
tartozd portalok (kronika.ro, liget.ro, erdelyinaplo.ro), a harom rddio, havilapjaink (Ndileg, Eldretolt Helydrség) és mindezek
kozosségi oldalai, a mobil alkalmazasok adjak-adhatjék az elérés kiegészit6/4j lehetSségeit.”

12 Részletesen lasd: Balazsi P4l EI6d: Mi okozta a Reggeli Ujsag vesztét? Transindex.ro, 2018. I11. 06.
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A Szatmadri Magyar Hirlap, amely szintén magankézben volt, és amely Dumitru Pacuraru, valamint Szilagyi
Ferenc kozos vallalkozasaként indult 2005-ben, 2014 jaliusédban szlint meg, anyagi gondok miatt. A lap tulajdonosa
a Solpress Kft. és annak tulajdonosa, Dumitru Pacuraru romén tizletember a felhalmozott adéssig miatt zarta
be a szerkesztéséget.'®

A kézdivasarhelyi Székely Hirmondé 1996-ban jelent meg, el6szor kéthetente, majd hetente és naponta. Csinta
és Maksay szerint a Székely Hirmondé napilapositasa

...egyértelmitien az RMDSZ-kritikus Haromszék ideolégiai ellenstilyozasat célozta, am a
kisérlet csak részben vélt be. A 2016 6szén Erdédi Péter magyarorszagi maganszemély
tobbségi tulajdonaba keriilt lap viszont Gjszerd, bulvaros képi vilagaval sok, kereskedelmi
tévékultiran felndtt olvasét szerzett, a régié véleményformalo lapja, ,az Gjsdg” azonban
tovabbra is a Haromszék (Csinta & Maksay 2017: 19).

Alap 2022 juliusaban keriilt az Erdélyi Médiatér Egyesiilethez. Kocsis Kéroly, a lap f6szerkeszt6je vezércikkben
értékelte a médiaholdinghoz valé csatlakozdst:

Egy adott életkorig a szingliskedésnek is megvan a maga vardzsa, maganyos harcosokrol
izgalmas filmeket szoktak késziteni, de eljon az id8, amikor jol esik a csalad melege, jol
fog annak Osszetartd ereje, a testvéri segit6 kéz, a sziil6i tandcs. Most képletesen sz6lva
életformadt valtunk, de anélkiil, hogy megszokott életviteliinkon véltoztatnank.'*

3.4. A médiapiac 2023-ban

Mindezen folyamatok kovetkezménye, hogy 2023-ban az erdélyi magyarsignak minddssze hat napilapja maradt
(lasd a 2. tablazatot). Kisrégiot lefedd és orszdgos/erdélyi terjesztés(i napilap egyetlen sem taldlhaté a piacon,
a kilenc megyei napilapbél mindéssze négy jelenik meg tovabbra is — a Haromszék, a Bihari Naplo, a Hargita
Népe, a Népujsag —, mig a két nagyobb régiét lefedd, tobb megyében terjesztett napilap tovabbra is miikédik.
Az Aradon szerkesztett Nyugati Jelent Arad, Fehér, Temes, Krass6-Szorény és Hunyad megyékben terjesztik
(a lap dévai szerkesztGségét szintén 2022 nyardn szamoltak fel), mig a kolozsvéri kozponta Szabadsig Kolozs,
Fehér, Szilagy és Beszterce-Naszéd megyék napilapja. A 2023-ban is megjelené lapok mindegyike az el6z6
rendszerbdl 6rokolt.

2. tdbldzat
A napilapok szdmdnak alakuldsa, megyék szerinti bontdsban

2012 2023
megye ketténél tobb, helyileg szerkesztett napilappal 1 0
megye két napilappal 7 1
megye egyetlen napilappal 5 11
megye helyi napilap nélkiil 1 2

Forrds: sajdt szerkesztés

13 Részletesen lasd: Babos Krisztina: Augusztustdl megsziinik a Szatmdari Magyar Hirlap. Krénika, 2014. VII. 28.
14 Kocsis Karoly: A zdszl6 marad. Székely Hirmondo, 2022. IX. O1.
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A kiilonbo6z6 lapok megsziinésének egyik legfontosabb kovetkezménye az, hogy a lappiac besziikiilt; régidk, megyék
maradtak nyomtatott média nélkiil. Mig a 2012-ben kozzétett felmérés szerint volt olyan magyar lakossagu erdélyi
megye — Hargita megye —, amely 6sszesen hdrom napilapot tudott fenntartani, 2023-tél ennyire megosztott piaca
egyetlen megyének sem lesz. Igazabdl polarizalt piacrél 2023-ban nem is lehet beszélni. 2012-ben hét megyének két
helyi napilapja volt.”® Tovabbi 6t megyében egyetlen napilapot lehetett kapni.'® Emellett Bukarestben szerkesztették
és orszagosan terjesztették az Uj Magyar Szét. Feltehetden minden erdélyi megyében lehetett kapni magyar
nyelvi napilapot, a 16 megyébdl 13 megyének volt helyi nyomtatott napilapja. Ezzel szemben 2023-ra azoknak a
megyéknek a szama, ahol két magyar nyelvii napilap kaphato, hétrél egyre csokkent. Egyediil Fehér megye lakossdga
valaszthat két regionalis lap koziil, mig 6sszesen tizenegy megyében — Temes, Krass6-Szorény, Hunyad, Kovaszna,
Hargita, Maros, Kolozs, Arad, Bihar, Szilagy, Beszterce-Nasz6d — egyetlen helyileg szerkesztett napilap kaphaté.
Ha nem szamoljuk Brass6 és Maramaros megyéket, ahol még miikddnek magyar nyelvii hetilapok, 6sszesen két
megye maradt magyar nyelv{i hirlapszerd nyomtatott kiadvany nélkiil: Szatmar és Szeben megye. Szeben megye
magyar lakossdga koriilbeliill harom szdzalékra tehetd; ilyen kortilmények kozott nehéz lenne magyar nyelvi
lapot miikodtetni és arusitani. Azonban Szatmdar megye lakossaganak megkozelitéleg harmada magyar; Ilyen
koriilmények kozott pedig értelmezésre szorul a Szatmari Friss Ujsag nyomtatott valtozatdnak megsz(inése.

4. Lappiaci kihivasok: terjesztés, nyomda, timogatasok

Erdemes tehat megvizsgalni az okokat. Balazsi Istvan, a Szatmari Friss Ujsdg kiadévezetdje a kiadvany utolsé
lapszdméban sorolta fel, miért dontottek a nyomtatott lap megszilintetése mellett:

Harom hénappal a szombati lapszdm megsziintetését kovetéen az azdta csak stlyosbodd
energiapiaci valtozdsok, a folyamatosan emelked$ papir- és nyomdakoltségek djabb
kényszerhelyzetbe hoztak: szeptember 1-jét6l meg kell sziintetniink a nyomtatott
Szatmari Friss Ujsagot. Ezirdnyt dontésiinket nagyban befolydsoltaazis, hogyszeptember
5-ét6l bezarja kapuit a debreceni nyomda, ahol az Gjsdgot eddig nyomtattak, és egy
nyomdavaltds, valamint az oktéber elejére mar bejelentett 25%-o0s papirdremelés olyan
kiaddsokat korvonalazott, amelyeket mar nem lehet bevallalni egy 5000 példanyszamu
napilap esetében. Fontos hangsulyozni: a nyomtatott Szatmari Friss Ujsag sztinik meg,
online feliileten tovébbra is elérheté marad, ott még gyorsabban és teljesen dijmentesen
érhetik majd el a hireket.”

Ehhez a bejelentéshez kapcsolddva ,,Lapok és kiadok szine és fondkja. Véltozatok, tdimogatéasok, lehetéségek”
cimmel hirdetett kerekasztal-beszélgetést a Magyar Ujsagirok Roméniai Egyesiilete (MURE) a szakmai szervezet
szeptemberi, Gyergy6szarhegyen tartott kozgy(ilésén. A Racz Eva, a Kolozsvéri Radi6 szerkesztdje altal moderalt
beszélgetésen tobb lap fészerkesztsje, munkatérsa szamolt be a hazai nyomtatott sajté helyzetérsl.® A MURE

15 Kovdszna megyében szerkesztették és terjesztették a Hairomszék és a Székely Hirmondé napilapokat, Maros megyében
a Vasdrhelyi Hirlapot és a Népujsdgot, Bihar megyében a Bihari Naplot és a Reggeli Ujsdgot, Szatmar megyében a
Szatmari Friss Ujsagot és a Szatmdari Magyar Hirlapot, Kolozsvaron a Szabadséagot és a Krénikét. Emellett Fehér megyében
terjesztették a Nyugati Jelen, valamint a Szabadsag napilapokat is.

16 Temes, Krass6-Szorény és Hunyad megyékben a Nyugati Jelent terjesztették, mig Szilagy, Beszterce-Naszéd megyékbe
a Szabadsag jutott el.

17 Balazsi Istvan: Megsz(inik a nyomtatott Szatmari Friss Ujsag. Szatmdri Friss Ujsdg, 2022. VIIL 31.

18 Személyesen felszélalt a print médidban dolgozdk koziil: Ambrus Attila, a Brasséi Lapok fészerkesztéje, Kardcsonyi
Zsigmond, a Népujsag fészerkesztéje, Ujvari Ildiko, a Szabadsag fészerkesztdje, Szlics Laszld, a MURE elnoke, az Ujvarad
folyéirat f6szerkesztéje, valamint Szekeres Attila, a Haromszék szerkesztéje. Hozzaszélasat irasban tovébbitotta: Sarany
Istvén, a Hargita Népe felelGs szerkesztdje, Elek Gyorgy, a Szamos kulturalis és kozéleti havilap f6szerkesztdje, Balta Janos,
a Nyugati Jelen terjesztési vezet6je, Kulcsar Mdria, a Szildgysagi Sz6 hetilap f8szerkesztéje.
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beszélgetésén elhangzott dllitdsok egybecsengenek mindazzal, amit Baldzsi Istvan kozolt, illetve mindazzal,
amit az Erdélyi Médiatér Egyesiilet ernydje ala tartozo lapok vezet6i mondtak, miutdn a lapok megjelenésének
felfiiggesztését bejelentette az Egyesiilet.

Az Gjsagirdk szerint a romdniai magyar nyomtatott sajtd jelenleg négy kiemelkedé problémaval kiizd:
a terjesztéssel, a nyomdakoltségekkel, a timogatdsi rendszerekkel, valamint a fiatal 4jsagirék alkalmazasaval.
A kovetkezd alfejezetekben ezeket a pragmatikus problémakat mutatom be réviden.

4. 1. Terjesztés

A romaéniai magyar nyomtatott napilapok kétfajta terjesztési médszer — a magénlapterjeszt6 haldzat kiépitése,
valamint a Roman Posta — koziil valaszthatnak. Azonban — amint az Gjsagiroéi felszélaldasokbdl is kidertil — egyik
sem j6 megoldas.

A maganlapterjesztés rendkiviil koltséges, hiszen a 2022 augusztusaban elfogadott romdaniai adézasi torvények
értelmében a minimdalbér alatti jovedelmet hozo részmunkaid6ben alkalmazott lapterjeszték utdn a mindenkori
minimdlbérnek megfelel6 jarulékterheket kell kifizetni a munkaadénak. Tételezziik fel, hogy egy napi két-harom
oraban alkalmazott lapkihordé netté havi fizetése 500 lej (megkozelit6leg 100 eurd). Az 6sszeg utdn a munkaadd
a 2550 lejes brutté minimélbérre meghatarozott havi 638 lejes (130 eurd) tarsadalombiztositasi jarulékot és
255 lejes (50 eurd) egészségbiztositasi jarulékot fizet be az dllamnak."” Ilyen kortilmények kozott rendkiviil
koltséges a kiadok szdmara annyi lapkihorddt alkalmazni, ahdnyan ki tudnék a reggeli kavé mellé szallitani a
megkozelitbleg dtezer Gjsagot — ennyi altaldban a fennmaradt napilapok példanyszdma. Ennek ellenére vannak
napilapok, amelyek maganterjesztés ttjan kézbesitenek, példaul a Nyugati Jelen, a Hargita Népe és a Haromszék.

Boszorményi Zoltdn, a Nyugati Jelen tulajdonosa a Transtelexnek nyilatkozva elmondta, hogy a napilap mindig
veszteségesen miikodott, pontosan az 6t megyében vald terjesztés magas koltségvonzata miatt.° A lap mind az
ot megyében terjesztési halozatot és szerkesztdséget miikodtetett, ezek rengeteg energidt és pénzt emésztettek fel.

A Haromszék lapterjeszt6 cégének a megyére kiterjedd Gjsagarusbddé-halézata van, ennek bevételei hozzak ki
nullszaldéba a kiadasokat — kozolte szintén a Transtelex-szel Ferencz Csaba, a Hairomszék gazdasagi tigyvezetdje.”!
Kifejtette: azon, hogy vetélytarsaik, azaz a Székelyhon és a Székely Hirmondé kivonulnak a piacrél, a Hairomszék
és a Hargita Népe nyerhet, am ez az esély konnyen veszéllyé valhat a terjesztés magas koltségvonzata miatt.
A Héromszék terjesztése mar csak azért is veszélybe keriilt, mivel az el6fizetések egy részét a Székely Hirmondé
terjeszt6i hdlézata kézbesitette — ezeket az el6fizetéseket sikeriilt egyel6re megtartania az Gjsagnak.

Ahogy Ferencz Csaba egy 2022 oktéberi cikkében irta:

A mostani helyzet, nevezetesen, hogy a bejelentés nyomdan a kozvetlen versenytarsunk,
a Székely Hirmondé kiaddsa megsziinik, lapunk, illetve kiadénk szdmadara veszély és
esély is egyben. Esély, mert a jobbara Kézdiszék kozonségét kiszolgdld lap olvasdi
minket vélaszthatnak, igy bévithetjilk olvaséink tdborat, gazdaséagi értelemben pedig
bevételeinket, de — mivel mi a versenyhelyzetet nem az egymas legy6zésére hasznaltuk,
hanem asziitkséges egyiittmiikodésre (nevezetesen alapkihordé részlegek egytittmiikodése
révén kolcsonosen kézbesitettitk példanyszdmaink egy részét!) — veszély is, hiszen egy
terjeszt6halozat kiépitése rengeteg buktatéval jar. Na meg nagyon sok pluszkoltséggel.*

19 Ez 2022 augusztusdra érvényes szamitas.

20 Gal Laszl6 & T6kés Hunor: Amin csak lehet, spérolnak, de igy is teljesen bizonytalan év vir a megmaradt erdélyi
magyar nyomtatott napilapokra. Transtelex.ro, 2022. XII. 19.

21 Uo.
22 Ferencz Csaba: Valaszaton a helyi médiapiac. Hdromszék, 2022. X. 26.
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A nehézkes magénterjesztésre a megolddst az Gjsdgirok szerint a Roman Posta jelentené — ha mikodne. A Posta,
ahogy a maganlapkihordas is, rendkiviil draga: a Népujsag esetében példdul az elbfizetései dij 40 szazaléka
marad a Postdndl. A mdsik probléma az, hogy a Romdn Posta terjeszt6i hdlézata is hidnyos, igy példdul egyes
telepiiléseken hiaba prébaljak megrendelni a lapot, nincs, aki kivigye. Errél Karacsonyi Zsigmond, a Népujsag
f6szerkesztdje nyilatkozott a Transtelexnek:

Marosvéasarhelyen még megoldjak a lapkihordést, de vidéken nagy problémdak vannak,
mert sok esetben nem taldl kihordét a posta. A mi eléfizetéink koriilbelil fele vidéki,
ebbe beletartoznak a vidéki varosok is. Mi hatszor jeleniink meg hetente, és el6fordul,
hogy idészakonként, amikor szabadsigok vannak, csak heti 1-2 alkalommal viszik ki
az Gjsagot néhdny telepiilésre. Helyettesitési problémai is vannak a posténak, és jogilag
nem tudtunk veliik szemben fellépni (in Gal & T6kés 2022).

Hasonlé problémadkra hivatkozott Rostds Szabolcs, a Krénika napilap fészerkesztdje is az Erdélyi Magyar Televizié

»~Metszetek” cim(i miisoraban. Mint fogalmazott: sok esetben heti egy-két alkalommal kézbesitették bizonyos
telepiiléseken a postdsok a napilapot. Hozzdtette, hogy a koronavirus-jarvény is nehezitette a napilapok helyzetét;
ekkor tobben lemondtak el6fizetéseiket, és a kézbesités is sokat akadozott. Rostéds Szabolcs a kovetkez6képpen
értékelte a napilapok helyzetét:

Amikor nem tudjuk azt biztositani, hogy egy nyomtatott terméket, egy napilapot, reggel
hétre, legkésSbb nyolcra, eljuttassunk az olvaséhoz, akkor ne csodalkozzunk azon, hogy az
olvasé elégedetlenkedik, és azt mondja egy adott ponton, hogy akkor 6 ebb&l mar nem kér.
Ezt csak tetézte az energiavalsig, gazdasdagi helyzet. Ezek egyaltalan nem kedveztek annak,
hogy nyomtatott lapot allitsunk el6. Ugyanakkor azt sem kell figyelmen kiviil hagyni, hogy
nagyon sok értelemben megvaltoztak az olvaséi szokdsok. Tehat, az internet eléretorésével,
meg a kozosségi oldalak térhdditasaval, nagyon sokan elszoktak a nyomtatott laptdl.®

Mivel a postai szolgaltatasok mindségének javitisa nem a romdaniai magyar média feladata, a terjesztési
problémakra a megoldast a j6 maganterjesztési hal6zatok kiépitése jelentené. Példaul azaltal, ha a napilapkihordék
bérét kivonndk a torvény hatdsa alél, azzal magyardzva, hogy napilapot nem lehet napi nyolc 6rdban hordani.
Ez azért lenne indokolt, mert a kormdény pontosan azért vezette be az emlitett adotorvény-méddositast, hogy a
sziirkemunkat — azaz a félig illegdlis foglalkoztatast — visszaszoritsa, azaz felszdmolja azt a jelenséget, hogy egy
embert részmunkaidében foglalkoztatnak, de nyolc 6raban dolgoztatnak, nyolc éras munkaidének megfelel bért
adnak, azonban a bérre csak részmunkaidés illetékeket fizetnek be. A masik megolddst a lapok k6z6s terjesztése
jelentené: azokon a teriileteken, ahol tobb lap — akdr napi, heti vagy havi kiadvany — m(ikodik, a kiadék kozos
terjeszt6i hdlézatot kozos erével tarthatnak fenn.

4.2. Nyomdakoltségek

A nyomtatott sajté azonban nemcsak a terjesztésnek, hanem a nyomddnak is ki van szolgaltatva. Ahogy arra
kordbban reflektaltam, a Szatmari Friss Ujsag print valtozata is részben azért sz(int meg, mert bezart a debreceni
nyomda, a lapot igy Szegeden vagy Kolozsvaron kellett volna kinyomtatni. Az utébbi nyomdaval mar targyalt
a kiad6, am miel6tt megegyezhettek volna, a tulajdonos megsziintette a kiadvanyt.

23 Azerdélyi magyar Gjsag nyomaban — Metszet. Erdélyi Magyar Televizié YouTube, 2022. XI1. 6., https://www.youtube.com/
watch?v=WuykcSxk6Ds&ab_channel=Erd%C3%A9lyiMagyarTelev%C3%ADzi%C3%B3.
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A nyomdakoltségek két szempontbdl emelkedtek. Egyrészt a koronavirus-jarvany, majd az orosz-ukran
hédboru okozta gazdasagi helyzet miatt a papir dra exponencidlisan emelkedett, megsokszorozédott, masrészt
az energiaarak draguldsa miatt a nyomtatds koltségei is emelkedtek. Mindez gy, hogy az jsagok el6fizetbi
bdzisa, tehdt a példanyszdma fokozatosan csokkent ugyanebben az id§szakban.

Ahogy arrél Balta Janos, a Nyugati Jelen terjesztési vezetéje a MURE kerekasztal-beszélgetésére kiildott
felszdlaldsaban beszamolt, a nyomdakoltség 2020 és 2022 szeptembere kozott 275 szazalékkal emelkedett. Ezt
tetézte a lapterjesztés folyamatosan draguldsa: a postai jutalék, az tizemanyagarak és a maganlapterjesztési
bér emelkedése:

Az utébbi id6ben tobb szabadarusité cég bezart és 2020. juniusatél nem nyitott mar ki,
emiatt az Ujsag nehezebben jut el a célkozonséghez. Emellett 2020. marciusatdl 37%-kal
csokkent az eléfizetSk szama

— sorolta a problémakat Balta Janos. A lap gazdasdagi helyzetérdl Boszorményi Zoltan a kovetkezéképpen
fogalmazott:

Eddig is nagy volt, de ma igen szdmottevé a havi veszteségiink. Kezdetben magyarorszagi
alapitvanyoktdl kaptunk tdmogatdst. Ez néhdny hénapja megsziint. Kézben a nyomda-
koltségek megdupldzddtak, a személyi jovedelemaddk dllanddan emelkedtek, az energia-
drak égig szoktek, megdragult a lapterjesztés, a postadijak is emelkedtek, az el6fizeték
szdma megcsappant, tokéletes csédhelyzet allt be. Hasz éve van internetes portalja
a Nyugati Jelennek. Ezt mindenképpen megtartjuk. Nyomtatni pedig addig fogunk,
ameddig gazdasagilag ezt a nagy veszteséget kezelni tudom (in Gal & Tékés 2022).

Ugyanezen okok vezettek az Erdélyi Médiatér Egyesiilet lapjainak megszlinéséhez. Ahogy Sziiszer Rébert, a
lapcsaladd tartalomigazgatéja az uh.ro-nak elmondta, a részmunkaidés alkalmazottak bérterheinek megemelkedése,
az izemanyagdrak, valamint a papir draguldsa — ez 2021 és 2022 oktébere kozott megduplazédott — vezettek
a lapok nyomtatasanak felfiiggesztéséhez.>*

4.3. Tamogatasi rendszer

Ezeket a megemelkedett terheket pedig valamibdl fedezni is kell. A roméniai magyar (nyomtatott) média az elmult
idészakban két helyrél kapott sajtotimogatast. Egyrészt a Romdaniai Magyar Demokrata Szovetség (RMDSZ)
Communitas Alapitvanydhoz lehet sajtotamogatasra palydzni. 2022-ben az els6 kiirasra beérkezett 96 palyazat
koziil 82 kapott tdmogatdst, a masodik kiirdsra 15 palydzat érkezett, ebbdl 14 kapott timogatast. A palydzok
donté tobbsége nyomtatott kiadvany; elenyészd szamu portél és radid igényelt timogatast. A tdmogatdsokrol
RMDSZ-es politikusok, valamint Gjsdgirék dontenek, igy a timogatdsok odaitélésekor a szakmai szempontoknak
is jelent6ségiik van. Ugyanakkor a magyarorszagi Bethlen Gédbor Alapkezetd Zrt.-hez folyamodtak tdmogatasért
a lapok. Azonban a tdimogatasok mértéke nem szdmottevé: a Communitas Alapitvanytdl beérkezd tdmogatas
koriilbeliil egyhavi nyomdakoltség fedezésére elegendé — és ezt az Osszeget csak nyomdakoltségre lehet kolteni! —,
a Magyarorszagrdl érkez6 tamogatasok mértéke pedig még ennél is kevesebb. Az egyetlen kivétel az Erdélyi
Meédiatér Egyesiilet, amely 2017 decembere és 2021 nyara kozott 6sszesen 7,45 millidrd forint timogatast kapott.?
Amikor az erdélyi magyar médiatimogatasokrdl beszéliink, fontos az erdélyi magyar média akommercio-
nalizmusdrdl is sz6t ejteni. A sajtdbdl hidnyzik az tizleti szellem, a profitorientaltsag, a racionalitds (Magyari 2000).

24 P4l Edit Eva: Nem lapoznak, ez a Médiatér pont nulla. Uk.ro, 2022. X. 20.
25 Sipos Zoltan: Evi 6tmillié eurébél hizik az erdélyi magyar média kis gomboce. Atldtszd, 2021. VIL. 28.
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A sajtét nem mint gazdasdgi vallalkozast menedzselik, hanem mint kozszolgalatot teljesitd civil szervezetet — ami
osszefuiggésben 4ll az e tanulmény bevezet6jében felvazolt kisebbségi szerepvallaldssal. A kozszolgalati feladatok
ellatdsahoz pedig timogatast kért, f6leg mert csak a piacrél nem tudott megélni. A médidban kevés volt a t6keerds
befektetd, és a reklimbevételek is alacsonyak voltak, hiszen a profitra hajté vallalkozéknak nem volt kifizet6dé a
roman napilapokhoz viszonyitva alacsony olvasészammal rendelkez6 magyar Gjsagokban rekldmozni. Ez alél csak
a helyi lapok jelentettek kivételt (Magyari 2000, Csinta & Maksay 2017).

A 2022 8szi valtozasok azonban befolydsolhatjak ezt a mentalitast, s arra 6sztokélhetik az erdélyi magyar sajtd
szerepldit, hogy prébaljanak tobb ldbra allva fennmaradni, 4j tizleti modellekben gondolkozzanak. Ahogy azt
Karacsonyi Zsigmond, a Népujsag fészerkesztSje a MURE kerekasztal-beszélgetésén kifejtette, az Gjsadgoknak
elsésorban az eldfizetSkre kell épiteniiik, és nem a tamogatdsokra, mert végsé soron az eléfizetd a lap f6 fenntartéja.
Ehhez illeszkedve a Haromszék napilap példaul eléfizet6i kampanyba kezdett: a lapot rendszeresen megvasarlé
hdromszékiismert személyekkel rekldmozta az Gjsagra valé eléfizetés fontossagat. A piacon megjelent a crowdfunding
lehetésége is: tobb erdélyi médiatermék igyekszik kozosségi taimogatasbol fenntartani magat. Az Gjsdgok igyekeznek
a lap digitalis véltozatat is értékesiteni (igaz, egyel6re alacsony a kereslet erre), illetve tobb platformon — online,
applikacid, kozosségi média — elérni az olvasokozonségiiket. A rekldmozas terén is torténtek véltozasok: az Erdélyi
Meédiatér Egyesiilet médiaorgdnumainak reklamfeliileteit egyetlen reklamiigynokség, a Transversum értékesiti,
igy téve sokkal vonzdébba ezt a szolgaltatast. Az erdélyi magyar nyomtatott lapok reklamfeliileteinek Gsszevonasa,
s igy egy vonzé reklamlehetdség kialakitasa mar a 2000-es évek elején megfogalmazddott, azonban az elmult két
évtizedben ez az igény, megval6sitds elmaradt (Ballé 2002).

A MURE kerekasztal-beszélgetésének egyik kulcsfontossagu kovetkeztetése az volt, hogy politikai timogatas nélkiil
nem lehetséges Gj lapot inditani, amely a megsz{int lapok helyére 1éphetne. Ezt cifolja, hogy az6ta megjelent egy
székelyfoldi hetilap, amely az Erdélyi Médiatér Egyesiilethez tartozé nyomtatott kiadvanyok felfiiggesztése nyoman
keletkezett piaci rést kivanja betolteni. A Heti Hirmondé hetilapot a székelyudvarhelyi Matula Média Kft. hozta létre,
a felfiiggesztett Heti Hirdet6 hetilap munkatdrsai felkeresésére. A bulvaros, szérakoztaté, kozéleti tjsag tobb mint
600 apréhirdetést jelentet meg ingyen minden héten; a weboldalon kozzétett adatok szerint heti 15 000 olvasdja van.

4.4. Fiatal munkaerd bevon(z)asa

A 2010-es évek elején a romaniai Gjsagirdk tobb mint fele (51,23 %) 35 év alatti volt, s minddssze 11,58 szdzalékuk
volt 55 év feletti. A legtobb fiatal Gjsdgiré azonban az internetes portalok és produkcids iroddk szerkesztGségeiben,
valamint az online sajtéban dolgozott, a print médidban dolgozdk 20,34 szazaléka volt 55 év feletti, s 42 szazalékuk
35-55 év kozotti (Maksay et al. 2012: 62-63). Ez akkor egy fiatalodasi hullimnak volt kdszonhetd. Csinta és
2020-as évek elején, azonban kérdés, hany fiatal Gjsdgir6 vagy éppen fotds, tordelészerkesztd, olvasoszerkeszto,
korrektor valasztja majd valéban ebben az idészakban a print médiét a televiziéval, a radidval, az online médidval
szemben. Egyaltaldn ki vélasztja az Gjsdgirdst a kozosségi médidval — mint tartalomgyart6 vagy menedzser
ezeken a platformokon — szemben?

Ahogy a MURE kerekasztal-beszélgetésén elhangzott, a nyomtatott sajté utdnpétlashidnnyal kiizd. Ambrus Attila,
a Brassoi Lapok fészerkesztéje szerint ezt a hidnyt addig nem lehet feltolteni, ameddig élhet6 szakmai palyat nem
tudnak felmutatni az egyetemet végzett fiataloknak. Kardcsonyi Zsigmond, a Népujsag f6szerkesztGje szerint a sajtéban
az a ,normalis” dllapot, hogy a fiatalok egyszerre két-harom szerkesztdségnek dolgoznak, s igy kapnak ,.egy” fizetést.

A roméniai Centrul pentru Jurnalism Independent (Fiiggetlen Ujsagirasért Kozpont) altal készitett 2021-es felmérés
szerint is problémas a fiatal Gjsagirék bevonzasa, féleg a nagyvarosokban és a print, az online média esetében.
Ennek okai: a kaotikus munkaprogram, valamint a kis fizetések. Még a kozszolgélati médiaban dolgozdk bére is
kicsivel meghaladta az orszagos atlagbért — ez 2021 decemberében netté 3879 lej volt —, a helyi médiaorganumoknal
dolgozoék nettd bére 1200 és 2500 lej kozott mozgott. A kozpont elemzése szerint problémat jelent az is, hogy az

//////

pedig lemondé véleménnyel vannak a médidrdl, illetve nincs meg benniik a hivatastudat (Lupu 2021).



74 Sarany Orsolya

5. Kovetkeztetések — érvényes iizleti és miikodési modellek keresése

A jelen tanulményban azokat a kihivasokat vettem sorra, amelyekkel az erdélyi magyar média a mai gazdasagi
helyzetben szembenéz, s amelyekkel meg kell kiizdenie, ha nem akar kiszorulni a piacrél. Ez azonban nemcsak
az erdélyi magyar média jellemzdje, hanem nemzetkozi jelenség, hiszen a figyelemgazdasag Gj kihivasok elé
allitotta a médiat. A médiaorgdnumok a nemzetkozi szintéren is a miikodbképes Gj, fenntarthaté miikodési és
tizleti modelleket keresnek, dolgoznak ki és alkalmaznak. A Nemzetkozi Sajtéintézet (International Press Institute),
valamint a MIDAS (Kisebbségi és Regiondlis Nyelvli Napilapok Eurdpai Egyesiilete)* altal kisebbségimédia-
szerepl6kkel készitett felmérés is hasonld problémakra hivja fel a figyelmet (Park 2022). A 13 eurépai médiaszereplé
lekérdezésével késziilt tanulmany szerint a regionalis, kisebbségi lapok tobb problémaval néznek szembe — ezek
pedig visszakdszonnek a jelen tanulméanyban vazoltakban:

+ Az 6regedd fogyasztéi bazis miatt csokken a példanyszam, mikézben a fiatalabb olvasékézonséget kihivas
megszolitani és megtartani.

+ A terjeszt6i halézatok Eurdpa-szerte leépiilében vannak, a postai koltségek emelkednek, és az Gjsag-
drusbodék szama is csokken, igy a napilapok terjesztése nehézkes és draga.

+ A mobiltelefon atvette az irdnyitést (mobile first): médiatartalmat mar nem nyomtatva és nem szamitégépen,
hanem telefonon fogyasztanak az emberek, amely trendhez alkalmazkodni kell.

+ Allami tdmogatast kap tobb lap (az 4allamtél, ahol a kisebbség ¢l vagy az anyaorszagtol), azonban ez a
tdmogatds fiiggéséghez vezethet.

+ A médiamenedzselési modellek dtalakultak: egyrészt a reklaimok a médiabdl a digitalis platformokra
vandoroltak, és egy regiondlis, kisebbségi lapban rekldmozni mar nem kifizet6d6, igy a lapok nagy bevételektdl
esnek el, mdsrészt az online tartalmakra vald el6fizetés még nem valt a fogyasztéi kulttra részévé.

+ A regiondlis Gjsagoknak egyre tobb szereplével kell versenyezniiik: az anyaorszagi, a tobbségi kozosség
médidja és altaldban a kozosségi média is elvonja a fogyasztékat a kisebbségi lapoktdl.

Eurépa szines nyelvi tajképében meghatarozé szereplék a kisebbségi és a regiondlis médiumok, amelyek
kis kozosségek, régiok megjelenitését vallaltak fel. Ahhoz azonban, hogy fennmaradjanak, a fentebb vazolt
problémakra megfelel6 valaszt kell tudniuk adni. A felmérés ugyanakkor arra is ravilagit, hogy vannak ilyen
valaszok. Az eloregedésre egyes szerkesztségek példaul ifjusagi kiadvany létrehozasaval valaszoltak, avagy a
printet megszilintetve, csak online jelennek meg. Egyes szerkeszt6ségek megtanitjak idSs olvasdikat arra, hogy
online tudjak fogyasztani kedvenc lapjukat. Masok reklammentes szolgaltatdsokat nydjtanak, online el6fizetési
programokat épitenek ki. Valljak, hogy a streaming-, online szolgaltatasokra el6fizet6 generaciot rd lehet arra
venni, hogy médiaeléfizetést is vasdroljon magdnak. Adott regiondlis lapok mar nemcsak a régié lakossagat
célozzdk meg: a kisebbség mindennapjait az anyaorszigban vagy mashol él6knek is igyekeznek bemutatni.
A lekérdezett szerkesztéségek egy része nagy hangsulyt fektet a kozosség ers bevonasara. Megfigyelik online
jelenlétiiket, felmérik igényeiket, hogy a fogyasztéknak megfelel tartalmakat allitsanak el8, és bevonjak a
kozosségeket a tartalomel6allitasba is.

Tehat az (j médiastratégidk kialakitdsa, a digitalis vilag lehetdségeinek kiakndzdsa és a kozosség elkotelezédése
jelentheti a kiutat ebbdl a helyzetbél. Az, hogy az Gjsdgiré mér ne csak djsdgot irjon, hanem digitalis tartalmakat
gyartson, marketing- és branding-szakember is legyen (részletesen lasd Oldh 2020). E vélaszok életbe iiltetése
azonban nem akaddlymentes, médiarol médidra, kozosségrol kozosségre véltozhat, és nagyban figg az Gjsagirdk
digitdlis kompetenciditdl és a szerkesztGségek (anyagi) lehetéségeitdl. A kisebbségi lapok elénye a tobbségi
lapokkal szemben az, hogy jobban ismerik azt a kozosséget, amelynek megjelenitését felvallaltik, és jobban
tudnak épiteni ra.

26 Ennek 27 eurépai, regiondlis vagy kisebbségi nyelven megjelend lap a tagja. A romdniai magyar lapok koziil a Hargita
Népe, a Szabadsdg, a Bihari Napld, valamint a Nyugati Jelen is a szakmai tomoriilés tagja.
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Torb6é Annamadria

A részvételi kultara (on)kritikaja

A részvétel ujragondolasa és a részvételi politika felemelkedése

Henry Jenkins neve kitiintetett helyet foglal el a médiakultura, kivaltképp a popularis kultara kutatiasaban.
Mindazon tal, hogy kutatasai révén kijelolte a rajongoékkal kapcsolatos vizsgalodasok f6bb iranyvonalait,
a részvételi kultura koncepcidjanak megalkotiasa is az 6 nevéhez fiizodik. A részvételi kultura szoros
osszefiiggésbe hozhat6 a rajongéi gyakorlatokkal, azonban azoknal szélesebb kori aktivitasokat foglal
magaban. A hozza kot6do készségek elsajatitasa fontos szerepet jatszik a felhasznal6k médiamiiveltségének
fejlesztésében. Jenkins részvételi kulturaval kapcsolatban megfogalmazott eredeti elképzeléseit ugyanakkor
szamos biralat érte. Bar a részvételi kultarara és annak kritikajara koncentral6é tanulmanyok a hazai
médiakutatiasban is megjelentek, nem talilkozni olyan magyar nyelvii szoveggel, amely kifejezetten Jenkins
kritikidkra adott reflexidira és az azok hatasara ajraalkotott részvételi kultura koncepcidjara fokuszalna.
A jelen irassal egyrészt ezt a hidnyossagot igyekszem pétolni (amihez el6bb sziitkséges az eredeti koncepcio
és a kritikak rovid felvdazoldsa), masrészt bemutatom az altala id6kozben tovabbgondolt (rajongéi) részvételi
lehetGségeket. Bar az allampolgari szerepvallalassal 6sszefiiggo részvételi politika erdteljesen tamaszkodik
ra, bizonyos mértékben tal is mutat a részvételi kultiranak nevezett jelenség hatarain.

Kulcsszavak: médiamiveltség, populdris kultdra, rajongéi aktivizmus, részvételi kultdra, részvételi politika

A (self-)eritique of participatory culture

Rethinking participation and the emergence of participatory politics

The name of Henry Jenkins has a prominent place in the study of media culture, especially in that of popular
culture. In addition to his research, which has set out the main lines of research on fan culture, he is also
credited with creating the concept of participatory culture. Participatory culture is closely related to fan
practices but encompasses a wider range of activities. The acquisition of the skills associated with it plays
an important role in developing users’ media literacy. However, Jenkins’ original ideas about participatory
culture have been subject to a number of criticisms. Although studies focusing on participatory culture have
been published in the field of media research in Hungary, there are no texts available that focus specifically
on Jenkins’ reflections on the critiques and the concept of participatory culture as further elaborated by him.
This article attempts to fill this gap. It presents the (fan) participation possibilities that he has further
developed in the meantime. Participatory politics in the context of civic engagement, while drawing heavily
on it, goes to some extent beyond the boundaries of the phenomenon of participatory culture.

Key words: fan activism, media literacy, participatory culture, participatory politics, popular culture
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A részvételi kultara fogalma és kontextusa

A Henry Jenkins altal felvazolt részvételi kultira elméleti hatterével és a hozza kapcsol6dé aktivitisokkal a
hazai médiakutatdk koziil Glézer Rita (tobbek kozott 2016, 2020) foglalkozott kiemelten, de tobb, kiillonb6z6
fékuszu esettanulmany is sziiletett, amely a részvételi kultdra kontextusdra reflektdl (példdul Matyus 2012,
Rajnai 2020, Torb6 2020).! A részvételi kultara kritikdjanak hazai feldolgozasat szintén Glézer Ritdnak (2019)
koszonhetjiik. A fentiek okdn itt és most csak roviden foglalom 6ssze azokat a részvételi kulturaval 6sszefiiggd
legfontosabb megallapitdsokat, amelyekre jelen iras hatralevé részében erételjesen tdimaszkodom.

A részvételi kulturanak koszonhetSen lehet6vé tett szerepek kozti atjarhatdsaggal kapcsolatban érdemes
kiemelni Jenkins azon f6 tézisét, amely szerint az Gjmedidlis platformokon keresztiil maguk a felhaszndlék
is konnyedén tartalom-el6allitékka 1éphetnek els: kiillonb6z6 szovegeket vagy audiovizudlis tartalmakat
hozhatnak létre, és a haldzati aktivitdsok valtozatos formaiban vehetnek részt, a megosztdstdl a kedveléseken
at a felhaszndaloi értékelésekig.? Jenkins gy latja, hogy ezek a médiafogyasztassal és tartalom-el6éllitassal
osszefiiggd hibrid formdk egy olyan 4j kulturalis mintdzatot alkotnak, amely a participatory culture, vagyis a
részvételi kultiira fogalma mentén ragadhaté meg a legjobban. Errél el6szor a Textual Poachers-ben (1992) ir,
majd a Convergence Culture (2006), valamint a tobbszerzés Spreadable Media (2013) cim{i konyveiben fejtegeti
tovabb gondolatmenetét. Jenkins korai munkdjiban is jelezte a digitalizacio el6retorését, noha alapvetéen még
a klasszikus televizizas korili rajongéi aktivitdsokra koncentralt. A Convergence Culture-ben mar a haldzati
média jelenségeire fokuszdl, a hangsilyt harom fontos trendre helyezve: a konvergens médiakultirara, a részvétel
kulturajéra, és az ezekben megnyilvanulé kollektiv intelligencidra (Glézer 2016: 142).

A médiakonvergencidval kapcsolatban fontos kiemelni, hogy Jenkins tgy latja: a médiaipar kiillonb6z6
szerepl6inek és platformjainak 6sszefondddsa révén létrejonnek azok a technoldgiai keretek, amelyek a kreativ
felhaszndléi részvételt lehet6vé teszik. A részvételi kultira a populdris kulttara egy olyan sajatos teriiletének
tekinthetd, amely az amat6rok szamara is konnyen hozzaférhetd. Fontos szerep jut benne a tarsas kapcsolatok
kiilonb6z6 formainak, példaul a mentoraldsnak, amely sordn a részvételi kultira tapasztaltabb résztvevéi segitik
az Gjoncokat. Jenkins mar ekkoriban sem tagadta, hogy sokféle részvételi forma koziil lehet valasztani, ahogy azt
sem, hogy nem mindenki dont az aktiv részvételi lehetdségek mellett, noha elméletileg azok szinte mindenki
szamadra biztositottak (ugyanakkor kitér a technoldgidval osszefiiggd korlatokra is). Kollektiv intelligencian
azt érti, hogy a fogyasztas egyfajta kollektiv folyamattd valt, magat a fogalmat pedig a francia kiberkutatétél,
Pierre Lévytdl kolcsonzi (Jenkins 2006: 4, magyarul lasd Glozer 2016).

Jenkins elemzései a médiatartalmak valtozatos terepét oOlelik fel a konyv, a televizié és a mozi médiumatol
kezdbdden a videojatékokon keresztiil egészen a kiillonbo6z4 internetes platformokig és megnyilatkozasi formakig.
Ennélfogva vizsgilja a valdsagshowkat (Survivor, American Idol), a konyvsikereket (Harry Potter-sorozat), az
elsGsorban a mozivdszonrdl ismert univerzumokat (Star Wars, Mdtrix) és a bel6lik késziilt videojatékokat,
tovabbad a hozzdjuk kapcsol6do rajongék dltal képviselt valtozatos részvételi formdkat. Mar ekkor amellett érvelt,
hogy a kiilonb6zé médiaszovegek rajongoéi altal a produkcids vagy forgalmazé cégek ellen vivott kiizdelmek
célja tulajdonképpen nem mas, mint a demokratikus jogok kiszélesitése. Mint Glozer Rita irja, ebbe egyarant
beleérti az informacid, a tudds és a véleménynyilvanitds demokratikusabb eloszlasat, tovabba kiemeli, hogy
Jenkins ,ennyiben politikai jelent6séget is tulajdonit ezeknek a gyakorlatoknak, bar hangstlyozza, hogy ezek
lényegileg kiillonboznek a politikai részvétel klasszikus formaitdél” (Glézer 2016: 143).

1 Azaltalam irt sz6vegben mar megjelenik a részvételi politika fogalma. Kacsuk Zoltdn (elsGsorban 2007, 2012) bar sokat
hivatkozik a rajongdi kulturak kapcsan Jenkins munkdssagara, ezt nem kifejezetten a részvételi kultira szemszogébdl teszi.
Gollowitzer Didna (2012) rajong6kroél sz6l6 tanulménya jéval erételjesebben reflektal a részvételi kultara kontextusara,
bar magat a kifejezést 6 sem haszndlja. Tagabb kontextusban megemlithet6k még a hazai részvételi filmes kutatasok is
(tobbek kozott Miillner 2020, 2022), ezek azonban nem kapcsolédnak szorosan a jelen tanulmanyhoz.

2 Mint Glézer Rita (2016) kiemeli, a hibrid szerepek kialakuldsara reflektdlnak az olyan elnevezések, mint az Alvin Toffler
(1980/ 2001) altal bevezetett prosumer vagy a szélesebb korben ismert pro-am.
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Ugyanakkor az is el6fordul, hogy valamilyen alulrdl jové, amatér kulturélis kezdeményezést emelnek be a
mainstream médidba, mint ahogy az példaul a Star Wars-rajongdi filmek esetében tortént.? Birmilyen viszonyt
(példaul ellenallast vagy egyiittmiikodést) is tartsanak fenn a professziondlis vallalatokkal, a korabban elsGsorban
csak fogyasztokként jelenlévé rajongdk a technoldgiai valtozdsoknak és a velilk parhuzamosan végbemend
kulturalis folyamatoknak koszonhetdn a részvételi kultira legfontosabb szerepléivé valtak.

A részvételi kultara és a médiamiiveltség viszonya

Jenkins a fiatalok médiamiiveltségének (media literacy) szempontjabdl is nagy jelentdséget tulajdonit a részvételi
kultdranak. A médiamtveltség tobbdimenzids, osszetett fogalom, amelyet nehéz egy mondatban definidlni.
Nagy Krisztina (2018: 35) jogasz, médiapedagdgus gy foglalja 6ssze, hogy: ,....a médidval atsz6tt tarsadalmi,
kulturalis, kommunikdcids kornyezetiinkben valé elboldoguldst segité ismeretek, képességek, készségek
birtokldsat jelenti.” Jenkins a részvételre olyan jelenségként tekint, amely nemcsak a kreativ folyamatokat, a
kozosségi életet és a demokratikus dllampolgarsagot, hanem az oktatdsi gyakorlatokat is atszeli (Jenkins et al.
2009: 8), és manapsag mar szerves része az altalanos médiamiveltségnek. Felhivja a figyelmet az jmédiaban
vald eligazodés fontossdgdra: ha ugyanis valaki nem sajatitja el az ehhez sziikséges készségeket, az jocskan
lemarad azoktdl a kortdrsaitdl, akik rendelkeznek eftféle kompetencidkkal.

Ugy véli, az Gjmédids kornyezetben val eligazoddshoz olyan uj médiamiiveltségre van sziikség, amely az
egyuttmilikodésen és a halozatépitésen keresztill magiban foglalja a szocidlis készségek fejlesztését. Ezek a
készségek az osztalyteremben tanitott hagyomanyos olvasas- és irdstuddsra, a kutatasi és a technikai készségekre,
valamint a kritikai elemzési készségekre épiilnek, vagyis nem irjdk feliill a hagyoméanyos miiveltséghez
kapcsolédo alapveté tuddsformdkat (Jenkins et al. 2009: 19). Jenkins és szerz6tarsai sorra veszik azokat az
4j tipusu készségeket és kulturalis kompetencidkat, amelyeket a fiataloknak el kell sajatitaniuk ahhoz, hogy a
részvételi kultdra aktiv, kreativ és etikus résztvevéivé valhassanak. Ezek kozott tartjak szdmon az informdcidk
hitelességének és megbizhat6saganak megitélését (itéldképesség), az informdcio keresésének, szintetizaldsanak és
disszemindacidjanak képességét (networking), a killonb6z6 problémdak megoldasara torténd kisérletezést (jdték),
tovabbd az alternativ identitdsok kiprébaldsat improvizacié és felfedezés céljabdl (performansz) (Jenkins et al.
2009: 56).

Lényeges kiemelni, hogy az iij médiamiiveltséggel 6sszefiiggd készségek nemcsak hivatalos intézményi keretek
kozott sajatithatok el, hanem példaul magukon az aktiv részvételi folyamatokon keresztiil is. Mindez azt is jelenti,
hogy a médiamiveltség fejleszthetd, mind hagyomdnyos oktatasi, mind attdl fiiggetlen keretek kozott. Tovabba
a felhasznalok a részvételi kultiraba torténd aktiv bekapcsolodasukon keresztiil az dllampolgari szabadsdgjogok
iranti érzékenységiiket is fejlesztik, ami annak a teljes jogu tarsadalmi részvételnek az alapjat jelenti, amely a
politikat, a gazdasdgot és a kulturat is magéaban foglalja (Glézer 2016: 145).

A részvételi kultara kritikdja

A cultural studies hagyomanyaira épit6 részvételi kultira koncepcidja révén Henry Jenkins kétségkiviil nagy
hatdst gyakorolt a médiakutatas szinte teljes teriiletére. A részvételi kultiraval kapcsolatban megfogalmazott
gondolatait ugyanakkor szimos kritika érte. Biraloi elsésorban azt kifogasoltdk, hogy elképzelései tilzottan
utépisztikusak, mivel azt vetitette elére, hogy az Gjmédia felhaszndaléi az aktiv és kreativ alkotéi folyamatokba
vald bekapcsolddas révén egy, a korabbiaknal sokkal inkdabb egyenlségen alapulé médiakultiira és tarsadalom

3 A Star Wars jogait akkoriban birtoklé Lucasfilm marketingesei ugyanis belattak, hogy noveli a rajongék univerzum iranti
elkotelez6dését, ha egyes sikeres, piaci értékkel rendelkez6 rajongéi tartalmakat befogadnak a professzionalis médiaipar
termékei mellé, példaul agy, hogy hivatalos ,Star Wars-rajongéi mozifilmversenyt” hirdetnek (Jenkins 2006: 148-149).
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részévé valhatnak. A kritikdk tobbféle tudomdanytertilet és irdnyzat felSl érkeztek; ezeket Glézer Rita 2019-es
tanulmdnydban foglalta 6ssze részletesen. Kozéjiik tartozik a média technoldgia szempontu megkozelitése
(van Dijck 2013), a kritikai médiagazdasdgtan (Fuchs 2010 & 2014) és a marketing (Moor 2017). Ahhoz, hogy
Jenkins reflexioit és a részvételi kultdra Gjragondolt verzidjat kell6képpen megértsiik, roviden at kell tekintentink
az eredeti koncepciot ért kritikakat is.

Mint José van Dijck (2009: 44) ramutat, a részvétel ujmédidban fellelheté formai nem feltétlen igénylik a
felhasznaldk aktiv hozzdjarulasat. Egy 2007-ben végzett felmérés adataira hivatkozva megdllapitja, hogy a
felhasznaléknak csak kevesebb mint 19 szdzaléka folytat valamilyen kritikainak nevezhet6 tevékenységet
(ilyen példdul a kommentek irdsa vagy a mdsok dltal létrehozott tartalmakat értékelése). A legnagyobb
csoportot, 33 szazalékot azok teszik ki, akik csak mint passziv megfigyel6k vannak jelen az online kérnyezetben.
Az eredményekbdl van Dijck azt a kovetkeztetést vonta le, hogy a digitdlis kultiraban résztvevék tarsadalmi
és kulturadlis elkotelezettsége eltéré mértékd (Glézer 2019: 5).

Az egyik legszigortbb kritikat az a Christian Fuchs fogalmazta meg, aki a marxista és antikapitalista kritikai
médiaelméletet képviseli. Fuchs a Jenkins dltal meghatarozott részvételt a tarsadalmi és a politikai részvétel
politikatudomanyokban hasznalt megkézelitéseivel iitkdzteti (Fuchs 2014). Ugy latja, hogy Jenkins, ha nem is
szandékosan, de mindenképpen a részvételi demokrécia koncepcidjaba kapcsolddik bele, éppen ezért reflektédlnia
kellene az ebbdl szarmazé felvetésekre. Ugy véli, a Jenkins 4ltal alkalmazott részvétel fogalma mindéssze annyit
takar, hogy egyének taldlkoznak internetes platformokon, aminek koszonhet6en kiilonb6zé kozosségeket és
tartalmakat hoznak létre, az utébbiakat pedig terjesztik is egymads kozt (Fuchs 2014: 55-57). Fuchs értelmezésében
arészvételi demokracia tobb dimenzidt is magdban foglal, amelyek koziil f6ként a tarsadalmi részvételi formédkba
vald belenevel6dés témajat és az al-részvételi formdk mint ideoldgidk elutasitdsit hidnyolja Jenkinsnél. Azon
az allasponton van, hogy minden Jenkinséhez hasonlé érvelésmdd téves, mivel a halézati nyilvinossag nem
egyenld egy 4j demokratikus nyilvanossag eljovetelével (Glozer 2019: 12). A kulturalis diverzitassal kapcsolatban
is Jenkins-szel ellentétes allaspontot képvisel, mivel ugy véli, a termel6-fogyaszté szerepkor (prosumption) nem
jelenti azt, hogy minden hang egyforma hangsillyal jelenik meg; a marginalizalt szerepl6k példaul tovabbra is
hattérbe szorulva maradnak (Fuchs 2014: 60). Azért is kritizdlja Jenkinst, amiért az nem mutat rd arra, hogy
a legtobb olyan platform (példdul a Facebook vagy a Google), amely teret ad a felhasznaléknak a részvételre,
szintén profitorientalt cégek tulajdondban van, igy a felhaszndl6k ugyanugy a kizsakmanyolas aldozatdul esnek,
mint korabban (Fuchs 2014: 68, magyarul lasd Glézer 2019: 12).

A harmadik jelent6s kritika némiképp meglepé mdédon a marketingszakma fel6l érte a részvételi kultarat. Ennek
képvisel6i szintén a tulzott redukcionizmusara hivtak fel a figyelmet, els6sorban a Spreadable Media (2013) cim{
konyvre reflektalva. Liz Moor azt kifogasolja, hogy Jenkinsék a web 2.0-4t olyan tizleti modellként dbrazoljik,
»mely lehet6vé teszi a részvételi aktivitdsok iizleti célu kihasznalédsét, és egyaltaldn nem lat kibékithetetlen
ellentétet a cégtulajdonosok és a felhaszndldk érdekei kozott” (Moort [2017] idézi Glozer 2019: 13).

A kritikara adott valaszok és a részvételi kultara Gjragondolasa

Id6vel maga Jenkins is reagilt az 6t ért vadak tobbségére, azonban az ezekre adott reflexiéi mar jéval kisebb
visszhangot kaptak, mint a részvételi kultiraval kapcsolatban eredetileg megfogalmazott gondolatai. A nézeteit
elfogultnak és ideologikusnak tart6 dllaspontokra szolgdl valaszul egyebek kozott a Textual Poachers cimu
konyvének 20. évforduldjan megjelent masodik kiaddsa, amelybe bekeriilt egy vele készitett interju is (Jenkins
& Scott 2012). Az interju azért fontos, mert ebben maér egyértelmien kiillonbséget tesz

...a részvételi kultira (mint egy torténetileg kiilonb6z6 formékban megnyilvanulé
szélesebb mozgalom), a rajongas (a részvételi kultdra sajat hagyoményokkal rendelkez6
formdja) és a web 2.0 (a részvételi kultirabdl hasznot huzé tizleti modell) kozott (Jenkins
& Scottot [2012: xxii] idézi Glozer 2019: 14).
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Mindemellett fontosnak tartja, hogy a digitalizdci6 hatdsainak értékelésekor el tudjunk mozdulni a ,,mindent
vagy semmit” logikatél. Hangsulyozza, hogy a digitdlis forradalom olyan valédi, a média hatalmdban bekovetkezé
valtozdsokat hozott, amelyek kétségkiviil novelték a kiillonboz6 szubkultirdk és kozosségek médiatermelési
és -forgalmazdsi eszk6zokhoz valo hozzaférési képességét, amelyeket igyekeznek kiakndzni a demokratikus
politika és a kulturalis sokszinliség timogatdsa érdekében. Jenkins ugyanakkor elismeri, hogy a profitorientalt
cégek, kiillonosen a nagy médiakonglomeratumok tovébbra is kivaltsdgos poziciéban vannak, és hajlamosak
kihasznalni a részvételi kultdra, azon beliil pedig a rajongék onkéntes tartalom-el6allité aktivitasét és kreativ
energidit (Jenkins & Scott 2012: xxiii—xxiv). Glézer Rita (2016: 146) rdmutat, hogy Jenkins e megdllapitdsai
révén csatlakozott azokhoz a kutatékhoz, ,akik a konvergens média miikodését és azon beliil a felhasznalok
szerepét Osszetettebb jelenségnek latjak a rajongok kreativ eszkozokkel folytatott szabadsdgharcandl”.

A hivatkozott interjindl azonban joval részletesebben reagal az 6t ért kritikakra Rethinking ‘Rethinking
Convergence/Culture’ (2014) cimi tanulméanydban, amelyben egyuttal a részvételi kultura egy arnyaltabb
koncepciéjat vazolja fel. Ugy latja, azzal, hogy a kulturdlis és a gazdasagi tényezdkre 6sszpontosit, egyfajta
korrekciét kinal a , digitélis forradalom” retorikajdnak talzasaira. Ugy véli, mar 2006-os Convergence Culture cimt
konyvében is amellett érvelt, hogy a grassroots,* vagyis alulrél szervez6dé médiatermelésben és -forgalmazasban
rejlé demokratikus lehetéségek egyiitt 1éteznek a novekvd koncentracidja tomegmédidval. Mint irja, a konyvben
tobb olyan Gsszecsapdst azonosit, amely befolydsolni tudja, hogy sikeriil-e elérni egy nagyobb foku részvételi
kulturat vagy sem. A 2008-as puhakotés(i kiadds utdszavdban maga is aggodalmat fejezte ki amiatt, hogy a
hdlézati kommunikécié nem feltétleniil eredményez progresszivebb, befogad6bb vagy demokratikusabb kultarat.
A részvételi kultdra hatdsa szdmos teriileten (példdul a mivészetek, az Gjsagirds, az oktatds, a menedzsment-
tudomdny terén) mas és mas szinten érzékelhetd. Szamadra a szorakoztatoéipar szolgalt elsédleges fokuszként
(Jenkins 2006), amely meglatdsa szerint mélyebb szinten integralta logikédjaba és gyakorlatdba a kozonség
elkotelez6désének és a rajongoi részvételnek a szandékat. Arra is felhivja a figyelmet, hogy egyre siirget6bbé valik
egy kifinomultabb szdkincs kialakitdsa, amely lehetévé teszi, hogy jobban meg tudjuk kiillonboztetni az egyes
részvételi modelleket, és felmérjiik, hol és hogyan torténhetnek hatalmi eltoléddsok (Jenkins 2014: 270-271).

Mint irja, a korabbi tulzottan optimista elképzelései helyett napjainkban inkdbb azokat a nagyobb foku
torekvéseket hangsulyozza, amelyek a részvételi kultira iranydba mutatnak, és azt sem hagyja figyelmen kiviil,
hogy hany ember van még mindig kirekesztve a halézati kultdran beliili részvétel legminimalisabb lehet6ségébdl
is. Tovabba felismeri, hogy az j, alulrdl épitkez6 taktikak egy sor olyan vallalati stratégiaval keriilnek szembe,
amelyek a részvételi vagyat igyekeznek visszafogni és druba bocsatani. Kovetkezésképpen a tarsadalmi elit még
mindig erésebb befolydst gyakorol a politikai dontéshozatalra, mint az alulrél épitkez6 hélézatok — még akkor
is, ha 4j modok kindlkoznak arra vonatkozéan, hogy alternativ perspektivak érvényesiiljenek a dontéshozatali
folyamatban (Jenkins 2014: 272).

A Spreadable Media (2013) cimi konyviikben Jenkins és szerzGtarsai arra is kitérnek, hogy a kozonség
részvételének megértése érdekében tul kell lépni az aktiv termelésen mint alapvetd kritériumon. Azt is hang-
sulyozzak, hogy joval nagyobb figyelmet kell forditani a grassroots korforgasok kauzélisabb formdira, mivel ezek
sokkal inkdbb alkalmasak arra, hogy rutingyakorlattd valjanak akér a tomegek szdmara is. Arra is ravildgitanak,
hogy nemcsak a kozonség tagjait érdemes differencidlni, hanem figyelni kell a médidban és a marketing-
iparban dolgoz6 emberek sokréti és egymdsnak ellentmondé céljaira is (Jenkins et al. 2013: 281). Glézer Rita
a konyv kapcsan azt emeli ki, hogy egyfajta elmozdulés érzékelhet a részvételi formak hangsilyozésa fel6l az
Uujmédids tartalmak cirkuldciéjanak autoném logikdja felé, és hogy a web 2.0-s kdrnyezetben szér6dé tartalmak
o6kondmidjat ,immadar nem az ezeket el6allit6 egyének, sokkal inkabb a kiilonféle hilézatok és autoném halézati
logikék feldl irjak le” (Glozer 2019: 17).

4 A grassroots nem fordithaté egyetlen széval magyarra, de egyarant magéban foglalja az alulrdl szervezédést, valamint
a szervez6désben fontos szerepet jatszo6 polgarokat, ,kisembereket”.
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A részvételi politika koncepcidja

Mindig is tetten érhetd volt egyfajta fesziiltség a rajongdk azon vagya kozott, hogy jelentéségteljes kulturat hozzanak
létre sajat kozosségiitkon belill, és akozott, hogy részt vegyenek a kultarét befolydsolé szélesebb diskurzusokban.
Jenkins szerint ezt tekinthetjiik Ggy is, mint jaték kontra politika viszonyat, csakhogy — mint arra felhivja a
figyelmet — a rajongdi kultdrat mozgaté jatékformdk gyakran a legszemélyesebb szinteken jelenitenek meg mélyen
politikai attittidoket (példdul akkor, ha a tizenévesek szexudlis identitdsdnak érvényesitésére gondolunk). Még
ha a rajongdi jaték mentes is a politikatdl (Jenkins szavaival élve ,artatlan” marad), gyakran akkor is kénytelen
megvédeni magat, mert a szellemi tulajdonrdél alkotott domindns elképzeléseken vagy a heteronormativ és
patriarchalis feltevéseken kiviil mikodik. Az emlitett interjiban mar kitér arra, hogy elkezdte foglalkoztatni a
rajong6i aktivizmus fogalma, amely némileg eltéré format 6lt akkor, amikor a popularis kulturalis utaldsokat a
rajong6i kozosségeken, az tgynevezett fandomokon beliil és a fandomok kozott alkalmazzak, tovabbd amikor
ezeket a média vagy a nagykozonség figyelmének felkeltésére hasznaljak (Jenkins & Scott 2012: xxxvii—xxxviii).

Ezt a gondolatmenetet folytatva 2014-es tanulmanydban mar részletesebben szamol be arrdl, hogy az elmult
években érdeklédése afelé fordult, hogy jobban megértse, miként alkalmazzdk az aktivistak az (ij médiaplatformokat
és gyakorlatokat a tdrsadalmi igazsigossag elémozditdsa érdekében. Ennek keretében szamos olyan civil halézattal
és szervezettel keriilt kapcsolatba, amely kiilonosen hatékonyan akndzza ki az Gjmédia eszkozeit és a részvételi
gyakorlatokat a fiatalok politikai folyamatokba torténé toborzédsa és mozgodsitasa céljabdl (Jenkins 2014: 271, 284).
A MacArthur Alapitvanyndl végzett munkdja soran kutatécsoportjéval egyiitt mélyrehaté esettanulmdnyokat
készitett bizonyos aktivista hal6zatokrdl, egyebek kozott az Invisible Childrenrél,® a DreamActivistrél,® a Harry
Potter Alliance-rél” és a Students for Libertyr6l.® Ezek a csoportok az ideoldgiai perspektivak és a politikai
identitdsok sokféleségét titkrozik.’

A fent emlitett szervezetek tevékenységével 6sszefiiggésben Jenkins (2012) ramutat, hogy a rajongéi aktivizmus
nagy fejlédésen ment keresztiil: mig a rajongéi kozosségek régebben inkabb csak olyan krizisekre reflektaltak,
mint amilyen kedvenc tévémitisoruk torlése volt, addig mara kovetkezetes és folyamatos elkotelezdést mutatnak
a valds vilag problémadival. A rajongéi aktivizmus a polgdri szerepvéllalds és a politikai részvétel olyan formdira
utal, amelyek magukbdl a rajongéi kulturabdl fakadnak: gyakran a rajongék kozos érdekeire adott valaszként
jonnek létre, a meglévé rajongéi gyakorlatok és kapcsolatok infrastrukturdjan keresztiil iranyitjdk, mikozben a
populdris és részvételi kultirabodl meritett metafordkkal keretezik 6ket. Liesbet van Zoonen (2005: 63) arra a
kovetkeztetésre jut, hogy a rajongdi gyakorlatok — elvont értelemben — megtestesitik azokat a szokdsokat, amelyek
elengedhetetlenek a demokratikus politika szempontjabdl: a tijékoztatast, a vitat és az aktivizmust.

Mint azt mindennapi tapasztalataink és a témdaban zajlé kutatdsok rendszerint alatdmasztjik, a jelenlegi
fiatal és fiatal feln6tt korosztalyok a leginkabb kozombosek vagy elutasitéak a kozéleti kérdések irant. Mivel a
hagyomanyos politikai intézményekben és aktivitasokban tobbségiik nem bizik, tdvol maradnak az eftéle keretek
kozott torténd politikai részvételtSl. Ugyanakkor a korosztdly tagjaira dltaldban jellemz6, hogy a kozosségi
médidban olyan humoros, parodisztikus stilusa tartalmakat fogyasztanak, amelyek tarsadalmi vagy kulturdlis
témakra reflektdlnak (Glozer 2013: 2-3). Egy Jenkins altal is hivatkozott (Jenkins 2014: 285, Jenkins et al. 2017:
232), amerikai fiatalok korében végzett kutatds szerint 41 szdzalékot tesz ki azok ardnya, akik maguk is szerepet

5 Az Invisible Children (Lathatatlan Gyermekek) 2004-ben alapitott szervezet, amelynek célja, hogy felhivja a figyelmet
a Lord’s Resistance Army (Az Ur Ellenalldsi Hadserege, LRA) kozép-afrikai tevékenységére, és véget vessen az LRA
gyakorlatinak a gyermekek elrabldsatdl és bantalmazasatdl kezdve a katonaszolgalatra valé kényszeritésiikig.

6 A DreamActivist (AlomAktivista) tobb mint 300 000 aktivistabol 4116 kozosség az Egyesiilt Allamokban, amely azért
alakult, hogy megakadélyozza az okmanyokkal nem rendelkez bevandorldk kitoloncoldsit.

7 A Harry Potter-rajongok ltal alapitott Harry Potter Alliance-r6l (Harry Potter Szovetség) a késébbiekben részletesebben
is sz6 esik.

8 A Students for Liberty (Didkok a Szabadsagért) nemzetkozi libertarius nonprofit szervezet, amely az Egyesiilt Allamokbdl
szarmazik. Killdetése oktatni, fejleszteni és felhatalmazni a szabadsdg vezet6éinek kovetkezd generdcidjat.

9 Az esettanulmanyok egyebek kozott ebben a kotetben jelentek meg: Jenkins et al. (2016). A konyvrél Matyus Imre
(2018) irt recenziét.
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vallalnak a részvételi politikahoz kotheté gyakorlatokban, legyen szé mémgyartasrdl, blogbejegyzésekhez val6
kommentelésrél vagy remixvideok készitésérdl és terjesztésérél. Ugy tlinik tovdbba, hogy a kozos érdeklddésen
alapul6 hél6zatokban — példaul a rajongdi vagy gamer kozosségekben — részt vevd fiatalok sokkal nagyobb
érdeklédést mutatnak a politikai aktivizmus irdnt: 6tszor nagyobb valdsziniiséggel kotelezédnek el a részvételi
politika és csaknem négyszer nagyobb valészinliséggel az intézményi politika irdnt, mint azok a térsaik, akik
nem tagjaik efféle kozosségeknek (Cohen & Kahne 2012).

Participatory politics (egyebek kozott Jenkins 2012, Jenkins et al. 2016, 2017), vagyis részvételi politika alatt
Jenkins a hagyomanyos politika intézményeitdl fiiggetlen, de a hivatalos politikai szintérrel érintkezé rajongéi
aktivizmust érti, amely révén a rajongék valodi tarsadalmi diskurzusokat alakitanak ki, és szamukra fontos
tigyeket mozditanak el6. Mindehhez azokat a készségeiket és képességeiket is felhasznaljak, amelyek a részvételi
kultirabdl szarmaznak (Torb6 2020: 63). A kifejezés nem Jenkinst6l szdrmazik: a Youth and Participatory
Politics Research Networktdl kolcsonzi,' amely a részvételi politikat olyan interaktiv, egyenrangtisdgon alapuléd
cselekvésként hatdrozza meg, amelyen keresztiil az egyének és a csoportok meg akarnak szélalni az ket érdekld
kozéleti kérdésekben, tovabba befolyast kivainnak gyakorolni rdjuk. Fontos, hogy ezeket a cselekedeteket nem
az elit vagy a formadlis intézmények irdnti tisztelet vezérli. A részvételi politikai tevékenységre példaként
hozzak fel egy 4j politikai csoport online alapitdsat, valamilyen politikai témardl sz616 blogbejegyzés irdsat és
terjesztését, egy vicces politikai vided kozosségi halon valé tovébbitdsat vagy egy slam poetry eléaddsban vald
részvételt (Cohen & Kahne 2012: 6). Vagyis a részvételi politika koncepcioja a részvételi kulturahoz tartozé
gyakorlatoknal sziikebb aktivitasokat fed le: kifejezetten azokat, amelyek magukban foglalnak valamilyen nem
titkolt demokratikus szdndékot. Kovetkezésképpen ebben a felfogdsban mar a Fuchs éltal kifogdsolt részvétel
jelensége is drnyaltabban jelenik meg, a részvételi politika fogalmat a részvételi demokracia fogalmahoz kozelitve.

Az ifjisagi kulturak atlathatatlansdga és a fiatalok manipuldciéval szembeni ellenalléképessége egyarant
hozzéjarul ahhoz, hogy a felnéttek tradicionalis intézményei csupan korlatozott formaban képesek elérni és
megszdlitani az ifja generacidkat. Ugyanakkor fontos, hogy maguk a fiatalok is rendelkezzenek olyan készségekkel
és értékekkel, amelyek segitségével konstruktiv kornyezetet tudnak teremteni maguk koriil (Levine 2007: 76).
A rajongoi aktivitas azért tud ebben segitséget nyujtani, mert a médiaszovegek olvasasdnak sajatos médjain
tul a rajongdi részvétel specidlis formdit is magaban foglalja, beleértve egyebek kozott a cosplay-t,'! a rajongoi
fikci6t'? és a rajongdi videokat. Mindegyik hozzdjarul a fandom azon sajatossagahoz, hogy mobilizalhatéva véljon,
megfelel6 témdkat keretezzen, és eljuttassa tizenetét az 4j médiaplatformokon kiviili vildgba. Jenkins (2012)
kiemeli, hogy ez a képesség az, amely végs6 soron megkiilonbozteti a rajongdi aktivizmust azoktél az esetektd],
amikor a populdris kultirabdl szarmazé referencidkat inkabb csak alkalomszertien hasznaljak. Ugyanakkor
azt is hangsulyozza, hogy ha sikeriil is kiszélesiteni a kulturalis és a politikai részvételt, az nem sziinteti meg az
Osszes tobbi ideoldgiai konfliktust. Szamara a részvételi kultaraért folytatott kiizdelem 1ényege, hogy a lehet6
legtobb embernek biztositsa a hozzaférést azokhoz a platformokhoz és gyakorlatokhoz, amelyeken keresztiil
az egyenldség és az igazsigossag jovébeli kiizdelmei zajlanak majd (Jenkins 2014: 285).

A részvételi politika és vele egyiitt a részvétel fogalmét tovdbb drnyalja, amikor Nico Carpentierre hivatkozva
egy blogbejegyzésében (Jenkins 2019) azt irja, hogy a részvétel minden esetben megkoveteli a dontéshozé hatalom
egyenl6 elosztdsat valamennyi résztvevd kozott. Sajat munkdjanak célja, hogy leirja a részvétel lehetdségeit a
kiilonb6zé intézményekben, kozosségekben és gyakorlatokban, ahogyan a részvételi kultardért kiizdenek, és
ahogyan tdrgyaldsokat folytatnak egy ,részvételibb” kultira reményének érdekében. Tovdbbd hangsulyozza,
hogy a részvételt a legjobb esetben is tokéletleniil valositjdk meg; 6 a részvétel kiillonb6z6 fokozatairdl beszél.'

10 Ifjusag és Részvételi Politika Kutatéhaldzat. Jenkins maga is egylittmi(ikodott a halézat tagjaival.
11 A costume play réviditése, amikor a rajongoék egy dltaluk szeretett univerzumba tartozé karakternek 6ltoznek be.
12 Mais néven fanfiction, amely a magyar rajongdi kozosségekben is elterjedt szonak szamit.

13 Jenkins (2019) egy olyan megkozelitést javasol, amely minden esetben az alabbi kérdésekre keres valaszt: 1) Miben
val6 részvétel? 2) Kinek a részvétele és kivel torténik? 3) Milyen célok érdekében torténik? 4) Milyen feltételek mellett?
5) Milyen mértékben? Az, hogy miként valaszolunk ezekre a kérdésekre, segit feltérképezni a killonb6z6 mértékii és tipusu
részvétel kontinuumat.
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Arra is ravilagit, hogy nem minden részvételi forma jé. A ,rossz részvétel” arra torekszik, hogy megtagadja
mdsok méltosagit és a jogot, hogy érdemben beleszdélhassanak az életiiket befolydsolé dontésekbe, vagyis a
»rossz részvétel” célja inkdbb a részvétel leallitdsa, mintsem annak elémozditdsa.

A Harry Potter Alliance politikai aktivitasai

A részvételi politikahoz kapcsolédé aktivitasokat vizsgalva Jenkins és tanitvanyai sokat foglalkoztak a Harry
Potter Alliance nevet viseld amerikai szervezettel (tobbek kozott Jenkins 2012, Jenkins et al. 2016), amelynek
miikodése — mint arra a neve is utal — jécskan tilmutat a hagyomanyos rajongéi kozosségeken. A kévetkezékben
az 6 tevékenységiikre mint a részvételi politikai megnyilvanuldsok szemléletes és pozitiv példajara koncentralok.

Mint Jenkins kiemeli, a legtobb aktivista csoporttal és jotékonyséagi szervezettel ellentétben a Harry Potter
Alliance-et nem egyetlen kiildetés hatdrozza meg: a Rowling ltal ihletett fikcids vilagot pusztan rugalmas keretként
hasznaljik fel, lehet6vé téve, hogy gyorsan reagaljanak a legkiilonfélébb valsagokra vagy lehetéségekre, az afrikai
emberi jogoktdl kezdve az egyenlé hdzassaghoz valé jogokig, vagy éppen a munkajogoktol a médiakoncentracidig
és a halozatsemlegességig (Jenkins 2012). Noha mint Jenkins ramutat, mar Fiske elemzései is er6teljes politikai
jelentéséggel birtak (a Madonna-rajongdk a harmadik hullimos feminizmus el6futarai kozott voltak), a Harry
Potter Alliance révén egy, a korabbiaknal sokkal teljesebben tagolt elméletet kapunk arra vonatkozédan, hogy a
rajong6i aktivizmus miként képes dthidalni a mikro- és a makropolitika szintje kozott 1évé szakadékot.

A Harry Potter Alliance miikodésének alapvets eleme, hogy a fikcios tartalmi vilagokat valds problémékhoz
rendeli hozza. A fikcids vildg a szerepldk, a helyszinek, a helyzetek és az értékek halézatat jelenti, amely
szdmos torténet létrehozasanak alapjaul szolgdl, legyen sz6 akar egy hivatdsos producer, akar egy grassroots
kozosség kezdeményezésérdl. A Harry Potter-sorozat fikcids vildga olyan karaktereket tartalmaz, mint Piton és
Dumbledore professzor, olyan helyszineket, mint a Roxfort vagy a Magiaiigyi Minisztérium, olyan helyzeteket,
mint a tanuldk hazakba soroldsa a Teszlek Stiveg dontése szerint, tovabba olyan értékeket, mint a baratsag vagy
az anyai szeretet. A felsoroltak barmelyike vagy akdr mindegyike is felhasznalhaté Gj narrativak létrehozésara
vagy az eredeti torténetekhez kapcsolddo jelentések kiakndzasara (Jenkins 2012).

A Harry Potter Alliance megalapitdsa egy huszonéves kozosségszervezd, Andrew Slack nevéhez flizédik, aki
problémas fiatalokkal is foglalkozott. A csoportnak 2012-ben tobb mint 100 000 tagja volt vilagszerte, amit
Slack 40 fés, onkéntes és fizetett munkatarsakbdl 4llé csapata révén szervezett és mozgdsitott. Bar a Harry
Potter Alliance nyitott minden korosztaly szamdra, a csoport azokra a fiatalokra 6sszpontositja energidit, akik a
konyvekkel egyiitt néttek fel (igy most f6ként a hiiszas, harmincas éveik elején jarnak), és segiti ket abban, hogy
megtalaljak a politikai szerepvdllalas felé vezet6 utat.* Mint Jenkins (2012) irja, azokat a kulturélisan elkotelezett
fiatalokat célozzak meg, akik esetleg mar részt vesznek a rajongdi kulttira létrehozdsaban és megosztisaban, és
segitenek kiterjeszteni politikai szerepvallaldsukat, gyakran jfajta médokon kamatoztatva megléve készségeiket.

Olyan hagyoményosabbnak mondhaté aktivista és jotékonysagi szervezetekkel miikodnek egytitt, mint a Doctors
for Health,' a Free Press'® vagy a The Gay-Straight Alliance.” Jenkins kiemeli, hogy ha a Harry Potter Alliance
tagjai felkarolnak egy iigyet, akkor rendszerint megdobbentd eredményeket érnek el: példdul 123 000 dollart

14 Jenkins tanitvanyainak terepmunkdja gazdag példakkal szolgal azokrdl a fiatalokrdl, akik vezetd szerepet toltottek be
a szervezetben, és akik a Harry Potter Alliance retorikdjanak és gyakorlatdnak koszonhet6en jutottak el az aktivizmushoz
(b6vebben ldsd Kligler-Vilenchik et al. 2012).

15 A Doctors for Global Health (Doktorok a Globdlis Egészségért) f6 célja az egészség novelése és mds emberi jogok
elémozditasa a leginkabb raszoruldk korében, mikozben masokat is oktat és cselekvésre 6sztonoz.

16 A 2003-ban alapitott Free Press (Szabad Sajt6) a média megvdltoztatdsdra torekszik abbdl a célbdl, hogy a demokracia
atalakitasdval igazsagos tarsadalom johessen létre.

17 A The Gay-Straight Alliance Network (Meleg—Nem homoszexudlis Szovetség) egy jgenerdacids faji és gender-igazsagiigyi
LMBTQ-s szervezet, amely képessé teszi a queer, a transz és a veliik szovetséges ifjusagi vezetSket arra, hogy tdmogassak,
megszervezzék és mozgositsak az egymast keresztez6 mozgalmakat annak érdekében, hogy biztonsdgosabb iskoldk és
egészségesebb kozosségek jojjenek létre.
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gyUjtottek ossze 6t olyan teherszallitd repiil6gép finanszirozdsara, amely a foldrengés utin egészségiigyi felszerelést
szallitott Haitire. Az Accio Books!-kampény'® révén tobb mint 55 000 konyvet szereztek kilonféle kozosségek
szdmdra szerte a vildgon. Az sem elhanyagolhatd, hogy egyetlen nap alatt 3597 maine-i lakost hivtak fel, és
arra biztattak 6ket, hogy szavazzanak az ellen a javaslat ellen, amely megtagadnd a meleg és a leszbikus parok
egyenl6 hdzassagi jogait (Jenkins 2012). A Harry Potter fikciés univerzuma kiindulépontként szolgal a csoport
azon erdfeszitései szimdara, hogy tdmogassdk a meleghdzassag legalizaldsat, mivel a sokszintiség elfogadasat és
felkaroldsat alapvetd értéknek tekintik a Harry Potter-alkotasokban.”

A Harry Potter Alliance példdja j6l szemlélteti, hogy a rajongéi kozosségek kozéppontjaban allé popkulturalis
vildgok kiilonésen gazdag forrasként kinalkoznak a kollektiv cselekedetek timogatasara. Altaluk pedig az a fiatal
korosztaly is megszélithatéva valik, amelynek tobbsége még nem sajatitott el semmilyen politikai identitdst.
Andrew Slack, a szervezet vezetdje az aktivizmus ezen Gj formajat egyfajta kulturalis akupunktaraként irja koril.
A kulturalis akupunktdra nem mds, mint egy eszkoz arra, hogy a fikcids vildg elemeit (és azok felhalmozott
jelentéseit) metaforaként alkalmazzak napjaink tarsadalmi problémdinak értelmezéséhez.”® A Harry Potter
Alliance a Harry Potter-sorozat ,nyolcadik konyvének”* tekinthetd abban az értelemben, hogy a résztvevék
rajongo6i aktivistaként torténd valasztasaik és gyakorlataik révén kiterjesztik a torténetet. A szervezet tovabba
felkarolja az alulrdl épitkezé kisajatitast, midltal Gj székincset alakit ki a politikai valtozasokrdl sz616 beszédhez
(Jenkins 2012).22

Osszegzés

Jenkins az elmdlt tiz évben a részvételi kultira egy Gjrahangolt koncepcidjat alkotta meg. Bar tovabbra is
tobbnyire pozitivan viszonyul a részvételi kultiraban rejlé lehetségekhez, éva int a ,mindent vagy semmit”
nézépontoktdl, és a részvételi kultira, valamint a részvételi lehet8ségek egy drnyaltabb értelmezését tarja
elénk. Ebben bizonyos mértékig igazad ad azoknak, akik a demokratikus lehetdségeket hangsulyozzdk (mint
6 maga), és azoknak is, akik a felhaszndlék tovébbra is jelen 1évé kizsdkmdnyoldsdt negativumként rojak fel.
Az elébbivel szoros Osszefliggésbe hozhaté a részvételi politikai aktivitasok eléretorése, amelyek gyakran a
rajongdi elkotelez6désen keresztiil 6ltenek testet, mint azt a Harry Potter Alliance (mai nevén Fandom Forward)
esetében lathattuk. Jenkins egyik blogbejegyzésében kiemeli, hogy a fiataloknak olyan digitalis kornyezetre van
sziikségiik, amely a kozszféra résztvevéiként aktivan tdmogatja az identitasuk biztonsagos kialakuldsat annak

érdekében, hogy a jelenlegi polgdri és politikai szerepvallalasuk késébb ne okozzon kart. Ehhez egy tiz pontbdl

18 Az Accio (a magyar forditasban Invito) a Harry Potter-univerzumbéli begyijté blibdj vardzsigéje, amely soran a kivant
targy a vardzslatot elvégzé személy felé repiil.

19 Ezen a ponton érdemes megemliteni egy par évvel ezel6tt, kifejezetten a magyar kozonség korében végzett részben
big data alapt felmérést (Dessewffy et al. 2018), amely azt vizsgalta, hogy a Harry Potter-franchise kedvelése okoz-e
kimutathaté kozéleti értékvaltozasokat. A kutatds ramutatott, hogy a Harry Potter-rajongdk atlagon feliil érdeklédnek a
kozélet irdnt, rdaddsul igencsak érzékenyek a tarsadalmi és szocidlis kérdésekre, fliggetleniil attol, hogy vegyes politikai
preferencidkkal rendelkeznek.

20 Doktori disszertdciomban egy magyar Harry Potter-rajongéi kozosség aktivitdsara és diskurzusaira koncentrdltam,
amelyek szintén az dllampolgéri aktivizmus és a részvételi politika irdnyaba mutatnak. Részletesen foglalkoztam Jenkins
sokrétli munkdssdgdval, beleértve a jelen tanulmdnyban nem megjelend transzmedialitdst is (Torbo6 2021).

21 A Harry Potter-sorozat kanonikusan sokaig csak hét kotettel rendelkezett. Ebbe a sorba kapcsolédott be Az eldtkozott
gyermek, amely azonban Jenkins tanulmdnya utdn par évvel latott napvilagot, illetve sok rajongéd nem tekinti az altala
elfogadott kanon részének.

22 Jenkins kutatdsa 6ta a szervezet nevet véltoztatott, és 2021 jiniusatél Fandom Forward néven miikodik. Mint irjak, a
kozosség ,tovabbfejlddik”, abbdl az okbdl, hogy ne csak a Harry Potter-rajongokat célozza, hanem egyesitse a fandomokat
avildg minden tajardl. Céljuk az, hogy 6sszefogjanak annak érdekében, hogy az aktivizmus mindenki szdmara elérheté és
fenntarthato legyen. A Fandom Forward magéaban foglal mindent, amirél a Harry Potter Alliance ismert volt, és kib6viil a
rajongok kedvenc torténeteinek univerzumaval, beleértve egyebek kozott a Percy Jackson, a Marvel és a Star Wars vilagat.
Lasd: The Harry Potter Alliance Announces Rebrand Campaign, Fandom Forward, 8 June 2021, https://fandomforward.org/
pr-6821-the-hpa-announces-rebranding-campaign.
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4ll6 listat fogalmaz meg azok szamadra, akik a digitdlis platformokat a részvételen alapul6 politika eldmozditasara
kivdnjak haszndlni (Jenkins 2015).%

Jenkins és szerz6tarsai médiamiveltséggel foglalkozé irdsukban (Jenkins et al. 2009) ravilagitanak, hogy az
empowerment, vagyis az emberekben szunnyadé energik felszabaditdsa a demokratizdl4 folyamatok érdekében
akkor valésulhat meg, ha mint valédi allampolgarok értelmes dontéseket hozunk: azaltal tanuljuk meg az
allampolgari készségeket, hogy politikai szerepl6kké valunk, és fokozatosan megértjiik a politikai értelemben
hozott dontéseinket. A mai gyerekek elsGsorban a jatékon keresztiil sajatitjak el azokat a kompetencidkat,
amelyeket késébb komolyabb feladatokhoz is alkalmazni fognak. Jenkins szerint a f6 kihivas abban 4ll, hogyan
kapcsoljuk 6ssze a mindennapi életiink tapasztalatait és dontéseit a helyi, allami vagy nemzeti szinten hozott
dontésekkel (Jenkins et al. 2009: 10), aminek sordn a populdris kultardbol kélesénzott motivumok térsitédsa a
részvételi kulttrdra épité részvételi politikaval szintén fontos kiindulépontot jelenthet.
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Kommunikacid, jog és etika:
a hatarmezsgyék feltarasa

Buday-Santha Andrea Kommunikacio - Etika - Jog.
A kommunikacio etikai és jogi alapjai eimi konyvérsl

Buday-Santha Andrea legtjjabb konyvében arra a kérdésre keres valaszt, hogy miként szabalyozhaté a
kommunikdcid az informdciés tarsadalomban, s a szabalyozasnak milyen etikai és jogi vetiiletei meriilnek fel.
Konyvére ugy hivatkozik, mint amely dtmenetet képez a tankonyv és a kézikonyv kozott, mert nemesak rogziti
az elméleti kereteket, hanem egyfajta irdnymutatasként is szolgal a kommunikéciéval kapcsolatban napi szinten
felmeriild jogi és etikai kérdésekben.

A kotet tobb tarsadalmi jelenségre reflektdl, ezek koziil a legfontosabbak a kovetkez6k: a kommunikacio
fejlédésével Gjrafogalmazddnak a kordbbi erkolcsi, etikai és kulturdlis alapértékek, a globalizacid, a multi-
kulturalizmus és az infokommunikdcids technolégiai innovacidk hatdsdra Gjabb és tjabb kommunikécids
élethelyzetek alakulnak ki, amelyek igénylik a normaalkotaést, illetve a kommunikacios jog egyre nagyobb sullyal
szerepel az informaciés tarsadalomban.

Buday-Santha négy nagy fejezetben, tobb szempontrendszert figyelembe véve vizsgalja a kommunikacié6
alapintézményeit, szintereit, formdit, és bemutatja a szakteriilet alapfogalmait, tdrsadalmi osszefiiggéseit
és felmeriil6 kihivasait. Az elsé fejezetben ismerteti a kommunikdcié fajtdit, csoportositja azokat, szét ejt a
nyilvanossag kérdésérél, majd betekintést nyujt a PR teriiletére is, példdul a PR nélkiilozhetetlen tevékenységeinek
Osszefoglalasdaval. A mdsodik fejezetben ir az etikdrdl, annak fogalmardl; itt mar sokkal konkrétabb
fogalomrendszert ismerhetiink meg, amely kitér a kommunikdciéra mint emberi alapértékre is. Emlitést tesz
az etikai ,forr6drét”-rél mint hasznos gazdasagi tényez6rél, ismerteti az etika joggal és kommunikécioval valé
kapcsolatat, majd betekintést nyujt az etika intézményesitésének kérdéskorébe is. Részletes és érdekfeszitd leirast
olvashatunk a hazai vallalatok etikai kddexeird], illetve a szervezeti kulttra jelentGségérél és a szervezetek
felépitésérdl. A konyv e részében az etikai eljardsok nehezité koriillményeirdl is atfogo, adatolt elemzést
kapunk. A kovetkezé fejezetben harom kisebb részt taldlunk, ezek segitségével behatébban ismerhetjitkk meg a
kommunikdcid és a jog kapcsolatit, illetve a kommunikacids jog fogalmat. E témat a kommunikaciés normak
targyaldsaval vezeti be a szerz6, majd értékes torténelmi attekintés kovetkezik, amely kitér a jog f6bb fejlédési
szakaszaira. Ez az 6sszefoglalé kiemelked6 médon mutat be tobb ezer évnyi fejlédést szamos nemzetkozi és hazai
szakirodalmi forrds felhasznaldsaval. A jogtorténet legfontosabb alapdokumentumait a felsorolds mellett révid
ismertetéssel is ellatja a szerz6, illetve kitér a hazai jogfejlédés f6bb dllomdsaira, majd a fejezetet a kommunikécids
jog torténeti hattérmodelljének bemutatasaval zarja. A kovetkez kisebb tartalmi egység keretein beltl attér a
kommunikdcids alapjogok kérdéskorére, amelyet mélyebben elemez, azzal indokolva a vizsgélatot, hogy a hazai
és a kulfoldi szakirodalom sok mindenben eltéré megallapitdasokat tesz a témadval kapcsolatban. Buday-Santha
segitségével tobb allasponttal is megismerkedhetiink a hazai kommunikaciés jogrendszerrel kapcsolatban,
majd ezt az attekintést folytatja a nemzetkozi jogirodalom példdin keresztiil. Hosszasan mutatja be az alapvetd
kommunikaciéhoz vald jogunkat és a kommunikacids szabadsag rétegeit, tovabba ismerteti annak hatranyait
is, valamint mélyebb betekintést nyujt a kommunikaciés szabadsag vildgaba, amelyet alapjogi halémodellel is
illusztral. A fejezet végén hosszan elemzi a kiillonb6z6 kommunikdciés alapjogokat.

A kommunikaciés jog hazai és attekinté nemzetkozi vizsgdlata utdn a szerzé részeletesen mutatja be a
kommunikaciés jog eurdpai unids szabalyrendszerét és normait. Egyarant ir a média- és a reklamjogrol,
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és ismerteti az elektronikus hirkozlés irdnyelveit, valamint szét ejt az Eurépai Unid internetszabdlyozdsi
modszereir6l. Olvashatunk a ,Biztonsdgosabb Internet” elnevezésii programrol, ezt kovetéen pedig példak
segitségével mutatja be a killonb6z6 internetes tdmaddsok fajtdit. Bepillantast nyujt a szerzdi jog, a védjegy,
az adatvédelmi jog vildgdba is az elmult évtizedek fontos jogtorténeti dllomésain keresztiil. Olvashatunk a
disszeminécié céljardl, kézikonyvérél és iranyadé kommunikacids eszkozeirdl. Végezetiil a szerz6 emlitést
tesz a blintet4- és a versenyjogrol is. A negyedik fejezetben hosszas 6sszefoglalét kapunk a kommunikacids jog
fontossagarol, és arrdl, hogy miért nélkiilozhetetlen ennek szabalyozasa. A szerz6 ramutat arra is, hogy a tovabbi
szabalyozasok milyen problémakba {itkozhetnek, és melyek azok a nehezité tényez8k, amelyek lassithatjdk e
folyamat elérehaladasat. Nemcsak a kihivasokat ismerjiik meg: a szerz6 javaslatokat is megfogalmaz a jogalkot6k
és a vallalati vezet6k szamara.

A kotet az alapoktdl indit, s bemutatja a kommunikdcid, a jog és az etika kérdéskoréhez kothetd f6bb elméleti
kereteket és felvetéseket, igy els6sorban az e szakteriilettel foglalkoz6 egyetemi hallgatok, szakdolgozdk szdmara
ajanlott kézikonyv, ugyanakkor — a gyakorlati példak ismertetése miatt — a témaban kevésbé jartas kozonség
szamdra is hasznos olvasmany lehet. Buday-Santha Andrea fontos és relevans témat mutat be, kiemelked6
mennyiségl nemzetkozi és hazai szakirodalmat hasznal fel, mikézben hazai és nemzetkozi joganyagvizsgalatot
végez, illetve ismerteti sajat kordbbi kutatdsi eredményeit is. Kritika a forrasfelhasznélast érheti, mert ezek
tulnyomé része 2018-as adatokat mutat be, amelyek nem feltétleniil maradnak relevansak 6t év elteltével.
Ellenben érdekfeszitd lett volna részletesebben olvasni azokrdl a kortdrs infokommunikécios jelenségekrol,
amelyeket a szerzé nem — mint példdul a CGI videdalkotasi technolégia, a ChatGPT mesterséges intelligencia
chatbot vagy a Al képalkoté technoldgidk alkalmazdsa — vagy csak érint6legesen, utalds szintjén emlit meg — mint
a robotika, az informdcids hadviselés és a digitdlis dllam, a kiberhdboru és az online kirokozas. (Buday-Santha
Andrea: Kommunikdcié — Etika — Jog. A kommunikdcid etikai és jogi alapjai. Budapest: B.SWAN Partners Kft.,
2022, 294 oldal, ISBN 9786150161716, 6900 Ft).
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