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Hirmusorok

Toth Péter:

Miert vonzo a rossz hir?

Az adaptiv algoritmusok szerepe a médiahasznalé6 valasztasabanl

A médiahatast magyarazoé tarsadalomtudomanyi elméletek szinte mindegyike figyelmen kiviil hagyta az
emberi evolucios mult befolyasanak lehetséges aspektusait. Mindez annak ellenére alakult igy, hogy az
elmult két évtizedben a tarsadalomtudomanyok tobbségében egyre nagyobb szerepet kapott az
evoluciods szemlélet. A tarsadalmi jelenségek megismerésének a hogyan? jellegi hagyomanyos vizsgalati
modja mellé az evolucios viselkedéstudomanyok miért? jellegu problémamegkozelitése tarsult. A
parvalasztas, a csoporthierarchia, a csaladszerkezetek, a rokonsagi halézatok, az érzelemkifejezés vagy
az egyuttmiikodés eseteiben a humanetoldogia, a szociobioldgia és az evolucios antropoldgia tesztelheto
hipotézisekkel tette lehetové a pszichologiaban, a kulturalis antropologiaban és a szocioldgiaban az
emlitett jelenségek funkcionalis és evolicios torténeti megértését. A kommunikaciokutatasban és azon
beliil a tomegkommunikacios folyamatok vizsgalata soran azonban napjainkban is dontéen az aktualis
kornyezeti hatasok (a személyiségjegyek, az iskolai végzettség, a tarsadalmi rétegzodés sth.) befolyasara
osszpontositanak. Ez a tanulmany az oroklottség kontra kornyezeti hatas (nature/nurture) oppozicié
nature oldalaroél kivanja felvazolni annak a lehetoségét, hogy milyen kutatasi perspektivai lehetnek az
evolucios szemlélet bevezetésének. Ha feltételezziik, hogy az emberi evolucio soran szelektalodott
pszicholdgiai dontéshoz6 mechanizmusok az informacios tarsadalmi kornyezetben is aktivak, akkor
minden bizonnyal jelentds szerepiik van a tomegkommunikacios folyamatokban is. Miért érdekes a
rossz hir, miért vagyunk kivancsiak az agressziorol szolé torténetekre, miért killonboznek ebben
egymastol a férfiak és a nok, az idosek és a fiatalok? Ezekre a kérdésekre probalok az alabbiakban
valaszt adni.

Ujabb minielmélet vagy paradigmavaltozas a médiakutatasban?

A tomegkommunikdcids kutatdsok kezdetétdl a mai napig a tdrsadalomtudomanyi vizsgalatok egyik
leghangsilyosabb problémadja a kiillonb6zé médiaprezentacidk és produktumok hatdsainak kimutatasa.
Pontosabban fogalmazva: a hatasok jellege, mértéke, mechanizmusa és kovetkezménye egyarant alapveté
fontossadgu mind az elméleti, mind a gyakorlati szempontil megismerés szamaéara. A kiilonb6zé médiamiifajok, a
reklam, a nyomtatott sajt6 és az elektronikus média, a film, a vided, a fotd 1étrehozédsa vagy a tomegkommunikéciés
helyzetek, azaz a kereskedelmi marketing, a politikai kommunikdacio, az oktatés, a szérakoztatas sikeres
megvalodsitdsa, valamint a megcélzott személyek, rétegek, nék, férfiak, gyerekek, iizletemberek, potencidlis
vasarlok, valasztok elérése, befolydsoldsa megszamlalhatatlan kutatdsi program témadja (példaul Bryant &
Zillmann, 1994, 2002; Curran & Gurevitch, 1996). Sok esetben azonban a parhuzamosan 1étez6 - idénként
egymastol teljesen fiiggetlen - magyarazoelméletek megnehezitik a médiafolyamatok megértését, valamint

hatékony gyakorlati alkalmazasukat (Livingstone, 1996; McQuail, 1994).2

A témegkommunikaciés hatdskutatdsban az az altalanos eljaras, hogy a médiafolyamat valamely 6sszetevdje
kontextusabél kiragadva altalanos magyarazé elvvé valik.2 Ennek kovetkeztében a kapott eredmények értelmezése
megle-hetdsen egyoldalt, nemegyszer spekulativ, ami gyakran teszi elnézévé a kutatokat a moédszertani hibdkkal
szemben - példaul nem szdmolnak az esetleges alternativ magyarazati lehet6ségekkel (Felson, 1996; Sherry, 2001).
Ugy vélem, az evollciés magatartdstudomdanyok, elsésorban az evoluciés pszicholégia segitségiinkre lehet abban,
hogy atfogd elméleti keretet hozzunk létre a médiahatds-mechanizmusok értelmezésére (vo. Cappella, 1996;
Sherry, 2004; Téth, 2002). E tanulményban els6sorban az elektrovizudlis médiaval kapcsolatos kérdésekre
fokuszalok, de esetenként a nem elektronikus vizualis tomegkommunikaciés eszk6zokkel kapcsolatos kutatasokat is
megemlitem.

A tomegkommunikécids kutatdsok legfontosabb iskolai gyakorlatilag figyelmen kiviil hagytdk, s6t idénként el is
utasitottak a bioldgiai megkozelités lehetdségét és érvényességét (Dennis & Wartella, 1996;2 Lowery & DeFleur,
1995). Robert Craig 1999-ben a Communication Theory cimi folyéiratban publikdlt 6sszefoglalgjaban hét altalanos
érvényl kommunikaciés elméletet ismertet. Ezek egyike sem kotddik alapvetden és elvalaszthatatlanul az evolicios



biolégidhoz. Bryan és Miron (2004) harom jelentds szakfolyodirat (Journal of Communication [JOC], Journalism and
Mass Communication Quarterly, Journal of Broadcasting and Electronic Media) elmult kézel 50 évének (1956-
2003) tomegkommunikaciés témaju publikicidit elemezte diszciplinaris szempontbol. Az atnézett 1806 irdasbdl 576
(31,98%) foglalkozott a totmegkommunikécidval és tartalmazott elméleti, illetve diszciplinaris utalast. Ezekbdl
0sszesen 1396 volt az elméleti utalds (azaz szdmos cikkben toébb elméletre is reflektaltak a szerz6k), amelyek
mindo6ssze 1,08 szdzaléka (hdromszor 45 évfolyamban csak 15 hivatkozas) kapcsolédott a biolégidhoz. Bryan és
Miron nem tett kiilén emlitést az evoliiciés nézépontrdl. igy csak a JOC-ben 1996-ban megjelent tematikus szam
négy tanulmdanya (kb. 0,29%) alapjan vonhattam le azt a kovetkeztetést, hogy a mintdban minden bizonnyal
minimalis szamban volt jelen ez a szemléletmédd.

Az emlitettek ellenére a tomegkommunikacido-kutatdsban, ha nem is atfogo jelleggel, de mar kordbban is jelen
voltak a természettudoményok fel6l kozelité modellek. Alkalmazasuk els6sorban a hatasfolyamatok
pszichofiziolégiai szintli megismerésére terjed ki, &m anélkiil, hogy annak genetikai, pontosabban funkciétorténeti
aspektusat vizsgaltak volna. Azok a tedridk, amelyek olyan pszicholdgiai folyamatokra alapoztak értelmezésiiket,

mint az emécidk, a percepciés és a kognitiv folyamatok, a temperamentum, az arousal®, természetesen
foglalkoztak e pszicholdgiai jelenségek bioldgiai (neuropszicholdgiai vagy pszichofiziolégiai) vonatkozasaival is.
Ugyanakkor ezekbdl a tedridkbdl teljes mértékben hidnyzik az evolucios szemlélet, alapvetéen szinkronikus
jellegliek, azaz a folyamatokat befolydsold, azokat (térben és idében) kdzvetlen megel6zo kivalté okokra
koncentralnak.® (Ennek az allitdsnak az sem mond ellent, hogy bizonyos értelemben megjelenik benniik a
torténetiség, egyrészt mint az egyén ontogenetikus, alapvetéen szocializaciés fejlédése, masrészt a tarsadalmi
valtozasok értelmében.) Ilyen példaul Leonard Berkowitz alapozdhatéds-elmélete (priming theory, Berkowitz, 1984;
Berkowitz & Rogers, 1986) vagy Percy Tennenbaum és Dolf Zillmann (1975) arousalmodellje. Erdemes tovabbéa
megemliteni Marvin Zuckerman (1979) izgalomkeresés-elméletének felhaszndlasat az agressziv tartalmu és
horrorfilmek irdnti eltéré vonzodas vizsgalata kapcsan vagy a temperamentummal kapcsolatos biokommunikdcios
felfogas médiahatés-vizsgalatokra valo kiterjesztését.

A természettudomanyokhoz ko6t6d6é megkozelitések a tomegkommunikacié szervezeti szinten valo, alapvetéen
okonomiai jellegl elemzéseiben is felbukkantak. Magat az ,,evolici6” szdt - bar korabban is eléfordult a hasznélata
- 1ényegében a kumulativ jellegli valtozdsokkal jellemezhet6 folyamatok megnevezésére alkalmaztdk (a televizid
mint tomegkommunikaciés médium ,evolicidja”). A tomegkommunikacios kutatds soran elméleti paradigmaként
el6szor DeFleur és Ball-Rokeach (1972) utal evoliciés folyamatokra, nevezetesen részben a Herbert Spencer &ltal
jelzett tarsadalomfejlédési értelemben, részben a darwini elméleten alapulé tarsadalmi szelekcidos hatasok altal
befolyasolt tadrsadalmi és kommunikécios szervezeti valtozasok magyarazé elveként. DeFleur és Ball-Rokeach D.
Campbellre (1969) hivatkozik, aki a tdrsadalmi és a kulturalis valtozdsok értelmezésében a genetikai anyagtol
fliggetlen szociokulturalis sokféleségnek (variabilitds) és a szelektiv kivalogatdédasnak, illetve megoérzésnek
tulajdonitott alapvet6 fontossagot. A megkozelités alkalmazasa elsésorban a médiumok k6zotti verseny, illetve a
médiapiaci folyamatok értelmezésénél figyelhet6 meg. John Dimmick (2003) az evoliciés megkozelitést egy
O0kologiai analdgia keretében alkalmazta. A témegkommunikaciéos médiumok szdmdra a rekldmbevételek alapvetd
forrdsokat jelentenek. Ezeket okoldgiai fillkéknek, azaz nisheknek tekinti, a keretiikben megjelené forrasokért folyd
verseny pedig szerinte a tomegmédiumok szelektiv alkalmazkodasat és tulélését eredményezi. Az eltéré
~reklamnishek” mint adaptiv kontextusok tehat a darwini szelekciés mechanizmusokhoz hasonldéan befolyasoljdk a
tomegkommunikéciés szervezédéseket.Z Modelljét a 19. és a 20. szazadi nyomtatott sajté és elektronikus média
populécidjan tesztelte sikeresen.

Az evolucids, kozelebbrdl a médiahatéds-vizsgalatok esetében az evolicids pszicholdgiai megkozelités relevancidjat
erdsiti Melvin DeFleurnek (1998) a tomegkommunikécids kutatdsokkal szemben megfogalmazott kritikdja, amely
szerint hidnyoznak az atfogé teoretikus modellek, mikézben egyre dominansabbéa valnak az ideoldgiavezérelt
kritikai és kultirakutatdsi programok. Ezért a tomegkommunikdaciés kutatas egyre jobban eltdvolodik azoktol a
tarsadalomtudomanyoktol, amelyekre altaldnosan jellemzd az evolicids paradigma térhéditdasa (DeFleur, 1998;
Sherry, 2004). Thomas Kuhnra hivatkozva felvetette, hogy a médiakutatas jelenlegi helyzetét egy ,tudoméanyos
forradalom” elé6tti dllapotnak kellene tekinteni. Maganak a ,forradalomnak” a megvaldsuldsa a tobbi
tarsadalomtudoményhoz hasonléan a nature/nurture vitdhoz valé visszatérést fogja eredményezni. Vagyis a média
hatdsanak vizsgalata sordn szakitani kell a kornyezeti hatds (nurture - a szocializacién és a kulturalédason
keresztiill megvaldsulé tarsadalmi és kulturalis kornyezeti hatds) egyoldalisagaval, és fel kell vetni az 6roklott
tényezok (nature - evolucios eredetii adaptiv diszpozicidk) befolyasanak kérdését is.

Evolucios pszichologia és médiakutatas

Az evolucids megkozelités szerint a kérdéses magatartas (ami érvényes az ember szinte minden tulajdonsagara)
nem pusztan annak fliggvénye, hogy az egyént az élete sordn milyen szocializaciés és kulturdlis hatésok érték. Az
ember viselkedése és a viselkedés létrejottét szabalyozo dontési folyamat, illetve az azt megvalodsité ideghalézat
kialakuldsdban egyrészt ultimativ, azaz multbéli generacidk sokasagan &t tartdsan jelen 1évé szelekciés hatasok,
masrészt ontogenetikus® megvaldsuldsaban az egyént életében ért kornyezeti, proximélis hatdsok is szerepet

jatszanak (Mayr, 1961).2 Természetesen ez nem jelenti azt, hogy minden emberi magatartas egyenlé mértékben
fliggene az evolicids mult lenyomatanak tekintheté genetikai, illetve csaladi és tarsadalmi kérnyezet befolyasatol.
Egyrészt tulajdonsagrol tulajdonsagra eltéré e komponensek szerepe, masrészt az egyes tulajdonsagokon beliil is
szinte minden jellemvonas esetében emberrdl emberre eltérd sulyu lehet az ultimativ és a proximalis tényezék
hatésa. Az evolicidés magatartas-kutatéknak egy vizsgalt jellegzetesség értelmezésére tehat olyan modellt kell
felallitaniuk, amely egyszerre ad tesztelhet6 magyarazatot egy nagyméretli mintan tapasztalhatd, univerzalé
(fajspecifikus) jellegti dltalanos hasonldsagra, valamint az ezen beliil megfigyelhetd relativ sokféleségre. Mas

esetben a variabilis fenotipusl® hatterében meglévé alternativ vagy éppen komplementer - az evolicié soran



szelektalédott - funkcidk adaptiv szerepét kell igazolniuk. Ilyen alternativdk példaul a férfiak parvalasztasi
stratégidjdban a gyakran partnert valté vagy hiitlen egyén, illetve az egy n6hoz akar élethossziglan hiiséges tdrs.
Tovabbi alternativak lehetnek még a gyermekeiket elhanyagold, illetve azokkal sokat tor6dé apéak, a
kockdzatvallalok vagy -kertiil6k, de itt emlithetjik példaul a szocialpszicholégidban a tarsas értékekkel szembeni
orientacié négy alapvetd tipusat, az altruista, a kooperald, az individualista és kompetitiv személyiségtipusokat
(Liebrand et al., 1986).

Végiil hangsulyozni kell, hogy az emlitett filogenetikus tényez6k és ontogenetikus hatdasok nem fliggetlenitheték
egymastol. Nem is valaszthatdk szét tisztan 6roklott és szerzett komponensekre. Az evoltcié soran kialakult
orokletes jellegek - k6zelebb jarunk a valésaghoz, ha ezeket kddolt hajlamoknak tekintjiik - ténylegesen az
alkalmazkodast befolyasold, szelektalodott egyedfejlédési stratégidk megvaldsuldsa altal realizalédnak (Buss,
1991). E megvaldsulast a jelen kornyezetnek az egyed szempontjabdl relevans komponensei hatarozzak meg.
Mindez kozérthet6bben fogalmazva azt jelenti, hogy az egyén fejlédése és alkalmazkodasa kétoldald, dinamikus
kolcsonhatas, amelyet 6roklott hajlamok, a biolégusok altal epigenetikusnakd! nevezett szabalyok, valamint az
éppen aktudlis kérnyezeti tényezék befolyasolnak.12 Az egyén fejlédése soran elvéalaszthatatlanul 6ssze van kotve
kornyezetével, annak a génjeibe irt komponenseivel, amelyekre szelektiven reagal, és amelyeket aktivan valaszt ki,
illetve keres meg, ha azok éppen nincsenek jelen.

A jelen esetben tehat a feladat annak a kideritése, hogy a médidhoz kapcsolédé haszndloi/fogyasztoi szokdsok
dltalanos trendjei illeszthetdk-e az evolticio soran szelektadlodott adaptiv stratégiakhoz. Nyilvdnvalo, hogy az
adaptiv stratégidk jelentds részének az ember tarsadalmi és kulturdlis evolicidja sordn is fent kellett maradnia, és
minden bizonnyal a jelenben is szerepet jatszik a mindennapi alkalmazkodas soran.13 Persze sokan vitatjék ezt,
mondvan, hogy eredetileg magas adaptiv értékiiket nivelldlta az embert koriilvevd, evoltucios 1éptékben mérve
viszonylag Uj tarsadalmi és kulturdlis kérnyezet. Mindezek ellenére az evolicids logika szerinti magatartds-
stratégidk jelenbeli érvényesiilését sikeresen vizsgaltadk olyan példdkon, mint a parvalasztds, az utédgondozas
nemek szerint eltéré mddja, az Gjszillottgyilkossdg, a gyermekbantalmazds, a dominancia és a hierarchia, az
altruizmus, a rokoni hdlézatok szervezédése és a csalas felismerése (Bereczkei, 1991, 2003; Buss, 1995; Cosmides,
1989; Crawford & Krebs, 1998).

Mindez tehat azt jelenti, hogy a viselkedés kontextusaul szolgald, tobb tiz- vagy akar szdzezer év soran tobbé-
kevésbé tartdésan fennmarado és szelekcids nyomdssal rendelkez6é hatdsok - amelyeket evolticids pszicholégusok
Leda Cosmides és John Tooby (1987, 1997) nyoman az evolicios adaptacié kornyezetének (EAK) neveznek - f6bb
komponensei a mai bonyolult és latszoélag teljesen eltéré viszonyok ellenére jelen vannak, és befolyasoljak
dontéseinket. Ezek az értelmezési és dontési mechanizmusok szerepet jatszanak a mai kérnyezet feldolgozasdban
és az olyan 1j kihivdsokhoz kapcsolddé reakcidinkban is, mint a tomegkommunikacié (Reeves & Nass 1996).

A feladat meghatarozasat tovabb kell finomitanunk, hisz napjainkban mér régen tulhaladott a klasszikus
etoldgidnak a fajspecifikus magatartds homogenitasaval kapcsolatos felfogasa. Ennek a mi szempontunkbdl is tobb
fontos kovetkezménye lehet.

(1) El6szor is ugy kell atalakitanunk az el6z6 allitast, hogy a modelleknek a fajon (a jelen esetben a Homo
sapiensen) beliil megfigyelhetd, a fentiekben mdr emlitett evoltcios eredetii sokféleségére is magyardzatot kell
adniuk. Ennek keretében tesztelhet6en kell értelmezni a valtozatok alkalmazkodast elésegitd (adaptiv), illetve a
szaporodast befolyasold funkciéit is. A modern magatartds-tudomanyok egyik legnagyobb kihivasa ez, hisz Potts
(1998) szerint az emberi evolicid soran a sokféleség kialakuldsa, illetve fennmaradéasa szelekcids elé6nnyel jart.
Vagyis egy adott kérnyezethez specializédlédott - emiatt rendkiviil sikeres - homogén fenotipusok helyett éppen a
kevésbé hatékony, de széles variabilitdst mutaté, alternativ problémamegoldé stratégidk adaptalédtak. Ugy vélem,
hogy éppen az emlitett stratégiabéli sokféleség magyarazhatja nem egy esetben a médiahaszndlatban, illetve a
fogyasztékra gyakorolt hatdsokban kapott nagy variabilitidst. Mas esetekben (példaul a médiaerészak esetében,
amelyet egy mésik fejezetben részletesen is targyalok) éppen az evoliciés magyarazat mutathat ra a
hatdsmechanizmusok rendkiviil eltéré tipusaira. Nem elképzelhetetlen, hogy éppen az ilyen megkozelités teszi
lehetévé a médiumokban bemutatott agresszié hatdsaival kapcsolatos, egymésnak ellentmondé kutatasi
eredmények (példaul Livingstone, 1996) komplex mddon vald értelmezését.

(2) A masik vonzata a homogenitast felvalté sokféleséggel kapcsolatos magyarazati kényszernek az, hogy
reflektalnunk kell az individudlis kiilonbségek hatterében 1évé genetikai sokféleségre, illetve az egyéni eltérések
kornyezetfiggdségére. Ezek persze nem teljesen fiiggetlenek egymastoél, az eltérd 6roklott potencial nem
barmilyen, hanem sokkal inkdbb egy tébbé-kevésbé meghatarozott, e potencialhoz illeszked6 kornyezetben képes a
leghatékonyabban megnyilvanulni. Az adott genetikai mintazat keresi, illetve létrehozza a szamara
~legmegfelel6bb” kornyezeti ingermintazatot.

(3) Mindez kapcsolddik az alternativ viselkedésstratégidk kérdéséhez is. Az emberek killonbézhetnek egymastoél
agressziv vagy éppen egyiuttmikodésre valo hajlandésdgukban, élmény- és izgalomigényiikben, kockdzatvallalasi
hajlandésagukban, temperamentumukban vagy abban, hogy milyen dinamikat mutat individualis fejlédésiik akar az
oroklott, akar a kornyezeti hatdsok kovetkeztében. Minden bizonnyal alternativ, az emberi genomban kddolt
stratégiai valtozatok létezésére utalhat példaul a fehér, illetve az afroamerikai vagy a hazai roma, illetve nem roma
populéciéra jellemzé eltérd fejlédési és novekedési dinamika. Masik, bar véleményem szerint vitathaté példa az
apa jelenlétében és gondoskodésa mellett, illetve az apa hidnyaban nevelkedett lanyok eltéré fejlédési dinamikdja,
valamint parvalasztasi és szexualis stratégiaja.

(4) Tovabba az eltérések hatterében az egymast kovet6 életszakaszok kiilonb6z6 szocidlis és kulturalis jellemzéi
mellett életkorfiiggo és bioldgiai szabdlyozas alatt 4ll6 fizioldgiai és pszicholdgiai jellegli sokféleség allhat. Példaul



a reproduktiv stratégia valasztasat az életkor, a szocidlis status, valamint a kornyezeti stabilitds vagy éppen a
megszerezhet6 forrdsok rovid és hosszu tavu bizonytalansdga hatdrozhatja meg. A percepcios és dontési
folyamatok oksagi kapcsolatban vannak az emlitett belsé és kiilsé tényezokkel, ami meghatdrozza a kornyezet
kontextudlis szervez6dését, vagyis azt, hogy mi és milyen jelentést hordoz az egyén alkalmazkodéasa szempontjabol.

A médiahatds-vizsgalatok esetében tehat nem elhanyagolhatd szempont az individualis variabilitds - amit
egyébként az utdbbi évek szakirodalma is jelez (Oliver, 2002).

Az evolucids értelmezés els6 megkozelitésben azt feltételezné, hogy az ember evoltcidja sordn tartdsan jelen
voltak azok a hatasok, amelyek differencidltan befolydsoltdk azok alkalmazkoddasat és szaporodasi sikerét, akik az
adott kornyezetben éltek. A kérdéses szelekcids nyomads eredményeként olyan hajlamok ,irédtak” be a hominid

fajok genomjaba,14 amelyek az egyedfejlédés soran aktivalédva kanalizaltdk az adott egyed dontéseit (Buss, 1995).

Nyilvanvalé, hogy nincs a génjeinkben egy az egyben kédolva a médiahatas irdnti fogékonysag. Ugyanakkor Robert
Plomin és munkatarsai (1990) - ikerkutatas-mddszert alkalmazva - az altaluk vizsgalt populacio
médiahaszndlatdban megnyilvanulé kiilonbségek hatterében elég jelentds 6rokletes befolyast talaltak.
Természetesen ez a vizsgalati eredmény nem fedte fel azokat a mechanizmusokat, amelyek altal ez az eltérés
megvaldsul. Ertheté6bben fogalmazva: nem tudjuk, hogy mely gének és milyen folyamatokon keresztiil fejtik ki
hatdsukat, amelynek kovetkezménye az, hogy egyes emberek tébb, masok kevesebb ideig hajlamosak a televizid
el6tt iilni. Fontos azonban kijelenteni, hogy Plominék orokletességet vizsgald kutatasai nem evolicios
orientacidjuak: figyelmiik nem terjedt ki a kimutatott 6rokletes kiillonbség eredetére, valamint adaptiv funkcidjara.
Céljuk annak kimutatésa volt - és ez nem kevés -, hogy komolyan kell szadmolnunk a veliink sziiletett hajlamokkal,
ha meg akarjuk érteni a médidhoz vald viszonyunkat. Ezt a szempontot a médiaval foglalkozé tdrsadalomtudosok
ma egyaltalan nem veszik figyelembe.

Ha ko6zvetve is, de erre a hidnyossagra hivjak fel a kommunikaciérdl gondolkoddk figyelmét Beatty és munkatarsai
(2002). A személyko6zi kapcsolatok, koztilk a kommunikdacids interakciok olyan meghatarozé tényezdéi, mint példaul
a személyiség, az intelligencia, az agresszivitads, a baratsdgossag stb. jelentds genetikai hattérrel rendelkeznek. A
pszicholdégiai magatartas-genetika az ikervizsgalati és az 6rokbefogadasos maédszer alapjan nyilvanvalova tette,
hogy a megfigyelhet6 tulajdonsagok - koztiik a kommunikdacié legkiilonfélébb formai - értelmezésében egyarant
szamolni kell az 6rokletes és a kornyezeti hatdsokkal. Szamos kutatds alapjan kovetkeztethetiink arra, hogy e két
»oldal”, azaz az oroklott és a kornyezeti befolyas szerepe elvalaszthatatlanul egyméashoz kapcsolt és dinamikusan
ko6lcsonos. A kommunikacioé- és koztiik a médiakutatdk sokasdga szerint az 6rokletes tényezdok, ha egyaltalan
léteznek, nem jatszanak, jatszhatnak jelentGs szerepet, a veliikk kapcsolatos kérdésfelvetés irrelevans a média
hatds- és haszndlatmechanizmusainak megismerése soran. Hiba lenne tehat azt allitani, hogy a
kommunikacidkutatas, noha eddig szinte csak a kornyezeti tényezdk befolyasat vizsgalta a tévénézési szokasokra,
végil is annak természetét és szabalyszerliségeit mar alaposan megismerte.

Bizton allithatom tehat, hogy rendelkeziink olyan orokletes hajlamokkal, amelyek kozvetve befolyasoljak a
médidhoz valé viszonyuldsunkat, a csatorndk és a miisorok kozotti valasztdsainkat. A jovobeli kutatdsok
megkeriilhetetlen feladata, hogy figyelmet forditsanak ezekre is. Az emlitett 6roklott preferenciajellegi
pszicholégiai mechanizmusok koziil nem egy akdr mar a féemldés (hominoid) evolicié sordn kialakult. Nem kétséges
azonban, hogy szdmos koziiliik az emberi (hominid) evolticié kialakuldsa soran megjelené 1j szelekcios hatasok
kovetkezménye. A médidahoz vald ,kapcsoldédasukat” természetesen nem ugy kell latnunk, mint a bioldgiai
adaptacionak a szaporodasi sikert (ratermettséget) befolyasold esetét, amelynek hatasat igy vagy ugy az utédok
szamanak megszamolésa soran kell igazolnunk. Sokkal inkadbb az o6rokletes preferencidknak a jelen aktualis

helyzeteiben valé aktivalédasaként érdemes gondolkodnunk réluk (Buss, 1995)13
A médiahasznalat és az evolucios pszichologiai nézépont 6sszekapcsolasa

A tarsadalomtudoményok a médiafolyamatok mibenlétét jorészt a médidban bemutatott események feldl kozelitik
meg. Talan a két legfontosabb kulcsszo6 a befolyasolas és a manipulacié, amelyek gyakran jelzik ennek a
megkozelitésnek a szervezddését (példaul Breton, 1997). Vagyis a kozonséget alkotd egyének taldlkoznak a
tomegkommunikacios eszk6zok kézzétett produktumaival, és mivel legtobbjiik ,késziiletlen” a kritikai vagy
normativ alapt befogaddsra és megitélésre, azok ,karokat” okoznak benniik. Az egyén eredenddéen védtelen a
hatdssal szemben, ha maskor nem is, de gyermekkoraban biztosan. A témegkultura altali ,,megfert6zédés” olyan
kognitiv reprezentacidkat, sémakat alakit ki benniik, amelyek szinte determindljdk a kés6bbi médiavalasztasokat.
Egyszerre van jelen latensen és 6sszekeveredve két médiahatas-felfogas egy tag interpretdcioban. Egyrészt tehat
az 1920-as és az 1930-as évek ,magikus 16vedék” vagy ,injekcids ti” metafordkkal jelzett, a kozonséget passziv és
védtelen, mar-mar dldozatnak tekintd, korlatlan hatdssal szamol6 elméleti korszak latensen tovabbéld szemlélete,
masrészt az utébbi 25-30 év erdés médiahatdsban gondolkodd, bar a kozonség bizonyos mértékl aktiv részvételével
szamolo elképzelés (McQuail, 1994). Kiillonosen érvényes ez az els6sorban eurépai kritikai kultirakutatas
keretében megjelen6 médiareflexiokra.

Ehhez szorosan kapcsoldédik, de egyben 6ndllé szempont is a pszicholdgiai hatds kérdése. A tomegmédiumokban
kozzétett produktumok kognitiv reprezentacidkat, sémakat, reflexeket és automatizmusokat hoznak létre,
befolyasoljak, s6t manipuldljak az embereket. Kiillonosen ezeknek a gyakorlati alkalmazésdhoz kot6dé tudomanyos
érdeklédés soran vetddik fel a karos hatds és a hozza csatlakozd, elitélé moralis megitélés problematikaja. Minden
valamire valé nemzeti gazdasdgban jelen 1évé szervezet - nem is beszélve a nemzetkozi piacgazdasagi
résztvevokrol - a hatékonysagra torekszik, és a tomeges fogyasztok kialakuldsdban és aktivitdsaban érdekelt. Céljai
megvaldsitdsa érdekében latens asszocidcids strukturak (priming) kiépitésén faradozik, igy egyre élénkebb
elméleti és gyakorlati érdeklédés tapasztalhaté a kiiszéb alatti hatdshoz hasonlé tedridk irant.18 Ennek érdekében



a gyakran széles elméleti tudassal rendelkezd, de els6sorban konkrét, gazdasagi érdekekhez kotott kutatok a
kivalasztott célcsoportokat kozvetve (példaul statisztikai adatok elemzésével) vagy kozvetleniil (kérdéivek, interjuk
készitésével) vizsgdlva olyan ismeretekre kivannak szert tenni, amelyek alapjan a kialakitott programok
hatékonyan meg tudjak valtoztatni a célszemélyek attitidjeit, céljait, dontéseit. A sikeresség a nézettség, az eladasi
szamok, a financidlis gyarapodéas alapjan allapithaté meg.

Nyilvanvalé, hogy ebben benne rejlik a potencidalis rossz, azaz e mutatok kedvezé megvaltoztatdsa érdekében olyan
médiatermékeket allitanak eld, amelyek a tarsadalmi k6zérdek szempontjabdl negativ irdnyban valtoztatjdk meg az
embereket. Ezaltal olyan igények keletkeznek, amelyeket hatékonyan a piaci termelék szamdéra nagy megtériilést
biztositd nyereséggel lehet kielégiteni, az altaluk megfeleléen redukalt értékekhez illesztett kommersz, a rossz
izlést kielégité termékekkel. Az effajta megkozelitések olyan elméleteket eredményeztek, amelyeket a populéris
kultiranak a magas kulturaval valé antagonisztikus szembeadllasa jellemez. Az oksagi magyarazatok gyakran érik el
az atfogoé tarsadalomelméleti szintet, amelyen eszencialista médon minden baj okozéjaként a negativ ,médiahatas”
jelenik meg, cirkuldrisan gerjesztd, tdrsadalomrombold szerepben. Példaul a média erészaknovel6 hatasaval
kapcsolatos kutatasok jelentés részében és az ezekhez kapcsol6dé politikai birdlatokban is ez az attitlid ismerhetd
fel.

A legaldbb hasonl6é mennyiségi ellenbizonyiték és a hozzajuk kapcsolddé elméletek azonban indukéalhatnak egy
alapvetéen mas megkozelitést is. Induljunk ki a mdsik irdnybdl, vagyis a hallgatd, a befogadd, a célszemély fel6l. A
tarsadalomtudomanyokban ez a megkozelités - tobbnyire a ,médiahasznalat-elméletek” keretei kozott - a fentinél
ritkdbban jellemzi a kutatasokat (példaul Blumler & Katz, 1975; Giles 2002; Kremar & Greene, 1999; McQuail,
1997; Rosengren, 1985; Rubin, 1994; Ruddock 2001). Eltekintve a médiahasznélati szokédsok statisztikai célzatu
felmérésétol, a vevo feldli kozelitésnél a figyelem elsésorban a haszndlé (példaul) televizidnézési szokasait
befolydsolé motivacidira, attitiidjeire, személyiségvondsaira vagy tarsadalmi helyzetére koncentralddik. Az e
megkozelités szellemében megfogalmazott ,haszndlat és kielégiilés” (uses and gratifications) modelleket alkalmazé
kutatdsok kiegészitése a hattérben miik6dé pszicholdgiai folyamatok felderitésével azt a célt igyekszik szolgalni,
hogy egységes magyarazé elvben kapcsolédjanak 6ssze - pontosabban szdlva, egyesiiljenek - a médiahasznalattal
és a médiahatdassal foglalkoz6 nézetek (Kremar & Greene, 1999).

A kozoOnség tagjai, akiket médiahasznéldknak vagy médiafelhaszndléknak is nevezhetiink, olyan egyénekként
taldlkoznak nap mint nap a kiilénb6z6 médiumokkal, akik tobbé-kevésbé eltéré orokletes hattérrel, hasonlé vagy
éppen gyokeresen eltéro fizikai és szociokulturdlis kornyezetben éltek és élnek. Az emberek életiik soran kisebb-
nagyobb problémékkal keriilnek szembe. Ezek egy része csak rovid ideig jelent gondot, gyorsan megoldhato.
Szamos kihivas azonban tartésan (akar az emberi élet végéig is) jelen van, de koziiliik sok killonb6z6
rendszerességgel Ujra és Ujra felbukkan. Az emberek egy része szarmazasi (sziil6i, nagysziloi, testvéri,
unokatestvéri, torzsi, nemzetiségi, nemzeti) vagy szocialis helyzetébdl, nemébdl, életkordbdl stb. kovetkezden
hasonld, mas része teljesen eltéro élettorténettel és varhato jovébeni kilatasokkal, esélyekkel talalkozik majd.
Evoltcids pszicholdgiai terminusokban fogalmazva: a tobbé-kevésbé eltéré genetikai hattérrel rendelkezék a
killonbo6z6 kornyezeti hatdsok nyomdn kialakult fenotipusukban nagyfokud variabilitdst mutatnak. E sokféleség a
napi alkalmazkoddas és a reprodukcié biztositdsa soran eltéré adaptaciés (alkalmazkodasi) feladatokkal szembesiil,
amelyek megoldasaban jelentls szerepet jatszanak az 6roklott, valamint a szocializacié és a kulturdlédés soran
kialakult pszicholdgiai és megismerési (kognitiv) mechanizmusok. Nemcsak egy-egy aktudlis kihivas esetében, de
az orokletesség, az egyéni fejlédés, valamint a tdrsadalmi és a kulturalis hatasok, a nem és az életkor szerint is
eltéré problémak, feladatok, elvarasok, értékek, normdk jelennek meg. Ebbdl kovetkezéen a nem, az életkor, az
aktudlis és a varhaté helyzetek alapjan eltéré és egyben ezektol fliggd oroklott és tanult pszicholdgiai
mechanizmusok aktivalédnak a hétkoznapi problémamegoldasok érdekében (Buss, 1995).17 A médiumok
szerepléinek megvan az a lehet6ségiik, hogy kihaszndljak ezeket a mechanizmusokat. Mint néhany vizsgalat jelzi,
meg is teszik, fiiggetlenill att6l, hogy tisztdban voltak-e, vannak-e azok mibenlétével (Alexander, 1990; Eibl-
Eibesfeldt, 1989; Gould, 1980; Hinde & Barden, 1986; Malamuth, 1996; Reeves & Nass 1996; Sherry 2004;
Shoemaker, 1996; Téth, 2005).

Az evolucids pszicholdgiai megkozelités abban jarulhat hozza a , haszndlat és kielégiilés” modellek alapjan szerzett
médiahaszndlati és médiaaktivitdssal kapcsolatos ismeretekhez, hogy egyrészt filogenetikai értelemben vett
torténetiséggel, masrészt a mechanizmusok szervez6dése szempontjabol hierarchikus komplexitdssal, harmadrészt
a szinkronikus és diakronikus adaptivitds dimenzidjaval egésziti ki, és ezdltal tagitja ki az értelmezési kereteket.
Végil e megkozelités egyik leghasznosabb folyomanyanak tekinthetd, hogy tesztelhet6 predikciok allithatok fel a
médiahaszndlattal kapcsolatosan egy vizsgalt populéciénéal varhaté hasonlésag és kiilonbség jellegérél. Ez
elengedhetetlen feltétele annak, hogy a jelenséget értelmezd magyarazat ne csak spekulativ, evolucios jellegl
torténetkrealas legyen.

Szelektiv figyelem a rossz hirre

A médidban a rossz hirek elsépré dominancijat a j6 hirekkel szemben Pamela Shoemaker (1996) azzal
magyarazza, hogy hosszu evolicids multunk soran létkérdés, vagyis a sikeres adaptacié eléfeltétele volt, hogy
6seink megfeleléen reagaljanak a kornyezet eseményeire. Ennek azonban jelentds a koltségoldala, ugyanis a
koérnyezet monitorozasa idé- és energiaigényes tevékenység. Ez egyrészt elkeriilhetetlenné teszi a megfeleld
szirést, szelektadlast és értelmezést, vagyis e megismerési folyamat hatékonysagéanak az erésodését. Masrészt
szocidlis szinten befolyéssal lehetett a csoportok kohézidjara. Az egyedek kooperacids aktivitdsdnak
eredményeként csokkenhetett a kornyezet figyelésére forditandé idé és energia, amelyet mas tevékenységekbe
lehetett befektetni. Az evoltcids pszicholégusok szerint az emberi agy oly moédon evolvalédott, olyan
funkcidspecifikus pszicholégiai mechanizmusok alakultak ki, amelyek szerepe a fizikai és tarsas kornyezet
kiilonb6z6 kihivasainak megoldéasa volt (Buss, 1991, 1995; Cosmides & Tooby, 1987, 1994, 1997). Annak az



eseménynek, amely jelentésen befolydsolhatta az alkalmazkodast és a tulélést, nyilvan nagyobb figyelmet kellett
kivaltania, gyorsabb, hatékonyabb reagalast igényelt, mint a kevésbé jelentds vagy kifejezetten semleges
kornyezeti torténések.

A ,rossz hir” dominancidja a médidban nem lehet véletlen, noha folyamatosan karhoztatjak érte a
tomegkommunikdacio iranyitéit és szerepldit. E hirek zome olyan eseményekkel kapcsolatos, amelyek tobbé vagy
kevésbé, kozvetleniil vagy kozvetve befolydsoljak az egyének és/vagy a kiilonb6zé tipusi kozosségek jovobeni
kilatasait. Newhagen és Reeves (1992) kimutattdk, hogy a televiziénézdk jobban emlékeznek egy informaciéra, ha
az a rossz hireket kéveti, mint ha megel6zi azokat. Ebben nagy szerepe van a hirek altal kivaltotta, emoéciéknak
(félelem, diih, undor). Ezek a féemlds és az ember evolicidja soran annak a funkciénak az ellatdsara is
szelektdlodtak, hogy aktivaljdk és egyben kanalizéljdk az ember figyelmi aktivitdsat, ezaltal a hatékonyabb
reagalast segitik el6 (Nesse, 1990; Turner, 1996).

John Newhagen (1998) hipotézise szerint minél intenzivebb a nézében a kivaltott érzelmi hatds (a legerételjesebb a
dith esetében, majd csokkend mértéki a félelmet, végil az undort kivaltd képsorok esetében), anndl intenzivebb a
figyelem felkelt6dése és anndl hatdasosabban rogziilnek a memoriaban a hirrel kapcsolatos képek. Vizsgalata
alatamasztotta ezt a feltételezést, és az eredmények értelemzésében az emocionalis viselkedésaktivalo rendszer
adaptaciéban jatszott szerepét hangsilyozta. A diih és a félelem aktivdlja a figyelmet, odafordulast kelt és tartds
emlékek kialakuldsat okozza, mig az undor velejardja az elfordulds és a memoria részleges gatlasa. Newhagen
szerint tévednek azok a szerkesztOk és producerek, akik az undort kivalté hirek és képek figyelemfelkelt6 hatdsara
épitenek. Ugyanis ezeknek a kévetkezménye éppen az ellenkezé: ,eltéritik” a kozonséget a remélt hatastol, és az
emberek hamar elfelejtik a kornyezetiikben 1évé egyéb informacidkat.

Az olyan ,rossz” hirek, mint az er6szak, a haldlesetek, a konfliktusok - kiilénosen azok, amelyek sériiléssel jarnak,
és amelyeknek hozzank kozel 4ll6k is részesei -, a kornyezeti csapasok, a természeti katasztréfak, a tuléléshez és a
szaporodashoz elengedhetetlen forrasokkal kapcsolatos karok az alkalmazkodds szempontjabdl egyértelm
jelentéséggel birtak. Nem figyelembe venni ezeket, a megfelel6 valaszok elmulasztdsa, a tanulsagok levonasa tobb
mint hiba volt.

Shoemaker (1996) ebbdl arra kovetkeztet, hogy a sikeres alkalmazkodas kényszere nemcsak a bioldgiai, hanem a
szociokulturalis evolicié sordn is folyamatosan jelen volt. Olyan tarsas és kulturdlis konstrukcidk kialakuldsat
segitette eld, amelyek lehet6vé tették a kornyezetbdl szarmazo specializalt ismeretek atadasat és a tarsas szerepek
differencialédasat (6rszem, felderitd, hirvivé). Az Gjsagiré mint érszem és mint specidlis szerepkonstrukcio,
aszerint szelektalja a hireket - ezdltal iranyitva az olvasok, a hallgatdk és a nézék figyelmét -, hogy megitélése
szerint azok koziill melyek fontosak az altala képviselt k6z6sség és tagjainak alkalmazkodéasa szempontjabol.
Véleményem szerint nem sziikségszer(, hogy a témavalasztdsnal ennek tudatdban legyen, torténhet ez barmilyen
mas szempont (aktualitds, a kozvélemény érdekl6dése, igazmondas, véleményszabadsag stb.) szerint is.

Dontését elsésorban nem vagy nemcsak a példanyszam értékeli, hanem a célszemélyek sikeres vagy sikertelen
adaptécidja is. Az olvasok - felhasznalva az olvasottakat - dontéseket hoznak, amelyek mindsitik az ,,6rszem” (és a
LSkapudr”) valasztdsat, és visszahatnak szerepteljesitményének értékelésére. Tény, hogy Shoemaker tanulményaban
a befogaddk oldalarél empirikusan nem tdmasztotta ala spekulacidjat - ami, valljuk be, nem lenne egyszerd.
Ugyanakkor érdemes és talan kivitelezhet6bb lenne annak vizsgélata, hogy evolucios eredet(i pszicholdgiai sémaéak
befolyasoljak-e az Gjsagirét témadaja megvalasztasadban és prezentalasdban, illetve a fogyasztdkat a hirek
szelektalasdban és rangsoroldsdban.

Gondoljunk bele: egy dradasrdl szé6lé hatdasos beszamold alkalmazkodast biztositd hatdsat elsé latasra konnyl lenne
mérni. Mit tettek a hir hallatéan a k6zonség tagjai, amely segitségiikre volt egy késébbi katasztréfakozeli helyzet
megoldésa soran? A hirmiisorok azonban szérakoztatnak is. E szerepiiket egyre jobban elfogadjak, s6t fontosnak
tartjadk napjainkban. A rossz hir befolyassal lehet a tarsas identitdsra is, erdsitheti vagy gyengitheti, ezaltal
befolyasolhatja a jovébeli sikeres alkalmazkodést. Ugyanakkor tény, hogy e sikeresség egzakt mérése t6bb mint
problematikusnak latszik.

Shoemaker elméleti fejtegetését megerositik azok a kutatdsok, amelyek a hirek figyelemfelkelt6 hatdsara vagy
megjegyezhet6ségiik idétartamara vonatkoznak. Szdmos vizsgélat utal arra, hogy a tarsas kapcsolatokban
(kiillonosen a bensdéséges és szoros jellegl barati és a hazastarsi kapcsolatokban), a konfliktusokban (a csoportokon
beliili és a csoportok kozotti szegregacidban, ellenségeskedésben), az onmeghatarozasban milyen jelentds szerepet
jatszik a hasonldsag mértéke (Reynolds et al., 1987; Rushton, 1989; Thienpont & Cliquet, 1999). Ez alapjan nem
meglepd, hogy anndl inkdbb érint benniinket egy negativ informdacié, minél kézelebb 4ll (példaul a leszarmazasi
kapcsolat alapjan) hozzank az, akivel kapcsolatos (Vangelisti & Crumley, 1998). Egy esemény hirértékét
befolyasolja résztvevdinek hozzank valé hasonlésaga (Pritchard & Hughes, 1997), de a beszdmoldk tartalméanak
elfogadasaban, felidézésében is megjelenik a hasonlésadg alapjan bekovetkezo éles valtozads (Bodenhausen, 1988;
Hurwitz & Peffley, 1997). Memoériank eleve szelektiven hatékonyabban 6rzi meg a csaldk arcképét (Mealey et al.,
1996), de a hozzank vald hasonlésdg mértéke is befolyasolja egy blinesettel gyanusitott személy képének
megorzését, felidézését (Oliver, 1999). Ha az elkévet6 hozzank hasonld (példaul kaukézusi amerikai), mig az
aldozat jelentdsen kiilonbozik téliink (mondjuk afroamerikai), memoriank hajlamos az id6ével halvanyulé emléket
olyan mddon rekonstrualni, hogy a hozzank hasonléhoz koéti a pozitiv, a killonb6z6h6z a negativ cselekedetet. Mary
Oliver szerint a megismerés hatterében zajlé kognitiv osztalyozas soran a hibak elsésorban a kategéridkon beliili és
nem a kategéridk kozotti besorolasban torténnek. A kisérleti alanyok egy hénap elteltével is emlékeztek az
eseményre és jellegére, de az eltéré kategoridkba sorolhaté résztvevok szerepének felidézése mar torzuldst
mutatott. A cselekvé-megfigyelStorzitds elmélete szerint sajat hibas (példaul normaszegd) cselekedetiinkért
igyeksziink a kornyezeti tényezbéket okolni, mig méasok elitélendd viselkedésének attribiciéjanal személyes
tulajdonsagaikra kovetkeztetiink (Jones & Nisbett, 1972). Ez a megfigyelés mésok interakcidjanak megitélésére is



kiterjeszthetd, aszerint hogy melyikiikkel percepidlunk nagyobb hasonlésdgot. Tehat bizonytalan helyzetben
torténd megitélésnél (ami jelen példandl a részleges felejtésbdl kovetkezhetett) az emberek a kiilonbség
novekedésével igazabbnak fogadjak el a negativ feltételezést (vagyis az emlékek halvdnyulasa kovetkeztében a
fekete dldozatrol idével kialakul az a vélekedés, hogy valdjadban 6 volt a gyilkos). Nyilvanvalo, hogy ezt felerésiti a
kulturdlisan is megerdsitett elditéletesség és rasszizmus, a pszicholdgiai torzitas pedig noveli a sztereotipizalasra
valé hajlanddésdgot. Hidba rendelkeziink esetenként kedvezd informdciéval az elbitéletesen kezelt személyrdl (aki
mindig nagyon kiilénbo6zik t6liink), a megfeleltetési torzitas kovetkezményeként ragaszkodunk a hozza kotott
negativ megitéléshez. A vele kapcsolatos pozitiv eseményt hajlamosak vagyunk a szaballyal szembeni kivételnek
tekinteni, idével akar az ellenkezdjére, tehat negativva is atalakitani. Osszefoglalva: minél jobban kiilonboznek
masok téliink, anndl hajlamosabbak vagyunk réluk rosszat feltételezni.

Mindezt magyarazhatja, hogy evolicidés multunk soran Gseink olyan csoportokban éltek, amelyek dsszetétele csak
korlatozottan valtozott. Minél tavolabbrol érkeztek a kozosségen kiviil él6 idegenek, annal kevésbé voltak
ismerdsek. Ebb6l kovetkezden a csoport tagjai kevésbé vagy egydltalan nem voltak képesek egy idegen
individualitdsat differencidlni, sajat k6z6sségén beliili kapcsolatait megismerni és szamon tartani. Minthogy az
ilyen taldlkozasok alkalméaval mindenképpen dontéseket kellett hozniuk arrél, miként viszonyuljanak egy
kiviilalléhoz, adaptiv elényt jelenthetett a kevés informéacié alapjan valé altaldnositas és sztereotipizdlas. Ez nem
volt Ujdonsag. A féeml6sok egyes fajairol tudjuk, hogy nemcsak a sajat kozosségiik tagjainak bonyolult
viszonyrendszerét ismerik (Cheney & Seyfarth, 1990; Kano, 1992; Seyfarth & Cheney, 2001). A cerkdfok, a
pavianok, a csimpdanzok és a bonobdk nemegyszer a szomszédos csoportok egyedeirdl is rendelkeznek hasonl6
informdcidkkal, amelyeket nyilvan hasznélnak is interakcidikban. Mindemellett az idegenség mértékének
novekedésével, az ismertség csokkenésével nétt az 6vatossdg, az ellenségesség és a nyilt agressziv reagalas
valészinlisége. Még az egyik legbékésebbnek tartott nép, a délkelet-afrikai kungok is mego6lik az idegen torzs
tagjat, ha az a tertletiikre téved és sikeriil elfogniuk. Ugyandék szigortuan felligyelnek arra, hogy a torzson belil az
agresszivitast a minimalisra szoritsak vissza.

A fent emlitett, az adaptaciét szolgald pszicholdgiai mechanizmusok arra is befolyast gyakorolhatnak, hogy a
hasonlésag csokkentével hogyan valtozik empatikus képességiink. A hozzank hasonldk, kiillonosen kozeli rokonaink
fajdalma, sziikkséghelyzete dtélésének képessége adaptiv elényt jelent, mert az igy motivalt segitségnyujtas
dsszesitett reproduktiv sikeriinket befolyasolja.18 Stefan Stiirmer és munkatérsai (2005) kimutattak, hogy amikor
masoknak segitséget nydjtunk, a rdszorult egyén eltéré tulajdonsdgait vesszik figyelembe. Ha hozzank hasonlé az
illet6 (in-group), a raszorultsdgaval kapcsolatban kialakulé empatikus egyiittérzés vezérel benniinket, mig az
idegenek, a jelentdsen eltérék esetében (out-group) az egyén attraktivitdsa a meghatdrozé. Erdeklédésiink
felkeltésére egyenld, s6t nagyobb ,esélye” lehet tehat egy, a szlikebb kozosségben bekovetkezett konfliktusnak,
egy erészakos, normaszegé tettnek, kiillonosen egy haldlesetnek, mint egy tavoli tomeges katasztréfanak.

Visszatérve a hir fontossagaval kapcsolatos gondolatmenethez: mas jellegli eseményeknek is fel kellett kelteniiik
Oseink figyelmét. A kozO0sségben zajlo tarsas események koziil a politikai aktivitas, azaz a hatalom megragadaséaval
és megtartasaval kapcsolatos bonyolult taktikdk és stratégidk alkalmazéasa mar egyes f6emlésfajoknal is jol ismert
(példaul Aureli & De Waal, 2000; De Waal, 1989, 1996, 1998; Goodall, 1986), amelyek bonyolitdsara komplex
kognitiv képességekkel is rendelkeznek (Seyfarth és Cheney, 2001). Nem kétséges, hogy a csoportok tagjainak
egyik legfontosabb tevékenysége ugyanaz mind a tobb tizezer évvel ezel6tti és még napjainkig is 1étez6 gyljtogeto-
vadasz kozosségekben, mind a korai és a jelenkori torzsi kultirdkban, valamint a toérténelem soran kialakult
allamokban. Nevezetesen a tagok szdmadra a politikai folyamatokban valé részvétel, illetve azok figyelése,
szamontartasa, megbeszélése és a megszerzett, valamint a kovetkeztetett ismeretek alapjan valé dontéshozatal
egyszerre elementaris vagy és kényszer (példaul Archer, 1994; Boehm, 1993, 1997; Harcourt, 1992). Még inkabb
érvényes ez a modern tarsadalmakra, az informalis kiscsoportoktodl a kozép- és makrotarsadalmi szervezetekig
(Barner-Barry, 1988). A tomegkommunikacids eszkozok szinte mindegyikére jellemz6 a politikdhoz fliz6d6
elvalaszthatatlan kapcsolat. Terjedelmi okok miatt lehetetlen ennek részletes attekintése, inkdbb csak egy, a témam
szempontjabol érdekes vizsgdlatra szeretnék utalni.

Michael Chance (1967) vizsgalata hivta fel a figyelmet arra, hogy a tarsas szervezédésekben egymas figyelése
sajatos strukturat alkot. A tartds kozosségekben €16 féemlésokre és az emberre egyarant jellemzd, hogy a
hierarchikus csoportokban a domindns pozicié birtokosaira iranyul a legtobb figyelem (Chance, 1976; Chance &
Larsen, 1976). A makakodk, a pavidnok vagy a csimpanzok arra torekednek, hogy a tarsas kapcsolatokat hatékonyan
szervez6 és erdsitd kurkdszdssal minél szorosabb viszonyt alakitsanak ki veliik, illetve elényoket szerezzenek
jovobeni konfliktusok esetére. A kurkaszas mindkét fél szdmdara megnyugtatd (Boccia, 1987; Schino et al., 1988),
ugyanakkor a lehetéségért valo vetélkedés felfokozott izgalmat okoz, nemegyszer nyilt agressziéba torkollik (Aureli
et al., 1992; Zaragoza et al., 1996). Mivel a kurkaszasra fordithat6 id6é korlatozott (a napi aktivitas harom-nyolc
szazaléka), hidnya vagy korlatozottsdga minden bizonnyal kedvezétleniil befolyasolja az egyedek emociondlis
allapotat, masokkal szembeni attitidjeit (De Waal, 1996). A rangsorrendben térténé valtozasok nyilvanvaléan
atrendezik mind a figyelem, mind a tarsas kapcsolatok halézatat, a kurkdszdas elosztdsat és eloszlasat, ezaltal
befolyasoljak a csoporttagok egymassal szembeni attitlidjeit is. Tehat a pozicidk szdmontartasara szelektalodott
pszicholdgiai mechanizmusok 0sszetettségiik mellett kapcsolatban lehetnek méas dontési és magatartds-szabalyzé
mechanizmusokkal is. Nem meglepd tehat, hogy a média - a rendkiviili érdeklédésre és elvarasra is reagalva -
elészeretettel foglalkozik a kiemelked6en magas helyzetet elfoglalé személyekkel.

Norman Feather (1994) a magas pozicidt elért személyek iranti attitidoket és a bukasukat kovets valtozasokat
kutatta iskoldsok korében, valamint a tadgabb tdrsadalmi kérnyezetben. Sajat tadrsadalméban végzett felmérését
kiegészitette a kulturakozi 6sszehasonlitdsos eljarassal is, hogy lassa, mennyire altalanos ez a jelenség. A vizsgalt
kulturdkra egyontetiien jellemz6, hogy az emberek feltinéen érdeklédnek a kozismertségnek 6rvenddk irant.
Szamos tényez6 befolyasolja, hogy ez az érdeklédés milyen intenzitasu és eléjell. Nem meglepé mddon a



legkiilonfélébb tomegkommunikaciés médiumok torekszenek erételjesen arra, hogy a h6sok és a hirességek
felemelkedésérol, tiindoklésérdl és hanyatldsarol egyarant tudosithassanak. Az ezekre az eseményekre szelektiven
fogékony és nyitott pszicholdgiai algoritmus jelentés alkalmazkoddsi elényhoz juttathatta birtokosat. A magas
tarsas pozicioba keriiltek bukasa gyakorlatilag mindig atrendezi kérnyezetében a tarsas viszonyokat, ami a helyzet
kognitiv értékelésének atszervezését is igényli. Az eseményeknek a kbzonségre gyakorolt hatdsa nem fliggetlen
tehat att6l, hogy milyen attitlid és mordalis megitélés tarsult a kordbbi eseményekhez, elvarasokhoz. A tiindoklést
tarthatjdk érdemtelennek, a bukast megérdemeltnek - vagy éppen forditva. Az események okozhatnak 6romot vagy
bénatot. Akkor érzik az emberek a legnagyobb 6romot, ha a statust, a hirnevet, a gazdagsagot, a tarsakat elvesztd
személy egy ,idegen” (nem rokon és nem hasonld) tarsas kategéridba tartozik. Ha megitélésiik szerint
érdemteleniil jutott a dics6séghez, rosszul safarkodott, visszaélt a poziciéjaval, végil hirtelen és latvanyosan
nagyot bukott, mindent elveszitett, elégedettek a kovetkezménnyel. Ellenkezd esetben egyiittérzést, akar gyaszt is
atélhetnek.

E jelenség evoliciés el6zményére utalnak azok a kisérletek, amelyeket primatolégusokl? zold cerkoéffal és
medvepaviannal végeztek. Bebizonyitottak, hogy az allatok rendelkeznek valamilyen kognitiv reprezentacioval
arrél, hogy egy adott rangpozicidoban mi a , helyes” magatartés. Vagyis képesek 6sszehasonlitani és megitélni a
tarsak aktudlis magatartdsat, kommunikdaciojat egy, a kognitiv térben szervezédott, a kiilonb6zé hierarchikus
helyhez illeszkedé mintdzattal, és eltérés esetén megfeleléen reagalni ra (Seyfarth és Cheney, 2001).

Nemi kiilonbségek a média hatasaban

Az evolicids magatartds-bioldgia két, talan legfontosabb elmélete a szexualis szelekciés elmélet és a sziil6i
raforditds elmélete (Darwin, 1871; Trivers, 1972). Lényegiik, hogy minden ember - akar né, akar férfi - valamennyi
él6lényhez hasonléan rendelkezik azzal a génjeiben kddolt torekvéssel, hogy minél nagyobb aranyban képviseltesse
magat a j6v6ébeni generacidkban. Ez a térekvés azonban mind a genetikai, mind a kérnyezeti feltételek és hatasok
miatt eltéré modon érvényesiilhet. A bioldgusok gy mondjak, az egyed eltéré fenotipusos (aktivalédd) stratégidk
és taktikdk megnyilvanuldsai altal igyekszik maximalizalni reproduktiv sikerét, azaz fitneszét.

A szaporodasi siker biztositasat a két nem eltéré mdédon valdsithatja meg. A nének jelentés megterhelést jelent a
petesejteknek honaprol hénapra valé érlelése, méhének minden ciklusban vald ismételt felkészitése azok
befogadéasara, a méhlepény kifejlesztése az embrié taplalasara és védésére, a magzat hordozasara. A sziilés és az
azt kovetd, hosszan tartd, a terhességnél is energiaigényesebb szoptatas, valamint a szinte felnéttkorig tarté
ellatds hatalmas erdéfeszitést és elkotelezddést igényel. A n6 tehat a szaporodasi sikerét alapvetéen a sziikséges
energia biztositasdval novelheti. A férfinak - a sziiléi réforditas elmélete szerint - elvileg pusztan néhany
spermiumsejttel kell mindehhez hozzajarulnia. A férfi tehat a szaporodasi sikerét minél tébb n6
megtermékenyitésével novelheti (lasd a tdblazatot). A néknek a szaporodds megkezdésérdl hozott dontése igen
koltséges, hosszu idére valéd elkotelez6dést és terhet jelent (Bereczkei, 1991, 2003; Bogin, 1999; K. Campbell &
Wood, 1994; Dunbar, 1995; Téth, 2000). Az utdd felnevelése azonban olyan megterhelés, amelyet a né - szemben
az 0sszes ma él6 féemlds néstényeivel - csupdn a férfi segitségével tud megoldani. A né tehat érdekelt a
forrdsokkal rendelkezé férfi hliségében, utdbbinak azonban szaporodési potencidlja szempontjabdl ez jelentbs
veszteséget okoz. Ez 4ll a férfiakndl a kapcsolaton kiviili szex keresésében, killonosen akkor, ha az nem jar
gyermekgondozasi kotelezettséggel. Kettdjlk sziilloként vald egylittmiikodése azonban érzelmi és szexudlis
0sszehangolddasuk fliggvénye.

Viselkedesi N6k Férfiak
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noi stratégia| médiamifaj* médiamifaj* | férfi stratégia
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Szaporodasi torekvések
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szaporodasi (tartds torténet (szerelmi |minden fejezetben [rovid ideji
stratégia egylttlét) torténeta hliségrol)[dj nét hodit meq)
Szexualitas és parkapcsolat
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* A médiamiifaj cimszavak alatt a médiaban megjelend torténetek irodalmi mifajtipusat adtam meg. Az evolicids
magatartas-tudomanyokban targyalt adaptiv viselkedési stratégiatipusokhoz kapcsolt médiaproduktumok
hatasosabb szemléltetéséhez hozzarendeltem az adott miifajhoz néhany jellegzetes témat is.

** A hipergamia felfelé hdzasodést jelent. Az ember fajspecifikus tulajdonsaga, hogy a nék a parvalasztaskor olyan
férfiakat preferalnak, akik a sajat fizikai adottsagukhoz, tarsas statusukhoz, birtokolt forrasaikhoz képest
értékesebbel, tobbel rendelkeznek.




ek A tudomdényos és a laikus kézvélekedésre napjainkban is jellemzé az a feltételezés, hogy a férfiak
hajlamosabbak az agresszi6 alkalmazéséra. A tdblazatban a kérddjel arra utal, hogy egyre tobben kérddjelezik meg
ezt a mara mar sztereotipiava valt allitdst. Tobb kutatds is arra utal, hogy alapvetéen az alkalmazott agresszio
fajtdiban és nem a mennyiségében van a nemek kozott killonbség.

Mint az a tdblazatban is lathatd, e killonbségbdl szdmos magatartasbeli eltérés szarmazik. El6deink olyan
csoportokban éltek, amelyek kozponti szerkezetét a rokonsagban all6 férfiak szovetsége alkotta (T6th, 2000). A nék
a parkapcsolat kialakuldsakor partneriik (az 6sszetartozast megerdsité ritus kialakuldsa utdn hazastarsuk)
csoportjahoz koltoztek. Ennek nyoman tobbé-kevéshé elveszitették a rokoni tdmogatast. Mivel végs6 soron télitk
figgott, hogy lesz-e utddjuk, nem szarmazhatott jelentés szocidlis és reproduktiv hasznuk abbdl, ha kisebb-
nagyobb elényokért tulsdgosan nagy kockazatot vallaltak (A. Campbell, 1999). Az esetleges sériilés pedig igen
sulyosan veszélyeztethette szaporodasat. Ezzel ellentétben a férfiak - barmennyire is szeretnének gyereket -
minden igyekezete hidbavald, ha nem taldlkoznak ebbe beleegyezé nével. Ezt a biologusok reproduktiv haldlnak
nevezik. Természetesen a korilményektol fliggden, de a férfiak szamara barmilyen kockazat, veszély, vetélkedés és
agresszio vallalhato, ha ezaltal elkeriilhetik a reproduktiv halalt (Bell & Bell, 1993; Daly & Wilson, 1988, 1994,
1998, 2001; Wilson & Daly, 1993).

A nék - kiillonosen a parvalasztds nyoman 6ket korilvevd, tobbségében idegen emberek kozott - nap mint nap
keveredhettek konfliktusokba, szdmtalanszor iitkozhettek akaddlyba, ha érdekeiket, torekvéseiket érvényesiteni
akartdk. Ezért els6sorban a kisebb kockazattal jaré agresszio alkalmazdasa lehetett szdmukra el6nyosebb (A.
Campbell, 1999). Az agresszidkutatdk koziil tobben felvetik, hogy a n6k legaldbb olyan gyakran alkalmazzdk az
agressziot, mint a férfiak, de veliik szemben nem a fizikdlis, hanem elsésorban a kézvetlen és kozvetett
kommunikdcios, illetve a relaciés agresszié a jellemz6 rdjuk (Bjorqvist, 1994; Bjorqgvist et al., 1992, 1994, Crick et
al., 1997, 1999; Téth, 2002). A sikeres alkalmazkodas hatékony eszk6ze a minél kiterjedtebb és erésebb
kolcsonosségi viszonyok, baratsdgok kialakitdsa. Nem kevésbé hatékony az sem, ha a vetélytarsak kapcsolatait
sikeriilt valakinek a sajat el6nyére megvaltoztatni. A fejlett verbalitds eredményeként ehhez kis koltséggel és
kockdazattal jaro, esetenként igen hatékony eszkoz 4ll a nék rendelkezésére. A pletyka, az intrika, masok
kibeszélése hatékony és igen informativ - relacids agressziv - eszkoz a szocidlis vildgban. Ismert, hogy a baratsag
kialakitdsdnak és dpoldsdnak alapfeltétele a beszélgetés (Fehr, 1996).

Koztudott, hogy a 20. szazad elsé felében kialakult radiésorozatok hallgatéi, majd az 1950-es évek elején inditott
televizids szappanoperdk nézdbi és az éjszakai beszélgetds miisorok betelefondldi is tobbnyire nék voltak. Kiilonb6zé
orszagokban végzett felmérések sokasdga jelzi, hogy a napkézben sugarzott szappanoperdk nézéi nagyobb részt az
otthon 1évé nék, nem meglepd tehat, hogy a mifaj alapvetéen femininnek tekintheté (Ang & Hermes, 1996,
Antaléczy, 2001; Greenberg & Busselle, 1996; Lukacs, 2001; McQuail, 1994).20 Jelenleg foly6 kutatasunk adatai
azt jelzik, hogy kivétel nélkiil valamennyi Magyarorszdgon vetitett sorozatra jellemzé az egymds utdn bekovetkezo
konfliktusok hompolygé dradata, amelyben az agresszionak dontéen feminin formdi figyelheték meg (Szurovidk &
Toth, elokésziletben).

Nem lehet azonban altaldnositani csupan a médiahasznalé neme alapjan. Az életkorral, a fizikalis és egészségiigyi
allapot, és ezzel szoros 0sszefliggésben a reproduktiv potencidl valtozasaval, a gyermekek szdmaéval valtozik a nék
kockézatvallalasi hajlanddséaga, valtoznak konfliktusaik kimenetelének kévetkezményei (A. Campbell, 1999). Az
evoldcids logika szerint feltételezhetd, hogy a nék eltérd szocidlis és életkori helyzetben, a gyerekek szamatol
figgoben eltéré mordlis megitéléssel értelmeznek torténeteket, illetve eltéréen fogékonyak azok jellegére, érzelmi
toltetére. A fentiek alapjan nem meglepd, hogy kiilonb6z6 sorozatokat preferalnak a fiatal, illetve az idés nék (Téth
et al., 2004).

A nemek kozotti evolucids eredeti killonbségek a média més miifajainak haszndlatdban és hatdsaiban is
meghatarozo szerepet jatszanak. Ezek elemzésében is csak a kezdeti 1épések megtételérdl beszélhetiink.

Szintén nagymeértékben eltér a médidban megjelend szexualitdshoz valé viszony a két nem esetében. Ellis és
jellemzd, vizudlis képzeletiiket a tényleges vagy egy idedlis partner kedvessége, gyengéd érintése tolti be. A
férfiakndl a mentdlis képek érzéki aspektusa a dontd, a partnerek valtozok, szexudlisan engedékenyek és
elhanyagolhaté szerepet jatszik a fantaziabeli partnerhez fiz6d6 érzelmi kot6dés. Neil Malamuth (1996) a
pornétermékek fogyasztasat elemezte a nem és életkortol fliggd szaporoddsi stratégidk alapjan. Szerinte a férfiak
és a nok eltérd reproduktiv stratégiai jatszanak szerepet abban, hogy a pornduijsagok és a pornéfilmek donté
mértékben a férfiaknak késziilnek, ugyanakkor a kisszdmu, néket megcélz6 kiadvany megbukott vagy csak
mérsékelt eredményeket ért el. Ezzel szemben az igynevezett romantikus regényfiizetek érzelemmel toltott lagy
erotikdja, férfias, de hliséges (monogdm) és gyengéd férfihdsei egyértelmiien a néi reproduktiv stratégidhoz
illeszkednek, azaz az annak megvaldsulasat elésegit6 pszicholdégiai mechanizmusok elvardsaihoz igazodnak (Ellis &
Symons, 1990). Abban nyilvanvaldan igazuk van a feminista értelmezéseknek, hogy a tarsadalmi elvarasok
erételjesen befolyasoljdk a nék szocializacidjat e pszicholdgiai konstrukcidk kialakitdsa érdekében. Abban azonban
tévednek, hogy ez valamiféle eredeti, ,, uniszex” természet eltorzitdsa altal térténik. A szociokulturdlis kérnyezet -
nem fiiggetleniil az evolicids torténésektdl - nagyfoka targyi és szimbolikus variabilitdsa mellett is minden
bizonnyal a reproduktiv siker biztositasat tAmogaté szerkezettel rendelkezik.

A helyzet azonban sokkal bonyolultabb, de itt terjedelmi korlatok miatt nincs most lehetéségem ismertetni. Utalni
szeretnék a mar emlitett humdn stratégiai sokféleségre, amelyet nemtdl, életkortél, forras-hozzaférhet6ségtol
figgden alkalmaznak az emberek (Potts, 1998). Az evoltcids pszicholdgiai értelmezésnek magyarazatot kell
taldlnia - szemben Malamuth (1996) megdallapitdsaval - arra, hogy egy amerikai magazin felmérése szerint hazas
néi olvasdinak korilbelil 60 szdzaléka jelezte, kordbban jart mar pornofilmet vetité moziban (Tavris & Sadd,



1975).21 Szamos, egymastél nagymértékben eltérd kultiraban végzett felmérés szerint a nék jelentds része aktivan
keres és fenntart (noha kérdéses, hogy mennyire hasonléan a férfiakhoz) hazassagon kiviili kapcsolatot, és igen
fontos szdmadra a szexualitds (Small, 1993). Tudjuk, hogy a nékre eltéré érdekl6dés és miisorpreferencia jellemz6 a
menstruacios ciklus soran. A hangulatukat erésen befolydsolé menstruacio idején, valamint a kezdetét megel6zé
néhany napban a humoros miisorokat preferaljak, ugyanakkor a peteérés és a tiiszérepedés soran a dramai
tartalmu térténetek irdnt fogékonyak (Bryant & Zillmann, 2002; Zillmann & Bryant, 1994).22 Feltételezhetd, hogy
a dontési folyamatok és a viselkedésszabdlyozas mas szintjein adaptiv értékkel rendelkezé stratégiai valtozatoknak
is befolyasuk lehet a médiaval szembeni viselkedésre a hozza fiz6d6 viszonyra és a média hasznélatéra is.

Nézzik azonban a masik nemet is. A kamasz fituk és férfiak jo részét vonzzak a kockazatos kalandok. Nyilvan
emiatt is szeretik az akciéfilmeket. Ismert, hogy a férfiassag szoros 6sszefiiggésben, ha nem is kdzvetlen ok-okozati
kapcsolatban (mivel mas tényezdk is szerepet jatszanak ebben) van a vérben kering6 androgén hormonok
koncentracidjaval. Azonban e nemi hormonok koncentracidja megvaltozik egy teniszmérkdézés utan (a gyoztesé
emelkedik, a vesztesé csokken). Szintén valtozik, mégpedig csokken a hormonkoncentracié a hazassagkotés utan
is. Miként befolyasoljék ezek a valtozasok a tomegkommunikécié altal kozvetitett befolydsolasi torekvéseket?
Hogyan valtoznak a médiahasznalati preferencidk, szokdsok? Férfiak sokasaga él kiegyensulyozott hazassagban és
odaaddan, nemegyszer onfeldldozéan gondozza gyermekeit. Hogyan jelenik meg ez a médiumok hasznalatdban?
Milyen miifajokat preferalnak, és melyek vannak rajuk hatdssal? Mennyiben befolyasolja ezt az 6rokletes hattér, a
szociokulturalis kornyezet, valamint az életkor és a csaladi helyzet? Milyen hatéssal van a kiillonb6z6 helyzetekben
1évé férfiakra a tomegkommunikaciéban megjelend szex? Megannyi kérdés, amelynek megvalaszoldsaban
nyilvdnvaldéan nem csak a magatartas-kutatok és pszicholdégusok érdekeltek.

Osszegzés

Manapsag a médiakutatdk széles korében elfogadott az a nézet, hogy a totmegkommunikécids eszk6zokbdl érkezo
ingerek és informdcidk jelentds részének az ember azzal az algoritmusrepertoarral tulajdonit jelentést, amellyel a
hominid evoliicié soran szelektalédott emberi agy rendelkezik (példaul Dunbar, 2004; Reeves & Nass; 1996; Sherry
2004; Téth, 2002, 2004, 2005). Ez a mechanizmus elvalaszthatatlanul 6sszefonddik az egyént egyedi élete soran ért
szocializicids és kulturalis hatdsokkal. Mint Sherry megjegyezte: annak a tarsadalomtuddsnak, aki ezt a folyamatot
mint a médidval torténd taldlkozas el6zményét figyelmen kiviil hagyja, szembe kell néznie azzal a lehetéséggel,
hogy a tudoményos diskurzusban elfoglalt centralis helyét azok veszik at, akik e kontextusban hoznak létre Gj
elméleteket. Ez a folyamat nem egy tdrsadalomtudomdnyi diszciplindban mar elérehaladott allapotban van. A
kommunikaciétudomanyban a nature/nurture szemlélet attorése még nem kovetkezett be. Kiilonosen a
tomegmeédiumokkal foglalkozé kutatdkra jellemzd, hogy érintetleniil hagyta éket az evoltcids
viselkedéstudomanyok, kiillonosen az evolucids pszichologia eredményeinek gyarapodasa, noha elébb vagy utébb
egy paradigmavaltédssal kell majd megbirkézniuk (DeFleur, 1998).
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Labjegyzetek

1
Ez a tanulmény az egri Eszterhdazi Karoly Féiskola altal szervezett Kommunikdcio: Elmélet és gyakorlat 2002
ciml konferencian elhangzott és megjelent (T6th, 2003) el6adéas tovabbgondolt valtozata. Készonetet
szeretnék mondani Angelusz Rébertnek, Hordnyi Ozsébnek, Szekf(i Andrésnak a tandcsokért, valamint
elsésorban és hangsulyozottan Seres Mihdlynak a barati segitségért, amely nélkiil ez a tanulmany nem
szlilethetett volna meg. K6szonom tovabba Bajomi-Lazar Péternek az alapos és kritikus hozzadllast, amellyel a
kéziratot gondozta.

A médidban bemutatott er6szaknak a nézékre gyakorolt feltételezett hatdsai szamos, jelentésen eltér6 elmélet
megfogalmazasdhoz vezettek. llyen az arousalelmélet, a szocidlistanulds-elmélet, a katarziselmélet, a
deszenzitizacids elmélet, az opidtelmélet, a kumulativhatas-elmélet, a hatasnélkuliség (no-effects) elmélete, a
feltoltéhatas (priming) elmélete stb.

David Buckingham (2000, magyarul megjelent 2002-ben) tobb példat is megemlit mind az optimista, mind a
pesszimista médiahatas-értelmezésekre.

John Sherry (2004) hivatkozik ra.
Az arousal altaldnos pszicholdgiai izgalmi allapotot jeldl.

A hataskivalté okok kozvetlen id6belisége azt jelenti, hogy a kutatdk vizsgdlat targyava teszik egy rekldmnak a
vasarlasi dontésekre és szokasokra kifejtett hatasat. Megkisérlik feltarni, hogy az erészakos szexudlis
jeleneteket bemutatd pornéfilmek miként befolyasoljak az erészakos nemi kozosiilést elszenvedett n6k
megitélését, valamint novelik-e az elkévetési hajlamot a potencidlis elkovetdk korében. Minden torténeti
aspektusa mellett is evolicios szempontbdl szinkronikusnak, tehat kézvetlen hatasvizsgalatnak tekinthetjik
azt a kérdésfeltevést is, amely azt probdlja kideriteni, hogy eltéréen befolyasolja-e a kiillonb6zé politikai
szocializaciéval rendelkezdéket a televizids politikai reklam.

Erdemes megemliteni, hogy az evolucidésnak nevezett megkozelités - bar e tanulménynak ez nem célja -
nemcsak a médiatermékek hatdsanak vizsgalatdba vonhaté be, hanem a médiakutatés teljes spektrumara is ki
lehetne terjeszteni. Kiilon-kiilon megérné(k) az elemzést egyrészt a médiumok szerkezete és a keretitkben
zajlé események (a szerkeszt6ség mint hierarchikus csoport, a hirszelektdlas és -gyartas, a kapudr funkcié
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stb.), a médiatermékek, végiil a hatds, illetve a befogadas folyamata és eredménye, valamint a k6zonség
hasznéaléi aktivitdsa is. Példdul Joseph Caroll (1995, 1998; Dunbar 2005) a nyomtatott irodalom evoltcids
szempontu tartalmi elemzésérdl publikalt tobb érdekes tanulmdanyt, de hasonl6 elemzéseket k6zdl a Journal of
Cultural and Evolutionary Psychology 2004. évi 3. szama is, valamint Toth, G4l és Toth 2004-ben megjelent és
Szurovidk és Toth el6késziiletben 1év6 tanulméanya is.

A filogenezis vagy torzsfejlédés az él6vilag evolicios valtozasanak torténeti folyamata. Az ontogenezis vagy
egyedfejlédés egy novény-, illetve allategyed (kozottliik az ember) életében a kezdettdl a haldlig zajlo, fejlédés
jellegl valtozasok folyamata. Sem a filogenezis, sem az ontogenezis nem jelent kizardlagosan az
egyszeribbtol az 6sszetettebbig, a fejletlenbdl a fejlett, a kevésbé intelligenst6l a magas intelligencia felé
valtozast. Gondoljunk csak az él6sk6ddk leegyszeriisodé szervezeteire vagy az oregedéssel elvalaszthatatlanul
egylitt jaré, csokkend kognitiv kapacitasa, valamint a pubertassal kezd6d6 és a menopauzaval zarédé néi
fertilitasra.

Ez a roviden felvazolt megkozelitési mod igazodik a Niko Tinbergen (1963) altal meghatarozott etoldgiai
elemzési eljarashoz, amelyet gyakran igy emlegetnek, mint az etoldgia négy alapkérdését. Ezek (1) a
viselkedés megvalosuldsdanak mechanizmusara, (2) az adaptiv, illetve a reproduktiv siker biztositasaban
jatszott szerepére, (3) a tulajdonsag evoliuciés eredetére és torténetére, végiil (4) az egyed életében vald
kifejlodésének torténetére vonatkoznak. Manapsag tobben kiegészitik ezt egy 6todiknek nevezett kérdéssel,
azzal, hogy mi a szerepe az oroklott - a legtobbszor kimutathaté el6fordulasi gyakorisagtol figgd -
sokféleségnek.

Az egyed fenotipusa egy kiils6 megfigyel6 altal percepidlhatd anatémiai, viselkedéses stb. tulajdonsagainak
0sszessége. A fenotipus az individuum egyedfejlédése soran kialakult, 6roklott potencialjanak és
kornyezetének kolcsonos egymasra hatdsa nyoman kialakult jellemvonasa.

Egy €16 szervezet kifejlédése, epigenezise szervezetének génjeiben kodolt lehet6sége a kornyezettel torténd
interakcié sordn valdsul meg. A folyamat nyoman nemcsak maga a szervezet épil fel, hanem benne
meghatarozott funkcidspecifikus idegrendszeri strukturak is kifejlédnek. Ezek szerepe olyan pszicholdgiai
mechanizmusok mukodtetése, amelyek értelmezik és értékelik a kornyezet ingereit, és adaptiv valaszokat
produkélnak e kihivasokra, el6segitve a tulélést és a sikeres szaporodast. A killonb6z6 pszicholégiai
mechanizmusok kialakuldsa nem véletlenszerl; azokat 6roklott és kulturalis fejlédési programok kanalizaljak,
nemegyszer determindljdk. Ezeket epigenetikus szabdalyoknak nevezik, amelyek iranyitottan befolyasoljak az
egyed érését, szocializacidjat (Lumsden & Wilson 1981; Lumsden 1988).

A médiumokra jellemzd, hogy szamos hatdsmechanizmus (rekldmok, rajzfilmek, a férfias vagy a noéies jellegek
és az azokat hordozok mint az idedk megtestesitéi) a klasszikus etoldgusok meghatarozta fajspecifikus
ingerfelismero képességen alapul. A kulcsinger sem tekintheté azonban altalanosan haté tulajdonsagnak,
amely a belsé allapottdl vagy a kornyezeti tényezoktdl fiiggetleniil érvényesiilne. Az elttlzott (szupernormalis)
csecsemoalkat, illetve maganak a csecsemének a latvanya is erésebben hat a nékre, mint a férfiakra, nem is
beszélve arrdl, hogy az életkorral és a csalddi allapottal jelent6sen valtozhat a kivaltott hatas erdssége és
jellege (Eibl-Eibesfeldt, 1989).

Az emberi evolicié soran kialakult viselkedésformdk, stratégidk és az azok megvaldsulasat biztosito
anatdémiai, fizioldégiai struktirak - nem is beszélve az idegrendszeri és pszicholdégiai mechanizmusokrél - igen
bonyolultak, és nagyszdmu gén 6sszehangolt aktivitdsa nyomdn realizdlédnak. Ennek kovetkeztében nagy
tehetetlenséggel rendelkeznek a valtozasokkal és a behatasokkal szemben. Nehezen és csak viszonylag hosszu
idé alatt valtoznak meg. Epp emiatt 4llitjdk sokan, hogy bar a multban adaptiv szereppel rendelkezd
struktirak és a mechanizmusok jelenleg is megvannak, de funkcidikat elvesztették vagy legalabbis
nagymértékben megvaltozott az alkalmazkodasban betoltott hatékonysaguk.

A hominid fajok genomja a ma €16 modern emberrel (Homo sapiens sapiens) azonos rendszertani kategoridba,
a Homo nemzetségbe sorolt kihalt fajok genetikai készletét jelenti.

Az egyed fenotipusanak része minden megfigyelhetd belsé és kiils6 tulajdonsag; a kiils6 tulajdonsdgok kozé
sorolhatjuk az egyed dontései és aktivitasa altal 1étrehozott produktumokat és a valasztott szitudcidkat. Ebbdl
kovetkez6en a modern ember fenotipusanak egyik alkotdja a médidhoz fliz6dé viszonya és a megvalosuld
tevékenységek is. Robert Plomin és munkatéarsai (1990) a televizionézés fenotipusdnak genetikai 0sszetevijét
vizsgaltdk a mar emlitett kutatdsukban.

Kiiszob alatti hatason olyan kondicionald befolyds mechanizmusat értik, amelyrdl a befolyasolt személynek
nincs a tudat szintjén megjelend, ezaltal ellendrizhet6 tapasztalata. Tekinthet6 ez a manipulacié egyik utjanak
is, amellyel szemben kiszolgaltatott a médiahaszndld. Gyakran emlegetett, igy kozismertnek tekinthetd
példaja e folyamatnak egy valéjaban soha el nem végzett kisérlet. Az 1950-es években James Vicary
reklamszakember arrél szdmolt be a Life Magazine egyik 1956-0s szamaban, hogy a kisérletben Coca-Cola
képét és egy popcorn fogyasztasara felszolité mondatot tartalmazoé kockat vagtak be egy mozifilmbe. Ezt
vetitették le New Jersey allam egyik kisvarosanak filmszinhdzdban. A kérdéses rekldm a masodperc toredéke
alatt (minden 5. masodpercben 1/3000 méasodpercnyi idére) volt csak érzékelhetd, rovidebb ideig, mint a
minimdlis tudatos percepcié ideje. Az eredeti ismertetd szerint a vetités utdn ugrasszeriien megnétt mindkét
termék fogyasztasa (18 szazalékkal a kukoricédé, 50 szazalékkal az tidit6é), mikozben a kivaltd okrdl az
embereknek semmilyen ismeretiik sem volt. Noha 1962-ben Vicary maga is elismerte, hogy csak kitalalta a
torténetet, a hatds elementdris volt. Az eset kutatasok és torvényhozasi vitdk tomkelegét inditotta el. Erdemes
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megemliteni, hogy magat a kisérletet Richard Harris kommunikacidkutaté szerint azéta sem végezték el, noha
még manapsag is hivatkoznak rd (magyarul ladsd Pratkanis & Aronson 1992: 152.).

Erdemes lenne a kérdésnek azt az aspektusat is dtgondolni (de erre hely hidnyaban a jelen dolgozatban nem
véallalkozom), hogy a médiaeseményekrdl szerzett - nyilvidnvaldan szelektiv - tudds mennyiben befolyasolja az
egy vagy tobb csoportban (rokonsag, munkahely, barati kor, szomszédok stb.) az egyének 1étezését, a tarsas
elvardsokhoz valé sikeres alkalmazkoddasat. Tovabbi kérdés, hogy ezen adaptacids probléméak megoldasai
mennyiben jatszanak szerepet kdzvetve az egyén hosszu tavua sikerességében (ranghelyzet, koalicidk, barati és
parkapcsolatviszonyok, karrier stb.), tdgabb értelemben reprodukcids esélyeiben.

Az Osszesitett fitnesz vagy reproduktiv siker az egyén sajat utddjaiba atadott génjeinek, valamint a
rokonokban jelen 1év6, az egyénnel megegyezd gének 0sszesitésébdl adddik. Mivel a leszadrmazas szabalyai
szerint minél k6zelebbi rokonsadgban 4ll az egyén méas egyénekkel (egypetéju ikrek, szlil6k és gyerekeik,
testvérek, féltestvérek, nagysziilék, nagynénik és nagybdacsik, unokatestvérek, klan, térzs nemzetség, nemzet,
rassz), anndl nagyobb ardnyban rendelkeznek k6zos génekkel, az egyén Osszesitett sikere szempontjabol
anndl kifizet6d6bb segitséget nyujtani, megosztozni, egyiittmiikodni, szévetséget kotni.

A primatolégusok a féemldsok eredetét, anatomidjat, fizioldgidjat és magatartasat vizsgald kutatdk. A
primatolégia magaban foglal minden olyan tudoméanyos megismerési tevékenységet, amelynek targya a
féemldsok valamelyik faja vagy valamelyik magasabb rendszertani kategéridja.

Lukacs Gabriella (2001) el6adasdban a japan szappanoperdak jellegzetes tipusaként a tarsadalom konzervativ
néi szerepfelfogassal szembeszalld fiatal és maganyossa valé né hanyattatdsat ismertette. A sorozatok
jellegzetes fészereplétipusa a fiatal (esetenként) diplomds né, akinek meg nem értéssel és konfliktusokkal kell
szembenéznie, mivel ki akar torni a hagyomanyos tdvol-keleti néi szerepbdl. A f6hés intrikakkal,
rosszindulattal és pletykakkal teli epizddok soran elvesziti dllasat, masok megbecsiilését és kapcsolatait, majd
kemény nélkiilozés, szenvedés és érzelmi szakadékokon és tragédidkon at 4j életet, karriert, de alapvetéen a
legfontosabbat, Gj kacsolati halézatot épit, érdemel ki, hogy végiil mindenki megbecsiilését megszerezve a
maganélete is sikerrel teljestl ki.

A kutatast és eredményeit Small (1993) emliti.

Zillmann és Bryant egy nem publikalt kutatasrdl sz6l6 beszamoldt ismertetnek (lasd Meadowcroft & Zillmann,
1984). A vizsgélatot késObb Helregel és Weaver (1989) megismételte és eredményeit publikalta.
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Hirmusorok

Csig6 Péter:

Kozéleti diskurzusok és identitasok a népszeru
media tereben. Miert nincs hatasuk a kereskedelmi
hiradoknak?

Miért nincs hatasuk a kereskedelmi hiradoknak?

A népszeri média terében a kozéleti diskurzusok termelése, hatasai és fogyasztasa egyre inkabb a
népszeru eloado-mivészetre - a zenére, a filmre, a szinhazra - jellemz6 mintazatokat kovet. A
kereskedelmi tévéhiradok ebben a kornyezetben kevéssé hatékonyak a nézok befolyasolasaban. A
befogadok egyre inkabb mas forrasokra tamaszkodva alakitjak ki kozéleti tudasaikat és identitasaikat. E
folyamat megértéséhez a hirmédia hatasainak és befogadasanak , performativ”’ modellje vihet kozelebb.
(Ez a tanulmany a T043050 sz. OTKA kutatas finanszirozasaban késziilt, a kutatas cime , A politika
tabloidizacidja”.)

1. Bevezetés

A kereskedelmi televizidknak a magyar politikai nyilvdnossédgba val6 betérése természetszeriien vetett fel egy sor

kérdést 1 Hogyan érintette a média kommercializalédasa a politikai diskurzus minéségét, az allampolgérok kozéleti
tudasait és identitasait? Egészséges-e ez a folyamat a demokracia szempontjabol, segiti vagy korldtozza-e az
embereket abban, hogy bekapcsoldédjanak a politika vildgaba? E kérdések mar régota 1étezé nyugati tudomanyos
narrativdkat idéznek fel. A média dereguléacidjarol vitazdé magyar kutatok és értelmiségiek kétféle narrativara
hagyatkoztak elészeretettel. Az egyik narrativa elitéli a piacorientalt médiat annak trivialitdsa, homogén
tartalomkindlata, kommercializmusa miatt (példaul Blumler, 1997; Cappella & Jamieson, 1997; Franklin, 1997;
Patterson, 1993; Sabato, 1993). A masik lehetséges narrativa a kereskedelmi média pozitiv olvasatat adja, annak
demokratizmuséra, hozzaférhetéségére, kulturdlis haszndlatainak sokféleségére hivja fel a figyelmet, és arra, hogy
az allami médiaval szemben a magancsatornék ellendllnak a politika kozvetlen manipuldcids kisérleteinek (példaul
Becker 1992; Brookes, 2000; Fiske, 1987; Glynn, 2000; Langer, 1998; Pels, 2003; Street, 2000; Van Zoonen, 1998).
Magyarorszagon a kritikai narrativa képvisel6i keriiltek tobbségbe, ami nem is csoda, hiszen a jelenlegi magyar
médiarendszerben a verseny és a min6ség értékei kevéssé vannak jelen.

A kereskedelmi média kutatdsanak nemzetkozi f6dramat e normativ narrativdk uraljdk. A kereskedelmi média
korili magyar szakmai és kozéleti vitak alatdmasztjdk az 6sszehasonlité kultirakutatds ama megfigyelését, hogy az
els6 vilagbdl a periféridkra irdnyuld kulturalis transzferek nemcsak gazdasdagi, politikai és kulturalis modellek
atadasat jelentik, hanem azokét a narrativédkét is, amelyek (akar pozitiv, akar negativ) jelentést adnak a kozpontbdl
érkezett modelleknek (Appadurai, 1996; Kovacs 2002, 1adsd még a Replika 45-46. szdmat). Mondhatnank tehét: a
magyar kereskedelmi televiziok hatésait és hasznalatat, vagyis kulturdlis politikajat mar jéval azel6tt , megirtdk”,
hogy az elsé programok az éterbe keriiltek volna 1997-ben, a frissen renovalt budapesti studidékbol.

A fenti normativ narrativédk tobbnyire elére meghatérozzak az éket tesztel6 empirikus elemzések eredményeit,
raadasul megnehezitik annak az altaldnosabb kérdésnek a pragmatikus elemzését is, hogy miképp miikodik a
népszerd média mint kulturdlis rendszer. E tanulmdényban ez utébbi kérdésre keresem a valaszt. A népszeri
kultura behatolasa a politikai diskurzus teriiletére, a hagyomanyos hatarvonalak elmos6désa a tajékoztatds és a
szorakoztatds, a tény és a fikcid kozt, az infotainment és reality miifajok elszaporodasa, a politika bulvarosodéasa
mind egy autonémmaé valé nyilvanos médiatér2 kialakulasat jelzik, amelyhez a kozéleti diskurzusok termeldinek
alkalmazkodniuk kell. Ezen alkalmazkodasi folyamat a politika és a kulttra , mediatizdciéja” (Mazzoleni & Schulz,
2002). A népszeri média terében a kozéleti identitdsok és tudasok termelése jol kitapinthaté logikat kévet csakugy,
mint a médiahatdsok mechanizmusai. E nyilvanos kulturalis térben a dramaturgia, az 6nmegjelenités, az eléadok
esztétikai és retorikai stratégidi jelolik ki a média hatdsainak és hasznalatanak kereteit (Corner & Pels, 2003). A
népszeri média terében a kozéleti diskurzus termelése, hatdsa és fogyasztasa egyre inkdbb a népszert el6adé-
muvészetre - a zenére, a filmre, a szinhdzra - jellemz6 mintdzatokat kovet. A médiakutatds fésodranak iranyzatai



onmagukban nem tudjak kielégitéen elemezni a népszeri média alkotta kulturalis tér logikajat.

E tanulmany elsé felében - kordbbi irdsaimra tdmaszkodva - révid 6sszefoglalét adok a médiakutatds
hagyomadnyos, a fésodorba tartozo irdnyzatairdl, és bemutatok egy alternativ megkozelitést, amely a média hatéasait
és haszndlatat a népszeri eléadé-miivészetre jellemzé el6adé-kézonség viszonybodl kiindulva prébalja értelmezni
(vO. Csigo, 2004; 2005a; 2005b). Ez utébbi, ,performativ” nézépontbdl kiindulva mutatom be, hogy a bulvarosodas
jegyeit mutaté kereskedelmi tévéhiraddk Magyarorszagon miért nem befolyasoljak jelent6sen a nézék kozéleti
tudasat és bedllitédasait annak ellenére, hogy a hagyoméanyos tabloidizacidkutatas ezt feltételezné. A kereskedelmi
hiradék bizonyultak az egyetlen olyan kézéleti orgdnumnak a sok koziil (a Fokusztol a Magyar Nemzetig, amelyek
fogyasztdsa semmilyen érzékelhet6 6sszefliggésben nem allt a nézdék kozéleti bedllitédasaival. Ennek oka az, hogy
a kereskedelmi hiraddk - egyenstlyozva az objektivitas, az érdekesség, a politikai és nem politikai
tartalomszolgaltatds egymasnak sokszor ellentmondé kovetelményei k6zott - nem voltak képesek egy elkotelezett
Lrajongotabort” szervezni maguk koré.

Tanulmanyom zaro részében azt mutatom be, hogy a kereskedelmi média altal uralt nyilvdnos térben a kozéleti
tudasok el6adéi (performers) koziil csak az képes hatast gyakorolni a kozonségre, aki dramatizalt forméban és
explicite megjeleniti sajat egyediségét, kiilonbségét a tobbi termel6tdl, és aki el6adasa koré egy elkotelezett
kozonséget tud szervezni. A hirdiskurzusra viszont épp az a jellemzd, hogy objektivitast, partatlansagot, a valésag
torzitatlan visszatlikrozését sugallja. A hagyomdanyos médiahatas-modellek képvisel6i épp ezt az illuzidt tekintették
a hirmédia els6dleges fegyverének. A népszer média kulturdlis tere azonban egy olyan kompetitiv tér, amelyben
egy sor tudastermeld (misor, part, politikus) versenyez a kézonségért. Ebben a versenyben a hirmiisorok ideoldgiai
hatékonysaga csokken a naluk joval explicitebb, mozgdsitobb, magaval ragadébb miisorok hatdsdhoz képest.

A hagyomanyos hiradok (és a magyar kereskedelmi hiradok ennyiben hagyomanyosnak tekintheték) kevésbé
hatédsosak a tobbi kézéleti jellegi és infotainment mlisorndl vagy az olyan hirmiisoroknal, mint a FOX News az
Amerikai Egyesiilt Allamokban, amelyek mar-mar valldsos elkotelezettséggel allnak ki valamely ideolégia mellett. A
népszerd média koraban a politikai ideoldégidk termelése egyre inkabb a ,torzsies” kotédések 1étrehozasaban all.
Ez azonban semmiképp nem jelenti azt, hogy a népszerl média uralta posztmodern korszakban a tadrsadalom
egymassal nem érintkez6 torzsekre bomlana szét (v6. Maffesoli, 1996) vagy azt, hogy a nyilvanossag elszigetelt
»résznyilvdnossdgokra” esne szét (Gitlin, 1998). Ez a felbomlasi, fragmentéaciés folyamat ugyanis sehol sem
kovetkezett be - a médiacsatornak elszaporoddésa és az 1j média megjelenése ellenére sem (Bens 1998: 33.;
Curran, 2003; Zaller, 2001). A népszeri média tere ugyanis erds kulturdlis integraléerével bir, amely nemcsak
torzsies kotddéseket hozhat 1étre, hanem a kollektiv egyiivé tartozas érzését is megerdsitheti, s6t individudlis
értékvalasztdsoknak is teret adhat. Ez a tobbszoros ambivalencia alddssa a hagyoméanyos médiakutatési és
tudasszocioldgiai modellek érvényességét a népszeri médiatérre nézve. Tanulmanyom zaré fejezetében azt a
folyamatot mutatom be, amelynek sordn a népszerli média a tarsadalom széles rétegeit egy tarsadalmilag és
kulturdlisan , aluldetermindlt” kulturalis térbe integralta. E térben a torzsiesedés, a kollektiv integracio és az
individualizacio trendjei kiszdmithatatlanul keverednek, és leszakadnak a tarsadalmi-gazdasagi-politikai
meghatarozottsagokrol. A népszeri média terét urald oligopol helyzetben 1évé termeldk persze mindent
megtesznek azért, hogy kontrolldlhassak: ki 1éphet be e térbe és ki nem. Azt azonban mar jéval kevésbé képesek
ellendrizni a tudastermeldk, hogy a ko6zonség milyen értékvalasztasokat tesz az altaluk felkinalt alternativak kozott,
s hogy ez miképp hat vissza sajat helyzetiikre. A népszerii média alkotta mediatizalt nyilvanossédg autonémma,
Jtarsadalmon kiviilivé” valadsa a tarsadalmi integracié egy Gj rendszerét vetiti elére.

2. A hagyomanyos hatasmodell és a kereskedelmi média

A kereskedelmi médiaval kapcsolatos normativ narrativak, a ,médiapesszimista” és a ,médiaoptimista”
forgatékonyvek (Schulz et al., 2005) k6zo6tti ellentét a (hir)média kutatdsanak klasszikus distinkcidit idézi fel: aktiv
versus passziv kozonség, erds versus gyenge médiahatas, hegemonia versus ellendllds, hatds versus ,hasznalat és
élményszerzés” stb. E szembeadllitdsokat a médiakutatdsban uralkodé modernista diskurzus termeli djra
(Grossberg, 1996: 94.; MacDonald, 2000; Pels, 2003; Silverstone, 1994a). E diskurzus képvisel6i a médiakutatds
kezdete Ota azt kutattdk, hogy melyek az autentikus és értelmes élet lehetéségei a kapitalista tarsadalmi és
(tomeg)kultira elidegenité és manipulativ kornyezetében. E dilemma két alapvetd distinkcidban jelentkezett. Az
egyik ellentétpar a szabadsag lehetdségét fejezi ki, az ,emancipacio/autenticitas” értékét allitja szembe az
»alavetés/elidegenedés” negativ ellenfogalmaival. A mésik alapvetd distinkcié pedig a kulturat termeld és szétosztd
kozponti, intézményesitett szférat (a médiaipart) allitja szembe azokkal a helyi tarsadalmi kontextusokkal,

amelyekbe a kozpontilag termelt kultira behatol. Ez a ,kdzponti termelés” és a ,helyi fogyasztas” szembeallitdsa.3

A modernista diskurzus azt a nyugtalansagot fejezi ki, hogy a tomegkultira egyes képviseldi (akar a politikai elitek,
akar a médiumok) megfosztjdk az embereket attdl, hogy sajat érzéseiket, tapasztalataikat, tudasaikat autentikus
moédon alakitsék ki. Ez a félelem jol rezondlt az 1970-es évek strukturalista irdnyzataival, amelyek a
jelentésrendszereket, a percepcids és osztalyozasi kategoridakat, az ideoldgiai kddoltsag strukturdit tartak fel. Mind
a pozitivista, mind a kulturalista iranyzatokban széles korti elméleti konszenzus jott 1étre arrdl, hogy a média
els6sorban annyiban és azaltal gyakorol hatast, hogy

»...megformdazza [...] azokat a kategoriakat és kereteket, amelyekkel a k6zonség tagjai a politikai-
tarsadalmi valésagot észlelik” (Blumler & Gurevich, 1982: 262.; 1dsd még Katz, 1980: 133.; McQuail,
1992).

Ez az elképzelés jarta at a brit hiradéelemzéseket (1dsd a Glasgow Media Group és a Birmingham Center for
Cultural Studies munkait, valamint Allan, 1999: 87.; Hall, 1997), a klasszikus recepciéelemzéseket (Kitzinger,
1993; Lewis, 1991; Morley, 1992; Philo, 1990) és az olyan pozitivista irdnyzatokat, mint a kultivaciéelemzés
(Gerbner et al., 1984), a framingkutatas (Iyengar & Kinder, 1987), a napirend-kijelolés kutatdsa (McCombs &



Gilbert, 1994) vagy a primingkutatés (Pan & Kosicki 1993: 70.).

A fenti ,valdsaghatds-hipotézis” jol megtestesitette azokat a modernista félelmeket, amelyek szerint a média
termel6i még azeldtt képesek befolydsolni az embereket (tudniillik az észlelés, a jelentésalkotas, az érzékelés
szintjén), hogy azok tudatosan kozbeléphetnének. A kutatok azokat az embereket tekintették befolydsoltnak,
akiknek nincsenek kiilonleges (szubkulturalis, képzettségi, tapasztalati, politikai stb.) eréforrasaik ahhoz, hogy
kikeriiljék a média csendes, észrevehetetlen valésagkonstrualé hatasat. A valésdghatas modellje szerint a média
misorai a maguk ideologikus valdésagkonstrukcidjat mint a vilag természetes és magatol értet6do rendjét mutatjak
be. Azok a nézdk keriilnek a hatésa ala, akik nem tudnak reflektdlni e latszélag természetes rend mogotti
szelekcids és konstrukcios elvekre. Mindennek az a feltétele, hogy a média fenntartsa 6nmaga , atlatszésaganak”,
Jtranszparencidjanak” illizidjat, vagyis azt az érzetet, hogy egy torzitatlan tiikrot tart a vildg elé, hogy a ,kamera

sosem hazudik”.2

A kereskedelmi média kritikusai azt feltételezték, hogy ha a kereskedelmi média , ablaka” egy politikai
botranyokkal, korrupcioval teli vildgra nyilik, ha a ,tiikorben” a balesetek és a blinesetek felnagyitott képe lathatd,
akkor a k6zonség szamara maga a valdsag tliinik majd ilyen csifnak, s ennek megfeleléen viszonyul hozza
érzelmileg. A kozéleti-tarsadalmi valésadgnak ebben a konstrukciéjdban egy kisiklott vonat vagy egy néhany milliés
vesztegetési ligy fontosabb helyet kaphat a hiradéban, mint példaul az eurépai unids csatlakozdas lezdrasa vagy az
agrarkérdés. A ,médiaoptimista” allaspont képviselGi viszont a hagyomanyos, komoly médiat vadoltdk azzal, hogy
valosaghatdsa révén fenntartja az emberek lojalitdsat az uralkodé politikai elithez, a hagyomdanyos tarsadalmi
tekintélyekhez: a partokhoz, a szakért6khoz vagy az orvosokhoz.

E tanulmanyban azt szeretném igazolni, hogy a médiahatasok a népszer média terében nem a valésaghatas
modelljének megfeleléen miikodnek. Ennek f6 okat a média hibridizalédasaban taladljuk meg, a szérakoztatd és a
hirmiifajok 6sszekeveredésében, ami nagyban befolyasolja a politikai diskurzust is.2 A kereskedelmi média egy sor
olyan infotainment misort hozott létre, amely a nagykézonséghez, az dtlagnéz6hoz szdl, mégis egymastol
jelentésen eltérd tartalmakat, humort és érzelmeket kindl fel. Az infotainment és a reality miifajok elszaporodéasa a
korabbiakndl élesebb versenyhez vezetett az informacidtermelésben. E kompetitiv kornyezetben a hiraddok
elvesztik kivételezett helyiiket. A politikusok mar a talk-show-kban és a konynyedebb politikai magazinmisorokban
is megjelennek, ahogyan a Fékusz, a Heti Hetes vagy a Moénika-show is egy sor informéaciéval szolgdl a magyar
tarsadalom helyzetér6l. Maguk a hirmisorok is atalakulnak, a politika mellett egyre nagyobb teret kapnak benniik
az érdekességek, a kisemberi torténetek és a katasztréfak. A népszer média kérnyezetében a tévéhiradd
elvesztette kitliintetett szerepét a tdrsadalmi és a politikai valdsdg bemutatdsdban, a kozonség figyelméért kiizd6
infotainment miisorok egyikévé valt. E tanulmdény empirikus része azt mutatja majd be, hogy a hiraddék miért
szerepelnek rosszul e kiizdelemben.

A valésdghatas-hipotézis a kereskedelmi korszak el6tti nyilvanossag intézményes strukturajat tiikrozi vissza,
amikor még - ha fogalmazhatunk igy - az egész orszadg egy hiradot nézett. A kutatokban nemigen meriilt fel az a
kérdés, hogy a néz6 vajon elfogadja-e a hiradéban bemutatott percepciés sémaékat, fiiggetleniil attél, hogy
mennyire motivaltan, érdekl6déen nézi az adast. Azt képzelték, hogy a nézé a tévé elbtt il, és figyelmesen nézi a
hiradét - mintha csak Gjsdgot olvasna vagy moziban iilne. A valésdghatas-modell legf6bb hidnyossdga az, hogy a
befogadé motivaltsagat allandénak tekinti, azaz nem veszi figyelembe a befogadé érdeklédésének

valtozékonysagat.8

A kereskedelmi média kordban a néz6k motivaltsaga valik a média befogadasanak és a média hatékonysaganak
kulcsfontossagu tényezdéjévé. Feltehet6en az a milsor gyakorol hatéast, amely képes a néz6t mobilizalni, felkelteni a
figyelmét, és rdvenni arra, hogy elfogadja és miikddtesse a miisor altal felkindlt diskurzust, hogy felfiiggessze
tavolsagtarto, felszines és gyanakvé befogadéi magatartdsat. A kereskedelmi korszakban a média és a politika
befogaddkra gyakorolt hatdsat nem percepcios sémak passziv elfogaddsaként kell elképzelniink, hanem a nézdi
bedllitédasok kontrollalt, irdnyitott aktivalasaként, amely egy egyszerre kreativ és alavetett befogaddi magatartéas
aktivalasat jelenti. Ezt a , kontrollalt aktivitdst” a misor vagy a politikus azaltal képes kivaltani, ha a befogaddkat
azonosulasra, egy motivalt, elkotelezett befogaddi magatartasra készteti. A performativ médiahatds modellje az
elkotelezddés és az azonosulds mechanizmusat ragadja meg.

3. A performativ médiahatas modellje

A modernista nézépontbol nehezen értelmezhetd, hogy a k6zoénség nemcsak akkor aktiv, amikor kikertli a média
hatédsait, hanem akkor is az lehet, amikor kialakitja és fenntartja a média és a politika szerepléihez fiz6d6
lojalitdsait. Sok esetben a nagykoézonség lojalitdsa nem passziv, elfogadé magatartis eredménye. Epp ellenkezébleg:
a kozonség tagjainak aktiv kozremiikodését, szandékos elkotelez6dését jelenti egy part, egy misor, egy iigy
mellett. A média diskurzusai sokszor csak azokra az emberekre vannak hatassal, akik motivaltnak és érdekeltnek
érzik magukat ahhoz, hogy érzelmi k6t6dést alakitsanak ki, akik hajlanddk kognitiv és érzelmi energidkat fektetni a
diskurzus elsajatitdsdba. Veliik szemben a kozonség passziv tagjai megorzik tavolsagtartasukat, figyelmetlenek és
motivalatlanok maradnak. Ebben az esetben nem a befolyasolt passziv tobbség all szemben az aktiv és ellendll
kisebbséggel, hanem az aktiv, elkotelezett és hatas alatt 4116 ,rajongdk” csoportjai a passziv, feliiletes, érdektelen
nézdcsoportokkal. Lehet, hogy a média nem az elkételezetlen és passziv &ltaldnos kozonségre van hatédssal, hanem
azokra a fogékony szegmensekre, akik motivaltak arra, hogy hatds ala keriiljenek? Ez a kérdés Elihu Katz régi
figyelmeztetését idézi fel:

»...altaldban még a legnagyobb hatalmu tomegmédia sem képes befolyasolni azt az egyént, aki semmire
nem tudja hasznalni az adott médiumot” (Katzot [1959] hivatkozza Rubin, 2002).



A modernista megkozelitések nem fektettek elég hangsulyt arra az egyszerl tényre, hogy a médiabefogadas
feltétele egy ,befogadd”, azaz fogékony kozonség.

A modernista megkozelitések szamara nehezen értelmezhet6 tény az is, hogy mikozben széles
kozonségszegmensek lojalisak a reklamkampanyokkal tdmogatott kulturalis termékekhez és azok dominans
jelentéseihez (Miller & Philo, 2001), e lojalitdsok sokszor kiszamithatatlanul sziiletnek meg és mulnak el. A
kozonség kiszdmithatatlan viselkedése jol ismert jelenség mind a médiakutatdsban (McQuail, 1992; Silverstone,
1994a: 126.), mind a marketingtudomanyban (O'Dell & Pajunen, 2000). Ien Ang szavaival: a médiatermelSk
~reményteleniil keresik” kozonségiiket (Ang, 1991). A széles kézonségszegmensek lojalitasai léteznek, de elére
jelezhetetlenek és esetlegesek, s a lojalis k6zonségek nemcsak aldrendeltek, de sokszor aktivak és elkotelezettek
is. Ennek megértéséhez tul kell 1épniink a médiahatds és a lojalitds modernista fogalmain.

Korabbi irdsaimra tdmaszkodva roviden szeretnék felvazolni egy olyan ,,nem-modernista” (Grossberg, 1996)
megkozelitést, amely nem a modernista szembedllitdsokkal ragadja meg a média és a kozonség kozti viszonyt. E
megkozelités képviseldi elutasitottak a valésdghatds-hipotézist, amely szerint az emberek lojalitdsai és
elkotelezddései levezethetdk volnanak azokbdl a mentdlis kategoriakbodl, reprezentédciokbol, amelyekkel a vildgot
észlelik. Egy nem-modern nézépontbdl a valésag észlelése nem torténik meg ,magatol”, minden eréfeszités

nélkiil.Z A kozonség tagjainak eréfeszitést kell tenniitk ahhoz, hogy hitelesnek fogadjanak el egy diskurzust, s ezen
eréfeszitéseiket érzelmi és esztétikai élményeik inspiraljak. Természetesen ezeket az élményeket maga a diskurzus
kindlja fel, de az érdekl6dés felkeltése még nem egyenértéki a lojalitas kialakitdsdval, ahhoz a befogaddénak
kognitiv és érzelmi munkat kell végeznie: egymashoz kell illesztenie a diskurzus jelentéseit és a sajat
élettapasztalatait. igy lesz képes az adott diskurzusba helyezkedve értelmezni a vildgot.8 A nem-modernista
megkozelitések tobbsége egyfajta kolcsonosséget és ,tarsszerzéséget” feltételez a diskurzus el6addja és
befogaddja kozt. Ezt sugalljak az olyan fogalmak, mint a ,,szévetség” (Grossberg, 1992), a , szerzédés” (Dayan,
1998) vagy a diskurzus és a k6zonség ,flazidja” (Alexander, 2004). Ebben az értelmezésben a diskurzus akkor bir
hatéssal, ha mordlis, esztétikai és raciondlis mozgdsitéerejével képes ravenni a befogadot, hogy sajat
élettapasztalatait és értékeit az adott diskurzus nyelvén fogalmazza djra.

A nem-modernista irdnyzatok tilmutatnak a valésdghatas modelljén. Kozuliik kiilonésen alkalmasnak tinik a
népszeri média elemzésére az az elképzelés, amely a média hatdsait a népszerl el6ad6-mlvészet - a konnylizene,
a film, a szinhaz - hatdsdhoz hasonlitja. E performativ megkozelités szerint a kozéleti diskurzusok el6adéi és
kozonségiik kozti viszonyt a dramaturgiai ,slrités”, az azonosulds és a katarzis dinamikdja hatdrozza meg. A
kozonség olyan ,kozéleti eléadasokat” kisér figyelemmel a nyilvanossagban, amelyeket atjarnak a népszert eléadé-
muvészet dramaturgiai technikdi: az érzelmek fokozasa, az irénia és a jatékossag, az egylittérzés, a hdsok és az
aldozatok toposzai, a mitosz, a metafora, az okozatisag, a karakterformdlds. A performativ megkozelitést a
médiakutatasban Daniel Dayan és Elihu Katz (1992), valamint Jeffrey Alexander (2003 & 2004) dolgoztak ki a
legteljesebben, nagyban tdmaszkodva a performativ kommunikacié klasszikus elméletalkotéira, James Austinra
(1962) és Erving Goffmanra (1990).

Austin és Goffman a kulturdlis konvenciokat nem mint ,valésdgdefiniciékat” fogta fel, hanem mint a dramaturgia
és az onmegjelenités eszkozeit. Mindketten a performativ, ,0nmegjelenité” kommunikdacié szabalyait elemezték,
azaz a tarsalgasi szabdlyokat (Austin) és a tarsadalmi szerepeket (Goffman). Fontos, hogy a performativ
megkozelités képviseldi a kezdetektdl fogva elutasitottdk azt az elképzelést, hogy e tarsadalmilag meghatarozott
konvenciok akkor hatékonyak, ha alavetik az egyént a tarsadalmi normarendszernek. A dramaturgiai konvenciok
hatékonysagaban mindketten fontos szerepet tulajdonitottak annak is, hogy azokat milyen intenziven, milyen
hatékonyan hasznaljdk az emberek a hétkoznapi kommunikaciéban. E korai elméletekben az emberek nemcsak
kovetdi, de egyuttal kompetens felhaszndléi is a dramaturgia konvencidinak. E , mesteri kétértelmiiséget”
(Alexander, 1987) kiilonésen Goffman vitte el a végletekig, anélkiill hogy megprébélta volna feloldani azt.

Dayan és Katz, valamint Alexander szerint a dramatizalt onmegjelenités azért kiilonlegesen fontos, mert a média
altal kozvetitett ,,valésdg” intenziv, katartikus élményekben jon l1étre, amelyeket esztétikailag és retorikailag erds,
mozgositd ,eléadasok” (performance) valtanak ki. A médiabefogadas performativ értelmezésében nem az alavetés
és az attol valé szabadsag kettdssége a lényeg, hanem az, hogy intenzivvé valik-e az el6adas, és hogy beindul-e az
identitasok és a tudasok termelése. Ezen intenziv pillanatokban a k6zonség tagjai atlépik azt az érzelmi tavolsagot,
amely tobbnyire elvdlasztja 6ket a média és a politika termel6itél. Felfiiggesztik fékuszalatlan, feliiletes és
motivalatlan hozzadlldsukat azért, hogy egy intenziv mediatizalt el6adas , performativ” hatdsa ala keriilve aktivan
fogalmazzdk djra élettapasztalataikat. Elkotelezddés és tavolsagtartds, bevondddas és kimaradds, figyelem és
feliiletesség, ,termékeny” és ,terméketlen” diskurzusok: a performativ modellben ezek az alapvet6
szembedllitasok. E distinkcidk a szent és a profan régi megkiilonboztetését hordozzak magukban, egy olyan
szembedllitdst, amely kiviil esik a modernizmus logikajan. Az 1. tdblazat a modernista és a performativ
megkozelités kiillonbségeit foglalja 6ssze.
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1. tablazat: A modernista és a performativ megkoézelités 6sszehasonlitdsa

A performativ megkozelités szerint egy diskurzus hatékonysdga nem elemezhet6 anélkiil, hogy figyelembe ne
vennénk a k6zonség fogékonysagat és arra vald hajlandésagat, hogy az adott diskurzus hatésa ala keriiljon. E
fogékonysagot a befogaddk elvardsaiban talalhatjuk meg (miért nézziik ezt a misort, mit keresiink benne,
milyennek taldljuk, kivel nézziik egyiitt, kivel beszéliink réla stb.). E fogékonysag alapvet6 szerepet jatszik abban,
hogy a befogadd felismerje a széveget mint sajatjat, felismerje a széveg egyediségét, dramaturgiai vonzerejét,
sajatossagait, és egy érzelmi kotédést alakitson ki vele. A performativ médiahatdsok nem johetnek létre a k6zonség
fogékonysaga nélkil.

Ez a megkozelités ellentmond a valésdghatids-modellnek, amely épp a szoveg fel nem ismerésébdl, illuzorikus
Latlatszosagabdl” eredezteti a média hatésait. A performativ modell szerint azonban a befogadé csak akkor
keriilhet a szoveg hatésa al4, ha felismeri azt mint 6nmaga mélté képviseldjét, amely épp az 6 élethelyzetét és
értékeit fejezi ki. Igy tehat egy médiadiskurzus ,észrevehetetlensége” meggétolja, hogy hatést gyakoroljon a
kozonségre. A k6zonség tagjai nem fognak érzelmi ,szovetségre 1épni” egy olyan diskurzussal, amelynek a
1étezését nem ismerték fel. Az ,észlelhetetlen” diskurzusok nem befolyésoljadk a befogadékat. Epp ellenkezdleg: a
befogaddk szelektiv észlelésének targyaiva valnak (Katz & Lazarsfeld, 1955). Ha a befogadé nem ismer fel egy
diskurzust mint egy egyedi és sajatos terméket, amelyhez érzelmileg tud viszonyulni, akkor nem fogja elfogadni a
szoveg altal hordozott ideoldgiai tartalmat. A befogadé ebben az esetben a szelektiv percepcid jol ismert befogaddi
magatartasat fogja megvaldsitani: a tobbi elkotelez6désének szliréjén keresztiil recipidlja az adott narrativat.
Ahogy a kovetkez6 fejezetben bemutatom, pontosan ez tortént a kereskedelmi hiradékkal Magyarorszagon.
Hatdstalanok maradtak, mert a kozonség nem ismerte fel sajatossagaikat, a néz6k nem elkoételezett rajongdként
nézték a hiraddkat, hanem pusztan azzal a szdndékkal, hogy informdlédjanak a ,nap eseményeirél”.

4. Miért nincs hatasuk a kereskedelmi hiradoknak?

A kovetkezOkben arra keresek magyarazatot, hogy a kereskedelmi tévéhiradék Magyarorszagon miért nem
befolyasoljak er6sen nézdik politikai vilagképét és altalaban a kozélethez fliz6d6 viszonyat. E ,hatdstalansag”
meghokkentd annak fényében, hogy adataink szerint mind az infotainment miisorok, mint a Fokusz vagy a Heti
Hetes, mind a kozéleti hattérmisorok karakteres befolyast2 gyakoroltak nézéik kozéleti beallitédasaira. Kozéleti
bedllitédasokon hidrom, egymassal 0sszefiiggé tényezét értek: a napirend-érzékelést (a kozéleti igyekbdl melyeket
tart kiemelkeddéen fontosnak a befogadd), a ,kozéleti involvaltsdgot” (ez a kozéleti informaltsag, az érdeklédés és a
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emberek kozéleti beallitéddsainak e harom alapvetd tényezdjét tobb tucat valtozéval mértiik abban a reprezentativ
surveykutatasban, amelynek eredményeire az aldbbiakban tdmaszkodom.1® A surveykutatast 17 fékuszcsoportos
beszélgetés el6zte meg, amelyek soran budapestiekkel beszélgettiink az aktudlis politikai iigyekroél, a valasztdsi
kampényroél, a partokrol és a tévé informaciés miisorairdl.

A kutatas f6 kérdése az volt, hogy miképp fiiggenek 0ssze az emberek médiafogyasztasi szokasai a legfontosabb
tarsadalmi, attitiid- és tudasvaltozokkal. Az aldbbi informéciés milisorok és napilapok fogyasztdsat és lehetséges
hatdsait elemeztiik: m1 Hirado, TV2 Tények, RTL Klub Hiradd, Heti Hetes, Fékusz, a mérvaddé napilapok, a
bulvarnapilapok, és a kézszolgalati, valamint a kereskedelmi televiziok kozéleti hattérmiisoraill Azt térképeztiik
fel, hogy ezek fogyasztadsa milyen 6sszefliggésben &ll a fogyaszték tarsadalmi pozicidjaval és kozéleti
bedllitédasaival. A 2. tablazat azon 6sszefliggéseket mutatja be, amelyeket egy kvantitativ (faktorelemzést,
logisztikus és lineéris regressziés modelleket alkalmazé) elemzés soran tartam fel.12 A tdblazat oszlopai a
médiafogyasztasi valtozdkat tartalmazzak, amelyek azt fejezik ki, hogy a valaszoldk (sajat bevallasuk szerint)
milyen gyakran fogyasztottdk az adott tévémiisorokat és napilapokat. Az elsé sor azt mutatja, hogy a valaszadok
tarsadalmi pozicidja mennyiben befolydsolja médiafogyasztidsukat, mig a tobbi sorbdl kideriil, hogy az egyes
misorok fogyasztasa hogyan kapcsolddik a ko6zonség kozéleti involvaltsdgahoz, napirend-érzékeléséhez és politikai
elkotelezettségéhez. A celldkban szerepld pontok szama (0-tél 3-ig) a kapcsolatok relativ erésségét fejezi ki.

Milyen gyakran nézték/olvastak a valaszadok
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2. tablazat: A médiafogyasztdsi szokdsok osszefiiggése a tdrsadalmi statussal és a kézéleti beallitéddsokkal

Az 0sszes misor és napilap koziil egyediil a kereskedelmi televizidk hiradéi nem befolyasoljdk a kozonséget. Ez
annak ellenére van igy, hogy az altalanos tendencidknak megfeleléen (Blumler, 1997) a TV2 és az RTL Klub
egyértelmiien ,bulvarosabb” - negativ, botranyos és populista - hiranyagot kindlt a nézéknek, mint a k6zszolgalati
m1 és a két napilap. Felmeriil a kérdés, hogy a Fokusz, a Heti Hetes, az jsagok és a tobbi misor fogyasztasa miért
jar egyitt jol kimutathaté beallitédasokkal, s miért nem sikeriilt ilyen egyiitt jarast kimutatni a kereskedelmi
televizidk hiradodinak esetében. E kiillonbségeket nem magyarazhatjuk pusztan azzal, hogy egyediil a kereskedelmi
hiradék nem voltak képesek valésdghatast gyakorolni a kozénségre. Mint lattuk, valésdghatas akkor 1ép fel, ha a



k6z6nség naivan all hozza az adott médiadiskurzushoz, azt mint a valésag hiteles leképezddését fogadja el. Ez a
naiv bedllitédas azonban els6sorban a kereskedelmi hiradok fogyasztasara volt jellemzd, épp arra a misortipusra,
amely nem gyakorolt hatast a k6zonségre. A fékuszcsoportos beszélgetésekbdl kideriilt, hogy a k6zonség az esti
Lhirekre” nem ugy tekint, mint egy jol felismerheté miifaji jegyekkel rendelkezé milisortipusra, hanem mint a nap
legfontosabb eseményeinek hiteles leképezésére. A nézék nem tették fel maguknak azt a kérdést, amelyet Jerry
Seinfeld amerikai humorista egyszer igy fogalmazott meg: ,milyen érdekes, hogy mindig épp annyi esemény
torténik egy nap alatt a vildgban, hogy pont belefér a masnapi ujsagba!”

Mind a kérdéives felmérés, mind a fokuszcsoportos kutatés azt sugallta, hogy a kereskedelmi hiraddok azért
maradtak hatdstalanok, mert a befogaddk nem azonosultak veliikk érzelmileg. A surveykutatdsban kimutatott
hatéstalansaguk 6sszecseng a fékuszcsoportos beszélgetések eredményeivel, amelyek résztvevéi sokkal kevesebb
energiaval vitattdk meg a hiraddkat, mint a tobbi mlsort. A tévéhiradok kapcsan nem csaptak 0ssze a miisorok
rajongdéi a misort megvetd nézékkel. Ezzel szemben az infotainment mlisorok heves vitdkat valtottak ki, s e
musorokat a kérdéives kutatds is hatékonynak mutatta. Azok a mlisorok tehat, amelyek hatottak a kozonségre, nem
voltak , atlatszok”. A kozonség tagjai konnyen felismerték miifaji jegyeiket, és vagy mint kiilénésen vonzé és
érdekes, vagy pedig mint értéktelen és borzalmas miisorokra tekintettek rajuk.

A fékuszcsoportos vitdkban nemcsak az infotainment milisorok, hanem més misorok, valamint a politikusok és a
partok teljesitménye is egy sor ,lojalis” és ,illojalis” olvasatot provokalt. A kétféle olvasat mégott azonban nem a
befolyasolt, passziv ,hivék” és az ontudatos, aktiv ,ellendllok” vagy ,felhasznalék” alltak, ahogy azt a modernista
kutatds feltételezné. A kétféle olvasat mogott inkdbb egy polarizacios folyamat allt, amelynek sordn a csoport két
tdborra, a mlisor hatésa alatt 4ll6 ,rajongdk” és a miisorral szemben ellenséges ,gytilolék” taborara szakadt.
Mindkét csoport tagjai kidlltak véleményiikért, s ebben a veliik egyetért6k tdmogattak 6ket, s a két csoport
~eléadta” kedvenc médiaszerepldik diskurzusat. A ,gytlolék” sem alltak kevésbé befolyas alatt, mint a ,rajongok”,
csak 6k mas médiadiskurzusokra tdmaszkodtak véleményiik kialakitasdban. A Fékuszt utalok a politikai mlisorok
idedlképére tdmaszkodva kritizaltdk a misort, a Heti Hetes utaléi jobboldali kot6déseiket fejezték ki ebben az
ellenszenvben, a kézszolgalati hiradé kritikusai pedig ellenzéki k6t6désekrol tettek tanubizonysagot.

Csak azok a résztvevdk tudtak tavolsagot tartani a médiaszerepl6ktol, akiket nem érdekelt annyira egy adott téma
vagy misor, hogy bekapcsoldédjanak a vitaba. A médiahatdsoktol vald ,szabadsag” tehat leginkdbb ugy jelent meg,
mint egyfajta érdektelenség a témaban és a véleményformalastdl valé vonakodas. Az el6bb leirt polarizacids
folyamat (v6. Dayan, 2002) rendkiviil fontos szerepet jatszott abban, ahogy a fékuszcsoportok résztvevoi -
egyesekkel szovetkezve, masok ellenében - megjelenitették kozéleti identitdsaikat. A beszélgetésekben
megfigyelhetd polarizacid logikdja tobbnyire a kozbeszéd nagy ellentéteit tiikkrozte: baloldali és jobboldali, elitista
és populista, politikus és apolitikus tdborok alakultak ki. E tdborok mellett mindig volt egy elkotelezetlen,
tavolsagtarto csoport is, amelyet érdektelensége akaddalyozott meg abban, hogy a médiadiskurzusok befolyasa ala
keriljon. A fékuszcsoportokban megfigyelt polarizacios folyamat a befogadok és a tudastermeldk kozti
»Szovetségkotések” eredménye volt, és performativ médiahatdsok bizonyitéka.

Az infotainment miisorokat rendkiviil termékenynek és megoszténak taldltuk: ezek a milisorok a beszélgetés
résztvevoéit heves vitdkra késztették, amelyek sokszor valésagos , diszkurziv robbandsokhoz” vezettek. A vitatkozok
konnyen felismerték a két mlisor narrativ és mifaji jellegzetességeit, konnyedén tudtak valaszolni arra a kérdésre,
hogy ,Miért (nem) tetszik onnek a miisor?”. Gyakran elég volt csak a Fokusz, illetve a Heti Hetes cimét
megemliteni, hogy a ,rajongdék” és az ,utdlok” identitdsformalé munkdja beinduljon. A misorok kedveldi és ellenzéi
heves vitdkat produkaltak, konkrét élményeket idéztek fel, és mindannyiuk &ltal ismert , k6z6s tudasokra”
hivatkoztak. A résztvevék készen alltak szovetséget kotni a hasonld érzelmi beszélgets-partnereikkel. Mindez azt
mutatja, hogy a résztvevik részben a mindennapi életiikben mar lezajlott vitdkat idéztek fel.

A két infotainment misor szerethet6ségérdl, hitelességérdl és valoszerliségérdl szo6l6 vitdkban a szimpatizansok
megjelenitették és megvédték a misorok alapértékeit és az dltaluk bemutatott valésagot (vo. Dayan & Katz, 1992:
140-145.). Az 6naktivalasnak és a hatés alé keriilésnek ez az elegye a performativ hatas modelljét igazolja vissza,
amely a kozéleti diskurzus hatasait a rajongdi viselkedés kivaltasaban éri tetten. A fokuszcsoportokban megfigyelt
polarizaciés folyamat arra emlékeztet, ahogyan a kézonség a népszeri eléadémiivészekhez (példaul a film- és a
popsztarokhoz) viszonyul, amint azt a rajongékrol sz6l6 irodalom dokumentdlta (v6. Hetherington, 1998; Hills,
2002; Marshall, 1997). A rajongdk azonosulasaval és elkotelez6désével szemben &ll az utalék oneltavolitd,
degradalé magatartasa.

A kereskedelmi hiraddk nem valtottdk ki a vélemények ,performativ polarizacidjat”. A réluk szolo vitak
meglehetdsen terméketlennek bizonyultak: akadoztak, fokuszalatlanok voltak, hijan mindenféle
érzelemnyilvanitdsnak. A résztvevik altalanos témadakrol beszélgettek, tévé- és hiradoénézési szokasaikroél, ahelyett
hogy magara a hiradéra, annak tartalmara koncentraltak volna.

A fékuszcsoportos beszélgetések elemzésében 6t olyan tényez6t killonitettem el, amelyek szempontjabdl az
intenziv, talftott és termékeny vitdk eltértek a fokuszdalatlan, terméketlen beszélgetésektdl. A beszélgetések
».dramaturgiai strtiségének” e dimenzidi - identifikacid, polarizacid, fokusz, felidézés és spontaneitds - mind
rendkiviil fontosnak bizonyultak a diskurzusok és identitdsok termelésében. A kereskedelmi televizidk hiradéirol
sz016 beszélgetések e dimenzidk mindegyikében meglehetésen ,ritkdnak”, erétlennek bizonyultak.

A performativ megkozelitésnek megfeleléen az ,identifikdcié” két jelentést hordoz egyidejlleg: az emberek
azonosulnak azzal a diskurzussal, amelyet vonzoként azonositanak. Az identifikdcié magéatél értet6déen
kapcsolddik 6ssze egy kettds polarizacidos folyamattal. Egyrészt ha egy miisorral azonosulunk, azt szembeallitjuk
mas, altalunk kevésbé kedvelt vagy éppen utdlt misorokkal. Masrészt a miisor kedvelSiként szembekeriilink a
musor utaléival. Az identifikdcid és a polarizacio folyamatai a kereskedelmi televizidk hiradéirél sz616 vitdkbol



joérészt hidnyoztak. Amikor megkérdeztiik a résztvevoket, hogy tetszik nekik az altaluk nézett hirmiisor, elég
tandcstalannak bizonyultak. Vagy egyszertien kibtujtak a valasz aldl, és masrdél kezdtek beszélni, vagy - ellenkezé
taktikat valasztva - szamtalan lehetséges pozitiv tulajdonsdgot soroltak fel az ,objektiv”’-t6l a ,szérakoztatd”-ig, am
nem jelezték, hogy ezek koziil melyik fontos a szamukra.

A résztvevOk tandcstalansagat itt egy ellentétes példaval szeretném illusztralni. Egy nem tipikus valaszt idéznék
fel, amikor a valaszadé nyiltan azonosult az egyik kereskedelmi hiraddval. A kereskedelmi médiat pozitiv szemmel
nézd kutatdk feltételezték, hogy a kereskedelmi hiraddk képesek ilyen azonosuldsokat kivaltani. Azt allitottak, hogy
a népszerli média kozéleti miisorainak személyes hangvétele az atlagembert a kompetencia érzésével tolti el. A
televiziéfogyasztds nemek szerinti alakulasat vizsgalé tanulmanyaban David Morley (1992) azt allitotta, hogy a nék
L~emberkozponti” (human interest) miisorokhoz valé vonzalma valdjaban egyfajta ellenéallast fejez ki a férfi
tarsadalmi szerepeken alapulé uralkoddé értékrenddel szemben, amely a politikai hireket helyezi el6térbe. Ez az
értelmezés felbukkant néhdny, a kereskedelmi hiradékkal azonosuld résztvevé megszoélaldsaiban. Ezek a résztvevok
azonosultak a misorral, és a kereskedelmi hireket a régi stilusu, elitista és sziirke hirados diskurzussal allitottak
szembe. Séara, a TV2 politikailag bizonytalan nézgje példaul a kovetkezéképpen vélekedik:

»...t0bbféle szempontbodl kozeliti meg, mindenki széhoz tud jutni, sokkal tobbféle réteget megszolaltat,
még a fiam is megnézi, mert vannak benne érdekes dolgok, nem olyan merev, mint régen volt a hirado,
hogy az ember nem értette, hogy ht, most mi van, hogy politika és az engem nem érdekel, szinesebb,
kozvetlenebb, jobban érzem, hogy nekem szél.”

A kereskedelmi hiradok diskurzusa ebben az esetben killonosen termékenynek bizonyult: a résztvevd ugy érezte,
hogy a TV2 Tények hozza szolt és az 6 nevében beszélt. Sara intenziv megnyilatkozasat atjarjadk az azonosulas és
polarizdcié mechanizmusai. Megszdlaldsdban a TV2 Tények néhdny dominans értékének pozitiv olvasatat adta eld:
nem olyan sziirke, nemcsak a politikusokkal foglalkozik, emberkézpontibb, s mindezzel szembedllitotta a ,régebbi
hirad6”-t. A fékuszcsoportos vizsgalat egyértelmilien kimutatta, hogy a Saréara jellemz6 érzelmi viszony a hiradéhoz
a kivétel és nem a szabdly. A nézdk nagy részétdl egyaltaldn nem hallottunk hasonl6 véleményeket. A legtébben azt
mondtak, azért nézik a kereskedelmi tévék hiradéit, hogy megtudjék, ,, mi tortént aznap”. A ,hirek” fogalma a
legtobb résztvevé szamara a kiilvilag aktudlis eseményeit jelentette, s nem valamiféle jol felismerhetd és
szerethetd (vagy utalhatd) miisort. Saraval ellentétben a legtobb nézének nem volt kialakult véleménye a hiraddk
altal kindlt értelmezési keretekrdl, narrativakrol vagy a hirek tematikus fékuszardl. A nézdék éppugy nem
azonosultak a kereskedelmi televizidk hiradéival, ahogy kimunkdlt véleménnyel sem rendelkeztek e miisorokrol.
Szemben Saraval, a résztveviék tobbsége a két kereskedelmi hiradét szinte semmilyen miifaji vagy politikai
sajatossaggal nem tudta jellemezni.

A kereskedelmi hiradok néz6i a dramaturgiai strités tébbi dimenzidjadban is meglehetbsen elkotelezetlennek
bizonyultak. Beszélgetéseik fokuszdlatlanok voltak, és nem idezték fel a kereskedelmi hiradok altal bemutatott
informdacidkat. A beszélgetések fokuszaltsdgan azt értem, hogy egy milisor mennyiben tudhatja magdénak a
kozonség figyelmét: a fokuszalt, azaz koncentralt vitdkban a sz6 mindvégig a kérdéses miisor koriil forog. A
felidézés dimenzidja azt fejezi ki, hogy a részvevék mennyiben tdmaszkodnak az adott tuddstermel6 diskurzusara,
mennyire idézik fel az abban szerepld jellegzetes informacidkat, példékat, torténeteket és érveket. A kovetkezd
részletbdl vildgosan lathatjuk: beszélgetépartnereim sokszor meglep6é mértékben hiuzoédoztak attél, hogy a
kereskedelmi hiraddkrél beszéljenek.

Moderator Tobben emlitettétek az RTL Klub Hirad6t. Mit gondoltok errél a miisorrol?

Kéroly A misor adja magat, az 6sszes tobbi mlsor, ami 4ltaldban azon taldlhaté meg a nézettség, és
ott marad az ember. Szinvonalasabbnak tartom ezeket a misorokat.

[]

Attila Csatlakoznék az el6ttem széléhoz, hogy a misor szerkesztése, és a miisorok olyan egymas
utdni sora, tehat a ugye a Baratok Kozt...

Anita Fokusz

Irén Fokusz

Attila igen, tehat nekem Ugy jon, permanensen napi program, hogy hiradd, meg... ki kicsoda?

Rézsi Legyen On is Milliomos

Anita Legyen On is...

Attila volt egy vitdm egy illetével, hogy hat 6 nem nézi, merthogy a Vagét nem szereti, mondom
hogy én se a Vago miatt nézem, hanem hogy olyan sok kérdés meriil fel...

Irén jOl vezeti azt a misort...

Eva nagyon jé a VAago...

Moderator Igen, Eva...

Eva én nagyon szeretem a Vagot. ...

Moderator Ugy értem, mit gondolsz az RTL Hirad6rél?

Eva Ja, a Hirado, hat az a legérdekesebb...

Anita Szerintem objektivebb, mint a TV2, én gy vettem észre... hogy taldn objektivebben kozli a
hireket...
[csend]

Moderator Jobban tetszik, mint az m1 Hiradé?
[csend]



Anita Pont akkor kezdddik a Fokusz...
Eva Ez a kisebb oka, mert az m1 nagyon korménypdrti...

Attila A Fokusz kicsit taldn terebélyesebben beszél ugyanazokroél a dolgokrél, amit a hiradéban
talan megfigyel, meghallgat az ember, és a Fokusz talan kifejti, és egymas utédn, nem olyan
nagy idékiilonbséggel, tehat reggel este vonatkozaséban, féloras differenciaval.

Moderator A Fokuszra visszatérunk. Péter te az m1-et mondtad...

Péter En osszefoglalva az RTL-t kicsit hatdsvaddsznak tartom, konkrétan a Fékusz keriilt sorra, azt
a musort...

A beszélgetés résztvevdi lathatéan nem akartak a kereskedelmi hiraddokrél beszélgetni: képzeletiiket sokkal inkabb
magukkal ragadtdk a szdrakoztatd és infotainment misorok. Amint azt a fenti, rendkiviil szétszdrt vita és sok ehhez
hasonld beszélgetés mutatja, az emberek ritkan ,valasztjak ki” tudatosan a kereskedelmi televizidk hiradéit.
Tobbnyire nem azért nézik 6ket, mert valamilyen kiillondésen vonzo tartalmat vagy miifaji elemet keresnek. A
legtobben ugy tekintenek a hiradéra, mint az 6ket megel6z6 és az 6ket kovetd miisorok folyamdanak részére, és
megnézik azt azon a csatornan, amelyet amugy is néznének. Mindezzel ellentétben, amikor a résztveviék az
infotainment miisorokrdl beszéltek, egy pillanatra sem tértek el a targytol, egy sor olyan torténetre, informéciora,
példara hivatkoztak, amelyet a miisorokbdl vettek. E milisorok torténetei, képei és érvei megragadtdk a ,rajongok”

V4

A surveykutatas soran is megvizsgaltuk, hogy az emberek hogyan érzékelik a televiziés hiraddk miifaji
jellegzetességeit. A survey latvanyosan igazolta a fokuszcsoportos kutatds azon eredményét, hogy a nézék nagy
tobbsége bizonytalan a hirmiisorok mifaji jellegzetességeit illetéen. A valaszaddkat arra kértiik, jellemezzék a
harom hiradét az aldbbi mifaji jegyekkel: ,megbizhatd”, ,értheté”, ,,dinamikus”, ,az atlagember problémaival
foglalkozik”, ,,szenzécidhajhész”, ,a misorvezetdk szimpatikusak”, ,nem akar befolyasolni”, ,érdekes”,
Linformaciéban gazdag”, ,felszines”. A valaszaddkat minden esetben arra kértiik, hogy nevezzék meg azt a
tévéhiradoét, amelyik véleményiik szerint killonosen megfelel az adott jelzének. A valaszadok tobb hiradoét is
megnevezhettek. A kapott adatokbdl 30, kétértékli valtozot hoztam létre, ezek mindegyike azt fejezi ki, hogy a
valaszado szerint egy adott televizidés hiradd megfelel-e egy-egy mifaji jellegzetességnek. E 30 valtozé
faktorelemzésével feltartam az emberek hirmiifaj-érzékelésének legfontosabb dimenzio6it. A faktoranalizis
eredményeit a 3. tabldzat mutatja be.

3. tablazat: A miifaji preferencidkat kifejezé 30 vdltozo mdogottes faktorstruktirdjal

ml RTL Klub TV2
preferenciafaktor|preferenciafaktoripreferenciafaktor
Megbizhato 0,60
Erthetd 0,74
Lendiletes 0,75
Az atlagember
Az m1 problémaival 0,62
Hiradéra |foglalkozik
jellemzé a|Szenzdcidhajhasz
leginkabb,Szimpatikus 076
hogy... tok ’

gy musorvezetd

Elfogulatlan 0,59
Erdekes 0,80
Informéaciégazdag|0,79
Felszines 0,76 0,26 0,21
Megbizhatd 0,64
Erthet6 0,72
Lendiletes 0,68
Az atlagember
problémadival 0,61
foglalkozik

Szenzacidhajhasz

Az RTL
Klub
Hiradodra
jellemz6 a

leginkébb,[Szimpatikus 0,67
hogy ‘Imusorvezetok !

Elfogulatlan 0,55
Erdekes 0,72
Informécidogazdag 0,74
Felszines 0,21
Megbizhato 0,60
Erthetd 0,65
Lendiletes 0,70
Az atlagember
A TV2 problémaival 0,64
Tenyekre [foglalkozik

jellemz6 a|Szenzéacidhajhdasz




leginkdbb,Szimpatikus 068

hogy... musorvezetdk ’
Elfogulatlan 0,53
Erdekes 0,69
Informacidégazdag 0,20 0,73
Felszines

Magyarazott variancia 14% 13% 12%

ULS faktorelemzés, Varimax rotacid; csak a 0,2-nél nagyobb egyiitthatékat mutatom be.

A kordbbi tabloidizacidkutatdsok alapjan azt varhatnank, hogy a kereskedelmi hiraddk nézéi az altaluk kedvelt
hirmisorokban az érthetéséget, az emberkézpontisagot és az érdekességet értékelik a legtobbre. Hasonléképpen:
azt gondolhatnénk, hogy a kézszolgalati hiradé nézdi szamara az informdéciégazdagsdg, a megbizhatésag és az
elfogulatlansag fontos, s hogy elitélik a kereskedelmi hiraddk szenzaciéhajhasz megkozelitését és felszinességét.
Roviden: azt varhatnank, hogy a kordbbi kutatasokban annyira erételjesen hangsulyozott ,komoly” versus
Lkonnyi/bulvar” ellentétpar tikkrozédni fog a nézok hiradés preferencidiban. Ha az emberek t6bbsége valoban
érzékelte volna ezt az ellentétet, egy kiugré faktornak kellett volna megjelennie. Ebben a feltételezett faktorban a
TV2 Tények és az RTL Klub Hiradé pozitiv jellemzdinek (érdekes, emberi, dinamikus stb.) szembe kellett volna
keriilnie két mésik valtozécsoporttal: egyrészt az m1 Hiradéhoz kapcsolédé pozitiv jellemzékkel (informaciéban
gazdag, megbizhato, elfogulatlan), masrészt pedig a két kereskedelmi csatorndnak tulajdonitott negativ
jellemzdkkel (szenzacidhajhasz, feliiletes). Ehelyett azt taldltuk, hogy a nézd6k valogatas nélkiil kapcsoltdk az 6sszes
pozitiv jelzét az altaluk nézett hirmiisorhoz (az egyiitthaték eréssége majdnem minden tényezénél ugyanakkora
volt). Harom faktort kiilonitettliink el, amelyek a szérédast azonos mértékben (koriilbeliil 13 szdzalékban)
magyarazzak, s amelyek a harom tévéhiradora irdnyuld altalanos és diffuz preferenciat fejeznek ki.

A harom faktor léte azt bizonyitja, hogy a nézdék tévéhiradds preferencidi meglehetdsen jellegtelenek. Az, hogy az
emberek hajlamosak minden lehetséges pozitiv jellegzetességet az altaluk nézett hiradéhoz kotni, valdjaban a
vildgos preferencidk hidnyat mutatja - ezt a viselkedést gyakran megfigyelhettiik a fokuszcsoportos kutatasban is.
A fékuszcsoportos beszélgetések is azt sugalltdk, hogy a harom - miifajilag teljesen jellegtelen - faktor léte a
hiraddk felé iranyuld tudatos preferencidk hidnyat jelzi.

Valészind, hogy a valaszaddék racionalizacids taktikdjanak lehetiink tanti, amint hiradénézési szokasaikat
egyszerien ,leforditjak” a mifaji jellegzetességek nyelvére. Ahogy a 4. tablazatbdl lathatjuk, a harom ,mufaji
faktor” mindegyike az egyik hirmiisor rendszeres fogyasztasat és a masik két miisor ritka fogyasztasat fejezi ki.
Azok, akik az egyik hiradéhoz pozitivan viszonyultak, nem nézték a két masik hiradé egyikét sem. Ahogy a
mérsékelt negativ korrelacidk (-0,08, -0,16) jelzik, ez még a kereskedelmi televizidék hiradoéira is igaz. Bar a két
musor miifaja meglehet6sen hasonld, ha valaki rendszeresen nézi az egyiket, az nem jelenti azt, hogy pozitivan all
hozza a masikhoz is.

ml RTL Klub TV2
preferenciafaktor| preferenciafaktor |preferenciafaktor
m1 Hirad6|0,38 -0,26 -0,16
Milyen RTL Klub | 53 0,34 0,08
gyakran Hirado
nézi... Tv2
Tények -0,19 -0,16 0,28
Pearson korreldcids egyiitthatdk, (p<0,01).

4. tablazat. A hirmliifaji preferenciafaktorok és hiradonézési szokdsaik 6sszefiiggései

Mind a fékuszcsoportos, mind pedig a kérdéives felmérés azt mutatta, hogy az emberek nem igazan ismerték fel a
televizids hiraddk miifaji jellegzetességeit. Ezzel magyardzhatjuk az emberek beallitddéasai és hirfogyasztasi
szokdasai kozotti 6sszefiiggés hianyat (2. tdblazat). A nézdok azért keriilték ki a kereskedelmi hiraddk hatasat, mert
transzparensnek érzékelték Sket, és semmilyen érzelmi viszony nem kototte 6ket hozzajuk. Ennek hidnyéban a
nézdk egyszerliien nem voltak eléggé motivaltak ahhoz, hogy bevonjdk magukat a hirad¢ altal felkinalt vilagképbe,
hogy mikodtessék és tovabbépitsék a misor diskurzusat. A hiradéval mint miisorral valé azonosulds hidnya nem
tette lehet6vé, hogy a hiradé mint misor gyakori k6z6s megbeszélések targyava valjon, amelyek soran
kidolgozddhattak volna a tartalméval kapcsolatos értékitéletek és a vele kapcsolatos elvarasok (,Miért jo és miért
rossz az RTL Klub hiradéja?”, ,Miért nézem?”, , Szeretem?”, ,Hozzdm sz6l, és a nevemben beszél?”). Ahelyett,
hogy str, tulfitott és termékeny vitdkat generadlnanak, a kereskedelmi hiraddk miifaji sajatossagai észrevétlenek
maradnak az emberek szdmadra, akik feliiletes tekintettel (glance) néznek rajuk (vo. Ellis, 1982).

Az, hogy a kereskedelmi hiradék nem birnak identitasképzé potencidllal, 6sszefiigg a miisorstrukturaban elfoglalt
helyiikkel is. A hiraddk azért sem kultivalnak sajatos beallitédasokat, mert nincs 6nallé szerepiik a
musorfolyamban: nincs helylk az addk rekldmjaiban, mig az aznapi Fékuszt vagy a szombati Heti Hetest tobb
blokkban is reklamozzak. A hiradéval vald fogyasztéi identifikdcié tehat nemcsak tartalmi oldalrdl lehetetlen,
hanem azért is, mert a hiradd soha nem jelenik meg identitasképzd helyként, soha nincs a figyelemre mélté
musorok k6zé emelve. Az infotainment jellegli mlisorokat és a hattérmiisorokat azonban a szérakoztaté mifaj
szabdlyai szerint reklamozzak, és azokat a k6zonség érdeklédésének, azonosulasi vagyainak, fogyasztoi
identitasanak fokuszadba helyezik.

Mint a popularis média minden olyan szerepldje, amely nem tud kiszabadulni az atlatszdsag csapdajabdl, a
kereskedelmi hiraddk eleve arra vannak itélve, hogy a k6zonség intenzivebb elkotelezédései, azonosuldsai altal



irdnyitott szelektiv észlelésének targyai legyenek.
5. A kozonség integracioja a népszeri média ,tarsadalmon kiviili” terébe

Elemzésem f6 célja nem pusztan az volt, hogy kimutassam: a bulvarosodas jegyeit mutaté kereskedelmi hiradék jo,
rossz vagy zéré hatdst gyakorolnak-e kdzonségiikre. Arra az ennél altaldnosabb kérdésre keresem a valaszt, hogy
miképp zajlik a kézéleti diskurzusok és identitasok termelése a népszert média altal alkotott kulturdlis térben. A
népszeri média terében mind a média hatdsai, mind a k6zoénség médiafogyasztasi gyakorlatai a népszerl el6ado-
mivészetre - a zenére, a filmre, a szinhdzra - jellemz6 mintdzatokat kovetnek. Ez természetesen nemcsak a
hiradok hatékonysagéat befolyasolja, hanem a kozéleti identitdsok formdalddésanak egész rendszerét is. A
kovetkez6kben a népszert média alkotta kulturdlis tér létrejottének tarsadalmi és kulturalis hatdsat elemzem.

A globalis médiaszereplék megjelenése révén a média kiszakadt a (kulturdlis, politikai) allami fennhat6ség aldl, és
egy autonom kulturdlis rendszerré valt, amelyhez a politikai, gazdasagi és kulturdlis Gjratermelés egész
intézményrendszerének alkalmazkodnia kell. Magyarorszagon csakugy, mint a viszonylag szabad és piacorientalt
médiarendszerrel biré orszagok mindegyikében, kialakult egy, a népszeri média altal fenntartott, ,mediatizalt”
nyilvdnossag (Blumler & Kavanagh, 1999: 211.), egy ,tomeges szubjektiv nyilvdnossadg” (Warner, 1993). Ez a
kulturdlis tér magaba integralta a politika és a kulturdlis hagyomdanyok termelését is, e folyamatot nevezziik a
politika és a kulttra ,mediatizaciéjanak”. A politika mediatizacidja példaul hozzajarult néhany alapvetd
valtozashoz: a valasztok partkotédéseinek meggyengiiléséhez, a politikusok dllando bizalomhidnyos allapotédhoz és
a ,bizalom politikdjanak” megjelenéséhez (Thompson, 2000), a politika esztétizdlédasdhoz (Corner & Pels, 2003), a
népszeri kultura és a politikai diskurzus szétvalaszthatatlan 6sszegabalyodasahoz (Street, 1997).

A népszerli média altal fenntartott kulturdlis tér két alapvetéen fontos tulajdonsaggal bir: radikédlisan
demokratikus, amennyiben a tarsadalom nagy tobbsége szdmdra hozzaférhetd, és egyben ,kollektiv” is, hisz e
térben széles korben ismert szerepldk, diskurzusok, torténetek, h6sok, problémék és megoldasok vannak jelen. A
nézok annak tudatdban valasztanak ezen alternativdk koziil, hogy azok fontosak, azokat mindenki maés is ismeri, s e
tudas tartja fenn a k6z6sséghez tartozas érzését (Dayan & Katz, 1992). Mint a bevezetésben mar emlitettem, az
emberek ragaszkodnak ehhez a fogyasztéként mindeniitt elérheté mediatizalt nyilvanossaghoz.

Az a kulturdlis tér, amelyet az oligopol helyzetben 1év6 kereskedelmi csatornédk (és a hozzajuk alkalmazkodni
kényszeriil6 tobbi médium) létrehoztak Magyarorszagon és az eurdpai orszagokban, mar mintegy 30 éve kialakult
az Egyesiilt Allamokban, ahol a televiziok sosem &lltak allami feliigyelet alatt. A népszerii média alkotta kulturalis
tér feltérképezésében Joshua Meyrowitz média- és tarsadalomelméleti mlivének gondolatait kovetjiik. Meyrowitz
azt vizsgalta, hogy a népszeri elektronikus média altal 1étrehozott ,kib6vitett nyilvdnossag”, a televizi6 altal
fenntartott ,k6z06s informécids tér” kialakuldsa miképp befolyasolja a szocializaciénak, a hagyomanyok
atorokitésének, a tarsadalom normativ integracigjanak folyamatait. Meyrowitz tullépett a hagyomanyos kritikai
megkozelitésen (ilyen példaul George Gerbneré), amely a népszeri média integrald hatasat ugy definidlta, mint
~egyenirdnyitott” iizenetek és konzervativ értékek tomeges elterjesztését. A meyrowitzi elmélet ugyanakkor a
neodurkheimi megké6zelitésen is tilmutat, amely szintén egyfajta kulturdlis egység megteremtéseként hajlamos
elképzelni a tdrsadalom kulturalis integracidjat (errdl részletesen lasd Csaszi, 2002).

Meyrowitz tallépett a kulturdlis integracioé és az individualizdcié szembedllitasdn: szerinte a népszeri média

egyszerre integral és individualizal 13 Fenntart egy kozos, a nagy tobbség altal hasznalt kulturalis kornyezetet,
ezaltal mindenki szdmdra lathat6va tesz olyan életmodokat, problémdkat, értékeket, amelyeket a normativ
integracié hagyoméanyos intézményei (elsésorban a helyi kozosségi hagyomanyok és tekintélyek) elzartak a tekintet
eldl. A népszerli média terében a tarsadalmi tekintély hagyomdnyos haszonélvezéi - a politikusok, a szakértdék, az
értelmiségiek, a csaladfék, az iddsek - elvesztik kivaltsagos pozicidikat. Meyrowitz szerint a népszerli média tere
egy ,tekintély nélkili” tér, hisz a hagyomanyos tekintélyek helyébe nem keriilnek j normdék, mindenki altal
elfogadott értékek és ideoldgidk. Ehelyett a néz6knek a média korlatozottan plurdlis kindlatabdl kell egyéni
értékvalasztasokat tenniiik a verseng6 tekintélyek kozott, s e valasztdsok fontos részét képezik identitdsuknak. A
meyrowitzi elmélet szerint tehat a népszeri televizid: ,Gjraintegralta az 6sszes (tarsadalmi) csoportot egy k6zos
térbe, Gjfajta modon ismerve el az egyének igényeit és egyediségét” (1985: 310.). A népszerid elektronikus média
fogyasztéi megszinnek kotédni az osztalyuk, kozosségiik altal kijelolt tarsadalmi helyhez (tobbek kozt erre utal a
konyv cime: No Sense of Place). Nomadok, az informécios kor ,vadaszai és gyljtoget6i” (1985: 310.), akik fel-ala
csatangolnak egy k6zésen haszndlt és tarsadalmilag aluldetermindlt kulturdlis tér tartomanyaiban.

A média és a politika f6szerepldi - hidba tesznek meg mindent azért, hogy kontrollaljdk a k6zos médiatér hatarait
(ki beszélhet és ki nem, mir6l és mir6l nem) - jéval kevésbé képesek ellenérizni, hogy mi folyik e hatarokon beliil,
hogy az emberek milyen értékvélasztasokat tesznek a felkindlt alternativak kozott. A népszerd média misorait egy
extrém maédon heterogén és kiterjedt k6zénség nézi, amelynek tagjai tobbnyire nem a tarsadalmi
statuspoziciéjuktél, és nem is a termel6k diszkurziv stratégiainak engedelmeskedve, befolyasolva valogatnak a
felkindlt diskurzusok kozt. Stuart Hall egy késéi esszéjében igy fogalmaz: ,az emberek azonosulasai egy
»rezidudlis« térbdl nének ki, amelyet sem a szocioldgia, sem a diskurzuselemzés nem képes teljesen feltarni” (Hall,
1995: 67.).

Erdekes médon a népszerii média szivéereje nemcsak a kézénség kulturélis integraciéjdhoz és ellenérzéséhez
vezet, ahogyan azt a hagyomdnyos kritikai elméletek feltételezték, hanem felerdsitheti az individualizdcié
folyamatait is, amelynek sordn az egyéni identitdsok és értékvalasztasok ,kidgyazdédnak” tarsadalmi
kédoltsdgukbodl. Ez nem azt jelenti, hogy a fogyasztok egyéni és szabad fogyasztéi dontéseket hoznénak e térben,
hanem azt, hogy nem eldre jelezhetd, melyik autoritdsnak rendelik al4d magukat, mely termel6ben biznak meg,
mennyi érzelmi és kognitiv energiat fektetnek e bizalmi kapcsolatba, és mennyi ideig 4ll fenn ez a kapcsolat. Az
identitasok és értékvalasztidsok aluldetermindltsdga nem a médiahatdsok hidnyat jelenti, hanem azok



esetlegességét, elére jelezhetetlenségét.
6. A népszeri média terének dramaturgiai telitettsége és aluldeterminaltsaga

A népszerii média altal fenntartott nyilvanossag tarsadalmi és kulturdlis ,aluldetermindaltsaganak” legf6bb oka a
népszeri média dramaturgiai telitettsége. Szdmos médiakutaté felfigyelt arra, hogy a kereskedelmi média misorai
igen intenziv dramaturgiai eszkdzrendszert vonultatnak fel. A népszert média készit6i a filmiparbdl importaltdk a
jol bevalt elemeket: az érzelmi tulterhelést, a fesziiltségkeltést, a latvanyossagot, az intenziv moralizalast, a blinos
és az aldozat vagy a hdsiesség toposzait (Csaszi, 2002; Langer, 1998). A dramaturgiai eszk6zok intenzifikdlédasat
rengeteg kritika érte a kereskedelmi média kritikusai részérdl, akik kifogasoltak a kozéleti események
»Szenzaciohajhasz” talaladsat (sensationalism), a politika tuljatszott el6adassa valtoztatasat (spectacularization), a
politika elbotranyositasat (scandalization), a hirek negativitasat (disdaining news) és a kommunikdcio
elszemélyesitését (personalization). A populédris médiat pozitivan megitélé kutatok a jatékossag, az irdnia
dramaturgiai elemeire hivtak fel a figyelmet, s azt is hangsilyoztdk: a népszeri média teret ad arra, hogy a
kozonség érzelmileg azonosuljon a ,kisember”, a vildgot nem szakértdi szemmel vizsgdld atlagember (lay)
helyzetével. E valtozdsok mind a dramaturgiai siirités technikdinak elburjanzéasara vezethetdk vissza a televiziéban.

A dramatizacid, a stilaris sokféleség, az esztétikai teljesitmény, a narrativ strités technoldgiai egyre nagyobb
szerepet jatszanak a tekintélyért foly6 diszkurziv kiizdelemben, amelyet a népszerl mediatizalt nyilvanossag
szerepléi folytatnak. A dramaturgiai strités technikdi a népszer média terének lingua francdjava valtak, mindenki
szamara egyértelmiiek, mindenki konnyen dekoédolja éket:

»A Kiszélesed6 nyilvdnossag majd mindenki szdmdra egy Uj (és tobbé-kevésbé kozos) perspektivat kinal
fel, amelybdl méasokat lathat, és amelybdl 6nmagat is reflektalt médon gondolhatja el. Mi, az orvosaink, a
renddéreink, az elnokeink, a titkosligynokeink, a sziileink, a gyerekeink és a barataink, szerepeinket
mindannyian 4j szinhdzakban adjuk el (performing), amelyek a drama 1j stilusait kévetelik meg”
(Meyrowitz, 1985: 309.).

Meyrowitz szerint egyre inkdbb a ,, drama 1j stilusai” befolyasoljdk, hogy a k6z6nség tagjai mely tekintélyekben
biznak és milyen kulturdlis valasztdsokat tesznek. A népszerd média kulturdlis terének dtdramatizaltsaga nagyban
hozzajarult ahhoz, hogy a tarsadalmi tekintélyek mar nem tarthaték fenn a hagyoméanyos médon (Corner & Pels,
2003; Pels, 2003).

A népszerli média terének dramaturgiai telitettsége azért néveli meg a befogadd egyéni értékvalasztasainak
esélyét, mert a dramaturgia egy viszonylag demokratikus kulturdlis kédrendszer: a dramatizacié nyelvi technikai
(amelyeket Austin [1962] a hétkéznapi beszéd performativ minéségeként elemzett) mindenki szamara konnyen
érthetdk, egyértelmiliek, azonosulasra vagy elutasitdsra 6sztonéznek. Ahogy Austin részletesen bemutatta, e
dramaturgiai eszk6z6ket mindannyian hasznaljuk a hétkéznapokban is, valahanyszor felel6sségre vonunk,
fenyegetiink, kériink, ok-okozati viszonyt allitunk fel, konklaziét vonunk le vagy kifejezziik egyiittérzésiinket és
szeretetiinket. Mivel a nézék maguk is kompetens haszndaldi a beszéd dramaturgiai eszk6zeinek, viszonylag
kompetensen képesek megitélni, hogy a médiaszereplék dramaturgiai fogasai mennyire hitelesek. Ennélfogva a
dramaturgiai strités kulturdalis kédrendszere eredendéen ,sériilékeny”, ahogy erre mar a korai performativ
elméletek kidolgozéi is felhivtak a figyelmet. Austin (1962: 41., 43., 79.) és Goffman is rémutatott, hogy minden
dramatizalt eléadasban, legyen az egy allamf6i beszéd vagy egy véleménynyilvanitas egy vonatfiilkében, ,egyetlen

cses

A népszeri televizié dramaturgiai telitettsége a népszeri film, a szinhdz vagy a konnytizene logikajat idézi fel. A
népszeri eléadé-miivészetekben a ,,termeldk” és kozonségik kozotti kapcsolat ugyszintén kiviil esik a tarsadalmi
eréviszonyok terén. Tobb vezetd konnylizene-kutatd, példdul Lawrence Grossberg vagy Simon Frith szakitani

prébalt a kénnytizene klasszikus tudésszocioldgiai megkozelitésével 14 Mindketten egyetértettek azzal, hogy az a
klasszikus elképzelés, amely szerint a konnylzene ,reprezental valamit - jelentést, gondolatokat vagy kulturalis
tapasztalatot -, problematikus” (Grossberg 1997: 477.). A j6 zenei el6adas hatdsossdga ugyanis ,nem reprezentacié
[...]1 vagy ideoldgia kérdése [...] a zene érzelmi hatdst hiv el§, az eléadd és a k6zonség Osszeolvadasat” (Frith, 1996:
117.). A zene tehat nem azért hatékony, mert egy adott tdrsadalmi élettapasztalatot fejez ki, mint Stuart Hallék
gondoltak 30 évvel ezel6tt. De nem is pusztan csak azért, mert egy hatékony reklamgépezet befolyasolja a
befogad¢ izlését. A popzene hatalma ennél joval kevésbé lathatd at, ,titokzatos” vagy Ujra a késéi Hallt idézve: egy
»rezidudlis” helyrol tor elé. Frith igy ir:

»...a zene megorizte azt a hatalmat, hogy varatlanul felbolygassa érzelmeinket. A zene hatalmarél sz6l6
régi mitoszok [...] nem azért érvényesek maig is, mert a hirdet6k képesek félrevezetni benniinket, hanem
ama sokkal titokzatosabb hatalom miatt, amely magéaban a zenében rejlik. Hogy lehet, hogy egy dallam
egyszer csak a markdba kaparint benniinket, a hattérbdl elébujva, akar odafigyeltiink ra addig, akar
nem?” (Frith, 2002: 46.).

A népszerli média kulturdlis terében a kozéleti tudasok termeldi az eléadémii-vészekhez hasonléan versenyeznek a
k6zOnség elismeréséért. E kiizdelemben folyamatosan el6 kell adniuk, hogy mi kiilénbozteti meg 6ket a tobbi
termel6tol. A dramaturgiai strités minden lehetséges eszkozét bevetik a kozonség tdmogatdsaért, s sosem
lehetnek biztosak e tdmogatéas elnyerésében. A partok és a politikusok népszertiségének valtozasai példaul csak
ritkdn vezethet6k vissza kézvetleniil valamely kommunikacios stratégidjukra. Noha a politikaimarketing-
tankonyvek (Newman, 1999) utélag mindig nagyon meggy6zéen elemzik egy-egy siker vagy bukas okat, arrél
sosem gy6zik meg az olvasot, hogy elére jelezni is képesek volndnak a kommunikaciés kiizdelmek kimenetelét. A
politikai Gigyek, botranyok, témék és érvek sorsara ugyanez a bizonytalansag jellemz6, nem is beszélve az 0j
infotainment miisorokrél, amelyek tobbsége lekeriil az adasbdl, mert nem hozza meg a kivant kozonségsikert.13 A



média-eléaddk - csakigy, mint a zenekiaddk vagy Bill Gates szerint a szoftverfejlesztdk - jobb hijan a préba-
szerencse médszerre hagyatkoznak, hisz a fogyasztok egy sor lehetséges impulzust - esztétikai élményeket,
raciondlis kalkuldciékat, érzelmi azonosuldsokat, diffiz beéallitddasokat - kovetve formaljak identitasaikat.

A dramatizaciés stratégidkbdl nem jelezhetd elére, hogy mely el6adds, zene, érv, miisor vagy személyiség fogja
megragadni a kozonség képzeletét. E stratégidk néha sikeresek, néha nem: ugyanolyan ,titokzatosan” keltik fel a
befogaddk érzelmi azonosulasat (vagy ellenérzéseit), mint a konnytlizene. A népszeri médiatér dramaturgiai
telitettsége oriasi szerepet jatszik abban, hogy az e térben formalédé identitasok és tudasok ,tarsadalmon
kiviiliekké”, volatilissa valnak. A mediatizalt nyilvdnossagba integralt k6zénség hossza tavu politikai lojalitasai
meggyengiilnek, és az emberek tobbségét a kordbbiakndl kevésbé valasztjak el ,interiorizalt” bedllitédasok attol,
hogy elvileg barmely politikai vagy tarsadalmi szereplé megszdlithassa 6ket. Ezzel cs6kken az ideoldgiai retorikadk
sikerének elére kalkuldlhatdsaga is, kiilon6sen a csoport-hovatartozasra bazirozé retorikaké (Corner & Pels, 2003).
A valldsosokat mar nemcsak a jobboldali partok szdlithatjdk meg, ahogy a baloldali politikusok sem bizhatnak
abban, hogy besoprik a szegényebbek szavazatait.

Az empirikus elemzésbdl arra kovetkeztethetiink, hogy a népszert média nyilvdnossagéban az explicit, harsany,
nyiltan érzelmi azonosuldsra hivdé miisorok gyakorolnak hatdst a kozonségre azaltal, hogy egy elkotelezett
Lrajongotabort” szerveznek maguk koré. E hatds azonban nem egyiranyt, manipulativ befolyast jelent: a kozonség
tudatos értékvalasztdsai, motivaltsaga és elkotelezettsége nélkiil e , performativ” jellegli hatdsok nem johetnének
létre. Noha a kozéleti identitdsok formalodéasa kétségkiviil ,torzsies” logikat kovet, e logika nem lehetetleniti el az
egyéni értékvalasztdsokat, és nem vezet a népszerii média k6zos terének felbomldsdhoz sem. A torzsies elko-
telezédések fenntartasa ugyanis nagy kognitiv és érzelmi erébefektetést igényel, s erre a k6zénség nagyobbik
része nem hajlandé. A versengé eléaddk dramaturgiai kiizdelmét a k6zénség tagjai tobbnyire tavolsagtartassal
szemlélik. E tavolsagtarté tekintet lehetévé teszi, hogy a k6zonség tagjai Gjra tudjak gondolni kordbbi két6déseiket,
és egyéni értékvalasztdsokat tegyenek. Az ,4llandé kampany” jelensége a politikdban épp e tavolsdgtartasra
vezethetd vissza: a szavazé szimpatiajat tjra és ujra meg kell szerezni - hétrdl hétre, botranyrdél botranyra, témarol
témara. A néz6 tavolsagtarto attitlidje azt is lehet6vé teszi, hogy figyelemmel kisérje a népszeri médiatérben
felkindlt alternativak 6sszességét, s ezaltal fenntartsa kotédését ahhoz a kozosséghez, amely szamara ugyanezek
az alternativdk adottak.

Az individualizacio, a torzsies integracid és a kollektiv integracié egylittes jelenléte jol mutatja a népszert média
terének ellentmonddasossagat. A tadrsadalom minden tagja altal haszndlt, &m tarsadalmilag aluldetermindlt médiatér
létrejotte a média hatdsainak egyre erésodé kontextusfiiggéségéhez, kiszdmithatatlansdgahoz vezet. A népszera
média terének egyes pontjain ,torzsies” kozonségszegmensek szervezédhetnek egy-egy médiadiskurzus koré,
azonosulva annak kézponti izenetével. E szegmensek tagjainak jo része aztdn ugyanilyen konnyen képes feladni
elkotelez6dését, és visszatérni a tavolsdgtartd, gyanakvo nézébi attitlidhoz. A népszeri, mediatizalt nyilvanossagban
a médiahatdsokat egyre inkdbb az elkotelezddés és a tavolsagtartds kiszamithatatlan dinamikaja mikodteti.
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E kérdésekre adott valaszaikért és a sajat valaszaimmal kapcsolatos kérdéseikért koszonettel tartozom Gyorgy
Péternek és Valyi Gdbornak.

Tanulmanyomban azt vizsgédlom, hogy miképp termel6dnek a kézéleti diskurzusok és identitasok a ,népszeri
média terében”. A ,népszeri média kulturdlis terén” a vezet6 kereskedelmi televizidk altal uralt nyilvanos
teret értem, amelybe mara a politikai nyilvdnossag szerepldi is integralédtak, kiizdelmeiket e térben vivjak.
Masrészt e médiatérbe fogyasztoként a tdrsadalom nagy tobbsége is belép. A népszerli média tere tehat
elsésorban a vezet6 orszdgos kereskedelmi televizidk altal fenntartott mediatizalt nyilvanossagot jelenti. Azok
a kereskedelmi alapti médiaformdak, amelyek csak a tarsadalom bizonyos rétegeit szélitjak meg, és csak
korikben ,népszertiek” - mint példaul a VIVA televizio -, nem tartoznak e mediatizalt nyilvanossagba.

E bindris distinkcidk egy sor mas szembeadllitdsban termelddtek djra (tomegkultira/szubkultira,
igényes/igénytelen, dllampolgdar/fogyasztd stb.) A modernista diskurzus alland6 megujuléasi képességét az
biztositotta, hogy e szembeaéllitidsokat sokféleképp lehetett kombinalni egymassal. E binaris distinkcidk
elsédleges feladata az, hogy az elemzett valésdg elemeit egy normativ hierarchia pélusaihoz rendeljék hozza.
A distinkciok pontos jelentését azonban mindig azok 6sszerendezésének moddja, a fogalmaknak az adott
elméletre jellemzd szintagmatikus rendje biztositja. A kereskedelmi média kritikusai példaul az ,,allampolgar”
fogalma koré a racionalitds, a kompetencia, a demokracia, az érvelés, a komoly sajté fogalmait rendezték,
szembedllitva ezeket az inkompetencia, az érzelmek, a bulvarmédia, a manipuldlhatésag negativ értékeivel. A
kereskedelmi médiat idv6zld szerzék ezzel szemben az dllampolgar és a racionalitas fogalmaihoz a kizaras, a
hatalom, a patriarchalis rend, az elit fogalmait tarsitottak, s igy az , allampolgar” idealizalt demokratikus
elméleteit mint a tolerancia, a sokféleség, az egyenl6ség értékeit tagado ideoldgiat utasitottak el. Lathatd,
hogy a modernista f6sodor képviseléi gondolkozhatnak akar teljesen ellentétesen is egymadassal, mégis
0sszekoti 6ket az elemzett valdsdg normativ hierarchizdldsdnak és polarizdldsdnak igénye.

A szakirodalom ezen illtziot a kovetkez6 fogalmakkal fejezi ki: transparency, veracity, verisimilitude, veridical
effect stb.

A politikusok a népszerii média terében a szérakoztatdipar sztarjainak viselkedésmintdit kezdik kévetni, a
politikdban egyre fontosabb lizenetet hordoz a politikus izlése és magdanélete (erre utal a celebrity politics
kifejezés, vo. Marshall, 1997). Egyre inkabb a , politikai stilustél” fiigg, hogy a politikus elnyeri-e a k6zonség
bizalmat. A politikai stilus nem puszta propaganda: 6tvozi az érveket, a tarsadalmi érzékenységeket, a
megjelenést, az izlést, a személyiségjegyeket (Pels, 2003). Tony Blair felemelkedése és hanyatlasa példaul
egyarant abbél fakadt, hogy ,stilusa” milyen tizeneteket sugallt a kozonségnek.

Lasd még John Ellis (1982) hires distinkciéjat gaze és glance, a mozinézést jellemzé koncentralt figyelem és a
tévénézésre jellemz6 dekoncentralltsdg kozt.

Az a gondolat, hogy a k6zonség motivalt gondolati munkdval teremti meg magdnak egy médiadiskurzus
hitelességét és ,valdszeriiségének” érzetét, a pozitivista kutatasban is megjelent (Rubin, 2002).

Ez a korkorosség a diskurzus jelentései és a kozonség jelentésalkotdsa és lojalitdsa kozt a hermeneutika
tekintélyfogalmat idézi fel (Gadamer, 1975, Grisprud, 2002).

A ,befolyast” az elemzésben végig a performativ megkozelitésnek megfeleléen haszndlom, vagyis nem
egyiranyu, ,feliilrdl lefelé” iranyulé hatasként, hanem a k6zénség érdeklédésének, értékeinek az adott
organum altal sugallt értékekkel és iizenetekkel vald kolcsonhatdsaként.

A Median Kft. segitségével 2002 marciusaban egy orszagos reprezentativ mintdn vett survey vizsgalatot
folytattunk, amelyben els6sorban az emberek médiafogyasztasi szokdasait, politikai véleményeit, tdrsadalmi
statusat és napirend-érzékelését vizsgaltuk.

Az informacids hattérmiisorok fogyasztasat két osszevont valtozoval mutatjuk be: az egyik a kézszolgalati ado
hattérmiisorainak nézését mutatja (Hét, Aktudlis, m1: Valasztas), a masik a kereskedelmiekét (Napld, Akték,
J6 estét Magyarorszag, TV2: Magyarorszag valaszt).
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A kutatas részletes dokumentacigjat 1asd Csigd (2005a).

Ezt a gondolatot a kés6 modern szerzék koziil els6sorban Baumannal (1998) latjuk viszont, aki ramutat: a
fogyasztéi individualizacié, a tekintélyek megkérddjelezése és az életut reflexivvé valasa a tdrsadalom
tobbsége altal legitimnek elismert politikai és kulturdlis termeldk altal uralt térben zajlik.

A konnylizene fogyasztdsanak egyik klasszikus értelmezése szerint a konnylizenei mufajok fogyasztasa
konkrét tarsadalmi statuspoziciokhoz, sét szubkulturdkhoz kotédik. Hall és munkatarsai (1977) szerint egy
adott konnytizenei mufaj egy adott tarsadalmi élethelyzetben él6 emberek élettapasztalatait reprezentéalja.
Egy mdésik, mar szintén klasszikusnak szamitd értelmezés, a népszerl kulttra politikai gazdasdgtana szerint
pedig a zeneiparban a fogyasztdk izlése erésen Osszefiigg a termeldk tizleti alapi marketingstratégiaival
(Hesmondaghl). E két megkozelités a klasszikus tudéasszociolégia két alapvetdé magyarazo sémadjat képviseli:

s s s

Az origo.hu-n egy nemrég megjelent cikksorozatban az elmult évekre lebontva mutattdk be a hdrom orszagos
tévécsatorna misorait. Csak 2000-ben egy sor olyan infotainment-és beszélgetds miisort taldlunk, amely ma
mar nincs jelen a médidban: Perpatvar, Férfisztriptiz, A Riporter, Vitriol, Tégla, A lanyok (nem) angyalok,
Osztélytaladlkozdé, IQ Casino, Jani hdzhoz megy.
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Hirmusorok

Laszld Miklos:

Hirmusorok generacios szemmel

A fiatal korosztalyok hirértelmezési gyakorlata

Hirmiisorok és fiatalok. Ki gondolna ma Magyarorszagon, hogy a politikat, a kozélet problémait sokszor
olyan hevesen elutasito fiatalok tobb mint fele naponta koveti a hirmiisorokat? Soét a televizioé-hiradokat
tartja a leginkabb megbizhato informacioforrasnak, nemcsak a radioval, az internettel vagy a
nyomtatott sajtoval, de példaul az ismerosokkel, a csaladtagokkal szemben is. Az alabbi tanulmanyban
ismertetett (2002-ben késziilt, de eddig nem publikalt) kvalitativ vizsgalat a fiatalok hirértelmezo
gyakorlatanak elemzésével egyebek mellett arra a kérdésre keres valaszt, hogy mit kezdenek e
generacio tagjai a latottakkal, mennyire kiszolgaltatott vagy éppen szuverén nézoi ezeknek a
misoroknak.

1. Kutatasi probléma

A televizié tomeges elterjedése 6ta foglalkoztatjdk a kozvéleményt és a tarsadalomtuddsokat a médium befolyasold
erejével, tarsadalmi hatédsaival kapcsolatos kérdések. Kiilonosen érzékeny szelete ennek a problémahalmaznak a
fiatal generacio és a televizio interakcidja. Szerencsés moédon az elmult években itthon is névekvo szamu
kvantitativ (nagy mintas) kutatas késziilt a fiatal korcsoportok médiafogyasztasi szokasairdl (lasd Koésa & Vajda,
1998; S4gi, 2001; Simonfalvi, 2001). Ezek a felvételek az idémérleg valtozdsaval, a televiziénak a szabadidé
eltoltésére gyakorolt hatdsaval, a televizidzas tarsadalmi-demogréafiai kiilonbségeivel foglalkoztak. Néhany kutatd
elemezte a televiziés agresszié problémajat vagy a médium értékorientalé szerepének kérdését is, de a
hasznéalatorientdalt kutatdsok szinte egyaltaldn nem érintették a televizidé hatdsanak problematikajat.

Az emlitett kutatdsi problémdak mellett igy meglepben kevés teret kaptak azok a kvalitativ vizsgélatok, amelyek a
médiafogyasztas kérddivek segitségével nehezebben mérhets aspektusaival is képesek foglalkozni. A nemzetkozi
L,ko0zonségkutatds” az 1980-as években a ,kvalitativ paradigma” jegyében a televizid direkt, egyszerd hatasainak
vizsgalatatol a nézéi befogadasi folyamat elemzése felé fordult, azaz a médium &altal kozvetitett tizenetek befogaddi
értelmezését kezdte vizsgdlni. A problémafékusz eltoldddsa moégott konceptudlis valtozasok allnak: egyre
kevesebben hisznek ugyanis a televizié agressziv, ,tudatbefolydsold” felfogadsdban, ehelyett a nézdi aktivitds, a
tarsas kontextusok szerepének vizsgdlata felé fordulnak. Itthon a kvalitativ ,befogadas-paradigma” jegyében
ugyancsak kevés empirikus vizsgalat sziiletett. Ezt a hidnyt szeretné pdtolni a fiatal generdcidk hirfogyasztasanak
mindségi aspektusara koncentrald kutatdsi program. E program elsé 1épcsdjében olyan feltaréd jellegl vizsgalatot
végeztink, amely fényt derit a korosztaly televizids hirfogyasztasi szokasaira, illetve a hirmisorok befogadasanak
korilményeire.

A projekt célja a még képlékeny értékrenddel és vilagszemlélettel rendelkez6 14-18 éves generacio hirértelmezé
gyakorlatdnak megismerése. A hazai nagy mintés surveyvizsgalatokbdl kideriil, hogy az emlitett generdcié tagjai a
gyakori hiradénézék kozé tartoznak, mégsem tudjuk, miként hat rdjuk az a vildg, amely a hirmtisorok révén tarul
fel el6ttik a televizié képernyGjén. Hogyan értelmezik a politikai, tarsadalmi problémékat? Hogyan gondolkodnak a
musorok hitelességérol? Mennyire hiszik el azt, amit latnak? Mennyire kiszolgaltatott vagy éppen szuverén nézéi a
médiumnak? Milyen kritikai érzékkel vagy éppen miifajismerettel rendelkeznek, hogyan kiizdenek meg a
hirmisorok specidlis valdsagreprezentaciojaval?

2. Kutatasi modszertan

A mindségi kutatds modszereként a szocidlpszicholdégidban kézismert fokuszcsoportos technikat valasztottuk,
annak koltséghatékony és konnyen lebonyolithato jellege miatt. A mddszer tovabbi elénye, hogy képes modellalni a
csoportos véleményképzddés folyamatat - hiszen a televizidzas a legtobb csalddban csoportos tevékenység, és a
csaladtagok megbeszélik, értelmezik a latottakat.

A projekt sordn - amelynek itt ismertetendd, els6 része 2002-ben zajlott - négy csoportot hoztunk létre Budapesten
ugy, hogy az egyes csoportok tarsadalmi-demografiai 6sszetételiik tekintetében killonb6zok legyenek. Az egyes



0sszejoveteleken nyolc-tiz f6 vett részt, budapesti kozépiskoldsok, nemek szerint heterogén és kiegyensulyozott
formaban.

A projekt els6dleges célja az adott fazisban nem a hirmiisorok értelmezésében fellelhet6 tarsadalmi-demografiai
killonbségek feltdrasa volt, hanem egy olyan alapozé kutatas elvégzése, amely képes illusztralni a befogadasi
folyamatok komplexitasat, feltarni a fiatal nézék kompetencidjanak jellemzdit, szuverenitasuk korlatait. A projekt
nem titkolt célkitlizése volt tovabba a ,hatasparadigma” altal posztulalt el6feltevések finomitdsa, a hirekkel torténd
befolyasolas valds lehetdségeinek és hatarainak vizsgalata.

3. A kutatas felépitése, a felhasznalt hiranyag

A fékuszcsoportos beszélgetések struktiraja mind a négy csoport esetében azonos volt. A beszélgetések elején a
résztvevok televizionézési és hirfogyasztasi szokasaikrol beszéltek, ezt kovetéen megnéztek egy el6z6 napi hiradot.
Ezutdn arra kértiitk 6ket, hogy harom kivalasztott hir esetében sajat szavaikkal rekonstrualjak a miisoregységeket,
illetve fejtsék ki véleményiiket a latottakrél. A csoportok a beszélgetés kovetkez6 szakaszaban egy hir esetében a
résztvevok megtekintették annak kozszolgdlati (MTV-s) és kereskedelmi (ez esetben RTL Klub-o0s) interpretacidjat,
majd arra kértiitk 6ket, hasonlitsdk o6ssze a két miisorban latottakat. Az 6sszehasonlitas célja az volt, hogy
el6segitse a hirmiisorokkal kapcsolatos latens nézéi elvarasok, ismeretek felszinre keriilését. A csoportos
beszélgetések végén részletesebben elemeztiik a televizidés hiraddkkal kapcsolatos altaldnos elvarasokat.

A projektben felhaszndlt hiranyag 2002 februarjabdl szarmazik; az elemzésben két hazai és egy kiilféldi tudésitas
szerepelt. Jellemzéen el6fordul, hogy a hazai televizidcsatorndk - kiilondsen a belpolitikai eseményekrdl sz616
tudositasokban - egymastol eltéro interpretacidit adjak ugyanannak az eseménynek, ami normativ sikon a
médiumok targyilagossaganak problémait veti fel. Arra is kivancsiak voltunk, felismerik-e a fiatalok a televizidk
kozotti killonbségeket, illetve milyen ismeretekkel rendelkeznek azokrol. Az értékelés targyaul kivalasztott
hiregységek az aldbbiak voltak:

e Tuddsitds a Terror Haza mizeum megnyitdjardl, amellyel egy idében tobb parlamenti part is politikai
demonstracidt tartott a févarosban.

¢ Tudodsitds egy, a statustérvénnyel kapcsolatos kérdésrol: hozzatartozoi igazolvany kérvényezése Szlovakidban.

e Tuddsitds a téli olimpia egy er6szakos eseményérol (szurkoldk utcai 6sszetlizése a renddérséggel).

A kivéalasztott hirek tobb tekintetben sem voltak szokvanyosak. Kozismert, hogy a Terror Hdza mtizeum megnyitasa
milyen politikai viharokat kavart a hazai kézéletben, hiszen az elmult politikai rendszer értékelése folyamatosan
jelen 1év6 vitatémadja a magyar politikai eliteknek. A korabeli médiahelyzet kévetkeztében a kézszolgalati és a
kereskedelmi televizidk eltéré médon tuddsitottak az eseményrol, a torténtek mas aspektusaira helyezve a
hangsulyt. Az MTV a megemlékezésre, a mizeum céljara, az RTL Klub az esemény nagysagrendjére és politikai
visszhangjara koncentralt. A hirszévegek elemzésében ez esetben nem tarhaté fel nyilvanvalé elfogult
hirszerkeszt6i szandék egyik oldalon sem, bar vitathatatlan, hogy az egyes addk az esemény eltérd aspektusait
emelték ki.

Az el6bbinél bonyolultabb kérdéseket vet fel a statustorvénnyel kapcsolatos RTL Klub-hir (ennek a hirnek nem volt
megfeleldje egyetlen mas hazai csatorndn sem). A tudésitéds egy afrikai szarmazdasu férfit mutatott be, aki
szlovakiai magyar nét vett feleségiil, igy jogosult a hozzatartoz6i magyar igazolvédnyra. A hir hirértéke erésen
megkérddgjelezhets (kérdéses voltat mutatja az is, hogy mas csatorndk miisoraiban nem jelent meg). A relevancia
hianyabdl elsésorban arra kovetkeztethetiink, hogy a szerkesztd sajat allaspontjat probalta kozvetiteni a
misoregység segitségével (azaz kételyeit az igazolvannyal kapcsolatban, amelyet ,barki” megkaphat, olyanok is,
akik nem tekinthetdk ,magyarnak”). Kiillonosen érdekes egy manipulativ hir vizsgalata: mennyiben képes valéban
meghatarozni a néz6knek az eseményekrol sz616 olvasatat, milyen feltételek esetén képes valéban orientélni a
statustorvény legitimitdsanak megkérddjelezése felé. A miisoregység ez esetben pusztan a témaszelekcioval
probalta elérni céljat - természetesen a hirben nem hangzottak el explicit vélemények a statustéorvényrol.

A harmadik misoregység az olimpian tortént 6sszetiizésekrdl szo6lo6 hir volt, amelyet azért emeltiink be az
elemzésbe, mert kivancsiak voltunk az egyébként gyakori, erészakot tartalmazo hirek nézé6i fogadtatasara és
értelmezésére.

4. Eredmények
4.1. Hirfogyasztasi szokasok

A hasznélatkutatdsok tanusdga szerint a fiatalok tilnyomé tébbsége napi rendszerességgel televiziozik, egy atlagos

hétkoéznapon majdnem 4 6ratd A tévémiisorok jelentdségét és vélt vagy valés kockdzatait azonban elsésorban a
gyerekeknek sz6l6 adasok esetében szokas hangoztatni, pedig a fiatalok gyakran a felnéttekéhez igazodo
tévénézési szokasai nincsenek tekintettel arra, hogy egy-egy muisor készitéinek szandékukban allt-e 6ket is
megszolitani. A gyerekek nézéi lehetnek az olyan miisoroknak is, amelyek esetében , célcsoportként” elvileg nem
jonnek szoba.

A nagy mintds kutatdsban megkérdezett fiatalok koziil minden méasodik azt gondolja, hogy majdnem napi
rendszerességgel megtekinti valamelyik tévécsatorna hirm@sorat. Igaz, arrél nem informalnak a valaszok, hogy a
musor ,nézése” voltaképpen mit jelent: tobben ugyan naponta belenéznek valamelyik hirmtisorba, de aztan tovabb
is kapcsolnak vagy kimennek a szobabdl, esetleg csak bizonyos tematikaju hireket néznek végig (példaul a
sporthireket). A megkérdezett fiatalok gyakran valamilyen més tevékenység (példaul olvasas, tanulés) kozben, ,fél
fullel” figyelik a hattérben zajlé - a sziil6k altal nézett - hirmiisorokat.



A hiradodk rendszeres nézésére vald hajlandésag a 2005-0s kutatas eredményei szerint az életkor emelkedésével
parhuzamosan né. Az életkor mellett nagyon er6s hatdst gyakorol ra az iskola tipusa is: a gimnaziumba jaré
fiatalok ugyanis jéval nagyobb aranyban tekinthet6k rendszeres nézének, mint a szakmunkas-tanulodk.
Oszszességében a megkérdezett fiatalok fele (52 szdzaléka) a kérdezést megel6z6 napon elmonddsa szerint
megtekintette valamelyik tévécsatorna hirmtsorat (lasd az 1. dbrat). A 12-18 éves fiatalok mindemellett a
hirmisorokat tekintik a leghitelesebb informaciéforrdsnak (1adsd a 2. dbrat).

1. abra

2. abra

Ami a televizios hirfogyasztas kvalitativ szempontjait illeti: a kozépiskoladsok korében késziilt fékuszcsoportok
eredményei szerint két magatartdsmodell kiilonb6ztethet6 meg: az aktiv és az eseti hirfogyaszto.

o Az aktiv csoportba tartozo fiatalokat tobb csatorna parhuzamos hasznalata, a politikai hattérmiisorok (példaul
az Aktudlis, a J6 estét Magyarorszag!) rendszeres figyelemmel kisérése jellemzi. A csoport tagjai rendszerint
az atlagosndl hatdrozottabb politikai szimpatidkkal rendelkeznek (van jobb- vagy baloldali politikai
identitasuk), emellett tisztdban vannak az egyes csatornakon tapasztalhaté tdjékoztataspolitikai problémaékkal,
a targyilagos tdjékoztatas hazai visszdssagaival.

* Az eseti hirfogyasztd csoport tagjait nem jellemzi kifejezett belpolitikai érdeklédés, dltalaban egy
kereskedelmi hirmisort néznek (a leggyakrabban az RTL Klubot) tobb-kevesebb rendszerességgel. Jellemzé
rdjuk a hattértévézés, a hirmiisorok passziv, szérakozasorientalt befogadasa.

¢ A két nagyobb csoport aktivitdsa a csatornaszelekcié terén is eltér. Az elsé csoport tagjai dltalaban tobb adast
is végignéznek; jellemz6, hogy parhuzamosan figyelik az MTV és valamelyik kereskedelmi miisor hireit. A
csatornavalasztds motivacidja elsésorban az objektivitds, a ,teljes kép” keresése (azért néznek tobb adét, mert
ugy érzik, egyik sem ad onmagaban teljes képet).

,Altaldban az RTL Klubot nézem, de rendszeresen mas csatorndt is, mert nem ugyanazt mondjak.”

»~Tobbnyire M1-et nézek, de azért az RTL-t is a masik néz6épont miatt, mennyire talaljak masként a
hireket.”

~Az M1-et és az RTL-t nézem, mert két ellentétes oldalrdl is szeretem nézni a dolgokat. Az M1 Kkicsit
viszszafogottabb, az RTL inkdbb liberdlis, kimondja azt is, amit az M1 nem.”

Az eseti hirfogyasztdkat nem minden esetben jellemzi szlikebb csatornavalasztas, azonban mindenképpen eltéré
motivaciék mozgatjadk éket. A csoport tagjai rendszerint a kereskedelmi addkat nézik, de jellemz6 az MTV
tradiciondlis (megszokott vagy sziil6kt6l tanult) kovetése is. Vannak olyanok, akiket az élménykeresés motival:

,En rendszerint az RTL vagy a TV2 hiradéjat nézem, de &ltaldban kapcsolgatom, ha megunom az
egyiket.”

»A két kereskedelmi adét nézem, de egyik sem kot le annyira, hogy kitartsak mellette.”

Fontos szempont a csatornaimdazs és a passziv valasztds (azaz azon a csatorndn nézik a hirmisort, amelyiken el6tte
valamilyen méas misort kovettek):

,En az RTL-t nézem, mert a design jobb.”
~Egyértelmlen a TV2, mert itt szimpatikusabbak a milisorvezetdk és a talalas is jobb.”

,Rendszerint a Baratok koztet nézem, és utdna a hiradét. Altaldban nem nézem tudatosan, csak ha gy
adédik.”

Az MTV-hez nem mindenki kapcsolja a korméanyorientacié bélyegét, a csatornat megszokdasbél, vagy azért
valasztjak, mert megorizte magasabb presztizsét.

~Nézem az RTL és a TV2 hiraddjat is, az M1-et rendszerint akkor, ha valami fontosabb esemény van.”
»~Az M1-en tobb a magyar vonatkozasu hir, tapasztaltabbak is.”

A csatornavalasztas mellett fontos szempont a hiradé kovetésének tarsas kontextusa. A 14-18 évesek kozott
komoly mértékben elterjedt a sajat tévé, igy a legtobben mar nem a csalddjukkal nézik a miisorokat. A k6zos
televiziézasok soran nem igazan jellemz6 az események megvitatdsa, a csatornavalasztast viszont sokszor a sziil6k
hatdrozzdk meg.

Fontos adalék, hogy a fiatalok egy része tisztdban van a kereskedelmi televizidknak a kozszolgalatiakétdl eltérd,
er6teljesebben bulvarorientdlt hirszerkeszté gyakorlatdval, amely els6sorban az aktiv, tudatos hirfogyasztok
esetében valt ki negativ reakcidkat.

4.2. A hirek elemzése



A kutatds méasodik szakasza a konkrét hirek befogadasaval, értelmezésével foglalkozott. A klasszikus szocioldgiai
hatdsvizsgalatok (ldsd McQuail, 1997) a tomegkommunikdacié folyamaténak leegyszerisitett modelljére épiiltek,
amely a hirmiisorok nézgjét passziv szerepben képzelte el. A koncepcié feltételezte, hogy ugyanaz a hir minden
lehetséges nézé szamara azonos jelentéssel bir, tovabba posztuldlta a befogado kiszolgaltatottsagat a
meggyd6zésorientalt lizeneteknek.

A ,hatds” fogalmat ma mar batran diverzifikdltan foghatjuk fel: kiilonbséget tehetiink révid és hosszu tédv, kognitiv,
emociondlis, attitlid, viselkedés jellegli, megerosité/valtozasra motivald sth. hatdsok k6zott. Denis McQuail
tomegkommunikéciordl irt 6sszefoglalé munkdjadban (McQuail, 1993) két dimenzié mentén csoportositja a hatas
jelenségkorébe tartozé problémaékat: az intencionalitds és az idétav dimenzidiban. Megkiilonboztet révid (egyszeri
attitidvaltozds) és hosszu tava (példaul szocializacios) hatést, illetve a média (az tizenet termeldje) altal szdndékolt
(példaul propagandisztikus) és szandékolatlan (példaul ideoldgiai) hatasokat, illetve ezek kombinaciobit.
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hiszen sokak szemében a két fogalom nem fér meg egymads mellett. Az 6sszefiiggés megértéséhez a televizids
iizenet és nézdi interpretacidja komplexebb értelmezésére is sziikkség van, mint amit a legtobb hatdskutatas

alkalmaz. A televiziés iizenet mindenekel6tt nem stimulus/inger, hanem széveg.2 Ezt a szoveget a nézé a befogadas

soran megérti/értelmezi (nem dekédolja!3). Az értelmezés megkeriilhetetlensége egyben arra is utal, hogy a széveg
mindig egy konkrét kontextusban ,aktualizalédik” (olvasat). Egyetlen széveg sem képes inkorporalni a lehetséges

vagy kivdnatos kontextusokat?, sét gyakran szandékosan kevesebbet mondunk ki annal, mint amit gondolunk, mert
azt szeretnénk, ha a hallgatéink vonndk le az altalunk intencionélt kovetkeztetéseket - a hozzaférhetdé kontextus
alapjan (amelyet természetesen mi is el6feltételeziink). Az értelmezés primatusa nem jelenti azt, hogy a televiziés
iizenetnek végtelen szamu és elére jelezhetetlen interpretacidja van egy konkrét idében és térben, hiszen ez a
kommunikacié elvi lehetetlenségét is jelentené. A hétkoznapi (face to face) interakcidk soran lehet6ségiink nyilik
arra, hogy tisztdzzuk a hasznalt kontextusaink (értelmezési keretek, el6feltevések) kozotti killonbségeket,
megteremtve ezzel az elhangzottak k6zos értelmezését (ha sziikséges). A tomegkommunikacié mindezen annyiban
valtoztat, hogy az iizenet kibocsatdja és befogaddi kozott elvagja azt a kozvetlen interakcids halét, amely lehet6vé
tenné az értelmezések kozti kiilonbségek tisztazasat. Ennek kovetkeztében egy televizids lizenet ,eredeti”
jelentése mindig csak egy bizonyos valdsziniiséggel rekonstrualhaté - amennyiben képesek vagyunk helyesen
azonositani a k6z16 altal az tizenet elédllitdsa soran hasznalt kontextust (eléfeltevéseket, hattértudast stb.).

A fenti gondolatmenet egyben azt is jelenti, hogy létezik , eredeti/szandékolt jelentés” egy televizids szoveg esetén,
még ha az esetek egy részében ez nem is rekonstrualhaté teljes bizonyossaggal. A David Morley éaltal bevezetett
~preferalt olvasat” (preferred reading, Morley, 1992) latszdlag ugyanerre a jelenségre vonatkozik, mivel azonban a
preferdlt olvasat fogalma egyben a médiaszévegek ideoldgiai tartalmara is utal, 6sszecsusztat tobb olyan dolgot,
amelyet mindenképpen kiilon kell szemiigyre venniink. A televizids szovegeket altaldban nemcsak megértjik
(rekonstrudljuk, hogy mit akart mondani a k6z16), de mint nézdk értelmezziik is (azaz kovetkeztetéseket vonunk le
beldliik, itéletet alkotunk a forrasrdl, attribicidkkal éliink, vitatkozunk veliik stb.). Az ideoldgia mikoédése az
értelmezési (nem a megértési) folyamatok manipulédcidja altal valésul meg - azaz ,elfogadtat” veliink kimondatlan
eléfeltevéseket, ,irdnyitja” kovetkeztetéseinket. Ennek az ,irdnyitasnak” komoly kontextudlis és kognitiv feltételei
vannak (példaul az el6feltevésekre torténd reflexié hianya motivalatlansdg vagy inkompetencia okan). Ha az lizenet
targya fontos/relevans a néz6 szamara, esetleg személyes tapasztalatokkal is rendelkezik, képes és motivalt a
szoveg reflexiv/kritikus feldolgozasara (interpretacidjara), nem sok esély van kovetkeztetései iranyitasara.
Visszautalva egy pillanatra Morley kommunikacidshatas-értelmezésére, amelyben jogosan hangsulyozza, hogy
nincs hatas megértés (olvasat) nélkiil, egyben szemléletének egy alaphibdja is felfedezhet6 (amely sokakra jellemz6
a befogaddshagyoméanyon beliil). Morley nem tesz kiilonbséget a megértés és az egyetértés/elfogadds kognitiv
folyamatai kozott - igy gyakorlatilag a preferdlt olvasatot (azaz tulajdonképpen az ,eredeti” iizenet helyes
rekonstrualdsat) annak azonnali elfogaddsaval azonositja (amely csak az esetek egy részében igaz: amikor nem
reflektadlunk egy tizenetben foglalt el6feltevésekre, implicit premisszakra, hanem mi is igaznak feltételezziik
azokat). A ,hatdsnak” azonban szigorubb feltételei vannak (befogaddi és kontextudlis feltételek; 14sd még az 1.
tablazatot).

1. tablazat: A fogalmi szmléletvaltds néhdny sztereotipikus eleme

A hataskutatas dominans o .
. Lo Befogadasvizsgalatok
,paradigmaja
Kommunikacids kont;;%(;grznlgglég:s Ztott Szoveg, képi narrativa (sajat
tartalom o . kontextusaban)
szoveq, jel
Kommunikaciés Inger > valasz, egyiranyu | Szoveg-nézé interakcid, a szoveg és a
folvamat (szoveg > nézo), kiildé altal befogadé kozotti ,jelentésalku”
y irdnyitott (meaning negotiation)

KozOonség Passziv, izolalt Aktiv, tarsas
ﬁlgg;;t;iana Kisérlet, survey Kvalitativ kutatds, etnografiai médszerek

Bar vitathatatlan, hogy a televizidban latottak valéban képesek rank idénként erds hatast gyakorolni, e hatasnak
(vagy a hatas egy adott irdnyanak, formdjanak) feltételei vannak: a televizié nem tud barkit barmire ravenni vagy
barmit barkivel elhitetni. A korszeri befogadasvizsgalatok célja tobbek kozott e feltételrendszer megismerése,
illetve annak feltarasa, milyen kompetenciaval, ismeretekkel rendelkeznek a nézék, akik a meggyézésre orientalt
musorok alanyai.



A fékuszcsoportos beszélgetések soran vizsgalt hirek egyike, a mar bemutatott magyarigazolvanyrdél szl
tudoésitas a felsorolt eszk6zok legegyszeriibbikét, a szerkesztés befolyasolo erejét hasznélta fel. A
misorstruktiraban masodik egységként poziciondlt hir e poziciénal fogva hirértéket implikal témajanak, amely
onmagdaban bandlis (fekete férfi hozzatartozdi igazolvanyt kap), pozicidjandl fogva azonban felveti a kérdést a
nézében: mi is a jelentésége annak, hogy ,idegenek” ilyen konnyen hozzajuthatnak a magyarigazolvanyhoz.

A hir megprébalja irdnyitani a nézé kovetkeztetéseit, pontosabban a statustérvény kritikdjanak iranyaba terelni a
gondolatmenetet azaltal, hogy retorikai példaval él: bemutat egy furcsa esetet, amely egyben a negativ érvelés
illusztracidja. A kutatds tanisaga szerint a hir csak kevesek esetében érte el azt a célt, hogy felvet6djon és
meger6sodjon a torvény kritikdja. Ez els6sorban azokndl a fiataloknal tortént meg, akik szamara a kérdéskornek
erésebb relevancidja volt, mert példaul erds elditéleteket hordoztak, xenofdb bedllitottsdggal rendelkeztek vagy
személyes életiiket érintette valamilyen forméban a probléma (pontosabban ugy érezték, hogy érintheti - ilyenek
voltak azok, akik a hirt els6sorban a munkanélkiiliség kérdéséhez kapcsoltak).

Hir: ,,A benini magyar”, RTL Klub, 2002. februar 11.

Szoveg Kép, snittek
Narrator: ,Magyar igazolvanyt kért Kassan egy afrikai férfi. A
benini szarmazdasu X. Y. egy szlovakiai magyar lanyt vett feleségiil.
A kozépiskolai tanarként dolgozé férfi gy érzi, a felvidéki Stadié (bemondd)
magyarokhoz tartozik. Az ottani magyar konzul szerint a férfinak
joga van az igazolvanyhoz.”

Narrator: ,X. Y. az afrikai Beninbdl egyetemi 6sztondijasként 1. A férfi az iskola
érkezett Kassdra. Felesége szlovakiai magyar. A helyi 1épcsdjén jon fel
kozépiskoldban tanit angolt és franciat. Magyarul csak néhany szembdl.

szot tud, de az els6k kozott (snitt 2.) folyamodott tgynevezett 2. Didkokkal
hozzatartozoi igazolvanyért.” beszélget.

Férfi (angolul beszél): , Két holgy odajott hozzdm a konzuldtuson
és kérdezték, vizumra varok-e, de mondtam, hogy
magyarigazolvanyra. On? Kérdezték. Az nem lehet, mert az a
szlovakiai magyaroknak van. Na, de kérem, mondtam... aztan 20
perc mulva maga a konzul jott oda és mondta, hogy minden
rendben, nekem ehhez jogom van. Vicces volt.”

A férfi beszél

Narrator: ,X. Y. gy érzi, két faluja van: egy Afrikdban, egy pedig 1. Kepek az afrikai

a Felvidéken. Tavol él6 csaladjat rendszeresen tdmogatja. Lerf)?)lgg(l)llt' f2a.1usi
Felesége falujaban pedig vallalkozast tervezget (snitt 2.), hogy hazak (Felvidék)
munkat adjon a helybelieknek. Igazolvanyt azért szeretne (snitt 3. A falu utcaia )
3.), hogy ezzel is éreztesse: 6 a felvidéki magyarok kozé tartozik. ' jarokeldk Ja,
helybeliek

Jél megfigyelheté volt, hogy a levetitett hiradé nézéi az egyes hireket meghatarozott téméakhoz kotik, amelyek
segitségével egységes, koherens narrativat probalnak alkotni a hir eseményeibdl. Ez a konstrukciés folyamat
rendszerint szelekcioval is jar, azaz a hirben talalt informéacidk koéziil altaldban azokat emelik ki, amelyek a
megalkotandé értelmezést segitik eld.

A magyarigazolvanyrdél sz416 hirt a résztvevok négy téméahoz kapcsoltak:

e Rasszizmus: az értelmezés szerint a hir elsGsorban arrdél szélt, hogy a fekete férfi bérszine miatt nem tudott
hozzajutni az igazolvanyhoz, illetve ezért litk6zott eleinte ellenalldsba. A téma képviseldi els6sorban a sajat
kornyezetiikben tapasztalt rasszista megnyilvanuldsokhoz kapcsoltdk a hirben latottakat (illetve azokkal
vontak parhuzamot).

o Xenofob témakonstrukcio: az el6z6 felfogas éppen ellenkezdje is megjelent, azaz amikor valaki a hirben az
idegenek ,Magyarorszagra 6zonlésének” veszélyét latja - ez az egyik olyan eset, amikor a hir eléri azt a célt,
hogy felvet6djon a torvény kritikaja.

e Munkanélkiiliség: az el6z6h6z hasonl6 témakonstrukcié, itt azonban nem az idegengytloletre, az idegenektdl
valo félelemre, hanem a munkanélkiiliség novekedésének veszélyére helyez6dik a hangsuly.

e Magyar identitds: e témakonstrukcié elsésorban azt vetette fel: elegendd-e, ha valaki magyarnak vallja magat
ahhoz, hogy tényleg ,magyar” legyen.

Fontos megemliteni, hogy a nézdék egy része szamara a hirnek nem volt valddi relevancidja, igy 6k altalaban
megelégedtek azzal a konvenciondlis értelmezéssel, hogy a hirben szereplé férfi magyar nét vett feleségiil, igy joga
van az igazolvanyhoz (ahogyan azt a torvény elGirja).

Néhany konkrét illusztracio a fenti témakonstrukcidkra:

Rasszizmus:

~Meglepd, hogy egy afrikai torzsben €16 férfi magyarigazolvanyt akar kérni, amikor nalunk érezhet6en né
a rasszizmus. A mi iskolankban is horogkereszteket rajzolnak a falakra.”

»A hir a vallasi diszkriminaciérdl és a rasszizmusroél szolt. A férfi ezért nem kapott el6szor igazolvanyt.”



Xenofob konstrukcio:

»A VIIIL. kertiletben, ahol lakom, sok a kisebbségi, a kinait6l a ciganyig minden van. Egy id6 utan a
magyarigazolvany nem jelent majd semmit [értsd: ha mindenki megkaphatja]. Lassan a vér szerinti
magyarok lesznek a legkevesebben.”

Munkanélkiiliség:

»Hillyeség a magyarigazolvany, van itt elég munkanélkiili. E16bb a sajat problémainkat, a hatdron
beliiliek foglalkoztatdsat kell megoldani.”

Magyar identitds:
»~Minden ember, aki tisztességesen dolgozik, az kaphat igazolvanyt.”

»Jogos a kérelem, mert régdta él Szlovakidban és a magyarok javat szolgéalja, tanit szlovékiai magyar
tertleten.”

»A hirben szerepl6 férfi nem magyar, mert nem tud magyarul. A Mdnika-show-ban szereplé né az lehet
magyar, de ez a férfi csak papiron. Beliillr6l nem érezheti magat annak.”

»~Ha magyarnak vallja és érzi magéat, akkor kapja meg az igazolvanyt.”

A fenti témakonstrukciok mellett harom-négy résztvevé esetében megjelent a hirszerkesztés szdndékainak
felismerése is. Ezek &ltaldban az aktiv hirfogyasztdi csoport tagjai voltak.

»El6szor rasszistanak tlint a hir, azt mutatja, hogy kiket akarnak behozni az orszdgba [a térvény
tdmogatadil.”

A hir nyilt uszitas az MSZP részérdl, vitatni akarjak a magyarigazolvanyt. Azt akarjak sugallni, hogy
Uristen, van egy néger a Felvidéken, aki magyarigazolvanyt kért, ez is a Fidesz mive.”

»Ez csak azért volt hir, mert nem igazan magyar tipust ember [értsd fekete boéri] akart igazolvanyt. Ezzel
azonban nincs semmi baj.”

A hir azokban is magyarazé reakcidkat valtott ki, akik nem ismerték fel a hir célzésait, illetve nem tulajdonitottak
szandékot a szerkesztének. Azaz a hir sokakat arra késztetett: magyardzattal szolgdljanak arra, hogy az afrikai férfi
miért jogosult az igazolvanyra - ezekben az esetekben azonban nem kérddjelez6dott meg a torvény legitimitésa.

»~Lehet, hogy a felesége miatt kérvényezte az igazolvanyt, ezért akar magyar lenni.”
»,Lehet, hogy csak a tAmogatasok miatt kérvényezte, és valgjdban nem fontos neki, hogy magyar legyen.”

,En egyetértek azzal, hogy kapjon igazolvanyt, mert szereti a magyarokat, magyaroknak akar munkéat
adni.”

Fontos bizonyitéka a hir befolydsolo intencidinak, hogy sokan fejezték ki értetlenségiiket a hir jelentéségével
kapcsolatban. A megkérdezettek kozel fele nem értette, miért szerepelt a hir a miisorban.

»,Ez nem igazadn mindsiil hirnek, inkdbb Fékusz kategdria. Nem értem, miért keriilt a f6bb hirek kozé.”

»Inkabb szenzacid volt, nem volt értelme a hirnek. Nem egy ember tigyeivel kell foglalkoznia a
hiradénak.”

,Erdekes volt a hir, de nem értem, miért ezt a férfit emelték ki. Sokan varnak magyarigazolvanyra.”

»Nem kellett volna hirként kezelni, ez egy hétkdznapi dolog. Ha normalis, dolgoz6 ember, nem kell vele
foglalkozni.”

A kutatds sordn az elemzésbe bevont méasodik hir a téli olimpian torténtekrol tuddsité miisoregység volt. Az
erészakos tartalmu hirrél dltalanosan elmondhatd, hogy nem ragadta meg a nézék figyelmét, a legtobben
atsiklottak felette. Az erdszakos jeleneteknek (amelyekben a renddérok és a szurkoldk ko6zotti 6sszecsapasok
részletei lathatok) nem volt jelentésebb érzelmi hatdsuk a résztvevokre. A hir értelmét a nézék az aldbbi témak
segitségével prébaltak megragadni:

¢ Randaliroz6 fiatalok: a témakonstrukcié parhuzamot von a hazai futballmérkézések eseményeivel, nem
tartalmaz értelmezést a szurkoldék motivacidira vonatkozéan. Néhanyan ,szélsGjobbos” fiatalokként
hivatkoztak a hir szerepléire, ami arra utal, hogy erésen 6sszefonddott sokak szemében a bérfeji mozgalom és
a szurkolok destruktiv viselkedése.

¢ Renddri tulkapdsok: néhany néz4 szdmara a hir a rendérség felel6sségét vetette fel, elsésorban az olyan fiak
esetében, akik lattak mar élében 6sszetlizéseket futballmérkézésen.

e Olimpia: a témakonstrukcié Magyarorszag felkésziiletlenségét vetette fel, amennyiben nem tudna megfelelni
az ilyen helyzetekben.

A fenti témakonstrukciok mellett megjelent a kereskedelmi televizidk hirpolitikdjara vonatkozo értelmezés is: ez



egyszerd bulvér, ,toltelékhirként” értelmezte a latottakat, amelyekben az erdszakos jelenetek kiemelése is a
»Szenzaciokeltés” céljat szolgdlja.

»Az olimpidnak nincs koze a torténtekhez, az egész egy felfajt lufi.”
»Ez nem volt érdemi hir, fontosabb dolgokkal kellene foglalkozni.”
»Szokvanyos er6szak, minden mésnap van egy ilyen hir.”

A kutatas zaré szakaszdban azt vizsgaltuk, milyen mértékben képesek észlelni a fiatalok az egyes hiraddk
eseményinterpreticidi kozotti kiilonbségeket. Kozismert, hogy a kozszolgalati televizid és a kereskedelmi addk
szamos esetben egymadstol eltéré hangsilyokkal mutatnak be azonos eseményeket (vo. Nyilas, 2000).

A vélasztott hir a Terror Haza mizeum megnyitdjardl késziilt tuddsitds volt. Az eseményekrdl a nézok az alabbi
témaék segitségével alkottak koherens képet:

e Politika: ez a témakonstrukcié azt emelte ki, hogy az esemény elsésorban valasztasi célzatd volt, a partoknak
adott szereplési lehetdséget.

o Torténelmi tanulsdg: az értelmezés Orban Viktor beszédébodl indult ki, és a hir értelmét abban hatarozta meg,
hogy a fiataloknak tanulniuk kell a multbol.

o Emlékezés, egyiittérzés: a konstrukcié a mazeum céljabol indul ki, azaz abboél, hogy emléket kell dllitani az
aldozatoknak. Osszefilgg az el6z6 értelmezéssel, de elsésorban az egyiittérzésre orientalt.

Bar a televizidk elfogultsdganak lehetéségével a legtobb fiatal tisztdban van, ez esetben a tobbség az MTV-t
tartotta ,objektivebbnek”, vagy egyszeriien ,jobbnak” (azaz az elvarasoknak fokozottabban megfelelének). A
résztvevok ezt elsésorban azzal indokoltdk, hogy a kézszolgélati hiradé megszoélitott tobb volt terrordldozatot vagy
szemtanut, illetve részletesebben beszélt a mizeumroél és annak céljardl.

~Az M1-en megszoélitottak két embert, nem a szenzdacié volt a l1ényeg (azaz, hogy mennyien voltak a
megnyitén), ezért volt jobb.”

Az M1 tobb tényt, adatot kozolt. J6é volt az érintettek megszélaltatésa.”
Az M1 részletesebb volt, jobb volt. Aki nem volt ott, az is tudott tdjékozdédni.”

A fiatalok érzékelték az RTL Klub hirértelmezésének sulypontjait (néz6szam, politikai visszhangok), de nem érezték
azt ,objektivnek”:

Az M1 jobb volt, mert a 1ényegrol széamoltak be. Az RTL-en a szenzéacié volt a 1ényeg. Az M1 nem kevert
bele annyi politikat, jobban rakozelitettek, megkérdezték a szemtanukat.”

»Az M1-en tényleg arrdl szélt a hir, amirdl kellett.”

~Az RTL-nek az az érdeke, hogy felkeltse az érdekl6dést, ezért szol tobbet a politikdrol. Az M1 kicsit
unalmasabb volt.”

Az RTL Klub hiraddéjat tébben ,gyorsabbnak”, ,6sszefoglald jelleglinek” és a mar emlitett modon bulvarstilustinak
lattak.

~Az RTL-re is sziikség van, mert révidebb és tobb mindenrdl szé van benne.”
»Az RTL gyorsabb és 6sszefoglalé jellegl.”

A résztvevlk az RTL Klub tuddsitdsat azért érezték ,rosszabbnak”, mert megsértette a nézdok altal is elvart narrativ
relevanciaszabdlyt, azaz az események kézponti aspektusarél aranyaiban kevesebbet tuddsitott, mint
korilményeirdl (a tomegrdl) és kovetkezményeirdl (a politikai visszhangroél).

Hir: ,Tomeg.” - A Terror Haza megnyitdéja. RTL Klub, 2002. februar 11.

Szoveg Kép, snittek
Narrator: ,Tomeg. TObb tiz ezer ember vett részt a Terror
Muzeuméanak megnyitdjan Budapesten.”
Narrator: ,Tobb tizezren vettek részt a Terror Haza
megnyitéjan. A mizeum a nyilas és a kommunista terror
4ldozatainak 4llit emléket. Abban az Andrassy Ut 60.-ban
alakitottdk ki az emlékhelyet, ahol a nyilasok, majd az AVH [Bemond¢ studi6ban,
kozpontja volt. A Terror Hazat Orbén Viktor miniszterelnok [kozeli.
nyitotta meg. A helyszinen ott van tudésitonk is. Mit
mondott beszédében a miniszterelnok?”

Képek a tomegrol.

Tudositoé: ,,Orban Viktor azt mondta: vannak hazak,
amelyeknek sulyos torténelme van. Ez a hdz, az Andrassy ut
60. mementd, eleven fajjdalom. A miniszterelnok szerint

(snitt 2.) nem azért van sziikkség erre a mizeumra, hogy az 1. Tudosito fénykepe.

2. Orban Viktor beszél.




utékor személyes élményeket szerezzen a félelemrdl,
hanem azért, hogy tudjdk, értsék, a szabadsagnak milyen
4ra van.

Narrator: ,Ahogy a képeken is 1adthato, hatalmas a tomeg.
Mit tapasztaltok, okoz-e fennakadasokat a forgalomban?”

Bemondo a studidban.

Tudoésitéd: ,, Komolyabb fennakadésokat nem okozott a
tapasztalatok szerint, de nagyon lassan lehetett haladni
(snitt 2.), szinte 1épésrdl 1épésre lehetett kijutni az Andrassy
atra (snitt 3.). Valéban tobb tizezren gyultek Ossze, az
Oktogontdl a Kodaly Korondig, faltél falig suru tomott
sorokban, tobb szadz méteren alltak az emberek (snitt 4.).
Mozdulni nem lehetett az {innepség és a megnyito ideje
alatt. A muzeumba egyébként 6 6ratol lehetett bemenni
csoportokban (snitt 5.). Megldtdsom szerint az itt 1évéknek
csak toredéke fog bejutni. A forgalom is nagyon lassan
halad, inkdbb gyalog lehet kézlekedni, az autdk allnak a
Koruton.”

1. Tudoésitoé fényképe.
2. Kép a tomegrol.

3. Kép Orban Viktorrdl
(beszél).

4. Tudosito fényképe.
5. Tomeg vonul.

Hir: ,Megnyilt a Terror Haza.” - MTV1, 2002. februar 11.

Szoveg

Kép, snittek

Narrator: ,Megnyilt a Terror Haza. A tomegben tobb szaz
egykori elitélt és fogva tartott is jelen volt az Andrassy
uton.”

Kép a muzeumrol és az
elotte allokrol.

Narrator: ,Megnyilt a Terror Haza. A nyilas és kommunista
diktatura &ldozatainak emlékmuzeuma. Az Andréssy ut 60.
alatt a tobb mint tizezres tomegben az egykori fogva
tartottak is jelen voltak.”

Studid, misorvezeto.

Narrator: ,A rettegett fekete auté 1948 6szén kanyarodott
be X. Y.-nal az Andréssy ut 60. elé. Harom év borzalom,
bestidlis kinzasok, elképzelhetetlen megalaztatasok sora
vart rd az ajtok mogott. Az iszonytatdé emlékek ma is
elevenen élnek benne.”

1. Fekete auto.

2. Az aldozat
igazolvanya.

3. Az 4dldozatok sora a
megnyiton.

4. Gyertyak a muzeum
falanal.

Szemtanu: ,Szétrugtak, szétvertek, a talpam olyan volt,
mint a zebrédnak a hata a gumibottdl. Megtalpaltak, addig
itottek, amig allni tudtam.”

Kozelkép, az dldozat
beszél.

Narrator: ,X. Y.-t édesapja emléke hozta el a Terror
Hézdhoz. Maig nem tudott a lelke megbékélni a

1. Aldozatok gyertyat

tettek tonkre, ezeknek nem lehet megbocsatani.”

torténtekkel, mert nem csak a haldlra kinzottak az gyujtanak.
4ldozatok, hanem a csalddtagok, az évtizedekig 2. A h&dz homlokzata.
megbélyegzettek, azok, akiknek életét derékba torte a 3. Gyertyak.
kommunizmus, majd az emberarct szocializmus.”

Aldozat: ,A tdblan az &ll, hogy a gyilkosoknak

megbocséatunk, de mi nem bocsatunk meg, egy nemzetet  |Aldozat beszél.

Narrator: ,Az emlékeknek stlya van, nagy teher az, amelyet
még fél évszazad tdvlatdbol is nehéz levetni. A terror képeit
mostantél mindenki megnézheti. Az dldozatok arca és a
tettesek neve ezentul nem titok. A mult a sotét falak kozott
kapott helyet, mindez okulds a jelennek, iizenet a jovonek.”

1. Gyertyéak.

mond.

Orban Viktor: ,,A haz fala, mely eddig a szobdk és az utca
kozé allitott hatart, mostantdl a mult és a jové kozotti fal
lesz. Tuloldaléan a racs mogott il a félelem. Itt, a jov6ben, a
gyuldletnek nincs tébbé helye. Ami bent van, az multta lesz,
mi pedig a jovének valunk részeivé.”

Orbéan beszél, kozeli.

Narrator: ,Az egykori nyilas és avds borton ajtaja régen a
reménytelenségbe taszitott embereket nyelte el, matol

2. Orban Viktor beszédet

p ! A Terror Haza el6tti tomeg.
muzeum, az emlékezés haza.

Fontos megjegyezniink, hogy a kozépiskoldas fiatalok tobbsége nem hasznalt politikai fogalmakat (ilyen példaul a
jobb-/baloldali oppozicié vagy a korméanyzat/ellenzék preferencia) a kozszolgélati és a kereskedelmi hiraddék
értékelésében. Sokan lathatéan nincsenek tisztdban ezekkel a dimenzidkkal (vagy nem relevans a szadmukra) - még
akkor sem, ha tudjak: tobb misort is meg kell nézniiik ahhoz, hogy egy 6ket foglalkoztaté eseményrdél
teljes/objektiv képet kapjanak.

A miisorszolgéltatds politikai orientdciéirél alkotott kozkeletli nyilvdnos nézetek (példaul a kézszolgalati televizid
ciklusokon ativeld ,korméanyzathoz hii” tajékoztataspolitikdjardl) ismeretében taldn meglepd lehet, hogy a



tobbségében vilagos partpreferencidkkal nem rendelkezé fiatalok miért a Magyar Televizié hiraddjat érzékelték
»~objektivebbnek”. Ennek okat abban kell keresniink, hogy a milisort a néz6k nem a neki tulajdonitott politikai
orientdcid, hanem az elvart relevancia és a hirnarrativa komponenseinek (f6 téma, kontextus, hattér, koriilmények,
kovetkezmények stb.) megfelel6 vagy éppen rossz sulyozasa mentén itélték meg. Azaz azon implicit elvarasok
mentén, amelyeket a néz6k a hirek szerkesztési gyakorlataval szemben tdmasztanak.

5. Osszefoglalas/Kovetkeztetések

A tanulmany bevezetdjében azt a kiindul6 kérdést tettiik fel: vajon mennyire kiszolgaltatott vagy éppen szuverén
nézd4i a fiatalok a hirmiisoroknak. A kvalitativ vizsgalatok természetesen nem tudnak erre a kérdésre statisztikai,
csak illusztrativ valaszt adni. Ebbdl azonban kideriil, hogy a fiatal nézdék sok esetben mér vildgos alapelvarasokkal
rendelkeznek a hirmlsorok narrativaival, azok szerkezetével, relevancidjaval szemben. Ezek az elvarasok jelentik a
latottak értelmezésének egyfajta , mélyszerkezetét” és segitenek a hitelesség kérdéseinek eldontésében.

A narrativ, szerkezeti elvardsokon tudl az is vildgosan lathatd, hogy a nézdk egymastél sokszor homlokegyenest
eltéré értelmezési kereteket aktivalnak, eltéré kontextusokat hoznak miikodésbe. Ennek kovetkeztében a hir
jelentése az interpretacids folyamat soran valtozik. Ugyanaz a hirszoveg az egyik fiatal szdmdéra sajat xenoféb
attitidjeinek megerdsitésére, masok szamara éppen a hirmisor hitelességének, illetve a szerkesztd vélelmezett
intencidjanak megkérdégjelezésére szolgal.

A recepcidelemzés eszkozeivel végzett illusztrativ kvalitativ kutatdssal tobbek kozott megprobaltuk bemutatni:
miként kezelhetd egységes keretben a szoveg és a befogadd perspektivdja, amely a hazai kutatdsi hagyomanyban
gyakorta kiilon szerepelt az 1990-es években. A szoveg fogalménak befogadds-kézpontiu Gjraértelmezése és ezzel
parhuzamosan a k6zonség interpretacids gyakorlatdanak el6térbe emelése teremti meg ezt a lehetdséget. Fontos
szempont, hogy az alapfogalmakra torténé fokozottabb reflexié nem szdmolja fel a tobb évtizedes
hatdsproblematika relevancidjat, csak annak Gjragondolasara késztet. Egy tomegkommunikéaciés lizenet kizardlag
ugy képes meggy6zni, befolydsolni, manipulalni stb. befogaddjat, ha taladlkozik a megfelel6 feltételekkel, azaz
pontosan ,josolja meg”, szamol a nézG6i recepcio legkiilonb6z6bb (pszicholdgiai, tarsas, diszkurziv) kontextusaival.
Hatds nem lehetséges az értelmezési folyamatok megkeriilésével. De téves az az elképzelés is, amely az
interpretaciok sokféleségének talajan egyenesen a hatasproblematika értelmetlenségére kovetkeztet. A sikeres
befolyasoldshoz ,el kell taldlni”, milyen interpretacioés, kognitiv stratégiakat fog kévetni a miisor nézéje vagy
nézdinek tobbsége. Ez sokszor (akar onkéntelenil is) sikeriil, szdmos esetben nem. Rengeteg példat tudunk hozni
mindennapi tapasztalatainkbdl mindkettére. A televizids jelenség vizsgalatdban igy nem az a kérdés: van-e hatas,
hanem az: milyen feltételekkel, milyen korilmények k6zott.
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Labjegyzetek

1
Ez esetben egy, mar 2005-ben késziilt nagy mintas felvétel adatait mutatjuk be. Az elmult években a fiatal
generaciok korében készitett kérdbives adatfelvételek eredményei hasonlé ardnyokat mutattak. A kutatas a
Nemzetk6zi Gyermekment6 Szolgdlat és az ORTT megbizasabdl késziilt 2005 nyardn, az adatfelvételt a TARKI
végezte, tobb mint 2000 12-18 év kozotti iskoléds és kozépiskolds gyermek kérében, orszagos, reprezentativ

mintdn.
2
Szovegnek tekintjiik a televizids iizenet képi dimenzidit is.
3
A dekddolas a szoveg/zene formadlis reprodukcidja (az eredeti helyreallitasa). A fogalom nem engedi meg a
szoveg tobbjelentésliségét.
4

Azaz egyetlen szoveg sem adja meg sajat értelmezésének hasznalati utasitasat - erre nincs is sziikség, hiszen
tobbnyire feltételezhetd, hogy hallgatéink hasonl6 hattérismeretekkel rendelkeznek.
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Torténelem

Balogh Janos Matyas:

Apro hirdetések és aprohirdetések Magyarorszagon
1850-1900

Magyarorszagon az 1870-es években (még a , partlapok” arnyékaban) a févarosi német nyelvii napilapok
egy része mar uzleti alapon mikodott. Az uizleties sajto jele egyrészt a hirdetések dominans jelenléte,
masrészt a lap tartalmaban tetten érheto kulturalis konnyités és a kozonséggel valo intenziv
kapcsolattartas, az, hogy a lap készitéi a szélesebb igények kielégitésére torekednek. Ezen elemek
egyitt jelennek meg a hirdetések egyik csoportjaban, az apréhirdetésekben. A tanulmany elemzi az
(apro)hirdetési technikakat és e hirdetési forma leglényegesebb tendenciait, és sz6l a mennyiségi és
minoségi valtozasok kérdésérol.

A torténeti irodalom szerint Magyarorszagon az 1870-es évek végétol két irdnyban indult el a (napi)sajto
Luzletiesedése”: az egyik ut kezdeményezdje a Légrady Testvérek altal kiadott Pesti Hirlap, illetve a két és fél évvel
késo6bb indulé Rékosi Jen6-féle Budapesti Hirlap, a méasik - kevésbé sikeres - té pedig Wodianer Fiilop képes
napilapja, a Budapest volt. Létezik persze ennek a nézetnek egy leegyszerisitett valtozata is, amely szerint
Magyarorszagon 1878-ban, a Pesti Hirlap szliletésével kezd6dik az ,lizleti szelleml” sajtd korszaka, amit tobbek
kozott a lap 4j formatuma és benne a hirdetések jelentds szerepe mutat. E munkdkban a korabeli sajto
funkcidvaltasarol, kommercializalddasarol és popularizalédasardl (egyszoval: ,modernné” valasarol) olyan
semmitmondé adatok tuddsitanak, mint példaul az, hogy 1867-ben csak 80, 1895-ben mar 806 lap (pontosabban
magyar nyelvii periodika) jelent meg Magyarorszagon. Ugyanigy az sem mond sokat énmagdaban, ha tudjuk, hogy a
posta orszagos viszonylatban az egyes években hany millié periodikat szallitott. A tényleges példanyszam- és
terjedelemvaltozasra vagy a hirdetések terjedelmének, 6sszetételének és értékének alakuldsdra ugyanakkor
jéforman utaldst sem taldlunk. Pedig egy lap (illetve: ,a” sajtd) ,lizletiességének” vizsgalatanal kézenfekvé a lapok
koltségvetésének vizsgdlata: a kiadasi tételek alakuldsa mellett kiilonos tekintettel a hirdetésekbdl, illetve a
példanyértékesitésbdl befolyt 6sszegek nagysadgara, valamint azoknak a teljes bevételhez viszonyitott ardnyara. De
az sem mellézhetd, hogy kik és hogyan irtdk/allitottdk el6 a lapokat, illetve kik, hogyan és milyen lapokat olvastak.

A sajto ,uzletiesedése”

A modern, ,tekintélyes” napisajté Gj formajat, a berlini formatumu, négykrajcéros politikai napilap miifajatt rovid
ideig a (részben) Schnitzer Ignac altal tulajdonolt Pester Journal (1867-1872) képviselte, majd a Neues Pester
Journal (1872-1925) kiaddja, a Hungaria terjesztette el Magyarorszagon. A Pesti Hirlap (1878-1944) és a
Budapesti Hirlap (1881-1939) indulésakor ezt a sikeres format valasztotta-kovette.2 A 19. szdzad mésodik felében
volt egy masik meghatarozo jelent6ségi laptipus, a szintén berlini formatumu, haromkrajcaros képes politikai
napilapé,3 amelyet szintén a Hungaria alkotott meg, amikor 1877 tavaszan atalakitotta méasik napilapjat, a
Politisches Volksblattot (1875-1920). Ezt a megjelenési forméat vette 4t azutdn a Neues Politisches Volksblatt

(1877-1940) és valamivel késébb a Budapest (1877-1922) is.%

Nézziik meg, hogy a négykrajcaros napilapok koziil a Schnitzer Ignac & Kohn Jakab-féle Pester Journal, a Neues
Pester Journal, a Pesti Hirlap és a Budapesti Hirlap mekkora terjedelemben, ezen belill mennyi hirdetéssel és ezen
is belill mennyi apréhirdetéssel jelent meg 1871, 1875, 1880, 1885, 1890 és 1895 decemberének elsé hét napjan.2
A tablazatban az egyes lapok cellai a kovetkez6 adatokat tartalmazzak: a hét nap lapszdmainak 6sszesitett
terjedelme (oldal), a hirdetések Osszesitett terjedelme (oldal), valamint az apréhirdetések osszesitett terjedelme.

Pester Journal | N. Pester Journal | Pesti Hirlap | Budapesti Hirlap

Ev/Lap Terj.|Hird. | Apré| Terj. | Hird. | Apré |Terj. Hird.|Aprd| Terj. | Hird. | Apré
1871 |60 [25 |3 - - - - - - - _ _
1875 |- - - 74 25,5 3,5 |- - - - - -
1880 |- - - 96 |35 3,5 (74 |15 0,3 | - -

1885 | - - 106 36,5 |[6,5 94 |18 1 84 14,5



1890 |- - - 118 |50,5 8,5 112 31,5 [3 112 |37 4

1895 |- - - 138 |70,5 |13 158 |53,0 |7 142 |55 7,5
1900 |- - - 142 |57 16 170 [53,5 |10,5 [158 61,5 |17,5
1905 |- - - 158 63,5 (17 198 |73 24,5 172 |66 16,5

A mindossze ,bibliografiailag leir6”, viszonylag nagy idébeli ugrasokkal operdld és a tendencidkat mutato kis
tablazat® alapjan hatarozottan ,iizletiesebbnek” tiinik a Neues Pester Journal, mint a Pesti Hirlap és a Budapesti
Hirlap. Ez utébbi lapok - legaldbbis e tablazat szerint - csak a szdzadforduléra , érték utol” Brody Zsigmond lapjat.
Azaz a német nyelvi lap el6bb jelent meg modern formatummal, és a hirdetési piacon is megelézte a két magyar
nyelvii orgadnumot. Rdadéasul e cégek bevételi oldaldalarol is rendelkeziink legaldbb orientalé adatokkal. Az 1882 és
1904 ko6zo6tti fovarosi virilis listdkon rendre elérébb - és tobbszorosen nagyobb befizetett ad6osszeggel - szerepelt
a Hungaria lapkiadé és nyomda tulajdonosa, Brody Zsigmond (1840-1906), mint a Légradyak, Rakosi Jené vagy
éppen Wodianer Fiilop (akik szintén nemcsak lap- és nyomda-, de haztulajdonosok is voltak, bevételeik tehat
nemcsak lapvallalkozasaikbodl lehettek).

Mi lehet az oka annak, hogy a szakirodalom mégis mas lapokhoz és més idépontokhoz kéti a modern, ,izleti
szellem” sajté térnyerésének kezdetét? Szerintem ez a jelenség alapvetden a haszndlt forrdsokkal magyarazhato.
A magyar(orszagi) sajto torténetének megirdsdhoz jorészt a szdzadforduld utén, illetve egyenesen a két
vildghdboru k6zott - tehat példaul az 1870-es évekhez képest harom-6t, s6t majdnem hat évtizeddel késébb -
keletkezett hirlap-jubileumi munkdkat, illetve a memodarokat hasznaltak. Azt azonban (példaul) figyelmen kiviil
hagyték, hogy az ,emlékezé” (aki j6 esetben valoban élt abban a korban, amire ,emlékezik”) a sajat jelene altal
befolyadsolva konstrualja emlékeit (és igy a lap ,élettorténetét” is). Rdadasul mindezt dics6ité szandékkal, egy
innepi alkalomra is irhatja.

E forrdsokkal szemben a hirdetési és az adéra vonatkozo6 adatok arra utalnak, hogy Magyarorszagon az 1870-es
években (még a ,partlapok” drnyékaban) a févarosi német nyelvii napilapok egy része mar lizleti alapon miikodott.
Az Uizleties sajtd jele egyrészt a hirdetések dominans jelenléte, masrészt a lap tartalmdaban tetten érhetd kulturdlis
konnyités és a kozonséggel vald intenziv kapcsolattartds. Ezen elemek egyiitt jelennek meg a hirdetések egyik
csoportjaban, az apréhirdetésekben.

Hogyan hasznaltak az apréhirdetéseket?

Csorba Géza és felesége, Tancsics Eszter - Tancsics Mihdly lanya - 1873 és 1876 kozott (hazassaguk elsé éveiben)

kézosen vezetett naplét (Tancsics & Csorba, 1994).Z Tancsics Eszterék ezekben az években gyakran cserélték
bérelt lakasaikat. Minden egyes koltozkodést par napos bolyongas elézte meg a varosban. Tudjuk példaul, hogy
amikor 1874. marcius 18-4n és 19-én délutén lakdst néztek, csak taldlomra indultak el otthonrol. Ahol az utcan ki
volt rakva a cédula, hogy lakas kiadd, ott bekukkantottak, érdekl6dtek. Amikor megfaradtak, betértek a Lloyd-
épiiletben 1év6 sérhazba ,tormads virslizni, sérézni, jjsdgot olvasni és pihenni”. Megnézték ott a
Wohnungsanzeigert is, majd , megpihenve, Gjult erével” folytattdk utjukat (Tancsics & Csorba, 1994: 152-153.). Mit
érthettek e naplobejegyzésben a fiatal hdzasok azon, hogy Wohnungsanzeiger (magyarul: lakdshirdetd)? Egy
ingatlaniroda kifliggesztett plakatjat? Valdszintlileg egy folyéiratra, a Budapester Bau-Zeitung und Wohnungs-

Anzeigerre vonatkozik a bejegyzés.8 E lap 1872 februdrjaban indult Pest-Ofner Wohnungs-Anzeiger cimen,
Kornhoffer Ede ingatlaniigynok vezetésével, majd még az év majusdban Pest-Ofner Wohnungs-Anzeiger und Bau-
Zeitungra, decemberben pedig Pest-Ofner Bau-Zeitung und Wohnungs-Anzeigerre valtozott a cime. A kovetkez6 év
februarjatdl Budapester Bau-Zeitung und Wohnungs-Anzeiger lett a folybirat cime, majd 1875 méajusatol
Budapester Bau-Zeitung (szerkesztéje végig Kornhoffer maradt). De miért is fontos ez? Azért, mert a lap cimeinek
valtozésa hiien tikrozi tartalmanak atalakuldsat is. A folydirat ugyanis eredetileg egy ingatlankozvetité iroda
organuma volt, és szinte csak (févarosi) lakdsok kozvetitésével foglalkozott. Az eladasra/kiadéasra felkinalt
ingatlanok leirdsakor azonban pontos cim nem, csak kerilet jelent meg, igy az érdekl6dének bévebb informéacidért
az irodaba kellett befaradnia és - vélhetdleg - fizetnie. Kés6bb a lap épitészipari k6zlénnyé alakult at, az eredeti
rész, a Wohnungs-Anzeiger mar csak a lap végén, kiilonallé mellékletként jelent meg (Collective Fach-Anzeigen,
majd Kollektiver Wohnungs-Anzeiger cim/rubrikacim alatt) egyre csokkend terjedelemben, majd 1875
tavaszatél/nyaratdl teljesen eltlintek e lapbdl a lakashirdetések. Tancsics Eszterék 1874 marciusaban tehat még
forgathattdk e lapot a sérhédzban, sok hasznat azonban nem vették. A naplébdl kidertiil, hogy Csorba Géza 1875
elején mar teljesen ,vaktdban” nézelédott a varosban 1j lakds utdn.

Az 1875. aprilis 28-i naplébejegyzés egy Gj bérlakasba tortént bekoltozéslikrdl szamol be: ,,...baj nélkiil elértiink az
Uj lakéasra, a IX. ker. Soroksari [Raday] utca 43. sz. ald a 3-dik szamu lakasba” (Tancsics & Csorba, 1994: 280.).
Osszel azonban - valészinlileg - anyagi nehézségeik miatt arra kényszeriiltek, hogy bérelt lakdsukat elhagyjék, és
visszatérjenek a Tomoé utcai Tancsics-hazba. El6bb azonban gyorsan taldlniuk kellett valakit, aki a lakast kiveszi.
Vélhetdleg ugyanis hosszabb idére (akar fél évre/évre) elére kifizették a lakbért, és amennyiben nem taldltak volna
sajat helyiikre 4j lakoét, e pénzt mindenképpen elveszitik. Oktéber 5-én a kovetkezoket irtdk ezzel kapcsolatban
napldjukba:

»...terveztliink a lakdsra nézve; megallapodtunk abban, hogy ha ezt ki tudjuk adni, kimegylink a Tomé
utcdba. Ivankovics jott; [...] Géza elment vele Papphoz, hol nagy trakta volt, el6hozta neki a lakéast,
mondtdk, ha lehet, kiveszik.”

Azonban sem e tarsasdgban, sem masutt nem taldltak érdeklédét a lakdsra az elkdvetkezé héten. Igy térténhetett,
hogy oktober 11-én - Tancsics Eszter bejegyzése szerint - , Géza irt egy kis hirdetést a Pester Journalba a lakas
irdnt”, amelyet délutan aztan el is vitt feladni (Tancsics & Csorba, 1994: 306.). Masnap, oktéber 12-én valéban meg
is jelent ,apréhirdetésiik” a Neues [!] Pester Journalban. Tancsics Eszter tehat tévesen irta a napléba az Gjsag



nevét, ami arra utalhat, hogy e német lapokat nem ismerhette jol. De lassuk ezt a - 18293-as iktatasi szammal
megjelent - hirdetést:

Eine billige
Wohnung,
bestehend aus 2
Zimmern, Kiche,
Speis etc. ist
sogleich zu
beziehen.
Soroksarergasse
Nr. 43, Thir Nr. 3.

A maddszer, vagyis a lapban feladott ,apréhirdetés” (amely magyarul igy hangzik: , Olcsé, kétszobés, konyhas,
kamras stb. lakds - azonnal bekoltozhetd; Soroksari utca 43., 3-as ajto.”) kivaldan bevalt. A kévetkez6 napra (tehat
a hirdetés megjelenésének napjara) vonatkozé bejegyzés igy szadmolt be az érdekléddk felbukkanasarol:

»...ebédelénk, mikor jott egy zsidé, a lakdst megnézni, ez elment, jottek masok [...]. Egyszercsak jott egy
hon[véd] kapitany egy arformaval, ezek soka tanakodtak, végre is a civil kifogadta a szallast, advan ra 5
frt foglalét. Nagyon megoriltiink neki, hogy végre ki birtuk adni” (Tancsics & Csorba, 1994: 306-307.).

Csorba Géza lapvalasztasa aprohirdetésiik szamara meglepdnek tlinhet hirlapolvasdasi szokdsainak ismeretében. E
kérdéskorrel mar Liptak Dorottya is foglalkozott. Tébbek kozott azt is megallapitotta, hogy Tancsics Eszterék a

févarosi napilapok koziil leggyakrabban A Hont, a Févdrosi Lapokat, az Ellendrt olvastdk,2 4&m ezekben az években

- naplébejegyzéseik tanisaga szerint - egyaltalan nem olvasték a pesti német nyelv{i napilapokat.1® A Csorba
héazaspéar esetében nem a német nyelvismeret hidnyarol volt szd, hiszen gyakran olvastak német nyelvi - ausztriai,
németorszagi - (f6ként heti-) lapokat. Feltételezésem szerint a févaros, illetve a févarosi zsidok németnyelviiségét
talaltak ellenszenvesnek a germanizaciéellenes és (ezekben az években még) antiszemita fiatal hazasok; tébb
napldébejegyzés is arrél taniskodik, hogy nem szivelték sem ,a” zsidokat, sem ,a” németeket (ldsd példaul Tancsics
& Csorba, 1994: 81., 202., 291.). Felmeriil tehat a kérdés: Csorba Géza 1875 oktoberében miért a Neues Pester
Journalnél adta le apréhirdetését? Vagy még lényegbe vadgébban: miért egy pesti német nyelvii napilapnal?

A szakirodalmat fellapozva alapvetéen hasonlé allitdsokat taldlunk az apréhirdetések kérdéskorérdl. Az 1954-es
osszefoglalas szerint ,,a Pesti Hirlap apréhirdetési rovataval évtizedekig egyetlen mas Gjsag sem tudott
versenyezni” (Dezsényi & Nemes, 1954: 143.). A Markus-féle Gjsagiro-iskolai tankoényv igy fogalmaz: ,a Pesti
Hirlap [...] teremtette meg igazabol [...] az aprohirdetés iizletet” (Markus, 1977: 59.). Az ,akadémiai” sajtoétorténeti
munkaban az olvashato, hogy

»...az Uj tipusu sajté megjelenésével az utolsé oldalon - illetve negyedrét lapok esetében az utolsé
oldalakon - is fordulat tortént: az apréhirdetés rendszeresitésére gondolunk, melynek els6sége nalunk a
Pesti Hirlapé. [...] A kishirdetés 1élektani és ezaltal iizleti jelentéségének felismerése a Légrady fivéreké”
(Kosary & Németh G., 1985: 262.).

Buzinkay Géza tanulményaiban a kovetkez6 allitdsokkal taldlkozunk: a Pesti Hirlapban jelent meg ,az elsé magyar
nyelvl aprohirdetés” (Buzinkay, 1993: 92.); a Pesti Hirlaphoz kothet6 tjdonsag volt az apréhirdetés, ,mely itt jelent
meg el6szor” (Koékay & Buzinkay & Muranyi, 1994: 161.); a Pesti Hirlapnél ,.a publikumra, azaz a lapot vasarlo
kozonség igényeire érzékeny bedllitottsdg kovetkezményei egészen odaig terjedtek, hogy az apréhirdetés 1étrejotte
is annak koszonhet6” (Buzinkay, 1997: 34.).

A szakirodalom tehat kizdrélagos els6séget tulajdonit az apréhirdetések tekintetében a Pesti Hirlapnak, vagy
legalabbis e laphoz koti e miifaj meghonosodéasat.

Ezzel szemben - és erre utal a tdblazat is - az apréhirdetés Magyarorszagon mar joval a Pesti Hirlap 1878-79-es
induldsa el6tt meghonosult, rendszeressé valt, csak - jellemzéen - nem a magyar nyelvi lapokban. A Pesti Hirlap
térhoditadsa az apréhirdetési piacon csak a 20. szazad elejére - tehat indulasa utan évtizedekkel - kovetkezett be.

A pesti német nyelvli napilapok mar a kiegyezést megel6zé években is hoztak apréhirdetéseket, igaz, tébb kozilik

nem feltétleniil teljes rendszerességgel, mindennap. Példdul Tettau Lazarll minddssze fél éven 4t megjelend Pester

Tageblattja 1866-ban - valtozo intenzitassal ugyan - apréhirdetési rovattal jelent meg.

Korabban egyébként a ,kis hirdetésekre” dhitozé honi olvasékozonség - legaldbbis tobbnyire - vélhetbleg
kénytelen volt beérni az osztrak vagy kiilféldi lapok vonatkozé rovataival. Példaul Toldy Istvan egyik 1864-1865-
ben keletkezett irasanak f6hdse azt latta egy pesti kavézé, a Kavéforras néi termében, hogy egy ,tisztes holgy
baratnéja” elmélyiilten a bécsi Fremdenblatt

»...inseratdiban gyonyorkodik [...], egylik] hazassagi ajanlatot olvas[sa] a masik utdn, mig végre
varazserovel koti le figyelmét egy igénytelen hirdetés, mely igy kezd6dik: »Ein junger Mann, mit
angenehmem Aeusseren, zu Allem verwendbar...« [magyarul: Egy kellemes kiilsejli, mindenre alkalmas
fiatal férfi...]” (Toldy, 1869: 25-26.).12

Az 1870-es évek kozepére azonban mar a pesti német nyelvii napilapokban is rendszeressé valtak az
apréhirdetések, a legnagyobb szdmban a Neues Pester Journalban: hétk6znaponként (hétf6 kivételével) és
szombatonként altaldban fél-, vasarnaponként egész oldalnyi terjedelemben. De 1875 oktoberében a Silberstein



Adolf altal alapitott Pester Journal (1874-1884) is rendszeresen 10-20 apréhirdetéssel jelent meg.13 Az
aproéhirdetés azonban nem feltétleniil tudott meghonosodni egy-egy lapnal. Példaul az 1875. szeptember k6zepén
indulé Budapester 2kr®" Journal (1875-1876) az év oktéberére mar - két hét sem telt - felhagyott ezzel a hirdetési
miufajjal; ide tehat semmiképp nem mehetett volna hirdetésével Csorba Géza. A Pester Lloyd is csak olykor (példaul
1877. junius 12-én) jelent meg kiilon rubrikaban kis hirdetések csoportjaval.

A korszak magyar nyelvi févarosi lapjai kozott is taldlunk azonban olyanokat - igaz, féként csak 1875 utan -,
amelyek kis terjedelemben ugyan, de apréhirdetés rovattal jelentek meg. A Reform 1874 Gszén jelentkezett ugyan
néhany alkalommal a ,,Reform apréhirdetése” cimi rovattal, valdjdban azonban ez (is) a Weiss hirdetési cég bérelt
rubrikdja volt. A Budapesti Napilap kiilon , kishirdetés” elnevezési rovattal jelentkezett mar induldsa els6 napjan,
1876. januar 4-én. Az 1878 juniusdban indulé Fiiggetlen Hirlap méasfél honappal megjelenése utédn, augusztus 8-an
jelentkezett el6szor apréhirdetési rubrikaval (,Kishirdet$”), a kovetkezd ajanlassal: ,E rovatot olcsésaganal fogva
ajanljuk tizleti jelentések, haztartési, s adltalan a nyilvanossagra szant minden maganko6zlonyre.”

Csorba Géza esetében - 1875 6szén - a magyar nyelvi napilapok kozill a Fiiggetlen Polgdr ugyan szoba johetett
volna, mégsem kereste fel annak kiadéhivatalat. Ennek oka véleményem szerint abban rejlik, hogy ott nem
mindennap jelent meg aprohirdetési rovat - s6t dltalanossagban kijelenthetjiik, hogy nem is volt jellemza.
Marpedig Csorbéaék siirgésen meg akartak szabadulni a lakastdl. Végs6 soron valasztasuk (mdsik) f6 oka abban
rejlett, hogy Pesten, vagyis a potencidlis ,lakaskivevék” tartézkodasi helyén a Neues Pester Journal 6rvendett
messze a legnagyobb elterjedtségnek. E lap el6dje, a Constitutionelles Pester Journal 1872. augusztus 2-an -
mielétt még egyesiilt volna a Pester Journallal, amelybdl nem sokkal kordbban valt ki - azt allitotta egy
lakashirdetésekre specializalddott aprohirdetési rovataban, hogy csak Pest-Budéan mintegy 6000 példanyban kel el.
A kovetkez6 év nyaran az immar egyesitett lap tgy hirdette magéat az Ungarischer Lloyd hasabjain, hogy mar

hénapok 6ta tobb mint 10 ezer példanyban jelenik meg.14 Ugyanebben az évben Gyérgy Aladar ugy vélte, hogy e
lap ,tobb eléfizetével rendelkezik, mint a komoly magyar lapok” (Gyorgy, 1873: 290.). (Kérdés azonban, hogy mire
értette ezt: esetleg valamennyi komoly magyar nyelvli magyar lap egylittes példanyszamara?) Sturm Albert 1875-
re vonatkozdan egyértelmiien fogalmaz: 6 elképzelhetének tartja, hogy a Neues Pester Journal annyi példanyban
jelenik meg, mint az 6sszes févarosi magyar nyelvli napilap egyiittvéve, vagyis a lapot az elsé helyre teszi
példanyszama alapjan a budapesti (magyarorszagi) napisajtéban (Sturm, 1876: 274.). E lapot tehat jéval 10 ezret
meghaladé példdnyszamunak tarthatta. Sturm adatai taldn maguktdl a fénokeitél szarmazhattak. A Neues Pester
Journal tulajdonosai szerint ugyanis lapjuk 1874. szeptember végére mar 11-12 ezres példanyban jelent meg
naponta. Szerintiik a Neues Pester Journal helyben értékesitett példanyszama (9-10 ezer) annyi volt, mint amennyi
az Osszes tobbi févarosi napilapnak Pesten kézbesitett/eladott példanyai egyiitt véve.13 Ez utébbi allitas tilzasnak
tlnik; agy vélem azonban, hogy a pesti napilapok pesti piacanak, ha nem is 50, de akar 35-40 szazalékat valoban
birhatta. A Neues Pester Journal 1881-ben - egy nyomdaszberkekbdl szarmazé értesiilés szerint - mar napi 19
ezres példanyszamban jelent meg (Typo, 1881).

Tovabba 1875 6szén a Neues Pester Journalnak volt a legnagyobb apréhirdetési rovata a helyi napilapok ko6ziil,
tehat aki Ujsdg-aprohirdetésen keresztiil akart lakashoz jutni, annak célszeri volt ezt a lapot atbongésznie. Ezzel
Csorba Géza is tisztdban lehetett, és ezért - més alternativa nem lévén - kereste fel ezen altala bizonyosan lenézett

lap hirdetésfelvevgjét. 16

A szakirodalom fentebb idézett és e felsorolt adatoknak ellentmond¢ allitdsai jorészt az 1920-as évek Pesti
Hirlapjanak viszonyait visszavetit6 visszaemlékezéseken alapszanak, amelyek szerz6i azt hangoztatjak, hogy az
akkor sok tekintetben - igy az apréhirdetések terén is - kimagaslé eredményti lap mindenben elsé és Gjité volt. A
Pesti Hirlap jubileumi emlékkonyve igy torzit az apréhirdetések kérdésében:

»MAar az els6 szamokban megjelenik a hirdetéseknek az az 4j és olcs6 formdja, amely az idék folyamén oly

népszert lett a »Pesti Hirlapban«-ban, az »Apré Hirdetés«”.1Z

Ennek azonban mas ,visszaemlékezések” is ellentmondanak: a szintén jol ismert (és hasonléan nem mindig
megbizhatd), 1896-0s Hirlapjaink cimi ,hirlapéletrajz-gyljteményben” az 1877-ben (tehat a Pesti Hirlap el6tt)
indulé Budapestrél is hasonld olvashatdé. Maga a lap itt ugy ,mutatkozott be” - szintén alaptalanul -, mint amely
meghonositotta a ,magyar [nyelvii?] lapokban” az apréhirdetéseket. Majd e rubrikardl altaldnossagban megjegyzik

- és ennek mar forrdsértéke is van -: ,ma [1896-ban] mér egyik legkedveltebb és leghasznosabb rovata a hirdet6
kozonségnek” (Budapest, [1896]: 6-7.).

Egy masik emlékezd, Illés Jézsef (1860-ban sziiletett, 1885 és 1891 kozott a Budapesti Hirlapndl dolgozott, itt
kezdte kiadéhivatali palyafutasat) 1930-ban megjelent munkdjaban vélhet6leg mesterének, Zilahi Simonnak, a
modern honi sajté egyik megteremtéjénekl® megallapitésai, valamint Illésnek az 6 irdnta érzet tisztelete koszon
vissza:

A Neues Pester Journal volt az els6 németnyelvli magyar lap, mely az apréhirdetést nagyaranyuva
fejlesztette, és komoly iizletté avatta az el6tte még nagyon gyenge labon all6 hirdetési torekvést” (1llés,
1930: 9.).

Il1és méashogy is fogalmaz, az , els6bbséget” azonban megtartja a Neues Pester Journalnak:

~Nevezetessége ennek a korszaknak [az 1870-es éveknek], hogy az akkori kiadéhivatali emberek a
legnehezebb problémaval, az aprohirdetéssel is kisérleteztek. A Neues Pester Journal ezek kozott igen
szép eredményt ért el. Ezen buzdult fel a Pesti Hirlap s 6 is hozzafogott, hogy a kozonséget a hirdetésnek
ehhez a mar nem szokatlan mddjdhoz hozzaszoktassa. Az 6 érdeme, hogy nagy, hozzaérto és szivos



munkdéval népszerisiteni tudta az apréhirdetést, dacara, hogy fejlédésének legnagyobb kerékkotdje: a
hirdetési bélyeg, akkor még javaban épségben volt” (Illés, 1929: 116.; Illés, 1930: 20.).

Az egykoru, tehat az 1870-es években keletkezett leirdsok szintén cafolni 1atszanak a Pesti Hirlap
els6ségérdl szolo feltételezéseket. Tomor Ferenc példaul az évtized kozepén felhdborodottan irt az
aproéhirdetésekrol, amelyeket 6 a magyarorszagi sajtéban kizardlag a pesti német nyelvii lapokhoz kotott.
A Pesti Hirlap megjelenése el6tt az apréhirdetések egyik teriiletérol, a tarskeresésrdl ezt jegyezte le:

A »Pester Journalok« hirdetményei kozt csaknem naponkint olvashatok [...]: hdzassagi ajanlatok,
légyottak, (rendes vous-k,) csabité szerelmi nyilatkozatok stb. cime alatt” (Lukas, 1877: 48.).19

A forrasok tehat egyértelmtien mutatjak, hogy nem a Pesti Hirlaphoz k6thet6 az apréhirdetés alkalmazasanak
elsGsége és elterjesztése. Ez egyuttal arra is rairdnyithatja a figyelmet, hogy vélhetéleg nem is ennek a lapnak az
indulédsa jelenti az tlizleti alapon mikod6 sajté magyarorszagi kezdetét.

Az aprohirdetés ara

A kérdés masik oldala az Illés szovegében szerepld hirdetési bélyeg. A hirlapokban megjelené hirdetmények
beiktatasa utdni (minden egyes megjelenési alkalommal kifizetendo) illetéket az 1850. szeptember 6-an kelt
csaszari rendelet 26. §-a irta eld, annak mértékét tiz krajcarban hatarozva meg (a 27. § pedig azt mondta ki, hogy
az illeték fizetése a lap kiadéja altal torténik, neki kell befizetni az arra rendelt hivatalnél).20 Ez az §sszeg azutdn
15 krajcarra nétt az 1857. oktéber 23-an kiadott csaszari rendelet 7. §-a értelmében.21 Nem sokkal késébb, az

1858. julius 8-an kelt csaszar rendelet 8. §-a ezen illetéket 30 Gj krajcdrban hatérozta meg.22 Az 1j elirds 1858.
november elsejétél 1900. junius 30-ig volt érvényben; ezen illeték megsziintetését ugyanis csak az 1900. évi X.

torvénycikk 1. §-a mondta ki.23

A hirdetési illeték elleni fellépés keretében jott 1étre 1898-ra a lapkiaddk orszagos szovetsége. Az igy parlamenti
el6addja a Pesti Naplo f6szerkesztédje, az egyben orszaggytlési képvisel6 Neményi Ambrus volt. Megokolasa szerint
(amely a pénziigyi bizottsdgban hangzott el) a modositas, vagyis az illeték eltorlése

»...nem a hirlapok javara szolgaltat valamely kedvezményt, hanem a kézforgalomnak és a
koézforgalomban is leginkdbb annak a mindennapi keresetére utalt legszegényebb rétegnek van hivatva
szolgdlni, amely az eddig fennallott igazsagtalan és ardnytalan hirlapbélyeg [valdjdban: hirdetési bélyeg]
kovetkeztében akaddlyozva volt abban, hogy munkdja és keresete érdekében a hirlapoknak nagy
publicitdsahoz folyamodjék” (idézi Illés, 1908: 11.).

Neményi azonban - ahogy ez a parlamenti munkdban nem szokatlan - jécskan torzitott. Hiszen a lapkiaddk
szdmara igenis kecsegteto lehetett a hirdetési kedv varhaté (és be is kovetkezd) fellendiilése. Tovabba nem volt
annyira lehetetlen az allaskeresok helyzete: a lapkiaddknak készonhetéen nyugodtan fordulhattak (és fordultak is)
olyan hirdetési eszk6zh6z, amelynél nem kellett bélyeget is fizetnilik - igaz, ez az Ut kissé bonyolultabb és
hosszadalmasabb volt, mintha , klasszikus”, illetékkoteles hirdetést jelentettek volna meg.

Ezen a ponton fel kell tenni a kérdést: mit is tekinthetiink apréhirdetésnek? Az apréohirdetés mint Gjsdghirdetési
mifaj - a tanulmdényban vizsgalt korszakban - kétféleképpen definidlhaté: formai és tartalmi szempontbol. A
szakirodalomban csak az utébbi szempont alapjan taldlhatunk sommads meghatérozasokat, tipizdldsokat. Am nem
érthetjik meg az apréhirdetések kétségteleniil sajatos tartalmi szintjét - és a hirdetési mechanizmust sem -, ha
formailag nem irjuk koriil az apréhirdetést. Itt ugyanis a formai kritériumok és lehet6ségek hatarozzak meg
alapvetéen a tartalmat.

Apréhirdetés az, ami az apréohirdetési rubrikdban jelenik meg. E rovat cime lehetett - laptél (és nyelvtdl) fliggéen -
példaul ,Kollektiv-Anzeiger”, ,Kleiner Anzeiger”, ,Kis hirdetések” stb. Az apréhirdetési rovat/rész tobbnyire vastag
fekete vonallal volt koriilhatarolva, akarcsak a tobbi, djsdgban megjelent hirdetés. E hatarvonal volt hivatott
egymastol elkiiloniteni a kiilonb6zé hirdetéseket (a , keretes hirdetéseket”). Azonban az apréhirdetések az
aprohirdetési rubrikan beliill nem igy voltak elvdlasztva, hatdrvonalaik nem tagoltak zart cellakra a feliiletet. Az
aprohirdetési rubrika alapvetden - valamennyi benne 1évé hirdetéssel - formailag, adoiigyileg egyetlen hirdetésnek
szdmitott. Ez a lapkiaddi fogés tette lehet6vé az aprohirdetés miifajdnak létrejottét és elterjedését. Mi volt ennek a
jelentésége? Az, hogy korszakunkban (ahogy fentebb mar emlitettem) minden egyes laphirdetés utan - mérettél
fliggetleniil - tiz, 15, majd 30 krajcar illetéket kellett fizetni az allamnak - az adott lap kiadohivataldn keresztiil. Ez
utébbi 6sszeg (a 30 krajcar) az 1870-es évek kdzepén nagyjabol egy atlagos févarosi nyomda szedgjének egy-masfél
orai bérezésével egyezett meg; Csorba Géza 1876. marcius 4-én egy végkiarusitason egy tiveg braziliai rumot 65,
egy doboz ,csaszarkavét” 40, egy uveg likért 45, egy szelence teat pedig 30 krajcarért tudott megvenni (Tancsics
& Csorba, 1994: 338.). Nem volt tehat hatalmas 6sszeg, de ahhoz épp eléggé bosszantd, hogy a kisebb pénziiek
hirdetési kedvét bizonyosan visszafogja, hiszen esetiikben a hirdetésre forditott koltségeket akar meg is
kétszerezhette. Ezen illeték miatt - amint a lappiac felélénkiilt - kellett az apréhirdetési rubrikat meghonositani:
példaul 1866-ban - ahogy mar emlitettem - a Pester Tagesblattban mar volt ilyen rovat.

Apréhirdetés feladdsdndl a hirdetés feladdjanak alap esetben semmilyen illetéket nem kellett fizetnie.2% Az
aprohirdetési rubrikak fejlécében altalaban szerepelt is, hogy az ott megjelend hirdetések mentesiilnek az illeték
befizetése aldl: ,E hirdetések bélyegmentesek”; ,A »kis hirdet6«-ben a 30 krnyi bélyegdijt nem kell kiilon fizetni.”;
»ohne Rabatt” (stb.). Nem minden lap hozta e helyiitt azt a kikotést is - de ett6l fiiggetleniil valamennyinél
érvényes volt -, hogy ha a hirdetd teljes nevet vagy cimet is feltiintet hirdetésében, akkor ,normalisan” be kell
fizetnie a 30 krajcaros illetéket is, hiszen igy az mar kiilonallo, egyértelmiien lokalizadlhaté/identifikalhaté, vagyis



»lenyomozhaté” maganhirdetésnek szamit. A Pester Lloyd is rendszeresen felhivta erre a figyelmet (példaul 1877.
junius 12-én): ,Fiir alle unter dieser Rubrik ohne Angabe der Adresse erschiedene Inserate wird die
Stempelgebiihr nicht berechnet” (magyarul: , ezen rovatnak cim nélkiil megjelend hirdetéseinél a bélyegilleték nem
szamittatik fel”). A ,klasszikus” apréhirdetés esetében a hirdetés olvasdja az apréhirdetés szadma alapjan
azonosithatta be a figyelmét felkeltd hirdetést a lap kiadohivataldban - ezek az aprohirdetések ugy is végzdodtek,

hogy ,Bévebb informéacidk a lap kiadéhivatalandl”, ,,Hol? Megmondja a lap kiaddéhivatala” stb.23

A ,trikk” azonban nem az 1860-1870-es évek terméke, hiszen mar kordbban is el6fordultak olyan hirdetések a
lapokban, amelyek esetében az érdekl6dének bévebb informacidért a lap kiadéhivataldhoz kellett fordulnia -
példaul a Pesti Naplé 1855. januar 5-i szdméaban egy leckét adni 6hajté né hirdetése volt ilyen -, akkor azonban
még nem aprohirdetési rovatban, tehat a lapkiadé altal a normélisndl olcsébban kindlt hirdetési feliileten jelentek

meg ezek a hirdetések.26

A tars- és munkakeresési, az ,,adok-veszek” stb. jellegi hirdetéseknél tehat a lapkiadé voltaképpen olyan kbzvetitd
hivatalként mikodott, amely nem plakatokba nyomtatva helyezi ki kinalatat a kirakatba, hanem sok ezer
példanyban, Gjsdgban jelenteti meg; a kozvetitoi jutalék pedig nem mas, mint az apréhirdetés hirdetési dija. Az
ezzel kapcsolatos munkdlatok viszont egy - e korban még nem nagy szamu - apparatus létrehozasat tették
szlikségessé a lap kiaddhivatalan beliil.

Az 1870-es években az aprohirdetések ,alapban” altaldban 20 krajcarba keriiltek, ez maximum négy darab ,hat
hasdbos” (vagyis: hat hasdbba tordelt oldalnyi hosszisagu sorban szerepld), petit betiivel szedett sort foglalt
magéaba; minden tovabbi sor tovabbi 6t krajcarba kertlt. (Tovabbi ,extrak” - kiemelések, nagyobb betiiméret stb. -
tovabbi krajcarokba keriiltek a hirdetének.) Valamivel késébb terjedt el Magyarorszagon a szavak szama utan
torténd dijazas; egy szé altaldban két krajcarba (négy fillérbe) kertilt, vastagon szedve a dupladjaba (itt is
kikothették, hogy legalabb tiz szé arat ki kell fizetni). Lathatjuk tehat, hogy a ,klasszikus” apréhirdetési rendszer
kovetkeztében a Kkis terjedelmi hirdetések 6sszes koltségei akdar a felére, 40 szazalékdra is csokkentek, hiszen - az
1870-es évek elején - egy atlagos, hatsoros apréhirdetés mindéssze 30 krajcarba keriilt. Es ha felilletre szamoljuk
ki az apréhirdetések arat, azt latjuk, hogy az csak fele annyiba keriilt, mint egy ,rendes” (vagyis ,keretes”)
hirdetés, hiszen ott egy sor ugyanekkor kilenc-tiz krajcarba kerilt egyszeri megjelenés esetén.

Csorba Géza és Tancsics Eszter hirdetésénél fel van tiintetve a pontos cim, tehat bizonyosan meg kellett fizetniiik a
30 krajcaros illetéket is. (1875-ben 99 080 forint folyt be az dllamkasszaba a ,hirlapokban kozzétett hirdetmények

utani dij” cimén.2Z Csorbaék hirdetésének egyszeri megjelenése csak egy volt az év tobb mint 320 ezer
»Kklasszikus” - bélyegkoteles - hirdetése-megjelenése koziil.) Cserében viszont azt kapték ,héseink”, hogy az
érdekl6dok azonnal 6ket keresték fel - rdaddsul tudva is a lakas pontos elhelyezkedését, nem kellett kitérét tennitik
a Neues Pester Journal kiaddéhivataldban. Ilyen szempontbdl tehat nem tekinthetjiik ,klasszikus” apréhirdetésnek
Csorba Géza és Tancsics Eszter kozleményét. Lapvalasztasukrol elmondhatjuk, hogy ha hirdetésiiket kedvenc
lapjukndl, az Ellenérnél jelentetik meg, vélhetdleg nagyobb 6sszegbe keriilt volna. Rdadasul kevesebb pestihez
jutott volna el, tovabbd nem is lett volna apréhirdetés. Taldn azzal is tisztdban lehettek: az aprohirdetéseknek az is
nagy elényiik, hogy apréhirdetések - vagyis hogy aprohirdetések kozott, az apréhirdetések rovatdban jelennek
meg. Hiszen az ,aprohirdetés-témaju” hirdetések irant érdekl6do Gjsdgolvaso a lapnak ezt a részét nézi at
figyelemmel, a lap més részén - a tobbi (nagyobb terjedelmii) hirdetés k6zott - elhelyezett kis terjedelm hirdetés
viszont konnyen elkeriilheti figyelmét. Ezt az olvasdsi szokast mutatja tobbek kozott az, hogy aprohirdetés nemcsak
maganjellegl kozlemény/felhivas lehetett, hiszen az apréhirdetési rubrikdba bdrmilyen hirdetés bekeriilhetett. Az
1870-es években is, akarcsak napjainkban e helyiitt - dltaldban, de nem feltétleniil - iizletek és kiilonféle
véallalkozasok hirdetései is megjelentek. Ebben az esetben ugyan az illetéket is meg kellett fizetniiik a hirdetéknek
(hiszen a bolt vagy a véallalkozds cime is nyomtatdsba keriilt), de elérték azt, hogy hirdetésiik az Gjsagnak egy - az
olvasdk altal - kitiintetett részébe keriilt (rdadasul kevesebb pénzért, mintha a ,nagy hirdetések” oldalara/oldalaira
kerult volna).

Az apréhirdetésnek a fentiekben kifejtett formai meghatarozasa értelmében belathatjuk, hogy a kis terjedelmi,
maganjellegli hirdetéseket - amelyek egyébként mar évtizedekkel korabban is felbukkantak a magyarorszagi
sajtéban - nem tekinthetjik sem ,klasszikus” aprohirdetésnek, sem aprohirdetésnek, ,,csak” apré hirdetésnek.

Az aproéhirdetések megitélése: erkolcs és szenzacio

Az aprohirdetésekben megjelend sajatos tartalmat a magyar nyelvi sajtoé és a kézélet bizonyos hangadéi
méltatlankodva és lenézve fogadtdk. Németorszagban ,a hirdetést minden hidbavalésdgokra is igénybe szoktak
venni, mi néha mosolyt idézhet el8 az olvas6kozonségnél” - irta példaul a Vasdrnapi Ujsdg 1871-ben (K. T. K. 1871:
211.). Ott ugyanis - irja a cikk szerzdje - ,a nagyobb napilapok levélszamra a legkiilonosebb hirdetéseket hozzak”.
E kozlemény irdjat A Honnak egy irdsa inditotta arra, ,hogy a német lapok hirdetési rovatat a magyar
olvasdkozonséggel” megismertesse, ,kozolve néhany olyan hirdetést, mely mar, fajdalom, itt-ott hozzank is kezd
atszivarogni”. A szerz6 értetleniil all azel6tt, hogy ,,a németek ujsdgjaik utjan kikiirtolik, dobra iitik legtitkosabb
érzeményeiket is”. Ezt kovetden példdkat sorol fel a szamara meghokkentd hirdetések témajara vonatkozélag:
taldlkara hivés, tdrskeresés, sziiletési, eskiivéi, haldlozasi értesit6k. Majd folytatja:

»la hirdetési rovatokban] nagy szerepet foglal el [...] a »kerestetik egy jo szakacs, inas, hliséges
szobaldny, tovabba: »Ajanlkozik egy zongoramester, nyelvtandr, nevel6né...«.” (K. T. K. 1871: 212.)

Mikszath Kalman a Nogradi Lapok 1873. méarcius 30-i szamaban megjelend Févarosi csodabogarak cimi irdsat e
jelenet felidézésével kezdte:

»Midta a vastag talpu »Kaffer«-t (szerecsent) elvitték a Kerepesi utrol (hol egy hatosért volt lathatd) a



bécsi vilagkidllitasra, s miéta a hazasulasi szandékot az Ellendr hirdetési rovatdban ko6zl6 egyetlenegy
fiatalember is bedallott kapucinusbaratnak, azéta az ikerfévarosban nincs semmi latnivalé” (Mikszath,
1956-1992: 51. kotet: 44.).

Konkrét valdsagalapjuk ugyan nincsen a fentieknek, mégis talalé a kor (még nem aproé-) hirdetési kulturdjanak ez
az ironikus bemutatésa. Tomor Ferenc hivatkozott irdsaban e téméknak mar altalanos honi megjelenésén
héborodik fel:

»~Hazassagi ajanlatokrol, ismerkedésre valé felszolitdsokroél, 1égyottokrol, melyeket némely
[magyarorszagi] német [nyelvii] lap hirdetményei k6z6tt naponkint olvashatni, nem is szélok! Magyar
[nyelvii] lap még héla Istennek, ennyire nem vetemedett eddig” (Lukas, 1877: 62.).

Cikkiréink azonban megélték, hogy néhany éven belill a magyar nyelvii lapokban is (kdztiik a Vasdrnapi Ujsdgban
is) egyre nagyobb szamban jelentek meg az ilyen témdju hirdetések, illetve maga az apréhirdetési rubrika is.
Példaul 1877. julius 11-én a Budapesti Napilap kevés aprohirdetéseinek egyike egy szinészné ismeretségét kereso
vagyonos ifju ajanlattétele volt.

Az Gjsdghirdetések, illetve az apréhirdetések elleni ilyesféle megnyilvanuldsok a sajtéval kapcsolatos konzervativ
képzetek kifejezései, ami arra utal, hogy az illet6k nem értették - vagy nem akartdk elfogadni - a sajtonak (a
tobbek k6zott Magyarorszagon is) e korban végbemend atalakulasat, vagyis egy Uj tipusi, a korabbinal sokkal
szélesebb korli - immar nemcsak politikai - nyilvdnossag megjelenését.

Az apréhirdetések ,lélektanara” egyébként mar a Vasdrnapi Ujsdg idézett irdsa (1871. prilis 23. 212.) is
ramutatott:

»~A népdal eléggé jellemez egy népet, s Voltaire azt mondta, hogy ha valamely nemzet balladait
atolvashatja, torténetiikh6z megtaldlta az utat. Ha most élne, a német nemzet izlését, tarsadalmi
szokdasait a hirdetések rovatabdl jellemzoéleg festhetné le.”

Mikszath is nyilvan ironikusan fogalmaz a Pesti Hirlap 1883. februar 24-i szdméaban megjelend, Nem egészen a T.
Hazbdl cimi irdsaban:

»...elolvastam az apréhirdetéseket a lapokbol. Mert hidba, tudnia kell az embernek a vildgnak az 6
folydsat, ha maga is irni akar” (Mikszath, 1956-1992: 65. kotet: 169.).

Kétségteleniil izgatd lehet(ett) ugyan az a tudat, hogy példaul az apréhirdetések ,lizenetek” és ,tarskeresé” részei
révén beleshetiink parok (vagy még csak reménybeli parok) maganéletébe, azonban ne feledjiik, hogy a lapok
munkatarsai gyakran maguk irtdk az érdekfeszité kozleményeket.28 Mikszath Kalman példaul az 1891 végén
megjelend Az elképzelt méz cimi irdasdban - miel6tt egy (vélhetdleg fiktiv) esetet részletesen bemutatna - igy
jellemzi az aprohirdetések rovatdt:

LItt rikitd tavasz virit, folynak a titokzatos szavakba rakott korrespondencidk, randevuk, hazassagi
ajanlatok, részint dévaj pajkossagbdl, részint, hogy a rovat minél élénkebb, minél gazdagabb és
valtozatosabb legyen, mint agent provocateurék maguk a lap munkatarsai is beleugranak a levelezésbe”
(Mikszath, 1956-1992: 41. kotet: 48.).

Ez valdéban szokas lehet évtizedekkel késébb is - legaldbbis Rakosi Jend egyik munkatarsa szerint az elsé
vildghabora uténi években megszokott mdodszer szerint ,hazilag” készitettek hirdetéseket, hogy a lap olvasobit
~Taszoktassak” az aprohirdetésekre; egy izben maga Rékosi irta meg elére négy hétre valé szerelmi levelezését
LKkét ifja szivnek” (akik végil természetesen el is jegyzik egymast). Rdadasul 6 az apréhirdetés feladdsara 6szténzé
Luzenetet” is irt:

»~Miért bantja az apréhirdetést? Ez a modern szellem egyik legfényesebb otlete. Nekem gy tetszik, csak
azota élek igazén, midta megirtam az elsé apréhirdetésemet” (Schiller, 1933: 115-119.).

Az aproéhirdetési rovat tehat nem feltétlentiil ,az el6fizetok sajat, jol ismert, kicsiny vilagat” adja vissza, és igy a lap
hirdetései nem mindig tudésitanak hiien a mindennapi vilagrol (Kosary & Németh. G., 1985: 262-263.). Inkdbb ugy
fogalmaznék, hogy az apréhirdetési rubrika a ,valé vilagnak” csak az illuzidjat kelti.

A romantikus lelkiileti kortarsakat természetesen az apréhirdetéseknek az ,Uzenetek” cimii része fogta meg
leginkabb, noha az altalaban lényegesen kisebb terjedelmi volt, mint a ,Keres-Kinal” vagy az ,Adok-Veszek”
részek. Ger6é Odon egy 1891-es kiadast miivében a terézvarosi (Koddly) kérond szokdékutja kapcsan irja:

»,Utak mentén kényelmes padok allanak, melyeken szerepldik a kis hirdetések masodik felvonasat jatszak
és elokészitik a harmadik felvondast. Az igazi szerelem ma mar nem a holdvildg fehér fényét lesi, hanem

a hirdetés fekete festékét. A kis hirdetések rovata az érzelem gazdagsaganak van olyan hi tiikkre, mint
sok vers a szellem szegénységének.

A versben az elsé személy az 6! tobb személy nincs is; a kis hirdetésben az én, mely utan régtéon a mi
kovetkezik. Igaz, hogy az én feliilhelyezése egoizmus, de az egoizmusroél azt mondjak, hogy egészséges;
mar pedig a mi higiénidért rajongé korunkban legelsé az egészség. A versird eped, a kis hirdeté var -
valaszt. Szeretet, hit és reménység mindkettének szenthdromsdaga, de mig a k6lt6 maga hisz, szeret,
remél, a kis hirdetének mas hisz, més szereti és masé a reményteljesség. A versben a fantazia bukfenczet
vet, a kis hirdetésben dgaskodik, ott mar felfordul, itt mar fennen &ll. Sehol annyi taldlkoz6, mint a nagy
szOokokut tdjékan. Mintha a szoké-erd viz csobogésa a szerelmi epedés legszebb kiséré-zenéje volna”



(Viharos [Gerd], 1891: 48.).

Mikszath Kalman irdsaiban is tobbszor felbukkan az aprohirdetés (vo. Kosary-Németh G. 1985: 263.): 1882.
szeptember 28-dn a Pesti Hirlapban A kis hirdetések cimen jelent meg egy karcolata (Mikszath, 1956-1992: 33.
kotet: 159-164.); az 1880-as években ugyanitt tobb parlamenti , tudésitdsa” is napvilagot latott, ahol képvisel6k
aproéhirdetések kapcsan tréfalkoznak egymassal (példaul Mikszath, 1956-1992: 66. kotet: 32-34.; 75. kotet: 92.;
77. kotet: 132.). Az 1890-es évek kozepén pedig igy mutatja be a fiktiv R6zerné asszonysagot (gazdag, el6keld
ember a férje; vendéglGje, gydgyszertara volt): ,a divanyon fekve szerette olvasgatni a Neues Pester Journal
kishirdetéseit” (Mikszath, 1956-1992: 84. kétet: 50.). Mikszath 1906-1907-es keletkezésli regényében pedig
Noszty Feri tobbek k6zott egy apréhirdetés segitségével csabitja el Téth Marit.

De az apréhirdetési rovatokban nemcsak az érdekes iizenetek és az egyszerl tarskeresé hirdetések csigazhattdk
fel az olvasdkat. A szdzad végére mar ,titkos prostiticio” is folyt a lapok hasabjan, amikor is fiatal (és id6s) holgyek
(és urak) az ellenkezé (vagy azonos) nem vagyonos egyedeinek ismeretségét keresték, hogy azok ,atmeneti
pénzzavarukbdl” kisegitsék 6ket. Vagy éppen forditva, példaul egy ifja ajanlja fel pénzbeli segitségét:

»~Melyik angyal szdllna le a csillagos mennyorszagbdl egy fiatal ifju kedvéért, kinek havonta 6t forinttal
tobbje van, mint mennyire szitkksége van” (Pesti Hirlap, 1895. december 3. 16.).

Nagyon gyakran egyedi (illetve egyedi megfogalmazasu) éhajok is megjelentek:

~Egy 50 éves 0zvegy asszony kivan magdanak kriszkindlire [kardcsonyra] egy vagyonos krampuszt” (Pesti
Hirlap, 1895. december 1. 32.).

»,Kozépkoru kovér né érdeknélkiili ismeretségét dhajtja fess fiatalember” (Pesti Hirlap, 1895. december 7.
16.).

»Magas barna csinos hoélgy oly el6keld6 uri ember ismeretségét éhajtja, ki 6t egy allas elnyeréséhez
protegalnd” (Pesti Hirlap, 1895. december 5. 16.).

Tabori Kornél és Székely Vladimir 1908-ban megjelent munkéaja, Az erkolcstelen Budapest is béven talléz az efféle
aproéhirdetésekbdl; a szerzdk kilon fejezetet is szentelnek ezen hirdetési mifajnak A biin piaca cimmel. Itt kozlik a
kovetkez6 aprohirdetést:

»~Ero0s, 25 éves fiatalember, aki 6tig is tud szamolni egy éjszaka, gazdag baratnét keres. A kor mellékes.
Jelige: »Lord Betom [Beton]« a kiadéba” (idézi Tabori & Székely, 1908: 54.).

Az apréhirdetések - azaltal, hogy e szolgdltatds konnyen, gyorsan (a hirdetés mar a hirdetés feladasat kévetd
napon megjelenhetett) és olcsén igénybe vehetd - nemcsak az olvasé-ujsag kapcsolatat erésitheti, hanem a
példanyszamot is noévelheti, hiszen esetleg éppen az aprohirdetés miatt kel el a példanyok egy része. Illés Jozsef
1925-ben (amikor az apréhirdetés lényegesen nagyobb iizlet lehetett, mint mondjuk a 19. szazad utolsé
évtizedeiben) igy fogalmazott:

»Az elterjedt lapoknak egyrészt ma mar jévedelmez6 bo forrdsa az aprohirdetés, masrészt hatarozottan
noveli és gyarapitja az olvas6kozonség szamat is” (Illés, 1925: 39.).

Kifejtettem mar, hogy Csorba Géza miért volt kénytelen egy német nyelvii ,zuglapot” felkeresni hirdetésével. Arrél
azonban nem ejtettem még szét, hogy mi lehetett az oka a magyar nyelvil lapok ,elmaradottsadganak” e téren.

Ebben részben szerepet jatszhattak e lapok kiaddéinak konzervativ lapkiadasi elvei, valdszintibbnek tiinik viszont az,
hogy a pesti német nyelvii napilapok az apréhirdetés terén vald eléretorésiiket a viszonylag nagy létszamdu,
koncentralt (lokalisan homogén) olvasétaboruknak koszonhették. Hiszen az aprohirdetés miifajat - mikro-
interaktivitdsdbdl kifolydlag - els6sorban az egy korzetben/telepiilésen él6k hasznalhattdk/hasznalhatjak a
leginkabb. Megfeleld infrastruktiraval rendelkezd, nagy 1élekszamu, striln lakott térségbdl csak egy létezett a
korban: Pest-Buda. Tehét az itt (a dontéen itt) nagy példdnyszamban értékesitett lapok prébalkozhattak e miifajjal
a siker reményében, ezek pedig - a kiegyezést kdvetd mintegy harom évtizedben - elsGsorban a helyi, német nyelvi
Journalok, Volksblattok voltak. A relative nagy példanyszam sziikséges, de 6nmagéaban nem (lenne) elég, ha a lap
olvasétdbora nem eléggé koncentralt (ez ugyanis csokkenti az esetleges hirdetd motivaciojat), illetve ha tdrsadalmi
helyzetébdl kifolydlag nincs meg benne hajlandésag az ,,apréhirdetés igénybevevésére” - egyik irdnyban sem
(tehat: nem ad fel ilyet, azt nem is olvassa, nem veszi igénybe tdjékozddasahoz). Példaul a Pester Lloyd hidba volt
egy id6ben az egyik legelterjedtebb napilap (az 1870-es évektdl - de évtizedekkel késdébb is, akkor mar ,,csak” -
napi 10-12 ezres példanyban jelent meg), ha példanyainak 60-70 szdzaléka vidéken kelt el és olvasdi is a
magasabb politikai és iizleti korokbél keriiltek ki22 A Journalok ezzel szemben a jelentds részben német nyelvi
févaros kozonségét céloztdk meg - sikerrel, nagy teret engedve a helyi eseményeknek, szenzacidknak, egyaltalan:
a szorakoztatdsnak és a hirszolgalatnak. Rdkosi Jené is hasonlé gondolatokat fogalmazott meg
visszaemlékezéseiben az 1870-es évek honi sajtéviszonyairoél:

»A sajtd, amennyiben széra érdemes volt, szintén német volt. A német Gjsdgok végezték a voltaképpeni
sajtd szolgalatot, azok szolgaltak ki a k6zonség ebbeli sziikségleteit és azok voltak nagyobb
mennyiségben elterjedve” (Rékosi, 1926: 122.).

Tulajdonképpen ez utébbi allitds bukkan fel az egykoru, az Gj stilustél idegenked6 szévegekben is. Tomor Ferenc az
1870-es évek kézepén megdllapitja, hogy ,egy masik faja burjanzott f6l a [francia] lapoknak, az Ggy nevezett kis
lapok, min6k példaul ndlunk a Journalok. E lapok [...] rohamosan terjednek nalunk [is]”, és meg is jegyzi, hogy a



Neues Pester Journal a ,legkapdsabb févarosi pletykalap”. Mindez aggodalommal toltotte el 6t:

,Es ezeket a Journalokat minden févarosi sorhézban, kis és nagy korcsméban olvassdk még gyermekek is,
fiuk és lanyok egyarant. S6t még a legeldkel6bb kasindkban is, hol egy-egy komoly lapot part
szempontbol leszavaznak, holmi Journaloknak nem szabad hidnyzani!” (Lukas, 1877: 166., 170., 48.).

Masok is ugy lattdk ekkoriban, hogy a ,ponyvéandl is rosszabb magyar Journalok [...] fajdalomra, nagyon
elszaporodtak, kivalt a févarosi nép kozt”.32 Az 1870-es évtized végén Barczi Ivan igy kesergett:

»...el0keld s igen j6 hazafisdgu csalddokban a magyar lap tisztességbdl, a német el6szeretetbdl tartatik és
olvastatik. [...] A magyar hirlapok tudnak kiilénbséget tenni apré pletykak, gyilkossagi hirek, sensatios
hitvanysagok, s kézérdeki iigyek kozott, kurtdn végeznek az el6bbeniekkel, méltanyoljdk a tobbék-
kevésbé érdemiik szerint az utébbiakat; a német hirlapok ellenben nem térédnek a részaranyossaggal,
benniik a pletyka félébe kerekedik az orszagos fontossdgu iigynek, nyomdban jarnak a k6zénség apré
szenvedélyeinek, szitjdk azokat ott, hol korldtozdsukon kellene faradniok, a hirlapiré neves hivatasa
eltorpiil az iizlet mellett; szemiikben a legnyomorultabb rablégyilkosnak tobb joga van a publicitasra,
mint a legérdemesebb taniténak vagy hivatalnoknak, kit 6nzetlen oénfeldldozasa bénitott vagy 0lt meg,
szoéval a német hirlapok szidjadk és kendézik, korholjdk és palastoljdk a tarsadalom hibait nem azok
erkolcsi természete, hanem a szerint, a mint az egyik vagy a masik az tizletnek kedvez; de minden
korilmények kozt tudnak a k6zoénségnek kedvezni, kitalaljak az izlését, puritdn erkolcsosségtdl
aradoznak, s szemtelen cynismussal végeznek az iigyekkel egészen a k6zénség szaja ize szerint. S a
kozonség? Megveszi, és olvassa a lapot, s hidba mégis ez a f6...” (Barczi, 1880: 39-40.).
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Labjegyzetek

1
A modern formatum koriilbelill mai napilapjaink A3-as alakjanak felel meg, amelyet az iv ,negyedrét”, vagyis
negyedbe hajtdsaval kaphatunk (tehat nyolc ilyen lapoldal tesz ki egy ivet); az oldalak hdrom hasédbba voltak
tordelve. E formatum a régi ,lepedéméretnél” 1ényegesen kezelhetébb. (Ez az Gjitas persze nem jelenti azt,
hogy egyes ,tekintélyes” politikai napilapok ne tartottdk volna meg régebbi, nagyobb alakjukat.) Egy
példanyszam keriilt négy krajcarba Budapesten; vidéken még évtizedekig 6t krajcarba. E - heti hét
alkalommal megjelend - lapok évi el6fizetése 14 forintba kerlt.

Az Gjabb Pester Journal (1874-1884) erre a formara valtott 4t néhany év utan, akdrcsak késébb - az 1890-es
években - a Pesti Naplo (1850-1939). Az el6bbi jogutddja, a Budapester Tagblatt (1884-1915) is mar induldsa
Ota igy jelent meg, akarcsak késobb példaul a Budapester Journal (1886-1887), a Magyar Hirlap (1891-1938),
a Hazdnk (1893-1905), a Magyarorszdg (1893-1944), a Nemzeti Ujsdg (1894-1897) és a Budapesti Naplé
(1896-1918).

E laptipus sziiletéséhez és fogadtatdsahoz ldsd Balogh (2004). A ,képes politikai napilap” hosszabb tavon
ugyan nem futott be akkorra ,karriert”, mint az el6bbi, ,tekintélyesebb” és dragabb laptipus, de azért a pesti
lappiacot mintegy két évtizedig, a bulvarlapok megjelenéséig dominalta.

Mint ahogy péld4ul az utébbi lap révid életli ,szakadarjai”, az Uj Budapest (1879-1880) és a Kitartds (1883-
1884) is.

Ilyen vizsgalatokhoz legaldbb egy hetet kell attekinteni, hiszen példaul a hétf6i lapszam rendszerint kis
terjedelmi volt, szemben a vasarnapival, amely terjedelmével (és vélhetdleg példanyszamaval is) kimagaslott
a hét tobbi napjanak lapszamai koziil. Viszont a Pester Journal a vizsgalt id6szakban (1871. december 1-7.)
nem jelent meg hétfén.

A tédbldzatban nem tudom szerepeltetni sem a példédnyszdm-, sem a karakteradatokat, mint ahogy a hirdetési
tarifakra és a pontos ,nyomdai tikorméretre” vonatkoz6 paramétereket sem, noha ezek pontosabba tennék
azt. A karakteradatokat példdul azért, mert a nyomda- és a papiripar fejlédésének koszonhetéen az oldalakra
tobb ,tartalom” kertlt.

E napléval - pontosabban a benne rejlé informdaciokkal - Gyani Gabor tobb tanulmanyaban is foglalkozott
(példaul Gyani, 1996a & 1996b). Ramutatott tobbek kozott annak torténeti/tarsadalomtorténeti
forrasértékére, erényeire is: ,...Jétrehozéi empirikus hitelességre torekedtek: minden igyekezetiik arra
irdnyult, hogy unos-untalan lejegyezzék azokat a nap mint nap ismétl6dé banélis, hétk6znapi
rutintevékenységeket, és persze a nem hétkéznapi eseményeket vagy cselekedeteket is, melyek kozos életiiket
alkottak” (Gyani, 1998: 56.).

Bar a napld kiaddja altal 6sszedllitott, a kotet végén talalhatd Gjsdgregiszterben - amely a kotetben felbukkand
ujsagokat sorolja fel és mutatja be roviden - nem taldlhaté ez az (illetve ehhez hasonl6 jellegli/cimi) folyoirat.

Lipték, 2002: 174.

10
FeltehetOleg a Pester Lloydot sem olvastdk a fiatal hdzasok; a lap neve ugyan eléfordul egyszer a napléban
(Tancsics & Csorba, 1994: 70.), de akkor is egy beszélgetétarsuk hozhatta széba a lap egy irasat. A
szovegrészlet - szogletes zardjelben a szoveg gondozdjanak kiegészitésével - igy hangzik: , Taldlkoztunk [...]
Berenczyvel; hozzank szegédvén sok mindenrdl, egyebek kozt a Pester Lloydban [...] megjelent [...] cikkrél
[beszélgettiink]”. A hidnyzé igealak azonban ugyanilyen alapon lehet a ,beszélt” is; én legaldbbis efelé hajlok.
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Késébb, 1867-ben 6 inditja majd meg a Pester Journalt is csakigy, mint a dualizmus elsé 1 krajcdros
napilapjdt, a Kreutzer-Journalt 1870-ben (azonnal élve azzal, hogy megsziint az 1 krajcdros hirlapbélyeg).

A szovegre a www.nytud.hu oldalon elérheté Magyar Irodalmi és Kéznyelv Nagyszotdranak Korpusza/Magyar
Torténeti Korpusz haszndlata sordn bukkantam.

Ez a Pester Journal nem ésszetévesztendd a Tettau-, majd Schnitzer & Singer-, majd Schnitzer & Singer &
Kohn-, majd Schnitzer & Kohn- stb. végiil Brody Zsigmond-féle Pester Journalal (1867-1872).

Ungarischer Lloyd, 1873. jiunius 27., 28., 29. stb.
Neues Pester Journal, 1874. szeptember 30.

Felmeriil a kérdés, hogy a fiatal hdzaspdr a megel6z6 iddszakban miért nem haszndlta a napilapok
aprohirdetéseit. Talan azért nem, mert akkor nem volt annyira siirgds a kéltézés, hogy e lényegesen
kényelmesebb megolddst vdlassza. Csorba vélhetdleg elvbdl ,nem vett kézbe” ilyen tipusi, német nyelvii pesti
lapokat.

Az 50 éves Pesti Hirlap... (1928): 46. Kiemelés télem - B. J. M.

Hiszen figyeljiik csak meg Zilahi munkahelyeit idérendi sorrendben: 1870-t6l a Pester Journal kiadohivataldndl
dolgozott, majd 1872-t6l a Neues Pester Journal, 1878-t6l a Pesti Hirlap, majd 1881-t6l a Budapesti Hirlap
kiaddhivatalat vezette. Mindkettdjiikhoz - Illéshez és Zilahihoz - ldsd: Szinnyei, 2000.

A mii ,magyaritdja”, Tomor Ferenc 1877 tavaszdn adta ki ezt a ropiratat (vo. Lukas, 1877: 175.); miivének
nagy részeét felolvasta 1875 és 1877 k6z6tt a budapesti III. kertileti ,népszerti felolvasdsokat rendezd
egyesiilet” estélyein (vo. Lukas, 1877: 174.).

Magyarkoronaorszdgot illetd orszdgos térvény- és kormdanylap, 1850. évf. XXIV. Darab, 302. sz. 463-464. - a
jogszabdly nem vonatkozott a jotékonysdgi, felekezeti stb. hirdetményekre.

Magyarorszdgot illeté Orszagos Kormdnylap, 1857. évf. XXVI. Darab, 207. sz. 495.
Magyarorszdgot illeté Orszagos Kormadnylap, 1858. évf. XXI. Darab, 105. sz. 400.

Magyar Torvénytdr... (1901): 42. Az akadémiai sajtétorténeti dsszefoglalds szerint egy jogszabdlyi kénnyités
kovetkeztében 1880-t4l a kishirdetések addja tiz krajcdrra csékkent, mig a nagyobbakndl az illeték nagysdg
szerint nétt (Kosdry & Németh G., 1985: 262.) - ilyen jogszabdllyal azonban nem taldlkoztam, a lapokban sem
taldltam nyomdt semmiféle vdltozdsnak.

Feltételezem, hogy az apréhirdetési rovattal megjelend lap kiaddhivataldnak az egyszeri, valamennyi
hirdetésre egyiittesen vonatkozo illetéket sem kellett befizetnie, hiszen a rovat egyszerti
kiaddhivatali/szerkesztdi k6zleményi résznek is felfoghatd.

E ténylegesen bevett hirdetési gyakorlatot a szakirodalom nem emliti: ,harminc krajcdr illetéket kellett fizetni
egy hirdetés utdn, barmekkora volt is terjedelme” (Kosdry & Németh. G., 1985: 262.); a térvény ,egységes
illetéket irt eld az dlldskeresének és a hirdeté bankoknak vagy nagyiparnak” (Buzinkay, 1993: 78-79., Kokay &
Buzinkay & Murdnyi, 1994: 142.).

Es persze olyan is gyakran eléfordult - példdul a Févdrosi Lapok kiegyezés utdni szdimaiban -, hogy a napi
hirek kozé tette be a szerkeszté egy-egy ismerdse, ,bardtja” dlldskeresé kozleményeét.

Magyar Statistikai Evkényv. 4. évf. Budapest, 1877. IX. 36. A statisztikai évkényvekben, illetve mds helyen
fellelheté vonatkozo adatok énmagukban nem birnak nagy forrdsértékkel a hirdetések volumenének torténeti
bemutatdsdahoz, hiszen a hirdetések terjedelmét és értékét nem, csak a megjelenési alkalmak szamdnak
alakuldsdt mutathatjdk; és természetesen a ,klasszikus” aprohirdetések is rejtve maradnak ezekben a
kimutatdsokban.

Vagyis akdr pdrhuzamot is vonhatunk az aprohirdetések és a valosdgsohw-k k6zott, hiszen mindkét esetben a
(lap-/miisor-) szerkesztok tizleti megfontoldsbol manipuldljdk a valésdgot az olvasé/nézd figyelmének
megnyerése (olvasottsdg/nézettség) erdekében.

E lap kéltségvetését rendszerint jol lehet rekonstrudlni a lapkiadé Pester Llyod Gesellschaft (Pesti Lloyd
Tdrsulat) évi kozgytilései alapjdn. A lap 1876-ban dtlagosan mintegy 11 ezer példdnyban jelent meg naponta,
ebbdl 6-8 ezret Budapesten kiviil értékesitett. A Pester Lloyd 1876. szeptember 21-i reggeli szdimdban az
elbfizetékhoz intézett felhivdsban tébbek kézétt az is szerepel, hogy a lap szamdra - a sok vidéki eldfizetd
miatt - csak a postadij napi 80 forint.

Févdrosi Lapok, 1878. szeptember 17.
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Sorozatok

Gayer Zoltén:
A befogadas utjain.

A nézoi elofeltevések szerepe a sorozatok élvezetében

Sokféle sorozat létezik. Sorozatmeghatarozas talan még tobb. A szerzé e tanulmanyban megprobal egy
olyan egységes rendszert felallitani, amelyben egy rendezéelv mentén lehet megérteni és elkiiloniteni
egymastol az egyes sorozatformakat, kiterjesztve a sorozat definicidojat a szappanoperatol a

valésagshow-ig, illetve a hirmiisorokig.!
A sorozatok és a belsé script

Az aldbbi tanulménnyal az a célom, hogy egy specialis teriileten, a sorozatforméak vizsgalatan keresztiil
megmutassam, hogy a néz6i tudasnak - vagyis annak az informécio- és képletmennyiségnek, amelynek a nézé az
adott misor, film megtekintése el6tt birtokdban van - mekkora szerepe van a nézéi élményben, a befogadoéi
élvezetben. Ezzel az elemzéssel egyben az is a célom, hogy a (sz6 legtagabb értelmében vett) sorozatok vilagat
atfogdan értelmezzem, kimutatva mindenféle sorozatforméban a hasonlésagokat és az 6sszek6té vonasokat éppugy,
mint a kiilénbségeket, vagyis az eltéré mozgatorugokat.

A sorozatmisorok klasszifikdldsarél szamtalan elemzés sziiletett, s igy a sorozatok, szappanoperak jelenségkorét
szinte annyiféle fogalommal illetik, ahdnyan beszélnek réluk (14sd példaul Hagerdon, 1995). Igy hat olvasém talén
azt gondolhatja, kozéjlik kivanok bedllni akkor, amikor magam is bevezetek egy tjabb felosztast, de ilyen
babérokra nem vagyom. Sokkal inkdbb azért kell pontosan meghataroznom a kiilénbségeket az egyes almiifajok
kozott, mert a helytelen megnevezéssel a sorozatok vilaga is sikamlds és megfoghatatlan marad.

Roger Hagerdon (1995) rdmutat arra a furcsa tényre, hogy bar a ,,sorozat” kifejezést afféle evidenciaként
hasznaljuk, a sorozatmisorok k6zos narrativ vonatkozésat mégis igen nehéz felfedezni. Hiszen nem kot6dnek
semmiféle médiumhoz: vannak tjsdgokban, rddiéban, televiziéban k6zolt sorozatok. Annyi azonban bizonyos, hogy
els6sorban a gyartdk és a befogadok sajatos, kiegyenlitetlen viszonya koti 6ssze 6ket, tudniillik az epizddjelleg
miatt a nézd, a hallgatoé ki van téve a gyarték hobortjainak. Hagerdon szerint a sorozatok minden egyes része
felfoghaté a kovetkezé rész rekldmjaként, vagyis a széria a csatornat is hirdeti. Igy a sorozatforma egy-egy
médiumban altalaban akkor jelenik meg, amikor az nagykoruva valik: az Gjsdgokban mar a 17-18. szdzadban
megjelenik, de jellemzévé a 19. szazadban valik, a radiéban az 1920-as évek végétol, a televizidoban 1950-t6l. A
sorozatokrol szol6 elemzések kuszasdga ellenére mégis elmondhaté, hogy a kutatdk visszatéréen hasznalnak két
kulcsfogalmat: a series és a serials kifejezését. Ezek a fogalmak azonban az egyes kutatdktol hol ilyen, hol olyan
értelmezést kapnak. Hagerdon szerint a seriesek olyan folytatdsos filmek, amelyek dllando szereplékésziettel
rendelkeznek, de a filmek epizodonként lezdrodnak, a benniik felmertilo problémdk feloldédnak. Az effajta
sorozatban nincsen idébeli folytatds, ezért fejlédés, valtozas vagy névekedés sincsen. Azt hiszem, a hazai példak
kozill ide kellene sorolnunk a Rex feliigyel6t vagy a Derricket, illetve az olyan misorokat, mint a Harmadik miiszak
vagy az X-akték.

A serial ezzel szemben olyan sorozat, amelyben az egyes epizédok ldncszemekként kapcsolédnak egymdshoz, ezért
a szerepléknek megvan a sajat multjuk, jeleniik és jévdjiik is. Talan ezt a tipust nevezhetjliik szappanoperéanak, s igy
a Baratok koztt6l a Dallason 4t a Szomszédokon keresztiil az Esmeraldaig és a Betty, a cstunya lanyig vezet a sor.
Christine Greghaty ehhez még hozzatesz néhany vonatkozast. Szerinte egyrészt a serial esetében a nézdék tudjak,
hogy amikor az epizdd véget ér, a szereplok élete folytatddik, tovabb élnek a kévetkezd részig. Masrészt e filmekre
jellemzd a jovo, a végso megoldas folyamatos sejtetése s a végsé megoldasok elhalasztdsa. Harmadsorban a
serialben az események igen gazdag mintdzata tarul fel a kozonség el6tt: a dradmai keveredik a mindennapival, a
romantikus a komikussal (Geraghtyt [1990] idézi Antaloczy, 2001). De mar csak ez utdbbi leirasbdl is latszik, hogy
magaban a serial kifejezésben legaldabb két altipus huzédik meg. Az egyiket szokdas dél-amerikai zsdnernek nevezni,
a masikra nemigen taldlnak nevet. Azt azonban mar kevesebben hatarozzdk meg tisztan és vildgosan, milyen
tényezdékben kiilénbozik minden dél-amerikai sorozat a mésik tipustdl - mikézben vildgos, hogy van kiilénbség
kozottik. A tobbek altal hasznalt ,talz6é romantika” vagy ,szirupos” érzelmesség jelz6k olyanok, amelyek a dél-



amerikai sorozatok értelmezését vagy leirdsat nem segitik, inkabb kifejezik az elemzék megfoghatatlan
lebecsiilését e miifajjal szemben. Példaul Verina Glaessner - akit Antaléczy Timea idéz tanulméanyéban - a
szappanopera két fajtajat kiiloniti el:

»1. A kubai rddié-szappanbdl kialakult tipus, melyben a megszakadé szivek, tragikus szenvedések
dominalnak;

2. A realizmust megtestesito tipus, amelyben az elbeszélés a mindennapi életbe van elhelyezve, gyakran
kifejezetten nemzeti realitdssal (példdul a brazil szappanoperdk, Isaura torténetétél kezd6d6en)” (idézi
Antaléczy, 2001: 54.).

Ezek a meghatarozasok nyilvanvaléan normativ jellegiiek. Belathaté ugyanis, hogy tragikus szenvedések egy
realistdnak nevezett szappanoperdban is el6fordulhatnak, és forditva: realisnak is lathatunk egy szenvedélyekkel
tarkitott torténetet. igy tehat azért nem megfelelé a romantika (az elsé tipust romantikus fikciénak nevezik)
barmilyen megnyilvanuldsdban tetten érni a két sorozat kiillonbségét, mert vildgos, hogy az ilyen megoldasok
vonatkozasaban a szappanoperdk inkabb egy kontinuus tengelyen helyezhetdk el, amelynek a két végét elnevezni

bajos lenne reélisnak és romantikusnak.2

J6l mutatja az elsé tipushoz kapcsolédd negativ beallitddast Glaesner tovabbi jellemzése. Szerinte ezeket a
muveket egyrészt

»...azért éri elitéld kritika, mert semmi sem torténik benniik, masrészt azért, mert tdl sok minden térténik
benniik. Ezen sorozatok k6zonsége olyannyira hatranyos helyzetben van, hogy mesterséges, hamis
gazdagitasra, gyarapodéasra szorul. Ezek a szappanoperdk esztétikailag naivnak feltételezik
kozonségiiket, olyanoknak, akik képtelenek a fikciét megkiilonboztetni a valésdgtél” (Verina Glaesner
gondolatait ismerteti Antaléczy 2001: 54.).

Ezek a miifajt, illetve almiifajt elitél6é sorok a k6zénség nem ismeretén alapulnak, hiszen hogyan feltételezhetjiik
nézdk, feln6tt emberek millidirédl, hogy képtelenek megkiilonboztetni a fikcidt a valésagtdél? Hat hogyne tudndak!
Magyarorszagon a legnagyobb nézettséget egy ilyen sorozat, az Esmeralda érte el annak idején, amelynek
vetitésére mintegy két-harommillié 6ndallé emberi 1ény ult a tévékésziilék elé nap mint nap. De nem azért, mert azt
hitték, ez a valésag, hanem mert tetszett nekik a mese.

A zavart mi sem mutatja jobban, mint hogy a mésodikat amelyet realista tipusnak hivnak kétfelé kell bontani, s
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melodramatikus tipusnak kell nevezni.

A sorozatokat a nézGi tudas szerint klasszifikdlva viszont olyan sémahoz jutunk, amelyben viszonylag stabilan el
lehet valasztani egymastol az egyes sorozatformdékat. A befogaddi el6képek szerint - gy vélem - alapvetden

haromféle sorozattipus létezik, amelyeket az alabbiakban egy folyamatosan bévitett &bran mutatok be.2
A filmsorozat

A sorozatmisorok felosztasat aszerint végzem el, hogy mi az, amit a nézd az elkévetkezd filmrdl mdr az adott rész
elétt is vildgosan tud, s mi az, amit még csak nem is sejthet. Igy tehat a kovetkezdékben majd mindig a film allandé
elemeirdl, illetve valtoz6 vagy Uj vondsairol fogok beszélni.

Az elsé tipusba, amelyet nevezziink az el6zéket kévetve seriesnek vagy legyen a neve filmsorozat, azok a filmek
tartoznak, amelyekben a térténet tekinthetd dllando tényezdnek. Az ilyen filmekben epiz6droél epizédra ugyanannak
a torténetsémanak az tjra és djra torténd lejatszasat, megvaldsulasat kovethetjuk nyomon. Az egyikben példaul
minden részben bekovetkezik egy gyilkossag, amelynek tettesét egy férfi és egy n6éi nyomozo, valamint a férfi
kutydja talalja meg (Rex felugyelo) Am nemcsak ezt tudjuk, hisz bizonyosan elére sejtheték ennél pontosabb
részletek is. Példaul az, hogy mig a két nyomozo ligyetlenkedik, addig Rex, a kutya valahol bajba kertil, de igy
menti meg az amugy nélkiile 6hatatlanul végzetes veszélybe sodrddé tjabb aldozatot. Az is biztos, hogy a gyilkost a
kutya csipi el, fegyverzi le, rantja vissza valahonnan, s majd morog is ra egyet. Egy masikban megfejthetetlennek
tiiné misztikus esetet (ufok emberrablasa, halottak feltdmaddsa, szellemek megjelenése a szamitogépes
héalézatban) kutat két alak, egy férfi és egy né (X-aktdk). A férfi minden egyes epizdédban hajlik a jelenségek
misztikus, irraciondlis felfogasara, mig a né ugyanazt a jelenséget mindig raciondlis okokkal magyarazza. A férfi e
felfogdsmaédja miatt vélhet6en bajba is keveredik, de az utolsé pillanatban (olykor az utolsé utaninak tetszé
minutumban) a né kimenekiti, s végiil megoldddik a rejtély. Ennek ellenére a film végeztével mindig marad
benniink egy furcsa érzés: vajon a latott jelenség tényleg igaz lehet-e, vagy csak kitalacié? Vagy egy harmadikban
megnézzik a tokéletes gyilkossagot, amelynek titkdt egy szerencsétlenkedé alak fogja megoldani (Columbo, de ezt
mar nem is részletezném). Ezekben a filmekben a sorozatjelleget tehat nem elég pusztan a szereplék
allandésdgdban megragadnunk, sokkal fontosabb a narrativa, a mese stabilitdsa. Ezt a tipust - amit tehat fentebb
filmsorozatként azonositottunk - a néz6 azért nézi elészeretettel, mert szadmara fontos az a narrativ vonulat, az a
mese, amelyet az adott film részrél részre ismétel. Hiszen ne feledjiik, az emlitett krimisorozatok l1ényegében egy
nagyon egyszeru, todorovi ivet kovetnek az egyensily megbomlasatdél a harcon at az egyensily ismételt

helyreallitdsaig.% Azaz az ilyen filmek egy még magasabb szintii egyensulyi vilagallapot elbeszélésérdl szélnak.
Abban tehat biztosak lehetlink, hogy a nézdének az efféle narrativak még akkor is a megnyugvast, a biztonsag
illazigjat adjak, ha a kiilvilAg mégoly fenyegetdnek tlnik is (1asd Fiske, 1989: 128-148.). A néz6 kedvenc
krimisorozatdban alkalomrdl alkalomra ugyanazt az elbeszélést latja megvaldsulni, csak éppen mas karakterekkel
,megfiiszerezve”. igy ebben a tipusban tj elemet, frissitést azok a mellékszereplék hoznak, akik csak egy-egy
epizédban bukkannak fel, de ott fontos funkciéjuk van. Ok azok, akik az &ltaldnosnak tetsz8, voltaképpen halott



narrativ sémaba életet lehelnek. Az epizédok kiilonds és egyedi szerepldi sajatos problémakat vetnek fel, amelyek a
(fiktiv) személy fiktiv élettorténetébol kovetkeznek. Az egyik szereplénk igy, a masik ugy gyilkol, annak
figgvényében, hogy milyen élethelyzetben ,kényszerill” erre az iild6zendé cselekedetre. Ezzel pedig reagalasra
készteti a - mellesleg mar ismert moédon reagald - stabil vildgszegmenst, vagyis a sorozat allandé szereplgit. A
nézd nyugodt lehet, hiszen tudja, hogy a vilag egyensulyi allapotéat felborité eseményre a mi fiktiv vildgaban
(amely mellesleg a legtobbszor hasonlit a sajat vildgunkra) kiszdmithaté mdédon fognak reagélni, s az egyensulyi
allapot 70 perc alatt ismét helyredll. Bar ilyen lenne a mi vildgunk is! - séhajt fel.

A szappanopera

A masik oldalon ezzel szemben azok a sorozatformdak taldlhaték, amelyekben a stabilitdst - az el6z6 tipushoz képest
forditva - a karakterek tobbé-kevésbé teljes dllandésdga adja. Ebben a tipusban bar részrdl részre mindig 1j, elére
nem latott események kovetkeznek be, a fordulatok mégis mindig ugyanazokkal az emberekkel esnek meg. Az
allandésagot és ezzel egyiitt a nézdi elvarasokat itt a szokdsos szerepl6k mar megismert karaktervonasai
szolgdltatjdk. A sorozatmiisorok e fajtdiban ugyanis a szerepl6k donté tébbsége egy-egy tipust, mondhatni
archetipust, emberi karaktertipust képvisel. Az egyik a vesztesét, a masik a naivaét, a harmadik az askalodoét, a
negyedik a kivancsiskodoét, az 6todik a mélaét, sorolhatnank. A tipusossag persze itt nem jelenti azt, hogy héseink
ne tinnének valddi, hus-vér embereknek: nagyon is valésdgos, csak éppen tipusosnak mondhaté szerepléket
latunk. A szappanoperdban - nevezziik tehat igy ezt a mifajt -, vagy masként a serialben a nézdék egy otthonos
vildggal taldlkoznak nap mint nap, amelyet a visszatérd karakterek jelolnek ki a maguk megbizhaté allandésagaval.
E stabilnak, igy valtozatlannak, mozdulatlannak tiiné vildgba a megszokott szereplék mellé valtozé vagy uj
elemként a térténés lép: minden részben torténik ugyanis valami ,,4j”, valami meglepd. Kiviilrél nézve - tehat nem
a sorozatnézdék szamaéara - talan varatlan kijelentésnek tetszhet, de ez a forma tele van torténéssel. Ha rovid
témondatokban le kivannank irni az egy-egy részben el6fordulé fordulatokat, fejleményeket, meglepéen hosszt
felsoroldshoz jutnank, vélhetéen bonyodalmasabbhoz, mint egy - idétartamban amugy hosszabb - series tipusu
musor esetében. A szappanopera lényege tehat abban rejlik, hogy a véltozatlan, megszokott szerepl6kkel mindig
olyasvalami torténik, amit nem tudunk elére. A nézéi élvezet forrasa mégis abban keresendd, hogy az - akdr mar
évek 6ta - ismert szereplSk viselkedése, reagaladsa mégiscsak elére sejthetd. Igy a filmben a rendezének , pusztan”
annyi a dolga, hogy a karakterek slirtijébe idéré6l idére bedobjon valamilyen 4j torténetszalat, s erre a
cselekményben aktudlisan érintett szereplék a sajat karaktertipusuknak javarészt megfeleléen reagaljanak.
Mondhatjuk, majdhogynem tokéletesen mindegy, milyen, akdr egészen banélisnak tetsz6 torténés kontextuséba
helyezziik szerepl6inket, még a legegyszerilbbet is életre fogjak kelteni a meglehetdsen kidolgozott vonasokkal
rendelkez6 ,személyiségek”. Hisz ne feledjiik, mig egy atlagos filmben a rendezdének 6sszesen masfél éraja van
szerepl6i bemutatdsara, motivacioik, vagyaik, jellemvondsaik ecsetelésére, egy sorozatban hetek, hdnapok vagy
akar évek sordn folyamatosan épiil a szereplék karakterisztikuma. Igy az olyan hétkéznapi, csip-csup torténések,
mint egy 0sszeveszés, egy kibékiilés, egymds keresése vagy elhagyasa, egy bolti lopas vagy egy félreértett
kézmozdulat is mind élettel telivé varazsolddik a szerepldk akarmilyen suta eléaddsdban is. S ekdzben a nézének az
nytjt élvezetet, hogy a h6sok személyiségvondsai alapjan kitaldlja a kévetkezd pillanatot. A film nézéje az epizoéd
megtekintése sordn a benne a szerepldk tipusossaga alapjan irédé belsé scriptet - vagyis azt a filmet, amelyet 6
megtippel - veti 6ssze a kiils6vel, a ténylegesen megvaldsuléval. Ez a finom jaték a nézo6t egy sajatos gyonyorhoz
juttatja, mivel az altala kitalalt torténések, mondatok, parbeszédek sosem egyeznek tokéletesen az elvart
cselekményekkel, s igy a nézéi élvezetet a valésag és az elképzelés kozotti finom interferencia szolgdltatja. Az ilyen
élmény alig kiillonbo6zik attdl, amelyet zenehallgatds sordn élhetiink meg a mar ismert dallam tjbdli
meghallgatdsakor vagy még inkdbb akkor, amikor egy mar ismert dallamot j el6adé megvaldsitdsadban hallgatunk
meg. A zeneszam eddig ismeretlen performere a javarészt ismert képletbe aproé, finom kiilonbségeket, eltéréseket
helyez, hasonléképpen a szappanopera szereplgjéhez, aki a nézéi elvarasrendszerhez viszonyitva valdsit meg egy

egyszerre elkeriilhetetlen és mégis egyedinek tetszé cselekményt. Es megint ott tartunk, mint kordbban, hogy a

szappanopera nézéje mar elsére is gy élvezi a filmet, mintha masodszorra nézné.2

Az elnytjtott jatékfilmek és az életmesék

Igy - mint lathatjuk - nem szerencsés éppen a karakterek stabilitdsdhoz kétni a seriest, vagyis az elsének emlitett
tipust, hiszen a szerepldk allandésaga sokkal jellemz6bb e méasodik sorozatformara, mikézben az el6bbinél a
torténet stabilitdsa a meghatarozo.

A szappanopera tehat az a sorozatforma, amelyben a megszokott karakterek valtozatlansagat varatlan
torténésekkel frissitik, ezzel kotve le a nézdék figyelmét. De szappanoperabdl is legaldbb kétféle van. A két almiifajt
egymastol a filmfolyam teljes hosszdban megmutatkozé nagyobb narrativ vonulat kiilonbozteti meg. Az egyik
koziiliik 1ényegében egészen hosszan elnyujtott jatékfilmnek tekinthet6. Ez az a forma - amelyet sokan feleslegesen
és voltaképpen hibdsan a szarmazasi helyszinre utalva dél-amerikai zsanernek neveznek - to6bb szaz részre osztva
ugyan, de jol koveti egy egyszeriibb elbeszélés meseivét. Ez a szappanopera, amelyet én ezért elnyujtott
jatékfilmnek nevezek, nagyszerkezetét illetéen éppugy a todorovi struktirat mutatja, mint a legtobb mese, a
legtobb népszeri film vagy mifaji film (akcid, western, krimi). Aki ilyen filmet néz, befogadoként azt valasztja,
hogy bar hosszu és bonyodalmas fejlemények végigkovetése utan, végiill mégiscsak a vilag egyensulyi allapotédnak
helyredllasat élheti Gjra gy, mint egy hagyomanyos jatékfilmben. E filmeknek mar az elején felbukkan egy olyan
problémacsokor, amely egy, esetleg néhany szerepléhoz kapcsolédik, s megoldasra var. Egy szegény sorsu lany
nem ismeri a sziileit, de szolgaldként éppen hozzajuk keriil dlldsba. Vagy egy masik lany elvesziti a 1atasat, s ezzel a
reményt is arra, hogy hén dhitott balvanyat meghdditsa. Az ilyen sorozatok nézgje nagyon is jol tudja, hogy ezek a



problémak, amelyek az egyensulyi helyzet megzavarodéasarol tantiskodnak, a filmfolyam - ha mégoly hosszas
bonyolddésa utén is - megoldast nyernek, a lany visszanyeri 1atdsat, rdismer sziileire, meghdditja szerelmét. igy
tehat - bar az ilyen filmben az események olykor roppant sok mellékszalon futnak - 1ényegében egy f6 vonalat
kovetnek, kisszamu, a legtébbszér csak egy hés szemszdogének elétérbe helyezésével. Igy a filmfolyam a
nagyszerkezetét tekintve akar a proppi

késziilédés B komplikacié B atvitel B harc (harcok) B visszatérés B felismerés®

vagy a todorovi

egyensilyi helyzet B az egyensily megbomlasa B a helyzet felismerése B kisérlet az egyenstly helyreallitdsara
H 4jabb egyenstlyi helyzetZ

modell szerint értelmezhetd, s ezért is tekinthetdk egyetlen filmnek, amelyet torténetesen seregnyi epizédra
szabdaltak. E tipushoz tartozik a nagy sikerrel és kiugréan magas nézettséggel vetitett Esmeralda cimi sorozat
vagy a masik kereskedelmi csatorna kindlatabol példaul a Paula és Paulina.

Az elnyujtottjatékfilm-tipust sorozat mellett 1éteznek olyan filmfolyamok is, amelyeknek nincsen beldthato
kifutdsuk. Ezeket életmeséknek nevezem. Az ilyen szappanoperaban nincsen egy jol meghatarozhaté térténetvonal,
amelyet a nézdének ki kellene kovetkeztetnie, s amelynek megvaldsulasdért drukkolnia kellene. Ezekben a
filmekben - bar behatarolt szdmossdggal - sok ember szerepel, akiknek egyénenként adott a maguk élettorténete,
s ezzel egyltt bizonyos, taldn megolddasra is varé életproblémajuk. Mivel azonban nincsen egy fészerepld, olyan
narrativ nagyszerkezet sem adddhat, amely egy - az el6z6 értelemben vett - hagyomdnyos meseivet kévethetne, a
gondok megoldddasaval. Ezeknek az embereknek az életét a néz6 ugy latja, mintha csak a szomszéd hézba
kukkantana be, ahol az egyik ablak mogott ilyen, a masik mogott olyan gondok-bajok hiizédnak meg, s ha
megoldodik egy zavar itt, majd keletkezik egy masik ott. Mint az életben, mondhatnank, s valéban, ahogy az
életben sem miikodik a todorovi narrativa,® gy itt sem ér véget a torténet, mert nem is érhet véget. Az ilyen film
ezért életmese, méghozza parhuzamos életek meséje, amelyek a bonyodalom kedvéért id6rél idére keverednek,
keresztezik egymast, majd szétvalnak.

Az életmese abban is kiilonbo6zik az elnyujtott jatékfilmtél, hogy az értékek tekintetében semlegesebb. Az elnyujtott
jatékfilmben (amelyet tehat sokan dél-amerikai tipusnak neveznek) ugyanis a narrativa hosszabb szerkezetének
érvényesiilése érdekében bizonyos szereplék a nagy végkifejlet elésegitdiként, masok annak hatraltatéiként
jelennek meg. Ezéaltal az elnyujtott jatékfilm szereplbket és veliik értékeket valaszt, vagyis leteszi a garast bizonyos
szereplék mellett: ki j6, s ki rossz. Ezzel szemben az életmesében a narrativiban megbuvo relevancia hidnya miatt
nem jellemz6 a kiilénb6z6 szereplok egyéni értékrendszere k6zotti valasztas: a film nem allitja, hogy az egyik
értékvildg jobb lenne a mésiknal (nem jobb, de nem is rosszabb Miki Lacindl, Magdika Zsuzsanal stb.). Mig az
elnyujtott jatékfilmben egy szemszogbodl latjuk az eseményeket, s ezért szitkkségszerien egy értékrendszer adja azt
az optikat, amelyen keresztiill az egészet figyeljiik, addig az életmesében - ha sikeres sorozatot szeretnénk - nem
emelkedhet ki valamely csoport vagy személy relevanciarendszere. Az elnyujtottjatékfilm-miifajban éppen a meseiv
miatt adédnak akadalyozé és segité erdk, vagyis olyan személyek, akiket tehat jénak és rossznak kell latnunk, s
koziilik néz6ként a rosszak vilagfelfogasat el kell vetniink. Erre néz6ként meg is van minden esélyiink, ugyanis a
rosszaké sosincs olyan hitelességgel és bels6 bonyolultsaggal dbrazolva, mint a joké. Ezek a filmek tehat
valamilyen egységes értékrendszert is kozvetitenek. Ezzel szemben az életmesékben nincs egy jo s egy rossz érték-
és relevanciarendszer, csupan ilyen és olyan életutak, életstilusok vannak, amelyek koziil - bar nem mindegyiket
festik le egyontetl szimpatidval - a rendezék mégsem vdalasztanak helyettiink. Az életmese ennyiben az értékek
tekintetében semleges sorozat, vagy legalabbis az ilyen szappanopera értékvalasztasai sokkal mélyebb, nehezen
felfejthet6 szinten azonosithatdk. A magyar sorozatok koziil a Baratok kozt tekinthetd életmesének, de ezt a tipust
szerette volna megvaldsitani a Szomszédok is, és a nagy eldd, a Dallas is e kategoridba tartozik. E megfontoldsok
miatt irtam kordbban (ldsd Gayer, 2000a), hogy a Szabé csaldd cimi radiésorozat féként strukturdlis
ellentmondésai miatt valt egyre népszeriitlenebbé, kevésbé hallgatottd. Ez a sorozat ugyanis egyszerre szeretne
ilyen is és olyan is lenni. Egyrészrél ugyanis életmese, amelyben a szereplék relevanciastruktirai kéziil nem
szabadna preferalni az egyiket, mégis tanitani kivan, amivel mégiscsak le kivanja tenni a garast bizonyos értékek
mellett. Ugyanez volt persze az éppen mostandban ismételt Szomszédok ciml opusaradat baja is: koriillengte a

népneveldi patosz, amely sokkal inkdbb megfelel az elnyujtott jatékfilmnek, mint egy életmesének.2
A sit-com

A harmadik, az dbran kozbiils6ként megjelenitett tipusba azok a sorozatmisorok keriilnek, amelyekben mind a
karakterek, mind a torténés meglehetds dllanddésdgot mutat. Ezekben a filmekben a szinte teljesen stabil
szereplékészlet joval kisebb szamossagu karakterbdl all 6ssze, mint az el6z6 valtozatndl. Ez a sorozatforma,
amelyet a legtébben sit-comnak (situation comedynek) neveznek, néhany nagyon erételjesen megirt, mar-mar tualirt
személyiségtipusral szél. A sit-com szerepl6i nemcsak hogy egy tipust képviselnek, mint a szappanopera figurai,
hanem valéban 8sképeket testesitenek meg, s az 6sképnél nem is kivdnnak messzebb menni. Igy az ilyen
sorozatban a tipusosan viselkedd szereplének nem kell valédi figurava valnia, elég, ha szintisztdn megvaldsitja az 6
archetipusanak, karakterének megfelel6 viselkedésformat. A Rém rendes csaldd cim@ amerikai sit-com j6 példaul
szolgélhat ennek a tipusnak a megértéséhez. Al Bandy, a fészerepld tipikus ostoba-macho-tahd, akinek az élete
akkor teljes, ha tévét néz, egyik kezében sor van, a masikat pedig a nadragjaba dughatja. Felesége a kielégitetlen,
€16skod6 buta liba, 1anya a tipikus ,szdke né”-kezdemény kamasz lany, fia pedig a szexériilt kamasz fit. A film
legfontosabb karaktere, mozgatérugdja a csaladfs, akinek 1ényegében minden mozdulata, cselekedete és
megszodlaldsa tipusanak a lehet6 legszélséségesebb mddon valé megnyilvdnuldsa. Az imént azt allitottam, hogy e
sorozatfajtdban mind a szerepl6k, mind a torténés dllandénak tekinthetd. Ebben a filmben ugyanis, bar részrol



részre mas esemény vagy indok okan, de 1ényegében ugyanaz jatszddik le: Al Bandy rendkiviil faragatlan a
feleségével, a gyerekeivel és a szomszédokkal (ha benéznek hozzajuk). Ezenkiviil minden részben valamilyen
apropobdl az is kideriil, hogy a hires férfi-macho mindig elséként menekiil a legkisebb baj eldl is az &gy ala, de -
mint felesége is belatja - legalabb pénzt hoz a hdzhoz. Neje minden részben tyikeszi fruskaként illegeti-billegeti
magat, majd latszélag nagy szamarsagokat kérdez férjétol, mikozben azért az is kideriil minden részben, hogy a
nének mégiscsak megvan a magahoz valé esze, csak éppen beletorédott a sors ilyetén alakuldsaba, hogy egy két
labon jaré szerencsétlenséghez ment hozza.

A sit-com esetében a nézdi élvezetet a szereplok altal megjelenitett 6sképek tjra és tjra térténd befogaddsa adja.
Osképeket, archetipusokat nézni, ujraélni ugyanis énmagaban élvezetes. Egy jol megformdzott archetipus
mindemellett ahhoz is nagymértékben hozzdjarulhat, hogy a kérnyezetiinkben élékre ismerjiink. Az archetipusos
karakter rogton felismerhetd, 1ényegében mar az els6 mozdulatabdél. Mar ahogy a képbe belép, minden
gesztusabdl, taglejtésébdl az 6 karaktere sugarzik. Ezért is alakul ugy, hogy a sit-comban nincs kiilondésebb sziikség
semmiféle valésdgkellékre, igy példaul helyszinekre sem. A sit-com néhany, olykor csupan egy meghatarozott
helyszinen jatszédik (a Rém rendes csalddban a legtobbszor a lakds nappalijaban), s annal jobban miikodik, minél
kevésbé épit eddig ismeretlen tényezbkre, példaul egy 4j szintérre. Ugyanis a sit-comban akkor jatszik tokéletesen
a szerepld, ha minden azt szolgélja, hogy megnyilvdnulhasson benne az archetipus. Nincs sziikség més karakterek,
helyek, motivacidk érzékeltetésére, mert az csak elvonna a néz6 figyelmét, valosagossa téve a torténetet, ami az
ilyen tipusu film halalat jelentené. Igy tehat a sit-comban epiz6drdl epizédra ugyanaz torténik, a mar-mar irreédlisan
tipusos karaktereink elvarhatéan reagalnak bizonyos provokdaciokra. Provokaciénak vagy aproponak, tirtigynek kell
tehéat tekinteniink azt a tényezdt, amelynek okdan tipusos karaktereink tipusos viselkedése felszinre kertl, legyen az
barmi, ami a rendez6nek eszébe jut, példaul egy cip6vasarlas, egy kirdndulds vagy csak egy kirdndulas otlete.

A sorozatforma Kkiterjesztése

Eddig tehat olyan mddszerrel osztalyoztuk a sorozatokat, amelyben a miivek felosztdsdnak alapjat a mtveknek a
nézd szempontjabdl allando és valtozé elemei képezik. Mint lattuk, az allandd, ismert tényezdk és a valtozo, Uj
tényez6k meghatdrozzak azt is, hogy a kérdéses sorozatfajtak miféle néz6i 6romforrasul szolgalhatnak. Most
azonban tekintstink kicsit tdvolabbra, s prébaljunk a sorozat fogalmat kitdgitva mas televiziés miifajokat e
keretekbe vonni.

Tekintsiik példaul a valésagshow-kat is sorozatoknak. Miért is ne tennénk igy, tulajdonképpen nem is meglepé e
feltevés, hiszen a karakterek és a milisor napi visszatérésének allandésaga kétségkiviil adott. Az el6z6 fejtegetés
értelmében a valdsdgshow a kovetkezo szerkezetre épiil:

A valésagshow szerepléi nem egyszeriien hétkoznapi emberek, hanem azoknak egy olyan valogatott tarsasdga, akik
kozé a miisorszerkeszt8k - nem véletleniil - tipusossadguk révén meghatdrozott alakokat killdenek szerepelni. Eszre
lehetett venni mindegyik ilyen miisorban,10 hogy a figurak kiilonféle emberi tipusokat képviselnek. A szexéhes
machotol kezdve az entellektiiel 1dnyig, a forrévéri nén keresztiill a majdnem teljesen pszichopatdig tipusos
karakterek fordultak meg a miisorokban. A valogatds tehat lathatéan azzal a céllal zajlott, hogy a bekeriildk afféle
archetipusokként onmaguk k6zott szinte maguk is valamiféle fesziiltséget, elkiilonbozést és igy konfliktust
generaljanak. A nézé a karakterek tulajdonsagait egyrészt a bejuttaté ceremonia soran, masrészt az els6 néhany
adas folyamdan megismeri, s azutan e karakterek viselkedése tobbé-kevésbé megtippelhet6vé valik szamara. A
valésagshow-ban azért nincs sziikség kiilonleges torténésekre, mert a lehet6 leglényegtelenebb {igy kapcsén is a
tipusos karakterek sok tekintetben tipusos megnyilvanuldsaval fogunk taldlkozni, legyen az akar egy katonai
kiképzés, egy kozos jaték kitalalasa vagy akar az ebéd elkészitése. 1l gy a miisorban allandéan zajlanak bizonyos
mikro- vagy nagyobb volument torténések - veszekedések, valloméasok, békiilések és robbandsok -, amelyek a nézé
szamara egyrészt az ismeretlenség, masrészt a kiszdmithatdsag érzetét keltik. A néz6i 6rom forrasa tehat e
misorokban lényegében a szappanoperaéhoz hasonlatos: a nézé latens dramaturgként tippelget az elkovetkezdkre,
s Osszeveti 6ket a ténylegesen megvaldsuld eseményekkel.

allandé: a karakterek
valtozé: a torténés
az élmény forrasa: tipusos karakterek varhato és tényleges viselkedésének Osszevetése

De nézziik csak meg a hirmtisorokat! Vajon nem tekinthet6k-e sorozatoknak? De bizony, e felfogas alapjan
nyilvanvaléan azok. Hiszen tobbé-kevésbé allando szereplégardat felvonultatd milsorokrol van szo, amelyekben a
lehetséges torténetek is jobbara elérelathatok. Megint 6nmagat dicséri a kormdny, ismét a kormanyt szidja az
ellenzék, ismét egy sajtotdjékoztatd, amelyet egy ellen-sajtotajékoztatd kovet. Meghalnak néhényan a kozelben.
Meghalnak sokan tavol. A hiradé azért megnyugtatd, s azért miikodik a vildg stabilitdsdnak elbeszéléjeként, mert
barmennyire negativ és borzalmas eseményekrol szamol is be, azok egy nagyrészt elvarhaté képletbe illeszkednek.
Ettol csak igen ritkén tér el: erre volt példa 2001. szeptember 11-e, amikor pontosan ez a rend borult fel, de az
ilyen jellegti események ritkdk. A hiradé legtobbszor arrdl szdl: nincs semmi baj! A hiradd képlete tehat a
kovetkez6:

allando: a karakterek és torténések

valtozo: kikkel torténik az esemény és pontosan milyen koriilmények k6zott



az élmény forrasa: a felhdborodason és bosszankodason keresztiil a vilag stabilitdsdba vetet hit és mese
Ujra atélése

Sorozatnak tekinthetjiik a vetélkedémiisorokat is. Hiszen e programokban is minden egyes alkalommal pontosan
ugyanazt a mesét nézzik végig: annak torténetét, ahogyan a szegény emberbdl gazdag lesz, vagy éppenséggel
annak, amiképpen valakit megkisért a meggazdagodas lehetdsége, de mégsem tud élni vele. Az élményt itt
nyilvanvaldan az izgulas lehetdsége (szoritani a versenyzéért), a sajat tippelés, valamint a jatékos sorsa misorbeli
alakuldsdnak megtippelése okozza.

allando: a torténés
valtozo: a jatékos személye, személyisége

az élmény forrasa: sajat elképzelés 0sszevetése a jatékos elképzeléseivel, s annak megtippelése, hogy a
jatékos hogyan halad tovabb

Es igy tovabb: a televizié szinte dsszes miifajat fel lehetne sorolni itt, a beszélgetd miisoroktdl a tabloid
hattérmagazinokig, a politikai elemzé miisortél a kulturdlisig. Szinte minden olyan formdt, amely Ujra és Gjra
jelentkezik a képernyén - az egyetlen, amely ebbdl bizonyosan kimarad, az az egyedi jatékfilm. Errél azonban majd
taldn egy mdsik alkalommal prébalom megmutatni, hogy érémforrdsul milyen nagymértékben hasznalja a néz6i
tudassal valé jatékot.
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Labjegyzetek

1
Ez a tanulméany egy nagyobb irds (PhD-dolgozat) részlete. A tanulmanyban azt a kérdést prébalom tobb
szempontbdl is koriljarni, hogy milyen szerepe van a nézének - a maga eléfeltevéseivel, hiteivel és
elvarésaival - a befogadds élvezetében, vagyis a filmes élményben.

Nyilvanvald, hogy itt a vilagot a kutatd értékei szerint kiilonboztetjiik meg, igy az egyik kutaté itt, a masik ott
htzhatnd meg a hatart.

Az alabbi elképzelések egyes részletei mar megjelentek két irdsomban, 1lasd Gayer (2000a & 2000b).

A tanulmdnyban itt nem ko6zo6lt részben szoéltam arrdl, hogy a meseszerkezet altaldnos ismerete mennyiben
segiti a mese élvezetét. A narrativa filmes elméleteirdl 1dsd Kovacs (1997).

Mi sem bizonyitja ezt jobban, mint egy furcsa jelenség, amelyet sorozatnézé ismeréseimen vettem észre. A
Baratok kozt aktudlisan kovetkez6 kétheti torténéseinek listdja elére elérhet6 az egyik internetes portélon,
vagyis aki akarja, el6re is megismerheti a torténések nagy vonalait. Gondolnank, hogy a nézéi élvezetet
gatolnd az efféle tudas, hiszen igy megszinik a titok, a rejtély, amiért tényleg érdemes lenne végignézni az
adott részeket. Ismerdseimen azonban azt figyeltem meg, hogy mégsem zavarja 6ket ez a tudas, s6t talan még
teljesebb élvezettel izlelik az eseményeket, mert sosem az esemény maga az, ami igazan élvezetes, hanem az,
ahogyan megvaldsul. A néz6 szadmaéra tehat igazan els6sorban az izgalmas, amilyen korilmények kozott zajlik
a torténet, amilyen arcot vagnak kozben az érdekelt felek stb., akikre sokkal jobban tud figyelni az, aki a
torténetet elére ismeri. Es itt csak fokozati kiillénbség van a torténetet a portalrél tényleg elére tuddk és azok
kozott, akik a karakterek tipusdbol kikovetkeztetve sejtik meg azt.

Lasd Propp (1975).

Lasd Todorov (1977).



Annak ellenére sem, hogy sokan sajat életlinket taldn valamilyen végkifejlet felé halad meseként éljiik is

meg.
9
Hisz pont ezt a furcsa ellentmonddst prébdaltdk az MTV mai szerkeszt6i nyilvanvaldva tenni egy - valljuk be,
felemas modon sikeriilt - jegyzetelgetds technikaval a Szomszédok Retréoban. Mint tudhatd, a mai szerkeszték
vicces és informativ szovegbuborékokkal 1attédk el a mar elsé sugarzasakor is igencsak bargyura, mert
népneveldre sikeredett sorozatot, amely vetitési technikat - talan nem véletlenill, hisz rendezéként vélhetéen
még ma sem latja hibdit - Horvath Adam persze letiltott.
10
Els6sorban persze a két orszagos kereskedelmi csatorna valésdgshow-jaban.
11
Ha a szerepl6k ko6zott nem lenne olyan nagy tipusbeli valtozatossag, a miisorok a teljes unalomba fulladnénak.
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Nyelv

Fehér Katalin:

Kep, nyelv, nyelvi kép

A vizualis kommunikacié targyalasakor a legtobb esetben a vizualis médiumok - a foként az ikonok, a
rajzok, a képek és a mozgoképek - keriilnek elétérbe. Ez a vizualis kommunikacié kozvetlen formaja.
Létezik azonban kozvetett, verbalis formaja is, amelynek kiemelt teriilete az ugynevezett
metaforakommunikacioé, azaz a nyelvi kommunikacio altal kozvetitett vizualis képek, ideak. E dolgozat a

metaforakommunikacié vizualis aspektusait vizsgalja.l
Nyelv, kép, kommunikacio

A metafordkat egyszerlisitve gyakran hivjdk nyelvi képnek vagy szoképnek, sét a képek egyik fajtdjaként is kezelik
(lasd az 1. dbrat).

1. abra. W. J. Thomas Mitchell képekre vonatkozo csaladfaja

A kép fogalmi meghatarozasa - megfelel6 koriiljarassal - komoly kihivast jelentene, s nem is egy ilyen vizsgal6das
feladata. A metafora mint nyelvi kép megragadasdhoz egy 6sszefoglald, tdg képmeghatarozasra van sziikség, amely
egyszerre tartalmazza a képek érzeteken alapuld vizudlis benyomdsat, valamint annak gondolatstrukturalé
funkcidjat. E megkozelitésben

»-.-egy kép (legyen bar »anyagi« természetii, verbélis vagy mentdlis) egy konvenciérendszer segitségével
egy adott kozegben hitet, véleményt, tudast jelenit meg, azaz kézvetit egy dologgal kapcsolatban”
(Horanyi, 1999: 185.).

Maés szavakkal a kép ,az elképzeld eléallitas képzédménye” (Heidegger, 1980: 178.).

Ha ideaként, képzetként vagy mentdlis képként értjik a képet, s nem szigordan valaminek a sikban (vagy a térben)
abrazolt masaként, hasonmasként, latvanyként vagy tikorképként, akkor érvényes lehet a nyelvi kép elnevezés. A
képzet ugyanis Ludwig Wittgenstein szerint

»...nem kép, de egy kép megfelelhet neki. [...] A képzetnek inkdbb kell hasonlitania targyahoz, mint
barmely képnek. Mert barmennyire sikertil is ahhoz hasonl6 képet rajzolnom, amit dbrazolnia kell, még
mindig lehet valami masnak a képe. A képzetnek viszont az a tulajdonsaga, hogy errdél valé képzet és
semmi masrol” (Wittgenstein, 1992: 152., 176.).

A platéni ideavildgdra is utalva a képzet irdnydban, szandékdban mas, mint a kép. A képek Ujra és Gjrafogalmazzak,
vagyis lattatni engedik a vildg lehetséges vizualis manifesztacidjat - hivatkozva a képzetekre. A képzetek viszont
legfeljebb visszaigazoljk a képeket.2 Kélcsonhatdsukban a valtozést a képek adjak - a képzetek viszonylagos
allandésdgahoz képest. A képeket pedig meghatarozott médon latjuk és értelmezziik, aszerint hogy milyen
képzetrendszerbe szocializalodunk bele.

A metafora (bar lehet vizudlis és verbdlis is) szintén a képzetektol veszi vonatkoztatasi pontjait, s csak ezen tal
lehet barmilyen értelemben vizudlis. Képként a képzeten atsziirédve jelenik meg. Rdadasul (altalaban) két
képzeten keresztiil egyszerre atszlir6dve, hiszen az azonositas a metafora lényege. Ebben az elvonatkoztatdsban
keresi konkrét képekben (is) lehorgonyzasait.

Barmennyire is hangsulyos a képzetek, illetve képzetazonositdsok esetén a vizualitds, a tapasztalatok nemcsak
vizualisak. A legnagyobb nehézséget éppen az jelenti a ,nyelvi kép” vagy , sz0kép” alternativakkal, hogy nem
veszik figyelembe: a tapasztalatok a kiilonb6z6 érzékekbodl egyidejlileg érkeznek. Ennek egyszeri oka az
érzeteknek a tapasztalatszerzés soran valo sulyozéasa. A vizudlis informdcidk elsédlegesek a megismerésben, illetve
tdjékozodasban (Bauczerowski, 2000); egyes szakirodalmi forrdsok 90 szazalék feletti értékrol beszélnek (Palhegyi,



1981). Ezt az ardnyt raadasul folyamatosan visszacsatoljak és megerdésitik a két- vagy haromdimenziés képi
reprezentaciék (Donald, 2001: 252.).

Nyelvhaszndlatunk le is képezi ezeket az ardnyokat:

»...mig a latdsingerek megnevezésére viszonylag gazdag székinccsel rendelkeziink, a tobbi érzékelési
teriilet tekintetében folyamatosan az inopia faldba titk6ziink. [...] Ez az ardnytalansag természetesen nem
véletlen: tiikkrozi egyfeldl az egyes érzékelési teriiletnek az emberi 1étben betoltott szerepét, [...] mésfel6l
a tényleges kommunikacids igényeket: a szaglassal, izleléssel, tapintdssal kapcsolatos ingerekrdl,
érzetekrol és képzetekroél viszonylag ritkdbban szoktunk beszélni” (Benczik, 2000).

Altaldban nem beszéliink a tapintds vagy a szaglas stb. képzetérél. Ehelyett vizuélisan domindlt
érzetkomplexumokat feltételeziink, amelyek a tapasztalatok egymdsra rétegzédésében és kolcsonhatasdban jonnek
létre, s amelyek hatdsara gondolkodasunk vizudlisan meghatarozott.2 Ezek a mentalis képek ugyan a fogalmi
gondolkodast teszik lehet6vé, &m éppen ezért nem rendelkeznek pontosan meghuzhat6 hatarokkal: , a képzetek
jellegzetesen illékonyak, elmosédottak, vazlatosak; &m éppen ezaltal altaldnos jelentéseket is képviselhetnek”
(Nyiri, 2001: 60.). Ennek az az oka, hogy egyfeldl kozvetlen forrasaikat a pillanatnyi benyoméasok jelentik,2 mésfelél
a kommunikacié soran szocialis reprezentacioként a cimkerendszerek dinamikaja hat rajuk:

~Nemcsak azt szabdlyozzdak sziikségletek és elGitéletek, hogy hogyan lat (valaki), hanem azt is, hogy mit.
A szem szelektal, elutasit, szervez, diszkriminal, tarsit, osztalyoz, szerkeszt” (Goodman, 1968: 28.)

- ahogyan a cimkék, s ezen beliil elsésorban a metaforak is adott ttvonalakon terelik az elmét.

A cimkerendszerek dinamikdja a nyelvhasznalat cimkézé funkcidjanak rugalmassagan alapszik. Mozgatérugdja a
metaforamiikodés. A metafordk ugyanis (legaldbb) két érzetkomplexumot kapcsolnak 6ssze (legalabb) két mentalis
képpel. Az integralt érzetkomplexumok pedig a vizualissal parhuzamos vagy adott esetben azt helyettesité tobbi
érzékelési mddot is automatikusan feltételezik. A metaforak, illetve a nyelvben szereplé valamenynyi cimke viszont
ezzel parhuzamosan folyamatosan vissza is csatol, azaz visszahat a mentdlis képekre. Allan Paivio ezt hivja dualis
kédolasnak (dual coding) a nyelvi, absztrakt rendszer (vo. verbalis reprezentaciok szekvencidlis felépitésével) és a
vizudlisan feldolgozott, illetve mas percepcidkkal megjelenitett konkrét targyak és események informécidi
egyuttesen teszik lehet6vé a metaforaalkotast és -befogadast (Paivio, 1979: 307-328.).

A metafordk tehat e két kédolas egyiittes eredményei: egyidejlileg két asszocidcids folyamat megy végbe a kozlés-
funkcio, a hosszu tavi memoridhoz valé hozzaférés és a kognitiv befektetés integralt csomagja érdekében. A két
rendszer 6ndalléan miikodik, &m informacidcserére alkalmas, azaz nyitva 4ll a metaforamikodés szamara. Az
absztrakcié és a konkretizacié egyszerre miikodik, kélcsonhatdsban van, rezondl:

»A vildg nyelvi képének az elmélete arra az elvre épiil, hogy a természetes nyelvben a valésdgnak nem az
izomorf képe, hanem annak emberi interpretacidja, értelmezése titkkrozédik. A folyamat eredményeként
intuitive azért értheték az atlagember szamdara, mert a nyelvben rogzilt vildg viziéjdbol erednek”
(Bauczerowski, 2000).

A vizi6 pedig alapvetden vizualitast feltételez, amelyhez a tovabbi percepcidék a megismerés és az értelmezés
szamara csak a sziikséges - és a kozlés szandékat tekintve kognitive gazdasagos - mddon jelenhetnek meg (példaul
szinesztézia2 hasznélata).

A metafora mint nyelvi kép, azaz a vizualdominancia a cimkerendszereink kialakitasaban a gesztuskommunikdcidra
vezethetd vissza. Mar a mimetikus gondolkodasbdl a mitikusba valé dtmenet is a gesztikulacion keresztiil ment

végbe:® a nem verbdlis és a verbalis kozotti kozvetitéként szolgalt. Merlin Donald szerint

»...az ikonikus és a metaforikus gesztusok is kozvetleniil a perceptudlis metaforakbél dolgoznak; taldn
nem annyira szé szerintiek, mint a legtobb (néma)jaték, jelentésiik azonban még mindig az epizodikus
reprezentaciok kozvetlen haszndlatdban van. [...] a gesztus nyelvi kontextusabdl nyeri sajatos jelentését;
egy gesztus inherens jelentése azonban teljesen mimetikus” (Donald, 2001: 204.).

A gesztusok jelentés-0sszefiiggései mentén alakult ki tehat a beszéd, azaz a metaforikus nyelvhasznalat és a
gondolkodas egymasra épiil6, komplex rétegzddése.

A megismer6 és a kommunikal6 dgens sajat fizikai valdjabol indul ki, s vizudlis tdjékozodéasi dominancidjdban
onnoén kommunikacidja els6sorban gesztusain és annak vizudlis kontrollalhatésagan alapul. , A 14t6 szem lényegileg
egy testhez tartozik, mely egyben kéz is, hangképzd szerv is, gesztus és nyelv révén teremté tevékenység”
(Lévinas, 1997: 48.). A gesztusok azonban kiilonb6z6 kontextusokban killénb6z6képpen miikodnek.

David McNeill a gesztikulacié harom fajtajat kiilonboztette meg (McNeill, 1985). Ezek parhuzamba allithaték a
fenti, donaldi metaforikus gesztusfelosztassal. Az els6 az igynevezett ikonix, amely a leveg6ben kirajzolédé
konkrét képeket jelenti, s mar két és fél éves kortdl a kommunikécids tevékenység alapeleme. A masodik a
narrativan kiviili, intés formdjdban megjelené megjegyzéseket foglalja magdban. A harmadik pedig az tgynevezett
metaforix, amely a leveg6ében kirajzolédé absztrakt képeket nevezi meg, s 6ttél kilencéves korig egyre elvontabban
fejezi ki az adott kommunikacios tartalmat. Itt érdemes utalni a kordbban kiemelt, kortlbeliil 11 éves kortdl
megjelend nyelvi metaforahasznalatra, amely tehat a gesztusnyelv elvonatkoztatasat és bonyolultsagat

eléfeltételezi.Z A gesztusok kardindlis szerepét a vizudlis gondolkodds és a metaforikus nyelvhasznélat



kapcsolatdban az afaziakutatas® eddigi eredményei is alatdmasztjak: egyes gesztikulacidk ugyanis bizonyos afézia
esetén eltlinnek (McNeill, 1985).

Nyelv, vizualis kommunikacio, agymiikodés

A neuropszicholégia lokalizélni prébalta a metaforaértelmezés kozpontjat. Ehhez alapul az 1940-es években
végzett agyvel6hid-bemetszéses (split-brain) miitétek szolgaltak. A beavatkozast epilepszidsokon hajtottdk végre, s
azt figyelték meg, hogy a jobb agyfélteke elsGsorban a vizudlis emlékezetet, illetve a konkrét/szintetikus
gondolkodast, a bal agyfélteke pedig a verbdlis emlékezetet, illetve az elvont/analitikus gondolkodast teszi
lehet6vé. Els6 megkozelitésben ez alapjan feltételezhetd, hogy a vizualitdsban determindlt nyelvi metaforak
kddolasa és dekoddolasa a két agyfélteke egyiittes produkcidja.

Az 1980-as években Eran Zaidel (Zaidel, 1983) osztottagy-eseteket vizsgald, éveken keresztiil ellenérzott
eredményei nyoman terjedt el az a nézet, hogy a funkciék megduplazottak az agyféltekékben. A jobb agyféltekétol
elszigetelve példaul a bal félteke normalis nyelvi mikédést mutat, igy barmilyen nyelvi képesség bizonyosfajta
duplazottsagra utal a két féltekében. Zaidel szerint egyszerlien szelektiven miikodik. A megduplazottsdgban itt a
lexikai egységek és vizudlis megjelenésiik kozotti kapcsolat 1ényeges, amely a jobb féltekében is megtalalhato.
Errdl a kélcsonosen meghatarozott, egymast erdsité osszekapcsoltsdgrol feltehet6en maguk a metafordk adjak a
legmegragadhatobb bizonyitékot.

Ma a legtobb kutatés a jobb agyféltekéjiikon sériilt betegeken diagnosztizalt olyan valtozasokat, amelyek arra
utalnak, hogy a metaforakddolas és -dekodolds forrasa a jobb agyféltekében van. Ellen Winner és Howard Gardner
példaul balagyfélteke-sériilt (LHD)2 afazias betegeket hasonlitott 6ssze jobbagyfélteke-sériiltekkel (RHD),1Q illetve
bilaterdlisan sériiltekkel és egy egészséges kontrollcsoporttal (Winner & Gardner, 1977: 717-729.). A He has a
heavy heart mondat volt a figurativ kifejezés. Ehhez a mondathoz kétféle feladatot kaptak a résztvevék. E16szor
négy kilonbozd jelentést kép valamelyikéhez kellett kapcsolni a kifejezést. A képek jelentései a kovetkezdk voltak:
(1) sz6 szerinti (egy férfi cipelt egy hatalmas szivet); (2) metaforikus (egy siré ember); (3) a 1ényegi minéség
megragadasa metaforikus melléknévvel (500 fontnyi sily); (4) s egy fénév-illusztracié (egy hatalmas sziv). A képek
kivalasztasa utan a kisérleti alanyoknak verbalisan kellett megmagyarazniuk valaszaikat. Az eredmény azt mutatta,
hogy az elsé feladatban az RHD-paciensek kevésbé gyakran szelektdltdk a metaforikus képet, mint az LHD-betegek
vagy a kontrollcsoport. A masodikban pedig a balagyfélteke-sériiltek képtelenek voltak megmagyarazni korrekt
valaszukat, mig a jobbagyfélteke-sériiltek altaldban helyes valaszokat produkaltak.

Hiram H. Brownell 1990-es mérései szerint az RHD-péaciensek tobbszor hibaztak, amikor parban kellett egy szét
értelmezni egy metaforikus szinoniméaval, mint az LHD-paciensek. A balfélteke-sériilteknek pedig megterheld volt
megallapitani szemantikai hasonlésagi fokozatokat metaforikusan a cél és annak szinoniméja k6zott (Brownell et
al., 1990: 375-383.). A jobb agyfélteke tehat alapvetden és egyedi mddon jarul hozza a figurativ nyelvi
folyamatokhoz.

Fénagy Ivan azt is kiemeli, hogy bizonyos elmebetegségek esetén a paciensek nem tudjdk korddban tartani a
metafordkat (Fénagy, 1999: 209.). Hangsulyozza, hogy a skizofrének, illetve a balagyfélteke-sériiltek gyakran
kényszeriien ,metaforizdlnak”. Az elvont nyelvi kifejezéseket eredeti jelentés szerint hasznaljak 1 a
koézmondésokat pedig nem értik meg.12 Mindezek a megéllapitasok éppen arra utalnak vissza, hogy a metaforakat
mint indirekt beszédaktusokat kell megragadni.

Kiegészitenddk ezek az eredmények azzal, hogy amennyiben a jobb agyfélteke parieto-temporalisl2 és frontdlis
teriileteinek unidja sériil, akkor egyidejiileg az egyén pragmatikai kompetenciaja veszit képességébdl (Ivaskd,
2004: 194.). Az a kompetencia, amelynek sokoldalud és Osszetett szerepe van a tarsas létben megvaldsuld
problémamegoldéasban, és olyan eszk6zoket feltételez, amelyek e rétegz6dések kozott kozvetité elemként képesek
mikodni, ahogy azt a nyelvi metafordk is teszik.

Merlin Donald kognitiv rétegzédés elmélete alapjan azt allitja, hogy a nyelv

»...nem elszigetelt modul: be van dgyazva egy szélesebb kulturdlis6szton-halézatba, s elvegyiil a kognitiv
rendszer egészében [...] A nagy vizvalasztd az emberi evolicidoban nem a nyelv volt, hanem a kognitiv
kozosségek elsédleges kialakuldsa. A szimbolikus megismerés csak azutan tudta spontdn generdlni
magat, hogy ezek a k6zosségek 1éteztek. Ez megforditja a szokdsos sorrendet, els6 helyre téve a
kulturalis fejlédést, s masodikra a nyelvet” (Donald, 2001: 254.).

Oliver Sacks lokalizalja is a vizvalasztot az agyban: szerinte a bal félteke az agy egészen késoéi kindvéseként
fejlettebb és specializdltabb, viszont a jobb agyfélteke iranyitja a valésagfelismerés alapvetd képességét, azaz az
adaptécios, talélési képességet (Sacks, 2004: 17.).14 Ide kapcsolédnak Wolfgang U. Dressler és Heinz Starkl3
eredményei is: vizsgdalataik sordn arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a jobb félteke sériiléseinél egyidejlleg
koherens gondolkodési zavarok 1épnek fel (Dressler & Stark, 2000).

Ha bipoldris szemiotikai mechanizmusok feltételezhetdk a nyelvi metafordk hasznélatakor,1€ s ha ebbdl
kovetkez6en a metafordk a két félteke képességei kozott navigalnak, akkor visszacsatoldst nyer a korabban
kifejtett nyelvi kreativitds mint problémamegoldas - kiegésziilve egy nem nyelvi csatornaval. A nyelv (sarkitva mint
digitalis) és az adaptacids tapasztalat (sarkitva mint analég) egy kommunikéciés kélcsonhatdsi komplexként jelenik
meg, hatékonyan, gazdasagosan, dinamikusan.

Lényege a hetaferein, azaz az atvitel a verbdlis és a vizudlis, illetve a vizudlist kiegészité tovabbi percepcidk kozott,



az azokhoz tartozé kontextusok ko6zott. Ez az atvitel pedig az agy miikodési mechanizmusaban is kimutathato.
Mivel kolcsondsen maradéktalanul nem lefordithatok a verbalis (nyelvi) és a nem verbalis (a verbdlist kisér6
és/vagy helyettesitd, illetve a képi-vizudlis) jelek, jelkomplexek, illetve megnyilatkozasok, ezért az atvitelben az
azonositds mozzanata hangsulyos, amely mindkét agyfélteke aktivitdsat feltételezi. Az aszimmetrikus viszonyban az
lizenet igy veszit a legkevesebbet az informéaciobal.

Kép, metafora, filozéfia

Kérdés, hogy ebben az esetben csak nyelvi metaforak léteznek-e vagy mas metafordk is. Ha a metafora nyelvi kép
vagy szokép, akkor elvileg nincsenek nem nyelvi metafordk. A gesztusok és az egyéb beszédkiséré nem verbélis
jelek lehetnek metaforikusak, de nem tekintheték metafordknak, mert a reprezentdcié fokardl nem lépnek tovabb a
metareprezentacié fokara. Képek metaforikajarol viszont szokas beszélni,1Z 4m mindenekelStt a miivészetek
kapcsan. A mialkotas fogalmat Arthur C. Danto nyomén korabban mar parhuzamositottam a metafora
mukodésével: mindketté bemutatja targyat, s azt a modot is, ahogyan bemutatja. S6t a két csatorna (verbalis és
nem verbalis) integralhaté is, ahogyan azt René Magritte tette az Ez nem pipal® cimi, zavarba ejtéen egyszert
alkotdsaban (lasd a 2. abrat).

2. abra René Magritte: Ez nem pipa

[
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(Forrds: http://usuarios.lycos.es/magrittefan/images/works/magritte4.jpg)

A képalairasként megjelené tagad6é megnyilatkozdas intencidja éppen a nyelv metaforikus szerepére hivja fel a
figyelmet. A tagadott azonositds egyben azonositas is. Paradoxon és mégsem az. A képek a nyelvvel vagy
onmagukban is létrehozhatnak tehat metaforakat. Ennek taldn ellentmond egyfeldl az, hogy a képek kiilonb6zé,
fizikailag determinalt forméaban jelennek meg,12 s a kézvetits kozeg (a médium) befolyasolja befogadasat. Ezzel
szemben felhozhaté az az érv a nyelvi relativitas értelmében, hogy maga a nyelv is befolyasolja gondolkodéasunkat.
Masfeldl ellentmondhat neki az is, hogy a képek kevésbé kontingensek és konvenciondlisak, mint a nyelvi jelek. Ezt
viszont éppen a napjainkra jellemzé vizudlis tomegkultira homogenizacidja ellensulyozza. Harmadszor pedig a
nyelv és a kép kapcsolatat érdemes itt kiemelni.

Vilém Flusser ide vonatkozd, kordabban mar hivatkozott képfelosztasat ezen a ponton sziikséges kifejteni. Az
emberiség torténete soran a magikus képek nem lineéris, ismétlésen alapulé gondolkodasat kovette az irdsbeliség
linedris gondolkoddasa, majd az e kett6bdl egyszerre meritd, mindkettot felhaszndlé mesterséges képek kora
érkezett el.20 A méagikus kép ugyanis még magikus gondolkoddst, azaz prezentaciét eredményezett, a
nyelvhaszndlat és az irdsbeliség lehet6vé tette a re-prezentaciot, s ezen keresztiil a metafora mint nyelvi kép
metareprezentacidjat, végil a mesterséges képek szdmara is lehet6vé valt az indirekt megnyilatkozas - a
mualkotdsokon tulmutatva is. Azzal, hogy egy hagyomanyos vagy mesterséges kép adott funkcioval egy méasik
kontextusba helyezd6dik s azonositédik, képi metafora jon létre. Egyszert példdi a szamitogépes userikonok vagy
grafikai metafordk, amelyek éppen a bemutatés médjarél, azaz a nyelvi metaforak miikodésérdl arulkodnak.21

Alan F. Blackwell és Thomas R. G. Green egyebek mellett azt hangsilyozza, hogy

»...a metafordk direkt és intuitiv interfészt adnak a felhaszndlé feladataihoz. Hozzajarulnak ahhoz, hogy a
felhaszndaldk athelyezzék tudasukat és tapasztalatukat, a metafordk megkonnyitik azt, hogy a szoftver
alapu reprezentaciok mikodését elére jelezzék és elsajatitsak [...] a metaforikus fed6torténet ezen tipusai
a tanulé szamara keretet adnak, melyben megértik cselekvéseik hatdsat” (Blackwell & Green, 1999:
246.).

Az intenci6 tehat kiterjed ezekre a képi metafordkra is, s azok konvencionalizalt cselekvés részévé valnak. A
vizualis miialkotads-befogadds sordn a prognosztizalhatd benne-ldtds élménye teszi ezt lehetévé:

»-...a valamiben-latds megmagyarazza azt a tényt, hogy amikor egy abrazolé festményen egy targyat
néziink, az adott targy abrazolasdnak mikéntjérdl vald tapasztalatunk sziikségképpen belevegyiil a
targgyal kapcsolatos tapasztalatunkba” (Maalej, 1999).

S ha kitekintliink a mtialkotasok és a szamitégép képernydjén megjelené grafikus metafordk korébdl, ez a
benneldtds-élmény, illetve az azt lehet6vé tevd fedotérténet éppugy tetten érhetd szamos (audio)vizudlis,
tomegkulturalis atlényegitésben.

A feddtorténet tehat azt biztositja, hogy a moéd, ahogy mi befogadunk egy vizudlis informdéciét, analég azzal,
ahogyan megnézzik, illetve latjuk azt, amit dbrazol - és mindezt intencidval és alternativ cselekvések
lehet6ségével latja el. Az analdgia és az intencié pedig feltételezi a metaforamiikodést. Ide kapcsolodik a mar
kifejtett pinkeri analégiaszemlélet is: ,,a kdvetkeztetési szabalyokon valé osztozkodas az, ami miatt a téri és egyéb
fogalmak kozotti analdgia nemcsak a szemnek kedves hasonlésdg, hanem haszna is van” (Pinker, 2002: 332.). A
képekkel torténé kommunikacié ugyanis minden esetben kétféle megismerési-befogadési szintet feltételez:
egyrészt a fény és a szin két- vagy haromdimenziés elrendezését, masrészt a képet mint metaforikus értelemben
vett értelmez6 ablakot a vildgra (Messaris, 2001).

A tomegkommunikacié szaméra éppen az ablakmetafora mint kardindlis kontextus és intencié a gyiimolcs6z6: ez
biztositja a tovabbi nyelvi és nem nyelvi metafordk atjarhatésagat, explicit-implicit folyamatait - determinélva azok
cimkestatusait, a raciondlis és az irraciondlis koordinatatengelyekhez meghatéarozott pozici6it,22 intézményesitve a



nyelvi és nem nyelvi metaforahaszndlatot és annak cimkerendszereit. , A képek a vilagot allitjak eld, de elébe is
allnak” (Flusser, 1992) - éppugy, ahogyan a nyelv teszi. Errél szl a nyelvi relativitds elmélete és a wittgensteini
gondolat, amely szerint nyelviink egyben behatarolja vildgunkat. Igy végiil ,a szényelv és a képnyelv egyiitt,
egymast athatva funkciondlnak” (Nyiri, 2002: 5.).

Nyelv, kép, kompenzacio

Es végiil egy zéardjeles gondolat a nyelvi kép iiriigyén. A vakok, s ezen beliil is a vakon sziiletett emberek esetében
nyilvan a haptikus és az auditiv tapasztalatszerzés jelenti a megismerés els6dleges forrasat. Kérdés, hogy
szamukra a fenti a metafora mint nyelvi kép megkozelitéshez mérten mit jelenthet a metafora fogalma, illetve a
metaforahasznéalat. Mivel ide vonatkozod szakirodalomra nem leltem, ezért megkerestem a Magyar Vakok és
Gyengénlatok Orszagos Szovetségét, ahol Szigeti Gyorggyel, a pécsi kirendeltség vezetdjével konzultaltam.
Elmondasa szerint a metafordkat 6k éppugy hasznaljak, mint a laték, mindossze annyi a kiilonbség, hogy
elsésorban taktilis és auditiv elemekkel operdlnak, de az azonositast szintén a konkrét-elvont folyamatban
hasznaljak, indirekt kozlésekre. Azoknak, akik nem vakon sziilettek, a halvany képi emlékek tovabb szélesitik a
metaforaértelmezés lehetdségeit. Illyenkor az adott érzékszerv haszndlatanak hidnya kompenzalddik:

»Ha valahonnan levesziink valamit, ott annyival kevesebb van. [...] De talan kevesen gondolkodnak
ennyire mechanikusan. Sokan felismerik a kompenzacio (a kiegyenlités) szerepét. Ez az él6lények
vildgdnak jellegzetes, egyensuly-helyreallit6 mechanizmusa. [...] A megvakulassal tehat egyaltalan nem
az tortént, hogy a megismerhet6 vildg »kisebb« lett, hanem csak mas jelek adnak hirt réla” (Palhegyi,
1981: 11., 18.).

A kompenzacié azonban agyi sériilések esetén nem feltétleniil menti meg a metaforak funkciéjat: utaltam mar erre
az afaziasok, illetve a skizofrénia esetén. Itt kiemelném még az agnoziat is, amely mentdlisan vaksagot jelent: az
agens agyi sériilés kovetkeztében képtelen megfejteni, amit 14t, épplgy vizualitason kiviili, tovabbi percepcidkra
tdmaszkodik, mint a vak ember. Feltételezhetd, hogy a felismerést egy konnekcionista modell hajtana végre, am
ebben az esetben ez nem johet létre, mert éppen a vizudlis tudast kddolé csomoépontok kdrosodnak (Farah, 1990).
Ezekben a nem kompenzalhaté esetekben a metaforakommunikdcio, igy maga a kommunikdcié is nehézkessé,
toredezetté valik, eltiinik beldle az indirektség rendszeres funkciondlis mozzanata. A kdédolas és a dekddolds soran
nem feltételezhet6 nagyjabdl azonos vizualitds és egyéb érzetforras, elézetes ismeretek és kélcsonos
intencidtulajdonités. A jobb félteke miikodése, illetve a domindnsan itt lokalizalt vizualis dekddolas tehat
alapvetéen determinalja a metaforikus gondolkodéast, azaz a metaforakommunikaciét.
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Labjegyzetek

1
Az itt olvashaté munka a Valésdg-gydrak. A nyelvi képek pragmatikdja és a virtudlis valésdg cimii, 2005 6szén
megvédett doktori értekezésem egyik fejezete.

2
Egy Picassoroél szol6 anekdotara érdemes itt hivatkozni. Egyik képérdl megkérdezték, hogy kit abrazol, s
amikor 6 valaszolt, csodalkozva néztek ra, hogy nem is hasonlit. Erre 6 szerényen csak azt valaszolta: de majd
fog.

3
Részletesebben ldsd Arnheim (1969).

4
A lehetséges preszuppozicidékkal és intencidkkal, illetve az ebbdl fakadé tévedésekkel vagy
bizonytalansdgokkal egyiitt.

5
A szinesztéziavizsgdlatok sorat itt most bemutatni nem 4ll médomban. Viszont érdemes ra utalni, hogy a
szinesztézia az érzet-6sszekapcsolas egy alternativ formdja a metafordhoz képest. A metafordhoz hasonléan
kivetitett képként jelenik meg, 4m a metaforat az ,elme szeme” latja, mig a szinesztézidt a megfigyel6 magan
kiviil, ,sajat szemével”. S6t a metaforat az intencionalitds mozgatja, és aktiv befogadast igényel, mig a
szinesztézia nem feltétleniil szdndékos, de kivalthaté passziv élmény. (A szinesztézia szempontjait lasd
részletesebben Juhasz & Fehér (2004: 102-119.).

6
Egyes gesztusok csak a nyelv kiséreteként, masok akar fliiggetleniil attél, emblematikusan is megjelennek. Vo.
Donald (2001).

7
Az egyedfejlédés soran tehat épplugy, mint az evolicid sordn.

8

Afaziakutatds: az agysériillések okozta nyelvhaszndlati kdrosodasokkal és azok kompenzacids stratégidival



foglalkozo kutatasi teriilet

9
LHD = left hemisphere-damaged.
10
RHD = right hemisphere-damaged.
11
A skizofrén péaciensek példaul félnek, hogy valéban elégnek a szerelem langjaban.
12
Példaul a ,Kecske is jollakik, és a kaposzta is megmarad” mondatot vizsgaltdk, amelyet a paciensek nem
tudtak értelmezni.
13
Fali-halantéki.
14
Itt utalnék vissza a rezonancia szerepére: a zene, a szinhdz, a tdnc még a huszas alatti IQ-val rendelkez6knél
is mozgasszervezést és rendszerezd elvet jelent; vo. Sacks, ugyanitt 255.
15
Koherens gondolkodasi zavarok példaul a diskurzus megszervezésének és funkciofelismerésének problémdja,
a kontextusérzékenység zavara, az emotiv tartalmua kovetkeztetések nehézségei, a tartalmi elemzés és a
tanulsagok levondsanak hidnya.
16
»~Amig a jobb agyfélteke altal vezérelt szemiotikai folyamatokat a folytonossag jellemzi, a bal agyfélteke a
jelentést az ismertetdjegyek egymdstdl vald elhataroldsa soran kozeliti meg, s a hatarokat hasonld,
hangstulyozottan diszkrét mechanizmusok segitségével osztalyozza” (Lotman, 1994: 48-49.).
17
Péld4ul Tarnay (1998) és Nyiri (2000).
18
A kép cime: Ceci n'est pas une pipe.
19
A véaszontdl a lézerig.
20
Egyszerl példdi a szamitégépes userikonok vagy grafikai metafordk, amelyek lehetévé teszik a navigaciot.
21
Lasd desktop,azaz a képernyé mint asztal vagy a sajatgépikonja.
22
Kivalo példa erre a tomegkultirdban a sci-fi kifejezés jelentésének valtozasa: a fiction-meghatarozottsdg volt a
hangsulyos mindaddig, mig a Matrix cimli mozifilm meg nem kérddjelezte magat a valésagot, amelyhez eddig
a mifaj viszonyitott.
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Torécsik Ferenc:
Civilizacios médiaapartheid

Az 1990-es évek kozepén a szerb-horvat-bosnyak osszetiizést lezaré békeegyezmény tartositotta a
mintegy fél évtizedes haborua folyaman kialakult harmas etnikai megosztottsagot az élet minden
teriletén, beleértve a médiat is. Holott a kompromisszumos békét kierolteté6 nemzetkozi kozosség -
legalabbis elvben - akkor is a multikulturalis egyiittélés hive volt. Ez a napjainkban népszeri fogalom a
szocialista Jugoszlaviaban ugyancsak létezett valamilyen formaban. Igaz, akkor ,testvériség és egység”-
nek nevezték. Kemal Kurspahi¢l alabb ismertetett konyve, a Biintett 19.30-kor - a balkdni médiumok
haboruban és a békében a masodik vilaghaborut koveto jugoszlav sajtoviszonyokat elemzi. Az 1945
utani évtizedek rovid attekintésérol a gyokeres valtozasokat hozo 1980-as évekre tér at. Majd pedig a
régiot sajto ujabb haborus éveken keresztiil egészen napjainkig ad betekintést a média tomegeket
mozgosito szerepébe.

»A furdére ti valami kiilon szét haszndltok?” - kérdi Luka, a boszniai szerb férfi a bosnyéak né6tél. , Fiird6szobat
mondunk” - valaszolja Sabaha. ,Na latod, mi is” - 0sszegzi Luka. Akar a konyv mottdjaul is szolgadlhatna ez az Emir

Kusturica j filmjében elhangzott parbeszéd.2 Hiszen bar eltérd vallasu népekrdl van szd, egymas megértése
mégsem igényel szotart. A beszélt nyelven és a foldrajzi teriileten kiviil mas hasonlésagok is 0sszekotik 6ket. Ez
nem meglepd szomszédok esetében, elegendd, ha csupan a médiat emlitjiik. A bosnydk Kemal Kurspahic
parhuzamos vonasokat l1at a hatalom és a média viszonydban az 1990-es évek harom balkani koztarsasdgaban. A
témaval kapcsolatos korabbi angol vagy délszlav nyelvii miivekben f6leg Szerbia sajtéviszonyairél olvashatunk
(lasd az irodalomjegyzékben). Taldn azért van ez igy, mert tobbnyire az egykori Jugoszlavia févarosaban,
Belgradban volt az orszagos lapok (példaul a Borba cimi napilap) vagy az allami hiriigynokség, a Tanjug székhelye.
Ezt a szerbcentrikussagot az is indokolhatta, hogy Szerbia teriiletén indult Gtjara a hdborthoz vezetd
radikalizalédas. Az ugyancsak ujsagiré Mark Thompson?2 szintén az allamszocialista id6kt6] inditja konyvét, viszont
Szerbia mellett Horvatorszag és Bosznia-Hercegovina médiahelyzetérdl is ir. A bosnydk szerz6 Thompsonhoz
hasonldéan szakmabeliként, ugyanakkor a valsag kells kozepén, a ,legjugoszlavabb” koztarsasag székhelyén élte at
a leirtakat. Vagyis a szd szoros értelmében 1j szemszogbo6l kivan ravildgitani a legutébbi délszlav valsag és a helyi
média abban betoltott szerepére. Kovetkeztetéseinek megfogalmazasahoz jél id6zitette konyve megirasat, hiszen a
régiéban az ezredfordulén bekévetkezé véaltozésok - a korabbi korszakok kontextusaban - tanulsagul szolgalnak.2
Az eseményeket atélt szakember - a médiumok helyzetének, illetve a politikummal valé 6sszefondédasuk kritikai
leirdsan tul - véleményt mond és javaslatokat fogalmaz meg a média kiépitésével kapcsolatban - nemcsak a
Balkanra, hanem altaldban a demokraciat valaszté orszdgokra vonatkozdan.

A bosnydk konyvet beszédessé teszi szerzdjének élményein és kutatasain tilmenden a tudoméanyos életben és a
médidban tevékenykeddk interjuinak kozlése (nem mellézve a mindenkori politikai vezetés oldalan allékat sem). A
leirtak hitelességét szolgdlja a korabeli Gjsdgoldalak és karikaturak bemutatasa is. Az egyik fénykép tantsaga
szerint a szerz6 mar egyetemista koraban a sajat bérén érezte, meddig is terjed a sajtdszabadsag (Kurspahic, 2003:
19.).2 Hét fejezetre tagolt koényvében Kurspahié végig igyekszik elsé kézbél szerzett informacidkat gytijteni: hadd
beszéljenek az események tanui, résztvevoéi, jelen esetben Ujsagirok és szerkesztok. Az elsé fejezet cime is erre
utal: A tit6i id6k tanui (1945-80). A korszak médiahelyzetének bemutatasara vezetd Gjsagirdkat kért fel. Megszdlal
a konyvben tébbek kozott Aleksandar Sasa Nenadovi¢, a Balkdn egykor legtekintélyesebb napilapja, a belgradi
Politika 1969 és 1972 kozotti foszerkesztGje. Ugyancsak idézi Bozo Novakot, aki masodik vilaghédborus
partizanként szerezte Ujsdgirdi tapasztalatait, majd a spliti Slobodna Dalamacijat szerkesztette. TOlik szerezhetiink
tudomast a titdi Jugoszlavia kelet-eurédpai viszonylatban , kakukktojas” voltardl és az allamszocialista id6szak
mintegy 40 évének harom f6 szakaszaroél. Eszerint a politikai és a tdrsadalmi torténésekkel parhuzamosan 1950-ig
a média teriiletén is a szovjet mintdk kovetése, vagyis a szigoru propaganda érvényesiilt. A kovetkezo6 20
esztendbben a liberalizal6das és a part keményvonalas részének viaskodésa volt a meghatarozé. Az 1974-es
alkotménnyal nagyobb hataskor keriilt a koztarsasagok kezébe, ez a decentralizacié azonban csak elvileg jelentett
demokratizdlédast, igy a sajto feletti ellenérzés mddszerei és eszk6zei nem véaltoztak. Kurspahic¢ innen eredezteti a
késo6bbi ,,médiahdbori” megalapozasat, hiszen a koztarsasagi partszervezetek még 6vatosabban jartak el a
fészerkeszték kinevezésekor sajat koztarsasdgaik ,érdekei” miatt. Osszességében a Moszkvaval val6 szakitas



eredményeként a lapok - a belpolitikai tabuk mellett - elkezdhették kiépiteni sajat kiilfoldi tuddsitohdlézatukat. Az
Ujsagirok elhelyezkedésénél mind tobbet szamitott a hozzdértés, megvalasztdsuk a munkdastanacsok felelésségi
korébe tartozott.

Ezt a - kés6bbiekhez képest - liberalisnak tekinthet6 és folyamatosan liberalizdl6dé korszakot egy vele ellentétes
tendenciaju periédus valtotta fel, deriil ki a masodik, a Szerbia: ellenség gyartasa (1980-1989) cimi fejezetbdl.
Megtortént egy egész népcsoport, a koszovdi albanok kollektiv felel6sségre vondsa, amibél aktivan kivette részét a
televizi6 is.® Ezutdn kévetkezett a média 4ltali mitoszalkotas. Az eddigi felfogés Slobodan Milosevié politikai vonala
és a média vele val6 6sszefonddéasat a politikus hatalomra keriilését6l datalta. Kurspahi¢ viszont ugy véli: a
hatalomatvételt mar megelézte a média hozzajaruldsa a vezér mitoszanak kialakitasdhoz, hiszen évekkel kordbban
~egymasra talalt” a kés6bbi szerb, illetve jugoszlav elnok és a feltérekvé Ujsagirok egy csoportja. Tény azonban,
hogy politika és az Gjsagiras szorosan 6sszefonédott. A fordulatot jelentd elhiresiilt 1987-es nyolcadik {ilésZ napjan
(1) és késobb is szokatlan vadak sorozatat emelték televizids Gjsagirok ellen, amelyeket levaltasok kovettek. A
koszovoi albanok elleni propaganda kezdete utan a szlovének és a horvatok keriiltek sorra. De nem kellett sokat
varni az Eurdpa-ellenes kampényra sem. A kollektiv felel6sségre vondst és a vezéri mitosz megalkotésat kovetéen
egyes sajtéorganumok tjabb dicstelen modszerhez nyultak: torténelmi eseményeket aktualizaltak. A politikai
cikkek hemzsegtek a ferditett torténelmi utaldsoktél. Ebben élenjart a Politika, bar a kulcsszerep természetesen
mégis a Belgrddi Televizidnak jutott. Paradox modon a professziondlis ujsagirdst az egykori partlap, a Borba
célozta meg. Kiizdelmében nem volt egyediil, tarsult hozza az 1990 oktdberében alapitott Vreme cimi hetilap. A
fovarosban, illetve a kornyékén lakok pedig a Studio B TV és a Radio B92 &ltal juthattak alternativ hirekhez.
Miikodésiik nem volt zavartalan, gazdasagi és jogi akadalyokkal egyarant szembe kellett nézniiik.

Az 1980-as évek végén a centralizacié irdnyaba haladé belgradi sajtéval ellentétben a korabban szigortan
ellenérzott horvat média kezdett felszabadulni. Ezzel parhuzamosan a lapok népszeriisége is megnétt. A Danas
cimi hetilap mar megel6zte mindéségben a belgradi NIN-t, a Vecernji list pedig elérte a Vecernji novosti
példanyszamat. A tobbparti valasztasok eredményeként hatalomra keriil6 Horvat Demokrata K6z6sség (HDZ) -
Szerbia korméanypartjahoz hasonléan - a kézintézmények feletti totalis ellenérzésre torekedett. A HDZ céljdnak
elséként a Vjesnik cimii napilap és a Horvdt Televizid esett dldozatul.8 A televiziés tisztogatas kezdetben etnikai
jellegt volt: elbocsatottdk a szerb nemzetiségi Ujsagirékat. A masodik hulldimban a figgetlen gondolkoddk, végiil
pedig azok kovetkeztek, akik nem tudtédk tdmogatni az ultranacionalizmust. A médiahdborut kovette a két
koztarsasag kozotti igazi haborua kitorése, s a fliggetlen sajtd helyzete tovabb nehezedett. A Danast gazdasagilag
elfojtottdk. Haborus felekrél 1évén sz6, médidjuk is hasonldva valt. A Kurspahic altal idézett Sandra Basi¢-Horvatin
szerint:

»A kulturdlis populizmust a meghatarozatlan népi kulttura jeleniti meg: széls6ségesen nacionalista
dalokkal, a nemzeti érzelmek kihangsulyozasaval, mitoszokkal, régi és elfelejtett szokasokkal, vallasi
szertartasok széles publikum el6tt valé bemutatdsaval, a hazarol szo6l6 oktatassal [...] A Horvat
Televizioban a mlisorok egész listajat szantdk a »nemzet életének«: J6 reggelt Horvatorszag,
Horvatorszag: az orszag és lakosai, Udvozletek a hazabdl, Tanulmanyozzuk Horvatorszagot, Horvat nyelv,
Horvat irodalom, Horvatorszag a viladgban [...] A szerb televizi6 legnépszeriibb programjai a nemzeti
torténelemmel foglalkozo rejtvénymiisorok és a popularis népzenei misorok” (Basi¢-Horvatint idézi
Kurspahi¢, 83.).

A két kormany médiaval szembeni fellépése és azok ,nemzeti célok”-nak valé alarendelése terén egyre tobb
hasonlésagra deriil fény. Olyan allitas is napvildgra keriilt, amely szerint az 4j délszlav dllamok kialakuldsanal
ugyanazokat az eljarasokat alkalmaztdk a média aktiv részvételével. Ezeknek az eljarasoknak az intenzitdsa
azonban koztarsasagonkeént eltérd volt Szlovéniatol Macedodniaig (1asd Lakic¢evi¢, 2002: 10.). Horvatorszdgban a
»fiatal demokrécia”, Szerbidban pedig az , antiblirokratikus forradalom” nevében vette kezdetét a centralizacio,
hogy azutédn a hdborus koriilmények kozott teljesedjen ki. A harmadik fejezet: Szerb-horvat hdbord: hazudni a
hazaért (1990-1991) zarasaként Kurspahi¢ a rendszervaltozas el6tti és utdni hatalom-média viszony képletét igy
vazolja:

LA »patridta Gjsagirds« a milosevic¢i Szerbidban és a tudjmani Horvatorszagban ugyanazon egyszera
képlet alapjan miikodott: a jugoszlav patriotizmust felvaltottdk a szerbbel és a horvattal; a kommunista
ideolégiat a nacionalista ideologiaval; a régi kormanyzé partok diktdtumat az Gj hatalmi partok
diktdtumaval. Az Gj vezet6k a média feletti ellenérzésnek ugyanazt az eljarasat alkalmazték: a
leglojalisabb partideoldogusokat helyezték vezetd pozicidokba az dllami médiumoknal, killénosen a radional
és a televiziénal, valamint a vezet6 nemzeti napilapoknal [...] Szerbidban és Horvatorszagban is a legjobb
Ujsagirdk koziil tobb tizen maradtak munka nélkiil, mivel elvetették a gytlodlet és az intolerancia szitasara
sz016 patriota megbizatdst. Olyanok keriltek helylikre, akik készek voltak szolgdalni azt a nemzeti
lelkesedést, amelyet legjobban taldn a Horvat Televizié egyik Gjsagiréndje képviselt, aki bliszkén
jelentette ki a kamera el6tt: »Kész vagyok hazudni a hazamért!«” (94-95.).

A Bosznia meggyilkolasa (1990-1995) cimi fejezet terjedelmesebb a tobbinél, hiszen Bosznidban tartott a
legtovabb a habori, er6szakossaga itt érte el tet6pontjat. A szerzé Szarajevoban miivelte szakmajat, ebben a
valamikori igazi multietnikus koztarsasdgban élte at a papirra vetett eseményeket. Valészinilleg az etnikai
kevertség tette lehet6évé a nemzeti homogenizalédas - a két szomszédos koztarsasaghoz viszonyitott -
megkésettségét. A mar emlitett 1987-es év itt is valtozasokkal jart. Ekkor azonban még nem a centralizacié, hanem
- ellenkezéleg - egyfajta ,boszniai tavasz” hatja at a koztarsasag kulturalis életét. A sajtéra nem a koztarsasagi
bezarkoézas (lasd Belgrad, Zagrab), hanem a nyitas volt a jellemz6. A Borba példaul egy korrupcios botrany
feltarasaval alapjaiban rengette meg a boszniai partvezetést (igaz, szévetségi napilaprél van szé, és az eset a
szerbiai part érdekeit szolgalta). A média szabadsagat mi sem bizonyitja jobban, mint az, hogy 1988 decemberében



sajat kollégai valasztottak meg fészerkesztének az Oslobodenje cimi napilapnal Kurspahicot, aki 4j rovatok
inditasaval (példaul: YU-PreS) maga is a jugoszlav trenddel szemben haladt, azaz a lap szerkesztésébe a tobbi
koztarsasag ujsagiroit, gondolkodoit is bevonta. Kurspahi¢ 1994-ig latta el a fészerkeszt6i teenddéket
ostromgylribe zarva, gyakran nélkiil6zve a telefont és az dramot.

Az elsé6 boszniai tobbparti valasztasokon gyézedelmeskedd nacionalista partok, a Demokratikus Akcié Part (SDA), a
Szerb Demokrata Part (SDS) és a Horvat Demokrata K6zosség (tulajdonképpen a horvatorszagi kormanyzoépart, a
HDZ helyi szervezete) egyarant a média feletti ellen6rzés atvételére torekedtek. Ennek érdekében torvényt
szavaztak meg a szerkeszt6k ,nemzeti kulcs” alapjan, azaz Bosznia nemzetiségi ardnyainak megfelel6en torténé
kinevezésérol. Tehat felulrél nevezték volna ki a szerkesztéket a hatalmi partok. Ezuttal azonban az
Alkotménybirésag az Gjsdgiréknak adott igazat gy hatarozva, hogy a torvényjavaslat nincs 6sszhangban Bosznia-
Hercegovina alkotmanyaval.

»Ez volt az egyediili példa a balkani rendszervaltozdsokban, amikor a média sikeresen elvetette »a
demokratikusan megvalasztott hatalom« djsagok, valamint a radio és televizié feletti ellen6rz6
szandékat”

- irja a szerzé (110.). Az Oslobodenjéhez hasonlé szellemben miikodott a Szarajevdi Televizid is, amelyben a
boszniai hiradé mellett egyarant lathaté volt a belgradi és a zagrabi is. Bosznia-Hercegovina 1992 apriliséban
kidltotta ki fliggetlenségét, s juniusban mar ldngokban 4llt az Oslobodenje szerkesztéségének épiilete. Az Gjsdgirdk
egy atombunkerbdl folytattdk munkajukat, igy biztositottdk a lap folyamatos megjelenését az elkévetkez6 harom és
fél év soran.

Nem vart torténésekrdl szamol be az Elmulasztott alkalmak Dayton utdn (1995-2000) cimi fejezet. A daytoni
békeegyezményt kévetéen megerdsodott a békét kotok (kordbban hdborus felek) poziciéja. Nemzetkozi részrol
pedig nem sok figyelmet szenteltek a médidnak, csupan az elkovetkezendé valasztasok szempontjabdl foglalkoztak
vele. Igy megerésodott a haboruban kialakult szepardcid, s ez vonatkozott a tajékoztatdsra is, ahol a hdborus
uszitdk befolyésa, s6t iranyitdsa megmaradt. Jél példazza mindezt Bosznia-Hercegovina szerb entitdsanak, a Szerb
Koztarsasdg televizidjanak (SRT) az esete. A legbefolyasosabb helyi médiumndl a feliigyel6 tanacs elndke nem mas,
mint Mom¢ilo Krajisnik? lett. Ezek utdn méar az sem meglepd, hogy ennél a televiziénal a méasik entitas (a Bosnyak-
Horvéat Foderacid), a koztarsasdg masik felének hirei csupan A vilagrél cimi rovatban kaptak helyet. A tobb
tizezres 1étszdmu nemzetkozi haderével egyiitt médiaszakemberek is érkeztek. A sajté azonban nem lehetett
figgetlen kritikusa az elmult évek eseményeinek (,a béke érdekében”), s igy legitimalta a média feletti nacionalista
ellendrzést. Nemzetkozi segitség tehat érkezett, féleg pénzben, de koncepcidjuk hibas volt. A helyi kapacitast
tobbnyire elhanyagoltdk. Médiumokat is alapitottak Szarajevéban (Radio FERN, OBN televizid), de - mint a szerzé
megjegyzi - az angol elnevezések nem mondanak semmit a boszniai atlagembernek, igy nehéz veliik azonosulnia. A
sajto tamogatasaval kapcsolatban Kurspahic¢ kivételként emliti a Soros Alapitvanyt. Ennek az alapitvdnynak széles
kord tapasztalatai voltak a tAmogatas teriiletén, hiszen mar a haborus években is jelen volt Boszniaban. Emellett
boszniai médiaszakemberekre tdmaszkodtak, akik jobban ismerték a helyi viszonyokat. Ugyanakkor a harom
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A szomszédos Szerbidban hasonlé folyamatok zajlottak le. A politikai vezetés megerdsodott, ugyanakkor az allami
média teriiletén atfogo személycserét hajtottak végre. Az Gjabb valasztdsi megmérettetés a haborus évek utan
arculatvaltast kovetelt: a hatalom a helyén maradt, de a ,béketeremtés” szerepét 6nmagéanak sajatitotta ki. A
fliggetlen médiumok helyzetét privatizacids eljardsok rontottdk, és az 4j informacids torvény (1998 oktébere) is
megnehezitette. Majd elérkezett a hadiallapot kihirdetése, nyomaban a cenzuraval, amelyet az 1999. marcius 24-
én kezdddé és 78 napon tartd NATO-bombazas tett lehetévé. Kiilon alfejezetben olvashatunk a szerbiai utan a
horvatorszagi allapotokrdl is, ahol a fliggetlen sajtonak szintén akadalyok sokasdgéval, példaul 4j torvényekkel
kellett megbirkdznia. A vezetés imazsanak forméldsa groteszk torténésekkel jart egyiitt.11 De az Gjsagiro-
egyesiileteket tekintve Horvatorszag kivételnek szamitott. A Hrvatsko Novinarsko Drustvo (HND) egyben maradt,
Bosznidban - mint annyi minden mas - az etnikai vonalak mentén szétesett. Szerbidban mély ideoldgiai ellentét
okozta a szakma egyesiiletének osztédasat. A Szerbiai Ujsdgirék Egyesiilete (UNS) a posztkommunista hatalom
elvarésai szerint mikodott. Ebbdl az egyesiiletbdl valtak ki a masként gondolkoddk, s hoztak létre a Szerbiai
Ujsagirék Fiiggetlen Egyesiiletét (NUNS). Habar a hdrom kéztarsasdg egyméashoz valé viszonyéat tébb éven 4t a
»~mindenki mindenki ellen” képlet hatarozta meg, a vezetés - mint Kurspahic¢ irja - , egy dologban nagyon hasonld
volt: megvetették a fiiggetlen, kritikai médiat”. Megegyezett a retorikdjuk: a fiiggetlen média kilféldi igynckségek
szolgdlatdban &all, a nemzet aruldja. Természetesen helyi eltérések is mutatkoztak. Mert mig Szerbidban a brutélis
erd, addig Horvatorszagban korrupcioés privatizacié, Bosznidban pedig fé6ként az erkolcsi kik6zosités jellemezte a
kritikai hangot képvisel6 médiumokkal szembeni fellépést.

A széls6ségesen nacionalista indulatok és a hdborus évek utan fellélegezhettek a valtozast akardk. Nagyjabdl ez a
folyamat is egy idében érte el a kéztdrsasagokat. Ennek idejérol a hatodik fejezet cime tdjékoztat: 2000: A
valtozasok kezdete.12 Bosznidnak a békekotést kovetden wjra lett orszagos radidja és televizidja. Ekdzben
fokozatosan megsziintették a nacionalista addkat.

»A boszniai »médiaintervencié« minden lathaté hidnyossaga ellenére mégis elért bizonyos kezdeti
eredményeket. 2000 végére a helyzet jelent6sen javult 1995 végéhez képest”

- ismeri el Kurspahic¢ (227.). Ebben fontos szerepet tulajdonit az 1998 juniusaban alapitott Nemzetkozi
Médiabizottsagnak (IMC). Természetesen a valtozasok kibontakozasa id6t igényel. Megmaradt a sajtora gyakorolt
hazai és nemzetkozi nyomas, amelynek célja a habords blinok elhallgatdsa. Nemzetk6zi részrol ezt az
egyensulypolitika kovetelte meg, ez pedig kedvezett a nacionalista partoknak. A média tovabbra sem tudta



betolteni kézszolgalati funkcidjat, maradt az allami jellege. Szerbidban példaul Tito és MiloSevi¢ utan Vojislav
Kostunicat karolta fel az dllami média. Az 1990-es években a Belgrddi Televiziotol tdvozd Gordana SusSa errdl igy
nyilatkozott a Reporter cimi hetilapban:

~Azoknak az embereknek, akik ugyanugy kiszolgaltdk MiloSevicet, mint az Uj hatalmat, mentdlis
problémajuk van. Elfelejtették a professzionalis Gjsagiras elveit és a szovjet tipusu agitprop jegyében
szolgdljdk az uralkodé partokat. A kérdés az, hogy az 4j hatalom el kivanja-e fogadni ezt a fajta szolgai
tevékenységet. [...]” (235.).13

A hetedik fejezetként szerepl6 Utéiratdban a szerz6 bévebben fejti ki javaslatait a demokratikus média
megalapozasarol. Kitér a tulajdonlés, az Gjsagiré-egyesiiletek, az Gjsagirdképzés, a médiapiac és egyéb kérdések
megvitatdsara. A daytoni békeegyezményt kovetéen egészen 2000-ig a médiumok tébbsége a haborus uszitdk
kezében volt. Igy a jovében a békeegyezmények fontos részévé kell vilnia a média fiiggetlenségének. Mivel ez
elmaradt, Uj falak sziilettek, mégpedig ugyanabban az évtizedben, amikor a berlini fal leomlott és a dél-afrikai
apartheid is véget ért. A hdrom balkéani k6ztarsasagban még mindig uralkodé dllami média koncepcidja helyébe a
valodi kézszolgalatisag 1épjen. Ezzel 0sszefiiggésben, vagyis a médiumok politikumtdl valé megovasa érdekében -
killonosen a hédbort utdni vagy a rendszervaltoztatdé orszagokban - fontos a civil tdrsadalom széles rétegének
képviselete a médiumok igazgatoi és tanacsaddi szerveiben. Az 6 jelenlétiik segitheti a nemzetk6zi mércék
meghonositéasat. Az Gjsagiré-egyesiletekre szintén komoly szerep harul a szakmaba vetett bizalom visszaszerzése
soran. Hiszen a kozéleti szerepldk, intézmények miikodését az Gjsagirdi szakma kozvetiti a nyilvanossag szamara.
Kurspahi¢ kiemeli a legjelent6sebb kozéleti projektek médialefedésének sziikségét is. Példaként emliti a valasztasi
kampanyt, a gazdasagi reformokat és a nemzetkozi szervezetekbe vald integracios folyamatot. Az
Ujsagiréképzéssel kapcsolatban a nemzetk6zi csere jelentéségét taglalja, az 6nallé médiahazak kialakitdsandl pedig
a médiamenedzserek szerepére hivja fel a figyelmet. A médiapiac versenyhelyzete mellett foglal allast, szemben a
kozpénzekbdl és kilfoldi alapokbdl torténé tdmogatassal. Mindezt a harom koztarsasag lapjai szabad
forgalmazédsanak kell kévetnie, vagyis megvasarolhatoknak kell lenniiik mindhdrom orszdgban. Mindez
hozzajarulna a médiaapartheid fokozatos megsziinéséhez, véli a szerzé.

Kemal Kurspahi¢ értelemszertien nagyobb figyelmet szentel Bosznia sajtéviszonyainak és kiiléndsen az éveken at
altala szerkesztett Oslobodenje cimi lapnak, mégsem vadolhaté a ,sajat” koztarsasaga iranti elfogultsaggal. A
kozolt interjuik és a téma alapos feltérképezése bizonyitja ezt a legjobban. Bosznia és Horvatorszag eddig

egyébként is tobbnyire hattérbe szorult ilyen szempontbdl, ha egyaltalan széba keriilt.14

Es hogy Kurspahié szerint miért kell az elmult évek eseményeit tisztdzni? Azért, hogy a jévében elkeriilhetd legyen
a manipulécié, hogy ne legyenek olyan stlyos kovetkezményekkel jaré tabuk, mint amelyekre a mésodik
vildghdbora utani években valdszinlileg nemcsak a balkdni események szolgaltatnak példat:

»Ahogy a balkédni médiumok hozzéjarultak az 1990-es évek ultranacionalista felldngolésaihoz,
el6készitvén ezdltal a terepet a haboruhoz és igazolvan a masodik vilaghdboru 6ta elkovetett
legszornylibb biintetteket Eurépaban, ugyanugy kulcsfontossagu szerep harul rdjuk az igazsag
feltardsdban és a régié megbékélésében is az eljovendoé évtized soran. [...] A tapasztalat arra
figyelmeztet, hogy mindegyik fél dldozatdnak nyilvdnos megvitatasa és tisztelete, az elkovetett blinok
teljes és Oszinte megismerése és nem letagadasa vagy a biintettek valamiféle egyenlé elosztdsa nyujt
egyedil kilatast a megbékélésre, valamint a jovébeni egyiittélésre a Balkdnon” (253-254.).

Kurspahi¢, Kemal: Zlocin u devetnaest i trideset. Balkanski mediji u ratu i miru. Sarajevo: Media centar, 2003, 264
oldal. 10 €
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Kemal Kurspahi¢ a bosznia-hercegovinai Oslobo enje cimi napilap fészerkesztGje volt 1988-94 kozott. Néhany
a rangos elismerései koziil: Az év szerkesztéje 1993 (World Press Review - New York), Elismerés az emberi
jogokért 1993 (Bruno Kreiski Alapitvany), A szabad sajté hése 2000 (International Press Institute - Vienna,
Ausztria).

Az élet egy csoda cimi francia-szerb film 2004-bél.

Mark Thompson: Forging War: The Media in Serbia, Croatia, Bosnia and Herzegovina. University of Luton
Press, 1999.

A véltozéasok a lapokban sem méardél holnapra torténnek, féleg, ha némely balkani dllamrél van szé. Példaul
2000. oktéber 6-an, a Milosevi¢-rezsim bukasdnak masnapjan a Politika cim{ napilap cimoldaldnak fékuszédban
(a konyv 208. oldalan 1athatd) - az egy nappal kordbban Belgrad utcdin lezajlott drama ellenére, amelyben
harman életiiket veszitették - az 4j elnok beszéde olvashaté. A szerz6 szerint ez a vezérkultusz a lap
tdjékoztatdsi szinvonaldnak véaltozatlansdgara utal.

A kozolt fényképen a fiatal Kurspahic¢ ot, a Student cimi lap szerkesztéjét egy rendor itlegeli az 1968-as
belgradi egyetemistatiintetésen.

/////

hogy éjjeli mlisorban sugaroztdk a ,tudodsitast”, rdadasul a kettes csatorndn, s igy a polgdrok mindossze két-
harom szézaléka lathatta, masnap mégis szinte mindenki errél beszélt Belgradban (Kurspahi¢, 2003: 30.).

1987. szeptember 23. A Szerb Kommunista Szévetség Kozponti Bizottsdganak nyolcadik iilésén MiloSevié
félredllitotta a parton beliili ellenzékét. A csticsvezetdk elsé olyan, egymds k6zotti leszdmolasarol van szo,
amelyet a nemzeti televizid is sugarzott, bar nem élében. A levaltasok idézitése és gyorsasaga Kurspahié
allitasat igazolja.

A Horvdt Televizio elnokévé a HDZ egyik alelnokét nevezték ki (Kurspahi¢, 2003: 77.).

Momcilo KrajiSnik a boszniai Szerb Koztarsasdg és a Szerb Demokrata Part vezetéségének tagja, valamint az
entitds képvisel6hazanak elndke volt. 2000. aprilis 3-an fogta el Paléban az SFOR, s még aznap Hagaba
szallitottdk. A vad szerint vezetd szerepet toltott be a boszniai muzulmanok és horvatok elleni etnikai
tisztogatasban.

A Banja Luka-i Nezavisne novine szerkesztéje a labaval fizetett azért, mert 1999 augusztusdban 1992-es szerb
héboris blinokrol jelentetett meg irdst. Egy merénylet utan tolékocsiba kényszeriilt (Kurspahi¢, 2003: 183.).

A Zdgrabi Rddio és a Vecernji list egyik tudésitdsarél van sz6. A Ron Brown amerikai kereskedelmi miniszter
vezette delegacid érkezését 1996. prilis 3-4n délutan 3 éra koril vartdk a dubrovniki reptéren. A radié a
délutani 6rdkban jelentette a delegaciéo megérkezését, és arrdl is beszamolt, hogy a targyalasok
megkezdddtek Brown és a horvat miniszterelnok kozott. A masnap reggel megjelent Vecernji list mar ez
utébbi Brownnak tett ,kijelentését” is idézte: ,Ez a taldlkozas jelképezi Amerika és Horvatorszag jovébeni
kapcsolatat.” Viszont a kiildottséget szallitd repiillégép érkezése el6tt néhdny perccel lezuhant, utasai
odavesztek (Kurspahi¢, 2003: 202.).

Horvéatorszagban Tudjman elnok 1999 decemberében bekovetkezett haldla utdn a parlamenti valasztasokon
gyoztes Uj koalicio és az 1j elndk - a HDZ politikdjaval szemben - Eurépa-barat irdnyvonalat célzott meg.
Bosznia-Hercegovindban szintén megnétt a demokratikus alternativa esélye, elészor a bosnydk teriileteken az
SDA hattérbe szoruldsaval a helyhatésagi és a parlamenti valasztdsokon. Szerbidban pedig 2000. oktéber 5-én
indult atjara az 4j korszak MiloSevi¢ bukésaval.

Aleksandar Duricié¢. Slika lincovanja kao upozorenje, Reporter, 2000, oktéber 16.
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