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Szijarté Zsolt

Médiakutatas a digitalis korszakban

A 70 éves Csaszi Lajos koszontése

2008 3szén, ezel6tt tobb mint 10 évvel jelent meg a Médiakutaté cim( lapban Csaszi Lajos tanulménya ,,Média-
kutatds a kulturalis fordulat utdn” cimmel (Csaszi 2008). A szoveg, amely a két évvel késGbb beadott és megvédett
akadémiai doktori dolgozatban is alapvetd hivatkozasi pontként volt jelen, fontos szerepet jatszik a magyar mé-
diakutatds torténetében (Csaszi 2010). Azzal a modernista-tdrsadalomtudomdnyi paradigma mentén gondolkodd,
elsésorban a média tarsadalmi-politikai jelentéségét hangsilyoz6 felfogassal szemben kindlt valds alternativat,
amely a magyar médiakutatas mainstream vonulatat szinte a kezdetekt6l jellemezte. Egy olyan interdiszciplinaris
és transznaciondlis kutatdsi tradicié elméleti, torténeti és médszertani rekonstrukcidjat végezte el a szerz8, amely
mindhérom, a témegkommunikdcié kutatisat meghatédrozé nagy modernista irdnyzattal szembefordult. Egyszerre
fogalmazott meg kritikét a frankfurti iskola politikai gazdasagtanra alapuld kritikai tarsadalomelméletével, a szo-
ciolégia deskriptiv, statisztikai jelleg(i vizsgélataival és a szemiotika szovegkozpontu megkozelitéseivel szemben.
A Csaszi-féle vj, dltala posztmodern-kulturdlis paradigmdnak nevezett megkozelités f6 Gjdonsaga abban rejlett,
hogy a mindennapi élet és a média kapcsolatat dllitotta kozéppontba, fontos szerepet szant a populdris kultdra
tanulmdanyozasanak, és a média szerepét a kulturdlis fogyasztis komplexitdsdban vizsgalta.

A cimben is megidézett tanulmany ttilmutat a megjelenés apropéjan, mintegy 6sszefoglalja a Csaszi-féle, a magyar
médiakutatast tobb szempontbdl is megtermékenyité megkozelités legfontosabb allitasait. A széveg alapjan jol
rekonstrudlhatdk a legfontosabb elméleti kapcsolédasi pontok, a gondolkoddsméd egész strukttrdja, az alkal-
mazott médszerek, a mondandé megformadlasanak nyelvi-stilaris rétege — csupa olyan karakterisztikum, amely
Osszecserélhetetlenné, egyedivé teszi Csaszi Lajos kutatdi palydjat. Feltlin, hogy ez a gondolkodasmaéd és stilus
mennyire dllandé maradt az alatt a két évtized alatt, amelyben létrejott ez a jelentés médiakutatéi életmd, annak
ellenére, hogy ezen idészak soran sokfajta jelenséggel foglalkozott a szerzé. Noha az életm( kozéppontjaban egy
jellegzetes televizios miifaj, a kereskedelmi televizi6zassal megjelent, gyorsan elterjedt, jelentds hatast kivaltott
talkshow-formatum elemzése all (Csaszi 2011), Csészi Lajos a populdris médiakultira tobb mds teriiletével is foglal-
kozott. Igy a ,hagyomdnyosabb”, a médiakutatasban régéta jelenlévé témak — a katasztréfak médiareprezentacioja,
a médiaerdszak kérdése, a mordlis panikok hatdsmechanizmusa — mellett tobb tanulményt szentelt a humor, a
vicc kulturalis szerepének (Csészi 2016a), remek elemzést kozolt a budapesti Cow Parade-rol (Gluck & Csdszi 2011),
rdirnyitotta a figyelmet a cultural studies elézményének tekinthetd, 1930-as évekbeli angol kultdrakutatasi
irdnyzat, a Mass Observation Project jelentGségére (Csaszi 2016b).

Hogyan jellemezhet6 a Csészi-féle médiakutatds? Az egyik legfontosabb tematikai tjdonsédga a tarsadalom- és
a médiakutatdsban az 1980-as években végbement kulturalis fordulat komolyan vétele s kozéppontba allitdsa.
A magyar médiakutatast legmarkansabban az 6 munkdi szembesitették azzal a ténnyel, hogy a modernitashoz
szorosan kapcsolédé médiafelfogis (amely ,,a polgdri nyilvanossig univerzdlis modelljén, a politikai szdlassza-
badsagon, a tarsadalmi egyenléségen és a torténelmi haladds emancipatorikus eszméjén alapult”) a médiakutatis
(vagy a kor nyelvén: a ,tomegkommunikécio-kutatds”) egy meghatdrozott médjat hozta létre és tette dltalanos-
sd. Egy olyan kutatasi paradigmat rekonstrudl Csaszi gondosan és koriiltekintéen, amelynek kozéppontjaban
a médiareprezentaciok és a valosag kozotti viszony allt, s f6ként a hir- és riportmisorok, a kozonség politikai
informalédésat (az tigynevezett ,kozszolgalatot”) segité miifajok vizsgalatara koncentralt. Vagy ahogyan 6ssze-
foglal6an megfogalmazza: ,A média ebben az 9sszefiiggésben a dominans rend valamifajta mdsolataként jelent
meg.” Csaszi azonban vilagossa tette azt is, hogy ez a megkozelités csak egy a sokféle lehetséges médiakutatasi
iranyzat koziil, s egy olyan, szintén jelentds elmélettorténeti gyokerekkel rendelkezd paradigma mellett tette le
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a voksat — ez jelentette szdmdra a ,média kulturdlis fordulatat” —, amely a médidra olyan teriiletként tekint,
ahol kiillonb6z6 tarsadalmi csoportok szamara nyilik lehet6ség a kiillonb6z6ség, a domindns renddel szembeni
ellenallas kifejezésére. Ennek a kulturalis fordulatnak logikus kévetkezménye volt a populdris kulttra kutatd-
sdnak felértékelése.

Egy jellegzetes, dichotomidkat létrehozd, a médiakulturalis folyamatokat bindris oppoziciékon keresztiil el-
rendezé gondolkodasi minta rajzolédik ki Csaszi Lajos mindig nagyon informativ teoretikus szoévegeit olvasva.
Téblazatok, ellentétparok, struktirak lathaték vildgos logika mentén elrendezve, 1épésrél-lépésre; vilagos kiilsé
szempontrendszer alapjan torténik az eltéré médiakutatasi paradigmdk azonositasa. Egy olyan megkozelités-
moédot képvisel Csaszi, amely a sajat perspektiva meghatarozasat és elhelyezését mindenekel6tt torténetileg
tartja fontosnak, a médiakutatas multjat meghatarozé nagy miivekhez és iranyzatokhoz kapcsolédéan definialja
a pozicidjat. (Ebben az Osszefiiggésben nem lehet eléggé hangstlyozni Walter Benjamin szerepét, akirél Csaszi
kiilon tanulmanyt is irt, tobb szovegében el6keriilnek a német szerz legfontosabb alapfogalmali, az ,aura” vagy
éppen a ,flaneur”, s esszéisztikus megkozelitésmaodja is nagyon kozel all hozza.) De legalabb ennyire fontos szem-
pont szdmadra a korszerliség. A szovegei vildgos vdlaszt kindlnak arra a kérdésre is, hogyan lehet intellektualis
értelemben rendet teremteni a médiakutatéssal foglalkozé szamtalan kisebb-nagyobb kortars irdnyzat kozott,
s milyen médon lehet ezekhez kapcsolédéan meghatérozni és érvényesiteni egy 6nallé kutatéi poziciot. Csaszi
Lajos teoretikus szovegei kitling példat nydjtanak arra, hogyan lehet egy médiakutat6 naprakész a diszciplina
szertedgazo torténéseiben, mikozben — ezzel parhuzamosan — torténetileg is latja, el tudja helyezni (és értékelni
tudja) a jelen eseményeit.

Ugyanakkor ez a gondolkodasi mddszer egydltalain nem tekintheté hideg klasszifikicidnak, valamifajta fo-
galmi zsonglérkodésnek, mindent pontosan elrendezd, tévolsagtarté mérlegelésnek. Eppen ellenkezéleg: Csaszi
szovegei tele vannak jol érzékelhetd elkotelezettséggel (s nemritkdn érzelemmel). Ennek oka leginkdbb abban
rejlik, hogy Csaszi megkozelitésmoédjaban mindvégig fontos szerepet jatszik egy alapvetd, az egész kutatdi habi-
tusat meghatdroz6 emancipaciés komponens, amelyet — jobb sz6 hijan — valamifajta humanista hozzaallasként
lehetne jellemezni.

Mintha az egész médiakutatoi tevékenysége arrdl szélna, miképpen lehet megszabaditani a szamara kedves és al-
tala fontosnak tartott kutatdsi targyakat azoktdl a negativ sztereotipiaktodl, el6itéletektdl, téves konceptualizacioktol,
amelyeket ebben a médiatorténetileg atalakuld korszakban a ,médiaértelmiségiek” — sokszor sajat korabbi pozici-
6ik védelmében — rajuk aggattak, s amelyeket aztan a tirsadalom egyes részei s a szakma meghatarozott csoportjai
is reflektalatlanul hasznélni kezdtek. E torekvés jegyében prébélta megvédeni a kereskedelmi televizidzast a
korban razuditott negativ cimkesortiiztél, s bemutatni azt, hogy ez a ,szenzaciohajhdsz”-nak, ,bulvar’-nak tartott
és lenézett média miként lat el alapvet6 tarsadalmi feladatokat, elégit ki nagyonis létez6 tarsadalmi igényeket.
Ugyanilyen elszant médon prébélta emancipalni a kiillonb6zé médiamtfajokat, s bemutatni azt, hogy a hir-, a
riport- és a dokumentummiisorokon, azaz a valosag reprezenticidjival foglalkozé miisorformatumokon kiviil
is vannak masfajta, ugyancsak relevans, a médiakutatas érdeklédésére joggal szdmot tarté misortipusok. Igy
példaul a szappanoperdk, a kiillonb6z6 popzenei miisorok vagy éppen a talkshow-k vizsgilata megkeriilhetetlennek
tlinik a médiakutatds szdmara akkor, ha be szeretné mutatni, hogyan konstrualédnak meg s keriilnek megtar-
gyaldsra kiilonb6z6 tarsadalmi normék, milyen médon taldlnak a médiatartalmakon keresztill sajat kifejezési
formékat tdrsadalmi csoportok, hogyan miikodik az emociondlis képzel6erd a médiakultira mindennapjaiban.
Es emancipalni szerette volna a kozonséget is: kimozditani a passzivnak tételezett befogadéi szerepébél, s a mé-
diarendszer tartalmait aktiv mddon felhaszndlo, alakit6 résztvevéként tekinteni ra. Sokszor idézi az a kutatéi
ars poeticanak is tekinthet6 Jack McLeod-féle tételmondatot, amely szerint ,nem az a kérdés, hogy a média mit
csindl az emberekkel, hanem az, hogy az emberek mit csindlnak a médidval” (McLeod 1991).

Ugyanakkor figyelemre mélté az a stildris-poétikai mdd is, amelyen ezek a sokszor nehéz, elméleti 6ssze-
fiiggéseket is tartalmazé tanulmanyok megfogalmazédnak. Ha figyelmesen olvassuk ezeket a szovegeket, az a
benyomasunk tdmad, mintha valéjdban maga a stilus, a mondandé nyelvi megformaltsiga allna Csészi Lajos
modszertani krédéjanak kozéppontjdban. Ez a stilus kozel 4ll az él6beszédhez, s nem azért, mintha ne tenne
eleget a legalapvet6bb tudomdanyos normaknak (a tiszta fogalmi distinkciéknak, a hagyomanytorténeti bedgya-
zottsagnak, az ellendrizhetségnek, a koherencidanak); éppen ellenkezéleg, mindig kényesen tigyel a fogalmi



Médiakutatas a digitalis korszakban 7

attekinthetéségre. Csdszi szOvegei mégis ugy vannak megformadlva, mintha mindig feltételezne valamilyen
kozvetlen beszélgetStarsat. Nem egy éltaldnos, absztrakt olvasét, a tanulmdany ,befogadéjit”, a Médiakutatd
valamely el6fizet6jét, hanem egy konkrét mdsikat. Didkot, kollégt, laikus érdeklddét. Akihez kozvetleniil oda
lehet fordulni, s részletesen el lehet magyardzni neki, miben is rejlik valamely medidlis jelenség sulya, fontossaga,
hogyan tekintsiink egy j miifajra, s mi minden mds (vicc, anekdota, remekbe szabott szines torténet) juthat
errdl eszébe egy felkésziilt médiakutaténak. Kozvetlen kommunikdcids kapcsolat, toretlen hit a személyesség
erejében — egy nagymértékben mediatizalt vilagban: talan igy foglalhaté leginkabb 6ssze a Csaszi Lajosra jel-
lemzé médiakutatdi attittid.

A 2008-ban megjelent tanulmany vége felé Csaszi Lajos a modern és a posztmodern paradigma szembeallitason
tul felvdzol egy harmadik korszakot, a médiakutatas kés6modern fordulatat. Megfogalmazdsédban ez nem mads,
»mint a modern és a posztmodern szemlélet valamilyen »megsziintetve-megérz6« hegeli szintézise”, a poszt-
modern megkozelités altal felvetett kérdések és témak folytatdsa, csak éppen teljesen dtalakult tarsadalmi-
kulturalis-medidlis viszonyok kozepette. Ennek az 4j médiatorténeti korszaknak a részletgazdag leirdsahoz
a tanulmény megsziletésekor még nem volt meg a megfeleld tavlat, a gondos elemzést lehet6vé tevs ralatas.
Ugyanakkor Csészi j6 kutatoi érzékkel kiemeli a medidlis vilagban zajlé atalakuldsok alapvet6 tendencidit: azt
a folyamatot, ahogyan a ,mindennapi élet” valik a médiaval kapcsolatos gyakorlatok legfontosabb referencia-
pontjava, olyan gydjtéfogalommd, amely azt szemlélteti, a médiahasznélat hogyan dgyazdédik be az emberek
mindennapi életosszefiiggéseibe. Ramutat arra is, hogy a mindennapi élet szerepléi cselekvéseik sordn maguk
is részei a medidlis tartalmak termelésének. Felismeri azt, hogy az 4j médiaformatumok, az (j médiamiifajok
egy 4j kulturdlis nyilvanossdgot hoznak létre, amelyben kozponti helyet foglal el a média-flanuer alakja,

...aki mint rejtélyt, felfedezésre varé feladatot fiirkészi a nyilvanossa lett privat szférat
és akinek kizardlag a tehetségén és a kivancsisigan mulik, hogy milyen sikeresen tudja
értelmes egésszé Osszerakni a kiillonb6z6 csatornakon latott ellentmondasos reprezen-
tacidkat (Csdszi 2008: 104).

A tanulmény megjelenése 6ta eltelt évtizedben jelentds tarsadalmi-kulturalis és technolégiai valtozasok zajlot-
tak le a médiarendszerben és a tdrsadalomban, s taldn mar rendelkeziink is azzal a sziikséges kutatoi tavlattal,
amely miatt érdemes Gjra feltenni ezt a tiz évvel ezel6tti Csaszi-féle kérdést: mennyiben mddosultak, hogyan
alakultak 4t az elmdlt id6szakban a kulturélis fordulat utani médiakutatds preferencidi, témadi és mddszerei a
digitalis médiavilag tanulmdnyozasa soran? Erre a kérdésre préobalnak részleges vdlaszokat keresni a Média-
kutat6 jelen szaméban olvashaté tanulményok.

Az alabbi 6sszeadllitas alapjaul szolgald el6adasok az aktiv oktatéi palydjatdl bucsizé Csaszi Lajos tiszteletére
2019 végén Pécsett rendezett miihelytalilkozén hangzottak el.! A rendezvény legfontosabb célja a tiszteletadas
mellett az volt, hogy alkalmat teremtsen a médiatudomany teriiletén tevékenykedd, a Csaszi-féle médiakutatas
premisszdibdl is taplalkozé szakmai miihelyek taldlkozésdra, a digitdlis médiakulttra teriiletén zajl6 kutatasi
tevékenységiik bemutatdsara és eredményeik megvitatdsara.

A szovegek latszatra nagyon kiilonboz6 témdakkal foglalkoznak: a videojatékok miikodési mechanizmusai,
irodalmi szovegek koré szervez6dé Instagram-kozosségek ugyanigy az elemzés targyait jelentik, mint a sztarsag

1 A talalkozé cime: Uj teriiletek és fogalmak a kortdrs médiakultira kutatdsaban II: Médiakutatds a digitdlis korszakban. Pécs,
2019. marcius 22-23.



8 Szijarté Zsolt

fogalma a megvaltozott médiakornyezetben vagy éppen a szolidaritds dtalakulé mintdzata a kiillonb6z6 média-
hatdsok mentén. Minden tartalmi killonb6zéség ellenére 6sszekoti ezeket a szovegeket egy szemléletmodbeli

kozosség: olyan empirikus kutatdsokon alapuld, problémafelvet6 tanulményok olvashaték a Médiakutato jelen

lapszdmaban, amelyek azokra a médszertani, elméleti kihivasokra keresnek valaszokat, amelyekkel a digitdlis

médiavilag kutatdsakor szembesiilnek a médiakutaték. Ugyancsak jellemz6 a megkozelitésekre, hogy kvalitativ
modszereket, mikroszkopikus, esettanulmanyszer(i megkozelitésmdédokat alkalmazdsnak a digitalis médiavilag

kutatdsa soran, s talan felfedezhet6k benniik a Csaszi-féle humanista médiakutatéi habitus elemei is. S ha ez igy
van, akkor tovabb lehet irni — természetesen az aktiv kutatéként tovabbra is veliink 1év6 Csészi Lajossal kozosen —
a média aktualis torténeteit, immar a késémodern vilag digitdlis média dltal uralt kozegében.
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Onmagunk massaga

A Privat torténelem mint a Mass Observation-

mozgalom magyar valtozata

E tanulmanyban Csaszi Lajosnak egy korai részvételi antropolégiai mozgalomrol, a Mass Observationrdl
irott elemzésébdl kiindulva egy sajatos magyar példan, a Privdt torténelem cimi rovidfilmen keresztiil azt
vizsgalom, hogyan értelmezheté részvételi kutatasként, illetve ,,6nmagunk kutatasaként” a privatfilm
utdlagos felhasznalasa, kisajatitasa. Body Gabor és Timar Péter filmje, a Privdt torténelem esetében egy
kiilonleges viszony megkonstrualasardl beszélhetiink: az altaluk megrendezett ,,részvételi kutatas” amator
résztvevdje egy privat filmkészito, aki 30-50 évvel azelott forgatta csaladi filmjeit, hogy Bédyék filmet vagtak
az anyagbol. Bartosék 6nmagukat prezentaltak a csaladi filmezés révén, Bodyék pedig egyrészt a habora
eldtti archiv anyagon megjelenitett privat életet, masrészt és attételesen talan a veliik kortars magyar civil
tarsadalom eredetét, illetve aktudlis lehetdségeit kutattik az 1970-es években. A Privdt torténelem (egyik)
alapkérdése az, hogy mik voltak az 6nreprezentacid eszkozei és lehetdségei a haborat megel6zo években egy
zsid6 csalad szamara, és ezen keresztiil és tagabban az, hogy mitjelent a privat kép egy autoriter tairsadalomban.

Kulcsszavak: a Masik megkonstrudlasa, archiv felvételek, auto-etnografia, ellenkultdra, halfie antropolégia,
hegemon kulttra, kisérleti film, Mass Observation-mozgalom, Lambeth Walk, mindennapi élet, ,6nmagunk
kutatdsa”, populdris kultdra, privat film, Privdt torténelem, részvételi kutatas

Bevezetés

Az alabbiakban Csészi Lajos egy korai részvételi antropolégiai mozgalomrol, a Mass Observationrdl frott tanulma-
nyabdl kiindulva egy sajatos magyar példan, a Privdt torténelem cimi rovidfilmen keresztill azt vizsgdlom, hogyan
értelmezhetd (ha értelmezhetd) részvételi kutatasként, illetve ,6nmagunk kutatdsaként” (science of ourselves) a
privatfilm utélagos felhaszndlasa, kisajatitasa. Bédy Gabor és Timar Péter filmje, a Privdt torténelem esetében egy
kiilonleges viszony megkonstrualdsarol beszélhetiink: az dltaluk megrendezett ,részvételi kutatds” amat6r részt-
vevéGje egy privat filmkészit6 és annak csaladi és barati kore, akik az 1920-as, az 1930-as és az 1940-es években
rogzitették jeleneteiket, vagyis 30—50 évvel azel6tt, hogy Bodyék filmet vagtak az anyagbdl. Bartosék 6nmagukat
prezentaltak a csaladi filmezés révén, Bodyék pedig egyrészt a haboru elétti archiv anyagon megjelenitett privat
életet, masrészt és attételesen talan a velitkk kortars magyar polgéri tirsadalom, illetve személyes élet eredetét,
illetve aktualis lehet8ségeit kutattak az 1970-es években.! A Privdt torténelem (egyik) alapkérdése taldn ugy fo-
galmazhaté meg, hogy mik voltak az 6nreprezentdci6 eszkozei és lehetdségei a habortt megel6z6 években egy
zsid6 csaldd szamara, és talan ezen keresztiil és tdgabban az is, mit jelent a privat kép egy autoriter tarsadalomban.
Az els6dleges filmessel és korével ellentétben, akik (a Privdt torténelem tantsaga szerint legaldbbis) nem helyez-
tek hangsulyt arra, hogy miként konstrudlédnak meg 1épésrél 1épésre masikként az 1930-as évek szélsGjobboldali
és antiszemita Magyarorszagan (errél a folyamatrdl csupdn a politikdnak a csaladi filmen hagyott, szinte vélet-
lenszer nyomaibdl értesiiliink), az 1970-es évek filmesei szdmadra a distancidlds és a kiilonbségtétel az egyik,
ha nem a legfontosabb kérdés. A massagot, a masikat konstrualé kiilonbségtevé tavolsag tobbféle szempontbdl

1 Taldn nem véletlen az sem, hogy a Privdit torténelem a videokorszak hajnaldn sziiletett.
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is megfogalmazhatd. A Privdt torténelemben legalabb harom-négy identitaskonstrukcié zajlik parhuzamosan,
egymastdl hol jobban, hol kevésbé elvdlaszthaté mddon. El8szor: a Bartos csalad mint egyedi, intim kozosség
jon létre a privat képeken: arcok, személyiségek szerepelnek a képeken. Mdsodszor: a Privdt torténelem elbeszéli,
miként jonnek létre 6k nem-egyedi masikként, a korabeli hatalom aldrendeltjeiként; ez a film el6rehaladtaval
és a haboru kozeledtével egyre stirtisodé politikai beszédekben, utcai plakatokban és politikusok képeiben o6lt
testet, hogy legvégiil egy deportaltakrdl késziilt szekvencidban csicsosodjon ki (ez az egyik legfontosabb szek-
vencia, amely nem a Bartos-archivumbdl szdrmazik). Harmadszor: a film montézsszekvencidi, az egymdsba
oltott szimultan képek révén megkonstrualédik az a sajatos magyar kozéposztalybeli kulttra, amely a privat film
eredeti forgatdinak sajatja volt, és amely a masikként valé megformalas és érzékelés szempontjabdl legalabbis
ambivalensnek nevezhetd; a Bartos csaldd a korabeli magyar kozéposztaly képvisel6jeként, a korabeli (nemzeti
és globalis) popularis kultara aktiv fogyasztdjaként fogalmazddik meg a képeken. Negyedikként hozzatehetjiik,
hogy a Prividt torténelem nem utolsésorban a masok privat filmjén keresztiil 6nmaguk filmes identitasat keresé,
filmnyelvi kisérletet folytaté filmesek alkotasa, akik a Bartos csaladot bizonyos értelemben 6nmaguk képeként
(allegdridgjaként) konstrualtdk meg. A maguk filmes médjan Bodyék azt a kérdést teszik fel, ami az antropoléogia
szamdra alapvetd és neuralgikus pont: milyen mértékben konstrudlhaté meg a masik, milyen elvalaszté gya-
korlatok mtikodnek e konstrudlds sordn, és milyen hatalmi hierarchidkat mozgoésit a ,masikka tétel”. Mindez
alapveté ambivalenciat hordoz, még akkor is, amikor a mésik létrehozéasit emancipativ szdndék 6vezi, az el-
ismerés politikdja vezérli, és bizonyos ,messiasi” gesztus éltal atjart akciordl beszélhetiink (Benjamin 1980b).

Bddyék szdmara elsérendii kérdésként meriilt fel, hogy milyen lehet6ségei vannak a privat tudatnak a nyil-
vanossal szemben, amely ut6bbi sokféle jelzével illethet6, és igy mindig mds és mds konstellacidba éllithaté:
politikai kulttra, hivatalos kultdra, populdris kultira, tomegkultira, f6sodorbeli kultira, timogatott kultira stb.
Ahogy azt a Mass Observation kutatéi és 6ket kovet6en Csészi Lajos (2016: 31) is hangstlyozza, az aldrendeltek
kulttraja a nemzeti nagyelbeszéléssel szemben megfogalmazott potencialis ellenkultira:

A konyv bravirja éppen abban rejlik, hogy anélkiil, hogy a mindennapok rutinszer(ien
termeldd, indifferens vilagat atpolitizaltak volna, a Britain-ban sikeriilt mégis kimu-
tatni a hétkoznapi események, a viselkedés és érzésstruktira mitoszaiban és ritusaiban
a kor politikai vélsagaira adott civil reakciot.

Ugyanakkor a Mass Observation kutatéi azzal is szembesiiltek, hogy az ellenkultira sem egységes, hanem
természetébdl adéddan fragmentdlt. A Csaszi altal is elemzett Lambeth Walk torténetén keresztiil is lathatjuk:
»sajat magunk kutatdsa” (science of ourselves) sokszor azzal a felismeréssel jar, hogy ,kultarank” hibrid, igy a
»mi” és az ,6k” nem vdlaszthaté el egzakt médon egymastdl, nem definidlhaté pontosan. Magyarul 6nmagunk
kutatésa (ellen)kultirdnk potencidlisan heterogén eredetének feltarasaval jar, és ez a heterogenitds a tomeg-
kultdra, a hivatalos kultiira vagy mds kisebbségi kultarak befolyasat jelenti. A heterogenitdson érthetjilk az
egységesnek hitt kultara fragmentdlt természetét, amikor egy-egy autochtonnak hitt jelenségrél bizonyosodik
be annak kulturalis, tdrsadalmi, politikai mdssaga, a ,mésikban” val6 eredete; amikor privatnak feltételezett
jelenségekrél deriil ki a hivatalos kultdra altal valé érintettségiik, és az ellendllasként valé meghatdrozashoz
nélkiilozhetetlen frontvonalak kijelolése titkozik nehézségbe, vagyis az ellendllonak és kritikainak tételezett
szubkultdra tdlontul sok ponton érintkezik a mainstreammel.

E tanulmdnyban arra torekszem, hogy ramutassak a két, torténelmileg és foldrajzilag eltéré kontextussal
rendelkez6 kisérlet (a Mass Observation mozgalom és a Privdt torténelem cim film) hasonlésagaira, amelyek a
hétkoznapi, a privat, a civil, illetve az ezt megtestesit6 alternativ vagy ellenkulttra iranti érdekl6désiikbél erednek,
valamint a filmnek mint technikai képnek a tarsadalmi és kulturalis elemzésben jatszott szerepére vonatkoznak.
Tulajdonképpen mindkét kisérlet a kulturdlis formak hibrid eredete mellett érvel, és ezt a montdzs (széveges vagy
képi fragmentdlas) segitségével mutatja be. A kérdés az, hogy az alarendelt kulturalis formak egy-egy elmélete
milyen viszonyt tételez a f6sodorbeli, hivatalos kultirahoz: azt kiilsének éllitja, vagy reflektdl annak nyomokban
valé jelenlétére a privat kultiraban. Ez utébbibdl kovetkezik az az ambivalens helyzet, hogy ha példaul egy repre-
zentacio (kutatds, vizudlis anyag stb.) soran strukturalis szempontbdl bindris oppoziciok segitségével, agonosztikus
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modon visznek szinre emberi kozosségeket és hozzdjuk kot6dd kulturalis jelenségeket, akkor azok ily médon
»antropologizdlva” médssd — a masikkd — vdlnak. Ez nemcsak a szélséséges és kirekeszt6 hatalmi gyakorlatoknak az
»antropoldgiai” massa tétel irdnti vonzalmadra vonatkozik (ez tivolrdl sem ambivalens), de latens médon mindenféle
kultdrakutatést is fenyeget, ha nem eléggé reflektdlt. Az ambivalencia sokszor az emancipativ gyakorlatként vég-
bemend elismerés-politika és az azt kiséré masikka tétel egyiittes jelenlétébdl fakad. Taldn minden olyan kritikai
gyakorlatnak, amely a ,mi”-re épul (science of ourselves, auto-etnogréfia), szimolnia kell a hatarok bizonytalansdgaval.
Az antropolégia kihivasaként érthetd példaul a halfie-kutatd, aki a tobbszoros, interszekciondlis identitdsa révén
immanens médon kritikus az antropoldgia hagyomdanyos elvéalaszté gyakorlataival szemben (kutaté — kutatott,
ldsd errél bévebben a 8. ldbjegyzetet). Ugyanez vonatkozik a Mass Observation mozgalomra is, valamint a Privdt
torténelemre. Ezek a minor képek posztkolonidlis kontextusban egyszerre értelmezenddk az ellenallas manifesz-
tacidjaként, az agonisztikussag térképeiként és (hivatalos és nem-hivatalos) kultirak montazsaként.?

A Lambeth Walk helye a Mass Observation mozgalomban

Csaszi Lajos maig megtjulni képes életmiivének egyik rendkiviil fontos aspektusa a mindennapok kulturajanak
elemzése a kritikai kultirakutatds elméleti eszkoztaranak segitségével és a médiatartalmak ritudlis fogyaszta-
sdnak megfigyelésén keresztiil azok emancipdldsa, legaldbbis legalis tudoményos kutatasra érdemesitésiik révén
kimenekitésiik a magas vs. alacsony kultdra bindris (értékel6) rendszerébdl (Csaszi 2008). Csaszi egy 2016-0s
tanulmdnyédban a kortars tdrsadalom mindennapjai irdnti antropolégiai érdeklédés egyik korai példdjat, az
angliai Mass Observation mozgalmat tdrgyalja. Bemutatja a mozgalom alapveté céljait, szerepléit, killonos
figyelmet szentelve annak a paradigmatikus jitdsnak, amelyre Csdsziéhoz hasonléan mds tanulmdanyok is
nagy hangsulyt fektettek. Konkrétan a mozgalom azon torekvésérél van sz6, hogy a mainstream médiumokban,
vagyis a radiéban és a hirlapokban terjesztett hivatalos kultiraval szemben a nem-hivatalos mindennapi kul-
tarat vizsgaljak adatkozlSk dltal szolgaltatott informaciok kozzétételével.? Ezek az informécidk a mindennapi
élet heterogén és fragmentalt jellegét bizonyitjak, ahogy arra Csaszi is rimutat, szemben a nemzeti képzelet
egységének ideologidjaval, amelyet a nemzeti szint( politika és média szuggerdl, természetébdl adéddan. Csaszi
a bahtyini heteroglosszia fogalmaval irja le a Britain cim{, masodik Mass Observation-kotet montdzsszeri
szerkezetét (Csaszi 2016: 30, valamint Highmore 2002: 107), amelyen keresztiil a szerz6k a kultura fent emlitett
fragmentdltsagat érzékeltetni szerették volna. Sok téma koveti egymadst a konyvben viszonylag szerkesztetleniil;
hol adatkozl6ktél idéznek oldalakon keresztiil, hol némi reflexid is tarsul a begyjtott informaciékhoz, hol pedig
szakirodalom segitségével mutatjak be az adott jelenséget. A Lambeth Walk nev tancrdl sz6l6 fejezet ennek
egy tipikus esete, és Csaszi a konyv dltalanos ismertetése utin erre koncentrdl, illetve az emlitett tanc kulturélis
konstrukci6jira, valamint arra, hogy miképpen illusztralja a mindennapi tapasztalat instabilitdsat és hatér-
sértéseit. A Lambeth Walk, amelynek eredete a Britain cimi kotet tantiisdga szerint visszanyult a XIX. szdzadba,
nemzeti és nemzeten tali népszer(iségre tobb dsszetevd révén emelkedett. Ilyen volt a korban mér elveszé kul-
turdlis 6rokségként érzékelt cockney- és munkdsosztly-kultira mint vagany és vonzé egzotikum, a Me and
My Girl ciml musical, a tdncstilus maga, a sajté (azon beliil nagyon erételjesen a BBC), valamint az emberek,
akik sajat varidciokban performaltdk a tdncot. A Csdszi altal emlitett kulturdlis konstrukcié a Magyarorszaggal

2 A ,minor média” kifejezés Gilles Deleuze és Félix Guattari Kafka-konyvének (2009) ,kisebbségi irodalom” terminusdnak
mintdjara sziiletett, és ez lett az ELTE Média és Kommunikacié Tanszékén 2017-ben megalakult kutatékoézpont neve is (Minor
Média/Kultura Kutatokozpont). A kutatokozpont elsGsorban a kisebbségi képek elemzését és azokon beliil is a deterritorializalé
ellenképek vizsgalatat tlizte ki célul.

3 Akortars kultdra archivalasanak a Mass Observationhoz hasonld igénye jelent meg az 1925-t61 miik6d6 YIVO-ban (Institute
of Jewish Research), amely eredetileg a lengyelorszdgi Vilndban miikodott, majd 1940-t6]l mar New Yorkban. Az intézet nem-
zeti-etnikai alapon szervezddott, és a jiddis kultdra elemeinek gydjtésére szakosodott. A két mozgalom kozott a hasonlésag a
kortdrs kulttra iranti figyelmen til mddszertani: mindkét szervezet részvételi-k6zosségi alapon gytjtotte az anyagot, vagyis a
YIVO zamlerei (gy(ijt6i) is tgy mikodtek, mint a Mass Observation informdtorai. Laikus 6nkéntesként, auto-etnografai alapon
végezték a gyljtémunkat (Kékesi, é.n.). Az auto-etnografidnak az antropolégus szakmara vonatkozé kritikai reflexi6jarol lasd
a halfie fogalmat (Lila Abu-Lughod 1992).
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val6 szembedllitds segitségével tortént, amit Csdszi is idéz mint a Britain magyar vonatkozasat. Magyarorszagot
kétszer is emliti a konyv mint a turistairoddk éltal preferalt tavoli egzotikus orszagot, amelynek végiil is a Mass
Observation kutatdi szerint alternativdja és rivalisa lehet az angliai lokalis helyszin. Bar a sz6t magat nem hasz-
ndaljak, a konyv szerz6i tulajdonképpen a sajit korukat jellemz6 buborékeffektusrdl beszélnek a bevezetében:

»Lambeth, ahol még sosem jartdl” — mondja a dal, és ez segit hangstlyozni a jelen kotet
alapveté6 mondanddjit — azt a tudatlansigot, amellyel a tarsadalom egyik szeglete bir-
tokol azt illetéen, hogy mas szegletekben az emberek hogyan élnek, mit mondanak és
gondolnak. ,Mért nem jarsz egyet arra?” — kérdezi a dal, és éppen ez az a kérdés, melyet
a jelen konyv kérdezni szeretne: ,Miért nem?” (Madge & Harrisson 1938: 142)

A kozeli hely relevans antropoldgiai témaként és turisztikai laitvanyossagként valé6 megkonstrualdsan tdl a
Lambeth Walk jelenségének vizsgalata mas haszonnal is kecsegtetett. Ahogy Csészi (2016: 32) irja:

...a tapasztalatok stratégiai reprezentdcidjit tekintve az almok, tdncok, hiedelmek az 4l-
taldnos tarsadalmi helyzetre adott finom jelzésekként és kritikai reakciékként funkcio-
nalnak. A habort el8estéjén a tancériiletrdl és annak a tartalmardl beszélni, az egyéni
és a kollektiv tudatalatti laza kapcsoldddsat mutatta meg. A laithaté mindennapok latha-
tatlan szakaddsait illusztrdltik, és mint ilyenek aldastdk a hivatalos ideoldgidkat. Frag-
mentumok, amelyek ugyanakkor megtartottk a totalitds igényét, a kritikai totalitasét.

A hivatalos ideoldgidk ,lathatatlan szakadédsai” kapcsan jegyezhetjiik meg, hogy talan nem véletleniil kezd6dott
Anglidban a mindennapi élet kutatdsa. Orwell egy esszéjében az angoloknak a hatalomhoz valé viszonyarél
értekezik, és bar az esszé rendkiviil kritikusan kezeli az angol ,néplelket” (mds szdval kulturilis identitast),
illetve annak egységes voltat és esszencializalhatésagat, mégis hangsilyozza e néplélek szkeptikus viszonyat a
hatalomhoz, és ezt 6sszekoti a magénélet szabadsagahoz valé ragaszkodassal. Ez

...mar olyannyira résziinkké valt, hogy alig vessziik észre: a hobbik, szabadidés elfoglalt-

sagok szeretete, az angol magdnélet titkai. A viragimadok nemzete vagyunk — de ugyan-
ugy rajongunk a bélyeggytijtésért, galambtenyésztésért, barkacsolasért, Gjsagkivagaso-
kért, vagy a célbadobds jatékokért, a keresztrejtvényekért. E kulttra leghivebben olyan
dolgokért lelkesedik, amelyek kozosségi voltuk ellenére sem hivatalos jellegliek — hely-
sziniik a kocsma, a hatsé kert, a kandallo, vagy éppen egy ,,jd, forrd tea” el6tti ticsorgés.
Az egyén szabadsdgaban még mindig ugyanugy hisznek, mint a tizenkilencedik szdzad-
ban. Am ennek semmi koze a gazdasagi szabadsdghoz — ahhoz, hogy a profit érdekében
madsokat kizsakmdnyolhassanak. Ez annak a szabadsdga, hogy sajat otthonod lehessen,
hogy szabad id6dben azt csindlj, amihez kedved van, és ne a fontrél diktélt szérakozasi
format kelljen valasztanod. ... Sajnos nyilvdnvald, hogy még ez a puszta maganszabadsag
is veszend8ben van. A tobbi huszadik szdzadi néphez hasonldan az angolok is elszenve-
dik a szambavétel, osztalyozas, besorolds, ,koordindlds” folyamatat. De az Gket irdnyit6
hatdsok masfeldl érkeznek, s kovetkezésképp a rdjuk vonatkozé utasitdsok is médosul-
nak. Igy nincsenek partszervezkedések, ifjisagi mozgalmak, sem szines ingek, zsidéiil-
dozések vagy ,spontdn” demonstracidék. S minden valdszinliség szerint Gestapo sincs.
De mindegyik tarsadalomban az atlagember bizonyos mértékig a fennall6 rend ellen
harcol. Anglia mélyrél jovo, eredeti kulttirdja olyasvalami, ami a felszin alatt keresendd,
s amelyet a hatdsagok tobbé-kevésbé rosszalléan szemlélnek (Orwell 1990: 138-9).

Visszatérve a Lambeth Walkra, Csaszi hangstlyozza, hogy a tanc milyen erésen civil jelleg(i, és milyen nagymér-
tékben az 6romelv mozgatja a kotetben megszdlaltatott interjiik tanisaga szerint. A Lambeth Walk, ,anélkiil,
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hogy a fasizmus ideol6gidjahoz hasonléan hipnotikus hatdsu lett volna a tomegekre, jatékos forméban fejezte
ki a liberalis demokrdcia egalitaridnus alapelveit” (Csdszi 2016: 41). A konyv szerkeszt6i a bemutatott jelensé-
geket, koztitk a Lambeth Walkot ebben a szellemben értelmezték. Szamukra ez a tdrsadalmat és az emberek
mentalitdsat kozvetitd legitim kutatési anyag volt, ugyanakkor lakmuszpapirhoz hasonlé funkcidval birt az
ltalanos politikai atmoszférdra vonatkozéan. Charles Madge és Tom Harrisson (1938: 140) szerint:

Ha tudoményosan akarjuk vizsgalni a tdrsadalmat, akkor fel kell késziilniink a meglepe-
tésekre, és el kell hagynunk jél bejaratott elképzeléseinket. Kétségteleniil komoly téma,
hogy az emberek mit éreznek a habortval kapcsolatban, és sokkal kevésbé nyilvanvalo,
hogy egy tanc népszeriisége arulkodik-e barmi masroél, mint egy frivol megszallottsag-
rél. De ha megfejtjiik a divat okat, és kontextusdban latjuk azt, segithet megérteni, hogy
milyen irdnyban mozog a tomeg. Taldn megtudhatunk valamit a demokréacia jov6jérdl,
ha kozelebbi pillantdst vetiink a Lambeth Walkra.

Csaszi nem tér ki rd, de érdemes itt megemliteni, hogy a civil megszolalok nyilatkozatai mellett (akiknek egy része
nosztalgikus mdédon a mult londoni buljjait sokkal intenzivebbnek tartotta, mint a jelen ,hanyatlé” szérakozasat)
filolégiai nyomozas is olvashaté a kotetben, amely feltarja a Lambeth Walk hibrid kolonidlis eredetét.* Mikozben a
konyv vonatkozo fejezete bindris oppozicidk segitségével a kozelit teszi lathat6va és latvanyossaggd (Magyarorszag
vs. Anglia, London preferalt vs. nem ismert keriiletei), azonkézben kimutatja, hogy a Lambeth Walk el6zményei a
tavoli XIX. szdzadban és Amerikdban taldlhaték. A Lambeth Walk elsé jelentkezését egy idésebb polgar személyes
emlékei alapjan 1903-ra tette egy interjuban, de a kotet tandsaga szerint mas néven is léteztek hasonlé tancok a
XX. szdzad elején. A Cake Walk nevi tincot, amelybdl a Lambeth Walk szarmazik, igy irja le a kotet:

Azt mondjak, hogy ez a tanc floridai francia négerektdl jon, akik viszont szeminol india-
nok iinnepi tdncarél masoltak. Valahogy aztdn Anglidba keriilt, és a Lambeth Walk els6
verzidja (1903) egyértelmiien az elsé jol ismert kapcsolat volt az amerikai import és a
helyi cockney tanc kozott (Madge & Harrisson 1938: 148).°

Az antropolégiai érdeklddésii szerzék ironikusan idézik Willaim Richard Titterton From Theatre to Music Hall cimd,
1912-ben kiadott konyvét, amely a fehér (brit) kulturalis hagyomény hanyatldsét és a bujasdgnak a popularis kultd-
raban torténd eluralkodasat az egykori vagy a korban még mindig létez6 gyarmati teriiletek hatdsanak tulajdonitja:

A régi, egészséges és érzéki (nem buja) angol tancok eltlinésével jott az idegen elemek be-
araddsa; a legerdsebben és a legpusztitobb médon a cake walk, amely hihetetlen és leny-
g6z6 mértékben jart szornyl kovetkezményekkel. A cake walk bizonyitja, hogy néger és
fehér sohasem jarhat parban [never lie down together] Ez egy groteszk, vad és kéjjel teli
pogany tinc, amely Ashantiban szalonképes, de sokkold a londoni tdnctermekben (Madge
& Harrisson 1938: 148-9).

4 Clifford Geertz (1972) szerint megérteni valakit/valamit csak a kultirdba valé bedgyazottsdga révén lehetséges, ez pedig
feltételezi a kulturalis kédok (nyelv, szimbélumok, kommunikdcié) mélységi ismeretét. A Mass Observation mint a nyugati
tarsadalom kutatdsat célz6 mozgalom éppen azt a tapasztalatot nyujtja, hogy a modern tdrsadalomrél nem sokat tudunk meg
a homogenizal6 leirdsok révén, a rd irdnyulé megismerés mindig toredékes, kontextusfoszto, végsésoron sziirredlis tapaszta-
lat, a kultdra pedig mindig heterogén, a jelek iterativak (ismétlésen alapuldk és kisajatithatok). A sajat kultdra ,sajat”-sdganak
megkérddjelezése egyebek kozott a reprezentcidra tdmaszkodd kutatdi gyakorlatokat is elbizonytalanitja, és arra késztet, hogy
rakérdezziink, milyen jelol6rendszerben fejthet6k meg a tarsadalmi ritusok. A ritualista antropolégusok, példaul Geertz idedja
a mélységi megértésrél (deep play) ma esszencialistdnak hat, vagy taldn mér Geertz idejében is annak hatott: a jaték nem mély,
hanem feneketlen. A ritudlis performativitést (és vele a hermeneutikdt, a reprezentdciét) még tobb kihivds éri a globélis média-
térben, mégpedig a (mar a Mass Observation kutatdsai kapcsan is megfigyelhetd) radikalis és szubverziv heteroglosszia miatt,
amelyben a minor képek szétvilaszthatatlanul keverednek a posztkolonidlis kulturalis dominancia jegyeivel.

5 A Cake Walkrdl a Washingtoni Kongresszusi Kézpont digitdlis archivumaban ériznek felvételt (Cake Walk 1903).
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Erre a kijelentésre bizonyéra racifolnak a XX. szdzad eleji hibrid kulturélis formdak és azok sikerei. Lathato, hogy
a heterogén kolonidlis 6rokség tudatositdsa onmagaban felforgatévd teszi a tiszta nemzeti kultira fogalmat (lasd

errdl Hall 1997: 70-72, illetve Hall 1990), és akkor még nem érintettiik azt a karnevdli szubverziét, amely ezt
a nagyvarosi tdnctermi hagyomanyt a XX. szdzad els6 harmaddban jellemezte. A buliknak sajét életiik volt, és

a tarsadalmi konvencidkat el6szeretettel parodizaltik, illetve szegték meg a tancrend és a performalt ritusok
soran. A tarsadalmi nemi viszonyok és szerepek szabadon alakultak, példdul férfiak férfiakkal, nék nékkel

tancoltak. A beszdmolok szerint gyakran el6fordult a transzvesztitizmus, illetve az allatok utdnzdsa (,férfiak
nének dltoznek, avagy allatokként viselkednek”). Altaldnos volt az obszcén viselkedés, amely egy magyarazé

komment szerint ismerds lehet tdvoli tajak antropoldgiai kutatdsaibdl (Madge & Harrisson 1938: 147).° Kiilon

és tobbszor is hangstlyozzak az interjik alanyai és készit6i, hogy a résztvevék nem voltak teljesen részegek,
csak félrészegek, aminek révén a hatarsértéseknek legalabbis némi tudatossagot voltak képesek tulajdonitani.

A félrészegség azonban tobbet igér a médosult tudatdllapot regisztralasanal, tudniillik metaforikus lehetéség

rejlik benne. Aki ugyanis teljesen részeg, annak nincs reflexiéja a torténésekre, a félrészeg viszont félig képes

arra, hogy allapotat valamelyest szemiigyre vegye, kiviilr6l lassa. Az egész Mass Observation-kutatisnak az adott
ktlonos jelleget, hogy a kutaték mint 6nkéntesek végsésoron magukat kutattak, vagyis a sajat kozosségiiket,
sajat kultardjukat. Egyszerre alltak azon kivil és belill — mondhatni ,félrészegek” voltak, igy képtelenek arra,
hogy a részegség allapotat valami esszencidlisan mésként, idegenként konstrualjadk meg. Liminalis dllapotuk
révén az antropoldgiai szinpad szélén helyezkedtek el, amolyan rezon6rokként, akik az események résztvevéi,
annyira azonban nem, hogy ne tudnédnak reflektdlni azokra. Ennek az dllapotnak az ambivalencidjat késGbb,
az antropoldgia posztmodern és dekonstruktiv korszakdban paradigmatikusként targyalta az antropolégus

Lila Abu-Lughod, és a halfie fogalmdnak segitségével épitette fel mint értelmezési keretet. Az é felfogdsiban az

antropolégia alapvetéen elhibazott médon konstrualt viszonyokon alapul, amennyiben az antropolégus altal

kutatott idegen kultdraét a sajatjaétdl lényegileg killonb6zéként, masként kell felfognia és kozvetitenie. Barmi-
lyen jéindulat is vezérli, ez a masikkd tétel (othering, vagy ahogy Abu-Lughod nevezi: ,megoszt6 gyakorlat”)

nem tud més lenni, mint hierarchikus. Az antropolégidban rejtetten vagy kevésbé rejtetten miikodé hatalmi

viszony dekonstrukcidja akkor torténhetne meg, ha a tudomanyag tanulna az identitasokat konstrualtként és

keresztez6d6ként (interszekciondlisként) felismerd feminista és a halfie-tapasztalatb6l.” A ,hasadt én” (split
self) tapasztalata a hatalmi viszonyokbdl ered6 egyenl6tlenség felismeréséhez segithet. Egy feminista vagy egy
halfie antropolégus masként, a nyugati fehér férfi antropolégushoz képest kiillonbozben (lehet) nyitott a ,masik”
kultarajara, amelyben és amelyhez valo viszonydban felfedezheti azokat a hierarchidkat, amelyeknek maga is

targya és elszenveddje a ,sajat” kulturdjaban. Ez a kijelentés persze maris miikodtet bizonyos esszencializalé

reflexeket, amelyekre Abu-Lughod is reflektal, és amelyek szandéka szerint tavol allnak a totalissal szemben a
partikuldrist elényben részesitd, a megoszto gyakorlatokat elkeriilni kiviné halfie-antropolégiatol.®

6 Ezamegjegyzés nélkiilozte a Titterton nevi szerzd kulturélis végromlds-jéslatat, s6t éppen arra a relativ hasonldsdgra mutat
ra, amely a kulturak kozott fennall, és amely lehetetlenné teszi a hierarchizalé és esszencializal6 szembedllitdsokat, mint példdul
obszcén (a lathato illem terén kiviil esd) Kelet és a szcenikus (a lathat6 illem terét jelképezd) Nyugat.

7 ,Olyan személy, akinek nemzeti vagy kulturdlis identitdsa migracid, kiilfoldi tanulds vagy a sztil6k szdrmazdasa révén kevert.”
A fogalom Kirin Narayantdl szarmazik (1dsd Abu-Lughod 1991: 466).

8 Lila Abu-Lughod egyik tanulmanyéban példaértékiien mutatja be a fent emlitett partikuldrisra valé antropoldgiai rakozelitést.
Széban forgd kutatasa egy egyiptomi takaritondérél szdl, aki a nemzeti kozszolgdlati televizié altal elGallitott szappanoperak
btivoletében él, ugyanakkor azok ideolégiai ambiciéi — vagyis a szekuldris és ,raciondlis” dllampolgar megkonstrudldsa — nem
érnek célt nala. Muszlim hittiként ebben az egy dologban, a legfontosabban tehét, ellendll az 6t kisérté populdris tartalmaknak
(Abu-Lughod 2002).
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A Privit torténelem helye a mindennapi élet kutatasaban

Egy késGbbi részletes kutatas targya lehet, hogy milyen mddon sajatitottak el/ki a Lambeth Walkot Magyaror-
szagon. Az 4ltaldnos tapasztalat szerint a hatdrsért6 tartalmaknak a populdris regisztereket ativel6 forméakban

valé feloldasa, mds széval domesztikalasuk, kisajatitasuk, piacositasuk és ily médon torténd tarsadalmasitasuk

gyakran és kozhelyszertien megtorténik. Egy lokalis és partikularis szubverziv tartalom konnyen elveszti kritikai

élét, vagy legaldbbis csorbul, ha illegdlis hatarsértés helyett legalis hataratlépévé valik. A Lambeth Walk-jelenség

musicalként, majd a musical filmként val6 adaptaldsa, kés6bb a film kiilf6ldre exportalasa és ennek révén a tanc

mondhatni globalis divattd tétele megfosztotta attdl a szubverziv er6tdl, ami lokalisként jellemezte. Ha végigolvassuk

a Lambeth Walk magyarorszagi karrierjérél sz616, 1938 és 1941 kozott sziiletett ijsagcikkeket a Pesti Hirlapban, a

Szinhézi Eletben vagy a Szinhazi Magazinban, akkor nem talalkozunk izgalmas leirasokkal transzvesztitizmusrol,
animalizmusrdl, alkoholizaldsrdl’ Persze, miért is talalkoznank, hiszen Anglidban is egy antropoldgiai jellegii

kutatdsra és annak kotetben val6é bemutatdsara volt sziikség ahhoz, hogy az érdekl6dé, de kiviilallé olvasok hirt

kapjanak a nem szalonképes szdrakozasi formdrdl. A sajté nagy valészinliséggel ott sem tudédsitott errdl a jelen-
ségrol, a fent emlitett okok miatt: a sajté a hivatalos kultdra orgdnuma volt, nem feltétleniil érdekelték a lokalis

és limindlis gyakorlatok, legfeljebb kriminalizdlé kontextusban. A londoni és munkésosztalybeli Lambeth Walk

szerves részét képezé extravagancidk és obszcenitdsok levaltak a tdnc fent emlitett adaptéciéirdl, és a nemzetkozi

divat csak a pajkos és némileg frivol tdncot transzpondalta a masik osztély- és nemzeti kozegbe, a divatfogyaszto ari

kozéposztaly és arisztokracia kozegébe, mondhatni évadonként 4j és 4j néven, a kiillonbozé tincok kozott kevés

vagy szinte elhanyagolhat¢ kiilonbségekkel — ahogy azt az dru kapitalista logikdja megkoveteli.

Bér a jelz6t illet6en épp a Lambeth Walk torténetének titkkrében kissé szkeptikusak lehetiink, a kérdés ezek
utan az, milyen autochton szubverziv kulturilis formdk taldlhatok Magyarorszagon, és hogy ezekre a jelensé-
gekre milyen mértékben voltak nyitottak a korabeli magyar tdrsadalomtudésok, illetve taldlhatunk-e ezekre
iranyulé magyar kutatast, netan hasonlé részvételi jellegiit. Mit tudtak angol kortarsaik ez iranyd érdeklédésérdl,
konkrétan akar a Mass Observation mozgalomrol a magyar antropolégusok; arrél a jelenségrol, amelyet mint
sajatos mddszertant az angol kollégak science of ourselves-nek neveztek, és amelyet mds néven auto-etnografiai
kutatasként ismer az antropolégus kozosség? Ha tudtak, akkor az vajon inspiralta-e 6ket hasonlé részvételi alapt
kutatas elinditdsaban? Ezek nyitott kérdések, amelyek megvalaszolasara ebben a tanulmanyban nem vallalko-
zom. Ehelyett a tovabbiakban egy példat ajainlok megfontolasra, mintegy az angol Mass Observation magyar
parjaként. Miel6tt azonban erre az dltalam megfontoldsra javasolt magyar Mass Observation-parhuzamra
ratérnék, a parhuzam el6készitéseként roviden emlitést szeretnék tenni arrdl az angol filmesrdl, aki a Mass
Observation mozgalom jegyében készitette korai filmjeit. Humphrey Jennings, aki Michael Stewartnak a rész-
vételi vide6 el6zményeit szamba vevé tanulménya szerint 6nall6 koncepcidval rendelkezett a tarsadalmi képek
vizudlis keretezésére és ezaltal kibontasara, értelmezésére vonatkozdan, fontos fejezet a kritikai képhaszndlat
torténetében (Zaldn 1983: 282-283; Robins & Webster 1999: 13-38). Jennings (idézi Stewart 2014: 309) célja a
pszichoanalitikus megkozelitésnek a szocioanalitikussal valé 6tvozése volt, vagyis a tudattalan, de tarsadalmi
szempontbdl relevins gesztusok vizudlis tettenérése foglalkoztatta:

Intellektualis szempontbdl a kamera fontossaga egyértelmiien abban rejlik, ahogy a valasz-
tas problémdjat képes megragadni — a valasztast és a valasztas elkeriilését. Freud mondja
(A mindennapi élet pszichopatoldgidja, 12. fejezet), hogy a déja vu érzése (,Kire emlékez-
tet téged?”) ,valamely tudattalan fantdziira vonatkozé emléknek felel meg”. [Freud 2016:
310.] A kamera éppen arra valdé eszkoz, hogy olyan targyat vagy képet rogzitsiink vele,

7799

amely el6hivja azt a bizonyos emléket. Ezért igyeksziink, hogy lassuk, ,miként jottek eld”.

9 ,A Lambeth Walk és a Horsey-horsey utan ez az Gj tanc. Egyel6re még senki sem tudja, de a tanciskolakban mar szorgalmasan
tanuljak. Ez is olyan »sétdlés«, mondhatni »szaladés« tdnc, mint a boldog emléki elédei... Mivel Pesten sokan »autodidakta«
modra tanulnak tancolni, ezért a Szinhdzi Magazin elejét akarja venni a téli vitdknak. Képekben mutatjuk be, hogy hogyan kell
tdncolni a Chestnut Treet” (Szinhdzi Magazin, idézi Kurutz 2000).
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Jennings szerint a kép (image) elemi egység abban a kritikai elemz6 folyamatban, amelyben a tarsadalmi és tudattalan
er6knek az egyénre gyakorolt hatdsidt bemutathatjuk. A film mint modern XX. szdzadi rogzit6 apparatus a legjobb
mddszer a kozosségi ritusok, performativumok, gesztusok , kidgyazdsdra”, a tarsadalmi ,talalt targyak” felmutatdsara

—ahogy tette ezt példaul a Szabadidd (Spare Time) cim (és tobb mas) filmjében.® A Szabadidd harom angliai iparag
dolgozéinak id6toltését mutatja be nagyon stritett formaban.'* Kétségtelen, hogy a film bizonyos mértékig idealizal,
de ezzel egyiitt is érvényes ra az, amit Michael Stewart a griersoni hagyomanytodl eltéréként jellemez. Jennings nem
munka kozben jeleniti meg, nem heroizdlja a munkdst, nem dbrazolja a tirsadalmat szerves egységként, inkabb
szervetlen elemeiben; mindenkit a maga kulturdléddsanak megszallottjaként. A filmen szerepl$ emberek, a balterem
elegans tancosai, a szinészek és rendezdjiik, a korus- és a zenekartagok, a kocsmaban soroz6 és dartsozé férfiak, a
koncerthallgatok, a kutyat sétaltatok és a galambot roptetdk, a bicikliz6k nem a nagy egész részeit képezik, mert sajat
hétkoznapi életiik keretei kozott egymadssal llnak kapcsolatban, és tarsasagi életiiket a lokalitds definidlja (és itt vissza
kell utalnunk Orwellnek az angol kulturdlis identitasra vonatkozo elemzésére). Bar van egy-két kép, amely elvihetné
abba az irdnyba,'” a film egyszertien nem tud propagandaként funkcionalni. Természetesen vannak jelei a nemzeti
képzeletnek, mint példaul az Gjsagolvasas vagy a radidhallgatas; de ezek a képek is az individudlis viszonyuldsra
helyezik a hangsulyt. Nem beszélve azokrol a jelenetekrdl, amelyek a propagandaval ellentétben hitelesen mutatjak
be az aldrendelt esetleges viszonyat a nemzethez és annak szimbolikus reprezentdciéjahoz."

Az aldrendelt dltal végbevitt és az aldrendeltrél alkotott kritikai képi performancia igen 6sszetett, tobbréteg(i
megvaldsuldsdra Magyarorszagon is taldlunk példat. Igaz, ez nem az antropol6giabdl ismert, hanem a filmtor-
ténetbdl. Mégis, a Mass Observation mozgalomhoz hasonldan ez is lehet a mindennapi élet kutatdsara egy
példa. Rdadédsul olyan kutatédsrdl beszéliink, amely az amatér részvételén alapul, igaz, utdlagos és tudtan kiviili
részvételén. Body Gébor és Timdr Péter Privdt torténelem ciml 1978-as filmjérél van sz6, amelynek anyaga a
Bartos csaldd magan-filmarchivumébdl szarmazik."* A film a Hirad6- és Dokumentumfilm Studiéban késziilt, és az
1979-es Miskolci Rovidfilmfesztivalon elnyerte a filmkritikusok dijét. Kés6bb Forgacs Péter Privdt Magyarorszdg
sorozatdnak elsé tagja, a Bartos csaldd ugyanabbdl az alapanyagbdl késziilt, mint B6dyék filmje, de Forgacsndl

...az archiv nem a filmnyelvi kutatas terepe, a kezébdl kikeriil6, megmunkalt régi anya-
gok els6dlegesen nem a filmi jelentésre kérdeznek ra. Forgacs emlékmentést végez, és az
emléknyomokbdl rak dssze sorstorténeteket, a maganvilagokon keresztiil pedig egy tor-
ténelmi kor, f6ként a harmincas és a negyvenes évek magyar polgari kozéposztalyanak
életvilaga rajzolédik ki. Bédy és Timar a korszak torténelmét rekonstrualtak, Forgacs
mindenekel6tt élettorténeteket rekonstrual (Murai 2009: 126).

10 E tekintetben feltétleniil rokonsdgban ll olyan, jollehet eltéré teriileteken alkotd, de kongenidlis alkotékkal, mint Bertolt Brecht
vagy Walter Benjamin: ,, A V-effektus célja elidegeniteni a minden folyamat alapjat képezé tarsadalmi gesztust. Tarsadalmi gesztusnak
szamit egy bizonyos korszak emberei kozt fennéllé tdrsadalmi viszonylatok mimikus vagy gesztikus kifejezése” (Brecht 1969: 162—163).
»Egyértelmu tehat, hogy mds természet tarul fel a kamera, illetve a szem el6tt. F6ként azdltal mas, hogy az ember révén tudattal at-
sz6tt tér helyébe egy ontudatlanul 4tsz6tt tér 1ép. Ha mér megszokottd valt, hogy valaki szdmot tud adni réla — akar csak nagyjabol
is —, milyen az emberek jardsa, ett6] még fogalma sincs, milyen testtartést vesznek fel a masodperc tortrésze alatt, a kilépéskor. Ha
nagyjabdl szokvéanyos is a mozdulat, amivel az 6ngyujté vagy a kandl utdn nydlunk, ett6] még szinte semmit nem tudunk a keziink
és a fém kozt valéjaban lejatsz6do torténésrdl, nem is szélva arrdl, hogy mindez hogyan ingadozik kiilonb6z6 kedélyallapotaink
sordn. Itt avatkozik be a kamera a maga segédeszkozeivel: a buktatassal és az emeléssel, a megszakitassal és izolaldssal, a folyamat
megnyujtasaval és stiritésével, a kicsinyitéssel és nagyitassal. Az optikai tudattalanrél csak rajta keresztiil szerziink ismereteket, aho-
gyan az 6sztonds tudattalanrol a pszichoanalizis segitségével” (Benjamin 2011: 94, valamint szinte sz4 szerint Benjamin 1980a: 693).

11 A film magyarorszagi 6sbemutatéja a Romakép Mihelyben tortént 2017 tavaszan; legaldbbis tudomasom szerint ezt a filmet
addig még nem vetitették Magyarorszagon.

12 Példdul az udvaron jitszé gyerekek, akiket az ablakbdl egy anya néz, majd a kamera az udvarrdl elfordulva a lakasbels6t
pdsztdzza, amelyben egy pillanatra felttinik egy katonafot6 a falon — nyilvinvaléan a szolgédlatban 1évé férjé és apaé.

13 Lasd ezzel kapcsolatban a bjos és melankolikus kazoo gyermekzenekart, ahogy trombitaimitdlé zengedezés kozben trénra eme-
lik Britanniat. Jennings empatikus és ugyanakkor ironikus vonzédasa a hatalmi jelképek ily médon torténd dbrazolasdhoz minden
bizonnyal beleillik az orwelli elemzésbe az dltalanos tendencidrdl: ,Anglidban a dicsekvés, zaszlolengetés, a »Britannia, uralkodj«-
féle szélamok a kisebbségek kenyere. Az atlagemberek patriotizmusa nem hangzatos, még csak nem is tudatos” (Orwell 1990: 141).

14 A két film kozos torténetéhez az is hozzatartozik, hogy a Romakép Miihely 2019-es évaddig nem vetitették Sket egyiitt
(Romakép Miihely 2019).
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A kiillonbségek ellenére Forgics Péter maga is bevallottan a Privdt Magyarorszdg sorozat elédjeként tekint a
Privdt torténelemre, ez utobbi pedig a privatfilmek miivészi Gjrafeldolgozasanak magyarorszagi torténetében
uttoré és meghatarozo sorozatot inspirdlt.

Bédy amigy igen gazdag elméletir6i munkdssigdban csak két rovid szoveg foglalkozik a Privdt torténelem
mvészi és politikai koncepciodjaval, és ezek koziil is csak az egyik beszél részletesen a film alapjaul szolgdlé nagy-
igényd bartoéki-koddlyi tervrél, nevezetesen arrdl, hogy a XX. szdzadban késziilt amatérfilmek (avagy a mozgé-
kép ,népmiivészetének”) osszegyujtésével lehet6ség adédna arra, hogy ,minden orszdg a sajat torténelmének
aspektusabdl” elemezze a dokumentumokat.'® Bédy az elemzés kifejezetten filmes mdédszertandra is kitér, és ez
az egyik fontos parhuzam, amely 6sszekoti a Hirad6- és Dokumentumfilm Stidiénak benyujtott ,tématervét”
a Mass Observation mozgalom toérekvéseivel:

Az amatérfilmek és a korabeli hiradék, dokumentumok 6sszedllitasabdl (helyenként par-
huzamos, osztott képernyds vetitésébdl) a torténelmi és a privat tudat osszefiiggéseit
vagy eltéréseit dokumentalé vizudlis kronika allithaté 6ssze (Body 2006: 197).

Bddy a torténelmi feliilnézet (,,korabeli hirad6k, dokumentumok?”, ,,torténelmi tudat”) és alulnézet (,amatdérfilmek”,
»privat tudat”) montdzsszer( iitkoztetésébdl egy masik, alternativ torténelem vizudlis érvényesitését varta. Ha-
sonlé mddon kozelit tehat targyahoz, mint a Mass Observation kutatoi, akik egyszerre tobb ambicidt is dédel-
gettek: archivalni akartdk a lathatatlan munkdsosztélybeli kultdrat, demokratizalni akartik az antropolégiat
minél tobb amatér kutatd bevondsdval, és szerették volna érvényre juttatni azt a szubverziv hangot, amelynek
nem jutott hely a fdsodorbeli médidban. Ugyanigy a Privdt térténelem rendezdje, aki igazi etnografiai, torténészi,
archivdalé és filmes impulzussal ,,amatérfilmek felgy(jtésérdl”, ,,a megérzésre érdemes filmek archivalasérol”,

ytudomanyos igény( filmi torténetirdsrol” beszél (Body 2006: 215). Szamadra a privatfilmek tobb szempontbdl
érdekesek. Fontosak lehetnek ezek eseménytorténeti vonatkozésai (példdja szerint a Kennedy-gyilkossagot is
amat6rfilmen rogzitették), kulturdlis-ideoldgiai, tdrsadalmi-szocidlpszicholégiai konvencidi, amelyek a proto-
kolldris, ,»hivatasos« anyagokbdl kimaradtak”, végiil a két tudat, a tarsadalmi és a privat egy képen, egymas
mellett valé megjelenitésének miivészi és torténetirdi lehetdségei, abbdl a célbdl, hogy lathatéva valjék ezeknek
a tudatoknak az aszinkronitdsa (Body 2006: 215-217). A Privdt torténelemben a masodik tipusra talalunk
rendkiviil sok példat, amelyek a harmadik tipus, vagyis a technikai manipuldciék révén valnak brechti gesztu-
sokkd, vagy lépnek el6 a Benjamin-féle optikai tudattalanbdl (Benjamin 1980a). Ezzel Bédy akarva-akaratlanul
a jenningsi hagyomanyhoz csatlakozott, amennyiben a létrejové vizudlis kronika szimdara egyben strukturélis
analizis is, a jenningsi értelemben vett archetipikus kép tarsadalmi-kulturélis kimerevitése, reflexiéja, elide-
genitése. Ennek persze vannak a kiindulé emancipativ gesztus ellenében hat6 kovetkezményei, és ez magaval
hozza mindazokat az ambivalens érzéseket, amelyek minden ,torténelmi materialista” szdmadra ismer&sek
lehetnek.’® Ezek a kellemetlen, de végil is sziikségszerten feltimadé érzések, amelyek példul a kirekesztett
aldrendeltek gesztusaiban, interakcidiban és performancidiban megmutatkozé hatalmi viszonyok szemlélése

15 Tegyiik hozzd, hogy bar Bédy valéban csak két rovid irdsban érinti a privatfilm gydjtésének és felhasznalasanak kérdését,
ez a téma szervesen dgyazddik abba az életmiibe, amelyben folyamatos kisérleteket taldlunk a filmanyag heterogenizédldséra,
a film demokratizdldsira és a mozgoképes tarsadalomkutatdsra az archiv filmhasznalaton, a taldltfilm-hasznédlaton vagy a
vide6haszndlaton keresztiil.

16 Walter Benjamin szembedllitja a historikus és a materialista torténelemszemléletet. Az el6bbi szamara a torténelem a ho-
mogén és iires idében zajlik, az utébbi szerint ,[a] torténelem olyan konstrukcié tdrgya, mely nem a homogén és iires, hanem a

Most-tal kit6ltott idSben megy végbe” (Benjamin 1980b: 970). B6dy a benjamini széhaszndlat szempontjabol rossz terminussal

élt, hiszen a krénika a historista mifaja, ,aki sorra-rendre elbeszéli az eseményeket”, nem tudvan (vagy nagyon is jél tudvan) azt,
hogy latszélag semleges krénikaja val6jaban a hatalom elbeszélése. De végiil is a széhasznalat alapjan 6nmagéban nem donthetd

el a kisérlet progressziv vagy regressziv volta. A lényeg, hogy a torténelmi materialista krénikdja ana-kronisztikus legyen: toltse

ki a ,Most-tal” a torténelem egy eseményét, mas széval szakitson ki egy eseményt vagy egy képet a konvenciondlis torténelmi

elbeszélésbdl, és tegye lathat6va az abban rejtetten miikodd hatalmi gesztust vagy akar az ellenallas gesztusat. A ,,Most” beolta-
st a torténelembe, a kiszakitds gesztusat, az aldrendeltek utdlagos megjelenitését, reprezenticidjat Benjamin messidsi tettként

metaforizdlja, ami Osszetett nyelvi-retorikai esemény; annal jéval 6sszetettebb, mint hogy egyszertien a torténetirdi beavatkozas

paternalisztikus és ennélfogva hatalmi viszonyt implikdlé gesztuséval azonosithatndnk.
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kozben jelentkeznek, magdt a torténelmi materializmust mint projektet kényszeritik még er6sebb onreflexiora és
annak tudatositiséara, hogy a hatalmi kiillonbségek nem jol kivehet6 osztaly- vagy csoporthatirokon hiizédnak,
hanem atjarjak a szubjektumokat és azok viszonyait — ahogy errél a halfie és annak interszekciondlis helyzete
kapcsan mar volt sz6.

Bédy — Jennings eljarasdhoz nagyon hasonléan — a privat képeken rogzitett individudlis gesztusokban az
ontudatlanul vagy tudatosan konstrudlt tirsadalmi és torténelmi jelentést keresi, és ennek a gesztusnak a
latvanyossa tétele érdekében tullép a konvencionélis dokumentumfilm-készitésen, és ahelyett, hogy mintegy
semleges szekvenciakba rendezné egy csalad torténetét, Walter Benjamin torténelemfilozéfiai fogalmaval élve

»messidsként” szakitja el és szabaditja meg a képeket els6dleges kontextusuktdl, és technikai manipulacidk révén
agonisztikussaggal teliti meg azokat. Ily médon a Bartos Zoltan altal készitett mozgéképek egyénibdl kozosségi
emlékezethelyekké valnak, amelyekben az alkalmazott montazstechnikak segitségével kinagyitédnak a kora-
beli hatalmi viszonyok, osztaly-, tdrsadalminemi és csoporthierarchidk, minek eredményeképpen egy bindris
oppozicidkkal szabdalt, konfliktusokkal terhelt antropoldgiai tér keletkezik. Ezek az ellentétek viszont nagyon
sokféle mddon rétegzettek, interszekcionalis helyzeteket teremtenek, és a Privdt torténelem tétje az, hogy ezek
a helyzetek miként valnak az utékor szdmara nézhet6vé, vagy inkdbb lathat6va és megérthetévé. Néhdny példat
szeretnék kiemelni a filmbdl, bemutatva az agonisztikussdg eseményeit, az identitdsok és a hatalmi viszonyok
Osszetettségét, rétegzettségét és hibrid voltat, és ezzel 6sszefliggésben a science of ourselves ambivalencidjat, va-
lamint ,a (sajat) kulttra elleni irdst” mint az antropolégia kihivasat, ahogy az a Privdt torténelemben megvaldsul.

A Privdt torténelem els6 olvasatban egy kozéposztélybeli zsidé csaldd mindennapjainak képeibdl 4ll 6ssze.
A felvételek a hiszas-harmincas-negyvenes években késziiltek, de ahogy példaul a Jennings-féle Szabadidd is
csak 4ttételesen mutatja meg a nemzetet mint nagyelbeszélést, Gigy a Bartos-filmen is els§sorban a magénélet
4ll a fékuszban, és csak annak bizonyos elemeibdl és motivumaibdl kovetkeztethet a néz6 arra, hogy végiil is
milyen nagyobb és elképzelt kozosség tagjai lennének Bartosék — ha rajtuk milna. Az emlitett motivumok
viszont, ha szisztematikusan tudatositjuk eredetiiket, sokat elarulnak a kor kultaréjarél, tdirsadalmarél és poli-
tikdjarol. El6szor is, nem hagyhatjuk figyelmen kiviil azokat a jeleneteket, amelyekben a csaladtagok a populdris
kultardhoz (szérakozasi formékhoz, mint kiil- és belfoldi utazas, viddmpark, Gjsdg, mozi) val6 viszonyukat
tarjak fel, sokszor jatékos forméaban. Olyan, tobbnyire filmes eredetiiként azonosithat6 és melodramatikus
genderkliséket visznek szinre, mint hogy a né késik, a férfi var r4, vagy a férfi idegen né utan néz az utcan,
partnerndje ezen megsértddik, a férfi pereccel engeszteli ki. Ezek az esetlen burleszk formajat oltik, vagyis
sok esetben nem a kortars film szolgal mintaként, hanem az egy-két évtizeddel kordbbi némafilm (Gtonallds,
infantilis elgancsolas, féltékeny kakaskodds), és ezt az asszocidciot a jelenetek kozti feliratok is nyomatékositjak.
Bédy és Timdr a médiaarcheoldgiai réteget azzal is erdsiti, hogy zongoraval kisért nétaéneklést vagy dzsesszze-
nét vagy épp filmes parbeszédet montiroz az eredetileg értelemszertien néma jelenetek ald. A jelenetek donté
tobbsége a parkapcsolatokat mutatja be, hol burleszket idézve, hol szerepjaték nélkiil, bar ez utébbi esetében
is megfigyelhetd, hogy a csalddtagok a kamerdnak jitszanak és tilteljesitenek (évédés vagy éppen n6gyiilols
poénok, példdul ,,az asszony verve j6”). A férfiak és a nék kozti agonisztikus viszony tehdt elemi szinten szervezi
a ,cselekményt”, ez az egyik jelenetben konkrét széparbaj formdajaban mutatkozik meg."” A burleszk mellett a
madsik népszeri médium a divatmagazin (és fékuszba keriil a Papagdj nevi vicclap morbid hdborts poénjaival),
tovdbbd a hangsdvban a kiillonb6z6 zenék és a korabeli reklamok véltogatjak egymast (,Sort igydl, a sor folyékony
kenyér!”). Az egyik filmbeli divatlapot egy néi szerepl§ forgatja, és széles gesztusokkal, cigarettaval a szdjdban
mutogatja a kameranak; a képeken médiaszemélyiségek, arisztokratak, modellek lathatdék, valamint bulvarhirek
és a korabeli populdris kulttra elemei, mint példdul az évente cserél6dé tancdivatok koziil egy tjabb.

A privatképeknek a nemzeti ideolégidkhoz valé viszonyat Bodyék utdlagos szerkesztéssel nyomatékositjak,
példaul hangsav 1étrehozasaval, a szerepl6k mozdulatainak képi manipuldldsaval, illetve a privat képeknek mas

17 Bddyék a filmen szereplSk szajardl szakértdvel olvastattak le azok mondatait, amelyeket viszont megint csak utélagos hang-
sdvként illesztettek a filmanyaghoz. Az viszont épp utdlag, a szdjrél olvasds szempontjabdl tlinik hid reménynek, amikor egy
szerepld azt mondja: ,Beszélhetiink akdrmirél, agyse hallatszik.” A médiaarcheoldgiai feltaras itt (is) szembesiil(het) az etikai
dilemmakkal.
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mozgoképekkel valo kiegészitésével. A privatképek hangsavval vald ,atpolitizdldsara” példa egy-egy politikusi
beszédrészlet: talin Gombosé, aki arrdl szonokol, mit jelent ,magyarnak lenni”, vagy Mussolinié a fasizmusrol,
illetve a ’36-0s berlini olimpidt megnyité Hitleré. A gesztus- vagy mozdulatkiemelésre a legfelt(inébb példa ta-
lan az, ahogy a csaldd fia- és férfitagjai parodisztikusan imitaljék a néci karlenditést, és ezt Bodyék lelassitjak.'®
A kivagas, a felnagyitas és a képi szimultaneitds egy tovabbi példija a fent emlitett pereces jelenet, amelyben
egy adott ponton kiemel6dik a perecarus arca, ahogy — a jelenet tobbi szerepléjének aktivitasatol és jatékatol
eltéréen — mintegy teljes passzivitdssal és érzelmek nélkiil néz a kameraba. Nem gy a mosolygé és fésiilkodd
asszony, aki a felirat szerint a ,takaritoném”. Rajtuk keresztiil az osztalykiilonbség jelenik meg a Bartos-hagya-
tékra épiil6 Privdt torténelemben. A mas képekkel valo kiegészitésre vagy ,beoltasra” példa a Légoltalmi Liga N6i
Osztalyanak elsésegélynyijté tanfolyamardl sz616 hiraddrészlet, beékelve egy vidam katonadal és egy 1942-es
karacsonyi lapszam kozé. A legemblematikusabb idegen elem mégis a filmvégi részlet a deportélt gyéri zsidok
menetérél, a kamerdba mosolygé nérél és a kameranak tisztelgd keretlegényrdl.

A Privdt torténelem tehat nem tud és nem is akar teljes mértékben privat lenni. A képek és a hangok vertikalis
montdzsa és linedris sorozata alatt tudatosulhat a néz6ben, hogy a mainstream popularis kulturalis formak és
a politikai ideol6gidk a Bartos csalad életét nagyban befolydsoltik, és az elébbi dllanddsdga mellett az utébbi
altal gyakorolt befolyds a film tandsaga szerint egyre erételjesebb lett, ahogy az 1920-as évek végétél lassan
eljutunk az 1944-es évig. A képeken megjelend populdris kultarét, illetve annak fogyasztsat illetGen a szerep-
16k részérdl a parodisztikus jatékossdgon tdl nem figyelhetiink meg explicit ellendllést, de tény, hogy a képek
tanusdga szerint aktivan performdltik a viszonyukat egy-egy adott kulturalis jelenséghez. A j6l azonosithatd
ellenéllas hidnya persze nem jelenti azt, hogy a privétfilmben ne lathassuk meg a minor képet, az ellenképet,
az ellen-emlékezethelyet, és hogy segitségével ne értelmezhessiik Gjra a torténelmet akar vizualis, akdr verbdlis
formdban. Bédy és Timadr is ezt teszi, amikor utdlag oltja a privat anyagba a politikat, és a képi és hangmontdzs
segitségével utélag konstrudlja meg masikként, idegenként a filmes onreprezenticié tandsaga szerint magat
annak nem érzékel6 vagy magat annak érzékelni nem tudé, nem akaré Bartos csalddot. Ez a beoltds erételjes
kritikai jelleget ad a filmnek, és tény, hogy a holokauszt altal fogalmazza meg a képen szereplé embereket, és
elsésorban azon keresztill épit identitdst szamukra. Erészakos haldluk jéslata valtoztatja Sket végleg méssa

— azokat, akik eredetileg birni gondoltak azonosulés és elkiilonb6z3dés szabad dialektikajat, de a kulttrajuk ezt
megtagadta t6lik, és az ellenallas lehetéségét a sajat képeik segitségével csak egy masik vagoészobaban, masik
idében és térben nyerték el. Bartos Zoltan jatékos képirasa a kultura ellenében megfogalmazott montdzzsa
Bédy Gabor és Timar Péter révén valtozott.

Utdszo

Nem véletlen, hogy az internet és a digitalis képrogzités technoldgidja nyoman meguajult érdeklédés 6vezi a korai
archivumokat, valamint az adatok gy(jtésének, archivildsinak és megosztdsdnak kordbbi, analég kisérleteit.
A XX. szdzadi antropoldgia, illetve annak vizudlis, a fotét és a filmet segitségiil hivo részteriilete képes volt
az 6nmagdara és a masikra irdnyul6 folyamatos Gjradefinidlasra, az elvalaszto-targyiasité gyakorlatok kritikai
felulvizsgdlatira. Az sem lehet véletlen, hogy az antropolégusok el6bb vagy utébb keresztezték a filmesek ttjat,
és ebbdl kovetkezett aztan a technikai médiumok felszabaduldsa a f6tudomdnynak aldrendelt, alkalmazott
funkciébdl, valamint emancipalédasuk, egyebek kozott a részvételi akcidkutatasokban vagy éppen a kortars
médiaantropolégiai kutatdsokban. Mindez torvényszeriien vezetett az igynevezett kutatott csoport igényéhez
és jogahoz a sajat kép megkonstrudlasara, amely a kutatds megosztasat, demokratizalasat jelentette. Ez részben
a Mass Observation altal rank hagyott 6rokség, amelynek szerves része a (hangzé, képi vagy szoveges) adat

18 Péarhuzamként idekivdnkozik Charles A. Ridley 1941-es parodisztikus montazsfilmje, amelyben a Lambeth Walk zenéjére
vagja meg Az akarat diadala cim( Leni Riefenstahl-film meneteld és szalutalé német katonainak képeit, mintha 6k is jarnak a
népszer( angol tancot. Hitler maga is Lambeth Walk-ritmusban kezel a tisztekkel.
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mindenkori rekontextualizdldsa, kritikai montdzsokban vald Gjraszerkesztése. Bar sok minden mds is, de ez az
Ujraszerkesztésre val6 hajlam feltétleniil 6sszekoti a Mass Observationnek és a Privdt torténelemnek a mésikra
irdnyuld, részben torténelmi, részben jelenkori, kritikai és részvételi antropoldgiai figyelmét. Ez persze elsésorban
mélyen etikai kérdés, és ebbdl a szempontbdl eltérd, de alapjaban véve hasonld nehézséggel kiizd az, aki kotetet
szerkeszt még é16 adatkozl6k altal szolgaltatott kutatdsi anyagbdl, mint a Britain szerkesztdi, illetve aki filmet
szerkeszt olyanok képeibdl, akik mar nincsenek az él6k sordban (a Privdt torténelem készit6i). Ez az etikai kérdés
azonban nem tud méshol valaszra taldlni, csak az elkésziilt képben. Igy az archivumi képek tjraszerkesztése
folyamatos feladat, amennyiben azok az (6nmagaban is rejlé) masik 6sszetettebb ismeretéhez segitik hozz4 a kutatot.
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Abstract in English

The other in ourselves. Private history as the Hungarian version of Mass Observation-movement
Starting from Lajos Csdszi’s essay about an early English participatory movement called Mass Observation, and
taking a Hungarian experimental short film titled Private history as a particular example, this study explores
how one can understand the appropriation of a private film archive as a sort of participatory research, or as a
sort of “science of ourselves”. In the case of the Private history made by Gabor Bédy and Péter Timar in 1978,
there is a construction of a particular relationship: the professional filmmakers “organised” a participatory
research, the protagonist of which is a private filmmaker who had shot his footages long before the final cut
of his material. He and his family represented themselves by their home movies, and the abovementioned
professional filmmakers used these family footages as a visual study of private lives before and under Worl
War II in Hungary. Through the exploration of the archive materials they tried to reveal the origins and actual
chances of the contemporary civil society in the 1970s. This study suggests that one of the elementary questions
raised by Private history is that of which were the ways of visual representation for a Jewish family before and
under Worl War II in Hungary, and beyond that and more widely, and of what could the private image mean
in an illiberal, antidemocratic and dictatorial society.
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ezek kozott megtalalhaté az Apertiira online folydirat tematikus szama Tiszaeszlar vizudlis emlékezetérol,
illetve a Replika Marshall McLuhan-szama. 2016-ban jelent meg kismonografidja Erdély Miklés Kollapszus
orv. cim kotetérél, Tiikor a sotétséghez cimmel.
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Galik Mihaly

Visszhangkamrak és sziirébuborékok

A hirfogyasztasrodl szo6lo vita a digitalis

halézati média-okoszisztéma vilagaban'

Az elmult harom évtizedben mind a koziigyekrol szol6 hirek eléallitasa és terjesztése, mind fogyasztasuk,
hasznalatuk szamottevéen megvaltozott. Az ezredfordulét kovetéen az online platformokon, hirportalokon

7”7

torténo személyes hirvalogatas, valamint a felhasznaldk altal eléallitott hir- és informacids tartalmak
vizsgalata bekeriilt a kommunikacidkutatasok foaramlataba. Nagyjabol a 2010-es évek elejére, a Web 2.0-s
kornyezetben a téma kiegésziilt az algoritmikus hirvalogatas vizsgalataval. Az a sokak altal vélelmezett
és még az ezredfordulon megfogalmazott fordulat, miszerint a hirforrasok elérhetoségének baviilésével
egyidejlileg de facto besziikiil az egyének figyelmét megragadd, az altaluk kivalasztott hirek és informacidok
kore, a mértékado kutatasi eredmények tantsaga szerint nem kovetkezett be. Ugyanakkor a visszhangkamra
és a szlirébuborék elnevezéssel kozismertté valt metaforak vagy — ha agy tetszik — hype altal leirt jelenség
mégiscsak létezik a digitalis halézati hirmédia vilagaban, csak kicsit masként, mint ahogy azt a meg-

fogalmazdi eldrevetitették.

Kulcsszavak: algoritmikus hirsziirés, hdlézati hirmédia, hirbuborék, hirmédia, hype, nyilvanos szféra, személyes
hirvalogatds, szlir6buborék, visszhangkamra

Bevezetés

A halézati hirmédia miikodése kapcsan Nicholas Negroponte (1995) fogalmazta meg el3sz6r a maga The Daily Me
metafordjaval, hogy a hireket a felhasznélok sajat elgondoldsaikat kovetve személyiikre szabhatjak (personalization),
majd Cass Sunstein (2001) a visszhangkamra (echo chamber) talalé szoképével mutatott ra a hirek felhasznalok
altali személyre szabdsdnak tarsadalmi veszélyeire. Persze nem kérdés, hogy a kozonség valogatisa a média
hirei kozott 6rok jelenség. A hagyoményos tomegmédia kozonségének valasztasaiban is jelen volt, és a hirekkel
val¢ talalkozds mddja mindig is 6sszekapcsolddott a hirfogyaszték tudatos és/vagy nem-tudatos preferencidival
(Galik 2018). Ugyanakkor a digitdlis média szinteréhez képest szerény hirkinalat koriilményei kozott a kozonség
vélogatdsi lehet6sége nagysdgrendekkel kisebb volt, a hirmédidval kapcsolatos aggodalmak elsédleges targyanak
pedig a kindlat mennyiségi és szerkezeti elégtelensége szamitott.

Az Gj infokommunikéciés technologidk (IKT) megjelenése és terjedése nyomdn a hirkindlat az 1970-es évekt6l
fokozatosan béviilt, de ezt a folyamatot a killonb6z6 tarsadalmi rétegek hirfogyasztdsaban meglévé kiillonbségek
novekedése kisérte (Tichenor et al. 1970), ami 4j veszélyeket hordozott. Az informéciokkal béven ellatottak
(the information rich) és az informéciokban sz(ikolkodék (the information poor) kozott kialakuld tuddsszakadék
(the knowledge gap) els6szdmt magyarazo valtozéja Philip Tichenor és szerz6tarsai korszakos tanulménya sze-

ron

rint az egyes tarsadalmi rétegekbe tartozdk eltérd képzettségi/iskolazottsagi szintje. A tudasszakadék-hipotézis

1 A tanulmdny a Pécsi Tudomanyegyetem Kommunikacié- és Médiatudomdanyi Tanszéke és a Nyelv és Kommunikacié Doktori
Programja altal szervezett (Pécs, 2019. marcius 22—23.) konferencidn tartott, ,Hireket mondunk — Téprengések a visszhangkamra
(echo chamber) és a szlir6buborék (filter bubble) hype relevancidjarél a hirmédidban” cim( el6adds szerkesztett és bévitett valtozata.
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vizsgdlata a médiaszocioldgiai kutatdsok egyik kiemelt témdja mindmadig,”> ugyanakkor a széhaszndlatban a
digitalis szakadék/digitalis megosztottsag (digital divide) kifejezések keriiltek el6térbe.

Az ezredfordulé utdni els6 évtized végén megjelend, a hirek forgalmat irdnyité keresGmotorok, valamint az egyre
szélesebb tomegeket vonzo kozosségi haldzati oldalak (social network sites, SNSs) hasznédlatdnak robbandsszert
novekedése arra a jelenségre irdnyitottak réa a figyelmet, hogy a platformok tizemeltetSinek algoritmusai nagyban
befolyasoljak, milyen hirekkel taldlkoznak a felhasznaldk az interneten. Az algoritmikus hirsz{irés tovabb erdsiti
az egyéni hirvalogatdsbdl kovetkez6 hatdsokat, és Eli Pariser (2011) azt mutatja be a New York Times bestseller
listdjara felkerilt konyvében, hogy a felhasznalok mintegy sztir6buborékba (filter bubble) keriilhetnek.?

A hirek felhaszndldk altali személyes, illetve a szolgaltatdk altali algoritmikus sztirését Negroponte, Sunstein
és Pariser emlitett munkaira timaszkodva mutatom be, hiszen a téma ezek nyoman kapott a szélesebb nyilva-
nossagban is teret. Minden negativ mellékzoénge nélkiil haszndlom a hype fogalmat a visszhangkamra, illetve a
szlir6buborék kialakulasarél sz616 okfejtésekre, hiszen a szaktudomanyok széhasznalataban a hype egy olyan
érdekes és korszakos jelentéséglinek tling felismerésre utal, amely jéllehet tudomanyos mércével még csak egy
halovéany hipotézis, de a nyilvinossdgban mar nagy értéket tarsitanak hozza (McQuail 2015).

A hirbuborék lehet6ségének felvetése, konceptualizalasa,
a jelenségrol folytatott vita els6 szakasza

A média digitalizdcidjanak és az internet terjedésének 4j technoldgiai kornyezetébdl kiindulva az MIT Media
Lab akkori vezetéje, Nicholas Negroponte az online WIRED magazin 1994. jiniusi szimdban vézolta fel azt a
lehet6séget, hogy a hirfolyamot a felhaszndlok személyiikre szabhatjak. Okfejtése el3szor csak az emblematikus
szakfolyéirat sziik olvasétabordhoz jutott el, de miutan 1995-ben megjelent a Being Digital cim( gy(jteményes
kotetében is, egy csapdsra megvaltozott a helyzet. A konyv igazi tudomdanyos bestseller lett, megallapitasait
uton-utfélen idézték a nyilvanos kommunikaciéban; a tudoményos publikicidékban is szdmtalanszor hivatkoztak
ra, a szerzd az 1990-es évek egyik legismertebb médiakutatéja lett.

A Negroponte altal adott talalo, metaforikus Gjsagcim — The Daily Me — jol érzékeltette, hogy 1j korszak
kezdédhet el a hirmédidban, de ennél tovabb ment, hiszen a médiatartalmak kozti személyes valogatds lehet6-
ségét mas tartalmakra is kiterjesztette. Ugy vélte, kiiszobon 4ll a paradigmavéltas a média kozgazdasagi-iizleti
modelljében is, és a tartalmalkat el8allité professziondlis médiaszervezetek kinalata altal uralt push modellt fel
fogja valtani a fogyasztd/felhaszndld altal dominalt pull modell, a felhasznal6 pedig majd kedvére vdlogathat
az interneten a digitalis formaban tarolt és lehivhaté tartalmak koziil.

Az ezredfordulén a neves amerikai alkotményjogasz és tarsadalomkutato, a deliberativ demokracia eszméjének
ismert népszerusit6je, Cass Sunstein (2001) a korai hdlézati hirmédia miikodését vizsgdlé Republic.com cimi
konyvében arra hivta fel a figyelmet, hogy a személyre szabott hirvdlogatas karos tarsadalmi kovetkezményekkel
is jarhat. Megtartva Negroponte The Daily Me metaforijat, Sunstein részletesen bemutatta, hogy amennyiben
a felhasznalok csak a vildghdlon taldlt hasonlé gondolkoddsu (like-minded) tarsaikkal kommunikdlnak, azzal
konnyen bezarhatjak magukat egy informaciés gubdba (information cocoon), vagy — a gyorsan népszertivé valt
madsik metafordjat idézve, — egy visszhangkamréba (echo chamber). Mindez komolyan fenyegeti a nyilvanos
szférat, ilyenformdn a demokracidk egészséges mlikodését. Amennyiben a felhasznalok f6ként csak azokat a
hirforrasokat veszik igénybe, amelyekben a vilagképiiknek megfelel informdcidkkal, véleményekkel és néze-

2 Gabriel Weimann és szerz8tarsai (2014) a digitalis szakadékrol az ezredfordul6 utdn megjelent relevans szakirodalom meta-
analizésének eredményeire tdimaszkodva megallapitottik, hogy a digitdlis halézati média hirbdségének kozepette szintén ki-
mutathat6 egy informdciés szakadék a kozonség tarsadalmi-gazdasdgi, kozéleti és tudoményos kérdésekben valo tajékozottsiga
terén. Az alacsonyabb tarsadalmi-gazdasdagi statusu felhasznaldk ugyan joval tobb id6t toltenek el a digitalis kommunikacids
platformokon, mint a magasabb statustak, mégis kevesebb hirhez/informécidhoz jutnak el, és ritkabban hasznaljék az online
informdacidkeresés szofisztikalt eszkozeit. A haszndlat mintdzatdnak eltérései a killonb6z6 statusu csoportok kozott, valamint
az ebbdl eredd informdcios szakadék erdsitik a ,,j6 oreg” tuddsszakadék-hipotézis relevancidjat.

3 A ,visszhangkamra” és a ,sz(ir6buborék” gytjtéfogalma a szintén gyakran haszndlt ,hirbuborék”.
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tekkel talalkoznak, nem alakulhatnak ki benniik azok a kozos tapasztalatok, amelyek osszetartjak a heterogén
tarsadalmakat.

A személyes hirvialogatds hal6zati platformokon torténd vizsgalata az ezredfordulét kovet6en bekertilt a kom-
munikdcidkutatisok f6sodrdba (Gdlik 2018). A kovetkez6kben az amerikai hdl6zati médidra Gsszpontositva mu-
tatok be néhany gyakran hivatkozott példat. Két partos irdnyultsagt hirportdl 6sszesen 727 latogatdjanak maga-
tartasat elemezve 2005-ben Kelly Garrett (2009) megallapitotta, hogy az egyes felhasznalok politikai/ideoldgiai
bedllitottsaga befolyasolja ugyan a hirek kozti vdlogatasukat, de a hatas mértéke nem tul jelentds. Garrett arra a
kovetkeztetésre jutott, hogy az a Sunstein altal megfogalmazott és sokak altal osztott aggodalom, miszerint az
internethaszndlat az egyre fragmentaltabb tarsadalom kialakuldsahoz vezet, eltilzottnak tiinik.

A hirportélok 2009-ben mért latogatottsigi adataibdl kiindulva Matthew Gentzkow és Jesse Shapiro (2011) a
kozonség online hirfogyasztasat vetette 6ssze a mas sztenderd adatbazisokbdl (olvasottsag, hallgatottsag, nézettség)
szamitott offline hirfogyasztasaval. Kutatasuk eredményei azt mutattik, hogy ritka az olyan felhaszndld, aki csak
egy-két, szerkesztGségi iranyvonalat tekintve karakteres hirportalt latogat, és més hirmédiumokat nem vesz igénybe.

Kristen Purcell és szerzétarsai (2010) kérdéives felmérést (survey) alkalmazva kutattdk az amerikai feln6t-
tek hirfogyasztdsat 2009-ben. Kimutattdk, hogy ez emberek donté tobbsége (92 %) egy tipikus/atlagos napon
tobb hirforrasbdl tdjékozddik, és hogy az internetet nagyon gyakran haszndaldk az dtlagnal kevésbé lojalisak az
egyes hirportdlokhoz. Szerintiik nyilvdnvald, hogy a politikai/kozéleti hireknek az a puszta tomege, amellyel
a rendszeres hirfelhaszndlok szembesiilnek, egyuttal azzal a kovetkezménnyel is jar, hogy elkeriilhetetleniil
taldlkoznak a maguk felfogasat keresztezd hirekkel.

Eszter Hargittai és szerzGtarsai (2012) a digitalis médidban kialakul6 informacios tilterhelést vizsgaltak
szintén 2009-ben. Hét fékuszcsoportot allitottak fel egyenként 9-12 résztvevivel; az orszdgos atlaghoz viszo-
nyitva a résztvevik osszességiikben fiatalabbak és képzettebbek voltak. A beszélgetések résztvevéi kifejezetten
pozitivan értékelték azt a lehet8séget, hogy az interneten sokkal szélesebb hirkindlatbél valogathatnak, mint
a hagyomanyos hirmédidban, a tdjékozddési lehetdségeik béviilését lattak benne. Arra a felvetésre, hogy vajon
a személyes preferencidik érvényesitése nem fenyeget-e azzal, hogy 6k maguk ,visszahtizédnak egy partos
szekértdborba, a napi én (daily me) egyoldalt informdcidiba” a résztvevék jellemz&en nemmel valaszoltak, és
jelezték, érdekli ket az is, hogy ,a masik oldal” mit gondol az altaluk kivalasztott hirekrél.

A hivatkozott kvantitativ és kvalitativ kutatdsok eredményei egyarant azt sejtetik, hogy az amerikai hirmé-
dia szinterén, az internethasznal6k korében a Web 1.0-es kornyezetben nem valt uralkoddva a sziik személyes
érdekl6dés, az egyéni preferencidk szerinti kovetkezetes, tudatos felhasznaléi hirvélogatas (personalization)
gyakorlata, ellentétben Negroponte eldrejelzésével és Sunstein aggodalmaival.

Hirbuborék-vita a 2010-es években

Az internetaktivistaként jol ismert, de sem Negroponte, sem Sunstein tudomanyos hirnevéhez nem mérheté Eli
Parizer (2011) a sz(ir6buborék (filter bubble) kifejezést haszndlta a hdlézati platformokon torténd hirfogyasztast
vizsgalé konyvében. O arra helyezte a hangstlyt, hogy a kiilonb6zé halézati platformokon az online hirhasz-
ndlat mintdzatait jol ismeré algoritmusok sziirik a felhaszndlok elé keriilé hireket, és Ggy latta, hogy a rejtett
algoritmikus szilirés miikodése tovabb stlyosbitja az egyéni online hirhasznélat felhasznal6k édltali személyre
szabdasabol fakadé ismert problémadkat.

Solomon Messing és Sean Westwood (2014) a kozosségi média oldalain a felhaszndlok dltal megosztott és értékelt/
kommentalt hireket vizsgdlva arra hivta fel a figyelmet, hogy az igy megjelend ajanlasok szerepe erdsebb lehet a
felhaszndlék hirvélasztasdban, mint a partokhoz vald sajat kotédésiiké, amelyre a kozosségi hdldzati oldalakon
alkalmazott algoritmikus sz(irés épiil.*

4 Nem bocsdtkozva a részletekbe, itt csak megjegyezziik, hogy Johannes Kaiser és szerzétarsai (2018) 9sszegzése szerint a
targyban folytatott tengernyi kutatds eredményei meglehetésen ellentmondasosak.
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Seth Flaxman és szerzd4tarsai (2016) nagyjabdl 50 000 olyan amerikai felhasznal6 adatait elemezték, akik
rendszeres latogatoi az amerikai hiroldalaknak/hirportdloknak. Az adatfelvétel 2013 tavaszan tortént. A nagy-
mintds, reprezentativ felmérés adatait elemezve a kutaték ugy talaltak, hogy a felhasznalok sajat preferencidik
érvényesitése mellett jellemz6en még a f6sodorba tartozé hirmédia tovabbi hdlézati feliileteit is latogatjdk, és
vizsgalatuk nem mutatott ki érdemi visszhangkamrahatast. Noha az amerikai hirmédia ideolégiai polarizalé-
désa mar az 1990-es évek elejétdl fokozatosan er6sodott (Iyengar & Hahn 2009, Gentzkow & Shapiro 2011), a
mainstream hirmédia kindlataban mégis sok olyan koz6s elem taldlhatd, amely gyengiti a visszhangkamra-hatast.

Frederik Zuiderveen Borgesius és 6t szerzétarsa (2016) terjedelmes attekint6 tanulmanydban 6sszesen 66 forrast
dolgozott fel a hirbuborékok kialakuldsdnak témakorében, és részletesen ismerteti a visszhangkamrdk, illetve a
sziir6buborékok karos hatasaival kapcsolatos, széles korben vélelmezett aggodalmakat. Kettévélasztottak a hireknek
a felhasznalok, valamint az algoritmusok altali személyre szabdsat, majd arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy a
hirek személyre szabasa kapcsan gyakran hangoztatott aggélyokat jelenleg nem tdmasztja ald empirikus bizonyiték.
Ugyanakkor hangsulyoztdk, hogy a digitdlis média szinterén nagyon gyors a valtozasok titeme, ami 6nmagéban
is hamar elavultta teheti a kutatési eredményeket. Tovabbd, mivel a kutatdsok tobbsége az amerikai kétparti
politikai rendszer kornyezetében tortént, az eredmények relevancidja mds demokraciak tobbpérti rendszereiben
nem magatdl értet6d6. Mindez dvatossagra int a hirbuborékok kezelésére szolgalé szakpolitikak kialakitdsa soran.

E helyiitt érdemes roviden utalni két olyan kutatdsra, amelynek eredményei — bar az amerikaitél igencsak
eltéré médiaszintéren késziltek — mégis erdsitik azt a 2010-es évek masodik felére kialakulé allaspontot, hogy
a hirbuborékhatds érvényesiilése tivol van attdl a népszer(i hype-tdl, amelyet el3sz6r Sunstein (2001), majd késébb
Parizer (2011) fogalmazott meg.

Rune Karlsen és szerz4tarsai Norvégiaban lefolytatott online kérdives felmérésének eredményei azt mutattak,
hogy az online vitaférumok résztvevéi koziil a legaktivabbak gyakran kommunikélnak az ellenkezé nézeteket
vallé felhasznaldkkal is, tehat nem zarjak magukat visszhangkamréba. A 2014-ben elvégzett felmérés 5677 fel-
hasznéléra terjedt ki, s a panel az internetet hasznilé népesség tekintetében reprezentativ volt. A kiillonb6z6
online platformokat egyiitt szdmitva a vilaszadodk kozel 40 szdzaléka vett részt a vitdkban. Azon felhasznaldk
tobb mint fele (53 %), akik gyakran vitattak meg kérdéseket hasonl6 gondolkodasu (like minded) tarsaikkal,
a valaszok tandsaga szerint gyakran olyanokkal is folytatott vitat, akik a sajatjuktdl eltérd, azokkal ellentétes
értékeket vallottak. A politikai és kozéleti kérdésekrdl zajlé vitak résztvevéinek nagyjabol harmada (31 %) ugy
valaszolt, hogy a vele teljesen ellentétes véleményti felhaszndlékkal is kommunikal, nagyjabdl negyediik (24 %)
viszont elzarkézik az ellentétes véleményen lévokkel folytatott eszmecserétdl. Ahogyan a szerzék fogalmaznak,
az online vitaférumokat a 16vészarok-hadviselés dinamikdja (trench warfare dynamics) jellemzi: a résztvevék
jellemzéen elbeszélnek egymas mellett, és az ellenkez6 felfogdstiakkal folytatott vitdik altalaban inkdbb meg-
erésitik, semmint megingatjak a sajit nézeteiket, ami egyfajta ellenkezési torzitas (disconfirmation bias).®

Babarczy Eszter (2018) egy menekiilteket befogadé kisebb magyarorszagi program Ocsényben bekovetkezett
kudarcét vizsgalta oly mddon, hogy a széles nyilvinossdgot kapott esetrdl a Facebookon 2017 szeptemberében
kibontakozott vitat tartalomelemzésnek vetette ald. Konkrétan hdrom-hirom, egymadssal szogesen ellentétes
irdnyvonalu hirportal Facebook oldalaira feltett, 6sszesen 1224 hozzaszolast tekintett 4t. El6zetesen azt feltéte-
lezte, hogy a korménypdrtinak nevezhetd hirportalokon (Pesti Sracok, 888, Blogstar) a programot elutasité helyi
lakosok, illetve a vitdban megszolalé miniszterelnok 6ket timogaté alldspontjat tikkroz4 hozzészélasok lesznek
majd elsopré tobbségben, a kormdnykritikusnak mindsithetd hirportdlokon (Index, MNO, Kett6s Mérce) pedig
majd a program mellett érvel6k nyilvanitanak véleményt. Az eredmények azonban jéval drnyaltabb képet mutat-
tak. A helyi lakosok/a helyi dnkorményzat elutasité dontését és Orban Viktor miniszterelndknek az Ocsényben

5 Beszédes ebbdl a szempontbdl Sunstein (2017: 181) azon példéja, is, amely az amerikaiakat megoszt6 egyik fontos kérdés, az
abortusz legalizalasa koriili fesziiltséget illusztrdlja. Az abortusz partjan 4116 egyik n6gydgyaszt lel6tték 2009-ben, 4m Sunstein
értékelése szerint ez a tragikus, megrenditd esemény sem volt elegend6 ahhoz, hogy a vita résztvevéi f6szabalyként tullépjenek az
ideolédgiai kereteken. Amint irja: , A kiilonb6z6 néz8pontt emberek nagyobb valészintséggel beszéltek el egymas f616tt és mellett,
semmint lényegi eszmecserébe bocsatkozzanak.” Ez a példa — taldn Sunstein szdndéka ellenére — nem a visszhangkamréba vald
bezéarkdzast illusztrdlja, hanem a szélsGségesen polarizalt d11dspontokat képviselGk kozti parbeszéd korlatait.
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lakok dontésével egyetérté nyilatkozatat a korméanyparti hirportdlokon a kommentel6k kozel egynegyede birdlta,
a kormanykritikus hirportilokon megjelené véleményeknek pedig kozel 30 szizaléka tdmogatta. Idézve a szerz6
megfogalmazasat: ,Ez arra vall, hogy legaldbb a kommentelSk kérében van dtjdards a kormdnykritikus és a kor-
mdnypdrti média kozott” (Babarczy 2018: 69; kiemelés az eredetiben).

Visszatérve az amerikai médiaszintérre vonatkozé, hirbuborék targyt tudoményos koézleményekre, ki kell
emelniink Jacob Nelson és James Webster (2017) tanulmdanydt, amelyben egy 2014-ben folytatott, az amerikai
kozéleti/politikai hireket vizsgalé kutatasuk eredményeit 6sszegzik. A fejlett adat- és halézatelemzési techni-
kakat alkalmazva két kérdésre keresték a vélaszt:

1. A kiilonb6z6 politikai-ideolégiai hatter(i halézati kozonségek miként fogyasztjak a politikai hireket?

2. A kozosségi halézati oldalak milyen szerepet jatszanak a halézaton megjelend (online) politikai hirek

fogyasztasaban?

Elemzésiikbdl egyértelmien kideriil, hogy a jél ismert, a piacon markanak szamit6 amerikai hirportalok lato-
gatottsigat bemutato6 gorbe ugyanazt a balrdl jobbra lejté hiperbolat formézza, amelyet Chris Anderson (2007)
nevezetes long tail gérbéje: néhany hirportal latogatottsdga kiugréan magas, a tobbségé viszont ennek csak tore-
déke. A felhaszndlok adatainak elemzése tovabbd arra kovetkeztetésre vezetett, hogy a latogatottsdgot tekintve
vezet6 hirportalok kozonsége ideoldgiai alapon meglehet6sen homogén, nagy eltérés csupan a szélsGségesnek
mindsithet8, amugy alacsony latogatottsagu portalok esetében mutathaté ki. A méasodik kérdésre adott valasz
summazata az, hogy a hdlézati kozonségek a legnagyobb valdszinitiséggel a Facebookrdl jutnak el/navigdlnak a
héloézati hirportélokra, joval megelézve a hirportdlokat kozvetleniil felkeresd latogatokat vagy éppen a Google
keresémotor kozvetitésével érkez6ket. Mindebbdl Nelson és Webster (2017: 9) taldléan allapitja meg: ,, A Facebook
de facto a hél6zati hirek k6zonségeinek nyitdoldala lett.” A két szerzé dlldspontja szerint kutatdsuk eredményei
is azt bizonyitjak, hogy a filter bubble/echo chamber jelenség érvényesiilése csupan mitosz, amelyet az amerikai
tarsadalom szélsGséges politikai megosztottsiga tart életben.

A visszhangkamra metafora megalkotéja, Sunstein a 2010-es évek masodik felében is — immadr mintegy az
ar ellen Gszva — kitartott véleménye mellett. A kozosségi média kora (the age of social media) és a demokricia
megosztottsiga kozotti kapesolatot vizsgdld 4j konyvében (Sunstein 2017) hangstilyozza, hogy a visszhangkamrak
kialakulasa a kozosségi médidban is fenyegets veszély. Rdaddsul a felhasznalénak ehhez mdr szinte semmit sem
kell tennie, a hirek személyre szabasat elvégzik helyette a politikai profiljat jol ismer6 szolgaltaték algoritmusai,
anélkiil, hogy ennek tudatdban lenne. Mikozben példdk sokasagat hozza fel, nem rejti véka ald azt sem, hogy
legfontosabb allitasai nem szisztematikus empirikus alapon nyugszanak, hanem azokra az egyéni és tarsadal-
mi idedkra tdmaszkodnak, amelyek ,egy olyan kultdrardl szélnak, amely a legjobban illeszkedik a jél m(ikodé
demokrécidhoz” (Sunstein 2017: 6).

Elizabeth Dubois és Grant Blank (2018) kutatdsi eredményei azt mutatjik, hogy az egyének (individuals) politika
iranti érdekl6désének magas szintje, valamint az elérhet hirforrasok bésége gatolja a visszhangkamrak kialakuldsét.
A hirek kindlata a hdlézati (online) forrasokat tekintve a kozosségi médidtol a keres6 szoftvereken at a hirportélokig
terjed, és mellettilk még ott taldljuk a hagyomanyos (offline) hirmédidt, azaz a hirlapokat, a radi6- és televizié-miisor-
szolgaltatdst és egyebeket. A szerz8k hangsilyozzdk, hogy az elemzések sordn a kozénség médiahaszndlatanak
teljes tartomdnyat kell figyelembe venniink, egy-egy médium kiragaddsa ugyanis téves kovetkeztetésekhez vezet-
het. Kiemelik, hogy az egyének politikai/kozéleti témak iranti érdekl6désének héfoka, intenzitdsa nagymértékben
befolyasolja, hogy mennyire élnek a hirbdség teremtette lehetségekkel. Igaz, gy is donthetnek, hogy csak egy-két
forrast hasznalnak, 4m a hirbdség kornyezetében ez csupan néhany szdzalékukra jellemz6.

Pablo Boczkowski és szerzétarsai (2018: 3524) Argentindban a mélyinterji moédszerét alkalmazva vizsgéltdk az
online hirfogyasztdst a fiatal feln6tt (18—29 éves) korcsoportban 2016-ban, és arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy:
»A kozosségi médiaban a véletlenszert hirfogyasztas a periférialist6l elmozdult a kozpont irdnyaba az online hir-

fogyasztas jelenlegi repertoarjaban, legalabbis a fiatal felnéttek korében.”
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Kovetkeztetések, vitakérdések

A Klasszikus felfogés szerint a hirmédia f6ként a kozonség kognitiv sziikségleteinek igyekszik megfelelni, kina-
lata elsésorban a dolgok/az események megismeréséhez és az informdciok megszerzéséhez jarul hozza. A hirek,
valamint a hirmédia miikodését vizsgald, a kiillonb6z6 szaktudoméanyokban évszdzados multra visszatekintd
kutatdsok eredményei azt mutatjak (Galik 2018), hogy a kozonség — a kivételes helyzetektdl eltekintve — el6térbe
helyezi a mindennapos életvitellel és a szabadidé eltdltéssel kapcsolatos, valamint a konnyedebb, szérakoztatd
jellegli hireket a koziigyekrol tudésitokkal szemben. Ez az emberi természetbdl fakadé jelenség egyfajta hir-
szakadék (news gap) kialakuldsdhoz vezet, amely a kordbbiakhoz képest kiszélesedik a hdlézati hirmédia plat-
formjain (Boczkowski & Mitchelstein, 2013).

Az egyének hajlamosak a hirek kinalatabol kimazsolazni azokat, amelyek érdekesek és fontosak szamukra, ame-
lyek 6sszhangban vannak ismereteikkel és attittidjeikkel, mi tobb, megerdsitik a maguk nézeteit/hiedelmeit, és nem
kényszeritik 6ket mentdlis eréfeszitésekre (Kahneman 2013). A nyilvanos politikai kommunikéciét vizsgalva, Russel
Neuman és szerz6tarsai (2018) sarkosan ugy fogalmaznak, hogy az emberek tobbsége csupan a nyilvanossagra
keriil6 események, vitatott kérdések sziik korét méltatja figyelemre, nevezetesen azokat, amelyeket érdekesnek
taldl, és amelyek érzelmileg megérintik 6ket. Ugyan8k ramutatnak, hogy az affektiv/érzelmi/indulati tényez6k

— mint a lelkesedés, a dith/averzi6 és az aggodalom —, jelentésen befolyasoljak a hirek irdnti figyelem alakuldsat.

Noha az eredeti értelemben vett — és Negroponte nevéhez két6d6 —, kifejezetten az online hirmédia feliiletein
értelmezett felhasznalo6i személyre szabds a digitdlis hdlézati média szinterein 1étez6 gyakorlat, kétség nem fér
ahhoz, hogy tdvolrdl sem ez a hirekhez valé hozzaférés kizardlagos forméja. Az amerikai média szinterén pedig
egyenesen az a tapasztalat (Piore 2019), hogy a hagyomdanyos (offline) hirmédia kindlatanak protagonistdi, igy
a szdmos beszélgetbs radio (talk radio) — amelyek, tegyiik hozz4, a maguk orszdgosan hallgatott, a konzervativ
nézépontok szdszo6l6iként ismert sztarjaival milliés hallgatétdborhoz jutnak el (Sweeting 2015) —, a helyi hirek
és az orszagos elérést Fox News hirtévé (amelyet Grant Blank ironikusan az internet el6tti szir6buboréknak
titulal) véleményformadlo ereje a kozonség jelents részében vetekszik a digitdlis halézati hirmédia népszert
platformjainak befolyasaval.

Annak, hogy a kutatasi eredmények tilnyomo tobbsége szerint a demokraciakban nem alakultak ki a hirmédia
egészét atfogo visszhangkamrak vagy sziir6buborékok, taldn az a f6 oka, hogy a témegmédia — racafolva Negroponte
eldrejelzésére — nem omlott ossze (Gélik 2005, Weimann et al. 2014, McQuail 2015). A hagyoményos hirmédia
(legacy news media) az 6sszes nehézség ellenére is ott van a szintéren, a tévék és a radidk hir- és informdcioés mi-
sorainak kozonsége sem tlint el, és a nyomtatott hirmédia néhdny erds szervezete is a felszinen maradt, az offline
hirmédia leger6sebb markai (brands) pedig jellemz8en a hirportélok vildgaban is megtaldltak a helyiiket, latoga-
tottsdguk a demokracidk tobbségében kifejezetten az élbolyba tartozik. A hagyoményos, a tomegmédia kordbdl
megOorokolt hirmédia erds haldzati jelenléte, az online hirmédidban jelen 1év6 nagyszamu szerepld, valamint az
a tény, hogy a k6z6nség jé része tobb forrasbol tajékozddik, hatékonyan édllja utjat a mar az online hirmédidban
is visszhangkamrak kialakuldsdnak, nem beszélve a hirmédia egészér6l, amelynek az offline hirmédia szintén
integrans része. Mindezeket tetézi, hogy a politikusok a kozosségi hdlézati platformok nyujtotta lehetségekkel
élve a hirmédiat kikeriilve kezdtek kommunikélni a kozonséggel (6nmediatizcid), hogy a hirek aradatiban a
sajat személyiikre és/vagy az altaluk képviselt tigyekre tereljék az emberek figyelmét (Merkovity 2016).

Ugyan nem zdrhaté ki, hogy a sajat preferenciait kovetkezetesen érvényesit6 hirfelhasznal6 a hdlzati platformo-
kon tudatosan bezarja magat egy hirbuborékba, bar a mai hirb6ség koraban az ilyen magatartds konceptualizalasa
nem igazin meggy6z6, s6t a 2010-es évekre éppen a médiatartalmak kozti valasztds tudatossaganak megkérds-
jelezése kertiilt el6térbe (Knobloch-Westerwick 2015, Késa 2019). Amennyiben levalasztjuk a hirek felhasznél6
altali személyre szabasanak jelenségét Negroponte hype-jardl, valamint Sunstein és Pariser visszhangkamra
és szlir6buborék fogalmanak eredeti értelmezésérél, azaz tullépiink a hirfogyasztas halézati hirmédiara valo
lesztikitésén, akkor Gjra lehet értelmezni a jelenséget.

Ilyen kozelitést alkalmazott példdul Gy6ri Adél és Timaér Janos (2017), aki a magyar hirmédidban az online
hirfogyasztds mellett az offline hirmédidban is vizsgalta a hirfogyasztdst egy, a politikai tdjékozdédés forrasait
vizsgalé kérdbives reprezentativ felmérés adatbazisanak masodlagos feldolgozasaval. A hagyomanyos tomegmédia
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haszndlatéra is kiterjesztett értelmezési hirbuborékok ugyan csak szellemi rokonsédgban vannak a visszhangkamra
és a szlir6buborék ,klasszikus” — értsd: a Sunstein és Pariser 4ltal bevezetett — kategdridival, de felvetik, hogy a
hirmédia hasznélatdnak vizsgélata sordn 4j értelmezést is lehet adni a hirbuborék fogalmanak. Hozzatehetjik,
hogy a magyar szakirodalomban a szerz8k tulnyomé tobbsége szabadon haszndlja a nevezett szakkifejezéseket,
nem sokat tor6dve azok eredeti jelentésével, igy naluk a fogalmak atértelmezése de facto meg is tortént.

Az sem vitas, hogy a 2010-es években kialakult hirmédia hibrid szinterének szerves képz6dményei a kozosségi-
halézati oldalakon spontén létrejové hirkozosségek, afféle tematikus nyilvanossiagok, amelyek a kozosségi média
felhasznaloit, tehat az egyes hirek/informdciok terjesztéit, értelmezéit és kommenteldit kapesoljak 6ssze (Vincze
2019). A nyilvdnossag-tér ilyen felszabdaldsa persze veszélyeket is hordoz magdban (Vike-Freiberga et al. 2013),
amint erre kordbban Sunstein (2001) is felhivta a figyelmet, hisz az egymads mellett 1étez6 résznyilvanossagok
kialakuldsa gatolhatja az egészében értelmezett tarsadalmi nyilvanossig hatékony miikodését. Polyak Gabor
(2016) megfogalmazasaval élve: a személyre szabott informacids 6koszisztéma kialakulasa aligha fér ossze a
demokratikus nyilvanossag idedjaval, amivel nem nehéz egyetérteni még akkor sem, ha az altala haszndlt szi-
rébuborék-fogalom értelmezése is lazabb, mint a klasszikus meghatarozas.

Maér a web 1.0-es kornyezetben, még joval a kozosségi média haszndlatanak tomegesedése el6tt Sunstein (2001)
ramutatott, hogy a halézati média megadja a lehetdséget az addig elszértan miikods, extrém allaspontokat
képvisel6 csoportoknak, hogy ,hangos kisebbségekké” fejlédjenek. Vincze Hanna Orsolya (2019) szintén meg-
allapitja, hogy a kozosségi médiaban kialakul6 hirkézosségek felerdsithetik a maguk altal képviselt alldspontok,
nézetek ismertségét, hisz erre a hdlézati infrastruktira megteremti a lehetdséget. Ezek nyilvanvalé tények, de
tévedés lenne ket kizdrdlag a személyes hirvalogatas és a hirek algoritmikus sz(irése gyakorlatahoz kétni. Az in-
ternet folyamatos terjeszkedése, a hirek kiillonb6zé halézati platformjainak civil/dllampolgéri/érdekcsoportok
ltali aktiv haszndlata, a horizontalis kommunikicié kiszélesedése egy j nyilvidnossdgszférat hozott létre, és
egyben tovabb élezte a demokracia intézményrendszerében kialakult valsigjelenségeket.

Az71990-es évektol kezdddben a liberdlis demokracidkban vildgosan érvényesiil tendencia a kozonség névekvd
megosztottsiga a koziigyekrdl szol6 vitdkban és a politika torzsiesedése (political tribalism); ezek alapjaiban
romboljik a demokratikus intézmények miikodését (Bennett & Livingston, 2018). E fejlemények természetesen
nem fiiggetlenek a médidba vetett bizalom megrendiilésétél és a tarsadalmi egyenlétlenségek latvanyos noveke-
désétdl, amire az internetgazdasdag térhédditasa kifejezetten raerdsitett az ezredforduldt kovetéen (Noam, 2015).
Joggal vethetd fel, hogy a politikai kommunikaciéban egy 4j korszak van kialakul6ban (Blumler 2015), amelyben
szétszakadnak a média, a nyilvinossag és a politikai intézmények kozott korabban kialakult kapcsolatok (Bennett
& Pfetsch 2018), és ha uigy tetszik, megfogalmazhato egy szerkesztetlen nyilvanossag hipotézise is (Gil de Zaiiga
& Chen 2019). Ugy vélem, mindezek jéval tilmutatnak a hirbuborékok meglétének és értelmezésének vitajan.
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Abstract in English

Echo chambers and filter bubbles: Discussing online news consumption in the contemporary digital
media ecosystem

In the past three decades, both the production of news/information on public matters and the distribution
of these to the audience have undergone major changes. The online distribution of news and information has
enabled users to personalise their news consumption on the one hand, and allowed for user generated content
on the other hand. These two practices have become the recurring topics of mainstream communication
research after the millennium. Around the early 2010s and in the Web 2.0 environment, the role of algorithmic
filtering introduced by online news platform providers has become another mainstream research topic. Leading
academics have also voiced the paradox that the personalisation of online news consumption may reduce the
scope and diversity of news consumed by the audiences, the abundance of available news on many online
platforms notwithstanding. Yet the findings of most relevant research projects suggest that this concern is
highly overstated. Although there are echo chambers and filter bubbles in the contemporary digital networked
media scene, these are highly different from the ones outlined by their visionaries.
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XXI évf. 1. szam
Feischmidt Margit — Zakarids Ildiké

Médiahatasok és véleményformalas
a menekiiltekkel szolidaris
németorszagi magyarok korébhen

Ez a tanulmany a transznacionalis szolidaritas és a kozbeszéd osszefiiggéseit vizsgalja. Arra a kérdésre keres
valaszt, hogy milyen kapcsolat van a médiafogyasztas, a menekiiltek iranti szolidaritas és a menekiiltekkel
kapcsolatos vélemények kifejezése kozott olyan emberek esetében, akik két, jelentds eltéréseket mutato
nemzeti médiatér hatasainak vannak kitéve, raadasul maguk is transznacionalis mozgasban vannak. A média
hatasat mind a hagyomanyos, mind a kozosségi média esetében megvizsgaltuk. A szolidaritast kétféleképpen
operacionalizaltuk: egyrészt a cselekvések szintjén (szolidaris cselekvésnek tekintve a Németorszagban
végzett menekiilteket segit6 jotékonykodast, valamint fizetett munkat), masrészt az attitiidok szintjén, a
menekiiltek segitésére iranyulé véleményeket véve figyelembe. A Németorszagban él6 magyarok korében
végzett survey és interjus vizsgalat eredményei alapjan azt az allitast fogalmazzuk meg, hogy a menekiilteklkel
kapcsolatos szolidaritasnak a kozvetlen segité kapcsolatokon tulmutatd, véleményformalo hatasa van.

Kulcsszavak: Magyarorszag, média, menekiiltek, migracié, Németorszag, nyilvanossag, szolidaritds

1. Bevezetés és szakirodalmi kontextus

A munkaerdpiac megnyitdsa egy nemzetkozileg mobil munkavéllaléi réteget hozott létre az Eurépai Unidban,
mikozben az Eurépéan kiviilrél érkezéknek — akdr gazdasagi, akar politikai okbol kényszeriilnek elhagyni a
hazdjukat — delegitimadcioja zajlik sok orszagban. A differencialé migracids rezsimek (Boswell & Geddes 2011,
Genova et al. 2015) ellentmondésoktdl terhes viszonyt eredményeztek a nemzetkozi vandorok kiillonb6zé kate-
goriai kozott, amivel eddig még kevés kutatds foglalkozott. Ezek a viszonyuldsok a versenyre, a konfliktusra és a
szolidaritdsra egyardnt mutatnak példakat. Kutatasunk az unié keleti, periférialis orszagaibdl a nyugati és az északi
(Ggynevezett mag)orszigokba vandorl6 EU-s dllampolgarok és az ugyanoda menekiiltként vagy menedékkéréként
érkez6 harmadik orszégbeli dllampolgarok viszonyét vizsgilja a médiahatds kontextusdban. Konkrétabban azt,
hogy a Németorszagban €16 és dolgozé magyar allampolgdrok vagy magyar szarmazdst német dllampolgarok
miként viszonyulnak az Eurdpédn kiviilrél érkezé menekiiltekhez. Kutatdsunkban megkiilonboztetett figyel-
met forditunk a migransok kiillénbo6zé kategéridi kozotti — transznaciondlis — szolidaritdsra, amely ennek a
tanulmdanynak is els6dleges téméja.

Tekintettel a magyar és a német kozbeszéd jelent6s kiillonbségeire, azzal a feltételezéssel éltiink, hogy a transz-
nacionalis szolidarités fiigg a fogyasztott média nyelvétél, vagyis attdl, hogy valaki magyar vagy német nyelvii
médiat fogyaszt (vagy esetleg mindkett6t fogyasztja). A média hatdsat mind a hagyomanyos, mind a kozosségi
média esetében megvizsgéaltuk. A szolidaritast kétféleképpen operacionalizaltuk: egyrészt a cselekvések szintjén
(szolidéris cselekvésnek tekintve a 2015-ben vagy utdna Németorszdgban végzett, menekiilteket segité onkéntes,
valamint fizetett munkat), mdsrészt az attitidok szintjén, a menekiiltek segitésére irdanyulé véleményeket véve
figyelembe.
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A 2015 utdn Eurdpédba nagy szdmban érkez6 menekiiltekre eltéré médon ugyan, de a politika és a civil tarsada-
lom is megkiilonboztetett figyelemmel reagdlt. Egyfeldl a biztonsdggal kapcsolatos kérdések keriiltek kozéppontba,
ami Gj politikai aktorokat hozott helyzetbe, kiillonosképpen a politikai spektrum szélsjobb oldaldn. Mdsfel6l
a humanitarius segitségnyujtas az eurdpai dnkénteseknek és mozgalmaknak is Gj lendiiletet adott (della Porta
2018, Augustin & Jorgensen 2019, Feischmidt et al. 2019). A menekiilteknek segit6k egy része maga is rendelkezik
migrécios tapasztalattal; kutatok ezt a jelenséget transznaciondlis szolidaritdsnak nevezték el (Nowicka et al.
2017). Mér kordbbi kutatdsokbdl tudtuk, hogy az Gjonnan érkezéknek nyujtott segitség a régebben érkezettek
politikai aktivitdsat és szervezettségét erésiti (Hoffman et al. 2007, Weng 2015), s6t a fogadé tdrsadalomban
valé integracié esélyeit is noveli (Handy & Greenspan 2009). Ez a megallapitds a Németorszigban é16 magyarok
vonatkozdsdban megerésitést nyert (Feischmidt & Zakarias é.n.).

Nyilvanvalé volt ugyanakkor a média szerepe is az igynevezett ,menekiiltvalsag” (Rajaram 2017, Cantat &
Rajaram 2018, Pries 2019) képének létrehozatalaban és menedzselésében. A magyarorszagi médianyilvanos-
sdgban 2015-t6l kezdve a szekuritizicié hegemonidja jellemz8, ami marginalizalta a humanitarius keretezést
(Melegh et al. 2019) és a félelmeket erdsitette meg (Berndth & Messing 2017, Simonovits 2017, Messing & Sagvari
2018). Ettdl eltéréen a németorszagi politika és média, amely létrehozta a Wilkommenskultur fogalmat, a befoga-
dast preferalta, amelynek érvei a humanitarizmustdl a gazdasagi haszonig terjednek (Holzberg 2018, Vollmer &
Karakayali 2018, Wallaschek 2019). A koz6sségi média szerepe mind a félelmek és a gytiloletbeszéd terjedésében,
mind a szolidaritds mikodtetésében, az dnkéntesek kozotti kapcsolatfelvételben, az 6nkéntes munka megszer-
vezésében nagy volt (Nagy 2017).

Kapcsolddni akartunk a jotékonysag és a szolidaritds vizsgdlataban régéta fenndll6 vitdhoz, amely a raszorulékra
mint egyénekre irdnyuld személyes segitség kozéleti hatdsairdl szol: az egyik dllaspont a jotékonysag depolitizald
hatdsdt, a masik a kozvetve érvényesiilé kozéleti hatdsat hangsulyozza (Ticktin 2011, Eliasoph 2013). Korabbi mun-
kédnkban a menekiiltsegités politikai-kozéleti dimenzidjat gy definidltuk, mint a nyilvdnos aktorokrdl, az azok altal
képviselt menekiiltpolitikdkrol alkotott véleményeket, elképzeléseket (Feischmidt & Zakarids 2018). Ebben a mostani
cikkben a menekiiltek segitésének kozéleti vonatkozasait kitagitjuk: az egyéni elképzelések megfogalmazasan tal
arra voltunk kivancsiak, hogy ezeket az egyéni véleményeket mennyiben és milyen médon osztjak meg az emberek
sziikebb-tagabb tarsas kornyezetiikben. Ezért megvizsgaltuk, hogy a szolidaritds vagy annak elutasitdsa miként
fiigg Ossze azzal, hogy a valaszad6é mennyire fejezi ki allaspontjat masok felé. A véleménykifejezésnek t6bb maod-
jat killonboztettiik meg: a kozosségi médidban valé kommunikaciot, a civil szervezetekben vagy politikai akcidk
(ttintetések vagy peticidk) sordn torténé allasfoglalast, valamint az informalis vitat (ismerdsokkel, ismeretlenekkel
személyesen vagy a kozosségi médidn keresztiil).

A vegyes modszerrel késziilt, kvantitativ, kérd6ives és kvalitativ, interjus adatokat egyardnt felhasznalé ku-
tatas eredményeit négy fejezetben mutatjuk be. A tanulmany itt zaruld elsé fejezete a kutatas céljat és tagabb
szakirodalmi kontextusdt hivatott bemutatni. Masodik fejezete a vizsgdlat mddszereit és adatait mutatja be a
németorszagi magyarok korében a menekiiltekkel szoliddrisak jellemz8ire 6sszpontositva. A tanulmdany har-
madik fejezete a médiafogyasztis és a menekiiltekkel kapcsolatos attitiidok 6sszefiiggéseit vizsgalja binaris
logisztikus regresszio segitségével. Negyedik fejezete — még mindig a médiafogyasztis kérdésénél maradva —
a szolidaritdsra fokuszdl, a regresszids modelleken tul interjis adatok alapjan rekonstrudlva a menekiilteket segité
jotékonykodads és fizetett munka tipusait és ezeknek a médiahatédsokkal valé osszefiiggéseit. A tanulmdny 6todik
fejezete a szolidaritashoz vald viszony és a véleménykifejezés Gsszefiiggéseit mutatja be Gjfent el6bb logisztikus
regresszidra épiil6 modellek alapjan, majd a szolidaris cselekvés kozéleti hatdsainak leirdsdba interjas adatokat
is bevonva. A tanulmény 6sszegzésében a transznaciondlis szolidaritds gyakorlatait és attit(idjének létrejottét
magyarazzuk, hangsilyozva a média fontos, de a hagyomdanyos és a kozosségi média esetében eltérd hatdsat;
tovabbad kiemeljiik a szolidaritas véleményformald hatasat. Azt allitjuk, hogy a szolidaritasi cselekvés hatdsa nem
meriil ki az arra érdemesnek tekitentettek megsegitésében, hanem a véleményformalas tagabb keretei kozé is
beagyazodik a civil szervezeteken és a hagyomanyos politikai akcidkon (és kevésbé a kozosségi médian) keresztiil.
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2. Adatok és modszerek

Kvantitativ adataink online felmérésbdl szarmaznak.! A mintavétel két fazisban tortént. A kutatas elsé fazisaban
azonositottuk a Németorszdagban él6 vagy dolgozé magyarok Facebook-csoportjait. A kutatds masodik szaka-
szdban e csoportok adminisztratorainak kiildtiink levelet, amelyben felvételiinket kértiik az adott csoportba,
vagy az adminisztrator adott engedélyt a kutatasi kérd6iv kozzétételére a csoport oldalan. Szazhisz csoportot
sikeriilt ezen a médon azonositanunk, amelyek esetén a tagok szdma szaz és szazezer kozott volt. A kérddivet
2017 juniusa és augusztusa kozott harom alkalommal helyeztiik el hetven olyan k6zosség Facebook-feliiletén,
amely ehhez hozzdjarult. A végsé minta 639 valaszt eredményezett.

Ezzel egy id6ben, részben ezt kovetéen Berlinben és Miinchenben végeztiink terepmunkat az ott él6 magyar di-
aszpora korében. A terepmunka eddig megvaldsult elsé szakaszaban olyan emberekkel készitettiink interjut, akik
onkéntesként vagy fizetett munka formdjaban személyes kapcsolatba kertiltek Eurépén kiviilrél érkez6é menekiiltekkel.?

2.1. A kvantitativ és kvalitativ minta jellemzdi

A minta 30,2 szdzaléka vett részt a menekiiltekkel vagy a bevandorlékkal kapcsolatos jotékonykodédsban élete
sordn; a legtobben (a teljes minta 27,2 szdzaléka) az igynevezett ,migracios valsag” alatt vagy utdn. Német-
orszagban (vagy ott is) a teljes minta 26 szdzaléka, Magyarorszdgon (vagy ott is) a teljes minta 15 szdzaléka volt
ilyen. A jotékonysagi tevékenységben szerepet vallalok kozott 115 £6 (18 %) vett részt az 6nkéntes munkaban
(a tobbiek pénzt vagy mas javakat adoményoztak). Otvenst személy (a teljes minta 8,6 szézaléka) vett részt a
menekiiltek timogatdsaval kapcsolatos fizetett munkdban Németorszdgban (ldsd a melléklet 1. tablazatat).*
Németorszdgi magyar mintank (lasd a melléklet 2. tabldzatdt) objektiv tdrsadalmi helyzetére a magas iskolai
végzettség (44 szdzalékuk legalabb egy fels6oktatasi diplomaval rendelkezik, és mindossze 2,5 szdzalékuknak
van csak dltaldnos iskolai végzettsége) és a munkaerd-piaci aktivitds jellemzé (a felmérés idépontjaban 90 sza-
zalékuk Németorszagban dolgozott, a munkanélkiiliek a vilaszad6k minddssze a minta 2 szdzalékat tették ki).
Szocio6kondémiai helyzetével valaszad6ink nagy tobbsége rendkiviil elégedett volt (77 szazalékuk meglehetdsen
elégedett vagy teljesen elégedett volt életkoriilményeivel, 71 szazalékuk meglehetésen vagy teljesen elégedett a
jelenlegi munkajaval, és 81 szazalékuk meglehetésen elégedett volt németorszagi altalanos életszinvonaldval).
A migréci6 személyes okait illeten a vdlaszad6k nagy része elsGsorban gazdasagi okokra hivatkozott.
Tizenhat interjialanyunk kozdos jellemzdje ugyancsak a magas (fels6foku) iskolai végzettség és az, hogy a migra-
ci6 utani helyzetiikkel elégedettek. Ezen tul az élettorténeteknek harom tipusa rajzolédott ki a tizenét interjabdl.
Az elsé tipust a késé Kadar-korszakban vagy az 1990-es évek elején kivandorolt, vagyis 30—40 éve Németorszagban
é16, 6tvenes vagy anndal idésebb személyek alkotjak, akik életiiket a sikeres integracié perspektivdjabol beszélik el.
A masodik tipus a vonzéer6knél er6sebbnek mondta a magyarorszagi taszit6 er6k hatdsét. Olyan fiatal, illetve

1 A célcsoportot 18 éves vagy anndl idésebb személyek alkottak, akik legaldbb 6t évig éltek Magyarorszagon, és akik a kutatas
idején Németorszagban éltek, vagy az idejiik legalabb felét Németorszagban toltik, és akik magyarul beszélnek (ez a kérdiv nyelve).

2 Akulfoldiek kozponti nyilvantartésa szerint Németorszdgban a 2017 decemberében tartézkodé (legalabb harom hénapra la-
kéhellyel rendelkez8) magyar népesség (207 ezer f6) nemi szerkezete férfi talsilyt (61 %) mutat, korszerkezete pedig a 20—45 éves
korosztaly talsulyat (Destatis.de). Eletkor és a németorszagi tartézkodds id6tartama tekintetében a mi 639 f6bél 4116 németorszagi
magyar mintank nagyon hasonlé szerkezeti. Nem Gigy a nemi megoszldsa: mintankban a n6k erdsen ttlreprezentaltak (62,8 %).

3 A terepmunka mésodik szakasza még hatravan. Ebben a németorszdgi magyar munkavéllalék kiilonb6z6 csoportjait és azok
réteg-, illetve szakmaspecifikus tapasztalatait, toviabba a migracié egyéb tarsadalmi, kulturalis és politikai kovetkezményeit
kivanjuk majd feltérképezni.

4 A minta reprezentativitdsanak hidnya miatt ezeket az ardnyokat nem tudjuk arra hasznélni, hogy megbecsiiljiik a menekiiltek
segitésének mértékét a németorszdgi magyarok korében (a magyarorszdgi segiték ardnyat egy ezer f6s orszdgos reprezentativ
mintdn lasd Zakarids 2016; németorszagi lengyelek korében 2016-ban lasd Nowicka et al. 2016; Németorszagban egy 2017-es
orszagos reprezentativ lakossagi mintdn: Kiess et al. 2018).

5 A megkérdezettek 83 szdzaléka valaszolta, hogy a jobb munkalehetéség reményében kolt6zott Németorszagba, 77 szazalékuk
Magyarorszig reménytelen gazdaségi helyzete miatt, 36 szdzalékuk pedig adéssdgrendezés vagy egy nagyobb beruhdzas reményében.
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kozépkoru személyekrol van sz6, akik szakmai palyafutdsukat Magyarorszagon kezdték, tobbségiikben a média-
ban, a kulturdlis iparban vagy a szocidlis 4gazatban. Kivandorldsukat annak kovetkezményeként fogjak fol, hogy

elveszitették munkdjukat vagy a hitiiket abban, hogy a munkdjuknak — az értelmezésiikben rossz iranyt vett kozal-
lapotok miatt — Magyarorszagon értelme volna. Kivandorlasuknak elsGsorban politikai motivacidt tulajdonitanak.
A harmadik tipusba a 25 és 35 év kozatti fiatalok tartoznak, akik jé német nyelvtudéssal, sok esetben német szakos

diploméval rendelkeznek, és a német munkaerépiac bizonyos szegmenseinek szivé hatdsara koltoztek. Tébbnyire

az oktatdssal kapcsolatos piaci vagy dllami intézményekben kaptak allast, amelyek bérezése alacsonyabb a német

kozoktatdsban kindlt béreknél, ezért nem vonzé a németeknek, de jéval magasabb a magyarorszagi tandri béreknél,
ezért vonzo a szakirdnyu végzettséggel és német nyelvtuddassal rendelkez6 magyaroknak.

A legrégebben Németorszagba érkezett interjialanyaink jol beilleszkedtek, de sokat beszélnek arrol, hogy ez nehéz
és hosszu folyamat volt. Az utébbi években bevandoroltak a helyi tarsadalomban, kiilondsen a nagyvarosok multi-
kulturalis kertileteiben érzik otthon magukat, azon tuli kapcsolddasaik gyengébbek, és leginkabb ahhoz a kozvetit6i
kozeghez kapcsolédnak, amely a menekiiltellatds koriil szervezddik. A kiillonbség nagyobb részt a bevandorlds 6ta
eltelt id6 nagysagaval fiigg 6ssze. A hasonlésagok ennél fontosabbak, az élettorténetek kozos elemét az interkultu-
ralis vagy multikulturélis tapasztalatok jelentik, amelyek vagy a korai szocializacié soran, vagy a fels6fokd tanul-
maényok, illetve a munkdhoz kapcsol6dé transznacionalis mobilitds révén ir6dtak bele interjiialanyaink vilagképébe.
Ezekhez az élményekhez, toviabba a migracids helyzetbdl ad6d6 nehézségekkel valé megkiizdés tapasztalataihoz
kapcsolddnak a menekiiltekkel kapcsolatos tapasztalatok, amelyekrél a tanulmény kovetkezd részében fogunk irni.

2.2. Médiafogyasztas és véleménykifejezés: a vizsgalt regresszios modellek

A médiafogyasztasnak mint a menekiltkérdéssel kapcsolatos tdjékozddas forrdsanak két formajat vizsgaltuk.
A hagyomdnyos média fogyasztésdt, illetve annak a nyelvét egy 6tértékd valtozdval mértiik.® A hagyoményos
médiafogyasztas mellett a kozosségi médiahaszndalatot is mértiik, rakérdezve a magyar nyelv(i és a német nyelvi
kozosségi médidra mint a tdjékozddas forrasara.”

A menekiiltkérdéssel kapcsolatos vélemények kifejezését is vizsgaltuk, kiilon figyelmet forditva a civil szer-
vezGdésben valo részvételre, a menekiiltekkel kapcsolatos kollektiv cselekvésre, valamint a kozosségi médiara.®
Az elsd két valtozét az alacsony esetszamok miatt 6sszevontuk, létrehozva egy véleménykifejezés civil keretek
kozt bindris valtozot (A vélaszok gyakorisagat a teljes mintaban lasd a melléklet 3. tablazatdban).

A menekiiltek segitésével kapcsolatban két fontos binaris valtozé volt: a fent mar emlitett németorszagi jétékony-
sag, illetve a menekiilteket segité fizetett munka tapasztalata. Ezen tilmenden a menekiilteket segité jotékony-
kodassal kapcsolatos attitiidoket a jotékonykodasban részt nem vevék korében is vizsgaltuk egy olyan kérdéssel,
amely a jotékonysdgbdl valo kimaradds négyféle indokat tartalmazta: a jétékonykoddssal vald egyetértés és a
menekiilteket segit6 jotékonysag elutasitasa mellett az egyéni felel6sségek hdritasa és a téma iranti kozombosség
koziil kellett a vdlaszaddnak a hozz4 legkozelebb 4ll6 dlldspontot kivalasztania (ldsd a melléklet 1. tdbldzatat).

A médiafogyasztas és a szolidaritassal kapcsolatos allasfoglalds kapcsolatat bindris logisztikus regresszio-
val vizsgédltuk. E tobbvaltozos statisztikai mddszer alkalmas arra, hogy egyes héttértényez6k hatasét a tobbi
modellbe vont hattérvaltozo hatdsatdl elkiilonitve, azok hatdsat kiszdrve vizsgalja. Az els6 harom modell azt
vizsgdlta, hogy a tdjékozddés kiilonféle formditol, valamint a tdjékozddds nyelvétél miként fiigg a németorszagi

VA

menekiilteket segit6 jotékonykodds (M1), a németorszagi menekiiltellatdsban valé fizetett munka (M2), valamint

6 Milyen tipusu médiét fogyaszt (nyomtatott és internetes Gjsigok, tévé, radi6)? Vélaszkategéridk: F6ként magyar nyelvi
médiat; F6ként német nyelvii médiat; A magyar és a német nyelvii médiat is figyelem; Szamos nyelven figyelem a médiat; Nem
kévetem a médiat.

7 A két darab binaris valtozdt egy négyértékii valtozoba vontuk Ossze.

8 38. Szokta-e a menekiiltekrdl alkotott véleményét elmondani mésoknak? Valassza ki az 6sszeset, amely érvényes. Vélaszle-
hetéségek: egyesiiletben, civil szervezetben, vallasi kozosségben / kozosségi médidban (pl. Facebook), internetes férumokban/
blogokban/tiintetésen, peticiéban. (Megjegyzés: a személyes kapcsolatokra és a hagyoményos médiara is rakérdeztiink, de az
alacsony szérds miatt ezeket kihagytuk az elemzésbdl.)
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a menekiiltekre irdnyuld jétékonykodast taimogaté attitid (M3). A médiafogyasztas hatdsat ugy vizsgaltuk, hogy
kisztrtiik belSle az alapvet6 szociodemogréfiai hattérvaltozdkat (nem, korcsoport, iskoldzottsag, migracié id6-
szaka). Kisziirtiik tovabbd a németorszagi tarsadalmi t6ke és a magyarorszagi tarsadalmi t8ke hatédsat, hogy a
kozosségimédia-haszndlat valtozé lehetSleg minél inkabb az informaciédtadds komponensét mérje, és kevésbé a
kiilonféle transznacionalis tarsas kapcsolatokat, személyes kotodéseket és azok stirtiségét. Modelljeinkbe tovabba
a magyarorszagi partpreferencidkat is bevontuk mint a menekiiltek iranti szolidaritasi formak vélhet6en egyik
legmeghatarozdébb hattérvaltozéjat.

A miasodik harom modell a menekiiltekkel kapcsolatos véleménykifejezés kiilonféle formaira iranyult. Vizsgaltuk
a menekiiltekkel kapcsolatos vélemény kifejezését a kozosségi médidban (M4), civil szervezetben vagy tiintetésen,
peticiéban (M5), valamint vizsgaltuk a vélemények kifejezését ambivalens tarsas helyzetekben, ellenvélemények
megjelenése mellett, vagyis a vitak felvallalasat (M6). A demografiai alapvéaltozok (nem, korcsoport, iskolazottsag,
migracio ideje) mellett mindhdrom modellbe bevontuk a magyarorszagi partpolitikai preferencidkat, a kibocsaté
és a befogad¢ tarsadalomban felhalmozott tarsadalmi téke hatdsdt, valamint az egyén németorszagi életére vo-
natkoz6 strukturalis tényezdkkel kapcsolatos elégedettségét.

3. A szolidaritas tarsadalmi hattértényezdi

A vizsgalt hdrom modell eredményeit az 1. tablazat (a szignifikdns hattértényezdket) valamint a melléklet 4. tab-
lazata tartalmazza (az Osszes hattértényezét, vagyis a teljes modellt).

1. tablazat
A menekiiltek irdnti szolidaritds hdttértényezdi: M1, M2, M3 bindris logisztikus
regresszids modellek (regresszids egyiitthatd, standard hiba és esélyhdnyados),
csak a szignifikdns egyiitthatok feltiintetve *p<0.05 **p<0.01

M2: Alkalmazott
M1: Filantropia Németorszagban a menekiiltsegitésben
Németorszagban

B S.E. EH B S.E. EH B S.E. EH

Ma3: Segitett vagy segitett volna
a menekiilteknek

Nem (ref: férfi) 0.78 0.39 2.18 *

Korcsoport (ref: 55+)

18-34 -1.82 0.44 0.16 ks -1.71 0.43 0.18 ool

Iskolazottsag

(ref: foiskola, egyetem)
Altalanos, kozépisk,
szakiskola

Migricié idészaka
(ref: 2010 vagy elétt)
2015 - 2017 -0.83 0.4 0.44 w

Partpreferenciak
Magyarorszagon
(ref: Fidesz)

Baloldali ellenzék 1.65 0.48 5.21 o 1.87 0.4 6.48 ox

-0.78 0.27 0.46 ok -1.2 0.44 0.3 oK

Egyéb 126 | 054 | 3.53 *

Nem tudja 1.05 0.5 2.85 * 1.12 0.4 3.07 wox

Nem szavazna 1.11 0.49 3.05 * 0.8 0.39 2.23 *

Tarsadalmi téke
Németorszagban
Tajékozodas —
Hagyomanyos média
(ref: csak magyar)

csak német nyelven 1.81 0.53 6.1 *x 2.63 1.12 13.81 * 1.29 0.5 3.63 *

0.59 0.13 1.81 ot 0.47 0.18 1.6 okl 0.51 0.12 1.66 okl
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A németorszéagi jotékonykodasban valé részvétel (M1) esetén azt taldltuk, hogy az 55 évnél id6sebbekhez képest
a 18-34 évesek esélye, valamint a hosszabb ideje, 2011 el6tt érkez6khoz képest a felmérést megel6z6 két évben
érkez6k esélye kisebb a jétékonykodasra. Az iskoldzottsdggal kapcsolatos pozitiv kapcsolatot, amelyet a jotékony-
kodassal és az onkénteskedéssel kapcsolatban szamos kontextusban kimutattak mar, ebben a vizsgalatban is
megtalaltuk; a fels6fokt végzettséggel rendelkez6khoz képest az alacsonyabb végzettségliek esélye a menekiilteket
segitd jotékonykodasra jelent6sen kisebb. A partpolitikai preferencidk hatdsat illetéen a baloldali ellenzéki va-
laszadodk esélye a jotékonykoddsra a kormanypartiak esélyének tobbszorose. Mig a jobboldali ellenzéki valaszaddk
nem kiilénboztek szignifikdnsan az utébbiaktdl, a bizonytalanok és a szavazast elutasiték igen: jéval nagyobb
volt koriikben a jotékonykodds esélye, mint a korményparti vdlaszadok korében. A menekiiltekkel kapcsolatos
jotékonysagi akcidkban valé részvétel esélyét a Magyarorszagrél szairmazé emberek esetében a németorszagi
kapcsolatok és az elismertség, vagyis az integracidval egyiitt névekeds tarsadalmi téke jelentékenyen noveli.’

Az altalunk készitett interjuk segitettek kozelebbrdl is megismerni ezt az 6sszefiiggést. Fé6ként kozépkoru és
anndl idésebb, a német tarsadalomban beilleszkedett, nem egy esetben német hizastarssal é16, munkahelyen és
informalis kapcsolatok terén magukat el- és befogadottnak érz6 nék és férfiak beszéltek szivesen arrdl, hogy a
2015-6s valsaghelyzetben milyen humanitdrius akcidkban vettek részt. Motivacidik kozott elsésorban moralis
érvek szerepeltek: anyagi helyzetiiket, lehetéségeiket és vilagnézetiiket (kozmopolita humanitarizmusukat vagy
keresztény konyoriiletességiiket) emlitették. A kornyezetiikben latott mintdkat, vagyis a szolidéris cselekedeteket
Németorszagban kiséré tirsadalmi elismerést is emlitették. Egy hatvanas éveiben jard iizletasszonnyal egy
magyar nyelv{ istentiszteleten taldlkoztunk. Az azt kovetd interjuban visszautalt az ott hallottakra:

Es én gy gondolom, hogy ha az embernek valamije van — a prédikacié errél szélt —, hogy
a talentumokkal hogy safarkodunk, és én ugy gondolom, hogyha az embernek talentu-
mai vannak, fordithatod Ggy, ahogy akarod, sz6val ha az embernek ez van, akkor ez vala-
mire kételez. Eppen ezért én tigy gondoltam, és mind a mai napig tigy gondolom, hogy ha
latsz egy olyan helyzetet, ahol te tehetsz valamit, akkor ezt tedd meg. Ha fordul hozzad
olyan, akinek segitségre van sziiksége, és te tudsz rajta segiteni, akkor azt tedd meg...

Egyesek 2015-ben kezd6dott és azéta is fennallé kapcsolatban vannak menekiilt csalddokkal vagy személyekkel.
A hosszu tava elkotelezettség a tdimogatasnak vagy gondoskodasnak egy kvazi csaladi formajat hozza létre."”
A személyes migraciéval vagy menekiiléssel kapcsolatos élmények, akarcsak a kapcsolat személyes jellege (sziil6i
vagy nemi szerepek, példaul néi vagy sziil6i gondoskodas) itt keriilnek az elbeszélés elGterébe.

A fentebb madr idézett asszony arrdl is beszélt, hogy egy szir férfival, majd annak csaladjaval 1étrejott, rendszeres
latogatasokbdl all6 és az tigyintézésben, munkakeresésben nydgjtott segitségben megnyilvanulé viszony nem
rendkiviili az életiitkben. Korabban lengyel és erdélyi menekiilteknek segitettek hasonléképpen. Interjualanya-
ink kozott voltak olyanok, akik nem egyediil jétékonykodtak, hanem mdsok altal 1étrehozott segitécsoporthoz
csatlakoztak. Egyik interjialanyunk ezt professziondlis szinten teszi: egy menekiilteket segit6 és kulturdlis
kozvetit6 feladatokat ellaté egyesiiletet miikodtet, az utobbi években 6tven alkalmazottal, akiknek nagy része

— az egyesiilet vezet6jéhez hasonléan — maga is menekiiltként érkezett Németorszagba.

A menekiilteknek végzett onkéntes munka okai k6zott a médiahatdst vizsgalva azt taldltuk, hogy a csak német-
orszagi médidt (tévét, radidt, tjsdgokat) fogyasztok esélye a jotékonykoddsra tobbszorose a csak magyarorszagi
médidt fogyasztokénak, fiiggetlenill a demogréfiai hattérvaltozoktol, a partpolitikai preferencidktél, a németor-
szagi és a magyarorszagi tarsadalmi t6ke nagysagatdl. Noha az id8beli valtozast nem kovetd, szinkron adatfelvétel
oksagi kapcsolatokat csak kozvetve tesz hozzaférhetévé, ez az eredmény arra utal, hogy a német médidval valé

9 A megkérdezetteket arra kértiik, hogy értékeljék a németorszagi kapcsolataik er6sségét arra a kérdésre valaszolva, kiknek a
segitségére szamithatnak, ha nehézségiik tdmad (valaszlehet8ségek: német baratok és ismerdsok, német hatésagok, német civil
szervezetek és bevandorl6 baratok), és hasonléképpen magyarorszagi kapcsolataik erésségére is rakérdeztiink. Mindkét vélaszt
egyetlen komponenssé aggregaltuk.

10 A német nyelv ennek a viszonynak a megnevezésére hasznalja a Patenschaft fogalmait.
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kapcsolat a Németorszagban €16 magyarokndl a menekiiltekkel kapcsolatos jotékony cselekvést noveli, fiiggetle-
nil attol, hogy milyen médiét fogyasztanak, és milyen politikai preferencidkkal rendelkeznek. A magyar média
ugyanakkor pont ellentétes hatast valt ki.

Ezt az 6sszefiiggést nem taldltuk meg a kozosségi médiabol valo tdjékozodas esetében. Sét, azt talaltuk, hogy
a csak magyar nyelven tdjékozddo valaszaddktdl nem kiilonboztek a csak németiil, mindkét nyelven, vagy egyik
nyelven sem tdjékozé valaszadok.

A média hatdsardl interjualanyaink maguk is hasonléképpen vélekedtek. A Németorszédgban él6 magyarok és
kozottiik kiillonodsen a menekiiltekkel szolidarisak szemléletét abbol vezették le, hogy nincsenek kiszolgéltatva a
magyarorszagi, egyoldalu és ellenségképre fokuszalt médianak. Gondolkodasukra sokkal inkabb a német média és
koézbeszéd van hatassal. A német sajtot — akarcsak a német politikdt — magasabbra értékelik, amit egyrészt a vélemé-
nyek pluralizmusaval, masrészt a domindns diskurzusok erkolcsi értékével magyaraztak. Egyikiik igy fogalmazott:

Tehat én Ggy gondolom, hogy Magyarorszagon nem jutnak el ezek a hirek az emberekhez.
Széval itt napilapot jaratunk, a politikai mtsorokat, ha az emberek nézik, vagy olvassak... Egy
érdekes dolog, bocsénat ezt nagyon szeretem elmondani, ha valaki kezdi az idegengytlolettel,
egy nagyon érdekes dokumentumfilm volt egyszer a tévében egy kis brandenburgi falurdl,
ahol fog épiilni egy ilyen Heim a menekiilteknek, és iszonyat, hogy mi tortént, hogy mindenki,
nem, nem, nem, mégis megtortént, odaraktdk a menekiilteket. Egy év mulva visszamentek
a forgatdk, és egyszerien, tényleg libab6ros lettem, amikor beszéltek arrdl, hogy hogy befo-
gadtak Sket és hogy segitik Sket, és azok, akik ellene voltak, miutdn megismerték ezeket az
embereket, meg a sorsokat, hogy hogy megvaltozott a véleményiik. Tehat ezért mondom azt,
hogy Magyarorszigon nagy szdjjal puffognak a menekiiltek ellen, hat egyet nem ismernek.

A németorszagi magyarok kozosségi médiafeliiletein végzett megfigyeléseink azt mutattik, hogy azok nemcsak
nyelviikben, de — ami a migracié megitélését illeti — szemléletiikben is a Magyarorszdgon domindns diskur-
zusokhoz allnak kozelebb, mint a németorszagihoz. A kutatas kérd6ivének elhelyezését kovetden tobb olyan
komment sziiletett ezeken a koz9sségi oldalakon, amelyek nagy része vitatta a migracidkutatas jogosultsagat, és
sérelmezte az azonos ,migrans” kategéria hasznalatat a németorszagi magyarokra és az Eurépan kiviilrél érke-
z6kre. Az elutasitds a magyarorszagi kozmédia és kormanyzati politika szekuritizacios diskurzusanak toposzait
haszndlta. Hasonl6é megallapitast fogalmaztak meg az ebben a kozdsségimédia-térben €16 interjualanyaink is,
utalva a németorszagi magyarok megosztottsagara a menekiiltekhez valé viszony terén, valamint a kozosségi
média szerepére a véleménybuborékok kialakuldsaban:

Hat valahol a kett6 kozott, tehat biztos, hogy taldlkoznak olyanokkal, akik tolerdnsabbak, és
biztos hogy latnak olyan Gjsagcimeket, képeket az interneten, amik arra probalnak buzdi-
tani, hogy segits, miikodjél egytitt és érezz egyiitt, de egyrészt a nyelvtudds nem valészind,
hogy megvan, mdsrészt ha az meg is van, a Facebook, amin 6k leginkdbb tjékoz6édnak, ugye
ingyenes kvazi, maga a Facebook is olyan tartalmakat dob f6l, amit egyébként is keresel, vagy
amit egyénként is fogyasztasz j6 eséllyel. Mondjuk vegyiik azt, hogy van egy 4j bevandorlé
magyar csaldd, nekik sziikségiik van valakire, aki segit igyeket intézni... Ez el6tt harom
évvel fordultak hozzam, segits, segitettem, de onnantél kezdve, hogy latjak, hogy én ilyen
»migranssimogatd” vagy mit tudom én milyen vagyok, most épp hogy fogalmaznak, cstinya
szavakat fogok mondani, idézek: ,mingranssz*p6”, tehat vannak mindenféle véltozatos kife-
jezések, amiket megkaptam, akkor inkdbb ahhoz a magyarhoz fognak inkabb fordulni, aki
harminc éve itt él, és az NDK-ban volt annak idején vendégmunkas, és itt maradt, és aztdn
feleségiil vett egy német nét, és adott esetben futballhuligdn és neondci, tehat hogy 6 az,
aki hasonlit, és kézben meg tudja adni azt a segitséget, amire neki sziiksége van. Es persze
eltiloztam, sok ember van persze a két véglet kozott, de az 6 szempontjabdl én vagyok szél-
sOséges, az én szempontombdl meg a masik.
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Mindeddig a menekiilteknek 6nkéntesen segit6k, a németorszagi jétékonysagi akcidkban részt vevék vagy maguk
is ilyeneket szervezdk tapasztalatairol beszéltiink. A tovdbbiakban a fizetett munka forméjédban torténé szolidé-
ris cselekvést vessziik géresé ald. Vizsgalatunkban azt taldltuk, hogy a menekiilteket segité ellaitérendszerben
szerzett munkatapasztalat a vdlaszad6 nemével, az iskolazottsaggal, a németorszagi tarsadalmi tékével, valamint
a hagyomdényos médiafogyasztas nyelvével mutat sszefiiggést (M2). A nék esélye jelentésen nagyobb a fizetett
munka formdjaban végzett szoliddris cselekvésre, mint a férfiaké. Ez valdszintileg azt tiikrozi, hogy — altalaban
a szocidlis és a pedagdgiai szakmékhoz hasonléan — a németorszagi menekiiltellaitdson beliil is jellemz6 e szak-
mak néi feliilreprezentaltsaga. A menekiilteket segité munkavallalas 6sszefiligg az iskolai végzettséggel — nem
meglepé moédon, hiszen e pozicidk tobbsége megkéveteli a fels6foku végzettséget. A hattértényezok koziil a
németorszagi tarsadalmi téke is kapcsolatban 4llt a menekiiltellatasban valé munkavallaldssal, szignifikansan
novelve a németorszagi menekiiltsegité munka esélyét.

Interjuink alapjan azt tudjuk mondani, hogy két teriileten gyakori a Magyarorszagrol szarmazé munkavallalék
jelenléte. Az egyiket a menekiilteknek szervezett nyelvi programok, nyelviskolak jelentik, amelyek alkalmazot-
tai tobbnyire frissen végzett német szakos tanarok vagy j6 német nyelvtuddssal rendelkez6 egyéb diplomésok.
A masikat a menekiiltszallok és az integracids programok jelentik, amelyek magyar alkalmazottai tobbnyire
szocidlis teriileten végeztek fels6foku tanulmanyokat, de korabban més teriileteken dolgoztak Németorszagban.
Interjialanyaink szakmai és karrierszempontok mellett humanitarius motivacidkkal is rendelkeznek, ugy érzik,
Uj munkakoriikben hasznos és elismert munkat végeznek. Egyikiik igy beszélt a haszontalan (de jol fizetett) és
hasznos (de rosszabbul fizetett) munka kozotti valtasrol:

En 2015-ben kezdtem, 2015 el6tt is foglalkoztam mar menekiltekkel Berlinben, csalad-
gondozd voltam, Magyarorszagon Gigy mondandk, hogy ilyen gyermekjéléti szolgalatndl,
ott voltak menekiilt igyfeleink, de én 2015-ben tudatosan valtottam at a menekiiltes
szakmara, mert akkor erre nagyon nagy igény volt. ... Olyan is volt, hogy a fénokom is
volt menekiilt volt, akinek nem volt diplom3ja, szakmai diplomdja, de még érettségije
sem, csak ebbdl a vilagbdl jott, és akkor igy atlatta.

A médiafogyasztasra kozelitve azt latjuk, hogy a mintazat nagyon hasonlé a jétékonysag modelljében taldltakhoz.
A hagyomadnyos média (a tévé, a radid, a nyomtatott és az online Ujsagok) esetében a csak német nyelvii média
fogyasztasa tobbszorosére emeli a csak magyar nyelvli médiafogyasztiashoz képest a menekiiltsegité munka
esélyét. Ez az 6sszefliggés nem mutatkozott meg a k6z6sségi média haszndlata és nyelve esetében.

A jotékony segitségnyujtasrol alkotott vélemény modellje (M3) nagyon hasonlé eredményt ad, mint a joté-
konykodasban val6 cselekvé részvétel modellje: a korcsoport, a magyar orszagos partpolitikdhoz valé viszony
és a németorszagi tdrsadalmi téke megléte osszefiigg a jotékonykodds irdnti attitidokkel. A médiahasznalat
tekintetében pedig a média nyelve a hagyomanyos média esetében 4ll kapcsolatban, a k6zosségi médidnal
viszont nem fiigg 6ssze a menekiilteket segit6 jotékonykodds irdnti attittidokkel.

4. A szolidaritashoz valé viszony és a véleménykifejezés kiilonb6z6 formai

Korabban azt talaltuk, hogy a menekiilteket segitd jotékonysig nemcsak 6nmagaban egy segit6é gesztus, ha-
nem egy politikai dlldspont nyilvinos megfogalmazasava, a menekiiltekhez, illetve a politikai-kormanyzati
szerepl6khoz valé viszony nyilvanos kifejezésének eszkozévé is valik. Azt is bemutattuk, hogy a segitségnyuj-
tas tapasztalata, illetve imperativusza miként vezet ra e nyilvanos szerepl6krdl és a politikakrdl korabban
nem gondolkod6 embereket kozéleti-politikai alldsfoglaldsok megfogalmazdsara (Feischmidt & Zakarids
2018). Ebben a fejezetben e képet bévitjiik: arra tesziink kisérletet, hogy feltérképezziik, valaszaddink a
menekiiltiigyrél alkotott véleményeiket mennyiben és miként kozvetitik kiilénbozd nyilvanossdgokban, és e
véleménykifejezés hogyan fiigg 6ssze kiillonb6zé tarsadalmi hattértényezdkkel, kiillondsen a menekiiltsegités-
hez fiz6dé viszonnyal.
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A vizsgalt hairom modell pontos eredményeit a 2. tabldzat (a szignifikdns hattértényezéket), valamint a mellék-
let 5. tblazata (az Osszes hattértényez6t, vagyis a teljes modellt) tartalmazza. A menekiiltkérdéssel kapcsolatos
vélemény kifejezése a kozosségi médidban (M4) 6sszefiigg az elemzésiink kozéppontjiban 4116 jétékonykodashoz
val6 viszony véltozdval (hogy miként, azt alabb fejtjiik ki b6vebben), valamint a nem, a korcsoport és a tarsadal-
mi téke valtozdkkal is. A nék esélye a vélemény kifejezésre szignifikdnsan alacsonyabb a férfiakéndl. Meglepd
modon a legidésebb korcsoporthoz képest barmely mas korcsoportba tartozé valaszaddk esélye is szignifikdnsan
kisebb arra, hogy a menekiiltkérdéssel kapcsolatos véleményiiket a k6zosségi médidban kozvetitsék, vagyis a
legidsebbek a legaktivabb véleménykozvetiték a kozosségi médiaban. A németorszagi tarsadalmi téke pozitiv
Osszefiiggést mutat a vélemények kifejezésével a kozosségi médiaban.

A jotékonykodassal kapcsolatos allaspont terén azt talaltuk, hogy a gyakorlatban segitéktdl sem a segitéssel
egyetértdk, sem a segitést elutasitok, sem pedig a felel6sséget haritok nem kiilonboznek. Egyediil az indifferensek

— akik azt jelolték, hogy nem foglalkoztak a kérdéssel — mutattak alacsonyabb kozosségi médiaaktivitast. Ez azt
jelenti, hogy a menekiilteknek aktivan segit6k és a szolidaritast elutasiték hasonlé intenzitdssal vannak jelen a
kozosségi médidban, vagyis a kétféle vélemény — illetve fogalmazhatunk dgy is, a vélemények két véglete — nagy
eséllyel hasonl6 mértékben jelenik meg a k6zosségi médidban.

A civil mezében valo részvétel vagy politikai allasfoglalds — a véleménykifejezés civil szervezetben vagy részvétel
a témaval kapcsolatos tiintetésen, petici6 aldirdsaban (M5) — a nem, a korcsoport, az iskoldzottsag, a szavazdsi
hajlanddsdg, a németorszagi tarsadalmi téke valtozékkal mutatott 6sszefiiggést, valamint a jétékonykodashoz
valé viszonyulds véltozdval. A nék esélye a férfiakhoz képest és a 35—55 évesek esélye az id6sebbekhez képest
szignifikdnsan kisebb a véleményalkotasra civil keretek kozott. A legfeljebb kozépfoki végzettség szintén kisebb
civil véleménykifejezéssel jart egyiitt, mint a fels6fokd végzettség.

A jétékonykodashoz vald viszony esetében azt taldltuk, hogy azoknak, akik részt vettek Németorszdgban mene-
kiilteket segité adomdanyozasban vagy onkéntességben, szignifikinsan nagyobb az esélyiik civil véleményalko-
tdsra — nem csupan azokndl, akik indifferensek, hanem azoknal is, akik akar felel6sséget haritok, akdr elutasiték
a jotékonykodassal. A jotékonykoddk civil véleménykifejezésének esélye szignifikinsan nagyobb tovabba azok
korében is, akik — bar maguk nem segitettek — egyetértenek e tevékenységgel, azonosulnak a céljaival. Ezzel az
osszefiiggéssel sikeriilt ravilagitanunk arra, hogy a szolidaritasi cselekvés hatdsa nem meriil ki az arra érdemesnek
tekintettek megsegitésében, hanem a véleményformalds tagabb keretei kozé is beagyazédik: a civil szervezeteken
és a hagyomdnyos politikai akciékon (és nem a kozosségi médidn) keresztiil.

Az dllaspontok megosztasa egy polarizalt nyilvdnossidgban éhatatlanul vitikhoz vezet, s6t a meggy6zés lehet6-
sége csak a vitakon keresztiil valdsulhat meg. A vita felvallalasa (akar személyes interakcidkban, akar a kozosségi
médidban) (M6) a korcsoport, az iskoldzottsag, a strukturalis tényezékkel valé elégedettség, a magyarorszagi
politikaval kapcsolatos dllaspont és a jotékonykoddassal kapcsolatos viszony valtozékkal mutatott sszefiiggést.
Az alacsonyabb iskoldzottsag és a strukturalis tényezbkkel valé nagyobb elégedettség a vitdk ritkabb felvallaldséval
jart egyiitt, csakagy, mint a partpreferencia bizonytalansidga vagy a magyarorszagi orszaggytilési valasztasokon
valo részvétel elutasitdsa.

Az elemzésiink fékuszaban 4ll6 valtozd, a jétékonykodashoz valé viszony esetében azt talaltuk, hogy a vitak
felvéllalasanak esélye a gyakorlatban segit6k és az ezzel egyetértSk korében a legmagasabb; ennél sokkal alacso-
nyabb a jétékonykodast elutasitok, valamint az egyéni felel3sséget haritok korében; végiil — nem meglepé médon —
a téma irdnt indifferensek korében a legalacsonyabb. Ezzel az eredménnyel a segitéssel egyetérték korében egy
cselekvési format talaltunk. Azok, akik maguk nem jétékonykodtak, de egyetértenek a tevékenységgel, ha segit6
tettekkel nem is, de vitdk formdjaban mégis cselekszenek: hasonl6képpen, mint a segiték, és sokkal inkabb, mint
az elutasitok, maguk is alakitjak, formaljak a kozbeszédet.

A segitdk és az elutasitok kozti kiillonbséget illetGen is érdekes ez az eredmény. Tiikrozheti a befogadé diskurzus
hegemoniajat hétkoznapi interakcidkban; jelezheti a szandékot, hogy a befogadé diskurzusokat kozvetitsék olyan
tarsadalmi terekbe, amelyek a menekiilteket és a szolidaritast jellemz&en elutasitjdk; vagy jelentheti azt, hogy a
segitségnyujtas imperativusza sokkal mélyebben atélt és reflektaltabb pozici6, mint az elutasitas. E hipotéziseket
a felmérés adataival nem tudjuk ellendrizni, a kvalitativ interjaink, a segit6kkel késziilt interjuk azonban sokat
elarulnak e vitak tartalmarol és lefolydsardl.
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2. tdbldzat
A menekiiltekkel kapcsolatos vélemények kifejezésének hdttértényezdi: M4, M5, M6 bindris
logisztikus regresszios modellek (regresszids egyiitthatd, standard hiba és esélyhdnyados),
csak a szignifikdns egyiitthatok feltiintetve *p<0.05 **p<0.01

o A erredR s MS: Vélemény kifejezése civil
M4 ."V"elefnf!ny,kl.f'e] cuese szervezetben, peticioban, Mé6: Vita
kozosségi médiaban . z
tiintetésen
B S.E. EH B S.E. EH B S.E. EH

Nem (ref: férfi) -0.53 0.25 0.59 * -0.66 0.32 0.52 *
Korcsoport (ref: 55+)
Adathiany -1.19 0.48 0.3 &
18-34 -1.56 0.47 0.21 W
35-44 -1.27 0.44 0.28 ot -1.28 0.53 0.28 & -1.08 0.46 0.34 &
45-54 -1.24 0.47 0.29 o -1.24 0.56 0.29 !
Iskolazottsag
(ref: f6iskola, egyetem)
Altaldnos, kbzépisk, 081 | 037 | 044 | * | 047 | 024 | 062 *
szakiskola
Stl‘l,lktl,ll‘alls he,lyzettel 023 011 0.8 -
valé elégedettség
Partpreferenciak
Magyarorszagon
(ref: Fidesz)
Nem tudja -0.85 0.38 0.43 *
Nem szavazna -0.56 0.46 0.57 -1.38 0.59 0.25 * -0.84 0.37 0.43 *
Tarsadalmi (Gke 027 | 014 | 13 * 045 | 017 | 157 | **
Németorszagban
Filantropia (ref: segitett)
Segitett volna, ha tud -2.11 0.58 0.12 ok
Elutasitja a segitést -1.2 0.53 0.3 * -0.73 0.35 0.48 *
Nem az egyének feladata -1.16 0.46 0.31 * -0.64 0.3 0.53 *
Nem foglalkozott -1.36 0.5 0.26 ** -1.37 0.52 0.25 ok -1.66 0.33 0.19 **

Gyakran csaladtagok, rokonok, baratok kozott alakulnak ki, és hatdssal vannak a személyes kapcsolatokra. A vitak-
rol sz6l6 beszamoldknak tovabbi kozos elemiik a menekiiltet soha nem latott pozicidja és a megszolalds hitelességét
a menekiiltekkel valé rendszeres talilkozasokbdl meritd beszél6i pozicio, illetve az a dramaturgia, amelyet a kett
kozotti fesziiltség hatdroz meg:

Amit utalok, tehéat hogy igy azt érzem otthon, mindig az volt a mondas, hogy két dologhoz
mindenki ért Magyarorszagon, van a foci, a politika, én azt gondolom, hogy a harmadik
most a menekiiltiigy. Tehat megtaldltuk azt a harmadikat, amihez mindenki nagyon ért,
ugy hogy nulla koze van hozzd, és menekiiltet se latott életében. Hat gyakorlatilag a nagy-
anyammal vitatkozom menekiiltkérdésrdl, aki életében egy menekiiltet se latott, de meg
van réla gy6zdédve, hogy iszonyatosan veszélyesek és blin6zék és terroristak. Hat néla
atment egy az egyben. Széval mama élnék még szerinted, ha barmelyik kozveszélyes, vagy
nem tudom mi lenne, és a Volksschulén is egyetlen egy esetiink van, egyetlen tandrnét
probalt meg egyetlen valaki molesztdlni az elmult 5 évben.

Kevés kontaktom van. Es szerintem a tdvolsag miatt itt nem megy annyira az agymo-
sés. De azt latom h otthon mennyire megy. Az édesapam kocsmaros. Naprakész, h hol
akartak betdrni hazénkba illeglis migrancsok. A 7. Keriilet kiilsé részén. Erted. Soha
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nem latott kiilfoldit, effektive. A Nefelejcs utcdban. Na mindegy. De ez mehetne mds-
hogy is. Biztos mashogy is megy. Az édesapam, vettiink neki repiildjegyet, és foglaltunk
szallast. Es megldtogatott minket anyésommal meg ap6sommal kozosen. Eljottek ide.
Tavaly &sszel. Es apukdm el8szor volt Nyugat-Eurépaban életében. O egy igazi kétkezi
munkdsember. Azzal a kérdéssel akasztott hasba indulés el6tt, h hozzak-e sort. ... Me-
sélte, h a Sonnenallén, ami a hipszter f6utca Neukollnben, utazott az M4len, és felszallt
egy migrancs kinézet(i né, 6t gyereke volt, és nyomogatta a mobiljat. Es mondta, hogy
milyen normalisan nézett ki. Mondom, vannak még csoddk, apukdm. [Nevet.]

A torténetek kimenete nem mindig ilyen pozitiv, illetve konnyed. A beszamoldk gyakran szélnak arrél, hogy
a ,menekiiltkérdésben” megnyilvanulé véleménykiilonbség vezetett személyes kapcsolatok megromlasihoz,
s6t bizonyos esetekben megszilinéséhez. Kvalitativ adataink tehdt a regresszios elemzés eredményeit arnyaljak:
bemutatjak, hogy eltéré vélemények konfrontacidja esetén keriilnek el6térbe a szolidaritasi cselekvések tapasz-
talatai, vagyis a meggy6zési potencidljuk vélhetéen igen magas. A személyes példik egyeseket meggyéznek
vagy legaldbbis elgondolkodtatnak, més esetekben a személyes példdkban latott elkotelezettség az elkerild
stratégiat lehetetlenné teszi:

Remélem, hogy meg fog véltozni. Kell egy par év. A hdboru utén biztos, hogy itt se volt
ugy. Ez az iszlamfélelem ez valami borzaszt6. Nem tudom, én csak lattam egy par ilyen
éridsplakatot. En észintén szélva bevallom neked, én nem is nagyon megyek haza. Van
egy pdar bardtom, aki mar nem baritom. Amikor megtudtam, hogy menekiltekkel fog-
lalkozom, akkor lekeriiltem a... azt vettem észre. hogy példaul akartam irni a Facebook-
Messengeren valakinek, és mar nem volt a barataim kozott. Es akkor néztem, hogy akkor
irok neki Skype-on.

6. Osszegzés

Korabbi munkankban, a 2015 nyardn Magyarorszdgon létrejott menekiilteket segité civil humanitarius kezde-
ményezéseket elemezve azt vizsgaltuk, hogy a segités gyakorlata és a menekiiltekrél, a menekiiltek segitésérél
vagy elutasitasarol alkotott elképzelések miként kapcsolédnak 6ssze. Ebben a tanulményban az egyéni attittidok
és a segitd gyakorlatok viszonydnak kutatdsat a kommunikécié—informaciéfogyasztds és informacié-termelés
kontextusaval bévitettiik (a németorszagi magyarok korében): arra fékuszaltunk, hogy az informalédas médja
és csatorndi miként hatnak a segitségnyujtdsra, illetve arra, hogy a segitségnyujtasban valé részvétel, valamint
az arra vonatkoz¢ attittidok miként hatnak a vélemények megosztasara, annak kiilonb6z6 médjaira az egyének
szlikebb-tagabb tarsas kornyezetében.

A Németorszagban él6 vagy dolgoz6 magyarok korében egyrészt megvizsgaltuk a jotékony segitségnyjtdsrol
alkotott — tdmogaté vagy elutasitoé — véleményeket, a menekiilteket segité gyakorlatokat, a jétékonykodasban
vald részvételt, illetve a fizetett munkaként végzett segitést. Masrészt célunk volt rdmutatni, hogy milyen
médiahatdsok jatszanak szerepet a szoliddris attitid kialakuldsiban (és elutasitdsdban). Harmadrészt azt vizs-
galtuk, hogy a szolidaritds gyakorlataiban megfogalmazddé véleményeket milyen formdban fejezik ki a formadlis
vagy informalis nyilvdnossagban.

Kvantitativ vizsgdlatunk azt mutatta, hogy a menekiiltekkel kapcsolatos jétékonysdg a magasabb korral, a
bevandorlds 4ta eltelt id6vel, a németorszagi kapcsolatokkal és befogadottsiggal, a baloldali politikai preferen-
ciakkal, valamint a fogyasztott média nyelvével mutatott pozitiv 6sszefiiggést; a fizetett munkaként gyakorolt
szolidaritds pedig a valaszadd nemével, az iskoldzottsaggal, a németorszagi tarsadalmi té6kével, valamint azzal,
hogy a német vagy a magyar hagyoményos médiat fogyasztja-e a valaszadé.

Interjuink segitségével ramutattunk arra, hogy a jotékonysag gyakorlataiban a magyarorszagi sziiletésii em-
berek a német tarsadalom mintaihoz illeszkednek. Egyesek érvelésében azonban megjelenik egy plusz elem:
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az 1ldozés és a migransként valo kiizdelem mint sorskozosség. A szolidaritds fizetett formaiként interjuinkkal
kétféle tipust azonositottunk: a német nyelvtuddsukat értékesitokét és a szocidlis teriileteken dolgozdokét.

A médiahatas tekintetében a hagyomdnyos és a kozosségi média eltérd szerepét taldltuk. A hagyomanyos
média esetében azok, akik csak németiil olvastak Gjsagot, néztek tévét vagy hallgattak radidt, sokkal nagyobb
eséllyel vettek részt a segitésben (jotékonysagban vagy fizetett munkaban) vagy vallottdk a menekiiltek segité-
sének fontossagat, mint azok, akik csak magyarul fogyasztottik a médiat. Ilyen jellegli 6sszefiiggést ugyanakkor
a kozosségi média mint tdjékozddasi forrds esetében nem mutattunk ki; a média nyelve nem 4llt kapcsolatban
a segitségnytjtassal és az arrdl alkotott véleményekkel. Ez arra utalhat, hogy a kozosségi médiaban nem kép-
z6dik le direkt médon a hagyomanyos médiat jellemzé diskurzusok szerkezete: az ,informaciés buborékok”
lehet6vé teszik, hogy a hagyomanyos nyilvanossagban margindlis ideolégiak és diskurzusok hangstlyosabban,
akar dominansként jelenhessenek meg.

A véleménykifejezés kiilonféle formadit tekintve azt taldltuk, hogy ezek jelent6s mértékben fliggenek a me-
nekiiltek segitésével kapcsolatos dllaspontoktol, am az sszefiiggés mintazata nagyon kiilonbozik a kozosségi
média, a civil cselekvések (civil szervezetben vald véleménykifejezés, peticid, tiintetés) vagy a vita esetében
(személyesen vagy kozosségi médidban). A kozosségi médidban a jotékonykoddk, az azzal egyetértdk, a segi-
tést elutasitok és az egyéni felel6sséget haritok nem mutattak szignifikdnsan kiillonboz6 aktivitast; egyedil a
téma irant kozombos vélaszaddk szdmoltak be alacsonyabbrol. A véleménykifejezés esélye civil keretekben a
jotékonykoddk kozt sokkal nagyobb, mint barmely mds csoportban: akdr a segitéssel elviekben azonosuld, am
abbdl a gyakorlatban kimaradok kozt, akdr az elutasitdk, a felel6sséget haritok vagy a téma irant kozombosek
kozott. A személyesen vagy a kozosségi médidban felvallalt vita esetében a segitéssel elviekben egyetérték
nem kiilonboztek a jotékonykodoktdl. A tobbi alcsoport azonban igen: az elutasitdk, a felel6sségharitdk és
a kozombosek korében a vita esélye sokkal alacsonyabb, mint a jétékonykoddk korében. Ez arra utal, hogy a
jotékonysaggal egyetértbk kozt a segitésben vald gyakorlati részvétel a szoliddris cselekvéseknek csak az egyik
forméja — egy masik lehetséges cselekvési forma a vita, az elutasité véleményekkel val6 konfrontaci6, amely a
civil cselekvésekben egyébként részt nem vevok kozott is gyakori.
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Melléklet
1 tdbldzat
Onkéntes és fizetett munka a menekiiltek tdmogatdsdban — menekiilt-tdamogatdk alminta

Viélaszaddk szama % (N=639)
Filantrépia (adomdnyozés vagy 6nkéntesség) a menekiiltek javdra Magyarorszigon
vagy Németorszdgban 193 302
Filantrépia (adomdanyozds vagy onkéntesség) a menekiltvalsig idején vagy utana 174 27.2
Filantrépia Németorszagban 168 26.3
Onkéntesség Németorszagban 115 18.0
Filantrépia Magyarorszagon 95 14.9
Fizetett munka a menekiiltek javira Németorsdgban 55 8.6
Fizetett munka a menekiiltek javira Magyarorszdgon 12 1.9
Joétékonysag iranti attitlid (a jétékonysagban részt nem vevék korében) % (N=392)
+ Segitettem volna, ha lett volna rd lehetéségem 95 24.2
+ Azért nem, mert elutasitom a migransok segitését 84 21.4
« Azért nem, mert szerintem nem a hétkoznapi embereknek, hanem az dllamnak
(egyhdznak, segélyszervezeteknek) kell segitenie 115 293
+ Azért nem, mert nem foglalkoztam ezzel a kérdéssel 98 25.0

2. tdbldzat
Vilaszaddk neme, kora, iskoldzottsdga, érkezésének ideje és foglalkoztatottsdga

% N

Nem 635
Férfi 37.2

N6 62.8
Eletkor-kategériak 557
18-24 4.8

25-34 35.5

35-44 30.3

45-54 19.9

55-64 6.5

65+ 2.9

Iskolai végzettség 546
Max. 4ltaldnos iskola 2.0
Kozépiskola, szakiskola 46.9

Féiskola vagy egyetem 41.2
Posztgradualis képzés 9.9

Erkezés idszaka 426
1962-2010 19.2

2011-2014 45.1

2015-2017 35.7
Munkaerdépiaci helyzet 639
Teljes munkaidében dolgozik 52.0
Részmunkaid6ben vagy alkalmilag 18.2

Dolgozik, de nem jelolte a kereteket 15.0

Nem dolgozik 14.9
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3. tdbldzat

Tdjékozodds forrdsai és véleménykifejezés vdltozok
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% N
Milyen tipusu médiat fogyaszt (nyomtatott és internetes ujsagok, 638
tévé, radio)? (N=638)
Féként magyar nyelvli médidt 16.0
Féként német nyelvi médiat 8.2
A magyar és a német nyelvli médidt is figyelem 44.2
Szamos nyelven figyelem a médiat 24.6
Nem kévetem a médiat 7.1
Milyen forrasokbol tajékozdédik a menekiilthelyzettel kapcsolatban? 639
Ko6z6sségi médiabdl (csak német nyelven) 5.2
Ko6z6sségi médiabdl (csak magyar nyelven) 18.5
Ko6zosségi médiabdl német és magyar nyelven 31.5
Sem német, sem magyar nyelven nem tdjékozddik a kozosségi médiabol 449
Szokta-e a menekiiltekrél alkotott véleményét elmondani masoknak? 639
Jelolte: kozosségi médidban (pl. Facebook), internetes férumokban 19.7
Szokta-e a menekiiltekrol alkotott véleményét elmondani masoknak? 639
Jelolte: 1) egyesiiletben, civil szervezetben, vallasi kozosségben vagy 141
2) tiintetésen, peticiéban ’
Részt vett a menekiiltkérdéssel kapcsolatos vitakban a csalddtagjaival, 633
ismerdseivel, személyesen vagy a kozosségi médiaban.
Jelolte 56.1
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4. tdbldzat
A menekiiltek irdnti szolidaritds hdttértényezdi: M1, M2, M3 bindris logisztikus
regresszios modellek (regresszids egyiitthatd, standard hiba és esélyhdnyados)

M1: Filantrépia M2: Alk alma}z,o t M3: Segitett vagy segitett
p z a menekiiltsegitésben 2
Németorszagban Né z volna a menekiilteknek
émetorszagban

B S.E. EH B S.E. EH B S.E. EH
Nem (ref: férfi) 0.14 0.25 1.15 0.78 0.39 2.18 * 0.24 0.23 1.27
Korcsoport (ref: 55+)
Adathidny -0.45 0.46 0.64 0.25 0.74 1.28 -0.31 0.48 0.74
18-34 -1.82 0.44. 0.16 ** 1 -0.35 0.69 0.70 -1.71 0.43 0.18 h
35-44 -0.41 0.41 0.66 0.42 0.65 1.52 -0.63 0.43 0.53
45-54 -0.01 0.43 0.99 -0.03 0.68 0.97 -0.24 0.45 0.79
Iskolazottsag
(ref: féiskola, egyetem)
Adathidny -0.10 0.34 091 -0.39 0.45 0.68 0.07 0.32 1.07
Altaldnos, kozépisk, 078 | 027 | 046 | ** | -120 | 044 | 0.30 045 | 025 | 0.64
szakiskola
Posztgradualis -0.31 0.39 0.74 -0.42 0.51 0.66 -0.31 0.44 0.73
Migracié idészaka
2011-2014 -0.35 0.35 0.71 -0.45 0.48 0.64 -0.09 0.36 0.91
2015-2017 -0.83 0.40 0.44 * -1.05 0.60 0.35 0.05 0.39 1.06
Adathiany -0.10 0.35 0.90 -0.56 0.48 0.57 -0.13 0.37 0.87
Partpreferenciak
Magyarorszagon
(ref: Fidesz)
Baloldali ellenzék 1.65 0.48 521 1 -0.30 0.56 0.74 1.87 0.40 6.48 o
Jobboldali ellenzék -0.01 0.62 0.99 -2.02 1.13 0.13 -0.13 0.46 0.88
Egyéb 119 0.63 3.29 -0.23 0.79 0.79 1.26 0.54 3.53 *
Nem tudja 1.05 0.50 2.85 -0.61 0.60 0.54 1.12 0.40 3.07 b
Nem szavazna 1.11 0.49 3.05 * 0.08 0.57 1.08 0.80 0.39 2.23 *
Tarsadalmi téke 0.03 | 012 | 097 016 | 016 | 118 0.02 | 011 | 102
Magyarorszagon
Tarsadalmi téke 059 | 013 | 1.81 | * | 047 | 018 | 1.60 | ** | 051 | 012 | Le6 | **
Németorszagban
T4jékozodas:
Hagyomanyos média
(ref: csak magyar)
Csak német nyelven 1.81 0.53 6.10 * 2.63 1.12 13.81 1.29 0.50 3.63 *
Magyar és német nyelven | 0.64 0.41 1.89 1.87 1.06 6.50 -0.19 0.32 0.83
Szamos nyelven 0.81 0.43 2.25 1.93 1.08 6.89 0.39 0.36 1.48
Nem kovetem 0.30 0.68 1.35 0.98 1.46 2.67 -0.46 0.50 0.63
Tajékozodas:
Kozosségi média
(ref: csak magyar nyelven)
Csak német 0.56 0.54 1.75 -0.35 1.30 0.71 -0.54 0.53 0.58
Magyar és német 0.46 0.36 1.58 1.42 0.79 413 0.04 0.32 1.04
Sem magyar sem német 0.41 0.34 1.51 1.32 0.78 3.74 -0.03 0.29 0.97
Constant -2.12 0.81 0.12 -5.48 1.54 0.00 -0.44 0.71 0.64
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A menekiiltekkel kapcsolatos vélemények kifejezésének hdttértényezdi: M4, M5, M6 bindris logisztikus

5. tdabldzat

regresszids modellek (regresszids egyiitthatd, standard hiba és esélyhdnyados)
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M4: Vélemény kifejezése

M5: vélemény kifejezése

kozosségi médiaban civ‘i l szervez etbe,n, Llea ()
peticioban, tiintetésen

B S.E. | EH B SE. | EH B SE. | EH
Nem (ref: férfi) 053 | 025 | 059 | * |-066 | 032 | 0.52 -0.35 | 021 | 0.70
Korcsoport (ref: 55+)
Adathiany 2119 | 048 | 030 | * |-088 | 057 | 041 -0.88 | 050 | 042
18-34 156 | 047 | 021 | * | -091 | 055 | 040 071 | 046 | 049
35-44 2127 | 044 | 028 | ** | -128 | 053 | 028 | * |-1.08 | 046 | 034 | *
45-54 124 | 047 | 029 | * | -124 | 056 | 029 | * | -0.82 | 047 | 044
Iskolazottsag
(ref: féiskola, egyetem)
Adathiany -049 | 040 | 0.6l -0.88 | 049 | 041 -018 | 031 | 0.83
I:leall(lliiglsa kozépisk, -0.38 | 029 | 0.69 -0.81 | 037 | 044 047 | 024 | 062 | *
Posztgradualis -0.04 | 047 | 096 -0.36 | 0.54 | 0.70 036 | 044 | 144
Migracié ideje
(ref: 2010 vagy el6tte)
2011-2014 016 | 040 | 0.85 -073 | 046 | 048 -0.10 | 0.35 | 0.90
2015-2017 -0.19 | 044 | 0.83 -096 | 054 | 038 -0.55 | 0.37 | 0.57
Adathiany -0.04 | 038 | 096 066 | 043 | 0.52 -0.08 | 035 | 092
fg(‘,"lgggrj(lli:tlt‘:gze“el 016 | 012 | 085 019 | 016 | 082 023 | 011 | 080 |
Partpreferenciak
Magyarorszagon
(ref: Fidesz)
Baloldali ellenzék 032 | 043 | 1.38 -0.31 | 050 | 073 -0.08 | 038 | 092
Jobboldali ellenzék 032 | 045 | 1.38 -0.64 | 0.62 | 0.53 -0.03 | 039 | 097
Egyéb 061 | 057 | 1.85 019 | 067 | 121 -0.54 | 0.51 | 0.58
Nem tudja -0.57 | 048 | 0.57 -0.67 | 055 | 0.51 -0.85 | 038 | 043 | *
Nem szavazna -0.56 | 046 | 0.57 138 | 059 | 0.25 -0.84 | 037 | 043 | *
ﬁ’:;ay‘::(l:;‘z;‘;;i 010 | 012 | 091 004 | 015 | 1.05 011 | 010 | 090
;1:;‘::?;;;;‘;}:; 027 | 014 | 130 | * | 045 | 017 | 157 | * | 011 | 011 | 111
Filantropia (ref: segitett)
Segitett volna, ha tud -0.39 | 036 | 0.68 211 | 058 | 012 | ** | -036 | 031 | 0.70
Elutasitja a segitést 006 | 040 | 1.06 -1.20 | 0.53 | 0.30 073 | 035 | 048 | *
Nem az egyének feladata | -0.52 0.37 0.59 -1.16 0.46 0.31 * | -0.64 0.30 0.53 *
Nem foglalkozott .36 | 050 | 026 | * | -137 | 052 | 025 | ** | -166 | 033 | 019 | **
Constant 137 | 070 | 3.93 241 | 0.84 | 11.09 3.04 | 0.69 | 20.86
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Abstract in English

Media effects and opinion formation among Hungarian living in Germany and solidarising with refugees
The paper analyses the relationship between transnational solidarity and the public. It seeks to explore the
relationships between media consumption, refugee solidarity and the expression of related opinion among
people exposed to two different national media spaces and themselves trans-nationally mobile. The effect of
both legacy and social media has been examined. Refugee solidarity has been operationalised both as practices
(either philanthropic aid or paid work helping refugees in Germany) and as attitudes, taking into consideration
opinions regarding refugee supporting practices. Based on a quantitative survey and qualitative interviews
conducted among Hungarians living in Germany, it finds that, through its capacities of shaping the public,
refugee solidarity has implications beyond immediate helping relations.

Keywords: Germany, Hungary, media and publicity, migration, refugees, solidarity

Feischmidt Margit tudomanyos tanicsadé a Tarsadalomkutaté Kézpont (korabban MTA TK) Kisebbségku-
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XXI. évf. 1. szam
Mityus Imre

A Facebhook nem forum®

Kozo6sségi és interakcios diverzifikalodas a FLOSS-kozosségekben

A vilaghalé elterjedése az 1990-es években, majd a kozosségi médiaplatformok szerepnovekedése a 2000-es

évek elsd évtizedének végén nem pusztan tomegkommunikacios paradigmavaltast eredményezett, hanem

mélyebb tarsadalmi valtozasokhoz is vezetett. Az elmult évtizedekben megtapasztalhattuk, ahogyan a

kozosségek szervezédésében, miikodésében egyre nagyobb szerepet jatszé uj médiaplatformok uj tipust

kozosségeket, Gj praxisokat eredményeztek. Az j médiapraxisok nem tekinthetdk teljesen tjnak — sok

esetben mar meglévo igények, és gyakorlatok kiszolgalasara jottek létre. E tanulmany a nyilt forraskoda

szoftverkozosségek példajan igyekszik demonstralni a fenti folyamatokat. Kozelebbrdl a hazai Linux fel-
hasznaldk online aktivitasan keresztiil vizsgalja a kiilonboz6 platformok szerepvaltozasat, diverzifikalodast

az online kozosségek miikodésében. Arra is igyekszik ramutatni, hogy a kozosségek Osszetételének val-
tozasa osszekapcsolodik az egyes platformokon zajlé interakciék modalis és tematikus szervezddésével.
Az 1j felhasznal 6k vjfajta elvarasai és interakcids szokasai az adott kozosségben hagyomanyosnak szamito

platformok helyett 4j feliiletek és Gj kommunikaciés mdodok, hangsalyok bevezetését teszik sziikségessé,
amelyek jobban alkalmazkodnak az j igényekhez.

Kulcsszavak: interakcid, internet studies, kozosségi média, Linux, nyilt forraskéd, online kozosség, tjmédia

E tanulmdny cime egy Linux témdjt nyilt, nemzetkozi Facebook-csoportban megjelent hozzasz6lasbél szarmazik.
2019 janudrjaban a csoport egy tagja megosztott egy révidke képregénycsikot, amelynek fészerepldje egy siva-
tagban kuszva kiabal segitségért, mondvan, megmarta egy ,,mérgez6” kigy6. Ekkor megjelenik egy szuperhds, a
Technikailag Korrekt Ember (Technically Correct Man), és kijavitja: nem ,mérgez8”, hanem ,mérges” kigyorol
van sz6. Hostink haldsan megkoszoni a segitséget, a szuperhds eltlinik, az utolsé képkockaban pedig mar csak
a porul jart f6szerepld csontvazat latjuk a sivatagban. A képet megosztd csoporttag ezt a megjegyzést flizte a
képregénycsikhoz: ,Milyen lehet, ha valaki Linux-férumokon kér segitséget...” A hozzaszo6lasok kozott egy, a be-
jegyzés szellemiségéhez messzemenden illeszked6 megjegyzés szerzdje szerint azonban ,,a Facebook nem férum”.

A hozzdszolds nem pusztan azért érdekes, mert remekiil kapcsolddott a megosztott poénhoz, hanem azért is,
mert tobb relevans jellemzére is ravilagitott a Linux operacids rendszerek koré szervez8dott halézati kozosségek
kapcsén. Egyrészt felidézte azokat a tapasztalatokat, fesziiltségeket, amelyek a kozosségen beliil a hozzéértd, régi
tagok, illetve a frissebben csatlakozott, kevesebb ismerettel rendelkezé felhaszndldk kozott alakultak ki. Mdsrészt
pontosan ramutatott arra, hogy a linuxos kozosségekben a kiilonb6zé kommunikdciés platformok mas-mds
szerepet toltenek be, és mas szabdlyok szerint mtikodnek.

E tanulmdnyban azt mutatom be, hogy a Linux-alapt asztali operacids rendszerek® fejlesztésében és haszna-
latdban végbemenet paradigmavaltas és a megnovekedett passziv felhasznaléi kor milyen interakcids praxisokat
alakitott ki az adott kozosségekben. Ehhez a hal6zati kozosségek, illetve a Linux-kozosségek néhany jellegzetes-

1 Fontos kiemelni, hogy a jelenlegi szovegben a Linux kapcsan elsésorban azokkal a személyi szamitogépekre késziilt, ,asztali”
operdcids rendszerekkel foglalkozom, amelyek egy kozos alapra, a Linux rendszermagra (Linux kernel) épiilnek.
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ségét tekintem dt a hazai online ko6z9sségek interakcidiban szerzett tapasztalatok fényében. Bar tanulmanyom
hatterében empirikus tapasztalatok dllnak, fokusza els6sorban elméleti.

Bér az itt megjelend ismeretek els6sorban magyar Linux-kozosségekbdl szarmaznak, olyan dltaldnosabb tren-
deket illusztralnak, amelyek mas halézati kozosség vagy szubkultira/csoportkultira vizsgalatdban is relevansak.
A Linux-alapt asztali operacids rendszerek relativ mainstreamizaléddsanak tarsadalmi kiséréjelenségei nagyban
hasonlitanak az egyes szubkulttirak f6sodor felé valé megnyildsdnak kovetkezményeire.

Bér a Linux-alapu fejlesztések palettdja joval szélesebb, e tanulméanyban Linuxként elsésorban a személyi
szamitogépekre fejlesztett, ,asztali” Linux disztribicidkra hivatkozom. Ennek oka elsdsorban az, hogy a projekt
eredeti célja egy PC-kre kifejlesztett operacids rendszer 1étrehozasa volt — ennek kapcsan alakultak ki azok a
fejleszt6i praxisok és interakcios gyakorlatok, amelyek maig jellemz6k az online kollaboraciéra épiil6, kozosségi
open source fejlesztésekben. Emellett az asztali Linux szerepe kiilonosen érdekes a személyi szamitastechnika
terjedésének, tarsadalmi mainstreamizal6dasdnak szemszogébdl. A teriilet piaci és technoldgiai valtozasai
egyarant befolydsoltak az itt vizsgalt kozosségi praxisokat.

Haldzati kozosségek

Az online kozosségek vizsgalata az internet 1990-es években megindult terjeszkedésének kezdete 6ta fontos
teriilet a tarsadalomtudoményokban. Howard Rheingold (1993/2000) virtualis kozosségrél szol6, sokat vitatott
koényve nem pusztdn egy 6j, infokommunikaciés eszkozok haszndlatara épiild, delokalizalt kozosség elképzelé-
sét tarta elénk, hanem elinditotta a kozdsség fogalmaval, tartalmaval, szerepével kapcsolatos diskurzusok egy
Ujabb hulldmat is. Az IKT tdrsadalmi hatdsai kapcsin tobben foglalkoztak az online kialakitott, illetve fenntartott
kozosségek felépitésével, miikodésével, jellegzetességeivel (Wellman 1999, Wellman & Gulia 1999, Miller & Slater
2001, Mester 2010, Miller et al. 2016). Ezekre nem térek ki részletesen, mindossze a téma szempontjabdl fontosnak
talalt hdldzati kozdsség fogalmat, illetve lehetséges tipolégidjat mutatom be.

A hdlézati tarsadalom elnevezést hasznalé szerzék elsésorban a mikroelektronikara épiild, szamitégépes rend-
szerekben zajlé informécidcserét (Castells 2005), az egyre nagyobb mértékben integralt, interaktiv médiumok koré
szervez6d6 (van Dijk 2006) tarsadalomra alkalmazzak. A tarsadalom alrendszereiben, az egyének kozotti kapcso-
lati hdléban egyre inkdbb megkeriilhetetleniil és dllanddan jelen 1év6 szamitastechnika (ubiquitous computing)
egy Uj technoldgiai elit, Gj termelési és kommunikacios paradigma kialakuldsat hozta magéaval (Himanen 2001,
Castells 2001, Sz{its 2018).

A héldzati tarsadalom fogalma t6bb szempontbdl is kulcsfontossagu. Egyrészt ebben a technolégiai, gazdasagi,
illetve szociokulturalis kontextusban értelmezhetd a leginkdbb az IKT szektor vezetd szerepe — kozvetve pedig
a szabad és nyilt forraskdda szoftverfejlesztés kultdrdja is. Masrészt a hdlozati tarsadalom megfelel$ alapot
kindl azoknak az 4j tipust kozosségformaknak, amelyeket halézati k6zosségeknek is nevezhetiink.”> Fontos ki-
emelni ugyanakkor, hogy a szamitégépek altal kozvetitett kommunikdcié (computer-mediated communication,
CMC) hasznélatdra épilé kozosségekkel kapcsolatos tdrsadalomtudoményos diskurzus visszatérd téméja ezek
szerepének, a ,hagyomdnyos” kozosségekhez vald viszonydnak, jellemzéinek targyaldsa. Az alabbiakban nem
foglalkozom részletesen az online kozosségek ilyen jelleg( kritikajaval, de leszogezhetd, hogy a kortars tarsadalmi
gyakorlatban egyre jelent6sebb a hagyoményos (offline) kozosségek mellett, illetve azokat tdmogatva, kiegészitve
miikods, nem kizarélag online interakcidkra épiil6 halézati kozosségek szerepe. Maguk az online 1étrejové kozos-
ségek sem korlatozddnak pusztan internetes interakciokra, hiszen a tagok igényei alapjan ezek is kiterjedhetnek
offline taldlkozasokra.

A hdalézati kozosségeken a tovabbiakban — Mester Tibor (2010: 2) alapjan — olyan online szervez6d6 csopor-
tokat értiink, ,amelyek kialakulasuk mdédja, miikodésiik jellemz6i, a tagok kozotti kapcsolat dinamikaja alapjan

2 Atovabbiakban — a sz6ismétlések elkeriilése érdekében — a hdldzati, valamint az online koziosség kifejezéseket szinonimaként
hasznédlom.
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alapvetéen 4j tipust kozosségformaként értelmezhet6k”. E kozosségek tevékenységének, szervezédésének elséd-
leges terepeként kiillonb6zé online platformok szolgdlnak — bar miikodésiik terén nem feltétlentl korldtozédnak
pusztdn online aktivitdsra. Nem feladatuk betdlteni a hagyomadnyos, offline, gyakorta vérségi, szomszédsagi,
identitasbéli kapcsolaton, lokalis kozelségen alapuld kozosségek szerepét. Inkabb kozos diskurzusokra, kozos
célokra, érdekl6désre alapozva jonnek létre a hdlozati kommunikdcids technoldgidk segitségével (Kennedy &
Roudometof 2002). E tekintetben létezésiik sok esetben a kozos diskurzus fenntarthatésdganak fiiggvénye, ami
a hagyomaényos kozosségeknél gyengébb elkotelez6dést feltételez. Erre alapulnak egyebek kozott az online ko-
z0sségek feliiletességével, atmenetiségével kapcsolatos kritikak, amelyek egyfajta ,pszeudokozdsségként” vagy
»latszatkozosségként” (Beniger 1987) tiintetik fel 6ket. Az ilyen kozosségekhez valé tartozas azonban nem feltét-
leniil mentes olyan erésebb kapcsoloddast, kohézidt biztosité elemektd] (mint példaul a bajtarsiassag kialakuldsa,
akozosséghez vald tartozas érzése, a tagok kozotti segitségnyujtds), amelyeket korabban csupdn a hagyoményos
kozosségek jellemzoiként feltételeztiink (Wellman 1999, Wellman & Gulia 1999, Quan-Haaseet al. 2002).

A foldrajzi és az id6beli tdvolsagok athidalhatésdga nem csupdn a kapcsolattartdsban teremt Gjfajta lehetdsége-
ket, hanem az egyének kozétti kollaboraciéban is. A hélézati kommunikaciés technolégiak terjedése az 1980-as
és az 1990-es években egy lokalitdshoz nem kotott, az akadémiai kultira meritokratikus statusrendszerére és ki-
vancsisdgéara épils, az innovacio és a fejlesztés szabadsdganak elveihez igazod6 hackerkultira alapjit teremtette
meg. Manuel Castells (2001) hackerkulturadn sziikebben a szabad és nyilt forraskodu szoftverfejleszték onszerve-
z6d6 programozasi projektjeit értette.

FLOSS? és Linux

Az 1960-as évek programozdéi kultardjabdl kinévé hackerkultira ugyan jéval komplexebb a Castells (2001)
és Pekka Himanen (2001) altal leirtakndl — praxisok, eszkozok, értékek és normdk szélesebb koreit magdban
foglalva hatarai a szamitogépes alvilagtol a hacktivistdkon 4t az etikus hackerekig terjednek (Coleman 2016) —,
de a tarsadalomtudomaényos diskurzusokban megjelené hackeretika legeklatansabb képvisel6i mindenképpen a
szabad és nyilt forraskoda szoftverek kozosségei. Ezek az 1980-as évektdl az informacidszabadsag, a szoftverek
felhasznaldsanak, médositasanak, terjesztésének szabadsaga altal igyekeznek az informatika tarsadalmi haszndt,
illetve a teriilet innovativ potencidljét biztositani (Castells 2001, Kelty 2008, Coleman 2013, 2016). Ugyanakkor a
szabad és a nyilt forraskddu fejlesztés — szamos hasonlésédga ellenére — nem hozhaté teljesen fedésbe egymassal.

Az 1980-as években kialakult szabadszoftver-mozgalom (free software mvement) kozéppontjaban az alapvetd
infokommunikdciés szoftvereszkozok, kozvetve pedig a felhaszndldk szabadsaganak biztositasa all. A szerz6i
jogban bekovetkezett valtozasok (a szoftverek kreativ alkotdsként valé dtpozicionéldsa), valamint az I'T-szektorban
egyre szélesebb kortivé valé atalakulasok (a szoftverek zart forraskédava valdsa)* az informatikusok egy rétegébdl
ellenreakciot valtott ki. A Richard Stallman nevéhez kapcsolddé szabadszoftver-mozgalom az 1960-as évek sza-
bad fejlesztési hagyomdnyait akarta visszahozni, és rimutatni a szoftverekre kiterjesztett szerzéi jogi szabélyozas
negativ tdrsadalmi hatdsaira a hdlézati tirsadalom kontextusidban. Ugyanakkor a szabadszoftver-mozgalom
retorikaja olykor tizletellenesnek és ideoldgiailag tulfiitottnek tiint, ezért a nyilt forraskéd tdmogatoi az 1990-es
években igyekeztek megkiilonboztetni magukat Stallmanéktdl. Igy jott létre a nyiltforraskéd-kezdeményezés
(open source initiative), amely mar nem a szabadsig, hanem a nyitottsag, a kollabordcié potencidlis hasznat
kiakndz6, mindségi szoftver mentén hatdrozza meg 6nmagéat (Métyus 2014, Tozzi 2017).

»

3 A FLOSS mozaikszé a Free, Libre and Open Source Software (szabad és nyilt forraskodii szoftver) kifejezés roviditése. A ,libre
jelz6 az angol ,free” sz6 jelentését igyekszik pontositani — az ,ingyenes” értelmezés helyett a ,szabad” jelentésre helyezi a hang-
sulyt. Az adott mozaiksz6t (vagy FOSS valtozatat) ernyé6kifejezésként hasznaljak.

4 A szoftvereket alkot6 kéd zartnak tekinthetd, ha azt a készit6je nem teszi hozzéférheté masok szamara, igy gétolva az adott
szoftver mddositasidt, jogtalan (példdul regisztralatlan) haszndalatét, adott esetben masolasat. A zart forraskéd gyakorlatilag a
kész szoftver kodjanak kisajatitdsa. Ezzel szemben a nyilt forrdskéda szoftverek készit6i hozzaférhetévé teszik az dltaluk készitett
programkédot, amelyet — kiilonb6z6 licencek feltételeihez igazodva — a felhaszndldk akar 4t is alakithatnak, tovabbfejleszthetnek,
és tobbnyire szabadon hasznédlhatnak és terjeszthetnek.
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A nyilt forraskodu fejlesztés egyik legszemléletesebb példaja a Linux.> Az 1991-ben elinditott Linux valéjaban
nem egyetlen operdcids rendszer, hanem egy kozos rendszermag (a Linux kernel) koré épitett szolgaltatdsok,
alkalmazdasok 0sszességébdl allé operacids rendszercsomagok, disztribiiciok dltalanos elnevezése. A szamos
disztribucid® sok kisebb kozosséget jelent. Ezek pontos szdmat és Gsszetételét nehéz meghatdrozni, ugyanakkor
kiilonbségeik mellett ezek a kozosségek bizonyos dltaldnos elvek és tuddsok koré szervezddnek (Tozzi 2017).

A Linux egyik kiilonlegessége, hogy nyilt forraskddu jellegébdl fakaddan lehetévé teszi, hogy sokan sokféle
célra fejlesszék tovabb. Az operacids rendszer magjanak fejlesztése mar az 1990-es években 6sszekapcsolddott a
halézati kommunikaci6 szélesebb kort térnyerésével, és igy — a hal6zati kozosségek altalanos jellegzetességeinek
megfeleléen — az egyes tagok szamara viszonylag alacsonnyd valt a részvételi kiiszob. Ok lokalitastél fiiggetle-
nill csatlakozhattak egy-egy fejlesztéi projekthez. A projektek nyitottsaga a fejlesztés kezdetétdl pragmatikus
alapokon nyugszik: a hibakeresés, a javitds, a fejlesztés, a terjesztés, a lokalizalas feladatait a felhasznaldk, illetve
a programozok a kozosség érdekében, a kozosség szamara végzett munkaként végzik. Fontos kiemelni, hogy a
Linux-kozosségek esetében a felhasznaldk és a fejleszték kozotti hatarvonalak nem feltétleniil élesek — az ala-
csony szakmai ismeretekkel rendelkez6 felhaszndaldkra is potencialis fejlesztéként, kozremiikod6ként tekintenek
(Lakhani & von Hippel 2003, Bacon 2012).

A FLOSS kozosségek — igy a Linux kozosségek is — Christopher M. Kelty (2008: 3) szerint rekurziv nyilvdnos-
sdgnak tekintheték:

A rekurziv nyilvdnossag olyan nyilvinossdg, amely alapvetd fontossdgunak tekinti sajt,
nyilvanossigként valo létezése technikai, jogi, gyakorlati és konceptudlis eszkozeinek
anyagi és gyakorlati fenntartdsat, illetve mddositdsat; ez egy olyan kollektiva, amely fiig-
getlen a ... hatalom mas formaditdl, és képes a hatalom létezé formdihoz beszélni valéban
létezd alternativak létrehozasa dltal.

A Linux-kozosségek — legaldbbis ami a Linux-alapu asztali operacids rendszereket illeti — minden esetben az
infokommunikdciés piacon dominans piaci szereplékkel szembeni alternativa fejlesztésében érdekeltek. Min-
den ilyen kozosség végso soron e fejlesztési folyamat érdekében jon létre, és hasznalja fel a (kvazi egyenrangi)
résztvevék egyiittmiikodését eréforrasként.

A Linux-kozosségekben hagyomanyos problémamegoldasi eszkoz a kozosség tagjainak egytittmiikodése — legyen
sz6 akar ismeretek, informacidk megosztasardl, akar hibak megtalalasardl (Lakhani & von Hippel 2003, Benkler 2011).

Linux-kozosségek valtozasa

A nyilt forraskodu kozosségek Osszetétele 1ényegesen megvaltozott az elmalt két évtizedben. Amig az 1990-es
években a szabad és nyilt forrdskodu szoftverfejlesztés elsésorban az infokommunikacids technolégidk terii-
letén dolgozdk igényeinek megfelelen fejlédott, a 2000-es évek elsé évtizedében komoly nyitds kezd6dott a
nem-szakértd végfelhaszndlok felé.

A Linux operdcios rendszerek fejlesztésének f6 irdnyvonala az 1990-es években az volt, hogy ez egy olyan
rendszer, amelyet programozok fejlesztenek programozdknak. Bér a fejlesztések gazdasagi értékét mindez nem
csOkkentette, a felhaszndldi igények elsédlegesen az IT-szakérték elvardsainak feleltek meg — a hatékonysdg és a
rendszer rugalmas alakithatésiga sokkal fontosabb szempontot jelentett, mint az egyszer(iség vagy a kényelem.

5 Bara Linux operécids rendszerek szdmos eszkozben (szerverek, szuperszdmitégépek, bedgyazott rendszerek stb.) megtalélha-
tok, az aldbbiakban a kifejezést a Linux alatt leghosszabb ideje 1étez6, asztali szamitégépekre célzott operacids rendszerekre
hasznalom.

6 2019.junius 1-jén a Distrowatch.com, a Linux alapti operaciés rendszerek egyik legfontosabb kozponti nyilvantartéja 265 aktiv
fejlesztéi projektet tartott szdmon.
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A 2000-es évek elsé évtizedében azonban egyre-masra sziilettek olyan disztribtciok, amelyek igyekeztek szé-
lesebb felhaszndldi kor szdmdara hozzaférhetévé tenni a technologidt. Az egyik legmarkdnsabb és madig igen
fontos szerepl6 e téren a Canonical Ltd. altal fejlesztett Ubuntu Linux volt. A rendszer 2004-ben indult utjira,
és a 2000-es évek els6 felében a legnépszer(ibb disztribtciéva valt.

Az egyik jelentds tényez6 a linuxos kozosségek megértése szempontjabdl az 6koszisztéma toredezettsége.
A szdmos disztribucid tobb, részben eltéré kozosséget jelent. A nyilt forraskéd és az operaciés rendszer mo-
duldris jellege” lehet6séget kinal arra, hogy ha egy projekten beliil a fejleszt6k kozott belsé nézetkiilonbségek
alakulnak ki, vagy egy adott disztribticié nem szolgilja megfelel6en a felhasznaldok érdekeit, Gj ledgazasok
(forkok) johessennek létre. Rdaddsul a fragmentéltsdghoz az is hozzdjarul, hogy az egyes disztribuciok fejlesztési,
szervezeti hattere is eltérd lehet — léteznek kozosségi alapon, onkéntes egyiittmiikodéssel fejlesztett (példaul
Debian), illetve cégek altal tdmogatott (példaul Ubuntu, Redhat) rendszerek, amelyek piaci célkitlizéseiket,
infrastrukturalis lehetéségeiket, gazdasagi szerepiiket tekintve eltérnek. Az elmult kozel masfél évtizedben
egyre altalanosabb tapasztalatta véalt, hogy nem kizdrolag az tizleti alapon fejlesztett disztribucidk prébdlnak
megfelelni a szélesebb felhaszndldi igényeknek, és nem csak a kozosségi projektekben jelenik meg az 6nkéntes
hozzajarulas.

Noha a Linux sajat 6koszisztémajan beliil mar az 1990-es években elkezdédtek azok a fejlesztések, amelyek
célja egy modernebb feliilettel ellatott rendszer, a célzottan a Microsoft Windows, illetve az Apple sajit operacids
rendszerének piaci tizleti versenytarsként fejlesztett, populdris felhasznéldsra szant rendszerek az ezredfordu-
l6val jelentek meg. Ezek viszonylagos sikerét ugyanakkor a kordbbi szakérté felhaszndlék nem minden esetben
dvozolték — a szélesebb piacra tervezett disztribuicidk (kiilonosen az Ubuntuy, illetve a Linux Mint) elmozdu-
last jelentettek a korabbi status quotdl. A haszndlhatébb, mindennapi végfelhaszndlok szdmadra bardtsagosabb
operacids rendszerek megnyitottak a Linux vilagat a szélesebb kozonség el6tt, ami a kozosségek hagyomanyos
Osszetételében (és kommunikdcids praxisaiban) véaltozdsokat indukalt.

Kevin Crowston és James Howison (2005) szerint a Linux-koz6sségek 6sszetétele dltalaban nagyon hasonlé:
kisszdmu 6 fejleszt és tarsfejleszté mellett nagy szamban taldlunk aktiv, és — az utébbi évtizedben egyre nagyobb
szdmu — passziv felhaszndlét. A fejleszték mellett — akik a projektek tervezési, kddoldsi feladatait végzik — az aktiv
felhaszndldk azok, akik egyéb tevékenységiikkel hozzdjarulnak a kozosség (€s a projekt) fejlédéséhez: forditanak,
dokumentdciét irnak, segitséget nyujtanak a kevésbé tapasztaltaknak, hibakat jelentenek be, népszertsitik az
operacids rendszert és igy tovabb. Veliik szemben a passziv felhasznaldk jobbara csak hasznaljdk a rendszert.
A FLOSS kozosségi fejlesztései nagyban alapoznak a reciprocitdsra: a résztvevék arra szamitanak, hogy a kozos
er6feszitéshez val6 hozzdjarulasukért cserébe maguk is részesednek a projekt gyiimolcseibdl. A kozosségért
végzett, ,ajandékba adott” munka a kultdran beliili status egyik fokméréje (Castells 2001). Igy a passziv felhasz-
nalok, akik a populdrisabb disztribucidk hatdsara jelentek meg nagyobb szimban, etikai szempontbdl a rendszer
potyautasai.

A hdlozati kozosségek vizsgalatdban segitséget nyudjthat az adott csoport klasszifikdcidja. Bar a kortars ko-
z0sségek sem jellemz8ik, sem platformjaik, sem fizikai kozosségekkel valo kapcsolataik alapjan nem feltétlenil
sorolhatok be kizardlagos kategériakba, Jonathan Lazar és Jenny Preece tobb mint hiisz éves szempontrendszere

— némi kiegészitéssel és dtdolgozassal — maig hasznos lehet (lsd az 1. tdblazatot).

7 A Linux a Unix-szerd operdcios rendszerekhez hasonléan harom fontosabb komponensbdl épiil fel: 1) a kozos rendszermagbdl,
2) a shellbd], illetve 3) az alkalmazasrétegb6l. A Linux-disztribiciékban a rendszermag a kozos — a tobbi 6sszetevé rendszerrdl
rendszerre véltozhat. Ez kiilonosen a felhasznalok szamara a leginkdbb alkalmazasszinten, illetve a felhasznaloi feliilet terén
lehet nyilvéanvald.
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1. tdbldzat
Online kozdsségek klasszifikdcios sémdja

Besorolis szempontja Jellemzé6k

kozos cél vagy érdeklédés

intenziv interakci6 és erds érzelmi kotelékek
kozos tevékenység

kozos forrdsokhoz val6 hozzéaférés

kozosség tagjai kozotti segitségnyijtas
tarsadalmi konvencidk, nyelv és protokollok

Tulajdonsagok

levelezdlista-szerverek
hirdet6tablak

Téamogaté szoftverek, platformok IRC/chat

MUD (Multi-User Dungeon)
kozosségi oldalak

fizikai kozosségeken alapulnak
Kapcsolat fizikai kozosségekkel valamelyest fizikai kozosségeken alapulnak
nem kapcsolddnak fizikai kozosséghez

Kotottség (boundedness) — személyes | a haldzat tervezettségétdl, nyitottsagatol fiiggd (példaul zart, belsé halozatok,
kapcsolatok a kozosség korén belil | nyitott halézatok), a kozosség tagjainak cselekvéseitdl fiiggd

Forrds: Lazar & Preece (1998) alapjdn

Altaldnossagban elmondhaté, hogy Lazar és Preece klasszifikaciés rendszerének jellemzéi a kortars halézati ko-
z0sségek vizsgalatahoz is timpontot nydjthatnak. Ugyanakkor fontos szem elétt tartani, hogy az egyes besorolasi
szempontok, illetve jellemz6k nem feltétleniil kizardlagosak. S6t az egyes online kozosségek miikodése soran
a jellemzd8k atalakulhatnak, béviilhetnek. Ahogyan példaul Berry Wellman és Milena Gulia (1999) is ramutat,
a kezdetben csak online miikodd kozosségek idével valodi fizikai taldlkozasokat is eredményezhetnek, vagy az
alapvetéen érdeklédés, fogyasztas koré szervez6dé csoportokban is kialakulhatnak intenzivebb érzelmi kotelékek
és a segitségnyujtas halozata. Killonosen igaz ez a kozosségi oldalakra, amelyeken az eszkozok, a funkcidk, a
jellegzetességek széles korti atjdrhatésagot, rugalmassagot biztositanak. Igy a fenti jellemz8k nem kizarélagos
jellegliek, inkabb az egyes kozossége leirasdhoz, kategorizalasahoz alkalmazhaté szempontoknak tekintenddk.

A fenti jellemz6k alapjan a linuxos kozosségek esetében egyarant jellemz6 a kozos érdeklédés, cél, a kozos
tevékenység (a rendszer fejlesztése), a kozos forrasokhoz valé hozzaférés, valamint a segitségnyujtas. A FLOSS-
fejleszt6 kozosségek értelmezhetbk tevékenységkiozosségként (community of practice) is (Lloyd 2007). A tevékeny-
ségkozosségeket olyan embercsoportok alkotjik, akik valamilyen kozos érdeken, problémékon vagy egy téma
irdnti szenvedélyen osztoznak, és akik folyamatos interakcié altal mélyitik el tuddsukat és szakértelmiiket az
adott teriileten (Wenger et al. 2002). Az alapvet6en informalis kozosségek j tagjai fokozatosan valnak teljes joga
tagokkd azéltal, hogy elsajatitjak a kozosség tevékenységeit (Molndr 2016). A Linux-kozosségek — a Himanen
(2001) és Castells (2001) altal leirt hackerkultira képvisel6iként — komoly hangstlyt fektetnek a rendszer nyi-
tottsagat, fejleszthetGségét biztosité tudisok felhalmozédsdra és megosztasara. Ezek a kozosségek a kollektiv
tudasfelhalmozds eszkozeiként és a tagok kozotti, tematikus interakciok helyeként alakitottak ki kordbban az
egyes disztribucidk internetes forumait, illetve kiillonb6zé wikiket, tuddsbéazisokat, digitélis kézikonyveket.?®

A csoport tagjai dltal mikodtetett ,vallalkozds” (a felhasznéldssal 6sszemosddo fejlesztés), a kolcsonos elkotele-
z6dés a tagsag kozos repertodrja (kifejezések, gyakorlatok, eszkozok) egy olyan kozosséget alakitanak ki, amelyben
az egyén és a kozosség folyamatos fejlesztése a cél (Lloyd 2007). A megosztott eréforrasok (kéd, informécio), a
kozosségért végzett, tételes ellenszolgaltatas nélkiili munka ugyantigy szolgalja a kozos célt, mint az individuum
sajat épiilését, tudasanak elmélyitését.

8 A Linux-alapt operacids rendszerekben a ,man” (a manual — kézikonyv — sz6bdl) parancs részletes leirdst nyjt mas parancs
jellemz6irdl (példdul jellegérdl, felhasznéldsardl, a kapcsolddé opcidkrdl stb.). Ez a rendszerbe beépitett kézikonyv a tanulést,
illetve a tovébbi fejlesztéseket is segiti.
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A Linux-kozosségek interakcids valtozasai

Az alédbbiakban els6sorban a hazai Linux Mint k6zosség online kommunikdcids platformjain 2018 és 2019 fo-
lyamdn végzett résztvevé megfigyelés — kiilonosen a Facebook-csoport tapasztalatai — alapjdn mutatom be a
kozosségi és az interakcids diverzifikalodast. Bar elsdsorban az adott disztribiicié hazai kozosségében szerzett
tapasztalatokra alapozom éllitdsaimat, kitekintek néhdany nemzetkdzi csoport kommunikacidja kapcsan szerzett
meglatasra is. Ezek fényében is elmondhaté, hogy a Linux Minttel kapcsolatos tapasztalatok jol példazzak, a
hagyomanyos halézati Linux-kozosségek béviilése miként alakitotta at a kommunikdcios praxisokat.

A Linux Mint egy atlagos felhasznaldi igényekre célzott, kozosségi fejlesztésre alapozott operacids rendszer.
A projekt 2006-ban indult, és a Debian, illetve az Ubuntu disztribticiok kédalapjara épiil. Ugyan nincs egységes
mérési lehet6ség az egyes disztribticiok pontos elterjedtségének vizsgalatara, a kiillonb6z6 online 6sszesitések-
ben a legnépszer(ibb Linux-rendszerek kozott szerepel. Sikerének kulcsa elsGsorban felhaszndlébarit jellege,
egyszerlisége, amely szdmos, a Linux Minttel kapcsolatos kritika alapjat is képezi. A magyar kozosség jobbara
a lokalizacié (forditas), az informaciényujtas, illetve a rendszer népszertisitése terén miikodik — nagy fejlesz-
tések itt nem zajlanak. Mind magyar, mind nemzetkozi viszonylatban kiterjedtnek tlinik a rendszer passziv
felhaszndléi dlloménya. Mind a disztribtci6 népszerf jellege, mind a hazai aktivitds meghatdrozza a kozosség
interakcidit is, amelyek nagyrészt az informadldsra, a segitségnyujtasra 6sszpontosulnak.

A Linux Mint annak a paradigmavéltisnak az eredményeként sziiletett meg, amely a szakért6i (programozoi)
szempontok helyett egyre inkabb az atlagos felhasznaléi igényeket allitotta kozéppontba. Amiga 2000-es évek
elsd évtizedének derekdig jobbdra a szakmai elvardsokhoz alkalmazkodd, kollektiv/kollaborativ alkotasként,
intellektualis kihivdsként tekintettek a Linuxra, az utébbi masfél évtizedben egyre tobb disztribucié kezdte
alkalmazni a piaci termékek, szolgaltatiasok logikdjat a fejlesztési iranyok meghatdrozdsdban. A kortérs asztali
Linuxok esetében a hangsuly tehat nem feltétleniil, illetve kizarélag a technolégiai lehetdségek fejlesztésén van,
hanem a kényelmesebb, egyszertibb hasznalaton. A paradigmavaltis a Crowston és Howison (2005) ltal vazolt
kozosségi Osszetételben az olyan passziv felhaszndldk ardnydnak novekedését eredményezte, akik mar nem
feltétleniil a fejlédés és a rendszer magas fokt személyre szabhatdsaga miatt vélasztjak a Linuxot, hanem a ke-
reskedelmi operacids rendszerek piacképes alternativijaként — nem kihivast, 6nfejlesztési lehetséget, hanem
egyszer( hasznalhatésagot, megbizhatésagot varnak téle.

A kozosség Osszetétele, a Linux ,mainstreamizélédasa™ osszekapcsolddik a kozosségi média térnyerésével is.
A kozosségi oldalak nem pusztin a rendszer piaci lathatdsigat novelték meg, hanem Uj, egyszertbb, a kortars
felhasznaldi elvarasokhoz jobban illeszked6 kommunikacios platformok, szinterek létrejottét is eredményezték.
Az atlagos felhaszndlé szdméra fontossa valt, hogy olyan csatornakon (is) talilkozzon a szdmadra relevins vagy
érdekes informaciokkal, amelyeket amugy is haszndl. Ebbdl a szempontbdl kiillonosen fontossd valtak a kiilon-
b6z6 Facebook-oldalak és -csoportok. Mig altaldban az oldalak — a hagyomdanyosabb brandkommunikécié esz-
kozeiként — az operdcids rendszerrel, a technoldgidval kapcsolatos hirek megosztdsara szolgalnak, a kiilonb6z6
csoportok a kozosség informalo és segitségnyijtd hatdsait is kiakndzhatova teszik.

A Linux-kozosségek hagyomdnyosnak tekinthetd interakcios feliiletei kozott taldljuk a hivatalos webolda-
lakat, férumokat (esetleg tuddstdrakat), a fejleszt6i IRC-csatorndkat, illetve levelezélistikat. Ezek szerepe az
elmalt negyedszdzadban megmaradt, de az egyes csatornik észrevehetden specializalédtak a kozosségen belul.
A fejleszték (esetiinkben féleg forditok, honositdk) dltal haszndlt IRC- vagy Telegram-csatornak és az aktiv fel-
hasznaldk altal latogatott forumok a kiilonb6z6 mélységti szakértéi diskurzusokat szolgaljak ki, mig a kozosségi
médiafeliiletek — elsdsorban pedig a Facebook-csoportok és -oldalak — valtak a szélesebb kozosség tereivé és a
segitségnyujtas kiterjesztett helyeivé. A Facebook tipikusan olyan nyitott halézatként jelent meg az interakcios
platformok soraban, amely nem valamilyen kielégitetlen kommunikacids igényt célzott meg, hanem az Gjjonnan

9 Bar a Linux mindenképpen sikeres a szuperszamitogépek, a hdlézati szerverek, a felhGszolgaltatasok hattereként, illetve a
bedgyazott rendszerek szintjén, a gazdasagi szerepe az asztali szamitogépek szegmensében viszonylag csekélynek tekinthetd
— mérési metddustdl fiiggben 1,5 és 3,5 szazalék kozotti értékre tehetd a teljes felhasznaléi populdciéban. A ,mainstreamizalédas”

itt inkdbb a disztribuciok fejlesztésében megjelend torekvések leirdsdra szolgal.
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érkezé felhasznalok sajat, mindennapi praxisaihoz jobban igazodé eszkozként meriilt fel vele kapcsolatban az
igény arra, hogy az egyes disztribicidk itt is jelen legyenek.

A Linux-kozosségek fejlédésiik folyaméan szamos technolégiai problémaval taldlkoznak, és az ezekkel kapcso-
latos tudasokat hagyomanyosan a férumokban, illetve a tuddstirakban halmozzak fel. A hatékony tuddsme-
nedzsment szempontjabdl kiilonosen fontos, hogy legyenek jol bejaratott, kereshetd tarhelyei a kozosség tagjai
altal felhalmozott tuddsnak, amelyek csokkenthetik a technikai problémék orvoslasara iranyulé megoldasi
folyamatok redundancigjat. Ahogyan Himanen (2001), Castells (2001) és Gabriella Coleman (2013) is rdmutat,
a hackerkozosségek — azokon beliil is a FLOSS-kozosségek — szamara fontos, hogy ne végezzenek felesleges,
rutinszer(, ismétl6ds, redunddns munkat, mert az unalmas és kontraproduktiv. Ez a térekvés jelenik meg ab-
ban az iranyelvben is, amely a felhasznaldi problémdk megoldasara iranyul6 kéréseket igyekszik a féorumok, a
tudastarak irdnyaba terelni. A mar ismert problémakra vald egyéni valaszkeresés olyan nem trividlis eréfeszités,
amely kiméli a kozosség sztikos erdforrasait is, és noveli az egyéni tudasprofit lehetéségét.

A Facebook-csoportok elsédleges szerepe a kortars Linux-kozosségekben — a témakorhoz kapcsolédé informa-
ciék megosztasa mellett — a felhaszndloi segitségkérés. A passziv vagy kezd6 felhasznaldk nagy része esetleges
technikai problémadjaval hajlamos egy mdr bejaratott rutin szerint a k6z6sségi tudast segitségiil hivni. Ennek
megfelel6en a Facebook-csoportok — mind hazai, mind nemzetkozi kozosségek esetében — gyakran kiillonb6z6
szintd és jellegli problémdak bemutatdsénak, illetve a megolddsok keresésének szokdsos szinterei. Annak ellenére
azonban, hogy a hazai kozosségek Facebook-csoportjainak adminisztratorai kordbban igyekeztek a hivatalos
férum felé irdnyitani a kérdések felvetdit, lathatéan az interakcionak alkalmazkodnia kellett a felhasznaléi igé-
nyekhez, és a Facebook vilt a technikai kérdések megtargyaldsanak elsGdleges helyszinévé. Ezzel 6sszhangban
megnétt a YouTube-tartalmak, blogok itmutaté szerepe is az informdacidszerzésben — az 4j felhasznalék nem
feltétleniil a ,hivatalos” tudasbédzisok, hanem a sajat fogyasztasi praxisaikba illeszkedd eszk6zok segitségével sze-
reznek ismereteket egy-egy rendszerrol.

Az Gjmédia-platformok — kiilonosen a kozosségi médiafeliiletek — az ismeretek dtaddsanak és megszerzésének
egy gazdagabb és demokratizdltabb modelljét hoztdk el. Ez a valtozas, amelyben a tudds megszerzése és a ha-
l6zat tagjai kozotti interakcié nyitottabb és egyszeriibb (praktikusabb) egytittmiikodést tesz lehetvé, érezteti
hatasat a Linux-kozosségek esetében is. Egyrészt az Uj felhasznalok természetes igényeként jelentkezik, hogy
a szamukra relevans informdciok valamilyen, altaluk egyébként is ismert, bejaratott, megszokott platformon
és formatumban legyen elérheté. Masrészt — szintén a halézati kommunikacié valtozasanak eredményeképp —
sokkal fontosabba vélt a megfeleld informdcié minél gyorsabb megszerzése. Az utébbi miatt a férumbejegyzések
hosszas bongészése helyett sokszor egyszer(ibb az informécios igényt kozvetlenil, nyitott kérdésként intézni
az online kozosséghez. A Facebook-csoportok haszndlatiban megjelené gyakori technikai segitségkérések
valdjaban a kollektiv intelligencia lefol6zésének, a crowdsourcingnak mindennapos példai. Ez a kozvetlenségre
és gyorsasagra valo torekvés ugyanakkor szembe megy azzal a kordbbi gyakorlattal, ahol — a zomében profesz-
sziondlis vagy legalabbis informatikai szempontbdl érdekl6dd — k6zosség tagjai a tudds megszerzésébe fektetett
energidkat nemcsak értékelték, hanem el is vartak a kozosség tagjaitdl (Tozzi 2017).

A felhaszndldbarat(abb) Linux-alapt disztribiciék hasznélata nem kotédik egyértelmtien informatikai affini-
tashoz. Az 1990-es és 2000-es évekkel ellentétben az utébbi évtizedben az asztali Linux nyitott a szélesebb piac
felhasznaldi igényei felé (még akkor is, ha a kozosségek bels6 retorikdjaban sokszor megjelenik a korabbi elhata-
rol6das a kereskedelmi szoftverek ilyen jellegti gyakorlataitol). Az (j felhaszndlok mdr nem feltétlentl szakmai
érdeklédés és/vagy kényszer miatt probaljak ki ezeket az operacids rendszereket. Nem fejleszteni vagy tanulni
akarnak, hanem egy egyszertien haszndlhat6 eszkozt keresnek, amely megbizhatéan szolgalja ki 6ket. Mindez
nem pusztdn az operacios rendszerek teriiletére igaz: az infokommunikaciés technolégidk teljes korével kap-
csolatban kijelenthetd, hogy megtortént ezeknek az eszk6zok a domesztifikicidja. Az IKT-eszkozok integralasa
a mindennapi életbe olyan folyamatokat inditott el, amelynek kovetkeztében nemcsak a technoldgia értelmezése,
haszndlata, hanem az azzal kapcsolatos fejlesztési elvardsok is megvaltoztak. Ezek a valtozasok jelennek meg a
Linux-kozosségek interakcidinak teriiletén is, ahol a ,hagyoményos” (szakért6i) felhasznalok elvaradsai mellett
fontossd valt az ,4j” (felhasznaléi) igények kielégitése is.
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Kovetkeztetések

A Linux operécios rendszerek és a hozzdjuk kapcsol6dd kozosségek valtozasai az elmult két és fél évtizedben
atalakitottak azokat az interakcids praxisokat, amelyek az adott kozosségekben zajlanak. A kozosségi média tér-
nyerése — 0sszekapcsolddva az asztali Linuxok fejlesztése terén jelentkezd paradigmavéltassal — azt eredményezte,
hogy a szélesebb passziv felhaszndldi réteg a kozosségek hagyomdnyos platformjai helyett a szamdara ismerdsebb,
konnyebben hasznalhaté kozosségi médiafeliiletek felé fordult informacidszerzés céljabol.

A Kkétezres évek els6 évtizedében még altalanos tapasztalatnak szamitott, hogy egy 1j felhasznal6 a Linuxos
vildgban valamilyen alapszint( problémara keresve a valaszt a tapasztaltabb csoporttagok lekezel$, megszégyenitd
valaszaval talalkozott. A ,RTFM”° mint altalanos valasz nemcsak a tapasztalatlan felhasznalok megreguldzasanak
eszkoze volt, hanem arra is utalt, hogy a tudds megszerzése (a fejlddés) személyes kotelesség, és erre mar rendel-
kezésre allnak a megfelels eszkozok (mint amilyen a Linux operacids rendszerek esetében a beépitett kézikonyv
vagy a hivatalos férum). Mara a kozosségek ilyen mértéki zértséga, elutasito jellege csokkent (ahogyan a manual
szerepe is a grafikus felhasznaldi feliiletek fejlédésével és a szamtalan online forrdssal). A technoldgia szerepe,
értelmezése ezekben a kozosségekben is a haszndlat soran formalddik, a kozosség valtozasaihoz alkalmazkodik.
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Abstract in English

“Facebook is not a forum.” Diversification in community and interaction within FLOSS communities
The spread of world wide web use in the 1990s and the increasing importance of social media platforms in the
2000s did not only result in a paradigm shift in mass communication, but also generated deeper social chang-
es. In the last few decades, we witnessed the creation of new kinds of communities and practices, generated
by the new media devices that play an ever-increasing role in the organisation and operation of communities.
This study is to demonstrate such tendencies through the example of open source software communities. More
precisely, it shows the changing role and diversification of online platforms in the context of Hungarian Linux
users’ interactions. It also attempts to illustrate the connection between the modal and topic-related changes of
interactions and the expansion of Linux user communities.

Keywords: interaction, internet studies, Linux, new media, online community, open source, social media

Matyus Imre Gjmédia-kutatd, a Szegedi Tudomanyegyetem Kommunikécié- és Médiatudomanyi Tanszékének
tanarsegéde, az SZTE Digitalis Kulttra és EIméletek kutatocsoport tagja. Els6dleges kutatési teriilete az online
kozosségek kollektiv identitasreprezentacidinak vizsgdlata, kiilonos tekintettel a szabad és nyilt forraskéda
szoftverek kozosségeire. Emellett f6ként az Gjmédia tarsadalmi hatdsaival foglalkozik.
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Instavers

Versolvasas, irodalomkritika és irodalmi

kozonség a mobilapplikaciok koraban

A kozosségi média koraban a teljes irodalmi nyilvanossag atalakulasanak részeként az irodalomkritika

diszkurziv kozegében is alapvetd valtozasok zajlanak. Az irodalmi és a kritikai szféra egyszerre latszik

tagulni és sziikiilni, hiszen mikdézben az online feliileteken kiszélesedik az amatér kritikai diskurzus,
addig a hagyomanyos nyomtatott forumok — kritikai lapok, rovatok — rohamos besziikiilése és leépiilése

zajlik, és az igéretesen induld amatdr online irodalomkritika is inkabb csak a kritikai gyakorlat laicizalodasat

és popularizalédasat eredményezi. Ezek az ellentmondasos folyamatok kultarszocioldgiai keretben értel-
mezhetok mind a frankfurti iskola magaskultira—popularis kultara-megkiilonboztetését, mind az angol-
szasz highbrow-middlebrow—lowbrow kiilonbségtételt alapul véve, a médiaoptimista megkozelités pedig

demokratizal6 potencialjuk vizsgalatara 6sztonozhet. Az alabbiakban egyetlen médiafeliiletre fokuszalva

aztvizsgalom, hogy a megfigyelt folyamatok miképpen eredményezik az irodalomfogyasztas és a miikritika

leegyszeriisitett, konnyen fogyaszthat6 formainak kialakulasat, az irodalom valamiféle ,visszafolklori-
zalédasat”, illetve a vonatkozé gyakorlatoknak a magaskultaratdl a popularis mémkultaraig terjedo6 spek-
trum mentén valo szervezédését.

Kulcsszavak: Instagram, irodalom, irodalomkritika, koltészet, mém, nyilvinossag, Rupi Kaur, vers

1. Az irodalmi nyilvanossag atalakulasa

A kozosségi média kordban lényeget érint6 valtozasok zajlanak az irodalomkritika diszkurziv kozegében — aggoda-
lommal vagy bizakodva, de egybehangzo6an ezt allitjak a konyvkiadds, a kulturalis Gjsagiras és dltaldban az irodalmi
nyilvanossag helyzetével foglalkozd szerz8k, szerkeszt6k és kritikusok (Barekat et al. 2017, Havasréti 2019). A 2000-es
évek elejétdl kezdddben (elsGsorban az angolszasz kozegben) elészor az irodalmi és a kritikai blogok elterjedése
véltoztatta meg a szcéna bels6 haldzatait és publikdcids gyakorlatait, ekkor még jobbdra az izolacié felszamolasa-
nak, a diskurzusok kiszélesitésének igéretével. Késébb a kozosségi oldalak és a mobilapplikdciok megjelenésével
felgyorsult a kritikai gyakorlat laicizalédasa és popularizalddésa.

Ezek a folyamatok val6jdban a teljes irodalmi nyilvanossdg dtalakuldsdnak szélesebb kontextusiban zajlanak,
ahol a laikusok és a miikedvelSk tevékenysége az irodalmi szovegek létrehozasa és publikalasa terén is egyre ki-
terjedtebb (Glozer et al. 2019), szoros Osszefiiggésben a felhaszndldi tartalom-elGallitas terjedésével, az ,értelmezd
kozosségek” (Fish 1980, Kalmén C. 2001) online szervez&désével és a rajongodi aktivitasoknak a részvételi kulttra
(Jenkins 2006) haldzati szintereire val athelyezédésével. Mikozben az online feliileteken laicizalédik és kiszélesedik
a kritikai diskurzus, a masik oldalon a hagyomdnyos nyomtatott férumok rohamos besz{ikiilése és leépiilése fi-
gyelheté meg: a kritikai sajtéra, miikritikara forditott kiadasok jelentés mértéki visszavagasa, a rovatok, lapok
megszilinése viligszerte (Barekat et al. 2017).

Amint az kozismert, a kultiira befogaddsanak a tomegkultira megjelenésével 6sszefiiggé atalakulasara az 1930-as
évektdl kezd6dGen az els6k kozott reflektaltak — jellemzden a zene és a képzémiivészet vonatkozasaban — az agy-
nevezett frankfurti iskolahoz kotheté filozé6fusok, szociolégusok. Az irodalmi kozonség tagozdddsara, az igényes és
az inkdbb csak konnyed szérakozasra vagyo olvasdi tipusok megkiilonboztetésére valamivel kordbban, az 1910-es
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évek amerikai publicisztikdiban torténtek utaldsok, amelyek azutan a highbrow és a lowbrow elnevezéssel megje-
161t igényes-intellektudlis, illetve a csekély intellektudlis igény, a népszeri kultarat preferal6 irodalomfogyasztd
tipusok szembeadllitdsdban teljesedtek ki.

Az 1920-as években a korabeli modernista kultarkritika jévoltabdl e fogalompar kiegésziilt a kozépre pozici-
ondlt middlebrow kategériaval, amely ekkor a populdris kultdra birdlatanak diszkurziv eszkozeként is szolgalt
(Cardiff 1988). Az 1990-es években az USA-ban lefolytatott kutatdsok az irodalmi izlés Gjabb ,torténelmi” vél-
tozasardl szamoltak be. Ennek lényege a korabban az elit kultirafogyasztassal jellemzett highbrow tipus ,min-
denev6vé” (Peterson & Kern 1996) és az addig inkdbb kizaré jelleg, sznob izléssztenderdek inkluzivabba valasa.
E valtas hatterében a kutaték olyan korabeli tarsadalmi trendek hatdsat sejtik, mint az eltéré izlésvilagoknak a
migracié és a novekvo tarsadalmi mobilitds nyoman torténd kozeledése és keveredése; a nemi, etnikai, vallasi
kiilonbségek iranti novekvd tolerancia; a milivészvildg sajat avantgard (és ezaltal a massagra nyitottabb) ten-
dencidi; a statuscsoportok kulturdlis politikdinak médosuldsa (a kordbban megvetett, ezért kirekesztett vagy
elnyomott kulturalis normdk integréacidja).

Napjainkra az amugy is dltudomdanyos tedridkra épild, erésen ideologikus modell magyardzé ereje sokat
gyengiilt, egyesek gy vélik, a highbrow—middlebrow—lowbrow megkiilonboztetés a digitdlis média koraban

— az ebben a keretben mar-mar értelmezhetetlen nobrow jelenségek tiikrében — tobbé mar nem tarthaté (Swirski
& Varhanen 2017). Masok a middlebrow mélyebb megértésén munkalkodva azokat az intézményi strukttrakat,
szerepl6ket és gyakorlatokat vizsgaljak, amelyek a jelenséget a népszert irodalomra vonatkozéan mukodtetik
(Discroll 2014). Ezekbdl az érvelésmdédokbdl egy sokkal drnyaltabb megkozelités bontakozik ki, amely szerint a
tradiciondlis fogalmi harmas (vagy négyes, ha a nobrow jelenséget is idevessziik) ma lényegileg nem esztétikai
mindségeket kiilonit el, hanem sokkal inkdbb olyan szociokulturalis formdcidkat, amelyek segitenek elrendezni,
szervezni kulturalis életiinket.

A médiakutatés optimista irdnyzata abban bizik, hogy a k6zdsségi oldalak mint diszkurziv feliiletek szimos
teriileten segitik az informacids és a tuddsmonopéliumok felszdmoladsat, demokratizdljak az elit vagy professzio-
ndlis diskurzusokhoz valé a hozzaférést. Az alabbiakban egyetlen médiafeliiletre fokuszélva igyekszem bemutatni,
hogy a fent emlitett tendencidk miképpen eredményezik az irodalomfogyasztas és a mukritika leegyszerusitett,
konnyen fogyaszthaté formainak kialakuldsat, az irodalom valamiféle ,visszafolklorizal6dasat”, illetve a vonat-
koz6 gyakorlatoknak a magaskultiratél a populdris mémkultiraig terjed6 spektrum mentén vald szervezédését.

A vizsgélat és elemzés az Instagram kozosségi applikacié magyar nyelv( fidkjaira fokuszal. Az applikécio el-
s6dleges funkcidja fotdk és rovid videdk megosztasa a kozosségi kapcsolathdlézat mentén, a készit6k szamara a
képi szerkesztés szamos beépitett eszkozét, a fogyasztdk szdmara pedig az értékelés szokdsos kozosségi médiabeli
formait (kedvelés, hozzaszolas) kinalva fel. A direkt tizenetkiildés, a megosztott tartalmakhoz kapcsolddé diskur-
zus lehetGsége mellett az Instagramon kiemelkedden fontos a tartalmak cimkézése az igynevezett hashtagek
(#) segitségével, amilényegében a tartalmak csoportositasat és ezzel a kereshetéséget biztositja. A felhaszndlék
kozott korai alkalmazdékként nagy ardnyban vannak jelen a fiatal generacidk (a tizen- és a huszonévesek) (Crane
2016), rohamosan terjed az tizleti (reklam- és marketing)célu felhasznalas, ugyanakkor az eredeti funkci6tol
eltérd, kisajatitoé haszndlat is egyre tobbszor jelenik meg.

Az alabb bemutatott gyakorlat is egy kisajatité gesztusra épiil: az applikacié felilletén kizarolag képi tartalom
oszthaté meg, dm a felhaszndldi kreativitds szdmdra nem jelent akadalyt a szovegek (jelen esetben irodalmi sz6-
vegek) képként valo kozzététele. Erre az egyszer(i megoldasra épiil az a haszndlati méd, amelynek sordn egyes erre
szakosodott felhaszndléi fiokok versrészleteket, folkldrjellegti idézeteket és irodalommal kapcsolatos mémeket
osztanak meg viszonylag széles, fiatal kozonségiikkel.

2. Instagram-koltészet

2014-ben a szerz6é magankiadasaban, majd 2015 oktdberében az Andrews McMeel Publishing gondozasdban
megjelent egy vékonyka verseskotet Milk and Honey (Kaur 2015) cimmel. A konyv 6riasi siker lett, 77 héten at
vezette a New York Times bestsellerlistdjat, mostandig tobb mint kétmillié példanyt adtak el beléle, és harmincnal
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tobb nyelvre, koztilk magyarra is leforditottdk.! A még most is minddssze 26 éves szerzd, Rupi Kaur pandzsabi
szikh csalddban sziiletett, és Kanadiban nétt fel. Verseit Instagram-oldaldn kezdte publikalni, ahol jelenleg
3,4 milli6 kovetbje van. Mdasodik verseskotete (The Sun and Her Flowers) 2017-ben jelent meg. Témdi erésen
kotédnek személyes élethelyzetéhez, élményeihez, tapasztalataihoz: szerelemrdél, maganyrol, elveszettségrol és
kirekesztettségrdl, valamint a néi lét dltaldnos kérdéseirdl ir.

Rupi Kaur egyike azoknak az Instagramon népszertivé lett és ma mar sok szdzezres vagy akar milliés kove-
tétaborral is rendelkezd, angol nyelven iré fiatal kolt6knek, akik néként, szinesb6riiként, menekiiltként vagy
egyszerilien csak nehéz sorsuk okdn hatranyos helyzetbdl indultak, és az Instagramon képek, grafikak, rajzok
vagy fotok kiséretében megosztott verseiknek koszonhetik sikeriiket. Ezeknek a strukturalis hatrannyal indulé
koltéknek az esetében a versek kozos jellemzdje a tilzottnak tlind érzékenység vagy érzelmesség. Gyakoriak a
n6i témak, a meg nem értettség megfogalmazdsa, az elfogaddsért és az elismerésért valé szenvedélyes kiizdelem
kifejez6dése (Rostas 2018). A nemzetkozi szintéren ismert instakolték koziil a legnépszertibbek — konyveik és
képzémiivészeti alkotdsaik, el6addsaik és sajat markas termékeik forgalmazasianak koszonhetéen — ma mar
tizletileg is sikeresek.

Rupi Kaur, Tyler Knott Gregson,® Lang Leav* és tdrsaik ugyan rendkiviil népszertiek az olvasék korében,
munkdssaguk szakmai megitélése azonban tobbnyire kritikus:

A szabvany instavers mindossze néhdny sorbdl 4ll, és fogyasztdsa semmilyen irodalmi
el6képzettséget nem igényel. Nem kell ismerniink a kortérs és klasszikus lirat, hogy de-
kédolni tudjuk; nem kell rejtett jelentésrétegeket keresniink a sorok kozott. Er6sen emo-
ciondlis toltet(i, nem megérteni, hanem érezni kell, ez pedig mar meg is teremti a népsze-
rliséghez kell6 univerzalitast, hiszen a boldogsag vagy szomorisag minden kultiradban
ugyanazt jelenti (Rostas 2018: 40).

A kritika egyfeldl a szovegek narcisztikus-benséséges stilisztikai és tartalmi jegyeit, az ezek hatterében mun-
kald kozléskényszert,® a spontaneitas latszataval elfedett tudatos komponaltsagot kifogasolja, valamint azt az
ellentmondédst, amely az univerzalis (univerzdlisan érthet6) kozlés és a kritikusok altal problémdasnak tartott
megformalds kozott fesziil. Ez a versekben megformaldédé, altalanos érthetdség iranti igény akar épp a szerzék
szandékaval ellentétes eredményre is vezethet. Kaur kapcsan jegyzi meg Rostds Eni, hogy ,versei épp annyit
mutatnak meg egy problémabdl, hogy azt barki a magaénak érezhesse, de az univerzalitds miatt senkinek nincs
tere és lehetGsége a teljes azonosulasra” (Rostas 2018: 41). Az altalanos és konnyi érthetéséget eldmozdit6 jel-
legzetes formai megoldds a minimalizmus, példdul a haiku miifaj alkalmazdsa. A minimalforma, az érzelgésség
vagy a sokakat foglalkoztat6 témak (a magany, a szerelem, az elutasitottsag) felvillantdsa is szerepet jatszik
abban, hogy az instavers sokak szerint ,pillanatmiifaj, amely pont addig érdekes, amig végigolvassa az ember,
aztdn tovabbgorget és elfelejti” (Rostds 2018: 42).

1 Tariro Mzezewa: Rupi Kaur Is Kicking Down the Doors of Publishing, The New York Times, 5 October 2017, https://www.
nytimes.com/2017/10/05/fashion/rupi-kaur-poetry-the-sun-and-her-flowers.html.

2 A szcéna egészében megfigyelhetd a nemi identitds erdteljes megélése és az alkotdsokban vald reflektdldsa, ami felveti a
genderszempontd, illetéleg a gendertudomany eredményeire is tamaszkodoé elemzés sziikségességét. Erre jelen tanulmény
keretei kozott nincs lehetéségem.

3 Az eredetileg szovegirdssal foglalkozé 37 éves férfi haikukat ir. Ezeket a sajatos tipografiai megolddsokat alkalmazva, olvas-

hatatlan nagybettikkel vagy régi ir6gépet idézé bettitipussal posztolja. Verseibdl 2014-ben konyvet adott ki, jelenleg 357 ezren
kovetik az Instagramon.

4 A thaifoldi menekiilttaborban sziiletett, majd Ausztralidban felnétt fiatal n6 regényiroként és kolt6ként, bestsellerszerzéként
mutatkozik be honlapjan (https://www.langleav.com/about). Instagram-oldalat csaknem félmilliéan kovetik.

5 Rostasidézi L. Varga Péter irodalomtorténészt, aki a narcisztikus személyesség kortdrs irodalmi trendjét ,turbdrealista egotrip”-
ként jellemzi. Ehhez ldsd L. Varga Péter (2017).
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3. Koltészet és inspiracié a magyar Instagram-szcénaban

A globadlis trendekbdl kiindulva a magyar Instagram-kozegben jelenlévé hasonl6 kezdeményezések feltérképe-
zésére 2019 tavaszan kutatast végeztem, amely 20 népszerd, tobb ezer, illetve tobb tizezer kovetbvel rendelkezd,
verseket, idézeteket, szentencidkat kozzétevé oldalra terjedt ki. Az ilyesfajta médiamiifajok, zsanerek vizsgalatara
a média kulturdlis tanulméanyozasa kindl elméleti szempontokat és mdédszertani megkozelitést. A magyar mé-
diakutatas kozegében els6ként Csaszi Lajos végzett ilyen jellegti vizsgalatokat kiilonféle televizios tartalmakra
vonatkozédan (Csdszi 2002, 2009, 2011, 2014), kijelolve ezaltal egy olyan kutatdsi irdnyt és értelmezési keretet,
amelyhez vizsgalatommal magam is kapcsolédom.

Az oldalak kivalasztasa sordn egyrészt az Instagramnak a megtekintett(ek)hez hasonlé oldalakat ajanlé algoritmusat
kovettem, masrészt az tigynevezett hélabda-mddszert alkalmaztam, azaz a megfigyelt Instagram-fiok kovetSinek
korében talalt hasonld oldalak kozott valogattam. Megfigyelhetd ugyanis, hogy a verseket, idézeteket és inspirdcids
szovegeket megoszto fidkok (illetve az azokat miikodtet6 felhasznaldk) egymas oldalait kovetik, egymas tartalmait
kedvelik, esetenként megjelolik® egymadst, vagy akir egymas tartalmait sajat feliiletiikon kozzéteszik, promotéljak

— és igy egy sajatos halézatba szervezédnek. Az igy kivélasztott mintat alkoté fiokok elemzését azonos szempont-
rendszert alkalmazva végeztem el. Az adatgyjtés részben formai sajatossagokra és adatokra (az oldal induldsdnak
idGpontja, a kovetSk és a bejegyzések szdma, az oldal bidjaban” megadott informdcidk, a kozzétett tartalmak tipusa,
a hashtagek hasznalata, az interakcidk és a kommunikacids dinamikék), részben tartalmi jegyekre (kinek a mtveit
teszik kozzé, részben vagy egészben, milyen témak jelennek meg) terjedt ki. Ezek a megfigyelések lehetéséget adnak
arra, hogy megvizsgaljuk, a koltészettel kapcsolatos fiokok miikodése mennyiben hasonlé vagy milyen médon tér el
az Instagramon megfigyelhetd dltaldnos trendektdl? illetve melyek lehetnek ezen oldalak népszertiségének Gsszetevéi.

Altalanossagban elmondhaté, hogy a megvizsgalt magyar Instagram-fikok tobbsége 2017-ben és 2018-ban kezd-
te meg miikodését. Az indulds id6pontjaként a legels6ként megosztott (és jelenleg is lathatd) poszt automatikus,
az applikdcié dltal megjelenitett datumét vettem figyelembe. A legkordbbi vizsgilt oldal (@idezetek.gondolatok)
2014. oktéber 14-e 6ta miikodik, a kovetkezé (@gondolatod) 2016. julius 7-én indult, a teljes mintdban szerepld
fidkok csaknem fele (7 db) 2017-ben, valamivel nagyobb része 2018-ban (9 db), ketté pedig 2019-ban jott létre.
A legkorabban létrehozott két Instagram-fiok anonim, szerzé megjelolése nélkiili altaldnos életbolcsességek,
szentenciak, hétkoznapi gondolatok posztolasara szakosodott,’ mig az inkabb irodalmi jellegi, szerzéi oldalak
jellemzden 2018 6ta vannak jelen az Instagram magyar kozegében. A minta egészét tekintve jol lathato, hogy
2017-2018 folyaman volt egy nagyobb hullama a verses, szerzéi oldalak elindulasanak, ez a zsdner népszertisé-
gének minden bizonnyal egy cstcsiddszaka volt.

A fiokok kovetbinek szama a néhdny ezertSl (mint példdul a @kulturkampfmeme koriilbeliil 2600 kovetével)
a 80 000 f6ig terjed (@fajdalomgram). Jellemz8en a tartalmukban, stilusukban is populdrisabb, dltaldnosabb
és egyszer(ibb mondanivalé6t kozvetité oldalak rendelkeznek 50 000 feletti szamu kovetével (@fajdalomgram,
@gondolatod, @idezetek_es_gondolatok tarhaza), de a népszertliség hatterében az idézetek, a mémek és az
egyéb humoros tartalmak posztoldsa, a nemzetkozi sikertrendekhez valé kapcsolddds (@tejesmez, amely Rupi
Kaur magyar nyelvre forditott verseit teszi kozzé) is észrevehetd. A legtobb kovetbvel rendelkezd és két-harom
éve indult oldalakon napjainkig nagysagrendileg 5000-7000 bejegyzést osztottak meg. A vizsgalt Instagram-
oldalak a biokban adott bemutatkozis, illetve cimke, valamint a megosztott tartalmak dttekintése alapjén tobb,
vildgosan korvonalazédo tipust képviselnek.

6 Amikor valamely bejegyzésben névcimke hasznalatdval megneveznek egy masik Instagram-fiékot, a bejegyzés olvasoéi
értesiilnek annak létezésérol. Ez a gyakorlat az ajanlds egy implicit forméja.

7 Az Instagram-profil bemutatkozésra szolgdl6 rovata. Az oldal tulajdonosa itt rovid, frappdns, sokszor szellemes szoveggel,
esetleg emotikonok segitségével mutatja be a fidk céljat, jellegét.

8 Ilyen altaldnos Instagram-stratégia a #-ek tudatos, toborzé célt hasznalata, a kozzétett posztok feed, vagyis tartalomfolyam-
szint{i 6sszehangolasa, a névcimkék hasznalata, kozkeletii elnevezéssel a betagelés mint ajanlasi forma, a story és highlight
funkcidk hasznélata.

9 ,Megtanultam, hogy az emberek elmennek. Akkor is elmennek, ha megigérték, hogy sosem fognak.” @gondolatod 2019. V1. 4.
»Most tényleg éhes vagyok, vagy csak unatkozok?!” @gondolatod 2019. V. 19.
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3.1. Szerzdi oldalak

A magyar nyelvii Instagram-kozosségben is jelen vannak magyarul iré kolt6k, mint példdul a Zsebuniverzum nevi
oldalt mtkodteté Kemény Gabriella, aki kolt6ként és kommunikaciés szakemberként mutatkozik be Instagram-
fiokjanak bidjaban. Sajat versei mellett rajzokat, illetve 6t magat vagy kiilonféle kompozicidkat dbrazolé fotékat
és mas kreativ képi tartalmakat is kozzétesz. R6vid, néhdny soros verseit formai minimalizmus, jatékos képi és
nyelvi megoldasok jellemzik. A gyakran haikuszer( alkotisok egy-egy érzelem, hangulat, benyomés megfogal-
mazdsai, az olvasok kénnyen és gyorsan rahangolédhatnak, rezondlhatnak az univerzalis és konnyen érthetd,
mégis hatdsos tartalomra. A fidk vizudlis megjelenitését egységesség és kovetkezetesség jellemzi, a szovegek fehér
alapon fekete bettikkel, puritdn (és altalaban azonos) bet(itipussal jelennek meg. A szoveges és a képi tartalmak
valtogatasanak ritmusa a feed (azaz a tartalomfolyam) szintjén is élvezhetd 6sszképet eredményez.

Kemény nem tekinthetd pusztdn instakoltének,'® hiszen korabban nyomtatott és elektronikus folydiratban
is publikélt verseket, 2018-ban pedig a Fiatal Irék Szévetségének sorozatéban nyomtatdsban is megjelent
elsé verseskotete (Kemény 2018). Huszonotezernél is tobb felhasznaloval rendelkez6 Instagram-oldaldn az
irodalmi publicitdst sajatosan 6tvozi a népszertiségét fokozo tudatos és Instagram-kompatibilis kommunika-
ci6s fogdsokkal. Igy példéul hozz4 kéthetd a #zsebuniverzum és a #crossoverbudapest cimkék létrehozésa és
kovetkezetes haszndlata, illetve 6n- és keresztpromdcids kommunikdciés megolddsokat is alkalmaz. Az oldal
bidjaban talalhaté link elvezeti a latogatét a konyvét forgalmazo6 webdruhdz oldaléra, highlightban'' archivalt
storyjaiban pedig kiillonféle designalkotok termékeivel pézol, megjelolve az alkoté Instagram-oldaldnak nevét.
Az Instagram highlight funkciéjat ezen tilmenden is sokoldalian hasznalja, hiszen itt archivalja a réla sz6l6
(online) sajtéanyagokat, a konyvérdl az olvasoi altal készitett és bekiildott fotdkat, illetve a #crossoverbudapest
cimkével ellatott, masok dltal készitett képeket.

Az Instagram-koltészettel 6sszefon6dé markazas és online értékesités masik sajatos példajat lathatjuk az Egy-
sorosok nevii oldalon, amelynek tulajdonosa, Tari Sophie'? nemcsak latvanyos 6nall6 weboldallal,’* hanem sajat
merch-csel" is rendelkezik, webshopjan keresztiil sajat markas termékeket (verseivel ellatott bogréket) forgalmaz,
és a Hadik Kévézdval (ahol a kozonség az 6 verseivel feliratozott bogrékbdél tedzhat) promdcids egyiittmiikodést
folytat.

A kimagaslé népszertiségi(i Instagram-kolt6(né)k mellett tobb feltorekvd szerzd is jelen van az applikécié ko-
z6sségi szinterein. Ok jellemzéen 2018—-2019 folyaman inditotték el oldalukat, ezres nagysagrendd, de 10 000
f6nél kisebb kovetdtaborral rendelkeznek, és szintén sajat verseiket teszik kozzé, esetenkét képi tartalmakkal
vegyesen. A nék (példaul @felhangoscsond, azaz Nagy Rita, @ledaversei, azaz Andras Adél; @irjlemindent, azaz
Chez Patsy dlnéven Baldzsi Patricia) mellett itt férfi szerzék is jelen vannak (példaul a @jarda-szegely névte-
lenségben maradé szerzéje, vagy az @5mondatok fiokot Téth Réka Agnessel egyiitt miikodtet Simon Marton
kolts). Ok is a popularis, miikedvels és az elismert, professzionélis miivészet hatdrmezsgyéjén egyenstilyozva
folytatjak instagramos tevékenységiiket. Amennyire tudhatd, valamilyen médon személyiikben is kapcsoléd-
nak professzionalis irodalmi szinterekhez: Simon Marton kélté és Téth Réka Agnes dramaturg elismert alkoto,
illetve szakember; Andrds Adél és Nagy Rita hazai bolcsészkarok magyar szakos hallgatdi. Az dtmeneti, kett8s
vagy kozvetitd jelleg instagramos koltészetiitkben is megjelenik, amelynek k6z6s jellemzdje a rovid, haiku-jellegti
forma, szentenciaszeri megfogalmazds, a vizualisan is igényes, egyediségre torekvé megformadlds.

10 O sem tekinti magét annak, lasd Rostas (2018: 42).

11 Az Instagram applikdcién beliil a csupan 24 6rdig elérhetd storyk archivéldsdra lehet6séget add funkcio, illetve az ennek
eredményeként 1étrej6vé nyilvanos archivum.

12 Az 6 oldalat is koriilbeliil 20 000 ember koveti. Bemutatkozo szovege a kovetkezdket igéri az olvasoknak: ,,Szellemi szébraszat,
érzelmiségi koltészet, emberlét kikacsintasok.”

13 Lasd https://egysorosok.com/.

14 A merchandise kifejezés roviditése, amelynek jelentése: markdzott termék. A merch célja mindig valamilyen termék (film,
zenekar, hiresség stb.) népszertsitése.



72 Glozer Rita

A szoveg mellett a latvanyra is hangsulyt fektetd szerkesztés tobbeknél (@felhangoscsond, @ledaversei,
@jarda_szegely) az egyes posztoknak a feed szintjén is latvanyos, ritmikus elrendezésében nyilvinul meg, migaz
@5mondatok szerkeszt6i dzsiai miivészek képeit haszndljak a szovegek hattereként. A hashtaghaszndlat tekinteté-
ben elsGsorban relevans, de dltaldnos cimkék alkalmazésa figyelhet6 meg koriikben, azaz a fidk neve (#ledaversei,
#felhangoscsond, #5mondatok, #irjlemindent) mellett a koltészetre, az irodalomra,’® az Instagramra,' illetve
a versek témaira vagy a képek alkotéira utalé cimkéket talalunk.”” Osszességében a kevesebb cimke hasznélata
altaldban a professziondalisabb, érettebb alkoték oldalaira jellemzé.

A szerz6i oldalakat tobbnyire maguk a szerzdk, a kolté6k mukodtetik, de el6fordulnak a rajongék altal kezelt,
egy szerzé muveire fokuszald oldalak is. Ezek koziil kiemelkedik a Rupi Kaur magyarra forditott verseit posztolé
@tejesmez (Tej és Méz) nev{i Instagram-oldal. A kozel 18 000 kovetével rendelkezd fiokban kizarolag olyan foték
lathatdk, amelyek Rupi Kaur magyar nyelven kiadott verseskotetének oldalait dbrazoljak, esetenként valamilyen
szines fénnyel megvilagitva. Bar sem a kommunikdciés megoldasok, sem a vizualitds tekintetében nem eredeti
vagy izgalmas ez a fiok, az egyes posztokra kapott kedvelések szdima (1000 és 2000 kozott) mégis kimagaslo,
ami a magyar tinédzserek korében is megfigyelheté Rupi Kaur-kultusszal magyarazhaté. Bar egyetlen szerz6
verseire épil a fidk, itt valdjaban egy rajongéi oldalrél van sz6.

3.2. Irodalom-népszeriisit6 oldalak

A koltészettel kapcsolatos Instagram-fiokok egy masik tipusat azok az oldalak jelentik, amelyek célja a versolva-
sds vagy altaldban a koltészet, az irodalom népszerusitése. Az ezzel a céllal miikodé oldalak kozo6tt komolyabb,
professzionalisabb, illetve populdrisabb valtozatokat is taldlunk. Szakszerd vallalkozdsnak tlinik példaul a
Kele Déra 4ltal 2014-ben inditott, az olvasdst népszerisit6 projekt, és annak kozosségimédia-feliiletei. A kez-
deményezés eredetileg a Facebook kozosségi oldalon az InstaVers felhasznaldi fiok'® létrehozasaval indult;
itt a kortars verseket megosztd posztokra idével tobbezres kozonség lett kivancsi. Az oldal kezel6i az online
tevékenység kiegészitéseként, tovabbfejlesztéseként rendhagyo irodalomérakat, fesztivalokat szerveztek, majd
2016-ban a kozzétett versek konyv formdban is megjelentek, és ugyanebben az évben létrejott az InstaVers
Instagram-oldala is. Az itt taldlhaté igényes képi tartalmakat egy-egy révid versrészlettel megosztd posztok
tobbnyire informativak (valamilyen irodalmi eseményre vagy hosszabb, online elérhetd szovegre hivjdk fel a
figyelmet), kozosségépito jellegiiek, és a kozvetlen hangvétel mellett tudatos hashtaghaszndlat jellemzi 6ket."
Az @instavers_insta oldala mar tobb mint egy éve nem aktiv, ugyanakkor tébb masik, hasonlé szemléletii
fiok népszerdsiti ma is a klasszikus és kortars magyar lirat. Az elmdlt két-harom évben indult és tobb ezer vagy
akar tobb tizezer kovetd érdeklédését fenntartd oldalak (@koelter, @vatesproject, @versfalat) a platform éltal
felkinalt cimkék koziil a Mtvészet megnevezéssel jellemzik magukat, és mér a bemutatkozéasban is kinyilvanitjak
alapvetd céljukat: az idStlen értéket képvisel6 magyar versek népszertsitését.® Az oldal kezel6i a leggyakrabban
a klasszikus irodalmi kdnon részeként szamon tartott verseket osztanak meg, tobbnyire XIX. szazadi (Petéfi,
Vorosmarty, Kolcsey) és XX. szdzadi magyar koltk (Ady, Jozsef Attila, Radnéti, Kassdk, Zelk Zoltan, Weores,

15 Példaul: #vers, #versek, #poem, #magyarversek, #sajitvers, #sajat, #kortars, #kortars, #kortarsirodalom, #idezetek, #idézet,
#kortarskoltészet, #hungary, #haiku, #szerelmesvers, #magyar, #irodalom, #koltészet #mindennapraegyvers, #egypercesek.

16 Példaul: #mik, #instaboy, #ikozosseg, #mutimitirsz, #mutimitolvasol, #instahun.
17 Példdul: #szerelem, #polaroid.

18 @instavers, https://www.facebook.com/InstaVers/. Itt az Insta-széelem minden bizonnyal az instant kifejezésre, a barhol,
barmikor térténé azonnali ,fogyaszthatésdgra” utal. Erre utal az oldal szlogenje is: ,azonnal oldédik”.

19 Hasonl6 kezdeményezés a Nagy Eszteranna altal létrehozott PoetVlog Facebook-oldal és YouTube-csatorna, amely az InstaVers

oldaldval koriilbelill egy id6ben indult, és ma mér a JAK (Jézsef Attila Kor) tdmogatasat élvezd, korilbelul ezer f6s Facebook-
kozosségként mikodik. Az eredeti célitt a kortars koltészet dokumentélasa (14sd az alapitéval késziilt interjat: http://lenduletmagazin.
hu/poetvlog-interju-nagy-eszter-annaval/).

20 ,Pérsor. Neked. Nekiink.” @koelter, ,Versbe foglalt, id6n ativel sorok mindarrdl, ami igaz, szép és emberi. Kiildd el nekiink a
kedvenc idézetedet!” @vatesproject, ,A magyar koltészet gyongyszemei egy 20 éves 6njelolt ,,irodalmar” valogatidsiaban.” @versfalat.
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Pilinszky, Nagy Lészl6, Szilagyi Domokos, Tandori, Petri), ritkabban kortars szerzék (Oravecz Imre, Fodor Akos,
Té6th Krisztina, Simon Madrton és a slammer-kolté Kemény Zséfia) miveit.

A @vatesproject és a @versfalat oldalak vdlogatasi szempontjai a kozoktatdsban is érvényesiil6 irodalmi kdnont
reprezentaljidk. A posztokban valamiféle (kissé szentimentalis, melodramatikus) irodalomértelmezés, laikus
irodalomkritika is megjelenik. Ennek hangvételét jél illusztrdlja a @vatesproject egyik kezdeti posztjanak szo-
vege: ,Minden nap egy vers-szeletnyi inspiraciéval jelentkeziink majd. Hogy miért? Mert nincs szebb, igazabb
és valédibb, mint amit magyar koltéink megfogalmaztak legszebb miveikben.” A felhasznalt hashtagek kozott
egyfeldl itt is a fiok nevére utalo, tehat marka- és kozosségépit6 jellegii cimkéket taldlunk (#versfalat, #vatesz,
#vaetesz, #vateszkolt6), masfeldl a koltészetre, az olvasdsra utald tageket (#posztoljverset, #mindennapraegyvers,
#vers, #irodalom, #napivers, #magyarirodalom, #akoltészetmindenkié, #koltészet, #kortdrs).

A vizualitas tekintetében a posztok egységes és kovetkezetes képi kidolgozasat, a feed szintjén is harmonikus
feliileteket lathatunk, amelyek az Instagram vizualis trendjeit (1dsd Manovich 2017) visszafogottan kovetik. A vi-
zudlis egyediségre és igényességre valé torekvés ebben a korben leginkabb a @koelter oldalon figyelheté meg,
ahol a versrészletek mellett irodalommal kapcsolatos képi tartalmakat, igényes grafikus illusztracidkat és fotdkat
taldlunk. Ehhez a profilhoz YouTube-csatorna is kapcsolédik, ahol néhény versekre épiil6 videds anyag is meg-
tekinthet6.? A @versfalat esetében a képi tartalmat verseskotetbdl kifotdzott oldalak jelentik (ezen a mdédon a
digitalis feliileten a print forma is megjelenik), a @vatesproject oldalain pedig egységesen keretezett koltéportrék
és ezekkel valtakozé inspirdcios jellegli (azaz gondolatébreszt8, hangulatabrdzold) képek, illetve konyvekkel p6zold
olvasdk dltal bekiildott portrék lathatok.

Azirodalom-népszerisitd fikok a kovetékkel valé kommunikécidnak, a kozosségépitésnek tobbféle formajat és
technikdjat alkalmazzak, igy a kérések tizenet formajaban valé bekiildése (,6nok kérték”), mas oldalak ajanlasa
és a posztok alatti hozzdszdlasok megvalaszoldsa, valamint kiilonféle jatékok is megfigyelhetSk. A kozosségépi-
tés, a projektszertliség és a kitizott cél hosszabb tavd szem elbtt tartdsa egyarant jellemzi ezeket az oldalakat.
Kiilon emlitést érdemel a @vatesproject nemrég indult {izleti véllalkozasa. A 2019 februarjaban indult oldal
miikodtetéi eleinte irodalmi idézeteket osztottak meg, szerzG6ik portréival. Az oldal létrejottének valédi céljara
akkor deriilt fény, amikor az igy felépitett irodalomkedveld Instagram-kozdsség tagjait megcéloztak indulé iizleti
vallalkozasuk promécios kampéanyaval.

A fidk tulajdonosai 2019 mdjusaban inditottak el ,,az elsé identitdsalapi ruhdzati mérka, a Vates” kereskedelmi
forgalmazasat. Kovetdiket egy titokzatos posztban levelez6listara torténd feliratkozasra biztattak, majd ennek a
listanak segitségével jelentették be a ruhdzati marka forgalmazasanak elinditasat. A marka filozéfidjat igy fog-
laljak 6ssze: ,»Rakjuk ki« és beszéljiink arrél, ami az identitasunk része. Es a mtivészet adta értékeknél nincsen
nagyobb kincs a kollektiv identitds szamara. Ez a Vates {izenete.” A vates.hu oldalon bemutatott és vasarlasra
felkinalt férfi és n6i kollekcid darabjai a fiatalok dltal kedvelt egyszer(i ruhadarabok (r6vid ujja p6lék), amelyekre
magyar {rok-kolték portréit abrazolé grafikdkat, képeket nyomtattak. Mind a weboldal, mind ennek promdciéja
{izleti tudatossagrol tantiskodik, jol végiggondolt stratégiat kovet, és igényes megvaldsités jellemzi. Osszességében
az ilyen kezdeményezések az irodalom mint magaskultiira és a kommercialis popularis kulttra kozelitésére, az
irodalmi fogyasztas kommercialis irdnyu kiterjesztésére tett kisérletként értelmezhetdk.?

21 Koltér, https://www.youtube.com/channel/UC7LPMWiEjON98el-eqUXy6A /featured.

22 Ezttiikrozik a vates.hu oldalon olvashaté bemutatkozé sorok is: , A vates sz6 jelentése kiildetéstudattal rendelkez6 kolts. Azért
valasztottuk ezt a nevet, mert mi is egy kiildetést akarunk véghezvinni. Kultirforradalmat akarunk. Egy k6zosségi mozgalmat,
amely a mivészek tinneplése koré szervezédik. Ami valédi tartalmat és jelentést visz a mindennapokba. Ezért inditottuk utjéra
az oldalunkat (@vatesproject) a kozosségi média feliiletein. Latva azt, hogy alig 8 hét utdn t6bb, mint 3000 koveténk lett és a
megosztasaink heti 30,000+ embert érnek el, igy gondoltuk, hogy valami olyat csindlunk, ami még nem volt. Egy identitdsala-
pt markat. Azzal, hogy a termékeink a magyar irodalom legendds alakjairdl szélnak, ez tizenet roluk és télik egyszerre. Mert
a kultura és az 6ltézkodés lényege is az, hogy osszuk meg és rakjuk ki azt, ami fontos nekiink. A Vates ebben hid. Es kozosség
is. Ezért szeretnénk ezen az oldalon mtveket is publikdlni — és nem csak verseket, hanem barmilyen m{ialkotast. Legyen sz6
fotérol, designrél, képzémiivészetrdl, stb. Kiildd el hozzank a munkadat, és mi kirakjuk a weboldalunkra. Igy egy tobb ezer tagot
szamlalé kozosséggel tudod megosztani a mivedet. Igy lesz a markabsl mozgalom, és a mozgalombél kézosség és forradalom.”
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3.3. Ismeretterjeszt6 és szorakoztatd irodalmi oldalak

Az irodalomhoz, a koltészethez vald kapcsolédds maésfajta, bar szintén a popularis kultirdhoz két6dé formait
képviselik az Instagramon jelenlévd irodalmi mémoldalak. A mém (lasd Shifman 2013, Glézer 2016) az online
digitdlis kultdra, azon beliil a k6zosségi oldalak népszerd mifaja. Az Instagram is szamos kiilonféle mémoldalnak
ad helyet. Az irodalmi ismeretterjesztés, az irodalom-népszertsités és a mémkultira metszetében olyan olda-
lakkal taldlkozhatnak a felhaszndlék, mint példdul a 2017 prilisiban indult @irodalmilepegeto® nev fidk, ahol
kozismert klasszikus és kevéssé ismert, vagy éppen a kozonség tagjai altal bekiildott, a kozonség szamara még
ismeretlen sajat versek teljes szovegét és esetenként irodalmi témaji mémeket osztanak meg az oldal kezel6i.
Mind a kivalasztott versek, mind az azokhoz f(iz6tt kommentarok, illetve a posztok szovege azt jelzi, hogy az oldal
kozonsége, célcsoportja a kozépiskolds korosztédly. A szerkeszt6k nekik igyekeznek segiteni a kortdrs és magyar
irodalom megismerésében, irodalmi tanulmanyaik soran, illetve a versirdssal préobalkozék szamara kinalnak
bemutatkozasi lehetGséget. A heti vagy akar napi tobb posztot, verset tizenotezernél is tobb felhaszndld koveti,
és az oldal egyiittmiikodik a Facebookon taldlhat6 Irodalmi Mémek oldallal.?*

Alig fél éve indult, és maris nagyon népszert a @kulturkampfmeme nevii oldal, amelynek irodalommal (azon
beliil kortars irodalommal), kultdraval, miivészettel és példdul az egyetemi élettel foglalkozé posztjai kozismert
mémsablonok felhaszndlasaval késziilnek, de igazan azok tudjik értelmezni és értékelni a sajatos humort, akik beava-
tottak: valamelyest mélyebb, esetleg bennfentes ismeretekkel rendelkeznek az irodalom és a képzémiivészet vilagardl.>

Az itt megjelend posztok képi vildga a mémkultira vizudlis jegyeit viseli: az @irodalmilepegeto esetében egy-
szer(, de egységes sablonra épiil§ képek eltéré hattérszine a klasszikus, kozismert, illetve az amat6r kolték ver-
seinek megkiilonboztetését segiti, ezek sorat idénként egy-egy mém, promdcios poszt (példdul a @vatesproject
termékeirdl) vagy jatékra valé felhivas szakitja meg. A @kulturkampfmeme képi vilaga a kozzétett mémeknek
koszonhetéen nagyon szines, valtozatos, egyaltalan nem egységes. Ezek a mémek rendre az irodalmi magaskultarat
kapcsoljak 6ssze a populdris kultdra elemeivel: népszer( filmes karakterekkel, blockbusterek jeleneteivel, kedvelt
madrkdkkal és hasonlokkal. A miifaji szempontbdl is sokféle forrasbdl (sajtéfotd, portré, képregény, film, anima-
cid, popslager) taplalkozé mémek meghatdrozé stratégidja az egymdastol nagyon tavoli, eltéré mindségd, jellegt
elemek 6sszekapcsoldsa; az ebbdl adddé kontraszt valik a humor forrasava.

A mémek az online folklor részei (Glozer 2016), hiszen rendkivil varidbilisak, készit6jiikk nem ismert (nem is
fontos), és viralisan terjednek a kozosségi média feliiletein. Tartalmukat tekintve valamiféle kortars kollektiv
bolcsességet jelenitenek meg, persze humorosan, az irénia vagy a parédia eszkozeivel. Napjaink mediatizalt folk-
lérjanak egy masik sajatos miifajat alkotjak a kiilonféle inspircids szovegek; ezek lényegében a tradicionalis népi
rigmusok, emlékversek, kozmondasok kortars megfeleldinek tekinthet6k. Az irodalommal foglalkoz6 Instagram-
oldalak széles spektruménak valahol a szélén ilyen inspiracidés protoirodalmi szévegeket kozread oldalak egyre
népesebb csoportja figyelheté meg a magyar nyelv{i szcéndn belil is.

3.4. Idézetek, inspiracios oldalak

Az idézeteket, inspiracios szovegeket kozread6 Instagram-oldalak az eddig bemutatottakhoz hasonléan rovid
szovegeket osztanak meg kovet6ikkel, kép formajdban. Ezek a szovegrészek azonban nem valamely ismert, be-
azonosithaté szerz6, kolté irodalmi igényi mtivébdl vett részletek, hanem ismeretlen szerz6k anonim gondolatai.
Az egysorosok, szentenciaszer( életbolcsességek, szentimentalis gondolatok gyakran a régi id6k emlékkonyvi
bejegyzéseire emlékeztetnek, és a szerelem, a magany, az elvalas témadira és az élet egyéb tigynevezett ,nagy kér-

23 Az oldal cime a Star Wars filmekbdl ismert egyik harci jarmt, az AT-AT Birodalmi Lépeget$ nevére utal, amelynek képi
abrazolasa az egyik legnépszer(ibb magyar mémsablon; az elmilt években szdmos aktudlis eset, tigy kapcsan késziiltek mémek
ennek felhasznélasaval.

24 Lésd @irodalmimemek, https://www.facebook.com/irodalmimemek/.
25 Erre az oldalra Radnai Déniel hivta fel a figyelmemet, amit eztiton is koszonok.
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déseire” reflektdlnak. A melodramatikus hangvétel a fidkok elnevezésében is titkroz6dik, hiszen az idézet sz6 al-
kalmazdsa mellett (példdul @idezetek_es_gondolatok_tarhaza, @instaidezeted, @idezetek.es.kepek2017) a cimek
gyakran a fdjdalomra, az elvalasra utalnak (@fajdalomgram, @barcsakveledlehetnek, @utolso_utani, @vegsopont).

A vizsgalt Instagram-fidkoknak ez a tipusa jellemz&en nem szerz6i vagy projektszer(, hanem kifejezetten
kozosségi oldal. Céljuk a minél nagyobb kozonség elérése, ami esetiikben tobb tizezer kovet6t jelent. E fidkok
kozott tobb 70—-80 ezres kozonséggel rendelkezik. Sikerességiik egyértelmiien a megosztott tartalmaknak ko-
szonhetd, sem a hashtaghaszndlat, sem a latvany egyedisége, sem pedig az egyéb kozosségszervezd technikak
(jatékok és hasonldk) nem jatszanak jelents szerepet a kovetSk toborzasdban. A hashtagek haszndlata sok ilyen
oldal esetében teljesen hidnyzik vagy nagyon korlatozott, a képi vildg — bar tobbnyire torekszenek valamilyen
egységességre — nem tulsdgosan szofisztikalt. A kozonség méretéhez képest meglepéen kevés interaktivitasra
iranyul6 eréfeszités (jaték, kérdés stb.) figyelheté meg. A tartalom tehat vélhetéen 6nmagat ,adja el”, a jelen-
tés ardanyban tizen- és huszonévesekbdl all6 hazai Instagram-kozosség korében a jelek szerint nagy igény van
ezekre a rovid, egyszertien hozzaférhet6 és konnyen emészthetd, sokak generdcids problémaira, élethelyzetére,
érzelmeire reflektal6 hétkoznapi bolcsességekre.

Konny hozzaférhet8ségrol és fogyaszthatdsagrol kétféle — technikai és kulturdlis — értelemben is beszélhetiink:
az okostelefonon térben-idében kevéssé korlatozottan elérhetd rovid szovegek befogadasa — egyszer(, sét leegy-
szer(isitd voltuknal fogva — nem igényel kiillonosebb felkésziiltséget. Amint az az Instagram-irodalom kritikai
recepcidja soran is megfogalmazddott, e szovegek univerzalis voltuk miatt nagyon széles kozonséghez taldlnak
utat, viszont éppen univerzdlis mondanivaldjuk kovetkeztében futd, felszines marad a befogadas, a feldolgozas.
Igaz, ennél tobbet a meglehet6sen egyszeri szovegek nem is igényelnek.

4. Onkifejezés, kritika, kozosség

A vizsgalt oldalak jellemz6i sokfélék, tipusonként akar jelentés mértékben el is térhetnek egymastol. Eltérd tema-
tikus és médiahasznalati stratégidkat kovetnek a szerzéi oldalak miikodtet6i, mint a kozosségi jellegii oldalaké,
mads esztétikai igény nyilvanul meg a mémoldalakon, mint a komolyabb irodalom-népszerisit6 projektek feliiletén.
Ami kozo6s benniik, az az irodalmi vagy folklor-jellegli szovegek olvasasa irdnti igény felismerése, kiszolgaldsa
vagy kihasznaldsa. Az egyes oldaltipusok funkciéjara, a mikodtetSk céljaira a megosztott tartalmak jellemz8ibdl,
az alkalmazott kommunikacids eszkozokbdl kovetkeztethetiink.

A szerzbi oldalakat miikodtetd kolt6k szamara az Instagram képmegoszté applikacié egyben sajatos irodalmi
publikdcios feliilet is, amely raaddsul egy olyan kozonséget képes elérni, amely a klasszikus irodalmi nyilvanossig
szinterein, az irodalmi lapok vagy a konyvkiadds kozegében kevéssé van jelen. Az onkifejezés, a bemutatkozdas
lehet6ségének biztositdsa mellett a tetszés, az elismerés kinyilvanitdsdnak beépitett (igaz, nagyon sematikus)
funkcidival is rendelkezik, ezaltal alkalmas a k6zonség véleményének megismerésére, a visszacsatoldsra, a ko-
z0sségi funkciok pedig lehetévé teszik a kozosségépitést, az olvasdkkal vald interakcidt.

Az irodalom-népszertisité oldalak esetében a személyes ambici6 helyét egy fontos, kozosnek tekintett cél, a
magyar irodalom megismertetése és megkedveltetése foglalja el. A népszerisitést megel6zi a valogatds, annak
eldontése, hogy a klasszikus és a kortdrs magyar irodalom mely szerz8i, alkotdsai méltdk arra, hogy a fiatalokbol
4ll6 kozonség izlésének, miiveltségének formdldsiban eszkozzé véljanak. Konnyen lehet, hogy itt a kdnonkép-
zés gyakorlatinak egy kortars, mediatizalt forméjaval taldlkozunk, amely egyuttal valamiféle demokratizal6
és popularizél6 felhanggal is bir (erre utalnak példaul a #mindennapraegyvers vagy #aversmindenkié cimkék).
A vilogatas és kanonizdcié tehét az ajanlds funkcidjat alapozza meg, amely szamos kozosségimédia-feliileten
jelenlévé opcid. A megosztott tartalmakhoz flizott kommentdrok a mivek befogaddsat, interpretaciéjat hiva-
tottak segiteni, vagy éppen elemzd8-kritikai jellegtiek. Mindkét esetben az irodalmi fogyasztas és a befogadas
diszkurziv természete mutatkozik meg.

A latszélag irodalmi, valéjaban sokkal inkdbb kommunikécids vagy marketing-céla projektoldalak (ilyet a szerz6i
és az irodalom-népszerisit6 fidkok korében is taldlunk) esetében egy instagramos trend meglovagoldsardl van
sz6: az irodalmi vagy idézet-oldalak népszeriiségét latva és ezek jellegzetességeit atvéve lényegében sajatos hibrid
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termékek (irodalmi idézeteket dbrazol6 ruhadarabok, bogrék) forgalmazdsanak eszkozeiként funkcionalnak.?
Az irodalom mint téma irdnt létezik vagy felkelthet6 az érdeklédés szélesebb korben, a téma popularisabb szeg-
menseinek el6térbe helyezésével, hatékony és korszeri kommunikéciés megoldasok alkalmazasaval. Az Instagram
felilletét branding- vagy marketingcélra felhaszndlé kezdeményezések a fentihez nagyon hasonlé logikat kovetnek.

A kozosségi jellegii oldalak esetében a tulajdonos vagy miikodtetd személyes motivacidi teljesen a hattérben
maradnak. Az oldalak miikodésébdl lesziirhet6 alapvetd cél, funkceié a folklérjellegli motivacios szovegek kozrea-
désa, és ezzel egy (volumenét tekintve) nagyon jelents igény kielégitése. A kozosségépités, a felhasznalok kozotti
kapcsolédas a hozzaszolas és az emlités viszonylag egyszer(i funkcidinak hasznalatdval valosul meg. A k6zonség
tagjai, vagyis a fogyasztok motivdcidja nyilvanvaléan az inspiralédas, azaz a kozkelet( bolcsességeket megfogal-
maz6 szovegek olvasasa révén bekapcsolédas valamiféle kozos gondolkoddsba, diskurzusba, amely az érzelmi
tapasztalatok és élmények k6z6s draméahoz valé kapcsolodas, az abbdl valé merités dltal a mindennapi élet nehéz
helyzeteivel valé megbirkézdshoz nytjthat segitséget.

Barhogy is vélekediink a megfigyelt jelenségekrél, egy biztos: a vizsgalt Instagram-fiékok a felhaszndlék hét-
koznapi médiafogyasztasi praxisaban képesek helyet adni az irodalmi és a folklorisztikus sz6vegek olvasasénak,
az irodalommal val6 foglalkozdsnak. Az oldalak koziil egyesek az irodalmi kdnonban szereplé klasszikusok
mellett kortars, illetve kezd6 kolt6k szovegeit is kozreadjdk, illetve a posztolasnal figyelembe veszik a kozonség
kéréseit, kivansagait. A jelek szerint az Instagram applikécio felilletein — esetenként més kozosségimédia-plat-
formokkal 6sszekapcsolddva — egy olyan koztes zéna formalodik, amely egyrészt a magaskultira fel6l a még
kevéssé képzett fiatal korosztélyok felé kozvetit irodalmi szovegeket, ha kell akkor alkalmazkodva a korosztalyi
igényekhez és a medidlis sajatossdgokhoz. Mdasrészt ez a koztes, sziirke zona alkalmas arra is, hogy alulrdl felfelé
kozvetitse a kezd alkoték miiveit a kozonségnek. E kettds kozvetitd kozegben igy keriil egymés mellé elismert
és laikus alkotas, klasszikus és kortdrs m, vers és mém, katarzis és kereskedelem. A szcéna fontos jellemzdje
tehat a miifaji és tartalmi hibridizécid, az irodalomfogyasztas popularis formainak életre hivisa, timogatdasa.
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Abstract in English

Litrerary Consumption in the Age of Mobile Media

As a part of the transformation of the literary public sphere in the era of social media, the discursive field of
literary criticism is also changing in essential respects. This is happening because, despite the predictions that
online amateur literary criticism would open up and widen these literary discourses, such activity only seems
to have resulted in the popularisation and slight intellectual deterioration of the critical praxis so far. While
online amateur critical discourses have multiplied and expanded, traditional print platforms such as journals
of high literary criticism are on the decline. However, according to media-optimistic arguments, social media
sites serving as discursive platforms can eliminate information and knowledge monopolies and grant access
to elite or professional discourses to many. This paper, focusing on a specific social media site, attempts to in-
vestigate how these tendencies foster the evolution of simplistic, easy-to-absorb forms of literary consumption
and the ‘re-folklorisation’ of literature. Practices and products of this trend seem to manifest themselves on a
spectrum ranging from high cultural phenomena to popular memetic culture.
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-« A sztarok mindenheol ott vannak®

A 360 fokos ismertség jellemzai
egy kvalitativ kozonségkutatas tiikrében

A sztarok vilagaban régota megfigyelhet6 trend, hogy a legsikeresebb szereplék egyszerre tobb platformon

vannak jelen. Ugyanakkor a digitalis média korszakaban szinte korlatlan lehetoségek nyilnak a hirnév ex-
portjara, a médiaban megszerzett népszeriség kiterjesztésére és megerdsitésére. Ezzel egyiitt az ismert-
ségipar miikodése is egyre osszetettebbé valik. A kiilonb6zo offline, online és non-media megjelenések

tudatos menedzselése ma mar elengedhetetlen feladat a jobb lathat6sag megteremtéséhez, aminek egyre

gyakoribb célja a teljes, 360 fokos jelenlét elérése. Ezzel 6sszefiiggésben joggal tehetjiik fel, hogy az em-
litett folyamatok komoly valtozasokat eredményeznek a rajongoi kultarak és a felhasznalé6i gyakorlatok

terén. Vajon kiket és milyen feliilleteken kovetnek ma a rajongok? Hogyan reagal a kozonség arra, hogy a

sztarok minden feliileten jelen vannak? Hogyan médosul emiatt a kovetdi aktivitas? Az alabbi tanulmanyban

els6sorban ezekre a kérdésekre keresem a valaszokat.

Kulcsszavak: celebek, hétkoznapi hirességek, influencerek, médiakonvergencia, médiakultdra, rajongékutatds,
sztarok, sztarkutatas, Z generacié

1. Bevezetés: sztarok, celebek, influencerek

Az elmult évtized sordn a sztirsag jelensége forré témavd valt. A hirnévvel és az ismertséggel kapcsolatos té-
mak felértékel6dését j6l mutatja az a széleskord tudomanyos érdeklédés, amely a jelenséggel kapcsolatos kortars
viszonyokat igyekszik feltérképezni. Mindekozben kideriilt, hogy a sztirsag nem statikus kategdria; a tarsadalom,
a gazdasag, a kultdra és a médiatechnoldgia valtozasaval parhuzamosan a sztarsig fogalma is dllandé atalaku-
lasban van (Guld 2019: 48).

Ha a médidban megszerezhetd ismertség evolicidjat szeretnénk vazolni, akkor harom nagyobb korszakot ér-
demes elkiiloniteniink annak megfelel6en, hogy az ismertség milyen médiakornyezetben és hogyan jon létre.
A sztarok felbukkanasét a hollywoodi filmipar megjelenésével és kiépiilésével hozhatjuk 6sszefiiggésbe: a tomeg-
szorakoztatas ikonjai a kezdetektél fogva a filmek és a filmstidiok gazdasagi érdekeit szolgaltdk (Munk 2009).
A ,sztar” kifejezést azéta is jobbdra pozitiv értelemben hasznaljuk, amely valodi tehetségre és kiemelkedé telje-
sitményre utal (Cashmore 2014). Valamivel kés6bb, a XX. szdzad mdsodik felében megtanulhattuk, hogy sztar
és sztdr, illetve ismertség és ismertség kozott is komoly kiilonbség lehet, ezt a ,sztar” és a ,celeb” kifejezések
kozti jelentéskiilonbség arnyalja. Mig a sztdrok a hirességek elitjét képviselik, ismertségiik jellemzéen valamilyen
kiemelkedd teljesitményen alapul, népszeriiségiik pedig atfogd, gyakran globalis, addig a celebek altalaban csak
arrol hiresek, hogy hiresek, kulturdlis és gazdasagi befolyasuk elenyész6, személyiségiik megoszt6 (Turner 2006).
Az Gj média Uj tipust ismert emberek megjelenését eredményezte, akiket az ,influencerek”, illetve a ,hétkoznapi
hirességek” kategdridival irhatunk le a legérzékletesebben (Guld 2016). Az el6bbi kifejezés elsésorban a marketing
teriiletén honosodott meg az utébbi években, és olyan (t6bbnyire) online tartalom-el8allitékra vonatkozik, akik
az 4j médidban szerzett ismertségiiknél fogva képesek hatdst gyakorolni a vasarlast megel6z6 dontési folyamatra
(Weimann 1994). Az utébbi megnevezés egyrészrél azt hangstlyozza, hogy az Gj média sztarjai olyan hétkoéznapi
fiatalok, akik tobbnyire a sajat otthonukban rogzitett digitalis tartalmakkal valnak ismertté, masrészrél a hét-



80 Guld Addm

koznapisdg a feldolgozott problémaékkal osszefiiggésben is értelmezhetd. Ezek kozott olyan mindennapi témak
keriilnek el6, mint a f6z¢€s, a testapolds, a testedzés, az egészséges életmadd vagy az 6ltozkodés (Glozer 2016).

E folyamatok titkkrében nem meglepd, hogy manapsdg a média feliileteit elarasztottik a sztarok és a celebek, illetve
ugy tiinik, hogy a hirességek egyre inkabb kulturdlis referenciapontokka valnak (Rojek 2001). Sokan kozelebb érzik
magukhoz a hirességeket, mint a sajat szomszédjaikat vagy bardtaikat, mig a folyamat hétterét kutatva szamos
vizsgdlat mutat rd arra, hogy a médiafogyasztdk egyre szorosabban kotédnek az ismert emberekhez (Krieken 2012).
A tarsadalom- és a kultirakutaték a modern és a késémodern viszonyok kapcsan régéta beszélnek az elidegenedés
jelenségérol, amelyen a valds térben és id6ben 1étezé emberi kapcsolatok leépiilését és kiiiresedését értik. Ezek a
szerzGk azzal érvelnek, hogy a kortars tarsadalmi koriilmények kozott az egyén elképzelt kapcsolatokba mene-
kiil, s a sztarok szerepe emiatt felértékel6dik. Valds kapcsolatok hidnyaban az egyén szamara a sztarok valnak
a legkozelebbi ismerdsokké, baratokks; a fiatalok, tizenévesek esetében pedig példaképekké (Rubin et al. 1985).

Ezzel parhuzamosan a sztar- és a celebkulttira gyors expanzioja figyelheté meg, amelynek sordn az ismert em-
berek kulturalis, gazdasdgi szerepe felértékelddik, és a sztarsag vagy a celebritds a médiatartalom kiterjesztésének
egyik leghatékonyabb és legfontosabb eszkozévé valik. A folyamat természetesen az ellenkez6 iranyban is kifejti
hatésat, hiszen azaltal, hogy a médidban egyre tobb sztarral taldlkozunk, egyre tobbszor és egyre tobb helyen,
tovabb erdsodik a kozonség és a sztar kozotti bensGséges viszony illazidja is.! Ezt nagyban elésegit a klasszikus
tomegmédia és az online média egyiittmiikodése, illetve az interaktiv feliiletek altal nyujtott lehetdségek, amelyek
képesek megteremteni a sztdrral kialakitott intim kapcsolat érzetét. A jelenlegi viszonyok kozott az ismert emberek
egyre tobb felilleten és egyre konnyebben érhetdek el, ami tovabb noveli a sztarok kozonségre gyakorolt hatasat
és befolyasat. Ennek egyik legfontosabb kovetkezménye az lehet, hogy megindul a sztarok kiillonb6z6 médiumok
kozotti atjarasa, a kozonség pedig hiiségesen koveti balvanyait a kiillonb6z6 platformokon (Labrecque 2014).

Erdemes leszogezni: az a jelenség, hogy valaki a médidban megszerzett ismertségét egy masik feliileten is ka-
matoztatja, gyakorlatilag a sztarsag megjelenésével egyidejii. Ez a gyakorlat a médiakonvergencia egyik kovet-
kezményének tekinthetd, és bizonyos mértékben mindig is létezett (Csigd 2009). A leghiresebb filmsztarok a
televizidban is feltlintek, ahogy népszer radidsok is valhattak televizidésokkd, és el6bb-utébb a legnépszer(ibb
televizids sztarok is feltlinhettek a filmvasznon. Ugyanakkor mindez egy csatornakban erdsen sziikos média-
koérnyezetben zajlott, ahol a lehet6ség valéban csak keveseknek volt adott. Ezzel szemben a digitalis korszakban
az online média megsokszorozta annak lehet8ségét, hogy egy sztar egyszerre tobb csatornan keresztiil érje el
kozonségét, mikozben az 4j média minden eddiginél benséségesebb és intenzivebb kapcsolatot tesz lehetévé a
feltorekvé hirességek és a kozonségiik kozott. Rdadasul ez az dllandé jelenlét id6ben egyszerre tobb feliileten
valo6sithatd meg: a tartalom-el64allit6 videdja felkeriil a YouTube-ra, a beharangozo6t megosztja a Facebookon, és
a tartalmat az Instagram feliiletén is népszerusiti (Glézer & Guld 2015). Ezzel egyiitt a manapsag elérhetd széles
csatornakindlat sokkal tobb ismert embert termel ki, mint amennyi korabban létezett. Ok tobbnyire eleve hétkoz-
napi figurdk, és kevés kivétellel esélyiik sincs arra, hogy a klasszikus tomegmédia sztarjainak korabbi ismertségét
és befolyasat megkozelitsék (Guld 2019).

A médiarendszerek konvergens fejlddésébdl kovetkezik, hogy az ismert emberek egyre tobbszor jelenhetnek
meg a kozonségiik el6tt, mikozben az is jellemz6vé valt, hogy a hirnév felfelé ivelésével pairhuzamosan azoknak a
csatornaknak a szdma is névekszik, ahol a megjelenések torténnek (Andok 2016). Igy ma mar korantsem szamit
ritkasagnak, hogy a sztdrvilag legsikeresebb szerepl6i atfogo, 360 fokos jelenlétre torekszenek,? amelyben az
online (els6sorban kozosségi média), az offline (linedris média, elsGsorban a televizid) és a non-media megje-
lenések (a kozonségtalalkozok és a fesztivdlok) mar kozel azonos hangsullyal jelennek meg.?

1 Az online videds sztaroké a jovo, https://www.digitalhungary.hu/interjuk/Az-online-videos-sztaroke-a-jovo-interju-Guld-
adammal/4256/.

2 360 Degree Branding, https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/10739-360-degree-
branding.html.

3 Hazankban 360 fokos sztarnak tekintheté Rubint Réka, Majoros Péter és Kasza Tibor, mig a nemzetkozi hirességek koziil
példdul Sean Mendest vagy Kim Kardashiant érdemes megemliteni.
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A jelenség ugyanakkor szaimos izgalmas kérdést is felvet. Vajon kiket és milyen feliileteken kovetnek ma a ra-
jongdk? Miként reagal a kozonség arra, hogy a sztirok egyre tobb feliileten vannak jelen? Hogyan médosulnak
emiatt a rajongo6i attitlidok, a koévetéi magatartdsok és aktivitasok? Mi a helyzet azzal a jelenséggel, hogy az
ismertségipar és a marketing egyre szorosabb kapcsolata miatt egyre tobbszor taldlkozunk ismert emberekkel

— akkor is, ha nem akarunk? Mit hozhat a jov6, és hogyan hoditjak meg a sztarok a legtjabb AR és VR feliilete-
ket?* Egyaltalan hogyan reagdl a kozonség a 360 fokos sztarsag megjelenésére? Az aldbbi irds ezekre a kérdésekre
keresi a vilaszokat, egy Z generacios fiatalok kozott végzett kvalitativ kozonségvizsgalat eredményei alapjan.

2. Adatkozlok és modszerek: Z generacios fiatalokkal
készitett fokuszcsoportos interjuk

Ha a médiafogyasztas legijabb trendjeit szeretnénk feltérképezni, de legféképpen eldre latni, célszerii a fiatal
generaciék médiahaszndlati szokdsaibdl kiindulnunk. Ez a gyakorlat egyrészrél alapvetd informacidkkal szolgdl-
hat a kereskedelmi szempontbdl egyik legfontosabb célcsoport fogyasztasi jellemz8irdl, masrészrél pedig elére
vetitheti azokat a valtozasokat, amelyeket az elkovetkez6 években az érettebb generacidk esetében is megfigyel-
hetiink. A médiafogyasztasi mintazatok valtozasainak szempontjabol a kommunikdacié- és marketingszakma
jelenleg a Z generdcios fiatalokat tekinti ,trendszetter nemzedéknek” (Torécsik 2015). Ezen azt értjilk, hogy a
korcsoport korében megfigyelt médiahaszndlati gyakorlatok és szokdsok (eszkozok és alkalmazasok felfutdsa,
aktudlisan legnépszeriibb kozosségi oldalak stb.) széleskor(i hatdst gyakorolnak a fogyasztéi trendek alakuldséra,
és jellemzGen egy-két év eltolddéssal az idésebb felhasznalok korében is megjelennek, majd dltalanossa valnak.
Ezekbdl a felismerésekbdl kiindulva az itt ismertetett kutatds a Z generdcié médiahasznélati gyakorlatainak
vizsgalatan keresztiil térképezi fel a 360 fokos sztarsag jelenségének kérdéskorét.

A kvalitativ vizsgdlat a fékuszcsoportos interji mdédszerét alkalmazta. A mddszer kivdlasztasdban szerepet
jatszott, hogy az elmult években szamos jél dokumentalt, survey alapu kutatés foglakozott mar a magyar fiatalok
sztarokkal kapcsolatos viszonyaval, attit(idjeivel.® Ezekhez a kutatdsokhoz képest a fékuszcsoportos interjik
nagyobb részletességgel képesek feltarni a kozonség véleményét és reakcidit; a mddszer segitségével nemcsak
arra a kérdésre kaphatunk valaszt, milyen sztarokat és milyen feliileteken kovetnek a rajongék, hanem sokkal
részletesebb Osszefliggéseket tarhatunk fel a preferencidikkal és a felhaszndl6i gyakorlataikkal osszefliggésben is
(Stokes 2008: 167).

Az e tanulmdnyban ismertetett kutatds keretében 6sszesen 6t fékuszcsoportos interji késziilt, a beszélgetések
négy kiilonbo6z6 helyszinen valdsultak meg 2017 és 2018 kozott. Az interjik koziil ketts a févarosban, ketté egy
vidéki megyeszékhelyen, egy pedig egy hatranyos helyzeti kistelepiilésen zajlott. A f6kuszcsoportos beszélgetések
résztvevéi 12 és 19 év kozotti, Z generacids fiatalok voltak, dsszesen 38 £6.° A budapesti minta kifejezetten jomaéda
csalddok gyermekeibdl 4llt, és a megyeszékhelyen rogzitett valaszok is tobbségében A—B statust sziill6k gyerme-
keitdl szarmaznak.” Ettél a szociodemogréfiai, szociokondémiai hattértdl csak a vidéki kistelepiilésen szervezett
fékuszcsoport résztvevéi esetében taldlunk eltérést. Koziilik tobb gyermek is kifejezetten hatranyos helyzetd,
nehéz korilmények kozott él6 csalddbdl érkezett. A vizsgdlat szempontjabdl lényeges, hogy az adatkozl6k sajat
bevalldsuk szerint élénken érdeklédnek a sztarsdggal, az ismertséggel kapcsolatos témadk irdnt, hires emberek
rajongdi és rendszeres kovetoi.

4 AR mint augmented reality (kiterjesztett valésdg), VR mint virtual reality (virtudlis val6séag).

5 Madritthon is a YouTube sztirok a legnépszeriibbek — mit jelent ez a hirdet6knek? https://sales.centralmediacsoport.hu/hirek/
online-hirek/mar-itthon-is-a-youtube-sztarok-a-legnepszerubbek-mit-jelent-ez-a-hirdetoknek/.

6 Az interjuk bemutatdsa sordn az adatkozl6k nem a sajat neviikon szerepelnek.

7 Az ESOMAR altal megéllapitott, illetve az Ipsos, a Gfk és a TGI altal is alkalmazott statuszkategéridk szerint A, B, C1, C2, DE
csoportokat kiillonboztetiink meg. Ebbél az A és B (gyakran csak AB) kategoridk a legfelsd tarsadalmi és jovedelemi szegmense-
ket jelolik. B6vebben lasd: Social Grade — A Classification Tool, https://www.ipsos.com/sites/default/files/publication/680003/
MediaCT_thoughtpiece_Social_Grade_July09_V3_WEB.pdf.
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A kutatds soran 0t tematikus kérdéskor vizsgalatara keriilt sor: 1) sztarok, celebek, rajongéi kultardk — alta-
lanos attitidok, 2) online és offline médiamegjelenések megitélése 3) non-media tipusi megjelenések szerepe,
4) sztdrokkal kapcsolatos marketing-egytittmikodések megitélése, 5) a sztarsag jovéje, a virtudlis valdsag és a
kiterjesztett valosig vonzereje a sztarokkal valé kapcsolattartdsban.

3. Eredmények
3.1. Sztarok, celebek, rajongdi kulturak — altalanos attittidok

A beszélgetés els6 tematikus egysége a sztarokkal kapcsolatos dltalanos attitlidoket térképezte fel. Ennek soran emli-
tésre keriiltek napjaink legnagyobb nemzetkozi és hazai sztdrjai, a sztdarok és a rajongdk kozotti érzelmi viszony és a
kapcsolatok mélysége (laza kapcsolat, rajongéi viszony, példakép vagy virtudlis barat), illetve a figyelem mindsége és a
kovetések platformjai is. A kutatds egyik legfontosabb eredménye, hogy a vélaszad6k korében a klasszikus tomegmeédia
és az online vildg sztarjai egyarant ismertek és népszertiek.® Ez azért 1ényeges, mert megerdsiti, részben pedig tovabb
drnyalja azokat a korabbi vizsgédlatokat, amelyek szerint — bar igaz, hogy az online média sztérjainak népszeriisége
folyamatosan novekszik — a fiatalok korében tovabbra is népszertiek azok a személyek, akik a hagyomanyos tomegmédia
platformjain (mint példiul a mozi és a televizid) valtak ismertté, illetve jelenleg is ezeken a feliileteken a legaktivabbak.’
Arra a kérdésre, hogy kik manapsag a legnagyobb nemzetkozi sztarok, az alabbiak szerint vélaszoltak a résztvevék:

En nem szeretem Justin Biebert, amiéta ilyen nagyon nagy sztar lett. Szerintem Shawn
Mendes, § is nagyon nagy, 6t viszont szeretem. Akit nagyon szerettek, de szerintem mar
nem annyira hires, Eminem. O mér mondjuk nem hires, de j6 lenne. (Akos, 15)

A Kardashianek, meg Johnny Depp szerintem, meg Snoop Dog. (Kata, 13)

Szerintem feliilet- meg korosztalyfiiggd, meg attdl is fligg, hogy milyen vonatkoztatasban
tekintiink rd, mert most példaul Snoop Dog is tok normalis, nem hdjpolja fel magat any-
nyira, mint egy Justin Bieber, Ggyhogy erre a kérdésre én most nem fogok tudni igy véla-
szolni. (Péter, 17)

Az egyik pécsi fokuszcsoportos beszélgetés résztvevoi kozott nemcesak a szorakoztatoiparbdl jol ismert nevek
hangzottak el, hanem az adatkozl6k mar a beszélgetés legelején reflektéltak arra, hogy a sztar szerepében ismert
politikusok és az egyhdz képviseldi is megjelenhetnek (Marshall 1997). Az elhangzott vélemények jol illeszked-
nek Francesco Albertoni hirnévvel kapcsolatos fogalmi rendszeréhez, aki a tényleges hatalommal és tarsadalmi
befolyédssal rendelkez6 sztérelit tagjaiként beszél az egyhdzi és a hatalmi elit képvisel6irdl (Alberoni 2007). A va-
laszokbdl vildgosan kideriil, hogy ezek a kategériak az adatkozl6k esetében is relevansak:

Szerintem is a Kardashianék meg a ... meg talan még igy a Trump, aki politikus. Szerin-
tem, aki mer polgarpukkaszté lenni, példdul Kim Kardashian. Szerintem manapsag az
amerikai politikusok a legnagyobb celebek, tehat nemcsak befolyasuk van, de alapvetéen
mindenki ismeri 6ket. Szerintem mondjuk Orban Viktornak alapveten nincs akkora
médiabefolydasa. Mert, ha azt mondom, hogy Donald Trump, akkor mindenki tud réla
valamit mondani. (Abel, 17)

8 Ebben az esetben az online vildg sztdrjain azokat az ismert embereket értem, akik az interneten véltak ismertté, és jelenleg
is ezt a platformot tekinthetjiik a megjelenésiik kozponti csatornajanak.

9 Mar itthon is népszeriibbek a YouTube-videdsok a tévés celebeknél, http://tubenews.hu/2016/10/21/mar-itthon-is-nepszerubbek-
a-youtube-videosok-a-teves-celebeknel/.
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Hillary Clinton, meg Trump. A mémek, az 6sszes politikusrdl. Vagy Bernie Sanders, ugye
6 a megvalto, akit letaszitottak, akkor Donald Trump igazabdl egy gyikember. (Akos, 15)

Hat, ha mar politikusok, akkor nem felejthetjiik el Putyint, hat Ferenc papét is monda-
ndm, § viszonylag szerintem hires, hogy a keresztény kozosségeké. (Zsofi, 18)

Amikor a hazai sztarvilag képviseléi keriiltek szoba, a valaszokban hasonléan alakult a tomegmédia és az online
média hirességeinek ardnya. A televizidbol ismert sztarok koziil tobbszor emlitésre keriilt Liptai Claudia, Majoros
Péter, Toth Gabi és Kasza Tibor, mig az online sztarok koziil Szirmai Gergelyt, Leiner Laurét, Dancs6 Pétert és
a the VR csapatat emelték ki a valaszadok. A hirességek felsorolasabdl itt sem maradtak ki a politikusok; a leg-
tobben Gyurcsany Ferencet, Orban Viktort és Ader Janost tartotték a legismertebb, legbefoly4sosabb politikai
szereplének. Néhany fiatal mar elhunyt tudésokat és kolt6ket is emlitett a kérdés kapcsén, koztiik Szentgyorgyi
Albertet és Ady Endrét.

Ugyancsak a korabbi kutatasok titkrében lehet érdekes az a kiilonbség, amit az érzékelt tavolsaggal 6sszefiiggésben
figyelhetlink meg a tomegmeédia és az online kornyezet sztarjai kozott. Ezzel kapcsolatban a valaszok alapjan azt
taldljuk, hogy a klasszikus sztdarok esetében nagyobb az érzékelt tavolsag a rajongd és a hiresség kozott, vagyis az
atlagos fiatal szamara 6k valdszintileg elérhetetlennek és megkozelithetetlennek tiinnek (Dyer 1979). Ugyanakkor
a szerepiik joval stabilabb is abbdl a szempontbdl, hogy hosszu tivon is képesek érzelmi kot6dést generdlni, és

ron

gyakrabban jelennek meg a komoly eredményeket elérd, elismerésre mélto példakép, vagyis a valddi idol szerepében:

Kiss Ramoénét nagyon szeretem, de csak a Baratok Koztben szoktam latni, azt abban az-
6ta nézem, amiota az eszemet tudom. Nagyon szép, kiilonben. Egyébként Instin vagy
Facebookon nem koévetem, vagy semmi ilyesmi. (Kata, 13)

Nekem ilyen hires sztarbdl nincs, akire Ggy felnéznék, de akit tisztelek, az a J. K. Rowling,
mert elég mélyrdl indult, segélyekbdl élt, és elkezdett irni egy konyvet, amivel befutott.
De ezt csak egy Gjsagban olvastam réla, és megtetszett, kiilonben nem kovetem, hogy
éppen most mit csindl. De 6 nagyon sok mindent ért el az életben. (Hajni, 15)

Ezzel szemben az online sztarok esetében jéval kisebb az érzékelt tivolsag, vagyis a megkérdezettek konnyebben
tudnak azonosulni ezekkel a hirességekkel, akik sokszor a ,virtudlis barat” vagy egy ,virtudlis haver” szerepét
toltik be. Ugyanakkor az online sztdrok vilaga valtozékony kornyezet, ahol sokkal tobb a potencidlis szerepld,
akik ,csak jonnek-mennek”. Ok legtobbszor a konnyed szérakozas forrasai, viszont mivel ,nem tudnak megujul-
ni”, egy idé utan ,unalmassé valnak”. Osszességében tehit nehezebben tudjak huzamosabb ideig fenntartani a
kovetSk érdeklédését, illetve az elismerésre méltd példakép szerepében is csak ritkdn jelennek meg:

Csak Szirmai Gergelyt tudndm kiemelni, szakmailag a humor és ahogyan a mondandé-
jat meg tudja fogalmazni, ahogyan atlat bizonyos helyzeteket, én ezt nagyon tisztelem
benne. Rendszeresen nézem a videdt, szivesen taldlkoznék is vele egyszer. (Adam, 14)

Magyarési Csaba, mert évek 6ta tudja mindig ugyanazt a szinvonalat hozni, persze nala
is vannak szponzorok. Nemzetkozi szinten pedig a Casey Neistat. (Gabor, 16)

En ritkan kévetek videdsokat sokaig, gyorsan meg lehet unni 6ket, kevesen tudnak egy
id6 utdn mar Gjat mutatni. Olyankor keresek valaki madst, aki jobban érdekel. (Rita, 13)

A korabbi vizsgalatok szempontjabdl az egyik legérdekesebb eredmény az lehet, hogy a sztdrok kovetésének jel-
legzetes csatorndi miként valnak szét a sztar dltaldnos jelenlétének fiiggvényében. Eszerint az adatkozlék a szé-
lesebb korben ismert nemzetkozi sztdrokkal még mindig sokszor taldlkoznak a hagyoményos médiafeliileteken,
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mig a hazai hirességekkel kapcsolatos informdciékhoz jellemz6en online felilleteken jutnak hozza. Kétségtelen,
hogy ebben a gyakorlatban jelentds szerepet jatszik, hogy az idegen nyelv ismeretének hidnyossdgai tovdbbra is
komoly korlatot szabnak annak, hogy a rajongdék hogyan és milyen feliileteken tudnak tdjékozddni a sztdrokkal
kapcsolatos aktualitasokrdl.’® Ennek tiikrében nem meglepd, hogy a nyelvi hidanyossagokat athidalé hagyomanyos
médiafeliiletek (példaul a televizid) tovébbra is praktikus és kényelmes megolddsnak szdmitanak:

Shawn Mendes, meg a kedvenc egyiitteseket, Red Hot Chili Peppers, akiknek a zenei
videdit meg szoktam nézni. Meg Jennifer Aniston, Adam Sandler és Chris Hemsworth
filmjeit mindig, 6ket nagyon szeretem. (Balazs, 16)

En videdsok koziil csak hazaiakat nézek YouTube-on, Szirmai, aki nyilvin nilam is meg-
van, azokat a Podcastokat is szoktam nézni ... de Japanban él6 magyarokkal szoktam
nézni a videoit, ilyen GMST, és hat ndlam is ott van az Atis. Kiilonb6z6 filmes bemuta-
tok, a kiilonbo6z6 vildgok bemutatasaval foglalkozé csatorndk érdekelnek még, de csak
magyarul. (Linda, 14)

3.2. Online és offline médiamegjelenések

A fékuszcsoportos interjuk masodik szakaszdban alapvetéen a televizio- és az internethaszndlat viszonya kertlt
gorcsé ald abbdl a szempontbdl, hogy milyen felhaszndldi preferencidk kapcsolédnak az egyes platformokhoz,
illetve hogy a valaszad6k milyen sztdrokat kovetnek az egyik és a masik csatorndan. A valaszok alapjan meg-
erGsithetjiik, hogy a médiahasznélati mintdzatban az online média szerepe domindns, akkor is, ha a sztarok
kovetésérdl van sz6 — ez alapvetden egybeesik a kordbban késziilt, hasonlé tematikaju kutatasok eredményeivel.!!
Amennyiben a sztarok rendszeres online kovetésérdl van sz, a kozosségi oldalak koziil az Instagram, a Facebook,
a YouTube, a SnapChat, a Twitter, az ASKfm, a Twitch, a TikTok és a Tumblr szerepét érdemes kiemelni:'?

A sztarok mindenhol ott vannak. Szerintem ugye a Facebook az alap. Akkor Instagram,
Snapchat, ilyenek. Instagramon meg SnapChaten is kovetem Kylie Jennert, Kim
Kardashiant... meg mdst... hat most gy nem tudom. (Hajni, 15)

Hat még ott van a Twitter — bar én nem vagyok fent. De szerintem a hirességeknek egyéb-
ként a... azon tuti mindenki fent van, ha a Facebookon nem is. Ez kicsit olyan szerintem,
mint az Instagram, ez a Twitter. Marmint, hogy olyan hirességii. Mert egyébként szerin-
tem egyre tobb ember kezd jobban atszokni az Instagramra a Facebookrdl, és én ott ko-
vetek egyébként mindenkit. Nem is szoktam annyira hasznélni a Facebookot. (Istvan, 14)

Egyszer-kétszer az ilyen privatabb dolgok... mit tudom én, példdul az ask-on is szoktam
kovetni embereket, Tumblr-en is akdr. A TikTok is nagyon megy, de féleg a kicsik kozott.
(Akos, 15)

10 Ez aldl a budapesti fokuszcsoportban megszdlalé fiatalok jelentettek kivételt, ahol tobben kétnyelvi csalddban néttek fel,
illetve harom-négy éves koruk 6ta tanulnak angolul. Ezzel szemben a hétranyos helyzet( kistelepiilés fiataljai koziil senki sem
rendelkezett olyan szint( nyelvtuddssal, hogy kiilfoldi tartalom-eléallitét tudjon kovetni.

11 Lésd példdul: Guld (2014).

12 Hasonl6 eredményre jutott a kozelmultban egy nem reprezentativ online felmérés is, amit a Follow Me Influencer Marke-
ting Agency és az ArvaliCom végzett el, lasd: A fiatalok fele influencer akar lenni. https://www.origo.hu/gazdasag/20190418-a-
fiatalok-csaknem-fele-influencer-akar-lenni-egy-kutatas-szerint, html?fbclid=IwAROuH1BeiRHLQWEVh05tommkaBOheyNj

pyglvfYaTtrR]qZQxQMImxB0YgO.
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A legfrissebb hirek, videdk vagy fotdk utan kutatva a vélaszaddk akéar naponta tobbszor is felkeresik ezeket az
oldalakat a szabadidejiikben, s6t idé6nként iskolaidében, a tanitdsi 6rak unalmasabb perceiben is ezt teszik. A ko-
z0sségi médiafeliiletek hasznalatdval kapcsolatban két tovébbi lényeges Osszefiiggést tartak fel a valaszok. Egyfel6l
a preferdlt csatornak tekintetében még a 1219 éves korosztély korében is 1ényeges eltérés van életkor szerint;
mig a kis tinik kozott elsopré a TikTok népszerlisége, addig az idésebbek kozott pillanatnyilag az Instagram
vezet. Mdsfeldl jol latszik, hogy ha az idegen nyelvi tartalom megértése problémat jelent, akkor a megkérdezet-
tek csak a képi tartalmakat keresik, illetve ha rendelkeznek megfelel4 nyelvismerettel, akkor a videds feliiletek
is mikodbképesek.

A hires emberek kovetésében a televizié tovabbra is fontos, de sajatos szerepet jatszik, ami hirom tényezével
magyarazhatd. Egyrészt az interjialanyok ezt a médiumot az idésebb korosztalyokkal azonositjak, ezért bar
rendszeresen hasznaljak, nem tartjak ,trendinek”, igy csak az interjuk utdnakérdezési szakaszdban beszélnek
réla (Kovacs 2007). Masrészt a televizio ritkdbban keriil az osztatlan figyelem kozéppontjaba, vagyis az eszkoz
jellemzden a hattér- vagy a parhuzamos médiahasznalat kontextusiban jelenik meg. Harmadrészt az inter-
jualanyok ritkan érzékelik a kiilonbséget az olyan kategéridk, mint a televiziés platform, a televiziés tartalom,
illetve a televizié mint eszkdz kozétt. Igy bar az online tartalomfogyasztasuk jelentds részét példaul televiziéra
készilt sorozatok alkotjék, a beszélgetések elején gyakran taldlkozhatunk azzal az éllitassal, hogy semmilyen
televiziés miisort nem ismernek vagy néznek." Erre az attit(idre kival6 példa lehet az aldbbi vilaszadé esete:

Hat, én ugye egyaltalain nem nézek tévét, szdval ott nagyon nem litom Gket. Inkabb
szerintem nagyrészt Facebookon szoktam latni 6ket, meg kiilonb6zé alkalmazésokon a
telefonomon. Példdul Instagram. (Gabor, 16)

Ugyanez a fid a kovetkezd véleményt fogalmazta meg az interji kés6bbi szakaszaban:

Hat ott vannak az ilyen val6sagshow-sztarok, mint példaul Berki Krisztian vagy Gyézike.
Ezeket nagyon nem kedvelem, de annyira gaz, amit csindlnak, hogy azt mar nézni kell.
Ja, ezekbe mindig bele szoktam nézni, ha éppen ez megy. (Gabor, 16)

Most igazabdl akit utdlok az nincs, csak annyi van, ami nem szimpatikus igymond, igy a
magyar valésagshow... mint példaul az Edes életbSl, meg az Ejjel-Nappal Budapest, meg
sorolhatndnk. Berki Krisztidn is egy rettenetesen... szerintem a semmire, csak rohadt
nagy pofaja van. Mar elnézést! Es nagyon folényesen viselkedik annak ellenére, hogy iga-
z4abdl 6 az, aki nem hinném, hogy olyan sok mindent tett volna le az asztalra azért, mert
neki van neve. (Eva, 17)

Az interjakbdl kiderill tehat, hogy az emlitésre keriil§ hires emberek jelent6s része a televiziébdl ismert. A te-
leviziéban a hirességek megjelenési stirtiségének szempontjabdl kimagaslé jelentéségiik van a sorozatoknak, a
valdsdgshow-knak, a tehetségkutatéknak, a sportmiisoroknak és a kiilonb6z6 esztradmiisoroknak. Az ezekben
felting sztarok és celebek pedig nemcsak jol ismertek, de az is kiderilt, hogy a veliik kapcsolatos hirek, pletykak
és botrdnyok a hétkoznapi tarsalgasok visszatérdi témai (Csdszi 2002, 2003):

Olimpiat ugye példaul vagy foci EB-t, a hasonlé nagy sporteseményeket tévémindség-
ben jobb nézni, mint egy online streamen. Hat tévében amit szoktam még nézni, az pél-
ddul Showder Klub szokott lenni, mert azért azt neten kevésszer lehet, meg azt késébb
is szolgaltatjak ki. Ennyi, szerintem. (Anna, 15)

13 Errdl bévebben: Guld (2014).
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En régen voltam nagyon-nagyon tévémanias, rettenetesen. Tehat hogy rohanok haza,
hogy elérjem a sorozatomat, meg ilyenek. Péld4ul én az Ejjel-Nappal Budapestet egyéb-
ként nagyon szerettem, és amikor kimentiink Irorszagba, akkor ott az angol tévé ugye
nem tudott annyira lek6tni, nyilvadn, ezért ott teljesen leszoktam. Most igy vagyok vele,
hogy ha hazamegyek, az az els6, hogy bekapcsolom a tévét, akar filmet, akar sorozatot,
mindent a telefonomon szoktam nézni, és a tévé is csak azért megy, hogy legyen valami
alapzaj, és ne a siri csendben iiljek otthon, amikor egyediil vagyok... meg alvashoz termé-
szetesen. (Hajni, 15)

A hirességek kovetése a radi6 és az Gjsag esetében esetlegesnek és alkalomszer(inek tekinthetd. Mivel a ra-
didhallgatas és az Gjsagolvasds tobbnyire olyan specidlis helyzetekhez kothetd, ahol a sziilék vagy az idésebb
feln6ttek médiumvalasztasa domindl (példaul autéban, ingazas kozben), a valaszaddk ezeken a csatorndkon
csak ritkdn taldlkoznak kedvelt sztarjaikkal, tudatosan pedig szinte soha nem keresik 6ket ezeken a feliileteken.
Ez aldl csak azok az ifjusagi magazinok jelentenek ritka kivételt (Like, Bravo, korabban Popcorn), féleg a 12—-14
évesek korében, amelyeket szinte kizdrélag csak a poszterek miatt vdsarolnak a tinik.

3.3. Non-media tipust megjelenések

A vizsgdlat sordn a non-media kategéridjaba keriiltek azok a médiatdl fiiggetlen megjelenési formak, amelyek
a valds idében és térben jonnek létre, és ahol lehetGség nyilik arra, hogy a hirességek és rajongéik személyesen
taldlkozzanak. Ilyen események a koncertek, a fesztivalok vagy példdul a kozonségtaldlkozok. A digitalis nemze-
dék tagjai korében taldn nem meglepd, hogy esetiikben a non-media tipust megjelenések vonzereje nem tiinik
atutének. Ezt f6leg azzal magyardzzak, hogy a média kiillonboz6 feliileteir6l minden érdekes informacidt be
tudnak gytjteni a kedvenceikrél, és mindezt kényelmes, koltséghatékony médon tehetik meg. Ennek megfele-
16en a tobbség nem fogalmaz meg személyes talalkozdkkal kapcsolatos fontosabb élményt vagy emléket, ahogy
altalaban a vagyak és a fantaziak kozott sem szerepelnek ezek a lehetéségek.

Ugyanakkor jellemzd, hogy a tobbség legfeljebb a kozvetlen kornyezetében elérhetd rendezvényeken vesz részt;
e tekintetben a budapesti vdlaszaddk vannak el6ny6sebb helyzetben, mig a vidéki nagyvaros lakdi mar jol érzékel-
het6en kevesebb lehetdség koziil valogathatnak. Nyilvanvald, hogy a hatranyos helyzet( kistelepiilésen €16 fiatalok
helyzete a legelénytelenebb. Koziiliik a legtobben még sohasem vettek részt hasonlé jellegti rendezvényeken, és
erre a jovében sincs kilatasuk:

Hat, én régebben, amikor mondjuk volt Kossuth téren, vagy Széchenyi téren koncert, ak-
kor elmentem, de ilyen 6t-hat éve. Akkor voltunk Kasza Tibin, meg ilyeneken, de én nem
nagyon mennék el, nem szeretem a tomeget. (Betti, 16)

Maximum amikor itt Pécsen beliil van koncert, akkor esetleg, talin, bar egyébként én is
ilyen tomegiszonyos vagyok. De ha messzebb, vagy itt a kozelben kiilfoldon, akkor oda
nem mennék ki senkiért. (Zsolt, 15)

A beszamoldkbol kideriilt, hogy a vdlaszad6k kozt az online videds kozonségtalalkozok ismertsége és népszertisé-
ge kifejezetten nagy; példaul a PlayIT, az OVS fesztival és a Telekom Gala tobbszor emlitésre keriilt. Ugyanakkor

a pénz, a tavolsag, az id6 és a kényelem miatt ezeket is f6leg csak a budapestiek, illetve a vidéki nagyvéros lakéi

latogatjak, mig a tobbség €16 vagy rogzitett online kozvetitéseken keresztiil koveti az eseményeket:

Példaul videdsokkal lehet taldlkozni a Playlten. Ott voltam is, mind a kett6 pécsin. De
Pestre nem utazom el egy ilyenért. Az Istivel akartam személyesen taldlkozni, és van is
kozos szelfink. (Linda, 14)
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H4t én Playlten még nem voltam, nem is szeretnék. Arkadban ilyen kézénség rendezvé-
nyen taldlkoztam a Boldzerrel, de ugye ott azzal szerintem minden pécsi. Meg Szabyest,
Dezs6 Bence, meg Polldval egyszer szintén itt Pécsen. (Hajni, 15)

A személyes taldlkozok esetében is felmeriil az adatkozl6kben a nyelvi korlatok kérdése, ahogy erre a kovetkezd
idézet is nagyon érzékletesen reflektal:

Nekem nem dlmom az, hogy hires emberrel taldlkozzak, mert nem tudnék kozos témat
taldlni azzal, akit az interneten megnézek, plane hogyha kiilfsldi. Ugyan tanulok az is-
koldban angolt, de nem nagyon megy, meg most eleve az, hogy taldlkozom vele, és latom
él6ben, szerintem minden kimenne a fejembdl, amit angolul megtanultam, gyhogy egy
sz6t nem tudnék szélni. (Gébor, 16)

3.4. A sztarokkal kapcsolatos marketing-egyiittmiikodések megitélése

A kutatds sordn 6ndall6 kérdéskor foglalkozott a sztarok marketingtipusu egyiittmiikodésekben valé megjele-
nésével. Ez a gyakorlat szorosan osszefiigg azzal, hogy az utébbi évtizedben érzékelhet6en megnétt az ismert
emberek szerepe a marketingcéli meggy6zés folyamataban, amit a celebrity- vagy influencer-marketing széles-
kor( el6retorése és felértékel6dése jelez (Torécesik 2017). A megoldds altaldnossd valasaval parhuzamosan azt
tapasztaljuk, hogy a sztdrokkal, a celebekkel és az influencerekkel folytatott kereskedelmi kampadnyok a média
Osszes csatorndjan megjelentek, illetve ezzel parhuzamosan elvdlaszthatatlanokka véltak a médiafogyasztok
hétkoznapjaitdl.

A jelenséggel 6sszefiiggésben a markak és az ismert emberek kapcsolatdnak logikdja is jelentés mértékben at-
alakult. Kordbban jobbdra a markak keresték a hirességek kegyeit, és az egyiittmiikodés alapelve az volt, hogy
az ismert ember népszeriisége és pozitiv tulajdonsdgai kisugdrozzanak a termékre — ezt tekinthetjiik a jelentés-
vagy imidzstranszfer klasszikus esetének a celebritymarketing teriiletén (T6récsik 2017: 183). E megkozelitésben
a nagy ismertségnek és népszertiségnek érvendé sztarok neviiket adtak a tobbé-kevésbé ismert termékekhez.
Ezzel szemben ma mdr egy dinamikus, kétiranyu folyamat jellemz6, amelyben az ismertségi skala alsébb szint-
jeit elfoglald, feltorekvo hirességek azok, akik a markakkal torténd egytittmitikodésre torekszenek. Esetiikben
sokkal inkabb arrél van szé, hogy a marka népszertiségét szeretnék a sajat ismertségiik megerdsitésére haszndlni,
akar oly mddon is, hogy az egyiittmiikodés soran nem toérténik pénzmozgas. Ilyenkor a megrendeld csupan
a terméket kindlja a reklaimozdnak, nagyobb értékd dru esetében pedig csak a termékteszt lehetéségét ajanljak
fel a cégek.

Az emlitett gyakorlat azt eredményezi, hogy a markak és a hirességek egyiittmiikodése kilép a mainstream
tomegmédia és a popkultura teriiletérdl, és azokon az online csatornakon és niche szegmensekben is megjele-
nik, ahol az ismertségipar kozepes vagy alacsony ismertségi szerepl6i kozvetleniil, interaktiv kornyezetben
érhetik el a fogyasztdkat.

Az interjik soran ezzel 9sszefiiggésben elsésorban azt vizsgaltam, hogy hol taldlkoznak a fiatalok a sztarokkal
a reklamokban; vasaroltak-e mar barmilyen terméket csak azért, mert egy sztar népszerisitette azt; els6sorban
mi befolydsolta, hogy megvasaroljak az adott termékeket; illetve mennyit koltottek ilyen arukra, szolgaltatasokra.
A vélaszokbdl kideriil, hogy az interjialanyok éridsi nyomasként élik meg a rajuk zidulé rekldmok dradatét, s ez
alol a sztarok altal népszertsitett kampanyok sem jelentenek kivételt. A beszélgetések sordn a témara vonatkozé
példak hosszu sorat emlitették a résztvevok, amelyek kozott sztarokkal, celebekkel és influencerekkel timogatott
kampanyok egyarant felbukkannak, s a televizids, offline és online, illetve non-media megjelenések is szerepelnek:

Selena Gomez, amikor a hajat mutogatja a tévében. Hogy fényesebb lesz, meg er6sebb
téle a haja. (Anett, 15)
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A Shakira, amikor azt a fogfehéritést mutatja. Aha, igen. O fogkrémet rekldmoz. Vannak még
csomoan, akik terméket rekldmoznak. Neymar, az is rekldimozza azt a borotvit. (Akos, 15)

Ronaldo. Azt hiszem § is sampont reklamoz a tévében. (Istvan, 17)

A vialaszadok a sztarok reklamokban torténd felbukkandsat els6sorban azért tartjak zavarénak, mert maga a
tartalom, amelyben a hirességek szerepelnek, kéretleniil jelenik meg a kiilonb6z6 feliileteken. Ez alél azok az
esetek sem kivételek, amikor egyébként maga a sztdr kifejezetten nagy népszertiségnek 6rvend:

Hat, ott van példaul Hosszu Katinka. Nagyon sokra tartom, és elismerem az eredményit,
mindig él6ben nézem a versenyeken. De megériilok téle, hogy minden ériasplakdton
szembejon velem, és nincs az a termék, amit ne népszertsitene jé6 pénzért. Huawei, fe-
hérjepor, ruhamarka, edz6taska stb. Nekem ez mar visszataszité kissé. (Judit, 18)

A vélaszokban jol felismerhet6 a reklamkeriilés gyakorlata; sajat bevallasuk szerint az interjaalanyok a leheté
legkevesebb reklamot hajlandék fogyasztani. Az dltalanos reklamkeriilés aldl csak az onlinetartalom-el64allitok
anyagai jelentenek részleges kivételt. Ezekre a pull tipusti megoldésokra jellemzd, hogy a fogyaszté maga keresi
meg és ,htizza be” azokat videdkat és képeket, amelyek a tartalomba dgyazott marketingtizeneteket is tartal-
maznak."* Ugyanakkor az ilyen jellegii tartalmak is f6leg a markaismertség novelésének szempontjabdl tlinnek
hatékonynak, mig a vasarlasosztonzd erejitk mérsékeltnek tiinik, vagyis a tobbség kifejezetten csak az influencer
személye vagy a szérakozas okan fogyasztja Gket:

Mindig meg szoktam nézni Viszkok Fruzsi videéit. Tudom, hogy sokan utaljik, meg azt
mondjik, hogy eladta magat a Rossmannak vagy a DM-nek, nem tudom, de nem is érde-
kel. Szerintem jé videdkat csindl, de engem a rekldm része nem érdekel. Meg csak azért
ugysem veszek meg valamit, mert § mondja. (Linda, 14)
A sztérok altal népszerfsitett termékek vasarlasardl csak a budapesti csoportban szamoltak be a résztvevok. Ese-

tiikben vildgosan latszik, hogy az atlagosnal magasabb szocio6konémiai statussal egyiitt a vasarldsra is nagyobb
hajlanddsag és lehetdség mutatkozik:

Hat, 50 000 igy Osszesen. A Jefree Star cucc is, meg a Kylie-féle highlighter is ilyen 50 000
forint koril volt. De ezek nagyon j6 mindségli anyagok, megérik az drukat. (Edit, 16)

Nekem van egy ismer8som, aki multkor mesélte, hogy egy Supreme pulcsit vettek a ba-
ratnéjével kozosen valami 60-70 000 forintért, és felezték az Osszeget, és egyik héten 6

hordja, mésik héten a baratndje. Valami haul videdban lattak az egyik YouTubernél, és
megtetszett nekik. (Zsanett, 15)

3.5. A sztarsag jovdje, a kiterjesztett valdsag és a virtualis valosag vonzereje

A kiterjesztett valosag (augmented reality vagy AR) és a virtualis valdsag (virtual reality vagy VR) mér tobb éve
1étez6 technoldgia, viszont — néhany sikeres példatdl eltekintve — gyakorlati alkalmazasuk eddig nem eredmé-
nyezett valodi attorést. Széles kort piaci érdeklédés is csak az utébbi egy-két évben mutatkozik a lehetdségek
irant, s ezek a véltozasok az ismertségipar miikodését is befolyasoljak.’® Az AR technolégia lényege az, hogy

14 Push vs. Pull Marketing, https://www.socialmediatoday.com/content/push-vs-pull-marketing.
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egy mobileszkoz — tobbnyire okostelefon vagy tablet, illetve egy monitor — kijelz6jén keresztiil szemlélhetjiik
a korulottiink 1évé valdsagot, amit az alkalmazas egy virtudlis képpel egészit ki. A VR ezzel szemben teljesen
4j digitdlis kornyezetet teremt, amely a valésagot helyettesiti (Guld 2016). Az emlitett technol6gidk mellett a
hologramok és a kevert valdsag (mixed reality vagy MR)' technoldgidjat érdemes megemliteni, hiszen a széra-
koztatdiparban ezekhez is komoly reményeket fliznek a fejleszték."”

A VR, az AR, az MR és a hologram technolégidjara épiilé megoldasok a legegyszer(ibb hétkoznapi jatékoktdl a
professziondlis, szakmai alkalmazdasokig terjednek, és az utébbi id6ben mar a szérakoztatéiparban is héditanak.
Az emlitett technol6giak korabban nem tapasztalt felhasznaléi és rajong6i élményeket igérnek, amelyek a sajt ott-
honunk kényelmébél teremtik meg akar a legnagyobb sztarokkal torténd személyes talalkozas tokéletes illtizidjat.
Jelenleg a technoldgia fejlesztésében olyan piaci szerepl6k jarnak az élen, mint a Dreamworks Animation, a Warner
Brothers vagy az NBC. Az utébbi példaul a ,World of Dance” cim@ msor éltal és a VR technoldgidn keresztiil olyan
sztarokat visz el a néz6k otthondba minden héten, mint Jennifer Lopez, Ne-Yo, Derek Hough és Jenna Dewan Tatum.®

A kutatds azt vizsgalta, hogy a fiatalok fontosnak tartjak-e, hogy egy sztér ,haladjon a korral”, és a lehetd leg-
tobb platformon kommunikaljon a kovetéivel; a technoldgiai Gjitasok miként hatnak a sztdrok médidban torténé
megjelenésére; milyen djitasokra szamitanak ezzel kapcsolatban a kozeljovében; mit gondolnak a VR és az AR
technoldgia lehet3ségeirdl a sztdr és a rajongd viszonyat illetéen; elképzelhetének tartjak-e, hogy VR szemiivegen
keresztil vegyenek részt egy koncerten; illetve fizetnének-e ezért.

A vélaszok alapjan a megkérdezettek dltaldban minden technolégiai Gjitasra nyitottak, és lelkesen veszik birtokba
a hirességek altal haszndlt legjabb alkalmazasokat. A tobbség ugy érzi, hogy ezek a megoldasok kozelebb hozzak
az ismert embereket a hétkoznapi val6saghoz, ezaltal megkozelithet6bbé, elérhetébbé valnak, akér a vilag masik
részérdl is. A VR és az AR megolddsokrdl a vidéki kistelepiilésen €16 fiatalokat kivéve mar mindenki hallott, de a
tobbségnek nem volt lehet6sége kiprobalni a technoldgiat; ez csak néhany budapesti vdlaszadé esetében tortént meg:

Igen, lattam mar ilyen szemiivegeket, de sajnos még nem volt alkalmam kiprébélni, de
nagyon klassz. (Janos, 13)

Itt Budapesten volt egy ilyen VR bemutaté a Mammutban, a Media Marktban, ahol ki
lehetett probalni, nagyon tetszett, majd otthonra is szeretnék. (Tibor, 17)

Kifejezetten sztarokkal, ismert emberekkel 6sszefiiggésben ugyanakkor még senkinek sem volt VR vagy AR
tapasztalata, és egyeldre kissé tavolinak is érzik a lehetéséget:

Ez egy el6adénak nagy kiesés lehet, mert alapjaba véve 6 a rajongéiért énekel legtobbszor,
remélhetbleg. Hat, vagy pénzért. Ez a masik ugye, ha meg nem tud elmenni koncertet adni,
akkor meg nem kap pénzt. (Linda, 14)

Nem tudom, lehet, hogy ha mar tiz év milva lenne ez, akkor mindenki otthonrdl VR szem-
iivegben nézné a sztarokat. De az mar nem ugyanolyan, hogy most koriilotted van egy
tomeg. Meg hat most énekel, de senki nincs ott. Az meg nem ugyanolyan élmény neki sem.
Széval egyelére ez még elég tavolinak tlinik, vagy nem olyan vonzé nekem. (Baldzs, 16)

15 Lésd példdul: Paris Hilton Goes Full VR With Staramba, https://vrroom.buzz/vr-news/people/paris-hilton-goes-full-vr-
staramba.
16 The Ultimate Guide to Understanding Mixed Reality (MR) Technology, https://www.realitytechnologies.com/mixed-reality/.

17 A hologramok hiromdimenzids képeken keresztiil képesek megteremteni a valds targyak és él6lények illazidjat, mig az MR
technoldgia olyan csicskategdrids AR alkalmazds, ahol az alkalmazds éltal generalt hologramok a hdromdimenzi6s, valds térben
jelennek meg, illetve ahol a felhasznalét a virtudlis térbe ,helyezik at”.

18 Entertainment Leans On Celebrities To Grow VR Awareness, https://www.alistdaily.com/strategy/entertainment-celebrities-
grow-vr-awareness/.
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A fenti valaszokbdl jél érzékelhets, hogy mig a valaszaddk altaldban nyitottak a technoldgiai Gjitdsokra, a VR
és az AR megoldasokkal kapcsolatban inkabb szkeptikusak. A képet tovabb arnyélja, hogy az adatkozl6k nem
szeretnének azért fizetni, hogy a kedvenceiket egy VR vagy AR alkalmazdson keresztiil lathassiak. Tébben be-
szé€ltek arrol, hogy — bar a lehet6ség izgalmas — jelenleg feltehetéen még nem elég fejlett a technoldgia ahhoz,
hogy a valésiggal megegyez6 élményt nytjtson. Ha ilyen tapasztalatra vagynak, akkor még mindig valészintibb,
hogy személyesen latogatnanak el egy él6 koncertre, eladasra vagy kozonségtalalkozora:

Ezek a VR szemiivegek 6sszességében még mindig elég béndk, til nagyok, meg nehezek,
meg minden. Biztos, hogy nem fizetnék azért, hogy azon keresztiil nézzek meg egy kon-
certet. Ha ingyen lenne, akkor talan, de az eszkoz miatt még akkor is meggondolnam.
Akkor mar inkabb élében. (Gabor, 16)

4. Osszegzés

E kutatds alapjan megerdsithetd, hogy az ismert emberek mara a kortdrs tarsadalmi, kulturdlis és gazdasagi vi-
szonyok megkeriilhetetlen szerepl6ivé valtak. Az elmult b6 egy évtized sordn a hirességek a média 6sszes létez6

feliiletét meghoditottak, tobb csatorndn és nagyobb szamban vannak jelen a média terében (és azon kiviil), mint

korabban barmikor. A kutatds ravilagitott arra, hogy az online feliiletek mellett tovébbra is fontosak a hagyoményos

médiamegjelenések, s ebben a televizio és a televizids tartalmak még a legfiatalabbak korében is fontos szerepet

jatszanak; akkor is, ha ez elsére nem tinik nyilvdnvalénak. Szintén jol lathaté trend, hogy a hirnév expanzidja

dinamikusan igazodik a legfrissebb technolégiai megolddasokhoz, s mig a legdjabb teriiletek (lasd AR és VR)

meghdditdsa még csak most zajlik, s ennek megfelelen a felhasznalok egyel6re bizonytalanok és szkeptikusak, a

valds térben és id6ben létrejové taldlkozdkra is egyre tobb lehet8ség nyilik.

A technikai, technolégiai valtozdsok koziil a hirességek és a rajongék viszonydban a legfontosabb fejlemény a
kozosségi médiafeliiletek megjelenéséhez kapcsolodik. A valaszokbdl kideriil, hogy a k6zosségi média kozelebb
hozza a hirességeket az atlagos médiafogyasztéhoz, igy a sztarok, a celebek, az influencerek latszélag elérhet6
tavolsagba keriilnek, a hétkoznapok 4llandd, megszokott szerepl6ivé valnak. Ez gyakran akkor is igy van, ha
nem akarjuk — ez pedig a sztdrok és a kereskedelmi markak egyre szorosabb egytittmiikodésével, réviden az
influencermarketing el6retorésével magyarazhatd. Az interjlialanyok elbeszélésébdl kittinik, hogy az ismert
emberek valtozatlanul nagy hatdst gyakorolhatnak a fiatalok személyiségfejlédésére — kiillonosen a sztirok egy
szlik elitje, amely tovabbra is példaképként, kovetendé mintaként jelenik meg az életiikben. Ezzel szemben az
ismert emberek tobbsége csak a szérakoztaté tartalmak egyszeri szerepl6jeként mutatkozik meg, és ez kiilo-
nosen az Gj média hétkoznapi hirességeire jellemzé: 6k jobbdra csak az online jatszétars vagy ismerds szerepét
képesek betolteni, és azt is csak ideiglenesen.

A fent vazolt tendencidkkal sszefiiggésben a kutatés legf6bb tanulsidga mégis az lehet, hogy a fogyasztok fi-
gyelméért foly6 felfokozott verseny okdn a 360 fokos ismertség mar ma is l1étez jelenségnek szamit. A kovetdk,
rajongok, felhasznalok valaszaibdl egyértelmien latszik, hogy a sztarvilag legsikeresebb szerepl6i arra toreksze-
nek: az ismertségiik altal elért befolydst a lehet6 legszélesebb korben kiterjesszék, vagyis a rajongdékat minél tobb
csatornan érjék el. Ez szorosan 9sszefiigg azzal, hogy manapsag egy ismert név ereje nagymértékben fiigg attdl,
hogy az adott személy milyen csatornikon keresztiil és hany helyen képes elérni a kozonségét. Ennek kiilonésen
nagy jelentésége van abbdl a szempontbdl, hogy a vélaszok alapjan egyértelmiien lathato, a figyelem még a leg-
hiiségesebb rajongék esetében is inkabb csak sporadikus vagy pasztizo, tehat az ismert arcok dradatabdl egyre
nehezebb kittinni. Mindebbdl az kovetkezik, hogy a tobb helyen torténd szimos megjelenés ma mar nagyobb
eséllyel ér célt, ami kulturdlis és gazdasagi szempontbdl is felértékeli az atfogo, 360 fokos jelenlét jelentéségét
az ismert emberek vilagdban.
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Abstract in English

“Stars are everywhere.” Features of 360-degree stardom in the light of a qualitative audience research
There is a long-standing trend in the world of stars: the most successful players are simoultaneously present on
multiple platforms. While the export of fame from one channel to another could only be realised within nar-
row frameworks until the end of the 20" century, in the digital era there are almost unlimited possibilities for
expanding and strengthening popularity gained through the media. At the same time, the mechanisms of the
celebrity industry are becoming increasingly complex. The conscious management of various offline, online and
non-media appearances is now a must-have for better visibility with the ever-increasing goal of reaching a full,
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360-degree presence. In this context, one can assume that these processes lead to serious changes in fandom
culture and user practices. Who are the fans following, and which channels do they use? How do audiences
react to the fact that stars now appear on all possible surfaces? How does this affect follower activities? This
paper primarily seeks answers to these questions.

Keywords: celebrities, fan studies, generation Z, influencers, media convergence, media culture, ordinary
famous people, stars, star studies

Guld Addm Ph.D. médiakutaté, kommunikacios szakember, a PTE-BTK Kommunikdcié- és Médiatudomanyi
Tanszékének adjunktusa, az IMEC és a MEDU CAMP el6addja és szakmai partnere generaciés kommunikacié
és influencer kommunikacié teriileteken. Alapité tagja és titkdra a Neumann Janos Szamitégép-tudomanyi Tar-
sasag E-hétkoznapok Szakosztalydnak, illetve a médiatudomaényi oktatdssal, kutatdssal és tehetséggondozdssal
foglalkozé Médianegyed Egyesiiletnek. 2012-6ta foglalkozik a kiilénb6z6 generaciék kommunikéciés és média-
haszndlati szokdsaival. A téméaban megjelent irdsai egyebek kozott a Marketing és Menedzsment, a Korunk és a
ME.doc cim folydiratokban olvashatéak. Az ifjusagi kulturakkal foglalkoz6 6nallé kétete 2018 augusztusdban
jelent meg.
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XXIL. évf. 1. szam
Pélya Tamas

A videojatékok mint torténetmesélé
maszokak és a médiaszoveg-fogalom

Az olvasat atértelmezodése és a narrativa
masodrendiisége egy ergodikus médiumban

»Amikor jdtszom, még a testét sem ldtom, azt azonban igen, hogy mi van mogotte és eldtte.”
(Espen Aarseth, 2008: 162; a Tomb Raider jaték Lara Croft karaktere kapcsan)

A videojatékok nem hagyomanyos médiaszovegek. Lehet ugyan torténetiik (narrativijuk), am az masodlagos

a lényegiiket képezo szimulacids és interaktiv jelleghez képest. E tanulmany kérdése az, hogy a digitalis

jatékoknak a szimulacids-interaktiv avagy ergodikus természete mennyire teszi lehetévé médiaszovegként

valé elemzésiiket, ha a médiaszoveget mediatizalt formaban megjelend, a valésag narrativ és ideologiai

szempontokbol értelmezhetd/értelmezett konstrukcidjanak tekintjiik. A videojatékok esetében az ,,olvasas”
és az ,,olvasat” fogalma kissé félrevezetd, mivel jelentds résziik jobban hasonlit egy jatszotéri maszékahoz

vagy akadalypalyajahoz, gondolkodtatébb valtozataik pedig a megoldand6 matematikai példakhoz, mint

egy regényhez vagy mozifilmhez, marpedig maszokakrol sem szokas ideoldgiai vagy moralis olvasatot ki-
alakitani; annal inkabb igénylik a hasznaloik motoros ténykedését és a torténetértelmezéstol eltérd cse-
lekvését. E tanulmany érinti a hagyomanyos médiaszéveg fogalmat, érvel a videojatékok tjfajta, ergodikus

szovegtipushoz tartozasa mellett, és a figyelmi fokusz eltolodasanak elgondolasaval igyekszik finomitani

a videojatékok szimulaciéos hermeneutikajan.

Kulcsszavak: a kognitiv eréforrasok korlatozottsaga, a médiaszéveg fogalma, a narrativa masodrendtisége, a percep-
tudlis-motoros iranyitas elsébbsége, ergodikus szovegek, figyelmi eltolddas, szimulaciés hermeneutika, videojatékok

1. A videojatékok és a médiaszoveg-fogalom

»A médiaszovegek is csak ugyanolyan szovegek, mint a tobbi” — mondja Roger Silverstone (2008: 37), de taldn
éppen az a bokkend, hogy a videojatékok, amelyek 1ényegiik szerint a gép-jatékos interakcion és szabdlyalapd
szimulécién alapulnak, s nem els@sorban a torténetmesélésen (Frasca 2008), nem teljesen olyanok, mint a tobbi
médiaszoveg. Emiatt kissé félrevezetd, amikor a befogadd kozonség reakcidit vizsgilva a hagyomanyos média-
szovegek mintdjara kozelitjiilk meg Gket, hisz értelmezést keresiink ott, ahol lehet, hogy nincs, vagy alig jelenik
meg fogalmi szint{ interpretécid, s ahol nem minden alkalommal formalédik ki a televizis anyagok, videoklipek,
képregények s més (audio)vizudlis médiaszovegek befogaddsa sordn jellemz§, a narrativ és az ideolégiai mozzana-
tokra vonatkoz6 olvasat — domindns, egyezkedd, ellenzéki, netan felforgatd, parodisztikus vagy egyéb regiszterben,
illetve értelmezési stratégia mentén (Belinszki 2000, Hall 2007, Csaszi 2008). Amikor egy videojaték hasznélata
kozben eld is 4l efféle interpretacid, az nem kozponti jelent6ségii a jatékos szamadra, aki a siker érdekében kevésbé
a jaték narrativ rétegére, inkabb a megoldandé perceptudlis-motoros iranyitdsi feladatokra koncentral !

1 Tanulmdnyomat szerény tisztelgésnek szanom Csaszi Lajos professzor ir munkassaga el6tt. Koszonom Demus Zséfidnak és
Szijart6 Zsoltnak szerkeszt6i munkajat és értékes megjegyzéseit.
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1.1. Narrativ és affektiv mozzanatok

A médiaszovegekkel kapcsolatos gondolkodés alapvetései jol mutatjik a reprezentdlt torténetre és a befogadé

cselekvései altal épiild szovegek kozotti kiilonbséget. A birminghami iskola két kortars képvisel6je, Paul Long és

Tim Wall 4tfogé médiatudomdanyi kotetében a médiaszoveget olyan (tomeg)medidlis terméknek tekinti (media

output), amely jelentéseket generdl (Long & Wall 2012). A fogalomhoz soroljak az Gjsagcikkeket, a nagyjatékfil-
meket, a hirdet6plakatokat, a popszdmokat, az internetes portalokat, a videojatékokat, azaz kiillonféle vizudlis

vagy audiovizudlis ,targyakat” — csupa olyasmit, amit hallgatélagosan a magyar kommunikdcié- és kultaratu-
domanyi diskurzus is e fogalom al4 tartozénak tekint. A médiatermékeket felfogasuk szerint hdrom iranybdl

kozelithetjiik meg: 1) a fizikai targyszeriiségiik, 2) a benniik megtestesiilé gazdasagi érték és 3) a jelentésgeneral6

képességiik felSl. Az els6 ketté megkozelitési méd (példaul az, hogy egy zenei darab CD-n vagy vinyl-lemezen

jelent-e meg; milyen el8dllitasi és marketingkoltséggel jar; hasznéaltan mennyiért vasarolhaté meg stb.) szolgalhat

adalékokkal a harmadik tipusu vizsgalathoz, de a médiatermékek szovegként val6 tanulmdanyozasat alapvetéen

a harmadik dimenzid, a jelentések létrehozasa, rétegei és halézata érdekli:

...amédiatermékeket a jelentésérték létrehozasanak helyeként is szemlélhetjiik: mit mond

a médiatermék és hogyan mondja, és miféle jelentései vannak szamunkra mint egyének
és mint tarsadalmi lények szdmara. A jelentés itt azokban a médokban 4ll, ahogyan a
médiatermék hat rank pszichésen, érzelmileg, kulturalisan, fizikalisan és intellektuali-
san; ahogy szérakoztat, felcsigdz vagy informal — élvezetet, megrazkodtatdst vagy gon-
dolkodnivalét kindlva (Long & Wall 2012: 22).

E felfogasban a konstrudlt-konstrualédoé jelentés szinte mindenféle befogad6i benyomastipust magéban foglal
a fogalmi tipusu jelentéstél (gondolatok, elmesélhetd torténet...) az érzelmi hatdsokig (sirds, sokk, katarzis,
szexualitds). Long és Wall ez utébbiakat érzelmi vagy affektiv valaszoknak (affective responses) nevezi, s a mé-
diaszoveg-jelentések létrehozasért felelds retorika fogalméhoz koti, amely ,az affektiv valaszok manipuldlasanak
mestersége”, és amelynek kifejlédése és praktikai — vagyis az adott médiumra jellemzd technikak, stilusok és
konvenciok kihasznaldsa — minden médiaszovegben elemezhet6 (Long & Wall 2012: 26). Ugyanakkor még az
efféle affektiv valaszok is, amelyek a nem-fogalmi, érzelmi regiszteriik révén a legkozelebb dllnak a videojatékok
altal megkivant perceptudlis-kognitiv-motoros ,befogadé6i” (azaz jatékosi) aktivitashoz, vildgosan kiilonboz-
nek az utdébbitdl, amennyiben pusztin valaszok, reakcidk, a jél megirt sz6veg automatikusan elallé pszichés
okozatai. A videojatékok haszndlata ezzel szemben olyan interaktiv folyamat, amelyben a jatékos éppugy ,elsé
mozgatd”, mint az dltala mozgasba lenditett szoftver, s egyiittmiikodésiik hatdsdra bomlik ki a jelentéseket
felkindlo médiasziveg is. Mivel minden jatékmenet kicsit (vagy nagyon) mashogy alakul, killonb6z6 média-
szoveggé is valik. A videojaték hasznéldja ezaltal nem egyszeriien az aktiv befogadé pozicidjat veszi fel, mint a
madsféle médiaszovegek fogyasztoi, hanem irdnyitd, kontrolldld, szoveglétrehozo szerepe is van (Aarseth 1997,
2008, és itt még a 2. szakasz).

A kritikai kulturakutatds és a médiatudoméany megkozelitései a szovegek narrativ és ideoldgiai elemeinek
kivdlogatasét, értelmezését és elemzését tekintik f6 feladatuknak, legyen sz6 iskolai médiaoktatdsrol vagy
tudomanyos kutatdsrol. A teriilet egyik legelismertebb alakja, David Buckingham a média-irdstudds avagy
médiamiiveltség oktatdsa kapcséan az aldbbi problémakoroket sorolja fel, mint amelyekre a medidlis ,iizenetek
és értékek” elemzése soran 0sszpontositani sziikséges: a realizmus szintjei, a filmnyelv elemei, e filmes eszko-
z6k alkalmazésa és az altaluk kifejezett jelentések, a cenztira értelme, a tirsadalmi csoportok sztereotipikus és
autentikus reprezentacidja, a médiaszovegekkel kapcsolatos esztétikai értékitéletek és személyes reakcidk ér-
vekkel valé alatdmasztasa, a médiaszévegek tarsadalmi vagy ideoldgiai izenetei, a propaganda, a hegemdnia, az
esztétikai és tarsadalmi/politikai jelentések osszefiiggéseinek felismerése és magyardzata (Buckingham 2005:
48-50). Hasonlé listat talalunk Graeme Burton frissebb kotetében is, aki a szoveg—reprezentdcio—zsdaner fogalmi
harmas koré szervezi a médiaszovegek vizsgalatat:
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a. a szoveg mint materidlis targy és jelentéskomplexum, a gyart6 és a befogad6 hozzdjaruldsa a jelentés
meghatarozdsdhoz, a szovegek ideoldgiai befolyésa, a szoveg- és jelentésstrukturdlé konvencidk szerepe
a narrativa, a realizmus és a zsdner (mifaj) szempontjabdl;

b. az ideoldgia természetes szinben valo feltiintetése a reprezentaciokon keresztiil, és annak feltirasa, hogy
az adott reprezentacidk kinek az érdekeit szolgdljak, s miként fiiggenek 6ssze az identitdssal;

c. mi jellemz6 a zsdnerekre mint szovegtipusokra, hogy a médiaintézmények és a kozonségek a média-
szoveg-miifajok milyen vonatkozasait kedvelik, mi teszi kiillonlegessé a miifaji szovegek és befogaddik
viszonyat; a mifaji szovegek mely vonatkozasai ideologikusak és taplalnak mitoszokat, s hogy a média
és a tarsadalom viszonydrodl sz6l6 vitakban miként jelennek meg a miifajokkal kapcsolatos determinista
és pluralista alldspontok (Burton 2010: 6)

Csupa olyan kérdés, amely a reprezenticids és narrativ szint koril forog: mi fejez ki mit, milyen ideolégiai és
esztétikai mozzanatokat hordoz a szoveg, s altaldban hol helyezkedik el a személyes identitds, a hatalom és a
tarsadalmi alrendszerek mtikodése szempontjabdl. E megkozelitésben a befogado aktivitdsa az emlitett moz-
zanatok megragadasaban és az értelmezés kifinomultsagaban teljesedik ki.

1.2. Az alkot6 kozonség és az élvezetteli fogyasztas

E felfogas magatdl értet6dGen feltételezi a szovegek konstruktiv haszndlatdnak gondolatat. Lawrence Grossberg
maér 1992-ben — kevéssel a kazettds magno dics6ségének ledldozéasa utdn és a videomagnozas hdskoranak vége felé;
s a videojatékokat nem emlitve — a médiaszovegek jelentésérél és hasznalati médjairdl (uses, functions) tlinédve

X

azt fejtegeti, hogy a kozonség aktivitdsa magaval hozhat produktiv, ,gyartéi” vagy teljes jogd kozremiikodést:

Fel kell ismerniink, hogy a k6z6nség viszonya a népszerti szévegekhez tilnyomdrészt ak-
tiv és produktiv. ... Az emberek folyamatosan kiizdenek nemcsak azért, hogy réjojjenek,
hogy az adott sz6veg mit jelent, hanem azért is, hogy valami olyat jelentsen, ami kétédik
a sajat életiikhoz, tapasztalataikhoz, igényeikhez és vagyaikhoz. ... Ugyanilyen fontos,
hogy a szovegek esetében nincsen elére meghatarozva, miképp kell hasznalni 6ket, vagy
milyen funkciét fognak betélteni a kozonség szamara. Kiilonb6z6 emberek kiilonb6z6
kontextusokban masféle médokon hasznaljak majd 6ket. Ugyanaz a szoveg tekinthetd
romantikus torténetnek, szolgalhat forrasaul szexualis fantaziaknak, esztétikai élvezet-
nek, nyelvtanuldsnak, vagy hasznéalhaté a csaldddal szembeni lazadédsra. A mai kép- és
hangrogzit6 technoldgidk segitségével egy szoveget le lehet masolni, s6t Gjra lehet szer-
keszteni (remade and even remixed) Ggy, hogy a kozonség elvarasaihoz és vigyaihoz
illeszkedjék (Grossberg 1992: 52—53).

Itt a kozonség aktiv részvétele meghaladja az értelmezést, s (Gjra)alkotd tarsként interpretdlhatd. Grossberg
ezzel mintegy megel6legezi a ,,produser”, a gyartd-felhasznal6 fogalmat, amely b6 évtizeddel kés6bb, a rajongoi
irodalom (fan fiction), az internetes mémek, a YouTube-ra feltoltott remixek és a Wikipédia-szer( jelenségek
vizsgédlatakor keriill majd a tudoményos érdekl6dés homlokterébe (Jenkins 2006, Bruns 2008, Kisantal 2012,
Torbé 2016, Glézer 2019). A videojatékok kozonsége is ilyesfajta aktiv kozremiikods, csakhogy az 6 hozzdjaru-
lasuk nem opcionalis: a videojatékot a jatékosnak tobbé-kevésbé folyamatosan irdnyitania, manipuldlnia (vagy
gémer szoval: ,tolnia”) kell, hogy elére haladjon, és maga a médiaszoveg kibontakozzon.

A szoveg kibontésa (azaz irdnyitdsa, az elérehaladds) kozben természetesen a jatékos az értelmezési szinten
is aktiv lehet a kiilonféle ,olvasatok” kialakitdsaval. Példdul jatszhat a sziilei altal tiltott korhataros jatékkal,
hogy autonémidjat bizonyitsa, tudatosan valaszthat magénak karaktert egy JRPG (japan stilust szamitogépes
szerepjaték) ,,csajosabb” vagy ,fitisabb” kinézetl hdsnéi koziil, vagy bolyonghat hatalmas, vadregényes digitdlis
jatékvilagban, hogy a torténet szalait a jaték szabta hatarokon beliil, de a sajat sorrendjében sodorgassa ossze.
Sajatos olvasat kialakitdsanak tekinthetjiik azokat az eseteket is, amikor egy jatékos Ggynevezett gameplay
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(jatékmenetet bemutatd) videdkat készit-kozvetit, hangzé kommentarral, hangaldmonddssal lat el, és rogzitett
forméban vagy él6ben osztja meg a népszerd internetes streamingszolgaltatasok valamelyikén (Twitch, Douyou,
Youtube Gaming, Huya stb.). A kommentdlt jatékmenet-vide6ok a hagyoményos médiaszovegek vilagaban annak
felelnének meg, mintha valaki labjegyzeteket és gondolatokat firkdlna kedvenc regényébe, esetleg VHS-kazet-
tat masolgatva vagna Gjra a kedvenc filmjét, kihagyva a neki kevésbé tetsz6 jeleneteket. A jatékmenet-videdk
miifaja hasonlit ez utébbiakhoz: a kommentéar megvalaszthat6 regisztere (példaul ironikus, kifigurdzd, vicces,
oktatd, tandcsadé stb.), s az ezéltal kialakulé sajitos, szembenadlldst, tavolsdgtartdst vagy autoném vildgképet
sugalld, ,egyezked8” (kialkudott, tirgyaldsos) vagy ,ellenzéki” olvasat szempontjabdl is (v6. Stuart Hall 2007).

Amiben a videojatékos ,olvasat” tobb, mint a hagyomanyos médiaszovegé, az a jaték interaktiv, irdnyitott
szimuldcios jellegébdl fakado, a szovegtestet magdt kibontakoztato és felépitd jatékosi hozzajarulas; ilyesmire
a hagyomanyos médiaszovegeknél nincsen sem sziikség, sem lehet8ség. A hagyomdnyos audiovizualis média-
szovegek (televizios misorok, hirdet6tabldk, egy influencer YouTube-os videdi) készen, elére legyartott médon
keriilnek az értelmezd elé.

A szovegkibontakoztato, szovegkonstrudlé haszndalat 6sszefiigg a videojatékok fogyasztasanak nyilvanvaléan
élvezetteli dimenzidjaval is. David Buckingham és Andrew Burn (2007) bevezeti a kritikai (critical literacy), illetve
a funkciondlis irastudas (functional literacy) kozotti killonbségtételt — amennyiben a funkciondlis irdstudas egy
médiaszovegként tekintett videojaték miikodtetésének, alapvetd irdnyitdsdnak képességét, mig a kritikai az
elemzésének, kiértékelésének és kritikai reflexionak a mozzanatait foglalnd magaban (Cope & Kalantzis 2000).
A médiafogyasztds valamennyi valfajara utalva megjegyzik, hogy:

A kritikai irastudds fogalma semmiképp sem nevezhetd problémamentesnek ... bizo-
nyos felfogdsai nem sok teret hagynak az élvezet, az érzékiség és az irracionalitds moz-
zanatainak, amelyek pedig jél lathatéan kozponti elemei a legtobb ember média- és
altaldban vett kulturalis fogyasztasanak. A kritikai tdvolsagtartds hangsilyozdsa nem
nagyon illik 6ssze a belemeriilés és spontdn flow-érzet — s6t, az élvezeteket ad6 fliggés —
fontossaganak emlegetésével, marpedig ez utébbiakat gyakran tekintik a videojatékos
élmény alapvet6 részének. Ennélfogva mindenkit éva intenénk a kritikai irdstudas sz@i-
ken racionalisztikus felfogdsatol, amely latvanyosan eltér attél, ahogyan a videojatékosok
tobbsége viselkedik vagy viselkedni szeretne (Buckingham & Burn 2007: 329).

A videojatékok élvezetteli haszndlata nem kiilonbozik alapvetden a tobbi médiaszéveg fogyasztasatol, hiszen ez
utobbiakat is 6nszantabodl és rendszerint 6rommel fogyasztja a kozonség. Abban azonban van kiilonbség, hogy
mig a hagyomdnyos, narrativ médiaszévegek egy nem elhanyagolhaté méret(i csoportja — tipikusan a katarzis
kivaltasa érdekében — lehangolo, tragikus, vagy a befogadé akaratdval, vigyaival ellentétes torténéseket is bat-
ran elmesél, addig a videojaték kozponti, s6t elengedhetetlen motivacios eleme a siker- és kompetenciaélmény
elérhetdsége. A jatékost ugyanis az egymas utdn kovetkezd, egyre nehezedd jatékbeli kihivasok sikeres lekiizdése
hajtja elére (adott esetben ez valt ki flow-élményt): Gjabb és Gjabb palya/kiildetés végéig jut el, legy(iri a tovabbha-
ladast géatld ellenséget/akadalyt, majd Gjrakezdi egy magasabb szinten, egy masik kiildetéssel. Vagyis részsikert
részsikerre halmoz, s ezzel kap kedvet a folytatishoz (Takatalo et al. 2010). A videojatékok e kotelez6 6sztonz
jellege pontosan abbdl fakad, hogy a jatékosoknak a cselekvésiik éltal kell kibontakoztatniuk magat a széveget,
s ha elvesztik a tovibbhaladdsi motivacidjukat, a médiaszoveg sem épiil fel. Természetesen léteznek nehezen
teljesithetd, a haszndldikat frusztrdld jatékok is (kozismerten ilyen a FromSoftware Dark Souls-széridja, illetve
késGbbi jatékai), amelyekben egy-egy nagyobb ellenség (boss) legy6zésére, a megfeleld taktika megtalaldsara és
kivitelezésére sokszor napokat kell szanniuk a jatékosoknak, és amelyek igy a motivacié elvesztegetését, a sz6-
vegszer( félbemaradast kockaztatjak. Valojaban e jatékok is a bevdlt 6sztonzé mechanizmusra épiilnek, hiszen
benniik is mindig ott a siker igérete, a pozitiv teljesités lehetdsége, csak éppen a tanuldsi gorbe nagyon meredek.
A videojatékokkal szemben a teljes szovegtestiikben el6re megalkotott hagyomanyos médiaszévegek (mint egy
popszam vagy egy mozifilm) nem igénylik, hogy a befogaddjuk fonja meg a szovegszényeggé 0sszedllé szalakat
—neki pusztdn a jelentéseket kell kinyernie. A szoveg teste, a textus — hordozzon barmilyen tragikus vagy frusztral6
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mozzanatokat is — szemlélésre készen all. Alighanem az mutatja, hogy a videojaték mint populdris médium nagy-
kort lett, hogy egyes jatékokban 6sszeérnek e két szovegfajta jellegzetességei, s fejlesztdik fel merik vdllalni a ke-
vésbé lelkesitd, a videojatékoktdl szokatlan médon motivald torténeteket is. Az utdbbi években jelent meg néhény,
a mondandodja/torténete Osszetettsége, ,mélysége” és altalaban vett esztétikai kidolgozottsdga szempontjabdl a
szépirodalmi szovegekhez mérhetd, szinte végig meglehetésen nyomaszté és baljés hangulatt videojaték, amely
ad ugyan kisebb-nagyobb megoldando feladatokat a jaitékosnak, amelyek elébbre viszik a szoveg kibontakozdasat,
4m a jatékos feladata elsésorban az, hogy elérehaladéasa kozben s dltal 6sszeszedje, Gsszeillessze az el6tte egyre
vilagosabban felsejl6, egyszerre lehangol6 s felemeld torténet darabkait. Ezek a megrazéan szép jatékok — Dear
Esther (2012), The Vanishing of Ethan Carter (2014), Everybody’s Gone to the Rapture (2015); What remains of Edith
Finch (2017), Inside (2016) — a szépirodalmi alkotdsokhoz hasonldan az elmulds, a kibogozhatatlan tragikum, az
alom és a kegyetlen valésag, valamint a hidbavald kiizdelem témait dolgozzak fel, katartikus élményeket is keltve.

2. A videojatékok mint egy ujfajta (média)szoveg-tipus
2.1. A faradozas utjan kibontott ergodikus széveg

E megkozelitésben a videojatékozds egy olyan interaktiv szimuldciés folyamat, amelynek lényegi funkcidja és
mozgatérugdja nem a narrativaképzés, hanem a jaitékosok szamara nehéz, de teljesithetd perceptualis-kognitiv-
motoros kihivdsok biztositdsa (,,ugord ét, taldld el, szedd 6ssze, keresd meg, gy6zd le”), illetve jutalmazésa (4jabb
kihivésok, illetve még tobb pont vagy jutalom, szintlépés). A szimulécio kindlta kihivdsokkal bajlédva azonban
az olvasdk-jatékosok szdmadra a jaték reprezentdcids és narrativ szintje (ha egyaltaldan beszélhetiink ilyenekrél)
mellékessé is valhat, s6t jelentése és jelentGsége teljesen el is sikkadhat. Az tigyességi jatékok tipikusan ilyenek:
koherens narrativa aligha fedezhetd fel egy olyan jatékban, amelyben egy ugralé golyét vezetiink egy geometri-
kus formdkbdl 4116, az égben elnylé palyan (Rolling Sky, 2019), de a Super Mario Bros. jatékok elrabolt Barack
hercegndje is inkabb iires motivacids kellék, mint egy épkézlab torténet fontos eleme.

A szamitogépes jatékok szimuldcidként vald felfogasa a videojaték-kutatds (game studies) egyik legrégebbi, alap-
vetd tézise, amely a teriilet klasszikus szerz6jétél, Espen Aarseth-t6l szarmazik (1997). A ddn videojaték-kutato
és mas teoretikusok (Frasca 2008) az ezredfordulé 6ta hangoztattik, hogy a videojatékok természetiiknél fogva
dinamikus, szabdlyalapt, interaktiv szimulacidk, s a torténetmesélést is legfeljebb szimuldljak egy, a jatékfej-
leszt6k altal kialakitott szabalyrendszer keretei kozott — még azokban az esetekben is, amikor latszdélag nagyon
hasonlitanak egy narrativ médiaszovegre, példaul mozifilmre, képregényre vagy videoklipre.

Aarseth szerint a videojaték az ergodikus irodalom egy esete, s minden videojaték ergodikus szoveg,” azaz a

~faradsagos tevékenység altal el6rehaladds” médiuma. Egy szoveg — materidlis anyagatdl fiiggetleniil — akkor szd-

mit ergodikusnak, ha az ,olvasdsahoz” a befogadd részérél valamilyen nem trividlis cselekvés sziikséges, amely
tobb a puszta szemlélésnél, lapozasndl. A videojatékot irdnyitani kell, s az éltala felkindlt virtudlis vildgban a
jatékosnak a figurdjaval navigdlnia, haladnia, tevékenykednie sziikséges.

7 »

Az ergodikus szoveg (vagy ,mtialkotas”, Aarseth eredeti megfogalmazdsa szerint) masik fontos jellemzéje, hogy:

...materidlis értelemben tartalmazza 6nmaga hasznalatinak szabdlyait; olyan alkotas,
amelynek vannak bizonyos beépitett elvardsai, amennyiben automatikusan kiilonbsé-
get tesz a sikeres és sikertelen haszndléi kozott (Aarseth 1997: 179).

Tehdt nem egyszer(ien arrdl van sz6, hogy egy videojaték megkoveteli, hogy valaki irdnyitsa, hanem — mint egy
bizonyos hardverkornyezetre irt szoftver, s ezaltal mint kiilonleges médiaszéveg-séma, kibontakozasra varé szo-
vegkezdemény — 6nmagaban hordozza és meghatarozza azokat a szabalyokat, amelyek megszabjak az irdnyitas

2 Az épyonv [ergon], ténykedés, munka, feladat’ és az 6806 [hodosz], 'kiiszob, 6svény, ut’ 6gorog szavakbol; Aarseth (1997).
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lehet8ségeit és korldtait, igy azt is, hogy az irdnyitds mikor szamit sikeresnek vagy sikertelennek. Ehhez a rogzitett

keretrendszerhez a jatékosnak idomulnia kell, ha teljesiteni szeretné a jaték altal felkinalt perceptudlis-kognitiv-
motoros kihivasokat: elsddlegesen el kell sajatitania az irdnyitasi technikdkat (tudniillik hogy a kezét, a testét s

az interfészt miként mozgassa, haszndlja a jatékbeli figura irdnyitdsdhoz), masodlagosan pedig a jaték vilagan

beliil fel kell ismernie a kihivasokat, majd ,ki kell gondolnia” és végre is kell hajtania a teljesitésiikhoz sziikséges

valaszokat, reakcidkat.? Az ligyességi jatékok jol illusztraljak, hogy a videojitékokndl a megoldas kigondolasa

sokszor reflexszertien, nem-fogalmi kognitiv szinten torténik, s bar lehet induktiv és deduktiv jellegti is, nem

feltétleniil hasonlit a tudatos gondolatmenetekre.

A videojaték-szoveg fent leirt ergodikus jellegébdl tobb fontos dolog is kovetkezik:

1. A jatékos kozremiikodése nélkiilozhetetlen a médiaszoveg kibontakozdsahoz. A videojaték mint szoftver
csak potencidlis szoveg, egy kibontakoztatdsra varé séma. Ténylegesen érzékelhetd, értelmezhetd média-
szovegként valo létrejottéhez elengedhetetlen a jatékos kozremiikodése, tudniillik a jaték irdnyitdsa, azaz
a szovegnek mint egy sz6ttesnek a szdlankénti megszovése, interakciérdl interakciora torténd eldallitasa.

2. A videojaték mint médiaszoveg minden jatékalkalommal mdas format 6lt. Mivel egy videojatékban a jaté-
kos mindig tobbféle cselekvési lehetdség koziil valaszthat, s mivel dltaldban tobbféle megoldas is létezik
a jatékbeli kihivésok teljesitésére, minden jatékalkalommal mds és mas médiaszoveg bontakozik ki. Ezek
sokszor apro kiilonbségek, és kimeriilhetnek a jatékbeli karakter atvonaldnak vagy a cselekvés iiteme-
zésének megvdlasztisiban (igy a Donkey Kongban a jatékos donthet, hogy a figurdjaval pontosan mikor
ugrik, melyik létrakon megy felfelé), de az Gsszetettebb jatékokban a cselekvési lehetéségek, azaz a kihi-
vasok lehetséges megolddsainak szdma és mértéke is nagyobb, példdul a jatékos kihagyhat kiildetéseket,
vagy kiilonféle eszkozoket bevetve juthat el a kiilldetés végéig, illetve egy kovetkez§ jatékbeli szintre (akdr
térben, akdr karakterfejlesztésben).

3. Az ergodikus sz6vegképzés sordn nem a reprezentdciok értelmezése all a figyelem el6terében. Mivel
madr a szoveg létrehozdsa is feladat, a videojatékosok figyelmiiket elsésorban nem a jaték reprezentécids
(narrativ, ideoldgiai...) mozzanatainak értelmezésére forditjik, hanem a médiaszéveg képzésére, azaz az
iranyitdsnak, illetve a kihivasok felismerésének és lekiizdésének a részleteire, s az ezzel jard perceptudlis,
kognitiv és motoros ,munkdra”. Ennek kovetkeztében egy ténylegesen jatszott videojaték kozonségében
nem alakul ki automatikusan a reprezentdciés / narrativ rétegre és mozzanatokra vonatkozé olvasat. Nem
is sziikségszer(, hogy kialakuljon, hiszen a jaték perceptudlis-kognitiv-motoros interaktiv kihivassoro-
zatként kezelve is elegendé élvezetet nyujthat, illetve teljesen lekotheti a jatékost. Mig a hagyoményos
médiaszovegek befogaddsa sordn a szovegben reprezentalt vilag megértése a f6 cél, addig a videojatékok
esetében a felkindlt kihivasok lekiizdése az elsédleges feladat. El6fordul, hogy a jatékban a reprezentalt
vildg és a kihivasok vildga egybeesik (egy kalandjatékban a reprezentacids réteg ,dekodolasa” és a sike-
res jatékteljesités szorosan Osszefonddik), de szdmos jatéktipusban nem ez a jellemzé.* A videojatékok
egy része csak iiriigyként, kiindulépontként, esetleg markajegyként haszndlja a reprezentécios elemeket
(a sztorit, a jatszhato karaktert), hogy a jatékost kiilonféle kihivdsok lekiizdésébdl all6 interakcidkra/
irdnyitdsra 6szténozze.

Hasonlé megfontoldsok, illetve ergodikus jellegzetességeik alapjan Espen Aarseth a videojatékokat 1j tipust
szovegeknek, olyan sz6vegtipusnak tekinti, amelyek Gjfajta értelmezési stratégiat igényelnek:

Amikor egy torténetet a szimulacidra épitiink, mindig a szimuldci6é (vagy a jatékosé) az
utolsé szo. ... Itt az ideje, hogy méltanyoljuk a szimuldciét, [s] hogy jelentds, Gj hermene-
utikai diskurzusként ismerjiik fel (Aarseth 2008: 170).

3 Példaul egy Donkey Kong-tipusu jatékban (1981) a jatékosnak fel kell ismernie, hogy egy adott mezdben a felsé szintre mi-
ként tud eljutni (ugraldssal, melyik 1étran mészassal stb.), s hogy a horddkat, ttizgolydkat at kell ugrania, vagy kalapaccsal kell
szétiitnie, kiilonben a jatékbeli figuraja ,elveszit” egy ,életet”.

4 Példaul egy 16voldozos vagy platformjatékban a jatékosoknak majdnem mindegy, hogy a lepuffogtatandé/kikeriilendé ellensé-
ges karakterek melyik hadsereg katondiként vagy miféle 1ényként vannak dbrdzolva; a likvidalasuk és a kikeriilésiik lesz a fontos.
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2.2. Szimulacios hermeneutika és torténetmesélé maszokak

De mit ,,olvas” a videojatékos, ha nem a videojaték reprezentdciés mozzanatait, és mire gondolhat Aarseth, amikor

a videojatékok kapcsan jfajta hermeneutikat emleget? El8szor is a videojatékos szovegalkotasnak meglehetésen

szlikek a hatdrai. Az ergodikus sz6veg kibontakoztatisa nem olyan mértéki alkotétevékenység, mint egy novella

vagy regény megirdsa. A jitékos szabadsaga, ergodikus hozzdjaruldsa csak e felfedezés kivitelezésére szoritkozik

(merre megy, mikor mit csindl, esetleg valamit nem csindl), végig a jaték szabta kereteken beliil, hiszen a jatékbeli

cselekvés soran nem tehet meg akarmit, csak azt, amit a jaték mint irdnyithat6 kozeg megenged. A jatékosnak

ennél nagyobb kreativ szerepe nincsen: a haladds terének kiterjedését, beosztasat és a szovegvilagban leselke-
dé veszélyeket (vagy az ezeket véletlenszertien el$allité algoritmust) a fejleszt6k mind elére kédoljak a jatékba.
Az ergodikus sz6vegalkotas szabadsagfoka igy meglehetdsen alacsony (vo. Kerr et al. 2006).

Amikor Espen Aarseth ujfajta hermeneutikarodl beszél, azt altalanos videojaték-értelmezési eljarasként kell
érteniink, hasonléan ahhoz, ahogy a ,képek hermeneutikajarél” is beszélhetiink. A dan teoretikus szerint a
nem-trividlis cselekvést igényld videojaték-médium értelmezési mddja nem egyezik meg a linedris betiik soro-
zatdbdl 4ll6 hagyomdanyos szovegek értelmezési modjaival, s részben elkiiloniil még a latszatra nagyon hasonld
audiovizualis médiumok (a képregény, a videoklip, a film) értelmezési eljardsaitdl is. Vagyis amikor Aarseth a
mottdéként is hasznalt megjegyzésben Lara Croftra, a Tomb Raider jatékok, eleinte sziirredlis testalkatiként ab-
razolt f6hésndjére utal, a reprezentacidkkal foglalatoskodo kritikai diskurzusoknak tizen. Lehet, hogy Lara Croft
eltulzott vizudlis megjelenitése a szexista reprezentdcio esete, dm — sugallja a kutaté — a jatékosok magét a figurat
ajatékmenet kozben nem is nagyon figyelik, mert a jdték végigvitele szempontjabdl lényegtelen, hogy karakteriik
hogyan néz ki. Viszont nagyon is lényeges azt tudniuk és figyelniiik, hogy e karakterrel hova érdemes ugrani, és
hol tudnak megkapaszkodni a falak és szikldk megmadszdsa kozben. Ez pontosan az a figyelmi eltolddds, amelyet
anekdotikus médon szamtalan jatékosbeszamolé megerdsit.

A hagyomadnyos, azaz befogaddi interakcidt és motoros irdnyitast nem igénylé médiumok nem ilyenek, amennyi-
ben a kozonség figyelmét nagyobbrészt a torténetiikkel és dltaldban vett reprezenticidés mozzanataikkal ragadjak
meg. A latvanyvilaguk lenylig6z6, de a nézé a sztorit koveti. Az igényelt aktivits miatt az akcidalapu videojatékok
jobban hasonlitanak a jatszétéri maszokarendszerhez, egy nagyobb akadélypalyahoz; gondolkodtatébb valfajaik
pedig a megoldand6 matematikai példakhoz, mint egy regényhez vagy narrativ filmhez.> Az elébbiekben sem kell
kiilonosebb narrativ vagy ideoldgiai, mordlis értelmet keresni, ,,olvasatot” kialakitani (persze ad6dhatnak ilyen
esetek is, példdul ha az dllamilag el6irt matematika-tankonyvek feladvanyainak széveges részét, a narrativ , koritést”
a hatalom ideolégidjahoz igazitjak). A videojatékok aktiv haszndlatuk soran inkabb valtanak ki hasznaléikban
perceptudlis élményeket, illetve a narrativ elemekkel csak lazan 6sszefiiggd kognitiv és motoros miikodést (stra-
tégiaalkotast és irdnyitast), mintsem a hagyomdanyos médiaszovegek fogyasztdsara jellemzd torténetértelmezést.

Hasonld intuiciét j6 néhany jatékos fogalmazott mar meg széban vagy online féorumokon. Egy djabb pszicho-
légiai vizsgalat azonban egzakt médon tdmasztja ald e nézetet. Matthew Grizzard és munkatarsai (2016) azt
mérték, csokken-e a jatékosokban a jatékbeli, amordlisnak tekinthetd cselekedetek elkovetésével kapcsolatos
blintudat mértéke, ha négy egymadst kovetd napon jatszanak egy bels6 nézet(i 16voldoz6s (FPS) programmal
(Operation Flashpoint, 2011), s utdna véltanak egy masik 16v6ldoz6s FPS jatékra. 145 amerikai egyetemistat
vizsgaltak kérdéivvel. Az alanyok egyik fele a négy napos habitudcids szakaszban terrorista karakterrel jatszott,
mordalisan megkérdSjelezhet6 tevékenységet végezve: egy ,kinzétdbort” (torture camp) védett, s a tdmado (fel-
szabadit6) ENSZ katondkat kellett lel6nie a sikeres teljesitéshez. Az alanyok madsik fele a jatékbeli ENSZ-kato-
ndk bérébe bujt és a terroristakat 16tte; mindenki egyéni, nem tobbjatékos mddban jatszott (tehat nem egymads
ellen). A jaték, amelyet az 6todik napon kaptak (Call of Duty: Modern Warfare 2 [2009], ,,No Russian” kiildetés)
kiilonosen erészakosnak szamit; e kiildetésben a jatékosnak terroristakat kell kisérnie egy polgari reptéren, akik

5 Természetesen egy film vagy egy regényszoveg is mikodhet megfejtendd (megértendd) rejtvényként — tipikusan ilyenek a
detektivtorténetek vagy az attételesen, jelképesen, metaforikusan olvasand6 miivészfilmek. Ezekben a rejtvényszeriiség ,tériti el”
kissé a kozonséget a reprezentacids elemek dltalaban vett értelmezésétdl; de ekkor sem lehetséges, hogy atvegyék az irdnyitdst,
igy a figyelmiik fokuszdban a narrativ/reprezentacios réteg marad.
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a kétségbeesetten menekiil6 és sikongato civileket és szembeszegiilé rendéroket 16vik halomra, ahogy haladnak
elére egy néhdny szdz méteres szakaszon.®

A vizsgalat azt allapitotta meg, hogy a résztvevék érzékenysége csokkent: a jatékbeli cselekvésekkel kapcsolatos
blintudat mértéke a kezdeti idészakban (négy nap) dltaldban minden jitékosban naprdl napra esett, majd az
Uj jatéknal a korabban moralisan megkérdjelezheté feladatot ellaté jatékosokban (,terroristak”) nem szokott
olyan magasra, mint azokban, akik addig az ENSZ-karakterrel jatszottak. A kutatdk e jelenségre kétféle magya-
razatot kindltak: az egyik szerint a jaitékosok az ismétl6dé jatszas sordn egyre érzéketlenebbé valnak mindenféle
blintudat-kivalté ingerrel szemben (ez esetben a videojatékok valéban stlyos tarsadalmi kérokat okozhatnénak).
A masik szerint az ismétl3do6 jatszas egyre ligyesebbé, kompetensebbé teszi a jatékosokat, s az Gjrazasok sordn a
percepcidjuk a nem-jatszé ,laikusokétol” eltéré médon valtozik meg: egyfajta cs6latas (tunnel vision) alakul ki.
Vagyis kezdenek ,szakért6” (expert) mdédon eltekinteni a valdsagosnak tling latvanyelemektdl (azaz a reprezen-
tacios szint értelmezésétdl), s inkabb csak a jatékmenet szempontjabdl fontos mozzanatokra 6sszpontositanak
(Gambini 2016, Grizzard et al. 2016).

Ha a masodik magyardzat a helytdlld, az a szimuldciés hermeneutika szempontjabdl pontosan azt jelezné, hogy
a vizsgalt jatékokhoz a haszndldik ugy kozelitenek, mintha azok torténetmesélé maszékak lennének: latjak a
narrativ koritést, de nem az érdekli 6ket, hanem a ,maszas”. Ahogy tigyesebbé valnak a jatékban, a reprezentécids
szinten kiértékelhet6 amordlis mozzanatokat félretoljak, a jatékbol nem olvasnak ki erkélcsi tanmesét, hanem
egyszerti lekiizdendé kihivéssorozatként viszonyulnak hozza. Igy érthetd, hogy naprél napra apad a btintudatuk.

A ,gémer csélatas” kialakuldsa mogott feltehetéen a kognitiv eréforrdsok korlatozottsaga huzodik meg.” A 16-
voldoz6s videojatékok ugyanis annyira gyors irdnyitast és reakcidkat igényelnek, hogy a jatékosoknak egyszertien
nem marad elég kognitiv er6forrasuk arra, hogy tudatosan, fogalmi és mordlis szinten ki tudjak értékelni a jatékban
elvégzett tevékenységiiket (Breuer et al. 2014). Ez azért is érdekes, mert kisérletileg bizonyitott, hogy a jatékosok
észlelik a jatékbeli er6szakos eseményeket, s6t egy jatékmenet utan jobban is vissza tudnak emlékezni az abban
el6forduld erészakos mozzanatokra, mint a kiils6 szemlélk; viszont a fokozott vizudlis percepci6 ellenére nem
indul be naluk a magasabb rend moralis kiértékels folyamat (Uo.).

Grizzardék masodik magyarazatinak megnyugtatd bizonyitdsa még varat magara; de a szimuldciés herme-
neutikaval kompatibilis jatékfelfogas és a fentiekhez hasonlé pszicholégiai vizsgalatok segithetnek valaszt adni
azokra a stlyos tarsadalmi vadakra is, amelyeket példaul az amerikai fegyverlobbi képvisel6i fogalmaznak meg
az erészakos videojatékokkal szemben. Eszerint az ilyen jatékok a cselekvéses formaban ,atélheté” durva tar-
talmaikkal 6sztonoznék a gyerekeket az iskolai 16voldozéses mészarlasok elkovetésére (0sszefoglalast ad Szerdi
2018). Noha a vad inkabb elterel6 blinbakkeresésnek tekinthetd, a laikus szemléldk (sziil6k, tandrok) korében
komoly moralis panikkelté potenciallal rendelkezik. Ezért is fontosak a fentiekhez hasonlé kutatdsok, amelyek
a videojatékozassal kapcsolatos kognitiv és affektiv folyamatok vizsgdljak, illetve rdmutatnak a figyelmi fokusz
eltolodésara, a kognitiv eréforrasok szlikosségére és a reprezenticids réteg csekély mértéki értelmezésére. E ki-
sérletek egyébként dsszhangban dlinak a statisztikai adatokkal is: az USA-ban az 1980 és 2018 kozott elkovetett
33 iskolai lovoldozéses gyilkossagbdl pusztan négy esetben voltak egyértelmiien videojatékrajongok az elkovetSk.
Ezért aligha hihet6 az az 4llitds, hogy az elkovetSk szdmadra a jatékok szolgaltattak volna mintat (Campbell 2018).

Végiil pedig a videojatékok fent vazolt felfogasa, illetve az azzal 6sszhangban all6 tények és kutatasok kiegészit-
hetik azokat a reprezentdciés mozzanatokra 6sszpontosité vizsgalatokat is, amelyek a hagyomdnyos médiaszo-
veg-fogyasztds és videojatékhasznalat hosszu tivi negativ hatdsait igyekeznek kimutatni, példdul a kultivicios
elmélet szemszogébdl (Pélya 2019).

beliil valaszthattak, hogy teljesitik-e, vagy inkdbb kihagyjak.

7 Emellett kiegészit6, de nem kizar6 magyarazatként széba johet még az utélagos racionalizdcié (mordlis eltavolitas), illetve az
agressziv és erGszakos konstrukciék elnyoméséhoz vezet6 implicit kognitiv védémechanizmusok mtikodése (Breuer et al. 2014: 9).
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3. Eltolédé olvasatok, avagy zar6 gondolatok

A fentiekben azt igyekeztem bemutatni, hogy a videojatékok mint ergodikus szovegek értelmezése soran meny-
nyire alakul ki torténetes olvasat, illetve mennyire tolodik el a jatékos figyelme inkabb a cselekvés kivitelezése
felé. Ha a hagyomanyos médiaszovegek értelmezési mddjaibdl indulnank ki, a videojatékok esetében is feltéte-
lezhetnénk, hogy a k6zonség els6sorban a szoveg reprezenticiés mozzanatait értelmezi: a denotalt / konnotalt
narrativ elemeket (fabula, figurdk, motivacidk), az ideoldgiai tételeket, a mordlis dlldsfoglaldsokat, az értékeket
és igy tovabb. Ennek jele lehetne, ha a jatékos kozonség egy jelents hdanyada valamilyen online vagy offline
formaban kifejezné neheztelését a fejleszt6knek, amiért — példaul — a rasszokat vagy a nemeket egyenl6tleniil
szerepeltetik a videojatékokban. Vagy hogy legalabb észrevételeznék e tényeket: a videojatékokban a fehér karak-
terek dominalnak, kivéve a sportjatékokban; a n6k megjelenitésének aranya emelkedik, de még mindig jellem-
z6bb, hogy méasodhegediisok, és hogy szexualizaltabb a megjelenitésiik (Lynch et al. 2016, Pélya 2019). Ebben
allna a videojaték reprezenticids szintjének reflektalt kritikdja, a jatékosok ,kritikai frastudasanak” mikodése.

Azonban az online jatékférumokat bongészve, jatékosokkal beszélgetve vagy online meccsek kozbeni cset-
tizeneteket olvasgatva gy tlnik, hogy ezek a reprezentdcids torzitisok a videojatékosok nagyobb részét nem
foglalkoztatjak (jollehet egy kiterjedt vizsgalat feltarhatnd a rejtettebb véleményaramlatokat is). Sokkal fontosabb
szamukra két masik dimenzio, a jdték irdnyitdsdnak és haszndlatdnak mddjai, illetve a technikai-gazdasdgi
koriilmények, amennyiben azok relevinsak a jatékélményre nézve. Példdul az, hogy a jatékot konny( vagy ne-
héz-e iranyitani, hogy az fair vagy nem fair az elérehaladdssal kiiszkodd jatékoshoz (példaul a jatékallasmentés
tekintetében); nehézkes vagy gordiilékeny-e a jaték mikodése az olcsébb (tehét tobbeknek elérhetd) hardvereken;
konnyen kezelhet6 és attekinthet6-e a meniije; hogy a kiadé miért nem vagy mikor javitja a jaték kilonféle
hibadit, és igy tovabb.

Ugyanakkor az efféle, a jatszasi élményre, a jatékmechanikdra és a jaték koriilményeire val6 fokuszalas logikus
fejlemény, ha abbdl indulunk ki, hogy a videojaték ergodikus médium, s ergodikus ,sz6vegszényegként” csak a
jatékos altal valik olvashatéva. A médiaszoveg létrehozasanak specidlis jellegébdl kovetkezik, hogy a jatékosok
a faradozas koriilményeire 6sszpontositanak. Az a lényeges szamukra, ami szamukra rontja vagy emeli a jaték-
élményt, ami élvezetessé vagy élvezhetetlenné teszi a jatékbeli el6rehaladasukat és a feladatteljesitést. Ami a
jatékban csak ,latvanyelem” (vo. reprezentdcids szint), az kevésbé lesz fontos.

Osszefoglaléan: a videojatékok értelmezése soran megjelenhet a hagyomanyos, narrativ médiaszévegekre
jellemz6 olvasat, de els6dlegesebbek a jatékmechanikaval, a szoftveres sajatossagokkal (iranyithatosaggal, hasz-
nalati mdédokkal) és a jaték altalaban vett koriilményeivel kapcsolatos benyomasok és vélemények. A videojaté-
kok befogaddsa soran az ,olvasat” szintje eltolédik, s az értelmez6 / véleményez6 / kritikai fokusz részben vagy
egészben athelyezddik a reprezentalt torténetrdl a dinamikusan iranyithaté folyamat sajatlagos jellemzdire és
kortilményeire. Ezek koziil is azokra, amelyek hatdssal vannak a jatszas tényleges folyamatara, s igy befolyasol-
jak a jatékélményt. Ezért lehetséges, hogy a jatékos szdmadra a tényleges jatszas kozben — tehat a perceptudlis,
mentdlis és motoros folyamatok szintjén — nem a reprezentdcios réteg értelmezése és kiértékelése (tudniillik az
elfogadds, az egyezkedés, az elvetés) a legfontosabb. S6t vildgosabban fejezi ki a videojaték-fogyasztési gyakorlat
lényegét, ha azt mondjuk, a kozonség ,olvasata” kiterjedhet a jaték torténetére is, figyelembe vehet a torténetbe
szOtt vagy altala konnotélt ideoldgiai, moralis vagy egyéb reprezenticidés mozzanatokat is, de nagyon gyakran
nem ezekre fékuszal.

Csak a videojatékok egy sziikebb halmazara jellemz8, hogy kozponti mozzanatuk a torténetmesélés — ilyenek
példaul az interaktiv mozik, a kalandjatékok és az interaktiv képregényjatékok (visual novels). Egy masik jellegzetes
csoportot alkotnak azok a jatékok, amelyek nagyjabdl egyenstlyban tartjak a torténetmesélést és a jatékosnak
52016 feladatok, kihivdsok kindlatat. Efféle kettés élményt nyujtanak az egy- és sokjatékos szerepjatékok (RPG,
MMORPG), az akciokalandok (Assassin’s Creed-sorozat), illetve tipikusan a nyilt vilagu jatékok (Deus Ex, Mass
Effect-, GTA- vagy The Legend of Zelda-sorozat tagjai). Azonban még ezekrdl a hosszu és szerteagazd torténettel
rendelkezé jatékokrdl sem allithatjuk, hogy a jatékosoknak a torténet felfejtése jelentené a nagyobb szdérakozast,
hiszen legaldbb olyan lényeges — és ténylegesen joval hosszabb idére koti le ket — a jatékbeli tér felfedezése, az
ellenfelekkel folytatott harc, a logikai s a térbeli rejtvények, azaz altalaban a jdték tdamasztotta kihivdsok megfejtése
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és lekiizdése. Ezekben a jatékokban a kifejld torténet és a reprezentdciok vildga — a megjelenitett vagy konnotalt
narrativ, mordlis, ideoldgiai jegyek és Osszefiiggések — nem jelentenek mdst, mint egy figyelemremélto, eseten-
ként lebilincseléen érdekes, igy jatékdramaturgiai értelemben nagyon fontos, az elérehaladdst motivdlé hdttér,
onértéken is szorakoztato diszletet vagy kelléket a jatékbeli akciézashoz.

S végiil ott van a videojatékok azon hatalmas gy(ijteménye, amelyekben a reprezentécids réteg egyértelmien csak
vékony mdz, pusztan zirzigy, a joystick (billentytzet, kontroller, egér) hasznélatdra. Ilyenek az tigyességi jatékok
(platformerek, ritmusjatékok), a 16vold6z6s, verekedés, a jarmiivel versenyz6s, a hack’n’slash (,kaszabolds”), a sport-
és dltalaban az akcidjatékok, és ide tartoznak a szimuldtorok és stratégiai jatékok is. Ezekben a ,torténet” (ha van
egyaltaldn) masodlagos vagy szinte teljesen 1ényegtelen a jatszds (sikerélmény, szérakozas) szempontjabol. Benniik
avizudlis dbrdzolas a jatékosoknak is fontos és ideoldgiai szempontok alapjan is elemezhetd (hogyan néznek ki a
jatékbeli figurak, mennyire véres vagy kegyetlen a latvany és igy tovabb). De ezeknek a videojatékoknak a 1ényege,
a benniik rejld legnagyobb kihivas egyértelmiien a jaték altal elvart motoros-kognitiv-perceptudlis akcidk minél
tigyesebb, gyorsabb, hatékonyabb végrehajtasa. Ezek a jatékok képezik a videojatékok alaptipusét és hordozzak
dsformadjat. S a rajuk jellemzé jatékmechanizmusok miikodtetése, a veliik vald élvezetes ,kiizdelem” teszi ki

— a szintisztdn narrativ videojatékokat kivéve — az Gsszes jatéktipusndl a tényleges jatszasi id6é tulnyomé részét.

Azt természetesen nem lehet dltaldnossdgban meghatarozni, hogy egy adott videojaték reprezentacios vagy
cselekvéses mozzanatai jelentenek-e majd nagyobb szdérakozést vagy motivaciot egy-egy jatékosnak. S az is
tagadhatatlan, hogy egy jol megirt ,sztori” alakuldsdra vonatkoz6 kivancsisag a jatékosok szamara épp akkora
hajtéerd, mint a mozifilmek nézéi szdmara. Igy a narrativa és a cselekvésre fokuszéltsag kozotti egyensulykeresés
érdekes példdja, hogy az egyik legsikeresebb bels6 nézeti 16voldoz6s jaték (FPS), a Call of Duty sorozat 2018-as
darabjabdl (Black Ops 4) a fejleszt6k elhagytdk az egyszemélyes (single-player) kampédnyt, vagyis a torténetalapt
jatékmodot, pedig az a sorozat korabbi epizédjaiban részletesen kidolgozott egység volt, rovidke kommandds
kém- és zombiregények vagy novellafiizérek formajat oltotte. 2018-ban mégis csak az online tobbszereplds
csatafajtdk maradtak, pusztan a zombis jatékmod kindl — a sorozat kordbbi darabjaira is visszautalé — narrativ
elemeket. Ugyanakkor a széria kovetkezé részében (CoD Modern Warfare, 2019) a kovetkezd fejlesztécsapat
egyenrangu elemként fogja visszahozni az egyszemélyes kampanyt (Hornshaw 2019), ami a kdz6nség narrativa
iranti igényét és a sztorimdd hianydra kapott negativ visszajelzéseket is jelezheti; bar a jatékfejlesztés tobb éves
folyamat, igy e dontéshez mas okok is hozzdjarulhattak. A videojatékos torténetek fontossagat jelzi az is, hogy
nemrég a SONY egyik vezetd figurdja, a népszerii Playstation konzol kovetkezd, 6todik generacidjardl beszélve
kijelentette, hogy a narrativakozpontu (narrative-driven) egyszemélyes jatékaik, a Playstation 4-generdcio tulaj-
donosai kozott is annyira népszeriiek, hogy nem fognak felhagyni az ilyen jatékok fejlesztésével (Makuch 2019).

Mindezek ellenére kijelenthetjiik, hogy a videojatékokban a narrativ, vizualis és altaldban a reprezentacids elemek
hol csak puszta dekoracidként szolgilnak, hol pedig be- és korbe is jarhatd, latvanyos kulisszaként, amely (virtualis)
térbeli kornyezetként nagyszer(i alkalmat nyujt a tényleges jatszasi tevékenységhez. S azt is, hogy egészen ritkak
azok a jatékok, amelyekben a jatékos ergodikus ténykedése, szovegalkoto faradozasa szinte csak narrativ ,téglak”

egymads mellé rakosgatasara szoritkozik.?

A videojatékok — 0sszegezhetnénk — furcsan kettds természett, maszdékaszerti médiatargyak. Akik jatszanak
veliik, készségesen odagytilnek e torténetmeséls alkotmanyok elé, s tobb-kevesebb figyelemmel kisérik is az eléadott
histdridt; de a legtobben koziiliik kozben mar alig varjak, hogy — mint a dzsungelb6l kilép6 Lara Croft a kincseket
rejtegetd sziklafalak el6tt — Gjra ott dllhassanak a digitélis vadon kozepén, és Gjra megkezdhessék a mészést.

8 Az (online vagy offline) tobbszereplés jatékokban a reprezentéciok szemlélésébdl, illetve a kihivaslekiizd8 tevékenységbdl
fakad6 6romoket természetesen kiegészitik még a tdrsas dimenzidban szerezhetfek is — ugymint a versengés, a bizonyitds,
az elismertség, a bardtkozds, az egyiittm(ikodés, a tarsak tdmogatasa, segitése révén el6allok (vo. Yee 2006; Polya et al. 2015;
Fromann & Damsa 2018).
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Abstract in English

Videogames as narrative climbing frames and as media texts

Videogames are unlike traditional, non-digital media texts. They may offer a story but that is secondary with
respect to their being a medium of simulation and interaction, which constitutes their essence. This paper
inquires into whether videogames, being of said ergodic nature, may properly be analysed as media texts, if
the latter are defined as mass-mediated constructs of reality to be construed along narrative and ideological
lines. It submits a broad interpretation of ‘media text,” and suggests that applying the concept of ‘reading’ to
videogames is misleading in so far as many digital games resemble playground climbing frames or obstacle
courses (or, in more complex cases, mathematical exercises to solve) more than a novel or a movie, and there
seldom arises a need to interpret a climbing frame or a math problem from a narrative or an ideological point
of view. Rather, they usually require some perceptual and physical (i.e. non-interpretative) activity on the part
of the player. This paper considers some aspects of the climbing frame approach and the attentional shift of
players from interpreting the narrative to the successful accomplishment of required action and attempts to
refine the ergodic hermeneutics of videogames accordingly.

Keywords: attention shift, computer games, concept of media text, ergodic texts, hermeneutics, limited cognitive
resources, primary role of perceptual-motor actions, secondary role of narrative, simulation

Pélya Tamas a PTE Kommunikacié- és Médiatudomdnyi Tanszékének oktatdja, doktori fokozatat a PTE
Kommunikéiciétudoményi Doktori Iskoldjaban szerezte. Erdeklédési kore: az online és az offline személykozi
kommunikdacié pragmatikdja, vizudlis szemiotikai és ideoldgiakritikai kérdések, illetve a digitalis médium-
haszndlat és a videojatékok fogalmi és empirikus elemzési lehet&ségei. Legutdbbi irdsa a Médiakutatéban:
»Meghaladhat6-e a tekintélyelvii rendszerek megoszté retorikdja?” (2019. tél).
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Dalias idék

A hatvanas évek iranti nosztalgia konvergens médiaterei

A nosztalgia egyéni és kozosségi aspektusainak tarsadalomtudomanyos elemzése nemcsak az egykori én

iranti vagy vagy a privat és a kozosségi ellentmondasanak kiemelését helyezi kozéppontba, hanem altala-
nossagban beszél a mult Gjragondolasardl és elbeszélhetoségérol. A nosztalgiat narrativ szervezoelemként

miikodteté médiaszovegek textuadlis és ritualis funkcidkkal telitddve hozzak létre a temporalitas olyan meta-
terét, amelyben kép és szoveg a nosztalgikus tapasztalat 1étrehozasanak szolgalataba all. A nosztalgia egyéni

és tarsadalmi tapasztalatanak rogzitése gyakran valik térszeriivé, ellentmondva ezzel mindkét médium

hagyomanyos miikodésmddjanak. A nosztalgia topografidja a multat nemcsak idében, hanem térben is el-
beszélhetové teszi, az otthonossagot a bejarhatosaggal 6tvozve. Tanulmanyunkban a popularis kultuara re-
giszterébe tartozo kiilonféle médiaszovegeken keresztiil azt szeretnénk bemutatni, miként osztja fel a nosz-
talgia Gjra az id6t a jelenben, fogyasztasi gyakorlatokon keresztiil megkonstrualt fiktiv és az ezzel folyamatosan

itkozo torténeti mualt keresztmetszetében. A nosztalgiagyakorlatok elemzésére valasztott terepet az 1960-as

évek és azok nosztalgikus médiamegjelenitései jelentik. Az egyik esetpélda 1968 megjelenitése a kortars divat

médiatermékeiben (f6ként a Gucci divathdz tartalmaiban), a masik George Lucas American Graffiti (1973)

cimii filmje, amely az 1970-es években késziilt, az 1960-as években jatszodik, stilarisan pedig az 1950-es éveket

idézi meg, egy eleve nosztalgikusnak felépitett narrativaban.

Kulcsszavak: Amerikai Egyesiilt Allamok, divat, emlékezetpolitika, Franciaorszag, hideghdbord, kulturalis
emlékezet, medidlis emlékezet, mozg6kép, tirsadalmi nosztalgia, tomegkultdra, tomegkultara-kutatas

1. Séta a multba

A nosztalgia kifejezést mar a XVII. szdzadban megalkotta egy svdéjci orvos, bizonyos Johannes Hofer. Tarsadalmi
természetének kutatdsa azonban csak a XX. szdzad mésodik felében valt meghatdrozé tdrsadalomtudomanyos
paradigmava (lasd Davis 1979: 1-31). Egészen a XIX. szdzad végéig a nosztalgiat sajatos pszichopatologidval
rendelkez6 betegségnek tartottak: olyan erds vigydddsnak, amely fizikai tiineteket okoz. Gydgyitani pidcakkal,
6piummal és hosszt sétakkal probaltdk — az utébbi kettd valdszintileg hatdsosnak is bizonyulhatott.! A XX. sza-
zadra vildgossa valt, hogy a nosztalgia nem betegség, bar — ahogyan minden erés érzelmi dllapot — ez is el6 tud
hivni szomatikus tiineteket. A kés6bb még el6keriil$ tarsadalomtudomdanyos meghatdrozdsok mellett — ame-
lyek szerint az egyéni és a kozOsségi nosztalgia egyardnt olyan helyzetekben jelentkezik, amikor az individuum
vagy a kozosség helyzete bizonytalannd valik — a nosztalgidnak szdmos, a popkultiraban és a hétkdznapokban
elterjedt magyardzata és meghatdrozdsa van. Abban azonban mindegyik egyezik, hogy olyasvalami utdn valé
vagyodast jelent, ami mar nincs, vagy soha nem is létezett.

Don Draper, az amerikai Mad Men cim televizids sorozat fGszerepldje a széria legelsé epizédjaban — a Kodak
valddi, Carousel nevi diavetit6jének fiktiv marketingfogasaként — gy hatarozta meg a nosztalgiat, mint egy
olyan térid6 utani sévargast, ahol az ember szeretettnek érzi magdt. Ez igen kozhelyes megfogalmazas, de mint
altaldban a televizids klisékben, ebben is van igazsag: a nosztalgidnak ugyanis alapfeltétele, hogy egy megszakadt,

1 Asétdlas motivumdara hamarosan kitériink, mert a nosztalgia és a mobilitds szimbolikus és fizikai regiszterei sszekapcsolédnak.
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traumatizalt vagy legaldbbis instabil jelenbeli identitds vagyddik egy korabbi felé, amelyben integritdsianak fel-
tételei — példdul a szeretet vagy a helyhez kotottség biztonsdga — teljesiilnek (Radstone 2010: 188—-189).

A nosztalgia mint érzelmi mintdzat és mint médiatartalmat meghatarozé logika nagyon is beleillik a tabloid-
izdcio és popularis nyilvinossag fogalmi keretébe, amelyet a magyar szakirodalomba Csészi Lajos (2011) vezetett
be: a nosztalgia szubjektiv; az érzelmekre és nem az értelemre kivan hatni; nem megbizhaté forrasokon alapul;
az egyéni emlékezet mechanizmusa szerint szelektdl a maltbdl; érzékeny az idGtapasztalat folytonossagat meg-
toré elemekre.? A nosztalgia médiuma altaldban nagyon erésen hat az érzékekre: Proust regényfolyaméban a jol
ismert Madeleine-siitemény ize inditja el az elt(int id6 keresését, a leggyakrabban azonban valamilyen vizualis
inger katalizdlja az elveszett én utdni sévargast. Ugyanakkor azonban — médiumtdl és keretezéstdl fiiggetle-
nill — szinte kivétel nélkiil jellemzé a nosztalgikus kalandozasokra, hogy az idébeli mozgas térbeli metafordkkal
kapcsolodik 0ssze. A gondolatmenetnek tehat itt lesz valédi tarsadalomelméleti tétje: hogyan hozza létre a nosz-
talgiazé szubjektum vagy éppen a nosztalgidt retorikai és hermeneutikai értelemben (is) felhasznal6 kulturalis
termék a nosztalgia téridejét? Hogyan valik az id6 tarsadalmi térré a nosztalgia keretein beliil? Hogyan lényegiil
at a fizikai mobilitas szimbolikussa, és forditva? Az aldbbiakban ezekre a kérdésekre probalunk meg — néhany
elméleti belatas és konkrét példa segitségével — vdlaszolni.

1.1. A nosztalgia topografiaja

Az angol nyelvben a nosztalgidzas egyik legkedveltebb és legelterjedtebb, metaforikus kifejezése a walking down
memory lane frazis, ami kortlbelil annyit jelent, hogy sétdlunk az emlékek tjan. Ha végiggondoljuk a nosztal-
gidhoz kapcsol6do bevett fordulatokat és gyakorlatokat, azt talaljuk, hogy az idében val6 sétalds nagyon sokszor
jelenik meg a nosztalgia kapcsan, ami annak fényében kiilondsen érdekes, hogy a nosztalgia sokszor nemcsak
szimbolikus madltbeli, hanem nagyon is létez6 helyekhez (virosokhoz, kozterekhez, épiiletekhez) rendel6dik
hozza. Michel de Certeau francia eszmetorténész , A séta retorikdja” cimi esszéje mostanaban igen népszert
a kiilonféle tarsadalomtudomanyos részdiszciplindk korében. De Certeau New York egyik felhdkarcol6janak
— az azéta tragikusan elpusztitott World Trade Center egyik tornydban — tetején dllva ir arrél, hogyan hozza létre
a ,maddrtavlat” a varos folyamatos jelenét, illetve hogyan hozzak létre a varosban sétdldk, a varost hasznalok a
varos szovegszertlien értelmezhetd szovetét, amelynek egyszerre legalabb két regisztere van. A normativ regiszter
mindaz, ami a varosbdl latszik, ami szabalyok szerint miikodik és értelmezhet6 — a kozlekedési lampdk rendjétél
az utcak elnevezéséig. A szubjektiv regiszter ehhez képest egyrészt a hétkoznapisdg, méasrészt az egyéni stratégiak
leképezédése, amennyiben — ahogyan példaul az irodalmi széveg esetében is — annyi valtozat létezik beléle, aha-
nyan hasznaljak, értelmezik vagy olvassak (De Certeau in Blaské & Margithazi 2010: 355-365). A két regiszter
uitkozéspontja nemcsak a szerzéség és az identitéas kérdéseit veti fel, hanem létrehozza a De Certeau altal , texturo-
légidnak” nevezett jelenséget, amely a varosi sétdlast retorikai, dramaturgiai és hermeneutikai funkcidkkal teliti.
A nosztalgia, amikor a mobilitdshoz kapcsol6dé képzeteket integralja, hasonl6an miikodik, 1étrehozva ezzel
egy mentalis térképet, a nosztalgia topografidjat. A multbeli séta normativ regisztere az id6 tarsadalmi tapasz-
talata, egy olyan konszenzus, amely a nyugati tirsadalmakban miikodik — ha nem is problémamentesen. Ehhez
kapcsolodhat a nosztalgia tdrsadalmi tapasztalata. A szubjektiv regiszter az egyéni nosztalgia, amely egyrészt
a tarsadalmi konszenzusok alapjan m(ikodik — a tarsadalmi keretek ugyanis meghatdrozzak az egyéni nosztal-
gia hatdskorét is —, masrészt minden alkalommal egy sajat multat, sajat élményt és sajit tapasztalatot allit el6.
Nemcsak a tarsadalmi és egyéni identitas kérései keriilnek el6térbe, nemcsak az, hogyan hatdrozza meg magat az
egyén sajat multjanak vélt tapasztalatdn keresztiil, hanem a szerz8ség és a lathatdsag fogalmai is jatékba jonnek:
ki allitja el6 a maltat? Kinek a birtokaban van a tarsadalmi, és kinek az egyéni malt? Hogyan valik az egyéni

2 Csdészi (2011: 26) a neomédia tipikus miifajaira vonatkoztatva sorolja fel az aldbbiakat: , 1. szubjektiv néz6pontot alkalmaznak;
2. az érzelmekre és nem az értelemre akarnak hatni; 3. gyakran pletykdn vagy masfajta nem megbizhat6 forrdsokon alapulnak,
4. el@szeretettel dbrazoljak a devidnst, a groteszket, a botranyost, 5. és kedvenc témajuk a mindennapi normak és erkolcs meg-
sértése.” A nosztalgia ugyanezt a modellt koveti a maltfeldolgozas egyéb, kritikai igényt formdival sszevetve.
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nosztalgia a jelen, egyben a személyes élettorténet narrativ szervezéelemévé? De Certeau esszéjében megjegyzi,
hogy mig példdul Réma képes a muilt miltszertségével elszdmolni, addig New York — noha ott is tetten érhet6k
a mult fizikai emlékei — folyamatosan a sajét jelen idejét 4llitja el8. Ez a gondolat ismét hasznosnak bizonyul a
nosztalgia kutatdsakor, hiszen — ahogyan kordbban mar utaltunk ra — a nosztalgia egyéni és tarsadalmi ér-
telemben is akkor jelentkezik leger6sebben, amikor a jelen valtozasokkal és traumadkkal terhes, a jov6 pedig
bizonytalan. Més szavakkal: a nosztalgia egyszerre implikdlja a mult fikcidjat és a valtozastdl valo félelmet is.
De Certeau esszéje azért is izgalmas szamunkra, mert létrehozza az Eurépa—Amerika-oppoziciét a malttal
vald szamolni tudas, illetve szamolni nem tudds formajaban. S ha korabban Don Drapert idéztiik a nosztalgia
iskolapéldajaként, a ma legnépszeriibb eurdpai gyartasu sorozat, az antiimperialista és antikapitalista spanyol
»Casa de Papel” éppen a nosztalgia ellendiskurzusat vagy inkabb egy masik beszédmddjat hozza létre. A sorozat
a spanyol pénzverde legnagyobb, szisztematikus kirabladsanak torténetét mondja el, amelyben az otletgazda, a
mitikus Professzor az ellenédllasban szocializdlddott nagyapja és apja élettorténeteibél, emlékeibél kiindulva ter-
vezi meg a nagyszabdsu rablast. A mdsodik évad masodik részében csapata vezére el6tt égeti el a két felmend6tél
birtokaban maradt fényképeket. [gy fogalmaz:

— Holnapra mindez mar nem emlék, csak bizonyiték a b{inos ellen. A nosztalgia csabito.
Nehéz elengedni az emlékeket, mert azt hissziik, azok boldog percek voltak, de nem vol-
tak azok. Az, amit holnap tenni fogunk, azt koveteli meg, hogy a jelenre, ne pedig a multra
gondoljunk.

— Az apad volt. Ez az egyetlen dolog, ami szdmit. Miatta fogjuk megtenni.

— vélaszolja viszont partnere. A dialégus ezt a masfajta, aktiv multhoz valé viszonyt épiti fel, amely Svetlana
Boym klasszikus nosztalgiaelméletében is megjelenik (Boym 2001: IX—XIII). A reflektiv és a resztorativ nosztal-
gia kozotti kiilonbség éppen ezt a kétféle, itt és most eurdpai és amerikai mintazatként is miikodé tipust jelenti.
A resztorativ nosztalgia nincs tudatdban a nosztalgia csabitasanak, illuzérikus miikodésének, utopisztikus jel-
legének. A reflektiv nosztalgia ezzel szemben a jelen tervezésének eréforrasava alakitja a nosztalgiat.

Ugyanakkor a nosztalgia beszédmadjai beépiilnek a kapitalista arutermelés logikdjaba: a kapitalista piac a nosz-
talgia mikodtetésére alkalmasan felépitett, megkrealt targyakat hoz létre (Cross 2015). A mult nosztalgikus ele-
mei Osszetevéivé valnak azoknak a targyaknak, amelyek — Luc Boltanski fogalmaval — a gazdagitds gazdasdgdra
jellemzéek (Boltanski & D’Esquerre 2017: 10-17). E fogalom, amely a késGkapitalizmus miikodésmaodjét irja le,
arra utal, hogy a kortars tartalomgyarté ipardgak olyan ,termékeket” hoznak létre, amelyek eléallitdsaban megné
a luxus, a kultdra és a turizmus szereplSinek hordereje. A fogyaszt6 szdmadra szinte dtldthatatlanna valnak az
ezeket a teriileteket képvisel6k kozotti egytittmiikodések, amelyek egyfajta mindséggaranciaként is mikodnek,
illetve e termékek emlékezet-Osszefiiggésekben és koréjitk épiilé narrativ szerkezetekben funkciondlnak. Az eb-
ben a logikdban létrejové targyak és metatargyak nagyon erds felidéz6 erével rendelkeznek, eldéllitdsukban az
orokség szakértbi vesznek részt, s erételjes jelzésként hordozzdk azt, hogy gazdagok szdmara késziilnek. Metadron
kaphatok: olyan dron, amely nagyon messze jar a termelés értékétSl — éppen e szaktudasok megfizetésének kény-
szere/igénye miatt. A gazdagitds fogalma egyszerre utal a termék jelentésgazdagitdsanak az emlékezet- és 6rok-
ségipardgakba vald beépiilésére, illetve a gazdagok szdmara valé létrehozasra.?

A kapitalista targykultira tehat sétdra — az emlékek utjan vald végigsétalasra — valo felhivds:. A kérdés mar
csak az, hogy reflektiv vagy resztorativ nosztalgidzasara invitdl. Amikor az 4j anyagikultdra-kutatas rakérdez a
targyak természetrajzéra, a targy és a szubjektum kozotti viszonyra (Berta 2008: 32—-35), akkor éppen az ilyesfajta
jelentéstermelés folyamataira mutat ra. E vizsgalati mddszertan koncepcidja azt irja el6, hogy a kapitalista targy
nosztalgiaffektusainak 1étrejottét és befogaddsat is ugyanugy vizsgalni és beagyazni kell: a kontextusteremtés
sokszorosan rétegzett tevékenységként és tudomanyos elvarasként értelmezdédik. A tanulmdny egy kovetkezd
részében egy ilyen tagycsoport-olvasasra tesziink kisérletet.

3 Minthogy nincs bevett magyar megfelel6je a fogalomnak, ezt az altalunk barkacsolt elnevezést haszndljuk.
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2. Boség és szorongas: a hosszu 6tvenes évek

A miésodik vilaghdbort utdn az Egyesiilt Allamokban példatlan gazdasagi felivelés kovetkezett. Mig az 1930-as
évek politikai és hétkoznapi narrativajat a gazdasagi vilagvalsag, a munkanélkiiliség és a reménytelenség hata-
rozta meg, a gy6ztes haboru — és azzal egyiitt a fellendiil6 hadiipar — addig nem latott mértékben lenditette fel az
anyagi jolétet. Az Egyesiilt Allamok 6ssznemzeti bevétele 1945 és 1960 kozott 250 szazalékkal nétt meg, a lakas-
vagy haztulajdonosok szama 40 szdzalékrdl 60 szdzalékra emelkedett, az Gjonnan épitett otthonok 80 szdzaléka
kertvérosi hdz volt. 1950-ben az amerikai haztartdsok koriilbeliil 9, mig 1960-ban 90 szdzalékdban volt televizié:
ez az emelkedés azoéta is példatlan a médiatorténetben.

Az anyagi jollét azonban rengeteg kiils6 és belsé tarsadalmi fesziiltséggel jart egytitt (lasd Donaldson 1997:
1-23). Kilpolitikai vonatkozasban a legfontosabb konfliktus az ekkoriban kifejezetten hisztérikus hatdsokat ki-
valté hideghdboru volt. Erre az évtizedre esett a Joseph McCarthy szendtor nevéhez kothetd boszorkanyiildozés,
de az Girverseny és az erre elkoltott elképeszté mennyiségii pénz is ekkor kezdett tarsadalomformalé tényezévé
valni. Ennél is fontosabbak voltak azonban a belsé tarsadalmi konfliktusok: 1954-ben a Brown versus Board of
Education-tigyben hozott legfelsébb birdsagi hatarozat kimondta, hogy az oktatasban nem lehet bérszin alapjan
szegregalni. Ez ahelyett, hogy megoldotta volna, inkabb felerdsitette a fehér és fekete amerikaiak kozti konfliktu-
sokat. Az alabamai buszbojkottal elindulnak a fekete polgdrjogi mozgalmak, hiszen az afrikai-amerikai dllampol-
garok ekkoriban példatlan elnyomadstdl szenvedtek. Hasonl6 rendszerszintl elnyomdasban volt résziik a néknek,
kiilonosen azoknak, akik nem illeszkedtek a fehér kozéposztalybeli kertvarosi narrativiba. A norma a kertvarosi
nukledris csalad volt, amelyben a feleség a hdztartast vezeti, a férjnek fontos munkdja van, az ajtékat nem kell bezérni,
hiszen sem a blin6zés, sem a szegénység nem éri el a szuburbdn kiisz6bot. Csakhogy amig a mainstream kulttra és
a politikai retorika is ezt a modellt prébalta reprezentécios technikdkkal sugallni, a valésigban ez a tarsadalom igen
kis szeletét érintette, és akiket igen, azok koziil is sokan — f6leg a n6k — elnyomé rémalomként élték meg mindezt.
A kertvérosi anyukék anekdotikus 4B id6toltése (bowling, bridge, booze, boredom) mellett a receptre felirt nyugtatok
eladdsdnak szdma a televiziééhoz mérhetSen ugrott meg az 1950-es évekre. A reklamok, a televiziémiisorok és a
politikai kampanyok mégis ezt az id6szakot allitjak be Ggy, mint az amerikai alom aranylé idejét, amelynek majd
a tarsadalmi — polgarjogi és néjogi — mozgalmak megjelenése és a Kennedy-merénylet vet véget.

Ugyanakkor azt is fontos kiemelni, hogy a szisztematikus tdrsadalmi elnyomasnak készonhetéen megsziiletett
az a lazadé szubkultira, amely az 1960-as évekre tulajdonképpen lerakta a globalis populéris kultara alapjait.
A hipszterek, a beatkoltk, a jazz-zenészek, az 1j tipusi westernek hései, a 1dzadé kamaszok és a fehér rockabily-
kultira figurai egytitt hoztak létre az 1950-es évek ellennarrativdjat, amelyben a kiilonbozés érték, a kertvaros az
unalom és a képmutatas metafordja, a vildgban vald 1étezés egyetlen médja pedig a fenndallé tarsadalmi elnyomdssal
szemben vald rezignalt ellendllas (Dinerstein 2017). Az 1970-es évek gazdasagi, politikai és intézményi vélsagai
kozepette az 1950-es éveknek mindkét 1étmddja — a kiszamithatd, kozéposztalybeli jolét és az azzal ellentétben
1étrejové lazado szubkulturalis csoportok térhoditasa — is kifejezetten vonzénak tiint.

3. Az unatkoz6 Franciaorszag

Az unalomnak nagyon nagy szerepe lesz a hatvanas évek értelmezését iranyité eurdpai narrativakban is. A hatva-
nas évek Eurdpdjat leird torténetek ugyanis mind megakadnak 1968-nal mint sarkalatos pontndl: az évnél, amely
Nyugat- és Kelet-Eur6pdaban, a vasfiiggony mindkét oldalan létrehozta a maga tipikus lazadasat. Franciaorszagban
a majusi eseményeket egy gazdasagi prosperitdsban él6, de konzervativ orszag fiataljai lazadasdnak szamljara
irjak: az oktatds és a tarsadalomszerkezet patriarchalis formai ellen ugyandgy lazadnak a parizsi majus 68 forra-
dalmdrai, mint az anekdotikus 4B francia megfelel8je, a métro—boulot—dodo (metré6-munka-alvis) ellen (Pagis
2014). Jean-Luc Godard a korszakhoz kapcsolodé filmjei nagyon pontos vizualis metaforakban ragadjak meg ennek
az id6szaknak a jellemz6 tarsadalmi mintdzatait. Az 1967-ben késziilt Weekend cimd film egy atlagos francia
kozéposztéalybeli csalad hétvégéjét rekonstrudlja: a par azért utazik vidékre, hogy megszabaduljon az anyatol, akit6l
orokolni szeretne. Az esetleges gyilkossagrodl természetesen mint bevett megolddsrdl beszélnek. A film ikonikus
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képsora az a tizperces kocsizas, amelyben azt a dugét lathatjuk tiilkols autékkal, egymas kardn el6zni, elére jutni
akar¢ parokkal, amely Parizsbdl vezet a vidék irdnydba. A film rengeteg jelenetben mutatja meg azt, ahogyan a
fogyasztas egyediili életcélld avanzsélt a francia kozéposztaly életében. Az egyik autobaleset utdn példaul, amelyben
a no6i fészerepld élete is kockan forog, leginkdbb mégis Hermes markaja taskaja sorsa folott kesereg.

Ennek a tarsadalomszerkezetnek a reformjara probaljak rakényszeriteni a 68-as fiatalok a hetvennyolc éves
szimbolikus apat, Charles de Gaulle elnokét. A didklazadasként indult mozgalom, amely a tarsadalom egészének
szimpatidjat kivivta, atterjedt a munkasosztalyra is, igy valéjaban a tarsadalmi 6sszefogas egyik iskolapéldaja. Isko-
lapéldaja még azoknak a tarsadalmi mozgalmaknak is, amelyek egyszerre értek el nagyon sokat (modernizaltak
Franciaorszagot), illetve a gyakorlatban igen keveset (De Gaulle hatalma id6legesen visszadllt, a ldzadésok radikalis
kovetelései nem valdsultak meg). Ez a kettds 6rokségii mozgalom, amely a kapitalista berendezkedés szisztematikus
kritikajat nytjtotta, valik aztan a kés6kapitalizmus egyik emlékezethelyévé a 2018-as luxusiparban.

4. Az artatlansag kora: American Graffiti

Az anyagi értelemben prosperal6 1950-es évek és a politikai merényletektdl, médiaeseményektdl és tarsadalmi
mozgalmaktdl hangos 1960-as évek utdn az 1970-es évtized a Watergate-botrannyal, az elvesztett vietndmi
habortval és egy 6ridsi munkanélkiiliségi hullimmal készontétt be az Egyesiilt Allamokba. Fontos Gjra kiemelni,
hogy nemcsak az egyéni, hanem a tirsadalmi nosztalgia is akkor er6sodik fel, amikor a véaltozas, a trauma vagy
a szégyen a meghatdrozo tapasztalat egy kozosség jelenében. Nem véletlen tehdt, hogy az 1970-es évek tdgan
értett popkultardjat, politikai beszédmddjait és tarsadalomtudomanyos érdeklédését is er6sen meghatérozta
a tarsadalmi nosztalgia. Az is arulkodo, hogy a nosztalgia tirsadalomtudomdanyos értelmezésének egyik alap-
konyve, Fred Davis mar ebben a dolgozatban is hivatkozott, Yearning for Yesterday: The Sociology of Nostalgia
ciml monografidja a tirsadalmi nosztalgidval dtitatott évtized végén, 1979-ben jelent meg (Davis 1979).

George Lucas American Graffiti cimi filmjét 1973-ban mutattak be. Ez volt az iré-rendezé masodik jatékfilmje,
és az els6, amely kritikai- és kozonségsikert is hozott.* A film egy éjszaka alatt jatszédik, 1962-ben, egy Modesto
nevi kaliforniai varosban, a cselekménye pedig nagyon egyszerii: néhdny fiatal autézik a varoska utcain, mikézben
rock and rollt hallgatnak, és arra késziilnek, hogy a kovetkezd napon elhagyjék a varost és egyetemre menjenek,
illetve dolgozni kezdjenek. A nosztalgidhoz kapcsolédé mobilitds itt az autézasban érhetd tetten: De Certeau
sétdldja helyett a varosi autdzas veszi birtokba a teret, ezen keresztiil pedig az id6t, és gondolja Gjra az egyéni és a
kozosségi (ez esetben generacids) identitds miikodését a folyamatos mozgason keresztill. A sétalas — illetve jelen
esetben az aut6zas — normativ regisztere a varos tereinek rendeltetésszer(i hasznalata, a kozlekedési szabalyok
betartasa, egyaltaldn: az aut6zas funckionalitdsdnak tarsadalmi szerzédésére épiil6 cselekvéssor. A szubjektiv
regiszter pedig, amelyet a filmszoveg a nosztalgia varoshoz rendelt terében létrehoz, a f6szereplék latszolag cél-
talan autézdsa. Ennek elsédleges szerepe nem a kozlekedés, hanem a véros tereinek — azokon keresztiil pedig a
multnak — a birtokba vétele. A film fontos paratextusa is ezt az olvasatot tdmogatja: a ,Hol voltdl ’62-ben?” kérdés
mottdéként valé hasznélata azt sugallja, hogy a multhoz valé kozelités kulcsmozzanata az egykori én lokalizdldsa,
térbeli elhelyezése.® Aligha véletlen, hogy a jelent6s médiaeseményekhez kapcsol6dé diskurzusok is gyakran
emelik ki azt, hogy a visszaemlékez6 szubjektum el8szor is az egykori helyével szembesiil, azon keresztiil hozza
létre a felidézett én és az esemény képzetét.

Modesto egy létez6 kisvaros, ahol George Lucas felnétt, a film dnéletrajzisaga tehat erds. Az dnéletrajzon
keresztiil mitikussd tagitott kozosség kulturalis toposza nagyon gyakori a XX. szdzadban, a posztmodern nosz-
talgianak pedig szinte alapfeltétele. Az is nagyon izgalmas, ahogyan a film paratextusai alitdmasztjik ezt az
olvasatot. A mottdja — ,,Hol voltal '62-ben?” — 6nmagaban megmutatja, hogyan olvad 0ssze az 6nelbeszélés és a

4 Réaaddsul ezen a forgatdson talalkozott egy Harrison Ford nevi fiatal szinésszel, kettdjiik kapcsolatdnak folytatdsa pedig
valdszintileg mindenki szdmadra ismert.

5 Eredetileg: Where were you in 62?
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kozosségi narracid, hogyan jeleniti meg a film a varosi terekben valé mozgason keresztiil az idé uralhatésaganak
képzetét. A film nagyon erds kontextust teremt a popularis kultdra vizualis és hangzé anyagainak segitségével:
az autok, a ruhdk, a filmzene és a kozterek enteridrje azonban nem az 1960-as, hanem az 1950-es éveket idézik.
Az American Graffiti tehéat egy 1970-es évekbeli film, amely az 1960-as években jatszodik, de az 1950-es évekrél
sz0l. A tizenévesek utkeresése a film dramaturgidja szerint nemcsak egy hagyomanyos coming-of-age narra-
tiva, hanem egy teljes generacid, azon keresztill pedig egy nemzet felnévéstorténete, vagy ha gy tetszik: az
artatlansdg elvesztésének torténete.

Az amerikai kollektiv emlékezet az 1950-es évekre uigy tekint, mint az utolso, egyszerii szabalyok szerint md-
kodé idGszakra, és bizonyos értelemben valdban az is volt. A ,,hosszt 6tvenes éveknek” John Fitzgerald Kennedy
elnok meggyilkolasa vetett véget 1963 novemberében: ezért is szimbolikus gesztus, hogy az American Graffiti
1962-ben jatszddik, az utolsé évben, amikor az amerikai dlom nem ironikus fordulat, hanem a jév8be vetett
bizalom kifejezése volt. Az 6tvenes évek felé irdnyuld tarsadalmi nosztalgia volt az elsd, amely nem elsésorban
torténelmi vagy torténeti tényekre, adatokra vagy eseményekre, hanem kulturalis képzetekre, termékekre és
fiktiv, a tarsadalmi imagindrius altal 1étrehozott csoportokra és mentalitasokra irdnyult. A televizié és a kozve-
titett képek elterjedése, a médiaesemény megjelenése, az ifjusagi kultdra globalizdléddsa hozta létre azokat az
American Graffitihez hasonl6 hosszd narrativ formdakat, amelyek ma is meghatdrozzéak az iddszakhoz kapcsolodé
népszer( képeket, a populdris kultira regisztereit és a tarsadalmi nosztalgidhoz kapcsolédé medidlis kulturalis
gyakorlatokat.

5. Gucci-almodozok

Az 1960-as évek nosztalgiaeffektusai a kapitalista targykultira luxusregiszterében hasonlé médiaeffektusok-
tol kisérve vannak jelen. Egy tipikusan a ,gazdagitis gazdasagahoz” kapcsol6dé targyegyiittes, iparagi nevén
kollekcié kampanyat elemezziik a tovabbiakban.

A Gucci 2018 el66szi kollekcidja 1968-cal a marka Youtube-csatorndjan és Instagram-fidkjaban kapcsolédik
Ossze. 2018. februar 12-én a hivatalos Youtube-csatornara felkeriil négy vided: a Gucci Dans les Rues Preview
1, 2, 3 teasersorozat, illetve Pre-Fall 2018 Campaign: Gucci Dans Les Rues cimmel a hivatalos kampanyvideo.
Ez utdbbi szines, az elébbi fekete-fehér. Mind a négy videé alatt Christopher Simmonds neve jelenik meg mi-
vészeti vezet6ként, Alessandro Michele neve kreativ vezet6ként (Michele a marka kreativ igazgatéja), illetve a
kampdanyvideo leirdsdban olvashaté Glen Luchford fényképész-rendez6, valamint Laurent Garnier zeneszerz6
neve. Ugyanitt tételesen utalnak 1968-ra:

A Gucci Dans les Rues-ben az eklektikus Guceci torzs tagjai fiatal dlmodozdk, akik 1968
mdjusanak Parizsaba ragadtatnak. A Glen Luchford rendezte 2018 el66szi Gueci kam-
panyt az 50-es és 60-as évek francia Gjhullimjanak merész, kisérletezé és lazadé film-
rendez6i ihlették.®

A hdrom teaser-vide6 egy 1968-as fiktiv irodalomdra részleteit jeleniti meg, ahol a rideg osztilyteremben a
kortars Gucciba 6ltozott didkok Arthur Rimbaud L'Eternité (Ami 6rok) cimi versét olvassak fel, mikozben
a pad alatt tizeneteket kiildozgetnek egymdsnak. Az Instagramon bevezetett hashtag a videdkkal egyszerre
olyan egyéb tartalmakat is elinditott, mint a teaservidedkhoz kapcsolédé vizudlis anyagok: az 6rakon a didkok
altal 6sszefirkalt/rajzolt lapok, amelyeken a vers szovege, illetve a heti 6rarend olvashaté. A februari kampanyt
egy aprilisi ismételt megosztds kovette. A Gucci a torzsiség gondolataval 1968-at egy olyan nosztalgiatérként

6 For Gucci Dans Les Rues the eclectic Gucci tribe are young dreamers transported to Paris in May 1968. The Gucci Pre-
Fall 2018 campaign directed by Glen Luchford is inspired by the bold, experimental and iconoclastic French Nouvelle Vague
filmmakers of the late 50s and 60s. https://www.youtube.com/watch?v=KcSQcEn6b5s.
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épitette fel, amely egyesiti a varosi képzeletvilagot, az onkifejezést és a modernizmust, a kreativ jelentéskeresést
és az attitidalapu hasznélatot. A vdros bejardsa itt nem nyugodt sétaként van jelen, hanem a teret felforgatd,
dtrendez6, megreformadld bojkottként értelmez8dik at. A videoklipben és a teaservidedkban nagy jelentdségiik
van az arcoknak: nemcsak abban az §sszefiiggésben, hogy a kamera a kisfilm terjedelmét tekintve sokszor tapad
meg egy-egy szereplén, hanem gy is, hogy a rovid kampényfilmek ellenére ezek a figurak az emlékezetiinkbe
ivodnak, szerepl6kként emléksziink a karakterekre, s bar tomegjeleneteket laitunk, egyénitett figurak képsorai
maradnak a fejiinkben. A rovidre nyirt voroshaja lany sziirkéskék szeme egészen hipnotikusan koveti a nézét a
vided végén.” Ugyanakkor a képkockak narrativ keretezése is ehhez az egyénitéshez kapcsolddik: a klip szerepl6i
a kortars Gucci-torzs tagjai, akiket almaik ragadnak a szamukra leginkabb idedlis torténeti diszlet, a francia
1968-as majus keretei kozé.

Reflektiv vagy resztorativ-e a Gucci nosztalgidja? Olyan értelemben mindenképpen reflektiv, hogy tudatosan
kezeli e diskurzus muilt voltat: illetve pontosabban nem is érdekli e malt pontos visszadllitdsa. Az a tarsadal-
mi képzelet foglalkoztatja, amely raépiilt 1968-ra: az Almodozék képi megoldasai, az 1968-as tudésitisok és
magazinanyagok fotéi, az ijhullim rendezdinek filmjei, ahonnan stilusinspirdcié nyerheté. Ez az inspiracié pedig
amanak szdl. Ha resztorativ lenne ez a nosztalgia, szdmolnia kellene e kovetelések antikapitalista hozadékaval,
amit luxusmarkaként nem tehet meg. A Gucci tehdt reflektiv nosztalgikus stiluskinalatta alakitja 1968 6rokségét,
s igy az 1960-as évekhez kapcsol6d6 popularis médiatermékek piacin az amerikai grafittik mellett megjelennek
a parizsi utcdk falfeliratai és firkai is.

Sous les pavés, la plage! (Az utcakd alatt a strand.)

A két nosztalgiatér szerkezete hasonlé: a médiatartalmak és a médiamiikodés azonos logikdja, egymadsra tevodése,
mémesedése irdnyitja mindkettét. A nosztalgia miikodése azonban létrehozott egy amerikai és egy eurdpai
mintdzatot, amely a kortars sorozatkultiraban is jelen van. Tanulményunk erre az egylényegii kettGsségre szan-
dékozott ramutatni.
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Abstract in English

Glorious Times. Nostalgia for the sixties in convergent media spaces

Questions raised by the analysis of individual and collective aspects of nostalgia in the social sciences have
focused not only on the desire for our former self or on the contradiction between collective and individual
remembrance, but also, more generally, on what patterns are behind the rethinking and narrating of the
past. Media texts structured around nostalgia as a narrative organising element, saturated with textual and
ritual functions, create a metaphor for temporality in which images and texts produce a nostalgic experience.
The recording of the individual and social experiences of nostalgia often acts in a spatial manner, which is
inconsistent with the traditional modus operandi of both mediums. The topography of nostalgia narrates the
past not only in time but also in space, combining homeliness with walkability. In this paper we want to show
how nostalgia redistributes time through a variety of media texts coming from mainstream popular culture
where in our consumption practices a fictitious past continually collides with a contradictory historic one. The
field of analysis of nostalgia practices are the 1960s and its nostalgic media representations. One case study
is related to the representations of 1968 in contemporary fashion media products (mainly those of the Gucci
fashion house) and the other is George Lucas’s American Graffiti (1973), a movie made in the 1970s, situated
in the 1960s, and stylistically placed in the 1950s in a narrative that is nostalgic at its core.

Keywords: Cold War, cultural memory, cultural studies, fashion, France, mass culture, mediated memory, memory
politics, moving pictures, societal nostalgia, United States of America

Hermann Veronika (1986) az ELTE BTK-n végzett magyar nyelv és irodalom, 6sszehasonlit6 irodalomtudomény
és kommunikdacid szakon, 2015-ben doktoralt ugyanitt az Irodalomtudomdnyi Doktori Iskoldban. 2015-t8l az
ELTE BTK Média és Kommunikdcié Tanszék adjunktusa. Kortdrs magyar irodalomkritikdval, identitaselmé-
letekkel, hideghdborus tomegkultaraval és ezek kiilonféle kombinacidival foglalkozik.

Keszeg Anna (1981) a kolozsvari Babes-Bolyai Tudomdnyegyetem Kommunikéci6, Kozkapcsolatok és Reklam
Intézetének adjunktusa. Az ELTE BTK-n irodalomtudoménybdl szerzett doktori fokozatot. Filozéfiét, torténel-
met, irodalmat tanult Romédnidban, Magyarorszagon és Franciaorszagban. A kortars populdris latvanykultarak
és a divat mint tarsadalmi-kulturdlis rendszer kérdéskoreit kutatja.
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Pécs az ..aj hullam®
évtizedében: a nyolevanas évek

E tanulmany a pécsi underground-alternativ kultira egyik meghatarozo idoszakaval foglalkozik. A nyolc-
vanas évek emblematikus torekvéseit (new wave zene, transzavantgard képzémiivészet, posztmodern iroda-
lom) olyan példik alapjan mutatja be, mint a popzene, a performansz-miivészet, az alternativ sajto, a design.

Kulcsszavak: alternativ nyilvanosség, DIY, irodalmi szamizdat, kulturdlis ellenallds, new wave, performansz,
popzene, posztmodern, punk

1.

Az utébbi mintegy tiz-tizenot évben feler6sodtek a Kddar-korszak underground-alternativ kulturdjaval kapcsola-
tos értelmez6i, kiaddi, kuratori, illetve archivalasi torekvések (ehhez lasd Rissmann 2004, Galdntai & Klaniczay
2013, Benk6 2014). Néhdany kezdeményezés — mint példdul a nyolcvanas évek alternativ popzenei koncertpla-
katjait bemutat6 reprezentativ album (Rieder 2017) — kifejezetten nagy érdeklédést valtott ki. 2019-ben z4rult
le a Courage — Cultural Opposition and Its Heritage in Eastern Europe elnevezésii nemzetkozi kutatéprogram,
amely az egykori szovjet tomb ellenzéki kultirajanak dokumentumait 6rz6 gytijtemények adatait dolgozta fel, egy
webes ,meta-archivumi” adatbézis segitségével (ehhez ldsd Apor et al. 2018). Mind a dokumentum-kiadvanyok,
mind az értelmezdi torekvések, mind pedig az adatbazisok olyan szinterek mtikodésébe engednek betekintést,
amelyek egyszerre jelentették a korabeli hivatalos (elit)kultura, illetve a korabeli fogyaszt6i-mainstream kultara
alternativdit. A beszédes (és az archivumok hasznélatan keresztiil mind precizebben , megszélithat6”) adatok
és részletek pedig nélkiilozhetetlen empirikus alapjat képezik a korszakra vonatkozé nyilvanossagkoncepciok,
szubkulturalis stratégiak, medidlis, illetve esztétikai gyakorlatok torténeti rekonstrukcidjanak is.

2.

A nyolcvanas évek pécsi underground-alternativ kulturdjanak attekintéséhez sziikséges lehet felvazolni néhény
olyan kontextust, amely meghatdrozta a korszak képzémivészeti, popzenei, szubkulturalis, illetve ifjisagi szin-
tereit és divatmozgdsait — kilf6ldon és Magyarorszagon egyarant. Képzémivészeti szempontbdl — itt a stilus-
torekvések konvergencidja miatt figyelembe kell venniink a film, a fotografia, illetve a design jelenségeit is — mar
az évtized legelejétol meghatarozta a korszakot a neoavantgard hegemonidjét felvalté popos, ironikus, dekorativ,
hol vj érzékenységnek, hol posztmodernnek hivott stilusvilag (Hegyi 1983, 1986). Az ifjusdgi kulturdban és di-
vatban is valtozdsok mentek végbe: a hetvenes évek masodik felét6]l domindnsnak mondhaté rocker és csoves
szubkulturalis stilust részben kiszoritotta, részben kiegészitette az eklektikus ,Gjhullimos” megjelenés: a Bowie-
frizura, a hosszu és b6 zaké, a baggy nadrag, a nyakkendd, a napszemiiveg. A popzenében mindinkabb tért ho-
ditott a punk, a posztpunk, a funk és a szintetikus hangzdsok fuzidjaként jelentkez6 zenei ,(ij hullim” (Sz6nyei
1989, 1992, Szemere 2001). A szérvanyos el6zmények utin Magyarorszagon a nyolcvanas évek elején er6sodott
fel a kortars képz6émiivészet eszkozeit a popzenébe integrdld tendencia, amely az angolszdsz zenében (The Who,
Beatles, Pink Floyd, Velvet Underground, David Bowie, Frank Zappa stb.) a kezdetektSl megfigyelhet6 jelenség
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volt (az utébbiakhoz lasd Roberts 2018). 1980-1981 tdjan a popzenét az avantgarddal vegyité kozéposztalyi art
punk torekvések mellett megjelent Magyarorszadgon a munkasosztalyi vagy éppen a lumpen nagyvarosi stilust
képvisel6, ontudatosan ,proli” jegyeket felmutaté punk mozgalom is (Pozsonyi 2001: 81-119). Ugyanakkor ezek
a valtozasok gyakran eklektikus forméban, kiilonféle hibrid jelenségeket alkotva jelentkeztek.

Tobb kortilmény is hozzdjarult ahhoz, hogy Pécsen a nyolcvanas években erételjes underground-alternativ
szintér johessen létre, a legkiilonfélébb képzémiivészeti, irodalmi, popzenei, fotografiai, szinhazi torekvésekkel.
A vérosban a JPTE Tanérképzé Kardn a féiskolai szakok mellett 1983-t4l indult bolcsészképzés (az egységes ta-
ndrképzés kontosében), 1987-tél 1étezett egyetemi szintli miivészképzés (a rajz-vizudlis nevelés szak keretében).
Ugyanilyen lényeges volt a Képzémiivészeti Szakkozépiskola miikodése, a gimnaziumi halézat, az orszagos rangt
muzeumi halézat, illetve a Pécsi Galéria és az intenziv pécsi képzémiivészeti élet inspirald kozege is. Keserii
Ilona festémiivész 1987-ben inditott els6 egyetemi csoportjanak tagja volt példdul Hajdd Andrés (experimentélis
szinhdzi-zenei projektek 6tletgazdaja és irdja, a Kispdl és a Borz tobb lemezboritéjanak tervezdje), Harsagyi Péter
(sokaig a pécsi Music Trouvé zenekar dobosa), Enyingi Tamds (szintén a Music Trouvé tagja), tovabbd Maitis
Rita, ugyancsak tobb alternativ szinhdzi és zenei el6adas kozremiikoddje. Az 1983-ban ,miivészettudomany” név
alatt indulé pécsi esztétika szak évfolyamaiban is sok olyan egyetemista bukkant fel, aki az akkori underground-
alternativ szintér mozgaté6ja-hangaddja volt: Farkas Zsolt, Kiss Sdndor (,Sanya”), Hars Gyorgy Péter, Gallasz
Jézsef és masok. A nyolcvanas évek kozepén fiatal képzémiivészekbdl és bolcsészekbdl alakult meg a Radidtor
csoport, tobbek kozott Boszorményi Istvan, Kiss Sdndor, Varga Ivan részvételével. A Pinczehelyi Sdndor éltal
vezetett Pécsi Galéria vonzaskorében tobb fiatal képzémiivész, zenész és fotografus dolgozott, a Galéria pincéje,
illetve maga a kiéllitétér is szdmos izgalmas underground eseménynek, performansznak, koncertnek adott helyet.

3.

Az itt emlithetd jelenségek tobbnyire egy sajatos dtmeneti zondban jottek létre. A nyolcvanas években (kiilonosen

annak mésodik felében) az allami kultarpolitika a korabbihoz képest engedékenyebbé vilt, igy az elsé nyilvanos-
sagban is megjelenhettek a korabban csupan az underground-alternativ szinterekre jellemz6 tartalmak. A mo-
nopolhelyzetben 1év6 dllami hanglemezgyarté véllalat kiadta a Bizottsag egyiittes lemezeit (Kalandra fel! 1983,
Jégkrémbalett, 1984), majd kisebb kompromisszumok dran az Eurépa Kiadé els6 albumat is (Popzene, 1987). A mozik

olyan jatékfilmeket jatszottak, melyekben az underground zenekarok felvételei is megszolalhattak (ugyanakkor a

radiéban vagy a televiziéban nem). Az ELTE Bolcsészindex kiadvanysorozata olyan irodalmi, filozéfiai, képzémii-
vészeti publikdcidkat kozolt, amelyek korabban csak a szamizdat folyéiratokban jelenhettek (volna) meg (ldsd Beke

& Sturcz & Sz6ke 1983, 1984, 1985). A részint a korabbi neoavantgard koreibél kialakulé posztavantgard mivészet

az ,4ij szenzibilitas” cimkéje alatt gyakorlatilag a mainstream részévé valt. Igy az alternativ kulttira produkcioi és

mozgasai egyszerre kapcsolédtak az els6 nyilvanossag intézményeihez, illetve az underground szinterekhez.

De az emlitett koztesség vagy dtmenetiség egy masik szempontbdl is érvényesiilt. A pécsi mozgasok egyszerre
helyezhetdk el a globalis, a regionalis, illetve a lokalis szinterek kontextusaban. Igy példaul a Hardy Péter és baratai
altal alakitott Bizonytalansdg, majd Gruppensex, késébb Pécsi Underground Férum (PUF) zenekarok egyszerre
viselték magukon az angolszédsz punk zene, a kelet-eurdpai dadaisztikus art punk torekvések (Brygada Kryzis, AG
Geige stb.), valamint az eredetileg szentendrei, de a budapesti alternativ szintérbe is integrdl6d6, majd orszdgosan is
népszer( Bizottsag egylittes anarchista, szubverziv — ,zajzenei” — stilusjegyeit. Maga az intermedialitas, els6sorban
pedig a képzémiivészet és a popzene flzidja — azok a bizonyos ,zenéld festdk, és festd zenészek”, ahogy a korabeli
sajto fogalmazott — is egyszerre volt nemzetkozi és helyi tendencia. Ami a helyi torekvések fel6l nézve markansan
egyedinek, botranyosnak és felforgaténak szamitott, az mindekozben belesimult szamos nemzetkozi, jellemz6-
en regiondlis, a szovjet tomb ellenkulturdlis mozgasait meghatdrozé tendencidba is (utébbihoz lasd Crowley &
Muzyczuk 2016). Ebben az 6sszefiiggésben szamos pécsi jelenség mar kevésbé latszik unikalisnak, kiillondsen tobb
évtized tavlatabol nézve. A tovébbiakban néhdany jellegzetes példat emelnék ki, amelyek mivészettorténeti, zene-
torténeti, sajtétorténeti, stilustorténeti szempontbdl — valamint, de ritkbban: politikai hangstlyaikat tekintve is —
tanulsagosak.
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4.

A pécsi szintéren is megjelentek a kiilonféle akciomiivészeti (performansz-, illetve happeningjellegti) torekvések.
Ezek egy része par excellence akcidomiivészeti produkcidként értelmezhetd, de egyes zenekarok (mindenekel6tt
a Bizonytalansdg/ Gruppensex / PUF-formacid) fellépéseit is atsz6tték az akcidmivészeti elemek. E zenekarok
koncertjei 6nmagukban is 6sszefiiggd, nagyszabasi popzenei-képzémivészeti happeningek voltak. Ugyanigy
emlékezetesek maradtak a miivészettudomany szakos Kiss Sandor performanszai. A tanarképzé karon miikodé
Huszérik mozi el6terében keriilt sor az aradi vértantik emlékéhez kapcsolddé akcidjara, amelynek soran a f6ldon
fekve, véres ruhdban, a vértanuk portréival és meggytjtott gyertyakkal koriilvéve torlaszolta el a vetitGterem be-
jaratat, igy a mozilatogatoknak dt kellett lépniiik ezeken. Ez az akcié nyilvanvald politikai athalldssal rendelkezett,
hiszen az aradi vértanikrol akkoriban igen sokan az 1956-os forradalom martirjaira asszocialtak, igy a mi azt

sugallta, hogy a Kadar-korszak atlagembere Uigy lépett at '56 emlékezetén, ahogy a mozilatogatok atléptek a fol-
don fekvé performeren (lasd az 1. dbrat).

1. dbra.
Kiss Sdndor akcidja a tizenhdrom aradi vértanii emlékére.

Forrds: Pécs Underground ’80 kidllitds, Pécsi Galéria, 2014, kurdtor: Koszits Attila

1987-ben kertilt sor Kiss Sandor és Boda Emese kozos akcidjara, amely Performansz a zebrdn cimmel lett ismert
(ehhez lasd Havasréti 2016). Ennek sordn Kiss Sindor fehér nadrdgban és ingben, Boda Emese fekete ruhdban
egymassal szemben haladt at a Széchenyi tér aljan taldlhaté gyalogatkelShelyen, amelynek mtikodését lampa
irdnyitotta (ldsd a 2. dbrat). Noha szabdlyosan kozlekedtek, tehat pirosndl varakoztak, zoldnél dthaladtak, az akci-
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ora a rendérség is felfigyelt. Kiss Sdndort a kivezényelt rendérautéba iiltették, ahol el kellett magyardznia, hogy
akcidjukat nem politikai provokdcionak szantak. Természetesen az volt: miként Téth Ldszld, az eseményekrél fel-
vételeket is készit6 fotdriporter kés6bb megfogalmazta, azt demonstraltik, hogy ,azt sem szabad, amit szabad”.
Hasonl6an szellemes és ugyancsak politikai fricskat is magéaban foglalé koztéri happening volt a Radidtor csoport
1985-0s akcidja, amelynek sordn az egyetem felé kozleked6 30-as autobusz végéllomasin a megallo elé teritett

vOros szényeggel és viragcsokorral fogadtdk a jarat utasait (lasd a 3. abrét).

2. dbra.

Performansz a zebrdn. Kiss Sandor és Boda Emese. Pécs, 1987.

= g
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Forrds: Toth Ldszlo magdnarchivuma.

3. dbra.

A Radidtor csoport akcidja. Pécs, 1985.

P

Forrds: Boszorményi Istvan magdnarchivuma
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A pécsi alternativ popzenei szintér fontos részét képezték a kiillonféle rock, punk, new wave és alternativ formacidk,
igy a hard rockot jatsz6 Morris, a HGM, a késébbi Coda, az art punk Bizonytalansdg, majd a Gruppensex, az
alternativ rockot jatszé Oregek Otthona, de itt emlithetjiik az 1987-es Kispal és a Borzot is. Az 1981-ben meg-
alakult Bizonytalansag egytittes — az énekes, performer, kés6bb utcaszinhéazat csindlé Hardy Péter elsé zeneka-
ra — mar nevében is felidézte a korszak neves underground zenekarat, a Bizottsdgot. Az 1987-ben megalakitott
Gruppensex igazi botrdnyzenekarnak szamitott a pécsi kozegben (ldsd a 4. abrat); az egyiittes emblematikus
alakja ugyancsak Hardy volt. Az abszurd és tragar szévegek, a bizarr el6éaddasmdd, tovabba a Tresz Zsuzsa ruha-
tervezd altal Hardy részére készitett transzvesztita kosztiimok — ezek egyiitt meghokkentd, groteszk, nem ritkan
sokkol6 erejii részét képezték a zenekar fellépéseinek (lasd Gréf 2005: 12-19).

4. dbra.

A Gruppensex zenekar plakdtja.

Forrds: a szerzd tulajdona

Hardy Péter a Pécsi Galéria munkatdrsaként dolgozott mint kidllitas-rendezd (,installator”), napi kapcsolatban
a galériavezetd Pinczehelyi Sdndorral, illetve Papp Karoly Kdsdval és Schmieder Imrével — az utébbiak szintén
az emlitett zenekarok tagjai; alkalomszertien vagy hosszabb idén keresztiil. Hasonléan fontos, bar kevésbé

provokativ hatdst zenekar volt az Oregek Otthona, amelyben Hardy korabbi zenésztarsai mellett a pécsi szintér
szervezésében jelentds szerepet jatsz6 Kdldczy Attila és Koszits Attila gitdrozott (lasd Koszits 2018). A pécsi

alternativ szintér szereplGit és eseményeit ikonikus formaban rogzitették a kezdetben szintén a Pécsi Galéridban,
majd az MTI fotdriportereként dolgozé Kalmandy Ferenc fényképei (1dsd Havasréti 2017). Egyszerre kotédott
a pécsi és a budapesti mozgasokhoz, illetve a popzenei és a kortars-zenei szintérhez Wéber Kristéf zeneszerzd

tevékenysége, aki ugyancsak fellépett Hardy kiilonféle zenekaraival.

Mind a Pécsi Galéria torténete, mind a korabeli progressziv szinhdzi torekvések kapcsan emlitend6 Czakd Zsolt

grafikusmiivész / designer munkéssaga. Alkalmazott grafikai munkadi, szinpadi diszletei, fotografidi egyrészt hataso-
san Osszegzik a korszakra jellemz6 ,,ujhulldmos” stilusjegyeket, masrészt kiegésziilnek a neoavantgdard torekvésekre
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jellemz6 konceptualis gondolkodas elemeivel is. Munkadi koziil kiemelném a Peter Handke Kaspar cim(i draméjanak
1987-es pécsi bemutatdjahoz készitett szinpadi diszleteket. Az el6addst meghatdrozé nyelvi és szinhdzi idézetek, a
vizudlis és a hangzd effektusok — miként a korabeli kritika fogalmazott — ,egy alternativ szinhazi jaték- és kifejezés-
méd lehetéségét villantottak fel” (P. Miiller 1987: 710). Erdekesség, hogy az eléadéshoz Czaké Zsolt altal készitett
latvényos fotéfalakat a tlizoltosag utasitasara el kellett tavolitani a Nemzeti Szinhdz kamaratermébdl, ahol a dara-
bot jatszottak. A napjainkig meg6rzott panndk részletei késébb felttintek Czakd 1987-es kidllitdsdanak meghivéjan,
illetve plakatjan is (ldsd az 5. dbrét). E grafikai munkak hatdsosan 6sszegzik a korszak (Gj szenzibilits, new wave,
posztpunk stb.) vizudlis repertodrjat: baggy nadrag, lezser zako, napszemiiveg, hazi készitési jelvények, kittiz6k.
A jelvények tobbségiikben barkacsoltak voltak: egyebek kozott szétszerelt 6ra szamlapjabdl, illetve tiikordarabkakbol
késziiltek, illetve az egyik kitiz6 Lang Gyorgyit, az akkor Pécsen dolgozé szinésznét és énekest, a késébbi Pa-D6-D6
tagjat abrazolta. A Czakd altal elGszeretettel haszndlt tiikkorjelvények jol reprezentaljak a korszak reflexidkultuszat,
illetve esztétizalé ndrcizmusat is (akdrcsak a napszemiiveg), miként a meghivo elsd oldaldn lathaté portré is egy
megrongalt foncsora titkor és egy fényképfelvétel montirozasaval késziilt el.

6. dbra.
Czaké Zsolt kidllitdsdnak plakdtja. Pécsi Galéria, 1987,

MEGNYITJA : VAS - ZOLTAN IVAN A PNSZ. RENDEZOJE
MEGTEKINTHETO : NOV. 28-1G.

Forrds: Czaké Zsolt archivuma.



Pécs az ,,04j hullam” évtizedében: a nyolcvanas évek 121

Végill néhany megjegyzés a korszakban Pécsen kiadott, ,alternativnak” mondhaté irodalmi-mivészeti folydira-
tokrdl. A nyolcvanas évek atmeneti nyilvinossdgéaban, a tlirt és a tiltott kultira kozotti bizonytalan zéndban
mikodtek egyes egyetemi folydiratok: a budapesti bolcsészkaron kiadott Jelenlét, a sokkal kevésbé ismert HS-
bagoly, a szegedi Harmadkor vagy a Miiszaki Egyetem kollégiuma éltal kiadott Bercsényi 28—30. Legtobbjiik

...nem tekinthet6 hagyomanyos értelemben folyéiratnak: akadnak kozottiik olyanok, ame-
lyeknek csak egy vagy két szama jelent meg, az egyetemi lapok inkdbb rendszeresen (vagy
rendszerteleniil) megjelend antolégiak voltak, mintsem folyoiratok (Bényi, 2004: 348).

E megallapitds a pécsi kiadvanyokra is vonatkozik. Az elsé esztétika szakos évfolyam néhany hallgatéja (Farkas
Zsolt, Gallasz Jézsef, Hars Gyorgy Péter, Kiss Sandor) altal készitett Igen Nem cim stencilezett kiadvany 6tven
példanyban jelent meg, példanyai sajnos elkallédtak. Az 1987-ben indulé Metszet cimi folydiratnak 6sszesen
hdrom szdma jelent meg; a lap szépirodalmi munkdk mellett szocioldgiai, esztétikai, pszicholdgiai elemzéseket
és torténeti dokumentumokat is kozolt. Az elsé szam Bécsy Tamas elészavat, majd Méhes Karoly és Tengerdi
szépirodalmi szovegei mellett Wilhelm Reich, Csepeli Gyorgy és Erés Ferenc irdsait tartalmazta; Erés Ferenc a
holokauszt-tilélk masodik generdcids traumdirdl, Csepeli Gyorgy a nemzeti biiszkeség privatizacidjardl érteke-
zett. Az ugyancsak 1987-es masodik szam centruméban a film helyezkedett el, tobbek kozott Jean-Luc Godard és
Wim Wenders {rdsaival, valamint egy Bertolucci-interjaval. A szépirodalmi rovatban Hars Gyorgy Péter versei
és forditdsai (Jim Morrisontol), illetve Fiilei-Szanté Endre (,,Pannonius”) filozéfiai 6tpercesei voltak olvashatdk.
A harmadik szam év nélkiil jelent meg, ebben a szépirodalmi rovat mellett Szabé Péter, Szécsényi Endre, Kerber
Zoltan tanulmdanyait, valamint Horvath Dénes miivészetpedagdgiai vazlatat kozolték.

1990-ben indult, de valéjdban még a nyolcvanas évek mdasodik felének szellemi-irodalmi mozgdsaiban gyo-
kerezett a Délutdn cim folydirat. Az els6 szdm egyes tanulmdanyai (Matei Célinescu, Jiirgen Habermas, Jean
Baudrillard irdsai) a posztmodern problémadira fokuszaltak; egyébként a folydirat neve is az angol p.m. rovidités
posztmodernként valé felolddsdnak lehetéségére utalt. A méasodik szdm (valdjdban a 2—-3. szdm) mar részben
budapesti kiadvanyként latott napvilagot, és tobbek kozott Bernath Gabor, Kiss Sandor, Schindler Szabolcs, Sugar
Andras, valamint Szabé Lajos, az 1967-ben elhunyt vallasfilozé6fus irasait tartalmazta; az utébbi akkor egyér-
telmtien kuriézumnak szamitott. Itt emlitheté a Radiator csoportnak a szovjet-orosz avantgard muvészetével
foglalkoz6 1985-0s antologidja is — Jelen volt még — ldbjegyzetek az oktoberi szocialista forradalomhoz —, amit
a pécsi tanarképzd kar kozmiivel6dési titkarsaga adott ki. Az emlitett folyoiratok és egyéb kiadvanyok szerz6i-
szerkeszt6i korének munkdja késébb a Szépliteratiurai Ajandék lapszamaiban folytatédott, ezt a periodikat a
Virdg Benedek Alapitvany jelentette meg.

5.

A pécsi underground-alternativ szintér miikodésében és torekvéseiben j6l megragadhatdk a korszak meghatdrozo

tendencidi. Ilyen az intermedialitds: a zenei, képz6mivészeti, irodalmi, szinhdzi térekvések szoros egymdsba

sz6v6dottsége, és ezen keresztill Gj medidlis mindségek létrehozasa. Ilyen a networking, a hdlozatjellegii szerve-
z6dés: a killonféle szintereken ugyanazok a kozremiikodok tiintek fel, mds és mds szerepekben: mint zenészek,
mint képzémiivészek, mint kolték, mint performerek. Fontos latni, hogy az itt felidézett torekvések az dtmeneti

nyilvdanossdg szinterein bontakoztak ki: underground-alternativ kulturélis mozgasok az els6 nyilvanossag részét

képezd ,hivatalos” intézményrendszer keretein beliil. Végiil meghatarozé volt a globdlis, a regiondlis, illetve a

lokdlis jelenségek sajatos egyidejlisége: a nemzetkozi, a kelet-eurépai, a budapesti, valamint a pécsi kulturalis

mozgasok kozotti atjarasok-kolcsonhatasok érvényesiilése is.
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Abstract in English

Pécs in the Decade of the “New Wave”: The Eighties
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XXIL. évf. 1. szam
Toéfalvy Tamas

Osszekitheté-e a magyar
tartalomszolgalatas tarsadalom-
torténete és az angolszasz
médiatorténeti hagyomany?!

»A munka ezen a teriileten éppen csak elkezd6dott: sokkal tobbre lenne szitkség” — irja Fred Turner (2017)
az internet nem-amerikai, helyi kulttrtorténeteinek feltarasarol. Es valoban, bar a digitalis média angolszész
és foként Egyesiilt Allamokbeli miltja ardnylag gazdagon dokumentalt és feltart (lasd Boczkowski 2004),
a peremvidékek — legyen az az ugynevezett Globalis Dél vagy éppen Kozép-Kelet Eurdpa — digitalis tor-
ténelmeirdl nem sokat tud a tirsadalomtudomany. Tanulmdnyomban a magyar digitalis média (azon beliil
is a tartalomszolgaltatas) tarsadalomtorténetének megirhatésiagaval kapcsolatban egyetlen médszertani
kérdést szeretnék feltenni. Egy, a kozelmult torténelmének részét képezo és tobb tudomanyag, hagyomany
altal vizsgalt teriilet kutatasa milyen kapcsolatban allhat az angolszasz tarsadalom- és kultartorténeti,
technoldgia- és médiatorténet-iras paradigmajaval?

Kulcsszavak: digitdlis média, internet, kritikai technolégiakutatds, méodszertan, tartalomszolgéltatas, tarsa-
dalomtorténet-iras

Az internet mint a torténetiras eszkoze és alanya

Yehuda Bauer 1976-ban, a Kortdrs torténetirds — néhdny modszertani probléma cim irdsaban annak a reményé-
nek adott hangot, hogy a térténettudomany adatfeldolgozdsi problémadjara egy hatékony adattérolé és -el6hivéd
rendszer hamarosan megoldast szolgaltathat. Ez pedig nem lett volna méds, mint az akkor épp elterjed6ben 1évé
szamitégép. Komplett archivumokat lehetne atforditani a szamitogép nyelvére — irta Bauer —, majd igény szerint
visszaforditani a sziikséges informécidkat; ezzel megsz{inne rengeteg olyan informdcidkeresési és -rendszerezési
probléma, amellyel a torténészek mar évszazadok 6ta kiizdenek.

Bér az utébbi néhdny évtizedben el8szor a szamitégép, majd az internet elterjedése valéban segitett jo néhdny,
adatokkal kapcsolatos probléma megoldédséban, a torténettudomdny szdmdara abban az értelemben nem hozott
paradigmatikus véltozast a digitalizacid, hogy a lehetséges elsédleges torténeti forrasok jelentds része tovabbra
is nem vagy csak nehezen hozzaférhet6, rendszerezhetd és értelmezhet6. Egyebek kozott azért, mert a digitdlis
vagy online adattarolds joval torékenyebb, mint azt a kezdeti utépidk vélték.> Az adatok eltlinése mellett pedig
az adatokhoz valé hozzaférés és azok rendszerezése is szamos 4j, kordbban nem ismert kihivas elé allitja azokat,
akik el szeretnének meriilni a kozelmult torténelmének az internet altal dokumentalt szegletében.

Kifejezetten a digitalis média torténelmére 6sszpontositva ez a probléma még hisbavagébba valik, hiszen az
internetes forrasok és archivumok torékenysége maginak a hordozdénak a torténeti rekonstrudlasat is megneheziti.

1 Etanulmany a Bolyai Janos Kutatasi Osztondij tamogatasaval késziilt.
2 Ahogy arra példdul Vint Cerf, a Google alelnéke vagy éppen Horvath Ivan mutatott rd (BBC 2015, Horvéth 2015).
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Hidba 4ll rendelkezésiinkre megannyi eszkoz, tartalom és az azokbdl valtozo standardok szerint 6sszedllitott,
hosszabb vagy rovidebb ideig m(ik6dd vagy elérhet6 archivum, ezeknek a valtozésai, hibai és inkompatibilitasai
okdn — az tizemeltet6 nem fizeti be a domain dijat, mar nem érhetd el egy bongész4-kiterjesztés vagy az a szoftver,
amellyel feldolgozhat6 volna a tartalom — ,,az internet nem irja meg a sajat torténelmét” (lasd Tofalvy 2016a).
Az interneten valaha létezett adatok minél koriiltekint6bb helyredllitasinak és el6hivasinak rengeteg 4j mod-
szertani kérdést felvets feladatan tdl a digitdlis média tarsadalomtorténeti kutatdsdnak masfajta adatokkal is
dolgoznia kell: az adott technolégia létrehozasaban, hasznélatdban, tarsadalmiasuldsdban kozremiikods emberek
halézataival és az azokban megsziilet6 kulturalis jelentésekkel. A magyar tartalomszolgaltatds torténetében ez
példdul olyan kérdések vizsgalatat jelentheti, mint a két vezetd online lap, az Index és az Origo kapcsolata az el-
mult két évtizedben, illetve e két platform viszonya a felhaszndléi tartalmakhoz. Vagy hogy miért maradtak le a
print lapok a tartalomszolgaltatds hazai piacan? Hogyan véltozott a szérakoztaté tartalmak és a bulvartartalmak
viszonya? Hogyan alakultak ki az 4j Gjsdgirdi miifajok, mint példaul a blogok, a video- és adattijsagiras? De ugyan-
igy a fajlcserélSk torténete, az online médiaipar kulturalis gyokerei, a mérnoki-djsagirdi kooperacidk vagy éppen
a platformok térnyerése is a magyar tartalomszolgaltatas tarsadalomtorténet-irasanak potencialis kérdései kozé
tartoznak (Szakadat 2016), ahogy példaul az online jsagiréi professzionalizcié folyamatai, az iWiW fogadtatas-
és alakulastorténete, vagy a korai digitélis tizleti modellek kulturalis megalkotdsa is (Tofalvy 2016b, 2017, 2019).

Digitalis média és tartalomszolgaltatas

Mi az a tartalomszolgaltatas? A 2001-ben alapitott Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiiletének,® azaz
a meghatdrozé online médiavallalatokat és -feliileteket tomorité egyesiiletnek a 2009-ben véglegesitett tarta-
lomszolgéltatdsi kddexe (MTE 2019: 3.1.) szerint:

...internetes tartalomszolgaltaténak tekintiink minden olyan jogi vagy természetes sze-
mélyt, illetve ezek barmilyen csoportjat, amely/aki az internetfelhasznaldk osszessége
vagy egy csoportja altal elérheté6 mdédon, barmilyen (textudlis, numerikus, képi, hangos,
multimedialis) informaciot tesz kozzé idében korlatozott vagy korlatlan médon agy, hogy
a tartalomhoz hozzaférék altal e jogi vagy természetes személy egyértelmden, a tartalom-
hoz valé hozzaférés sordn azonosithat6. Az internetes tartalomszolgaltatas fogalmdba be-
leértjiik a kiilonb6z6 halézatokon elérheté WW W, mobil, szélessavii, e-mailes informa-
cidkat, mely technoldgidk ugyanakkor nem kizardlagosan alkotjdk a fogalom tartalmat.
Nem tekintjiik tartalomszolgaltaténak azt a szolgaltatdt, aki pusztin technoldgiai lehet6-
séget biztosit egy vagy tobb, egyszer(ien azonosithat6 jogi vagy természetes személynek,
informacidk kozzétételére.

Ez a definici6 tehat csak azokat az dgenseket tekinti tartalomszolgaltatonak, amelyek sajit tartalmat allitanak
el6. Igy a mai kifejezéssel platformoknak nevezett szereplék — mint példul a Google vagy a Facebook —, amelyek
tartalmakat kozvetitenek, illetve lehetdséget adnak arra, hogy felhaszndldi tartalmak jojjenek létre és jussanak el
mas felhaszndlékhoz, nem tartoznak ebbe a korbe. Bar kétségkiviil fontos és 1ényegi kiilonbség van a tartalmat

” 7

forgalmazé platformok és a forgalmazott tartalmat el64llité szereplék kozott, a két kozeg kozotti elvalaszthatatlan
kapcsolat miatt a mindenkori platformok és az eredeti tartalmat el64llit6 (mai kifejezéssel) tradiciondlis médiaval-
lalatok torténelmét nem érdemes — és valészintileg nem is lehet —elvalasztani egymastdl. A tartalomeléallitas és

-forgalmazas funkciéi a digitalis média torténete soran nem a 2010-es években kapcsolddnak és/vagy mosédnak

3 Disclaimer: 2012 és 2018 kozott az MTE fétitkara voltam (T. T.).
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Ossze el6szor. Az eredeti tartalmat nem el64llité iWiW része volt a Magyar Telekom tartalomstratégidjanak,
az Index férumszolgaltatdsa pedig szorosan 9sszefonddott a lappal és annak kultarajaval, ahogy a Hirkeres6 mint
aggregdtor is nagy hatést gyakorolt a magyar tartalomszolgaltatékra és altalaban az online média miikodésére.
A tartalomel6allitds és -megosztas funkcioit, feltleteit, dgenseit tehat nem érdemes elkiiloniteni egymadstdl a
torténeti kutatds soran, mert segitenek egymas megértésében: a tartalomszolgaltatas és -szolgaltatdk torténete
sziikségszerlien a tartalommegosztés és a platformok torténete is egyben. A tartalomszolgéltatds és annak ta-
gabb, régebben web 2.0-nak, késébb kozosségi médianak, ma pedig platformoknak nevezett kontextusa egyiitt
alapvetden szoveges és audiovizualis tartalom kozzétételét és forgalmazasat jelenti, barmilyen digitalis feliileten
(weben vagy alkalmazdsokon keresztiil), illetve annak jellemz&en business to consumer médjat, azaz a nem-iizleti
végfelhasznalokhoz eljuté tartalmak szolgaltatasat.

Uj, média, torténetek

A tartalomszolgéltatds ily mddon meghatérozott korével és kozegével kapcsolatban felvetheté médszertani kérdés
ugy szol, milyen tudoménykozi hattérrel rendelkezik a lehetséges tarsadalomtorténetének megirasa. Hogyan
néz(het) ki a tartalomszolgaltatas és a digitdlis média torténetirdsanak tdrsadalomtudomanyos mezdje, kik ku-
tatnak, milyen kérdéseket, és lehetséges-e egyéltaldn a digitdlis torténelem kutatasardl mint egységes tertiletrdl,
irdnyzatrol, tudoményrél beszélni? Milyen kutatdsi hagyoményban, paradigmaban érdemes gondolkodni? Az at-
lagos felhasznal6k szdmara is elérhetd web 2019-ben toltotte be a 30. életévét, az internetes tartalomszolgaltatas
pedig alig tobb mint negyed évszdzados multra tekint vissza. Ennek fényében nem til meglepd, hogy a digitdlis
vilag torténeti megkozelitésének tudomanyos mezdje jelenleg még kialakuléban van. Szamos tudomdanyag és
kutatasi irdny metszéspontjaiban, egymassal parhuzamosan lehet megfigyelni olyan, egymadssal versengé vagy
éppen egymast kiegészité megkozelitéseket, amelyek célja a digitalis kultira torténelmének feltarasa és megértése.

Az egyikilyen csomépont és egyben tttoré munka Gabriele Balbi médiatorténész, az Universita della Svizzera
Italiana Média és Ujsagirds Intézetének tandra és Paolo Magaudda médiaszociol6gus, a Padovai Egyetem
oktatdjanak kozosen irt 2018-as kotete (A History of Digital Media: An Intermedia and Global Perspective),
amelyben a szerzd6k kisérletet tesznek a tudomanyteriilet médszertani alapjainak koriilirasara. Ahogy a kotet
utolso, zard bekezdésében fogalmaznak:

...ez a konyv egyszeriien egy kezdeményezés, az els6 sora egy hosszi, még megiratlan
parbeszédnek, az elsé téglaja egy olyan haznak a médiatudomanyok teriiletén, amelyet
digitalis médiatorténetnek hivnak majd (Balbi-Magaudda 2018: 223).

Jelezve, hogy bar a tdgabb tudomdnyos hattér és a vizsgalt teriilet mar adott, maga a specialis kutatési irany még
szlilet6félben, alakuléban, intézményesiil6félben van, a Balbi-Magaudda szerz6paros a tudoménykozi mezében
olyan studies jellegli megkozelitéseket 6tvoz, mint a média, kommunikdcio és torténelem, a kommunikdcié poli-
tikai gazdasdgtana, a tudomdny-, technoldgia- és tdarsadalom-tanulmdnyok, valamint a kritikai kultiirakutatds:
ezeknek az eszkoztarat és fontos problémait tartjak irdnyadénak. Ilyen probléma példdul a hatalom és a techno-
l6gia viszonya, a posztkolonidlis narrativdk szerepe, vagy éppen az ,Gjdonsdg” megkonstrudlasa a technolégia
tarsadalmi megalkotdsdanak folyamatdban.

Legfontosabb hivatkozasi pontjaikként, el6futaraikként pedig azokat a szerzéket emlitik, akik a hasonléan vegyes
modszertani hétter(, megért6 technolédgia- és médiatorténeti iskoldhoz tartoznak. Ennek a leginkabb az Egyesiilt
Allamokban meggydkerezett szemléletnek maig nincs 6sszefoglalé neve: az intézményi és tudomanyrendszerezési
szempontbdl egyarant meglehetGsen szertedgazé halézatot egy korabbi irasomban kritikai technoldgiakutatdsnak
(Téfalvy 2015) neveztem. E szerz8k szamara fontos a kritikai kultdrakutatds meghatarozo6 témdinak, a kulturalis
jelentésnek és a tarsadalmi, kulturdlis hierarchidknak, szimbélumoknak a megértése a média és a technoldgia
torténetén keresztiil. Ahogy éppen az ,4j média Gjdonsadganak” problémakorére reflektalva Balbi és Magaudda
(2018: 11) fogalmaz:
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Az Gj média, ugy tilinik, nagyon gyorsan valtozik, és ezért gyakran radikdlisan ,forradal-
minak” tartjik (ezzel jellemzden élesen elkiilonitve a multtol), ezért a torténeti elemzést
gyakran nehézkes vagy éppen egyenesen értelmetlen alkalmazni egy olyan (nem véletle-
niil prezentistinak nevezett) viziéban, amely a jelenre és a jovére koncentral. Ez a konyv
— olyan médiatorténészek kutatasi programjéat kovetve, mint Lisa Gitelman (2006), Jonathan
Sterne (2012), Benjamin Peters (2009), Dave Park, Nick Jankowski és Steve Jones (2011)
és még sokan masok — ez ellen a megkozelités ellen kivan érvelni, megmutatva, hogy az
4j vagy digitalis médiat szélesebb és kritikusabb perspektivaban kell értelmezni, nyitottan
annak a kérdésnek a megértésére, hogy miis az ,igazan 4jj” benniik, és melyek a digitalizacié
mély és hosszu tavi kovetkezményei.

Egy masik, hasonléan friss kezdeményezés Fred Turneré (2017), a Stanford Kommunikacié Tanszékének pro-
fesszoréé, aki ,Can we write a cultural history of the Internet? If so, how?” cimi tanulményédban javaslatokat
tesz a digitdlis médiatorténetet elhelyezésére a tudomdanyos mezében. Az 6 megkozelitésében a kulcssz6 az
infrastruktdra. Az internet és a digitdlis média is infrastruktira, amely a korabbiakhoz (a vastttdl kezdve az
elektromossdgig) hasonldéan lehetéséget ad a kiilonb6zé kulturdlis jelentések megosztdsara és kozvetitésére.
Turner ezért azt javasolja, hogy a kutaték forduljanak inspiraciéért olyan tanulményokhoz, amelyek ezeknek az
infrastruktirdknak a kultdraval valé interakcidjat értelmezik. Ilyen megkozelités példaul Leo Marxé (1964), aki
azt mutatta be, hogy a XIX. szazad kozepi Egyesiilt Allamokban a vastt elterjedésével hogyan valtozott meg az
irodalom természetképe, vagy Ruth Schwarz Cowané (1983), aki a konyhai hdztartasi eszkzok szerepét vizsgalta
anék otthon végzett munkamennyiségének és szerepeinek valtozasiaban. Vagy Carolyn Marvin (1988) munkdja,
amely az elektromossag elterjedése koriili diskurzusokban mutatta ki a 1étezé tarsadalmi fesziiltségeket, és Lynn
Spigel (1992) konyve, amelyben azt elemezte, hogy a televizié miként vélt az amerikai mindennapok részévé.

Ahogy Balbi-Magaudda és Turner attekintéseibdl is kideriilt, a digitdlis médiatorténet formdalodé teriilete
egyszerre érint tobb kiilonb6z6, bedgyazott tudomanydgat (mint példdul a szocioldgia, a torténettudomany, az
informdcié- és konyvtartudomany), valamint olyan studies jellegli tudomanykozi teriileteket is, amelyeket jel-
lemzden egy-egy médszer vagy éppen vizsgalt teriilet kot 6ssze. Egyebek kozott ilyen a kulturalis antropolégia,
a technoldgiatorténet, az internettorténet, a tarsadalomtorténet, a politikai gazdasagtan, a kulturalis ipardgak, a
tudomdny-, technoldgia- és tdrsadalom-tanulmdanyok (STS), az Gjsdgirds-tanulményok, a kritikai kultdrakutatds,
a kultartorténet, a kozelmult torténelme, a digitalis bolcsészet vagy éppen a médiatorténet, illetve a mindezek
metszéspontjaban elhelyezkedd, kritikai technolégiakutatdsnak is nevezhetd teriilet. Feltehetéen éppen a kép-
lékenysége miatt a teriiletet meghatarozasaval kisérletezd szerz6k inkabb egyes kutatok és miveik mentén irjak
koril az 4j teriiletet, mintsem a tudomédnyégi hagyomény(ok)ra valé rimutatassal.

Ahogy a teriilet irodalma is angolszasz hangsulyd, ugy a legtobb munka maga is az angolszdsz vildgban lezaj-
lott eseményeket elemzi. Ugyanakkor a mar idézett Turner-sz6veg hatdrozottan kitér arra, hogy sziikség lenne
a digitdlis torténelem feltarasdnak foldrajzi kiterjesztésére is. Mint irja:

Sziikségiink van az internet és a kulturdlis valtozds lokdlis kutatésaira, a Fold szdmos
pontjan kivitelezve, az internet megérkezését megel6z6 helyi kultdrtorténet megfeleld
ismeretével és megértésével. A munka ezen a teriileten éppen csak elkezd6dott: sokkal
tobbre lenne szitkség (Turner 2017: 45).

Az elmult hét-nyolc évben kezdtek azok a munkdak, kezdeményezések megjelenni a nemzetkozi szintéren, amelyek
az angolszasz vilagon kiviili teriiletek digitalismédia-torténetével foglalkoznak. Ironikus médon az eddig megszii-
letett legfontosabb ilyen monografidk, amelyek a tdgan értelmezett digitdlis médiatorténet egyes peremteriileti
narrativait mondjak el, angolul irédtak, és az angolszasz kozeg egyik legfontosabb akadémiai centrumdban (az
MIT Pressnél) jelentek meg. Ilyen példaul Eden Medina (2011) konyve az Allende-féle Chile kibernetikai uto-
pidjarol, Benjamin Peters (2016) munkdja a szovjet internet koncepcioirdl vagy éppen Julien Mailland és Kevin
Driscoll (2017) mfive a francia Minitel-halézatrol.
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Hogyan illeszkedik, illeszkedhetne a hazai tdrsadalomtudomdanyos parbeszédbe egy hasonld, az eddigiekben
felvazolt mddszertani keretre épité tartalomszolgédltatds-torténet? Egy olyan, tirsadalom- és kulturtorténeti
szemlélet(i feldolgozds, amely a digitdlis médidhoz kapcsolt kulturdlis jelentések, illetve az azok megalkotdsdban
részt vevék haldzatdt, az abban lezajl6 tarsadalmi folyamatokat (mint példdul a professzionalizaciét) igyekszik
rekonstrualni és értelmezni?

Parhuzamos torténelmek

A hazai médiatorténet eddig létrejott szakirodalma egyfell tematikusan vilagosan kirajzolja a még feldolgozatlan
korszakokat. A kezdetektdl a rendszervaltasig tart6 idészakot alaposan dokumentalja és bemutatja Buzinkay
Géza nagymonografidja (2016), és a Horthy- (Sipos 2011) illetve a Kadar-korszakrol (Takacs 2012), valamint a
rendszervaltdst megel6z6 és kovetd idszakrol (Bajomi-Lazar 2001, 2005) is sziilettek jelentés munkak, amelyek
(tdlnyomorészt a nyomtatott sajtohoz kotddd) Gjsagirds és a tarsadalom interakcidjardl szélnak, jellemzéen a
politikatorténet felSl kozelitve. Egyfeldl tehat vilagos a magyar tartalomszolgaltatas-torténet mint hidnyzé fejezet
helye: a rendszervaltast kovetd évtized masodik felétdl zajlé események feldolgozasa szervesen kapcsolédhat a
magyar média eddig feltart torténetéhez.

A mddszertani és elméleti hatteret tekintve azonban a magyar hagyomany és a fentebb bemutatott angolszész
szemléletdi médiatorténet szemlélete jelentds mértékben eltér fékuszaiban és torténetiség-értelmezésében.
Amig az el6z6 elsésorban a médiatartalmak és a ,,nagy” politikatorténet tarsadalmi kolcsonhatésait vizsgalja,
addig az ut6bbi a médiatechnoldgidk kozvetits szerepére és a mindennapok torténelmére, a médiafeliiletek,
-tartalmak és a tarsadalom interakcidiban létrejové kulturilis jelentésekre 6sszpontosit. Ilyen megkozelitésd,
»masodik generaciés” médiatorténeti munka még nem jott létre, Buzinkay Géza (2016a) szerint részben azért,
mert hidnyoznak a feltételei, elémunkalatai.

Az eddigi legatfogobb, 6nmeghatdrozésa szerint ,els6 generdcids” (azaz az empirikus alapkutatést végz4) ma-
gyar sajtotorténeti munka szerzéjének osszegzése el6tt bé egy évtizeddel lezajlott egy olyan diskurzus a hazai
kozegben, amely éppen e kérdés koriil szervezédott arrdl, hogy a jellemzéen angolszasz centrumd, antropolé-
giai ihletettség(, a kultdr- és tarsadalomtorténeti szempontokat is figyelembe vevé médiatorténeti szemléletet
hogyan lehetne bevonni a magyar sajtétorténet elbeszélésébe. (Ertelemszertien ebben a gondolatcserében akkor
még nem kimondottan a digitdlis média, hanem dltaldnossagban a médiatorténet és az tjsagiras torténetének
dsszekapcsoldsi lehet8ségeirdl esett sz6.) Az egymashoz lazan kapcsol6dé szévegek sordt Széchenyi Agnes
(2004) ,,A huszadik szdzad hidnyz6 sajtotorténete — addssdglista és javaslat” cimi irdsa is inspirdlhatta, amely-
ben még ugyan nem a tarsadalomtorténeti megkozelitést hidnyolta a magyar Gjsdgiras-torténetben, inkabb a
feldolgozdasra varo korszakokrol és lehetséges témakrol, szempontokrdl ad attekintést (a médiapiaci folyamatok
torténetétdl egészen a regiondlis sajtoig).

Gy4ani Gabor (2006) Széchenyi Agnes fenti irasara reflektdlva mar kimondottan a hianyzé tdrsadalomtérténeti
megkozelitésre fokuszal. Gyani tobbek kozott — az angolszasz irodalomban is kozponti kérdésnek szamit6 —
professzionalizdcios folyamatok torténeti feltdrdsat hidnyolta a hazai irodalombél. Ahogy fogalmazott:

...kiilon témat képez az Gjsagirdk tarsadalomtorténete, amelynek eddig joszerével csak
futé pillantast szentelt hazai sajtétorténet-irasunk. A kivételek kozott (a teljesség igénye
nélkil) emlitheté Buzinkay Géza és Sipos Baldzs néhany irdsa .... A téma szerves része
az értelmiség tarsadalomtorténetének, amely rendszerint a professzionalizaci6 folyama-
tdnak vizsgalatét tartja kiemelkedSen fontos elemzési szempontnak. ... Mindez és még
szamos ehhez kapcsol6dé probléma kiilondsen relevansnak tiinik az Gjsagirdi hivatas
(majd egyre inkdbb funkciondlis ismérvekkel jellemzett szakma) belsé vilagdnak alaku-
lasa szempontjabdl.
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Gyédni cikkével egy évben jelent meg Sipos Baldzs (2005) széles attekintése az angolszasz médiatorténet-irdsrol,
illetve Szajbély Mihaly (2005) irdsa, amelyben szintén azt az igényt fogalmazza meg, hogy a hazai sajtétorténetnek,
illetve dltaldban a médiatorténet-irdsnak — tullépve az id6rendi alapkutatdson — 6ssze kellene kotnie (egyebek
mellett) a kozonségek torténetét a technoldgidk és az azok dltal lehet6vé tett észlelési rendszerek torténetével.
A fent idézett munkdkat kovetéen, majd egy évtizeddel késébbi hozzdszdldsdban Z. Karvalics Lasz16 (2014)
a mar korvonalazott hidnyérzetek, illetve alkalmazdsra érdemesnek gondolt megkozelitések sorat az informa-
ciotorténet perspektivajaval egészitette ki. Ironikus médon az ehhez a diskurzushoz kapcsolhaté legutébbi irds
— szintén Széchenyi Agnes (2017) recenziéja Buzinkay Géza 2016-os kézikonyvérdl —, bar a mli megjelenését
rendkiviili jelentéséglinek tartja, azt konstatalja, hogy a nemzetkozi médiatorténeti diskurzusban mar jé ideje
alapvet6 fontossaginak szamit6 tarsadalomtorténeti kérdésfelvetések (mint ahogy arra a kotet szerzdjének
fentebb idézett eldszava is utalt: tudatosan) hidnyoznak a munkdaboél. Ahogy Széchenyi fogalmaz, szemléletesen
osszefoglalva az angolszasz médiatorténeti paradigmaban domindns megkozelitéseket:

A médiat tagan értelmezik, a sajté mellett a vastt, a hajozas, a posta, a taviro, a telefon, de
sok mds egyéb mellett a mozi és a gramofon is ide tartozik értelmezésiikben, de vizsgaljak
a telefon szociabilitdsét is, vagy éppen a csaladi vide6zast és természetesen a Facebookot
is, a digitdlis tartalomszolgéltatds és kommunikacids kapcsolatok teljes skélgjat. ... Az Gj
szemlélet lényege — rendkiviil semmitmonddan szélva — az a kolcsonhatas, ahogy a kom-
munikdcios lehetdségek és tartalmak atirjak az emberi viszonylatokat és forditva, aho-
gyan ezek az emberi kozosségek, egyének és csoportok visszahatnak a technikéra és a
médiatartalmakra.

Visszatérve a cimben feltett kérdésre — miszerint dsszekothet6-e a magyar tartalomszolgalatas tarsadalom-
torténete és az angolszasz médiatorténeti hagyomany —, azt gondolom, az el6zmények ellenére is egyértelmi
igen a vdlasz, még ha a tovabbi kifejtés nem is olyan egyszer(. A hazai médiatorténet maig fennall6 kettossége
— a szdmos fejezet megiratlansaga mellett a megirtak médszertani sokfélesége és azok tavolsigtartdsa a tarsa-
dalom- vagy kulttrtorténeti szemlélettdl — vegyes 6rokséget hagy a jové multértelmezdire. Egyfel6l nagy terhet,
hiszen nem lehet tamaszkodni egyetlen olyan sajét, lokalis tarsadalom- és médiatorténeti paradigmara, amely
kulturalisan és intézményesen is bedgyazott keretrendszert adna az empirikus kutatdsoknak. Mésfel8l viszont
nagy szabadsagot és lehet&séget ad: szabadsdgot a fogalmi keretek kidolgozasaban és alkalmazésdban, és lehe-
téséget arra, hogy a hazai médiatorténet hozzaférhet6bbé valjon a nemzetkozi értelmez6i kozosségek szamara.
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Abstract in English

Where the Social History of Hungarian Digital Media and Theories of Interpretative Media History Meet
»Work in this area is just beginning; we need much more” — wrote Fred Turner (2017) about unearthing local,
non-American cultural histories of the internet. Indeed, while the Anglo-Saxon and predominantly American
past of digital media is relatively well-documented and researched (see Boczkowski 2004), about digital histo-
ries of the peripheral regions — whether in the Global South or in Central and Eastern Europe — little is known
and written in the realms of social sciences. This paper attempts to reflect upon one methodological question
regarding the possible narratives of the social history of Hungarian content provision: what kind of relation-
ship could be established between research in this particular field and the Anglo-Saxon research tradition of

interpretative technology and media history?

Keywords: content provision, cultural technology studies, historical narratives, Hungary, Internet history, media
history, social history
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