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XIX. évf. 2. szam
Bene Marton - Somodi Daniel

,Mintha lenng sajat médiank...”
A Ris partoR €s a Rozosségi média

Az internet politikaban valé megjelenésétol a kutatok régota a politikai jatéktér kiegyenlitését varjak.
Bar a web 1.0 kontextusban végzett kutatasok eredményei cafoltak e nézetet, a kozosségi média elterjedése
djranyitotta a vitat. E kutatas kis magyar partok kozésségimédia-aktivitasanak miikodtetéivel készitett
interjuk elemzésével vizsgalja, hogy maguk a kisebb szerepl6k miként itélik meg a k6z6sségi média szerepét,
illetve hogyan és milyen célokra alkalmazzak e platformokat.
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1. Bevezetés: Normalizacié vagy kiegyenlités?

Alig egy évvel a 2008-as amerikai elndkvalasztas el6tt nem sokan gondoltak, hogy Barack Obama eséllyel palyazhat az
elnoki poziciora. Hasonlé volt a helyzet 2016-ban Donald Trump esetében. A két késébbi elnokben nemcsak az kdzos,
hogy viszonylag esélytelen jeldltként arattak gyézelmet, hanem az is, hogy kampényuk kdzéppontjaba a kzosségi
médiat helyezték, és olyan innovativ médon hasznaltdk azt, amilyenre korabban még nem volt példa (Iasd Stromer-
Galley 2014, Merkovity 2016). Az elmult években Eurépaban is szdmos meglepetés-eredmény és politikai villamkarrier
sziiletett Emmanuel Macron és partjanak gyézelme Franciaorszagban, a Podemos sikere Spanyolorszagban, az olasz
M5S vagy a cseh ANO. 2011 gyors felfutdsa csak néhany példa olyan Ujonnan alakult politikai szervezédések rovid
id6 alatti el6retorésére, amelyek erételjesen tdmaszkodtak a kdozosségi médiara. Ezek az események azt sugalljak,
hogy a kisebb szerepl6k szamara a kozosségi média politikai alkalmazasa kitorési esélyt jelenthet, ezen keresztil
csokkentetik hatranyukat az er6sebb, politikai eréforrasokkal jobban ellatott versenytérsakhoz képest.

A kozosségi média szdmos olyan vonassal rendelkezik, amely a kisebb szerepl6k szdmara kiildndsen vonzoéva teszi.
Am olcsé elérhet8sége és a fenti példak ellenére a vonatkozé kutatasok nem tamasztotték ala altalaban az internetes
eszkozok és kulondsen a kozosségi média politikai hatranyokat kiegyenlitd potencialjaval kapcsolatos varakozasokat
(Iasd Strandberg 2013). Ezek az eredmények azt sugalljak, hogy a szakirodalom normalizaciés hipotézisének megfelel6en
(Margolis & Resnick 2000) a politikai er6forrasokban (anyagi lehetéségek, szakértelem, ismertség, bedgyazottsag stb.)
fennallé eltérések az online térben is érvényesiilnek. E vizsgalatok azonban elsésorban az adaptacio és az elérés
kérdésére koncentraltak, figyelmen kivil hagyva a kisebb szerepl6k sajat nézépontjait, motivacioit és tapasztalatait.
E kutatasban mi éppen ezeket vizsgaljuk kis magyar partok k6zosségimédia-aktivitasanak mikodtetdivel készitett
interjuk elemzésén keresztiil. Ot magyar part kijeldlt valaszadojaval készitettiink félig strukturalt interjukat 2017
marciusaban. Arra voltunk kivancsiak, hogy e partok miként viszonyulnak a kdzdsségi médidhoz, milyen szerepet
tulajdonitanak politikai kommunikaciéjukban e platformoknak, illetve milyen eszkdzdkkel milyen politikai célokat
kivannak elérni.

2. A kis partok és a kozosségi média

Az internetes kommunikacio kisebb politikai szereplékre gyakorolt hatdsa régota az internet és a politika kapcsolatat
vizsgalo szakirodalom figyelmének kozéppontjaban 4ll. Az internet politikai szférdban valé megjelenésétél egyes
kutatok mar a kezdetektdl a politikai eréviszonyok megvaltozasat remélték (lasd Rash 1997). Az internetes eszkdzok
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olcso elérhetdsége, a valasztokkal valé kozvetlen, a tomegmédia kapudri funkcidjat megkerilni képes kommunikacio
lehetbsége taplalta azokat a varakozasokat, amelyek szerint a kordbban marginalizalt hangok és politikai szereplék
esélyei megndnek a digitélis térben, hatranyaik ebben a kdrnyezetben kevésbé érvényesilnek. Az internet politikai
versenyt kiegyenlité potencidljanak elképzelése azért is tlinhetett vonzénak a korabeli kutatok szamara, mert
a politikai kommunikaciéban és miikdodésben ebben az idészakban mutatkozé egyéb fejlemények sokkal inkabb
a politikai struktura befagyasat valdszinlsitették: a mediatizacié jelensége (Mazzoleni & Schulz 1999), a politikai
kommunikacié professzionalizalédasa (Blumler & Kavanagh 1999), a marketingeszkozok és -megkozelités el6térbe
keriilése (Lees-Marshment 2001), a kartellpértok elterjedése (Katz & Mair 1995) mind a politikai versengés forrasigényét
novelte, ez pedig még kedvezdbb helyzetbe hozta a mar egyébként is tébb politikai er6forrassal (anyagi hattérrel,
szakértelemmel, ismertséggel, bedgyazottsaggal stb.) rendelkez6 politikai szerepléket, és jelentés mértékben rontotta
a kevesebb eréforrassal bird partok és politikusok esélyeit.

Szamos kutaté azonban mar ekkor is dllitotta: az internet nem képes megvaltoztatni a |étez6 tarsadalmi és politikai
viszonyokat, a politikai struktura egyenlétlenségei az internetes térben is ugyanugy érvényesiilnek, mint az offline
térben (lasd Margolis & Resnick 2000). Val6 igaz, a kommunikécids eszkdzok elérhetéségének koltsége csokkent az
online térben az offline szférahoz képest, ugyanakkor tébb eréforrassal szofisztikaltabb, szinvonalasabb internetes
jelenlétet lehet kiépiteni, az offline figyelem mértéke pedig az online szférdban is érezteti hatasat (lasd Ward et al. 2003).

E polémia aztan az internet és a politika kapcsolatat vizsgal6 kutatasi teriilet kozponti témajava valt: szamos
empirikus kutatds vizsgalta, vajon a szakirodalomban ,kiegyenlit6 hipotézis”-ként (equalisation) jeldlt el6bbi, vagy

~normalizacié hipotézis”-nek (normalisation) elnevezett utébbi allaspont rendelkezik-e er6sebb magyarazé erdével.

Bar a korai vizsgalatok még a kiegyenlit6 trendek jelenlétét mutattdk (Gibson & Ward 1998, Ward & Gibson 1998),
a web 1.0 kontextusaban végzett kutatasok jelentds része a normalizaciés allaspontot igazolta: az internet politikai
kommunikacidban valé megjelenése nem néveli a kisebb, forrashidanyosabb partok esélyeit, nem ellensulyozza
e szervezetek offline kdrnyezetbdl szarmazd versenyhatranyait; a nagyobb politikai szereplék a digitalis térben is
jelentds eréfolényben vannak (attekintésért 1dsd Ward et al. 2003, Gibson & McAllister 2015). A mar nyugvépont kdzelébe
juté vitat azonban a kozosségi média elterjedése Ujra felszinre hozta a 2000-es évek végén (Gibson & McAllister 2015),
aligha fliggetlendl attél, hogy az internetes kommunikacié kapcsan altaldban Gttoré és mintaadé szerepet jatszé
Egyesiilt Allamokban a 2008-as elndkvalasztason az online kommunikaciét kampanya kdzéppontjaba helyezé,
kordbban esélytelennek vélt Barack Obama aratott gy6zelmet.

A kozosségi média azaltal kedvezhet a kisebb politikai szerepléknek, hogy kénnyen elérhetd és szabvanyositott
oldalakat kinal fel minden felhasznald szamara, igy a szofisztikaltsag tekintetében joval kevesebb eltérés lehetséges,
mint a weboldalak esetében (ldsd Gibson 2012). A kozosségimédia-platformok tigy valtak a valasztok egyik legfontosabb
politikai informacioforrasava, hogy rajtuk elvileg ugyanolyan feltételekkel jelenhetnek meg a kisebb és a nagyobb
szerepl6k. A k6z0sségi média ezenkiviil hatékonyan alkalmazhat6 dnkéntesek toborzasara, szervezésére és anyagi
tamogatasok felhajtasara, illetve a célkdzonség azonositasara és megszolitasara is alkalmas eszkdznek tekinthetd (lasd
Strandberg 2013). A kdzosségi média virdlis logikajanak kdszonhetéen (lasd Klinger & Svensson 2015) az lizenetek
lathatésaga az allampolgéri kommunikacion keresztul jelentds mértékben névelhetd, igy egy kicsi, de a kozosségi
médiaban aktiv tamogatdi kor is alkalmas lehet a szélesebb nyilvdnossag elérésére.

Ugyanakkor a kozosségi média normalizaciés hatdsa mellett is szélnak érvek. A szabvanyositott oldal tartalmaban
mar jelentOs eltérések lehetnek: minéségi, a felhasznalok figyelmét megragadé tartalom folyamatos eléallitasa mar
id6t, pénzt és szakértelmet igényel. A nagyobb offline ismertség és a tomegmédiaban valé jelenlét a kdzosségi
médiaban is nagyobb ldthatésdgot vonhat maga utan, amely aztan az dnkéntes toborzéasban, forrasszerzésben és
virdlis hatdsban is elényt jelenthet. Rdadasul a lathatésdgot nem csak az allampolgari reakcidkon keresztiil lehet
novelni, hiszen fizetett hirdetések Utjan is jelentés mértékben bévithet6 az egyes lizenetek kdzonsége, e téren pedig
elényt élveznek a tobb forrassal biré politikai szereplék.

Az empirikus kutatdsok a kdzosségimédia-hasznalat kapcsan is inkdbb a normalizaciés trend dominancidjat
mutatjak, ugyanakkor a web 1.0 kontextusahoz képest a kiegyenlitésnek is tobb jelét észlelik. Bar a kozosségimédia-
oldalak mindenkinek ingyenesen elérhetdk, a korai idészakban végzett kutatasok érdekes médon azt talaltak,
hogy a Facebookot, a Twittert és a YouTube-ot is inkdbb a tobb forrassal rendelkez6 politikai szereplék hasznaltak
(Strandberg 2013, Williams & Gulati 2013). Néhany kutatds azonban a kisebb partok markénsabb jelenlétét is kimutatta
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(Gibson & McAllister 2015). A kdzosségimédia-, kiilonosen a Facebook-adaptacié altaldnossa valasaval az adaptacié
kérdése egyre kevésbé fontos, ezért néhany kutatds inkdbb a kdzdsségi oldalakon kivaltott reakcidk szamara és az
elért kozonség nagysagara fokuszalt. A vizsgalatok tobbsége ezen a téren is a nagyobb szereplék elényét rogzitette:
a nagyobb partok és politikusok nagyobb rezonanciat érnek el posztjaikkal és tébb kdvetbvel rendelkeznek, mint
a kisebb szereplék (Conway et al. 2013, Larrson & Moe 2014). Ugyanakkor olyan eredmények is napvildgot lattak,
amelyek azt mutattak, hogy a kisebb politikai aktorok a nagyobb szerepl6kh6z hasonlé vagy akar azokét meghaladé
rezonanciat képesek elérni a kozosségi oldalakon (Larsson 2016). Masok arra hivtak fel a figyelmet, hogy eseti jelleggel
a normalizéaciés trend dominancidja mellett is jelennek meg kiegyenlité tendencidk: egyes kisebb szereplék idénként
képesek nagyobb mértékd visszhang kivaltasara (Conway et al. 2013).

A kiegyenlités és a normalizacié koril folyd szakirodalmi diskurzus empirikusan tehat elsésorban az adaptacié
kérdésére, illetve az elért kozonség méretére és aktivitasara fokuszal. Az a kérdés azonban kisebb gyakorisaggal
jelenik meg, hogy maguk az érintettek — a kisebb, forrdsokkal kevésbé rendelkezé szerepl6k — miként érzékelik
a kozosségi médiat és milyen stratégiai jelentéséget tulajdonitanak annak. E kutatasban a kisebb politikai partok
stratégiai megfontolasait vizsgaljuk meg: milyen jelentéséget tulajdonitanak a kozosségi médianak, milyen politikai
célok elérésében latjak a szerepét, és ezt milyen eszk6zbkkel prébaljak elérni?

Kutatasi kérdéseink:

1. Milyen szerepet t6lt be a kis partok kommunikaciéjaban a kozosségi média? Milyen jelentéséget
tulajdonitanak a megkérdezettek a kdzosségi médianak?

2. Milyen politikai célokra alkalmazzak a k6zosségi médiat?

3. Milyen eszkdzokkel probaljak e célokat elérni? Hogyan hasznaljék a kozosségi médiat?

3. Moédszer

Kutatasi kérdéseink megvilaszolasadhoz kvalitativ, félig strukturdlt interjukat készitettiink a kisebb magyar partok
kézosségimédia-aktivitasaval foglalkozo szerepléivel. Ot part, a Demokratikus Koalici6, az LMP, az Egyiitt, a Parbeszéd
és a Momentum képvisel6jével folytattunk beszélgetéseket 2017. marcius 7. és 16. kozott.! E partok mindegyike allandé
szerepldje a kdzvélemény-kutatdsoknak,? a legtobb vizsgalat szerint mérheté tdmogatottsaggal rendelkeznek, a Zavecz
Research kutatécég szerint a teljes népességen beliil hat és egy szézalék k6zotti eredménnyel. Fontos kiemelni, hogy
bar tdmogatottsaguk alapjan kis partokrdl van sz, az interjuk idépontjadban a Momentumot leszamitva mindegyik
vizsgalt part rendelkezett parlamenti képviselettel, az LMP 6nall6 frakcidval, a DK, az LMP és a Parbeszéd pedig
Eurdépa Parlamenti képviselettel is birt.

Négy part esetében a part kdzponti kozosségimédia-aktivitasaval foglalkozé parttag adott interjut, az 6todik partnal
a part legtobb kévetdvel rendelkezd politikusa valaszolt a kérdéseinkre. Az interjuk 20-40 percig tartottak, és a valaszold
altal megjeldlt helyszinen kerult rajuk sor. Elsésorban a kéz6sségi médidhoz valo viszonyulasra, a hasznalata altal
elérni kivant politikai célokra, a mikodtetéssel kapcsolatos informacidkra, illetve a hasznalt eszkozokre kérdeztiink ra.
Az elemzés soran induktiv jelleg, kvalitativ tartalomelemzést végeztiink. Az egyes kutatasi kérdéseken beliil az anyagok
tobbszori atolvasasa utan egyes, az interjukbdl kirajzolodo fébb témak szerint csoportositottuk az anyagot, és e témak
szerint mutatjuk be az eredményeket. Mivel politikai stratégiai kérdésekrdl van sz6, a vélaszokat anonim médon, csak a
vélaszadé altalunk véletlenszer(en adott sorszamat jelezve kozoljiik. Azokban az esetekben, amikor a valasz tartalmabol
a kontextus ismeretében kdnnyebben beazonosithaté lenne a vélaszadé partja, e sorszamokat is elhagytuk.

1 Azinterjukat Somodi Daniel készitette.
2 A Momentum csak 2017 februarja 6ta.

3 A 2016 oktobere és 2017 marciusa kdzotti hat hdnap méréseiben a DK 5 szézalékos, az LMP 3 szazalékos, az Egyutt 1,3
szézalékos, a Parbeszéd pedig 0,8 szdzalékos tAmogatottsagi ardnyt ért el atlagosan a valasztdkoru népességen beliil, mig a 2017.
marciusi kutatasban elészor mért Momentum 1 szézalékot ért el. A vizsgalt partokon kivil kimutathaté tdmogatassal ebben az
id6északban csak a Liberalisok (1 %), illetve a marciusi kutatasban a Magyar Kétfarku Kutyapart rendelkezett (1 %) (Iasd: http://www.
zaveczresearch.hu/a-partok-tamogatottsaga/). A tdmogatottsagi értékek a tobbi kdzvélemény-kutatoé intézetnél is hasonléan
alakulnak (lasd: http://kozvelemenykutatok.hu/) (let6ltés: 2017.X1.20).
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4. Eredmények

4.1. Kis partok a kozosségi médiaban

Azinterjukbdl szarmazé eredmények bemutatdsa elétt roviden felvazoljuk a vizsgalt partok, valamint viszonyitasképpen
a hdrom nagy part* kozésségimédia-aktivitdsanak 2017 szeptemberében aktualis f6bb jellemzéit.

1. tabldzat
A magyar pdrtok kbzdsségi média aktivitdsdnak f6bb jellemzéi®

Facebook Twitter Instagram YouTube Tumblr
Partoldala | -e9kovetettebb | oo\ ldala | Partoldala Part Part
politikus csatornaja oldala

Demokratikus Koalicio 71 664 150918 261 - 2362 nincs
Lehet Mas a Politika 75984 58758 5754 643 3263 nincs
Egyiitt 211 874 83 863 - 1019 1874 nincs
Parbeszéd 111 262 78 191 460 905 450 van
Momentum 76 920 - 528 1578 2991 van
Fidesz 214176 541 412 28200 - 655 nincs
MSzp 196 468 212496 12300 - 1784 van
Jobbik 431 476 442 570 8449 5426 8305 van

Az 1.tablazatbdl jol latszik, hogy bar minden partnak van kézponti Facebook-oldala, a kdveték szamaban a nagy partok
jocskan felilmuljak a kis partokat. Ez aldl az egyetlen kivételt az Egyitt jelenti, amely tobb kovetdvel rendelkezik,
mint az MSZP, és majdnem eléri a Fidesz kovetdinek szamat. Ugyanakkor a kis partok lemaradasa nem olyan nagy,
amennyiben a tdmogatottsaghoz viszonyitjuk ezeket az adatokat. Erzékeltetésképpen: ha a partok ésszes kovetsjét
a tdmogatottsag aranydban osztjuk el - és nem vessziik figyelembe, hogy egy koévetd tobb partot is kdvethet
egyszerre —, akkor a DK-nak 69 491, az LMP-nek 41 694, az Egytittnek 41 694, a Parbeszédnek 18 067, a Momentumnak
13 898, mig a Fidesznek 368 303, az MSZP-nek 159 829, a Jobbiknak 164 416 kévetével kellene rendelkeznie. Ehhez
képest a DK-n kiviil az sszes kis part kiemelkedé mértékben fellilteljesit, mig a nagy partoknal egyediil a Jobbik
haladja meg jelentés mértékben ezt a szamot. Fontos tovabba azt is figyelembe venni, hogy a sajat tabor abszolut
méretéhez képest is meglehetésen nagynak szamitanak ezek a szamok. A 2014-es valasztasokon egyediil indulé
és 5,47 szazaléknyi listas szavazattal parlamentbe keriilé LMP partlistaja 268 840 voksot kapott, kdvetdinek szama
pedig ennek a szamnak tdbb mint negyede. A Fidesz esetében ez az arany mar csak 10 szazalékos, bar az is igaz,

4 E kutatdsban nagy partokon a Fideszt (2016 oktdbere és 2017 marciusa kozott atlagosan 26,5 szézalékos tdmogatottsag
a vélasztokoru népességen beliil), a Jobbikot (11,8 %) és az MSZP-t (11,5 %) értjlk. Bar jelentds kilonbségek vannak e partok
tamogatottsagaban is, a legkisebb szerepld is nagyobb tdamogatottsagarannyal rendelkezik, mint az 6t vizsgalt kis part egylttvéve.

5 2017 szeptemberi adatok. A Facebook, a Twitter és az Instagram esetében a kovetdk, a YouTube esetében pedig a feliratkozdk
szamat jelenitettiik meg. A Tumblrnél a kdveték szdma nem lathatd, igy ott csak a platform hasznalatat tiintettik fel. A kovetdk és
a feliratkozok kozil nincs lehetéségiink kiszlirni a nem valddi felhasznélokat (a botokat), ezért az eredményeket fenntartasokkal
érdemes kezelni. 2016 végén a Facebooknak 5,4 millid, a Twitternek 582 ezer, az Instagramnak 1,1 millié, a YouTube-nak 3,85
millié, a Tumblrnek pedig 548 ezer magyar felhasznaldja volt (A platformok sajat adatai és a MediaQ kutatasa alapjan, lasd: http://
kozossegikalandozasok.hu/2017/01/04/magyarok-a-kozossegi-mediaban-2017-elejen/, letltés: 2017.X1.20).
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1.dbra
A kis- és nagy pdrtok oldalait, illetve vezeté politikusait kbveték szdma a Facebookon
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hogy a Jobbik esetében a 42 sz4zalékot is eléri.5 A legkOvetettebb partvezetd tekintetében mar nagyobb eltérések
latszanak, egyediil a DK legtobb kovetével rendelkezé politikusa 16g ki némileg a sorbdl. A Twitteren mar elég nagy
kilonbségek latszanak, egyedil az LMP képes megkézeliteni a Twitteren leggyengébben teljesité nagy part, az MSZP
kovetdi szamat. Az 6sszes tobbi kis part elhanyagolhaté szamu kovetdvel bir. Az Instagramon viszont a harombdl
két nagy pért nincs jelen, az egyetlen jelenlévé nagy part, a Jobbik azonban tébb kdvetdvel bir, mint a tobbi kis
part 6sszesen. A legkiegyensulyozottabb kzosségi platform a YouTube, ahol a Parbeszéden kivil az 8sszes kis part
tobb feliratkozéval rendelkezik, mint a Fidesz és az MSZP, a Jobbik azonban ezen a platfomon is kiemelkedik a tobbi
szerepl6 kozil. A Tumblrt minddssze négy part — két kis és két nagy part — hasznalja.

Osszességében tehat azt latjuk, hogy bar a jelenlét terén a méret alapjan nincsenek nagy kiilénbségek az egyes
partok kozott, a kovetdk, illetve feliratkozok szamaban, inkabb a normalizacié tendencidja érvényesiil: a nagyobb partok
joval tobb embert képesek elérni a kozosségimédia-platformokon. Kivételt ez alél csak a YouTube jelent. Ugyanakkor
a Facebookon a kis partok is jelentés tdmegeket érhetnek el, tdmogatottsagukhoz viszonyitva meglehetésen sok
kovetdvel rendelkeznek.

4.2. A kozosségi média jelentésége

Az interjukra ratérve el8szOr azt vizsgaljuk meg, hogy a kis partok miként viszonyulnak a k6z6sségi médiahoz.
Azinterjualanyok mindegyike hangsulyozta, hogy a kbzosségi média szamukra kulcsfontossagu politikai kommunikacids
eszkoz: ,tulélési eszkdz” (No. 1), ,egyetlen Ut” a valasztok eléréséhez (No. 3) és az ,egyetlen érvényesiilési platform”
(No. 4). A kdzosségi média jelentéségét valamennyi interjualany a hagyomanyos médiafeliiletekhez val6 sz(ikos
hozzéféréssel magyarazta. Két szerepl6 azt is kiemelte, hogy ez egyebek kdzott a mai magyar, politikailag vezérelt
médiarendszer eredménye (No. 3, No. 5), de az egyik alany a ,balliberalis sajté” partjdval szembeni hozzaallasat
is biralta (No. 3). Két olyan interjualany is volt azonban, aki elismerte, hogy a sz(ikds médiajelenlét ellenére partja
tdmogatottsagahoz mérten még mindig inkabb fellilreprezentaltak a médiaban (No. 2, No. 4): ,Van egy ilyen viszonylag
szerencsés dolog, hogy a kis partokat relative fellilsulyozzak. Tul vagyunk reprezentélva — akkor is tul voltunk, most
is tul vagyunk a mért tarsadalmi tAmogatottsagunkhoz képest” (No. 2).

6 Az MSZP-nél és a tobbi 2014-ben induld kis partnél ezt az ardnyt nem érdemes nézni, mert kdzos listan indultak a vélasztasokon.
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Harom interjualany is beszélt arrél (No. 2, No. 3, No. 5), hogy a ritka médiajelenlét miatt egyes lgyek, témak és
Uzenetek koherens és hosszu tavu képviselete a nyilvanossagban lehetetlenné vdlik:

....tényleg az a baj, hogy nem tudod irdnyitani, nem tudok kovetkezetes lenni és egy-egy
témat sokdig... Hat az Gjsagirék megunjak, akkor vége, nem hozzak le tébbet. Hidba talalsz
ki Ujabb és Ujabb csavarokat a torténethez. Mikdzben ahhoz, hogy egy témabdl politikai
karakterformalé tényez6 legyen, ahhoz elképesztéen sokaig kell tolni” (No. 2).

A kozosségi médidban nem kell az ujsagirékhoz alkalmazkodni, a politikai szerepl6k nagyobb ellenérzést, kontrollt
gyakorolhatnak a tartalom felett (No. 2, No. 4, No. 5). A k6z6sségi média éppen ezért a hidnyzd médiajelenlét és -kontroll
potlasara szolgal ezeknél a partoknal. Ahogyan az egyik interjualany fogalmazott: ,...a social media kicsit olyan
nekiink, mintha lenne sajat médiank” (No. 4).

A kozosségi média vonzereje a kis partok szdmara alacsony koltségigényében és hatékonysagaban rejlik. Ez
a szempont mindegyik interjualanynal megjelent. Ketten is arrél beszéltek, hogy az online kampany sokkal jobban
megéri, mint az offline kampany (No. 1, No. 2), egy harmadik interjualany szerint pedig ,a Facebook az a hely, ahol
gyakorlatilag a legkevesebb pénzbdl el tudod érni a legtobb embert” (No. 3). Ennél a pontnal fontos azt is hangsulyozni,
hogy az 6tbél négy interjualany kifejezetten partja online aktivitadsaért volt felelés, ezért el6fordulhat, hogy munkajabol
adddoan némileg tulértékeli a kozosségi média partjanak kommunikacidjaban jatszott szerepét.

4.3. Politikai célok

A kozosségi médidnak tulajdonitott jelentdség targyaldsa utan azt vizsgaljuk meg, hogy a kozosségimédia-hasznalattal
milyen politikai célokat akarnak elérni a vizsgalt partok.

4.3.1. Elérés

Minden interjlalany az dllampolgdarok elérését nevezte meg a kozdsségimédia-hasznalat f6 céljanak. Ugyanakkor
az Osszes szerepl6 kiemelte azt is, hogy a kdzosségimédia-aktivitassal az elsédleges céljuk az elérésiik folyamatos
novelése: tehat nem a meglévé kdzdsséggel kommunikalnak elsésorban; posztjaikkal a céljuk a szélesebb nyilvadnossag
elérése. Az egyik interjualany igy fogalmazott: ,Igen am, de mi a témdinkkal nemcsak azt akarjuk elérni, aki hallani
akarja, hanem azt is, aki esetleg fogékony ra, hogy ezt befogadja” (No. 1). Szerinte ebben tér el a leginkabb a politikai
kdzosségimédia-hasznalat a hagyomanyos marketing kézdsségimédia-hasznalatatdl is: ,Ok ott mindig arrél beszélnek,
hogyan szlikitik le a célcsoportjaikat. En viszont mindig szeretném, hogy minél nagyobb célcsoportom legyen.”

Az elérést a kozosségimédia-platformok jelentds részében egyrészt a posztok fizetett hirdetésén, masrészt
a felhasznalodk reakcidin keresztiil lehet névelni. A Facebook-elérés mértéke kapcsan ennek megfeleléen nagy
eltérések vannak oldalak és partok koézott is. Mindegyik interjualany posztonkénti tobb tizezres 4tlagos, hirdetés
nélkili elérésrél szamolt be, de volt olyan interjlalany is, aki szazotvenezerre tette ezt a szdmot (No. 3). A sikeres
posztok azonban tdbb szdzezer vélasztohoz is eljuthatnak: valamennyi interjualany szamolt be olyan tartalmakrol,
amelyek akar hirdetések nélkiil is negyed- vagy félmillios elérésre tettek szert. Az egyik interjualany ennek mértékét
igy érzékeltette:

+Akkor az dtlag elérésem [...] nyolcszaz-ezer hetente. Azzal én tévé-adasokat verek konkré-

tan. Egy videdmnak az atlag megtekintése 6tvenezer, egy jobb videdmnak siman negyed-
millié. En ezekben utazom, és valahol biiszke vagyok ra, mert ez mind hirdetés nélkil” (No.
5).
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4.3.2. A médiara valo hatasgyakorlas

Erdekes médon egyik interjualany sem hozta magatol széba a kdzésségimédia-hasznalat politikai céljaként a médiara
valo hatasgyakorlas szandékat. Amikor azonban az interjukészité kozvetlendl rakérdezett, mennyire fontos szamukra,
hogy a kozdsségimédia-aktivitasukkal felhivjdk magukra a hagyomanyos online és offline média figyelmét, akkor
avaélaszokbdl az deriilt ki, hogy ezt egydntetlien nagyon fontosnak tekintik. Harom interjdalany is beszélt arrél (No. 1,
No. 2, No. 5), hogy vannak olyan posztjaik, amelyeket direkt a hagyomanyos médidnak szannak. Ennek keretében
igyekeznek is alkalmazkodni a tomegmédia miikddéséhez. Az egyik interjualany példaul arrél beszélt, hogy el6fordul
olyan, hogy: ,Mondjuk van valami, amit mar most megoszthatnék, de majd csak holnap reggel fogom megosztani,
mert akkor a napi hirciklussal mar be tud kertilni az Ujsagokba” (No. 5). Két masik interjialany pedig elarulta, tobbszor is
eléfordult, hogy Facebook-bejegyzést kiildenek ki a sajtolistara; a Facebook-poszt Iényegében a sajté tajékoztatasanak
egy Uj mufajava is valt:

»Mindig van egy dilemma a megszélalasban, hogy ez most sajtétajékoztatot ér-e meg,
esetleg egy koézleményt vagy — mondjuk Ugy - esetleg kicsit bulvarosabban illene eléadni,
és akkor egy Facebook-posztban irjak le a gondolataikat a politikusaink. Ez utébbit mi ki is
kildjuk a sajtélistara, mintha egy kézlemény lenne. [...] Ennek sem a szbvegezése, semmi
mas nem hasonlit egy klasszikus k6zleményre, ennek a nyelvezete is a klasszikus Facebook
konnyedségével” (No. 1).

A sajtéra hatast lehet gyakorolni jelentds viralitas elérésén (No. 2, No. 3), illetve bizonyos tartalmi elemeken keresztiil is.
Az egyik interjualany szerint a sajté harom esetben foglalkozik a posztjaikkal: ,...ha valami konfliktus van a hattérben,
botranyt keltenek; azt biztos atveszi a sajté [...], ha ki lehet rohdgni, viccet lehet beléle csindlni, esetleg ha viralis”
(No. 3). A sajtéfigyelem kivaltasa egyrészt az elérés névelése (No. 5), masrészt az Ujsagirdk véleményvezér-szerepe

(No. 3), harmadrészt pedig az adott Facebook-oldal szdmara tovabbi forgalom és ,14jk"-generalas miatt fontos (No. 5).
Ugyanakkor a sajtofigyelem kockazatokat is rejt. Az lizenet feletti kontrollt ugyanis ezéltal elveszti az adott politikai

szerepld. Az egyik interjualany példaul ugy latja: ,A mi izeneteinket a sajté rendszeresen félreérti, vagy szandékosan

félreértelmezi, kiforgatja” (No. 3).

4.3.3. Egyéb célok

Az elérés és a médiara val6 hatasgyakorlas mellett egyéb, bar nem az 6sszes szerepl6 altal osztott politikai célok is
megjelentek azinterjukban. Két olyan interjualany is volt, aki a mobilizacid, az aktivistak és a résztvevék mozgdsitasanak
eszkozeként beszélt a kdozosségi médiardl. Az egyik szereplé példaul arrdl beszélt, hogy az MTI nem jelenit meg
eseményen valo részvételre felhivo lizenetet; ezek szervezésére, illetve egyéb allampolgari akciok, peticidk szervezésére
a Facebook nyujtja a legjobb platformot. Egy masik interjualany kampanyaktivistak bevonasaban tulajdonitott nagy
szerepet a legnagyobb k6zosségi oldalnak. Errél igy beszélt:

~Amiben elég tudatosak vagyunk, az példaul a hirdetések, amik nem arra mentek ra, hogy

hany lajkjuk lesz, mert azt igazabdl leszartuk, hanem az szamit, hogy hényan jelentkeznek
aktivistanak. [...] igy konvertaltunk tébb Iépcsében az online hirdetésbél az offline tevé-
kenységbe.”

Ugyanez a két interjualany adomanygydjtésre is felhasznélta a kbzdsségi médiat, és ezzel kapcsolatban is pozitiv
tapasztalatokrol szamolt be. Raadasul a kozosségi média nem is kizarélag pénzbeli adomanyok és felajanlasok
bevonzasara alkalmas:
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+~Amire nekink nagyon jo volt a Facebook és a tobbi kzosségi média: rengeteg felajanlast
kaptunk. [...] Elég széles a spektruma azoknak az embereknek, akik segiteni akarnak, grafi-
kusoktél kezdve programozékig mindenki.”

Az egyik interjualany tovabbi, mas szerepl&k altal nem emlitett politikai célokrdl is sz6t ejtett. A k6zosségi médiabal
szdrmazo6 visszajelzések helyettesiteni tudjak a kdzvélemény-kutatdsokat azaltal, hogy informacié nyerheté arrél,
hogy a part tdmogatéi miként gondolkodnak a kiilonb6z6 témakrol:

+~Amiért szeretjik a kdzosségi médiat: példaul a visszajelzések okan. Utoljara tegnap hivat-

koztam egy tévémisorban arra, hogy milyenek a mi szavazéink, mit szeretnek, honnan
tudom, hogy elmondjdk nemcsak lajkokban, hanem kommentekben és egyéb internetes
reakciokon keresztl” (No. 2).

Egy masik ilyen cél az adatbazis-épités:

~Kontaktokat gy(jtiink, ez nagyjabdl mindennek az alapja. Nem egy Kubatov-listarol beszé-
link sem terjedelmét sem a legalitdsat illetéen, mert nyilvan betartjuk az 6sszes kapcsolédo
adatvédelmi rendelkezést.”

Az interjukbdl tehat kideril, hogy a kis partok kdzosségimédia-hasznalata szamos politikai célt szolgalhat. A vizsgalt
politikai szereplék kozosségimédia-jelenlétiikkel elsésorban a valasztok szélesebb rétegeinek elérésére torekednek,
de a médiafigyelem felkeltésének is fontos szerepet tulajdonitanak. Egyes szereplék a mobilizacid, azadomanygy(ijtés,
illetve a sajat kozosség alaposabb megismerése érdekében is hasznaljak a kozosségi platformokat.

5. Stratégiai eszkozok

Az aldbbiakban azt vizsgaljuk, hogy a fenti célokat milyen eszkdzokkel probaljak megvaldsitani a vizsgalt partok,
és milyen kihivasokkal szembesiilnek mindekdzben.

5.1. Platformok

Szamos kozdsségimédia-platform all a magyar politikai szerepl6k rendelkezésére, az ugyanakkor mindegyik interjibol
kideriilt, hogy egyértelm(en a Facebook all a figyelem kézéppontjaban. Bar a vizsgalt partok mindegyike legalabb
harom ko6zosségi oldalt hasznal (lasd az 1. tablazatot), az interjukban mindegyik valaszaddé kiemelte, hogy mind
afigyelem, mind a koltés a Facebookon 0sszpontosul, amelynek vonzerejét a felhasznaldk nagy, az orszag lakossaganak
felét lefed6 szama adja. Mig a Facebook egy tartalmilag és a felhasznalok szintjén is heterogén kozegként jelenik
meg, ahol a ,tdrsadalmi torésvonalak, digitalis szakadék satobbi, kezdenek elmosédni” (No. 2), addig a tobbi hasznalt
kozosségimédia-platform hatarozottabb konturokkal rendelkezik a valaszaddk szerint: ,,Mas-mas politikai karaktereket
kiilonb6z6 platformokon érsz el” (No. 4).

A YouTube-al kapcsolatban harom véalaszadé is azt emelte ki, hogy ott f6ként a fiatal korosztalyt lehet megszélitani
(No. 1, No. 3, No. 4), ami egyes valaszaddk szdmara vonzerét jelentett, masok szdmara viszont éppen ezért volt
érdektelen. Két valaszado is arrél beszélt, hogy a Facebook videofeltdltési lehetésége miatt hasznélja kevésbé
a YouTube-ot (No. 3, No. 5), egy interjualany azonban kifejezetten er@siteni akarja partja YouTube-jelenlétét, és
a Facebook utédn a masodik legfontosabb platformma akarja tenni partja kozosségimédia-kommunikacidjaban (No. 1).

Az Instagram kapcsan tobben is azt vetik fel, hogy nem igazan alkalmas és nyitott a politikai tartalmakra (No. 2,
No. 3, No. 5). Eppen ezért két interjualany (No. 3, No. 5) is arrél beszélt, hogy az Instagramon nem komoly politikai
tartalmakkal, hanem a politikai szerepl6k emberi arcét, politikan kiviili személyiségét felmutatd képekkel jelennek meg:
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.De alapvetéen inkdbb arra prébaltuk haszndlni[...], hogy a hattérmunkat, a »politikus is em-
ber« tipusu cuccot mutassuk meg - koncerten vagyok, a barataimmal ultizom, virdg nyilik
az ablakomban” (No. 5).

Mindezekkel egyutt két valaszadé is a Facebook utan a masodik legfontosabb platformként beszélt az Instagramrdl
(No. 3, No. 4).

A legnagyobb altaldnos szkepszis a Twittert 6vezi: minden vélaszadé arrél beszélt, hogy a magyar politikai Twitter-
szféra nagyon sz(k, igy politikai célok elérésére nem igazan alkalmas. Harom valaszadé is azt allitotta, hogy nem
foglalkozik a Twitterrel, ha van is oldaluk, akkor is csak automatikus hirmegosztasra hasznaljak (No. 1, No. 3, No. 5),
de a masik két interjualany sem tulajdonitott fontossagot a platformnak. Minddssze két valaszadé mondta azt, hogy
hasznalja a Tumblrt; egyikiik azt els6sorban a politikai humor fellileteként jelenitette meg.

5.2. Mukodtetés

A mikodtetés kapcsan négy interjualany is beszélt arrél, hogy a politikusok egyéni Facebook-oldalait maguk
a politikusok tizemeltetik, az 6todik interjualany partja esetében még nem voltak politikusi oldalak. A part online
kommunikaciéjanak mikodtetésére azonban a partokon beliil [étrejonnek kisebb stabok, amelyek szakmai segitséget
és tanacsokat nyujtanak a politikusoknak (No. 1, No. 2, No. 3), és adminhozzaférésiik is van az oldalaikhoz, de
a tartalomgyartast mar magdnak a politikusnak kell végeznie. A politikusokra harulé nagyobb szerep elsédleges
oka az eréforrashiany:

+Nem lehet azt csindlni, hogy én leszek az admin és posztolok helyette. Megmutatom neki,
de nem én csindlom [...] Ezt igy nem lehet csindIni sajnos, mert nincs annyi eréforrasunk”
(No. 3).

A partok online kommunikacidval foglalkozo stabjainak mérete valtozé. Az egyik part egyetlen embert alkalmazott
erre a feladatra, de épp az interju idészakaban sziiletett dontés egy négyfds stab felallitdsardl. Egy masik partban
masfél ember jutott a teljes online kommunikaciéra, mig egy harmadik esetében a posztoldst egy ember végezte,
de kiilon az Gizenetekre valaszol6 moderdtori stéb is 1étezett. Egy negyedik part esetében meglehetdsen nagy stab
jott létre, hiszen hat-hét személy csak a vélaszolgatéssal, két-harom a posztoldssal, két-harom pedig a hirdetésekkel
foglalkozott, bar itt fontos megjegyezni, hogy az adott szerepld az interjut megel6z6en kampanytevékenységet
folytatott. Az 6t6dik szerepl6 az oldalat maga kezelte, csak az izenetekre valé valaszolasban kap néha segitséget.

A koltségeket illetéen két part havi néhanyszazezres kiadasrol szamolt be. Ennek kapcsan az egyik interjualany
hozzatette, hogy ez minikampanyok idején ,egy nullaval ki tud egésziilni”. Ezt az 6sszeget ugyanakkor eléggé
alacsonynak érzik a valaszadok. Ahogy egyikiik fogalmaz: ,Ez tényleg zsebpénz jelleg( [...] Szerintem egy
mikrovallalkozas kélt ennyit a Facebookon, amennyit mi.” Egy ekkor éppen kampanyt folytato part valaszaddja mar
egymillié forintos kiadasrél szamolt be az egy honapos kampany alatt. EQy masik interjualany arrél beszélt, hogy
egy-egy hirdetett posztot tiz-husz ezer forinttal hirdetnek, de az orszaggydlési valasztasi kampanyra kapott allami
tamogatasbdl ,jelentés 6sszeg fog elmenni a Facebookra”. Az 6t6dik valaszadd sajat bevallasa szerint életében csak
kétszer hirdetett, kozosségimédia-tevékenységére nem fordit forrdsokat. Visszatéré panasz a vélaszaddk részérdl
az id6- és az eréforrashidany. Mindegyik interjiban megjelenik, hogy bizonyos, az interjualanyok altal is fontosnak
tartott terlletekkel azért nem foglalkoznak, mert a kozosségi médiaért felelés szerepléknek nincsen ra idejik
és er6forrasuk. A normalizacié-hipotézissel 6sszhangban az eréforras-hiany a kozzétett tartalmak minéségére
is hatast gyakorolhat: az egyik valaszad6 példaul arrél panaszkodik, hogy ,nehéz naponta és évek 6ta sokszor
kreativnak lenni” (No. 2).



16 Bene Marton — Somodi Daniel

5.3. Hasznalat

Az 6tbdl négy interjualany is emlitette, hogy aktivan figyelik posztjaik hatékonysagat. Abban mindenki egyetértett,
hogy a vizualis elemek elengedhetetlenek a sikeres poszthoz. Mind a képek, mind a videdk fontossagat hangsulyoztak
a megszolaldk, bar egyesek inkdbb a videdk (No. 1, No. 4), méasok inkdbb a képek (No. 2, No. 3) jelenlétét tartjak
fontosnak. Ketten is azt hangsulyozték, hogy a vizudlis elemek min&sége mar kevésbé fontos szempont. Az egyik
interjualany igy fogalmazott: ,Egyébként gyakran nem is kell a profi min6ség, hanem az adja a bajat, hogy ilyen
béndzas, akcio felvétel, szaggatas... Olyan nyolcvanasévek-romantika...” (No. 2). Egy masik pedig arrél beszélt:
~Szerkesztett videdt nem nagyon taldlsz ndlam. Abban nem hiszek. Pont azért, mert a »most
torténike tipusu cucchoz nem illik az, hogy csindljunk egy szerkesztett, vagott videot — az
nem erre a feltletre valo” (No. 5).

Egy harmadik interjualany ezzel szemben azt éllitja:

«Szerintem a kdzosségi médianal és az egész online piacnal a legfontosabb az esztétikum.
Ha valami nem néz ki joél, VGA-kameraval van felvéve, azt az ember nem nézi meg. Ami 6t
megapixellel van lefotozva, azt atgorgeti, mert nem szép, nem esztétikus” (No. 3).

A sikert el6segit6 tovabbi tartalmi és formai elemek kapcsan mar nincs egyetértés a valaszadok kozétt. Két interjualany
(No. 2, No. 3) is azt hangsulyozta, hogy révid, tomor tzenetekkel kell operalni a kozosségi médidban: ,Nagyon rovid
Uzenetet kell kredlni. Csattandsnak kell lennie, frappansnak” (No. 3). Mas valaszaddk (No. 1, No. 5) a személyesség,
a hitelesség fontossagat emelték ki: ,Ott azt szeretik l1atni az emberek, hogy tényleg 6 irta, tényleg 6 csinalta,
satobbi.” Az egyik valaszadd a mozgdsitasra valo felhivasok jelenlétében hisz (No. 4), mig egy masik interjdalany
a legfontosabbnak az azonnalisdgot és az él6 jelenlétet tekintette:

,De alapvetéen azt fontosnak tartom, hogy ez online, él6ben menjen, ami térténik. Nemcsak
a videdk, hanem akar a képek is. Kijovok valahonnan, és azonnal kirakom, hogy elsé kézbdl
tudjak, miel6tt az Gjsdgok megirjak. Ezért is jonnek az oldalra” (No. 5).

Olyan vélaszadé is volt, aki az érzelmek - elsésorban a negativ érzelmek - szerepét hangsulyozta:

+Erzelmekkel tudod... Interakciét mashogy... Hogy mondjam, az egyetértés maximum egy
ldjkra elég, de inkabb arra se. De ha egy kérdést teszel fel, vagy felhaboritod, akkor aztan
hegyomlas is tud lenni” (No2).

Tobben hangsulyoztdk azt is, hogy a kozosségi kommunikaciénak 6sszhangban kell lennie a napi médiatorténésekkel,
offline eseményekkel, ezekre folyamatosan reflektalni kell (No. 1, No. 2, No. 4, No. 5). A humor alkalmazésaval
kapcsolatban megosztottak a valaszadok. Két valaszadé (No. 3, No. 4) is emlitette eszkozként, de az egyik inkabb
a humor és az irénia haszndalatanak veszélyeire figyelmeztet:

....rendszeresen jonnek értetlenkedd kommentek, hogy »ez most igy van tényleg? «, »ezt
mondta?« — nem tudjik sokszor megkilonboztetni az emberek. Nagyon kell vigyazni az ir6-
nidval meg a humorral is” (No. 2).

Tobb vélaszadoé is beszélt arrél, hogy a posztok idézitésének is nagy jelentésége van, és tudatosan odafigyelnek
arra, hogy olyan idépontban tegyék k6zzé posztjaikat, amikor az a leheté legtobb felhasznal6t képes elérni: ,Ezekre
figyelek alapvetden, hogy ne szombat este rakjak ki valamit, amikor mindenki bulin van éppen, hanem vasarnap este,
amikor chillezik és il a gép el6tt” (No. 5).
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5.4. Interaktivitas

A kozosségimédia-hasznalat kapcsan megkeriilhetetlen az interaktivitas kérdése: mit kezdenek a vizsgélt partok
a valaszték kommentjeivel és Gizeneteivel? A valasztdkkal valé interakcidt mindegyik interjualany fontosnak tekintette,
és mindegyikik allokdlt erre eré6forrast a kozosségimédia-aktivitdson belil. Két olyan part is volt (No. 3, No. 4),
amelyben kulon stab foglalkozott az lizenetek megvalaszolasaval és a moderalassal, de a masik hdrom interjualany
is komoly eréfeszitésekrél szamolt be ezen a téren. Két valaszadé is emlitette (No. 1, No. 2), hogy nemcsak a kapott
lizenetekre valaszolnak, hanem az érdemleges kommentekre is reagalnak. Az egyik interjdalany ennek a megjelenés
szempontjabol értelmezett stratégiai jelentéséget is tulajdonitott:

+Ennek is van egy algoritmusa; ezeket én nem olyan pontosan ismerem, de azt tudom, hogy
az admin jelzései szamitanak, hogy melyik kommentek jelennek meg font. llyen szinten
legalabb kell figyelni arra, hogy mi van fent. Kire reagdlsz egy lajkkal, egy valasszal” (No. 2).

Az egyik vélaszadé arrél is beszélt, hogy bizonyos kommentarokat és felhasznaldkat tordlnek az oldalrél, hiszen ,néhany
troll, gytilolkodé, frocsogé komment akdr szazaknak veheti el a kedvét attdl, hogy beszalljanak ebbe” (No. 2), de
a moderalas - bévebb kifejtés nélkiil - mas interjukban is megjelenik. A kapott lizenetekre vald valaszadast mindegyik
valaszadd megemlitette, ugyanakkor egyik interjuban sem Ugy jelennek meg ezek, mint amelyek a politikai munkara
és kozpolitikai programra hatdast gyakorolndnak — ahogy azt a techno-optimista szakirodalom reméli (lasd Stromer-
Galley 2000). S6t, az egyik valaszadé éppen arrdl beszél, hogy ezek az tizenetek meglehetésen semmitmonddak:

,Hetven szazalékban trollok vagy provokativ lizenetek jénnek. Ugy huisz szazalék elmeséli
a torténetét, hogy segitstink neki. [...] A maradék tiz szdzalék pedig a »hajrad XYl« meg ilye-
nek. llyen nagyon fontos tizenetek nincsenek” (No. 3).

Az interjuk tehat azt mutatjak, hogy bar a kis partok tébb platformon is jelen vannak, a Facebook egyértelmten
domindlja a kozosségimédia-stratégidjukat. A forrdshidny minden vizsgalt szereplénél gondot jelent, még akkor is,
ha a kozdsségimédia-aktivitas kitlintetett figyelmet élvez e partok politikai kommunikacidjaban. Az interjualanyok
torekszenek arra, hogy néveljék posztjaik hatékonysagat, aktivan figyelik és elemzik, mely tartalmak képesek a leginkdbb
sikeressé valni a kdzosségi médidban. Az ezekbdl levont kovetkeztetések azonban eltéréek, a hatékonysaghoz,
anagyobb eléréshez vezetd sikeres stratégidt masként itélik meg az egyes szereplék. A valasztokkal valé interaktivitas
fontos szerepet tolt be a kis partok kozosségimédia-kommunikacidjaban, de stratégiai jelentésége egyik szereplénél
sem volt.

6. Kovetkeztetések

A szakirodalomban régéta folyik a vita, hogy az internet és Ujabban a kozosségi média politikdban valé megjelenése
képes-e megvaltoztatni a politikai struktirakat és az egyre egyenlétlenebbé valé politikai versengésben némi
kiegyenlit6 szerepet jatszani. Az empirikus vizsgalatok azonban az adaptacié és az elért kozonség vizsgalatan
keresztll a normalizacié trendjét taldltak er6sebbnek: a kdzosségi médiabdl nagyobb mértékben tudnak hasznot
huzni az er6sebb, nagyobb és gazdagabb politikai erék. E kutatas masik irdnybdl kozelitett a kérdéshez. Azt vizsgalta,
hogy maguk az érintettek, azaz a kis partok miként érzékelik és hogyan prébaljak kihasznalni a k6zosségi média éltal
nyujtott lehetéségeket.

A partok kozosségimédia-aktivitdsdban szerepet jatszé politikai szerepl6k interjuibol az derdilt ki, hogy a kis partok
kivétel nélkil az egyik, ha nem a legfontosabb politikai kommunikaciés eszkdznek tekintik a kozosség médiat. Ennek
oka elsésorban a hagyomanyos médidban valé jelenlét hidnya, illetve e platformok olcsé elérhetésége és hatékonysaga.
A kozosségimédia-hasznalattal a legfontosabb céljuk a valasztok elérése, ezen beliil is az elérés folyamatos novelése.
Céljuk tovabbd a média figyelmének felkeltése is, egyes szerepl6k pedig a k6zosségi médidt mobilizacios eszkdznek
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is tekintik onkéntesek és valasztok offline tevékenységekre vald toborzasaban. Az eredményekbdl az is vilagosan
kiderilt, hogy a partok szdmara a Facebook a legfontosabb kozbsségi oldal, a tobbi platformra kevesebb eréforrast
forditanak, és azok megitélése is valtozo a valaszaddk korében. A vizsgalt partok tobbsége kisebb stabokat alkalmazott
csak a kozosségimédia-aktivitas kezelésére, és a decentralizalt miikddtetés jellemezte. Bar a partok sajat forrasaik
aranyaban jelentds 6sszegeket forditottak a kdzdsségi médidra, azon beliil is szinte kizarélag a Facebookra, e kiadasok
sajat becslésiik szerint meglehetdsen alacsonynak szamitanak.

A kodzdsségi média kozéppontba éllitasa azt jelzi, hogy a kis partok e téren érzik a legnagyobb esélyt hatranyaik
leklizdésére, tehat a kiegyenlités eszkdzeként tekintenek rad. Ennek oka olcsé hozzaférhetésége, illetve a virdlis
mUkodési logika altal lehet6vé tett széles kord elérése. Ugyanakkor a valaszadok altal jelzett er6forrds-hiany miatt
versenyhatranyukat is érzékelik: a hirdetésekre fordithatd alacsonyabb 6sszeg és a sz(ikds humaneréforrasok miatti
id6hiany sok teriileten érezteti negativ hatasat. Bar e téren nem rendelkezlink adatokkal, feltételezhetjiik, hogy a sokkal
tobb forrassal rendelkez6é nagyobb partok mind a hirdetések, mind a humaneréforras terén nagyobb raforditasra
képesek. A 2014-es kampdanyban mindhdrom nagy part tobb tizmillié forintot koltott a Facebookon a becslések
szerint (lasd Myat 2015), mig interjualanyaink kampdanyid&szakban is csak néhany millids kdltségeket valdszindsitettek.
Ez pedig egyértelm(ien a normalizécié trendjét er6siti. Osszességében tehat ugy tiinik, hogy a kdzdsségi média
kiegyenlitd potencialja nagy, legaldbbis a legnagyobb az elérhet6 kommunikacids eszkdzok koziil, de a normalizacio
mégis er6sebben érvényesdul.

Az eredményekbdl szamos, a normalizacié/kiegyenlité-vitan tulmutatd, a politika és a kozosségi média kapcsolatara
vonatkozé elméleti kovetkeztetés is levonhaté. Ezekkel ugyanakkor évatosan kell banni, hiszen az eredmények csak
a kis partok megfigyelésébdl szarmaznak; a nagyobb partok vizsgalata esetén eléfordulhat, hogy mas kovetkezte-
tésekre jutnank.

El6szor is, azeredmények tamogatjak a politika viralizacidjanak tézisét (Idsd Bene 2017). A 2000-es évek elején terjedt
el a politikatudomanyban a mediatizacié fogalma. Eszerint a politikai szerepl6k egyre inkabb fliggenek a mikddési
logikdjaban a politikatdl autondmma valé tdomegmédia figyelmétdl, ezért sajat cselekvéseikben maguk is egyre
inkabb illeszkedni kényszeriilnek a tomegmédia logikajahoz. A politikai szerepl6k tevékenységeik és kommunikaciojuk
alakitdsaban egyre inkdbb a tomegmédia logikaja szerint jarnak el, hiszen a tdmegmédia kommunikaciéjara
szeretnének hatast gyakorolni (Iasd Mazzoleni & Schulz 1999, Stromback 2008). A kozosségi média esetében azonban
a nagyobb nyilvdnossagot és elérést az dllampolgéri kommunikécio segiti elé: azok a politikai tartalmak juthatnak
sok valasztéhoz el, amelyekrél az dllampolgarok beszélnek, azaz amelyeket megosztanak sajat ismerdseikkel. Ez azt
jelenti, hogy a politikai szerepl6knek a kdzdsségi médiaban az dllampolgari kommunikaciéra kell hatast gyakorolniuk a
nagyobb lathatdsag elérése érdekében. Ha a politikai szerepl6k miikodésiiket és kommunikacidjukat egyre inkabb az
allampolgari kommunikacié igényeire szabjak, akkor a politika mediatizdciéjdnak analdgidjara a politika viralizdciéjanak
tendencidjardl beszélhetlink. Az eredmények szerint a politikai szerepl6k kozosségimédia-kommunikaciéjanak
legfontosabb célja minél tobb felhasznal6 elérése, azaz az lizenet terjedése a digitalis térben. Ennek érdekében aktivan
monitorozzak felhasznaldik reakcidit, és keresik azokat az eszkdzoket, amelyekkel ezeket a leginkabb ki lehet valtani.
Bar eltérd valaszok sziiletnek arra a kérdésre, hogy milyen stratégidk alkalmasak erre, az dllampolgéri kommunikacio
logikdjahoz valé illeszkedésre torekvés egyértelmuen kirajzolédik az interjukbél.

Az eredmények azt is igazoljak, hogy a kdzosségi média és az offline szféra, illetve a tomegmédia nem valik el
élesen egymastol. A kdzosségimédia-aktivitas céljai kdzé tartozik a hagyomanyos médiéara valé hatasgyakorlas,
a kozosségi médidban folytatott tevékenység pedig gyakran reaktiv jelleg(; az offline politikai élet torténéseire
és a médiatartalmakra valé reagalasok fontos szerepet kapnak. Az offline és az online szférat tehat nem érdemes
egymastdl éles konturokkal elvalé vildgoknak tekinteni, az eredmények inkdbb Andrew Chadwick (2013) hibridmédia-
rendszer-tézisét igazoljak, miszerint egymassal élénk kapcsolatban allé és egymasra kdlcsondsen és folyamatosan
haté teriiletekrél van sz6.
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Abstract

“Like we had our own outlets.” Small parties and the social media
It has long been argued that the internet may equalise chances in the political sphere by compensating small parties
for their disadvantages. While this assumption has been rejected by empirical research conducted in the context
of web 1.0, the emergence of social media has revitalised the debate. This study is to uncover the perspectives of
minor political actors by analysing qualitative interviews with members of minor political parties’ social media staff.
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a Journal of Information Technology & Politics, valamint a Problems of Post-Communism folyoiratokban jelentek meg.
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XIX. évf. 2. szam
Dessewffy TiBor - GurR3ly S3ra - Mezgi Mikes

,NEIRUTed az €let elRépzelhetetien
szamomRra! A p€ldakRépem vagy!!”
MiRroceleBeR Rajongdi Magyarorszagon

.We live in exactly one world, not two or three or seventeen...”
John Searle

Az elmult két évtized digitalis valtozasainak eredményeképpen tjfajta jelenségek, illetve mar meglévok
atalakulasa valt megfigyelhetévé. Az egyikilyen jelenség a hirességek vilagaban jatsz6do, a turneri demotikus
fordulat logikajat koveté mikrocelebritas térnyerése. Tanulmanyunkban amellett érveliink, hogy ez az Gjfajta
hirességtipus a legpontosabban arajongoéi taborokkal valé relaciéban értelmezhetd. Népszerii magyarorszagi
mikrocelebek kovetdinek feltérképezésével egyrészt a rajongok csoportokba tomoriilését, masrészt -
a Facebookon kifejtett aktivitasuk alapjan - fogyasztasi szokasaikat vizsgaljuk. A digitalis labnyomokbél
rekonstrualt preferenciak alapjan harom, eltér6 igényekkel és tartalomfogyasztasi szokasokkal rendelkezé
rajongotabortkiilonitiink el. Akiilonb6z6ségek és a gyakorlatok sokszinliségének azonositasaval arra toreksziink,
hogy a felismert szubkultarak megértését, majd ezaltal a kulturalis allampolgarsag térnyerését segitsiik eld.

Kulcsszavak: mikrocelebritas, Facebook, k6z6sségi média, digitélis labnyom, rajongdk

Elméleti hattér: szakirodalmi kitekintés

A késé modernitas egyik kulcsfogalma a b6ség, amely a sz(ikdsség helyébe lépett. Az informdcids robbanas,
a médiafelliletek burjdnzésa, az elérhetd tartalmak diverzikifacidja, a tartalom-el&allitasban résztvevék szamanak
megsokszorozddasa, a tradiciondlis formakra jellemzd szlk keresztmetszetek kiiktatdsa egyarant a digitélis kultura
meghatarozo sajatossaga.

Ezek a kulturdlis és technoldgiai tendenciak tovabb erésitik a fogyasztoi kapitalizmus alapdinamikajat. A rendszer
dinamikdjanak egyik f6 motorja egyrészt a keresleti oldal igényeinek gerjesztése, masrészt az igy keltett és a mar
meglévé igények kielégitése. Ebben a helyzetben felértékelddik az az eréforrds, amely valtozatlanul korlatos marad,
és amely a sz(ikdsség elvét koveti: a fogyasztoi figyelem. Ezt a szituacidt probalja megragadni a figyelemgazdasag
(attention economy) fogalma (Goldhaber 1997, Davenport 2001, Lanham 2006, Marwick 2015).

A figyelemgazdasag sajatossagaibol kiindulé megkozelités szempontjabdl a hiresség (celebritds) fogalma kiilondsen
fontos, hiszen ezek a kdzponti szerepl6k mindig is a figyelem magneseként m(ikddtek. Chris Rojek (2001) egyenesen
ugy érvel, hogy a hirességek torténelmileg a hagyomanyos - vilagi és vallasi — autoritdsok megrendiilésnek egyfajta
tarsadalmi pétlékaként sziilettek meg.

Theodor W. Adorno és Max Horkheimer (1947/1999) szamara a celebritas elvalaszthatatlanul 6sszefonodik
a kapitalizmussal, amennyiben a hirességek léte a rendszer m(ikodésének elengedhetetlen tartozéka. E hagyomanybdl
kiindulva a kulturipar sztartermel6 képességének és gyakorlatanak irodalma méra hatalmasra duzzadt (példaul
Marshall 1997, 2015, Rojek 2001, Cashmore & Ellis 2007, Redmond et al. 2007, Turner 2004, 2010).

Egy korabbi irdsunkban részletesen elemeztilk a magyar celebszféra sajatossagait (Dessewffy & Vary 2016).
Ennek kapcsan figyeltiink fel arra, hogy az olyan, széles kérben elfogadottnak tekintett celeblistak, mint példaul
a Socialbakersé, nem reflektalnak kell6képpen a digitalis béség feltételei kozott végbemend valtozasokra. Mikdzben
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a celebritas kategéridja kizarélag a hagyomdanyos bulvarmédia (a kereskedelemi televizidk, a bulvarnapilapok és
a magazinok) sztarjait listdzza, az Uj tipusu gyakorlatokhoz kapcsolddé celebritasok sokasaga a kategérian kiviil marad.
Az Uj tipusu celebek megismeréshez érdemes attekinteniink Greame Turner demotikus fordulat fogalmat (Turner 2004).

Turner a Big Brother és a hasonlé televizids valésagshow-k kapcsan hasznalta el6szor e fogalmat annak a jelenségnek
a leirdséra, ahogyan ezekben a mlsorokban a kilénlegesség helyébe a hétkoznapisag |ép: a celebek itt nem
valamiféle kulonleges teljesitmény vagy képesség, hanem éppen gyarlé atlagossaguk révén képesek megragadni
a figyelmet. Ez a folyamat nem annyira a demokratizdcié, mint inkdbb a demotizdcié fogalmaval irhaté le - tekintve,
hogy a demokrécia jelentésegylittesének normativ és emancipativ komponenseit nem tartalmazza. Ahogy arra
késébbi irdsaiban Turner is reflektal, a kiilonb6z6 kozosségimédia-formak terjedésével parhuzamosan ez a folyamat
gyorsul (példaul Turner 2010).

A demotikus fordulat tehat egy ujfajta hirességtipus megjelenéséhez jarult hozza, amelyet Teresa Senft (2008)
megfigyelései nyoman a szakirodalom a mikrocelebritds cimkével jelol. Az interneten hiressé vélt emberek - féleg
kezdetben - igencsak megosztottdk a kozvéleményt. Sokan ,munkanélkdili, 12 évesek altal idolizalt, kizarolag egy
internetes klikk szamara hires, a valodi életben ismeretlen” (The Encyclopedia Dramatica) személyként tekintenek
rajuk. A senfti megfigyelésekbdl kinétt tudomanyos érdeklédés masként kozelit a jelenséghez. Alice E. Marwick
(2015: 114) szerint a mikrocelebritas ,tdbb, mint pusztan egy szlik k6zonség szamdra hirességként megjelené entitas”,
oOnreprezentacidjat tekintve ugyanis pontosan ugy viselkedik, mint egy hagyomanyos hiresség - kozonsége méretétd|
flggetlendil. Ez az 6ndefinialas és az ezen alapulé életvitel valik a mikroceleblét kozponti kérdésévé.

Mikro- és a mainstream celebritas kozott az az egyik legfontosabb kiilonbség, hogy amig az utdbbi egy (féként
piaci aktorok altal iranyitott) intézményesiilt rendszer ,terméke”, az el6bbi gyakorlatilag barmelyik talpraesett
internethaszndalé szamara rendelkezésre all6 eszkdzkészlet kiaknazasadnak eredménye. Ugyanakkor nem kdnnyd
feladat egyszerti felhasznalobol hirességé valni - jelentds kbvetétaborra szert tenni —, majd ezt az allapotot fenntartani.
A népszerliség novelésének stratégiai a legjobban a hitelesség, az észinteség, az 6sszetartozds, az elérhetlség és
a fogyaszthatdsdg hivdszavai mentén irhatéak le (v6. Marwick & boyd 2011, Jerslev 2016). A hitelesség és az 6szinteség
zélogaként a mikrocelebritasok gyakran szdmolnak be privét életlik egy-egy torténésérél vagy engednek betekintést
intim életteriik bizonyos szeleteibe. Amint Anne Jerslev (2016) ramutat, a vagatlan videdk, a ,bakik”, a nyelvhelyességi
hibdk mind-mind a spontaneitas és ezaltal a hiteles és &szinte vallomasossag illuzidjat keltik.

Mindez szamunkra azért relevans, mert a kdvetdkkel (rajongokkal) fenntartott kozvetlen, mér-mar bardti kommunikacio
egyrészt az Osszetartozas érzését erdsiti, masrészt a folyamatos és univerzalis elérhetéség érzését is megteremti.
igy a mikroceleb sajatos auraja épiil ki: egy olyan self j6n létre, amely elsésorban és mindenek elétt fogyaszthaté.
Tovabblépve Rojek (2001) hdrom hirességcsoportjan (ascribed/achieved/attributed), a mikrocelebritasok esetében
a befogadoék feldl érkezé hitelesités az egyén tevékenysége altal felépitett selfre fékuszal. Az, hogy a létrehozott
egyéniség mennyiben felel meg az offline selfnek, nem minden esetben tisztazott. Jonathan Mavroudis és Esther Milne
(2016) az Instagram-celebek vizsgalatanak tapasztalata alapjan egyenesen azt éllitja, hogy a két személyiségnek sokszor
egyaltalan nincs kéze egymashoz. Ez latszélag szemben all az §szinteség és a hitelesség el6z8ekben hangsulyozott
jelentéségével — am az ellentmondast egy egyszer( distinkcié képes feloldani. A gyakorlatban a mikroceleb identitasat
nem csak, sét elsésorban nem 6nmaga teremti meg: ez a feladat a befogadokra harul (Senft 2012). A mikrocelebritas
tehat egyben folyamatos kommunikativ gyakorlat is (v0. Jerslev 2016), amelyben az egyén 6nmagat fogyaszthatéva
(eladhatéva) igyekszik tenni, mikdzben féként az 6t befogadok visszajelzéseire tamaszkodik.

A koz6sségi mikodéshez elengedhetetlen a kdzds tudasanyag (egy sajatos kollektiv emlékezet), nyelvezet és
szokasrendszer megteremtése (Marwick & boyd 2011). Az elsé és legfontosabb megdllapitasunk tehat az, hogy
az ujfajta hirességeket az 6nmaguk altal alkotott, dnreflexiv self (el6z6ekben ismertetett) egyedi jellemzéi teszik
mikrocelebritassa. Ez a self azonban elsésorban és a legnagyobb mértékben a koveték elvardsai mentén szervezédik.
A masodik megallapitasunk a mikrocelebritassé vélas belsd logikajara, a hagyomanyos celebritastél vald eltérések
meghatarozasara vonatkozik. Azokkal a mainstream sztarokkal szemben, akiket jellemz&en valamilyen menedzserekbdl,
szponzorokbdl, marketingszakemberekbdl, stylistokbdl stb. all6 hattércsapat ,épit fel”, a mikrocelebritds sokkal inkabb
alulrol épitkezé jelenség. Bar tulzas lenne azt llitani, hogy a mikrocelebet kizardlag sajat tehetsége és szorgalma
emeli hirességgé, annak a lehetdségét, hogy olyan személyek is masok érdeklédésének kozéppontjaba keriiljenek, akik
soha nem léphetnének a hagyomdényos hirességek utjara, nem tagadhatjuk. A turneri demotikus fordulat tokéletes
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példajaként a kivételességre valo vagy helyét a hétkoznapisagra iranyulé fokozott figyelem veszi at (Marwick 2015).
Latszolag persze egy zenész vagy egy filmsztar sem zarkdzhat el a nyilvanossag eldl, de az internet hirességeinél
sokkal nagyobb hangsulyt kap a konstrudlatlan, spontan és folyamatos jelenlét, az allandé elérhet6ség és igy a nézék
(kovetdk, rajongdk) azonnali kritikajanak lehetésége is.

Tovabblépve tehat a Rojek (2001) altal tulajdonitottnak (attributed) aposztrofalt hiresség fogalman, a Nick Couldry
altal hangsulyozott konstrukciékézpontu megkozelités felé érdemes fordulnunk. Couldry (2012) a hiresség konstrualt
jellegét kiemelve amellett érvel, hogy mind az dtlagember, mind a — hétkéznapitdl eltéréként definialt — hiresség
fogalma a tarsadalmi cselekvék tevékenységének eredménye. A celebritds tehat nem 6nmagatél 1étezé entitds vagy
a média atalakuldsanak determinisztikus kovetkezménye, hanem - sokkal inkabb - tarsas gyakorlat eredménye.
igy nem csupén a kdvetéi halézat, hanem a tarsadalom egészének kommunikativ és kulturélis gyakorlatai teremtik meg
amikrocelebritas jelenségét (vo. Jerslev 2016). A folyamat ugyanakkor forditott irdanyban is m(ikddik: a mikrocelebritasok
lételeme, hogy a tartalmaikat ténylegesen, illetve potencidlisan fogyaszté kdzonséget rajongokként, kovetdkként
definialjak (Marwick 2015), figyelmiket és hlséglket pedig folyamatosan dijazzak (Jerslev 2016). Mivel esetiikben

- legalabbis a kezdeti id6szakban - hidnyzik a t6keerds, tdmogaté marketingapparatus, amely segitené a kozonség
figyelmének vonzasat, a mikrocelebeknek ezt kreativitassal kell pétolniuk. Ugyanakkor ez felértékeli a kozonség
szerepét is az adott szubkulturan belil: nem tévéreklamokra, dridsplakatokra és mas, bejaratott marketingtechnikakra
reagal, hanem szabadabban valaszt a szamtalan lehetséges 6njelolt mikroceleb kozil. Az eddigiek mellett ez is
indokolja, hogy kutatasunk fékuszdban nem a mikrocelebek tartalmi elemzése (,mit6l lesz érdekes X vagy Y viogger?”)
hanem az 8ket kovetd és konstitudld rajongdk vizsgalata all.

Els6é Iépésként elengedhetetlen annak tisztazasa, mit értink rajongdn és kdvetén. A rajongdi kultura iranti
tudomanyos érdekl6dés az 1970-es évek szubkultura-kutatasainak talajardl indulva az 1990-es évek masodik felétél
kezdett felélénkiilni (Hills 2002, Click & Scott 2018). Kezdetben a kbzvélemény és a szakirodalom is vagy betegesen
elfogult fanatikusként, vagy a kulturdlis intézményrendszer érdekérvényesité mechanizmusai altal elkabitott
aldozatként tekintett a kozonségre — ez utébbi képzet elsésorban Adorno (1991) elméletének értelmezése nyoman
bontakozott ki. Az 1990-es évek kozepétél, féként Camille Bacon-Smith (1992) és Henry Jenkins (1992) irdsainak
hatasara a rajongdkutatas terepe nemcsak kdzkedvelt kutatasi témava, hanem az addigi meggyéz6déseket kétségbe
vonoé diskurzusok lehetdségterévé is valt.

Anélkil, hogy részletesen elmélyiilnénk a rajongdk megitélésének hétkdznapi és tudomianyos teriileten egyarant
végbement atalakuldsaban, igyeksziink koriilhatarolni a rajongdk - kutatasunk szempontjabol relevansnak tekinthetd -
legfontosabb tulajdonsagait. Hidba finomodott az addig uralkodé narrativa, a rajongok tevékenységének vizsgalata
sordn tovabbra is fészerephez jutott a vallasi fanatizmus jegyeinek azonositasa, kiegésziilve a rajongas mértékének
gradualisan értelmezhet6 jellegével. A figyelem tehat a ,normalisok” és a ,fanatikusok” megkiilonboztetésérol
attevddott az érdeklédés modozatai és mértéke kozti, arnyaltabb kilonbségek (Abercrombie & Longhurst 1998), illetve
a rajongdi kulturaban valo részvétel mértéke (Jenkins 2007) felé. Henry Jenkins és John Tulloch (1995) a rajongdk
tevékenységére és tudasanyagara tdmaszkodva a koveték kreativitdsanak, alkoté erejének felismerésére buzdit, és
Jenkins késébbi munkaiban is igyekszik a rajongdkrél és kdvetdkrél mint a tartalmakat fogyasztd, élvezé, eldallito,
felhasznal6 és atalakitd résztvevékrél beszélni (Jenkins 2006, Jenkins et al. 2013 stb.).

Az Ujabb tudomanyos megkéozelitések a rajongas affektiv aspektusaival, az elkotelez6dés modozataival, a fan-
fiction (szovegek, képek, videok stb.) készitésének és terjedésének mechanizmusaival, az eltéré fandomok lehetséges
kapcsolédasi pontjaival, illetve a web 2.0 és féként a kozosségi média e téren betodltott szerepével foglalkoznak.
A rajongé ebben az értelemben tébb, mint elvakult kdvetd vagy ,idedlis fogyaszté” (Hills 2002: 44). Egyrészt -
tevékenységét tekintve — aktiv prosumer, masrészt egy 6nmagat rajongdsan keresztiil is (re)prezentald entitas
(The Janissary Collective 2014), aki els6sorban affektiv médon kapcsolédik a kdvetett entitashoz (Duffett 2014) és
a tobbi kovetdvel alkotott kdzdsséghez is (Baym 2010, Stanfill 2018). A rajongdi motivacidk igy nem szikithetéek az
adott tartalom (tévémisor, sorozat, képregény, hiresség stb.) irdnti érdeklédésre; fontos szerephez jut a kozdsségi
munkaban valé részvétel, az innen szarmazé elismerés, a kapcsolatok kialakitasa és fenntartésa is (Bury 2018).

A kérdésre, hogy valaki miért lesz egyik vagy masik tartalom rajongéja (illetve hogy hol van az a pont, amit6l kezdve
valaki mar rajongdnak szamit), valészintileg nincs altaldnosan érvényes vélasz. A rajongas ,foka” és a rajongok (vélt)
belsé motivacidi szerint elkilonitett tdborok helyett pontosabbnak érezziik egy olyan megkdzelités alkalmazasat,
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amely komplex rendszerként tekint a rajongok gyakorlatara. Ahelyett tehat, hogy egy konkrét targy (példaul egy
futballcsapat, egy zenei stilus vagy egy hiresség) kovetdit érdeklédésiik vagy involvaltsdguk mértéke szerint vizsgalnank,
igyekszlink a mikrocelebritasok rajongéinak kdrében megfigyelhetd, komplex fogyasztasi mintazatokat rekonstrudlni
és értelmezni. Egyszerlibben fogalmazva: kutatasunkat nem annyira az egyszerd nézé és a fanatikus rajongé kozti
kilonbségtétel, mint inkdbb a kovetdi (rajongdi) gyakorlatok feltdrasanak igénye motivalja. Ezek azonositasahoz és
megértéséhez azonban elsésorban a mikrocelebek altal eldallitott tartalmakat kell ismerniink.

A vloggerek produkcidit nézve zavarba ejté sokszinliséggel taldlkozunk. A legnépszerlibb tartalmak koézott
éppugy taldlunk kicsomagolés videdkat, mint filmrészleteket humoros aldmondassal Ujraértelmezé parodidkat, sajat
videojatékokat rogzitd, azokat kommentélé gaming-videdkat vagy életvezetési, sminkelési tandcsokat megfogalmazé
bejegyzéseket. A videojatékokat teszteld, telefonjaikat turmixgépbe helyezé, néz6i kérdéseket megvalaszold,
pattanasaik eltlintetésén faradozo vagy a testnevelésordk szaman lamentalé hirességek aktiv figyelése kdvetdk
szazezreinek (milliéinak) mindennapi gyakorlatava valtak. Ugyanakkor ugy véljik, hogy a kiilonb6z6 tartalmakat
gyarto celebek kilonb6zé kovetdket is vonzanak, igy az eltérd stratégidk és mikdodésmaodok eltérd kdzosségeket
eredményeznek. Kutatasunk f6 hipotézise tehat az, hogy a mikrocelebszféra — és ennek hatasara a koveték tabora
is — bizonyos jellemzék (a kbzzétett tartalom jellege) mentén megosztott. Feltételezziik tovabba, hogy a rajongok
digitalis labnyomabdl kdovetkeztethetiink a taborok strukturaira.

Ezt a feltételezésiinket arra alapozzuk, hogy a mikrocelebritdsok nem csupdn szérakoztatjdk vagy informaljak
kozonségiiket, hanem - kdzvetve vagy kozvetetten - befolyasoljak is 6ket. Ebben az értelemben elsésorban
influencereknek (véleményvezéreknek) tekintheték. A mikrocelebek mintinfluencerek viselkedésiikkel, megjelenéstikkel,
az altaluk kozvetitett értékrenddel stb. — a rendelkezésiikre all6 forrdsok kihasznalasaval — képesek befolyasolni
kovetbiket. Ennek hatadsara a célkdzonség hitvildgaban, viselkedésében vagy attitlidjében valtozas kovetkezik be
(Raven 2008).

Masodik hipotézisunk szerint e sokszintségen belil elkilénithetd egy olyan vélasztévonal, amely - ha
nem is egyértelmlen - megrajzolhatd, hatarozottan érzékelheté a szépséggel, illetve a videojatékokkal
foglalkozé mikrocelebek kozt. Feltételezésiink egyéni benyomadsaink mellett a vonatkozé szakirodalom megallapitasain
alapul. Mig az els6 kategéridval szdmos tanulmany foglalkozik (példaul Coursaris & Van Osch 2016, Ho et al. 2016,
Bishop 2018, Hou 2018), érdekes médon a gamerekre a mikrocelebritas iranyabdl kevesebb tudomanyos figyelem
iranyul. A kovetkez6ékben roviden ismertetjiik a két kiemelt mikrocelebkategdria sajatossagait, kiilonds hangsulyt
fektetve a kiilonbo6z6ségekre.

A szépségtandcsadé szamara hangsulyosan fontos egy hétkdznapi, elérheté személyiség prezentélasa. Tartalmai -
amelyek jellemzéen valamilyen mérka vagy termékcsoport bemutatdsa koré szervezédnek - akkor valnak elfogadotta
és hitelessé, ha 6 maga valdsnak, igazinak, 6szintének latszik. Rajongéira elsésorban elkotelezett, hliséges kdvetdkként
tekint, akik nemcsak sikerének letéteményeseit, hanem egyben a sajat szakértelmi pozicidjat legitimalé kozosséget is
jelentik (vo. Garcia-Rapp & Roca-Cuberes 2017). A szakérté tulajdonképpen nem mas, mint a hétkéznapi felhasznalébdl
sok id6 és energia befektetésével, kemény munka aran profiva avanzsalt, de tovabbra is ,két labbal a foldon jard”
személyiség. Mint ilyen, sosem poziciondlja magat a rajong6i f6lé, minden esetben igyekszik a kdztlk 1évé kapcsolat
egyenl8&ségét hangsulyozni.

A videojdtékosokra iranyulo tarsadalomtudomanyos kutatasok jellemzéen a genderkérdés fel61 kozelitik meg a témat
(példaul Shaw 2013, 2014, Braithwaite 2016). E dolgozatban nem kivdnunk ezzel az egyébként nagy relevanciaval biré
problémakdrrel foglalkozni. Személyes benyomasaink alapjan azonban kiemeljiik, hogy a gamerek tartalmai bizonyos
szempontbdl eltérnek a szépségtanacsadokéitdl. Az 6 pozicidjuk is szakértdi szerepiik hangsulyozasan alapszik,
ugyanakkor az 6 esetiikben kevésbé fontos az 6szinte, ,baréti” személyiség megteremtése. A sikeres gamer autentikus
és egyedi, de ez fé6ként jatékstilusaban és beszédmaddjaban, viselkedésében nyilvanul meg, sajat személyisége ritkan
keriil a kozéppontba. Nem azért biztat egy jaték kiprobalasara, mert 6 személy szerint kedveli azt, hanem mert szakmai
szempontbdl megfelelének minésiti.

A tovéabbiakban tehat az adatok vizsgélata soran kiilon figyelmet forditunk a fenti két csoportba tartozé mikrocelebek
elkilonilésére. Amennyiben a két kategodria valdban elvélik, feltételezhetéen a rajongodk érdeklédési korében,
preferencidiban és online viselkedésében is fellelhet6ek eltérések, amelyek visszatiikrozik a kiilonb6zéségeket.
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Kutatasi modszer

A mikroceleb-rajongdk leirdsat célzé vizsgalatunk nyilvanos Facebook-adatokon alapul. Ezek az adatok a mintaba kertilt
Youtube-vloggerek nyilvanos Facebook-feliileteirél szarmaznak. Fontos hangsulyoznunk tehat, hogy elemzésiink —
az el6z6ekben ismertetett elméleti megfontolasokbdl adéddan — a rajongotaborra, a mikrocelebeket Facebookon
aktivan kovet6 felhasznaldkra vonatkozik.

Az elemzés soran elsé kérben beazonositottuk a kutatas szempontjabodl relevans mikrocelebeket, amihez a Socialblade
legnépszerlibb magyar YouTube-csatorndkat felsorol6 toplistajat, a legnépszeriibb magyar vioggerekrél sz616 cikkeket
hasznaltuk, majd kézi gy(jtést és szelektalast is végeztiink. A listabol téroltiik a mér professziondlis hanganyaggal
rendelkez6 zenekarokat, a hivatalos médiumokat és a toplistadban nem szerepl6, csak kisebb rajongétaborral rendelkezé
mikrocelebeket. A ténylegesen elemzett mikrocelebek szama 39 volt. A 39 mikrocelebnek beazonositottuk a nyilvanos
rajongdi oldalat a Facebookon. Vizsgalati mintankat az ezeken az oldalakon aktiv Facebook-felhasznalék alkotjak.
Az aktivitast 2017. junius 1-je és december 31-e kozott vizsgaltuk; ebben az idészakban a 39 mikroceleb rajongdéi
oldalan aktiv felhasznalék szama 0sszesen 110 860 f6 volt. Az 6sszesen vizsgalt aktivitas szdma 3 367 024 adatopont
(@ mintaba vett oldalakon valé kedvelés, Facebook-reakcid, poszt, komment, lasd még az 1. dbrat).

1.dbra
Az adatok gylijtésének és elemzésének folyamata

Célcsoportok jellemzéinek,

Elemzési minta
érdekl6dési teriileteinek

differencidldsa, a harom
célcsoport és az azokat
alkoté felhasznalok kérének
meghatérozasa

Az elemzési minta,

a mikrocelebrajongék és preferenciainak

beazonositasa
(110860 f6)

meghatarozasa, aktivitas
a faktorokban
(3367 024 aktivitas)

A mikrocelebeket a YouTube-on megosztott tartalmak szerint harom, viszonylag jol elkiiloniilé célcsoportba tudtuk
sorolni. E harom csoport a klasszikus viog (példaul parddia, elemzés és kdzélet, kihivasok, életvezetési tanacsok,
megoldasok, mindennapok kodzvetitése), a jdték (példaul szamitdogépes jatékok kozvetitése, tesztelése, jatéktippek)
és a szépség (példaul szépségapolas, divat, smink, vasarlas, haul) cimkéket kapta (lasd a 2. abrat). A célcsoportok
kozott tartalmilag vannak atfedések (egy mikroceleb tobbféle tartalmat is megoszthat). llyen esetben a ra leginkabb
jellemz6 tartalom alapjan soroltuk az adott célcsoportba. A harom célcsoport koziil a legnagyobb és legatfogdbb
avlog, a klasszikus mikroceleb vioggereké, amely mellett a masik két csoport (a jdték és a szépség) egyfajta tematikus
alszegmensnek tekinthet6 a teljes mikroceleb-univerzumon beliil. Ezt az elézetes koncepcidnkat az adatok is
alatamasztjak, ahogy azt az elemzési részben részletesen targyalni fogjuk.
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2.dbra
A hdrom mikrocelebszegmens viszonya

Teljes mikrocelebuniverzum

vliog

szépség jaték

A harom célcsoportnak feltérképeztiik a nyilvanos Facebook-aktivitasat, a célcsoportprofilok kialakitdsahoz pedig nem
az oldalkedveléseket (page like), hanem az oldalakon kifejtett aktivitasokat figyeltlk, hiszen mig egy Facebook-oldal
kedvelése 6nmagdban nem feltétlendl jelenti azt, hogy a felhaszndlé szimpatizél is az ott megjelend tartalmakkal,
az oldal altal megosztott tartalmak kedvelésérél ez mar sokkal inkabb elmondhaté.

Az adatok elemzése soran a Facebook irdnyelvei miatt demografiai adatokat nem hasznaltunk, ezekre csak
kovetkeztetni tudunk az aktivitasokbol kirajzolddd preferenciakbdl.

Az 1. tdbldzatban bemutatjuk az elemzett mikrocelebeket, a célcsoportokat és a célcsoportokban vizsgalt aktivitasok
szamat:

Az el6zetesen érdeklédési kérdk, preferencidk, fogyasztdsi szokdsok és attitiidék alapjan kategorizalt Facebook-
oldalakbdl nyolc tartalomcsoportot hoztunk Iétre. Ezeket a tartalomcsoportokat faktoroknak neveztiink el. A faktorok
a kézélet, a tudatossdg, az lizleti élet, az élmény és szorakozds, a kommersz tartalmak, a csaldd és otthon, az egészség
és sport, valamint a technika vildga cimkéket kaptak tartalmuk szerint. A faktorokat alkotd témakoroket, tartalmakat,
kategoridkat a 2. tdblazatban mutatjuk be.

Az elemzés elvégzéséhez a célcsoportok (@ mikrocelebek szerint elklloniilé és a teljes rajongotabor) preferenciait
tartalmazé tdblazatokat készitettlink).! Az elemzés alapjaul szolgdlé Facebook-adatokbol létrehozott tablak az
alabbi informacidkat tartalmazzak: a faktorokat (vagy a média- és influencerelemzés esetében magukat a Facebook-
oldalakat), a faktorhoz vagy oldalhoz tartozé 0sszes Facebook-felhasznalé szamat, tovabba a vizsgalt célcsoportok
(a kllonbo6z6 tartalmakat megosztd mikrocelebek) metszetét a faktorral vagy oldallal. Ez utobbi azt fejezi ki, hogy
a célcsoportbdl hany aktiv felhasznald van az adott faktorban vagy oldalon. Végiil egy, a faktor vagy az oldal méretét
(aktiv felhasznalojat) is figyelembe vevé mutatét hasznalunk annak kifejezésére, hogy a kiilonb6z6 célcsoportba tartozé
mikroceleb-rajongék az dtlagos magyar Facebook-felhasznalénal mely faktorban vagy Facebook-oldalakon aktivabbak,
és melyek irdant mutatnak kevesebb érdeklédést. Ezt a mutatét feliilreprezentdciés mutatonak neveztiik el. A mutaté
a faktor (vagy oldal) és a célcsoport kozonségének méretét, illetve azok metszetét veszi figyelembe, a megszokott
varhatoérték-szamitds modszerével. A mutatd célcsoporton beliil és célcsoportok kézott nem ardnyosithato, csak
affinitasi sorrendeket hataroz meg, amely sorrendek azonban dsszevethetéek. A faktorok és az oldalak sorrendje alapjan

1 Azelemzés alapjaul szolgald adattablak az alabbi linken érhetdk el: http://dessewffy.web.elte.hu/
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1. tdbldzat

A mikorcelebek k6z6tt beazonositott négy célcsoport

Célcsoport

Osszes vizsgalt
felhasznalé
a célcsoportban

Osszes vizsgalt aktivitas
a célcsoportban

A célcsoportot alkoto
mikrocelebek

Vlog
(klasszikus
mikrocelebek)

53 041 f6

2 224 503 aktivitas

Nessaj

JustVidman

Royalszabi

Anett és Ancsa

Zsozeatya

Dezsé Bence

Herby

Hollywood Hirligyndkség

GoodLike

UNFIELD

Pamkutya

Isti

Csecse Attila

OwnMcKendry

Videémania

Alexovics

Radics Peti

luckeY

Maris

CsChannel

FanMadeMaker

Magyarosi Csaba

Jaték

29870 f6

433 896 aktivitas

ZsDav

Chabinho

IceBlueBird

Gameday Iroda

Videojaték

Gamezone05

James X

SPORTFIELD

KD csapat hivatalos oldala

OtherWorld

TheVR

Sirius

DoggyAndi

Andyisyoda

Szépség

27.949 f6

605.960 aktivitas

Papp Inez Hilda

Csizmadia Gabriella

Viszkok Fruzsi

FollowAnna
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beszélhetiink preferenciakrol, érdeklédési korokrdl, attitlidokrdl. Példaul ha ,A” Facebook-oldal ,X" célcsoportban
az 6tédik, mig ,Y” célcsoportban a nyolcvanadik helyen all a mutaté szerinti sorrendet tekintve, akkor , X" célcsoport
affinisebb ,A” Facebook-oldalra nézve, mint ,Y".

A mutatd szamitasanak médja a kbvetkezo: ha a célcsoport jele C, a faktor vagy a kérdéses oldal jele F, a metszet
jele (célcsoport metszete a faktorral vagy oldallal) pedig CUF. Arany1 |CNF|:|C|, Arany2 pedig |CNF|:|F|.

A feliilreprezentdcios mutatd ezek alapjan: Arany1 x Arany2 = (|CNF|:|C|)*(|CNF|:|F|) = (|CNF[A2):(|C|x]|F]).

2. tdbldzat
Faktorok és az azokat alkoté tartalmak

Faktor Tartalom

kozéleti, politikai tartalmak, politikusok, politikai-kézéleti elemzék, tarsadalmi mozgalmak,

Kozélet L - . .
aktivizmus, civil szervezetek, kormanyzati szervek, szakszervezetek

z6ld, kérnyezet- és természetvédelmi tartalmak, tarsadalmi felelésségvallalas, jotékonysag,
vegetdridanus és vegdan életmaod, dllatvédelem, fenntarthatésag és fenntarthatd fejlédéssel
kapcsolatos témak, pszicholdgia, 6nismeret, onfejlesztés

Tudatossdg (tarsadalmi, kornyezeti
tudatossag, személyiségfejlesztés)

gazdasagi, Uzleti, kereskedelmi, pénzligyi tartalmak, bankok, biztositok vilaga, vallalkozéssal

Uzleti élet . . ) ) o4 B . .
kapcsolatos témak, marketing, business coaching, palyazatok, tézsde és kereskedés

kultura és mlivészet (zene, szinhaz, film, tanc, képzémlivészet, irodalom stb.), belfoldi és
Elmény és szérakozas kiilfoldi utazassal kapcsolatos tartalmak, gasztrondmia, fine dining, éttermek, street food,
szorakozas, szorakozdéhelyek, barok

divat és szépségapolas, akciok, kuponok, nyereményjatékok, bulvartartalmak, tévésorozatok,

Kommersz (tomegfogyasztasi tartalmak (e a
( gtogy ) tévémuisorok, humor, trash

Csalad és otthon gyermekkel, csaladdal, terhességgel, kismamakkal kapcsolatos tartalmak, otthon és
lakberendezés, nagysziil6kkel és tinédzserekkel kapcsolatos tartalmak, otthoni siités-f6zés

Egészség és sport egészség, egészséges életmod, egészségmegbrzés, gyodgyszerek és étrend-kiegészitk,
fogyodkura, vitaminok, alakformalas, fitnesz, élsport, tomegsport, outdoor és turazas

Technika vildga IT- és technoldgiai tartalmak (szoftver és hardver, informatika, okostelefonok, tabletek, PC-k,
szamitogépes jatékok), autdkkal és autdsporttal kapcsolatos tartalmak, tuning, motor és
motorsport, miiszaki tudomanyos tartalmak

A kovetkezdkben a teljes mikroceleb-univerzum egyiittes vizsgalatat, majd a harom elkiloniilé csoport fontosabb
jellemvonasait, preferencidit, attitidjeit és fogyasztasi szokasait targyaljuk.

A teljes magyar mikroceleb-univerzum és a nyolc, altalunk létrehozott faktor kapcsolatanak elemzésekor
afelllreprezentacios mutatoé alapjan jol latszik, hogy a mikroceleb-rajongdk elsésorban a technika vildga irant affinisek,
tehat az IT és azinformatika, a kilityik, az okoskésziilékek, a szamitdgépes jatékok irant érdeklédnek. A masodik faktor
a kommersz, avagy a tdmegfogyasztasi és a bulvartartalmak, ahol az atlagos Facebook-felhasznalonal jéval nagyobb
aktivitdst mutatnak. Fontos szamukra a divat és a szépségapolas, a tévésorozatok, és a trash-oldalak vagy trash-humor
fogyasztasa is kiemelkedé. A mikroceleb-rajongok érdekl6dését ezt kbvetden az élmény, szorakozds faktor koti le:
elsésorban a zene és a kulturalis tartalmak, ami jellemzéen nem a magaskulturat jelenti.

Erdemes azt is meghataroznunk, mely faktorokban a legcsekélyebb a mikroceleb-rajongok érdeklédése: a teljes
célcsoportrél elmondhaté, hogy a csaladdal, az otthonnal kapcsolatos témakban fejtik ki a legkisebb aktivitast. Ezt
jol magyardzza az életkoruk, hiszen az egyéb kulturalis preferenciajegyekbdl itélve elsésorban husz év alattiakrol
beszéliink, tehat kisgyermekkel, csalddalapitdssal, otthonteremtéssel kapcsolatos tartalmakat értelemszeriien nem
fogyasztanak, és sem a lakberendezés, sem az ingatlanvasarlds nem tartozik a fékuszukba. A masik faktor, ahol
nagyon alacsony aktivitast fejtenek ki a mikroceleb-rajongdk, a tudatossdg, tehét a zold és kdrnyezetvédelmi témak,
a tarsadalmifelelésségvallalassal, illetve a fenntarthatdsaggal vagy onfejlesztéssel-onismerettel kapcsolatos tartalmak.

Ez a megallapitas egyrészt jol tikrozi a legfrissebb magyar ifjisagkutatas eredményeit (Bauer et al. 2017), amelyek
szerint a kutatast megel6z6 években a magyar fiatalok harom szazaléka kapcsolédott jotékonysagi szervezethez,
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négy szazaléka kornyezetvédelmi szervezethez, 6t szazaléka valamilyen mozgalomhoz, kilenc szdzaléka diak- vagy
hallgatéi szervezethez, tovabba minimalis a kozételi szervezetekhez vagy mozgalmakhoz kapcsolédé aktivitasuk.
Masrészt azis lehetséges, hogy a fogyasztaskdzpontu érdeklédés (kitylk, gaming, beauty stb.) nem élethelyzetiikbdl,
hanem éppen az altaluk kbvetett mikroceleb tevékenységébdl adodik, hiszen ezek az influencerek kevésbé biztatnak
a kornyezetvédelemmel, a tarsadalmi felel6sségvallaldssal, az 6nfejlesztéssel kapcsolatos tartalmak fogyasztasara,
mint a kommercidlis cikkek fogyasztasara.

A mikrocelebek koévetéinek aktivitdsat nemcsak a nyolc faktorban, hanem az egyes Facebook-oldalakon is
megvizsgaltuk, hogy betekintést nyerjlink kulturalis és médiafogyasztési szokasaikba. Arra is kivancsiak voltunk, milyen
szamukra meghatarozé celebeket, kozéleti személyiségeket, sportolokat — tehat milyen influencereket — kdvetnek.

Az influencerek toplistajarél elmondhatd, hogy a fellilreprezentaciés mutaté alapjan azok a mikrocelebek vezetik,
akik (kisebb nézettségiik, a minta alapjaul szolgélé és az idében igen gyorsan valtozé YouTube-toplistardl valé
kimaraddasuk vagy éppen a hagyomanyos celebekhez val6 kozelségiik miatt) nem keriiltek be a célcsoportot alkotd
nagy nézettségul, mégis kifejezetten mikrocelebes jegyeket mutaté listaba. Tehat elézetes feltételezéslinkkel
szemben a mikroceleb-rajongok érdeklédése inkdbb zart vildgot mutat, ahol jellemz6 a sok hasonl6 stilusu, témaju
mikrocelebvlog kdvetése, és mindennek a Facebook-aktivitasokban is nyoma van. Ez a megdllapitas mindenképpen
el6revetiti egy tovabbi elemzés sziikségességét és lehetdségét: a mikroceleb-rajongdk haldézatanak vizsgalatat
és a jelenség halézati megkozelitésbdl (példaul klaszterek, klikkek, centrdlis- és hidszereplék szempontjabdl) valo
elemzését. Jelen vizsgaltunkban azonban nem az ilyen jelleg(, hasonlé tartalmakat megoszté aktorokra, hanem
a ,hagyomanyos” értelemben vett influencerekre, médiumokra és kulturalis szerepl6kre fékuszalunk.

A célcsoportdl elmondhaté, hogy mind médiafogyasztasaban, mind kulturalis izlésében dominal a tdmeg- és
popkultura. Kifejezetten rajonganak a mainstream popzenéért, olyan médiumokat fogyasztanak az atlagnal
intenzivebben, mint a popslagereket sugarzé Radio 1 és a Petéfi Radio vagy az MTV Hungary és a Music Channel
popzenei tévécsatorndk. Kulonds figyelemmel kdvetik a (nyugat-eurdpai és amerikai mintara itthon is népszer(ivé
valt) zenei tévévetélkedbket, példaul az X-Faktort vagy a Nagy Duettet. Kedvenc el6adéik is a kdnnyed és kifejezetten
a fiatalokat, a tinédzser korosztalyt megcélzéd mdfajokat képviselik: Kasza Tibor, Horvath Tamas, az AK26, Wellhello,
Halott Pénz stb. Az alternativ vagy underground szubkultirat képviselé mufajok szinte teljes egészében hidnyoznak
a zenei palettajukrol. Elmondhato, hogy a vezeté magyar kereskedelmi tévécsatornakat (RTL Klub Official, TV2) és
a szappanopera-jelleg( tévésorozatokat (Baratok kozt) is az dtlagnal jobban kedvelik, ami megerdsiti azt a kutatasi
eredményt, amely szerint a magyar fiatalok 77 szazaléka néz televiziét szabadidejében (Bauer et al. 2017), és csak ezt
koveti azinternetezés, 70 szdzalékkal. Erés a filmek irdnti érdeklédésiik, amit j6l mutat, hogy sok filmmel, filmelemzéssel
kapcsolatos médiumot fogyasztanak (MoziCom, Mozi24, Filmbaratok Podcast). Olvasasi szokdasaikban a konnyd,
korosztalyuknak irodott ifjusagi regények (Leiner Laura: Késtél, Szent Johanna Gimi; LOL-konyvek sorozat) dominalnak;
a Facebook-adatok alapjan az atlagfelhasznalénal sokkal affinisebbek ebben a kulturalis szegmensben. Ahogy
emlitettiik, a mikroceleb-rajongdk nagy aktivitast fejtenek ki a technika vildga faktorban. Ebbél kdvetkezéen az
atlagon felll érdeklédnek az ilyen jelleg(i médiafeliiletek irant is. Kvetik a szamitogépes jatékokkal, informatikaval
foglalkozo feliileteket (Gamestar Hungary, Gamekapocs, PC Guru), illetve érdekli 6ket az okoskésziilékek, a technika
és a technoldgia vilaga altaldnossagban is (Mobilarena.hu, HVG Tech).

A hagyomanyos influencereiket tekintve szintén sok tomegkultirdhoz kapcsolddo szereplét taldlunk. Tévésorozat-
szinészek (Szabd Zséfi, Jozan Laszlo), televiziés misorvezeték (Kulcsar Edina, Berki Krisztian, Cooky, Ordodg Néra),
valésagshow-celebek (Aurelio, Nagy Vivien, Nadai Aniko), szépségverseny-sztarok (Weisz Fanni, Kiss Daniella), és
a stand-up comedy vilagabol érkezé sztarok (Dombovari Istvan, Kiss Adam) hatarozzak meg az érdeklédésiiket

- a mikrocelebek vilagan kivil. Ahogy emlitettiik, a mikrocelebeket kovetdk célcsoportja rendkivdl affinis a trash-
tartalmakra és a trash-humorra is, mint példaul a vicces képeket, internetes mémeket megoszté oldalak (Tibi Atya,
Trollfoci, Poénbomba) vagy a kifejezetten gamereknek sz616 viccoldalak (Gamer viccek).

Masodik hipotézisiinkkel kapcsolatban a teljes mikroceleb-univerzumot harom kiilon célcsoportra bontva a szépség
és a jdték alcsoport preferencidiban és izlésében jél lathatdan elkilondl a teljes mikroceleb-rajong6 célcsoporttol.
Ugyanakkor azonban a klasszikus mikrocelebvlogok kévetdi (tehat azok, akik nem tartoznak valamelyik alcsoportba)
onmagukban nem térnek el jelentés mértékben az altalunk vizsgalt teljes mikroceleb-univerzumtoél, sem izlésben,
preferencidkban, sem fogyasztasi szokdsokban. Ez egyebek kozott annak kdszonhetd, hogy a vlogcsoport alkotja
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a mikroceleb-univerzum tobbségét, mig a masik két csoport, a szépség és a jaték kisebb szegmens. A kdvetkezékben
elemzésiinkben a két utébbira fokuszalunk.

Ahogy emlitettiik, a mikroceleb-rajongdkat a témegfogyasztds faktor és a technika vildga érdekli elsésorban, és
ezekben a dimenzidkban valodi aktivitast fejtenek ki, aktivitasi mintdik pedig eltérnek a hagyomanyos, a tarsadalom
altal elvart aktivitasi mintazatoktdl. A jdték szegmenst tekintve értelemszerlien tébb IT-s és technoldgiaval,
informatikaval, szamitégépes jatékokkal foglalkozé tartalmat talalunk, mig a szépség szegmensben ez inkdbb
hattérbe szorul a felllreprezentaciés mutaté szerint. A jdték szegmens tovabba érdeklédik az tzleti-pénzigyi
témak, a gazdasagi hirek irdnt is (Portfolio, Forbes Magyarorszag), illetve az egészséges életmaod és a sport felé is
nyitottabb (olyan oldalakon aktiv, mint a Nemzeti Sport Online, a testépitéssel foglalkozé BodyBuilder.hu, a Formal-
es témakkal foglalkozé F1Sport vagy Boxutca). Az is elmondhatd, hogy a jdték szegmensbe tartozé felhasznalok
mutatjak a legkisebb érdekl6dést a kozéleti-politikai tartalmak irdnt: aktivitasaikat vizsgalva még a teljes mikroceleb-
célcsoportnal is kevésbé taldlkozunk hirportélokkal vagy kézéleti blogokkal - kivéve a pénziigyi-uizleti tartalmakat.
Kulturdlis téren a jdték szegmenst az jellemzi, hogy a mikroceleb-rajongdk 6sszességéhez képest némileg kevésbé
kommercializalddott: itt mar megjelennek olyan eléadok is, akik valamilyen médon kapcsolédnak az alternativ zenei
szubkulturak (rock-metal, hip-hop stb.) valamelyikéhez (H6s6k, Tankcsapda, Depresszié zenekar, Punnany Massif).
A humorra még inkabb affinisek, és nemcsak tobb stand-up comedyt néznek, hanem a magaskulturahoz kapcsolédé,
de a humorban is tevékeny el6éaddkat is kovetnek (Mucsi Zoltan, Laar Andras). A fentiek alapjan elmondhaté, hogy
a gamer szegmens diverzebb kulturdlis fogyasztassal rendelkezik, mint a teljes mikroceleb-univerzum. Ez fakadhat
magasabb életkorukbdl is, de mindenképp érdemes felismerni, hogy az adatok racafolnak a szamitdgépes jatékok
irant érdekl6d&kkel kapcsolatos tarsadalmi sztereotipidkra.

A szépségtandcsaddkat kbvetd szegmens mar a faktorok szintjén is jobban eltér a mikroceleb-rajongdk 6sszességétél
és a jdték szegmenstél is. Szamukra - a felllreprezentaciés mutaté szerint — a legfontosabb a témegfogyasztds faktor,
a kommersz tartalmak, illetve az élmény, szérakozds faktor. Ez utébbi jellemzéen abban jelenik meg, hogy a teljes
célcsoportndl is tobb (féleg televiziés misorhoz kothetd) popénekest és zenei tartalmat kedvelnek (elsé szamu
kedvenciik az X-Faktor és a Sztarban Sztar tévémusorokban befutott Csobot Adél, Dér Heni és a pélyafutdsat szintén
tévés zenei vetélkedbkben kezdd Téth Gabi vagy Téth Andi). Kiilondsen fontosak a szépségtanacsadokat kdvetdk
szamara — nemcsak a mikrocelebek vildgaban - a divattal, a szépségdpolassal foglalkozé tartalmakat megoszté
feltletek, példaul a néi magazinok (JOY Magazin Magyarorszag, Cosmopolitan Hungary) vagy a divat-szépség témdban
publikdlé bloggerek (Hogyan legyek jé né?, FashiOn Soul, Fifty Pairs of Shoes). A technika vildga irant sokkal kevésbé
érdeklédnek, mint a teljes célcsoport.

Erdekes jelenség, hogy kiilénés affinitast mutatnak a snackek, az édességek, az (idit6k vildga irant, és a markak
felliletein aktivak is (NESTEA, NESCAFE, Coca-Cola, Turé Rudi). Altalanossagban is megallapithaté a szépség szegmensrd|,
hogy fontosak szdmukra a brandek, a markanevek; aktivak a szépségapolasi vagy a divattermékek oldalain is (L'Oréal
Paris, Deichmann Cip6). Ugy gondoljuk, ennek hatterében az all, hogy a szépségtanacsadé mikrocelebeket mintegy
szponzoraljak a divat-, a szépségdpolds- és az élelmiszermarkak (vo. ten Have 2017), igy kifejezetten markakozpontu
termékvidedkat (ez az Ugynevezett haul) vagy rejtettebb, de explicit reklamokat mutatnak be. Minden bizonnyal ezek
hatasat érhetjik tetten az atlagosnal joval magasabb Facebook-aktivitasban is. Ahogy fentebb réviden felvazoltuk,
a tudatossdg faktorban valé alacsony aktivitas jol illeszkedik ebbe a fogyasztasi mintaba, ahogy lathaté az is, hogy
a ,fiatalos” brandeket részesitik elényben.

Bar a mikrocelebvilagban sokféle stilus és téma jelen van, és a szféra ebbél a szempontbdl nem egységes,
a mikrocelebek rajongdi mégis zart vildgot, slrd rajongdi halézatot mutatnak, az egyes celebek kdvetdi nem
kilonilnek el zsaner szerint, hanem sokféle tartalmat kdvetnek, és egy rajongé sok mikroceleb Facebook-oldalan
is aktiv. Ez a megallapitas jol megfeleltetheté annak a kordbban tett allitasnak, miszerint a vizsgalt célcsoport tagjai
a hagyomanyos celebek mellett vagy helyett az Uj tipusu, a demotikus fordulat hataséra kialakult mikrocelebeket
tekintik influencernek (Dessewffy & Vary 2016). A mikroceleb-rajongék tovabbi preferencidiban kifejezetten a kommersz,
a szorakozds és az élmények vilaga, a popkultdra és a konnyed ifjusagi tartalmak domindlnak, a televizié vildga pedig
nagy hatassal van rajuk, még zenei izlésiiket tekintve is. Tarsadalmilag és kdzéletileg nem tudatosak, ellenben
kifejezetten érdekl6dnek a technika vilaga irdnt, a trash-tartalmak fogyasztasa pedig atlagon felili kériikben.
A beazonositott két mfaji alszegmensrél azt lattuk, hogy mig a gamerek a sport és a kultura teriiletén aktivabbak,
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a beauty vloggerek rajongoit a brandek, a markak vilaga érdekli, aminek hatterében - igy gondoljuk - egyebek kozt
a cégek influencermarketingje all, ami a mikrocelebvilagban is prosperal.

Osszegzés: ElIméleti kovetkeztetések

Afentiekbdl kovetkezéen esetiinkben egy szubkulturélis jelenségrél beszélhetlink, amely zart jellege mellett markans
izlés- és preferenciabeli karaktert mutat. Egy élménykeresd, viszonylag felszines zenei és kulturalis izléssel rendelkezé,
a tarsadalmi-kozéleti vilag eldl elzark6zoé, fogyasztasorientélt, de a maga nemében mégis ,alternativ”, alulrél épitkezé
szubkultarat (vagy akér szubkulturakat) Iatunk kibontakozni. Eza megallapitas igaz a két szegmensre is, amelyet olyan
kozos érdeklédési pontok (a gaming és a beauty) tartanak 6ssze, amelyek két hatalmas tarsadalmi és Uizleti vildignak
(az IT és a divat) az alulrol épitkez6, sajatos demotikus leképez6dését jelentik.

Osszességében tehat elmondhatd, hogy mikézben lehetséges ezeket a rajongéi formakat felliletesnek, tiresnek,
narcisztikusnak bélyegezni, valdjaban ezek a gyakorlatok az alulrél jové figyelem megragadasanak terepei is.
A kozosségi médiaban a mikrocelebek koril kikristalyosodé figyelem azért is fontos, mert ennek a generacidénak az
elemzésében dominal a csendes passzivitas, a befelé fordulas, a kozosség ligyeitdl valo elfordulds narrativaja (Magyar
Ifjusag 2012, 2016).

Ehhez képest mi nem azt allitjuk, hogy ezek a hagyomanyos kutatasi logikdban feltart megfigyelések ne lehetnének
helytalldak, csupan azt prébaltuk bizonyitani, hogy ezek a csoportok mas dimenzidékban igenis kiemelked&en aktivak.
Tanulméanyunk elméleti bevezetdjében vildgossa tettiik, hogy mikdzben rendkivil inspirdlénak tekintjiik Henry
Jenkins-nek az aktiv és alkoté fandomok jellemzéit a legkililonb6z6bb kontextusokban prezentalé munkassagat, mi
a jelen kutatasban mas tipusu aktivitasokat talaltunk. Ezek a sokkal inkdbb banalis, hétk6znapi reakcidk a Facebook
affordancidinak megfelel6 médon alakulnak. Masokkal egytitt mégis megkockaztatjuk, hogy a rajongdi élményvildgon
és figyelemgazdasagon beliil ezek a profan aktivitasok, reakcidk és digitalis lAbnyomok nemcsak nyers szamossagukban
jelent6sebbek, hanem a k6z6nség egy meghatérozé részét is inkabb jellemzik, igy pontosabb képet adnak a rajongok
taborardl.

A mikrocelebritasok iranti rajongas jelentésége ugyanakkor tulmutat a bevezetében emlitett figyelemgazdasag
kéréskorén. Pontosabban a figyelemgazdasdag kiterjeszt6 értelmezése elétt nyitja meg a teret: ahol a figyelem nemcsak
a gazdasagi, hanem a politikai és a tarsadalmi szféra valtozasai és e valtozasokra adott reakcidk szempontjabdl is
meghatarozé. Ezt az elgondolast a leginkabb a kulturalis dllampolgarsag fogalmaval ragadhatjuk meg. Bryan Turner
(2002: 12) meghatérozasa szerint: , A »kulturdlis dllampolgarsag« az adott nemzet kulturajaban valé sikeres, kreativ és
hatékony részvételre vald képesség.” Ebben az elméleti keretben egy adott kdzosség, nemzet, llam egyik legfontosabb
szervez8eleme a tagjai dltal osztott kozos kulturdlis jelentések egytittese. Ezeknek a konstitudlé jelentéseknek vannak
targyi elemeik, mint a nyelv és a nemzeti szimboélumok, amelyek — bar valtozhatnak az id6k sordn — a koz6sségbe
belép6k szamara mint kiilsé, objektiv, megvaltoztathatatlan valésag jelennek meg (Berger & Luckmann 1991).

Azonban a tarsadalmi tudas konstrudlé folyamataban jelen vannak a személyes valdsagalakitas azon elemei
is, amelyek a csoport kulturajanak alkotd tevékenysége, praxisa nyoman jonnek létre. Ezen a szféran belil az Uj
generaciokra jellemzé tudasformak, kozosségi szervezédések, szubkultirak megragadasa és megértése kezdetben
komoly, gyakran moralis panikba atcsapo kihivast jelent a tobbségi, dominans tarsadalom tagjai szamara. Ezeket
a félelmeket nemritkdn a dominans kdzeg valédi gyengesége motivalja, az attol valo félelem, hogy a k6zosséget
osszetarto kulturdlis cement elporlad, megsziinik a kdzos referenciakeret. A digitalizalt halézatisag koraban, amikor
a platformok és a tartalmak pluralizal6dasa, a kozonség szétaprézodasa és azindividualizacié térnyerése a meghatarozé
trend, ezek a félelmek egyre eré6s6dnek. Ezek az aggalyok a mikroceleb-jelenség kapcsan is megjelennek. Itt térhetiink
vissza Searle mottonknak is valasztott, gyakran idézett ,egy vildgban éliink” téziséhez. Searl ezzel nem tagadja az
intézmények, a miliék és a szerepek fentebb érzékeltetett sokszin(isédését. Epp ellenkezéleg: a filozéfia egyik legfébb
kérdésének tekinti, hogy az olyan kiilonb6z6, a részvevék hite altal fenntartott objektiv valésagok, mint a ,pénz,
atulajdon, a hazassag, a futballmeccsek, a koktélpartik és a bir6sdgok” miként kapcsolhatéak 6ssze egyaltalan (Searl
1995: XI). Ugyanakkor arra hivja fel a figyelmet, hogy a tagabb kdzosségi viszonyitasi keretek a fragemental6das
és individualizacio kordban sem tlinnek el, legfeljebb atalakulnak: ,Pontosan egy vildgban éliink, nem kettében,
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nem haromban és nem tizenhétben.” A digitalizalt haldzati nyilvanossag széttéredezettségében, a filter bubble,
a visszhang-szobak (echo chambers), a long tail és a fake news id6szakaban ez a probléma még élesebben vetédik
fel. Ez a helyzet — mint ma tobb helytt is lathatjuk a vildgban - kedvezhet a kizaras és a bezarkézas sokszintiséget
tagado kulturalis és politikai stratégiainak. Emellett azonban léteznek olyan stratégiak és gyakorlatok is, amelyek
e sokszinu kulturdlis tagoltsdag megértésére és a benntik rejlé pozitiv energidk integraldsara iranyulnak.

Azért is érdemes ezekre az energidkra, figyelemnyaldbokra fékuszalnunk, mert ezek magukban hordozzak egy
adott kdzO0sség megujitadsnak, reintegracion keresztil torténd revitalizalasdnak a lehetéségét is (Couldry 2006).
Ha képesek vagyunk ennek a figyelemnek a megragaddasara és ezen keresztiil jelentéssel teli kapcsolatok kialakitasara,
az adott szubkulturalis csoportok integralasa is lehetségessé valik. Ehhez azonban el6szor is érdemes a médiakliséken
tullépve megismerni az adott szubkulturak jellegzetességeit és szerkezetét; ez teremtheti meg egy értelmes dialégus
alapjat. Nick Stevenson (2003: 345) megfogalmazasaban a kulturalis dllampolgarsag ,mindenekel6tt az egynemuiség
helyébe [ép6 sokszinliség és a hallgatast felvaltoé parbeszéd elémozditasara vald torekvés”. Tanulmanyunkkal egy
ilyen jovébeli dialdgus reményében elsésorban a komplexitds megértéshez szeretnénk hozzajarulni.
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XIX. évf. 2. szam

A Médiakutatd elsé izben kdzol médiatorténeti kordokumentumot, amely egy most induld, médiakutatas-
torténeti témdaju projektlink kapcsan kerdlt szinre.

Az eredetileg sajat célra magndra mondott feljegyzés személyes észrevételeket, szubjektiv megfigyeléseket is
tartalmaz a korabeli folyamatokrol és médiaszemélyiségekrél. Betekintést nyujt a kor dontési mechanizmusaiba,
érdekszerkezetébe, emberi viszonyaiba.

Torténeti érdekessége, hogy 1981-ben a vasarnapi hirmUsor, A Hét Uj koncepciéval és egy reformer ,erés
kader” (Hajdu Janos) vezetésével indult, és igy valt csaknem egy évtizeden at a korabeli televiziés nyilvanossag

meghatarozo6 elemévé.

A szerk.

SzeRflU Andrés

FilmeR €s forintoR
Szakmai RordoRumenium 1981-B61

Kiilsés szerkeszto-riporterként 1981-ben, majd 1984-ben néhany kommunikaciés témaju anyagot készitettem
a Hajdu Janos altal szerkesztett A Hét cimii vasarnap esti televizios magazinba.' Els6 anyagom elkészitése
annyira érdekesnek tiint szamomra, hogy az adas utan a torténetet elmeséltem egy ismerdsnek, és ezt
felvettem magnéra. Az alabbi széveg ennek az 1981-es hangfelvételnek kis mértékben roviditett és szerkesztett,
de tartalmilag dokumentum hiiségii valtozata. A forgatas 16 mm-es szines negativra tortént, az adasba keriilt
valtozatot az MTVA Archivuma ma is 6rzi. Szovege e cikk végén olvashaté.

Ez a riport A Hétben 1981. februar 15-én, vasarnap ment le korilbelil kilenc és fél perc idétartamban. Az egész ugy
kezd6dott, hogy Marton Miklds? baratom [1980 decemberében] félhivott, és mondta, hogy keressem meg Hajdu Janost.
Kiderult, hogy Hajdu dolgoztatni akar velem, kvazi mint tomegkommunikacids szakértével, kommunikaciépolitikai
szakértbvel, szocioldgia, életmdd és kdrnyéke ligyekben. igy aztan december 30-an lediltiink az Angelika presszéban, és
ott elbeszélgettiink, hogy 6 mit akar, meg én mit akarok. Azt mondtam, hogy szerintem a Jatékfilmszemle alkalmabdl
kéne csinélni valamilyen misort, de nem a filmeket kritizalni, mert arra mas musoroknak van jogositvanyuk, hanem
valamilyen mdszaki vagy pénziigyi szempontbdl valo ralatast a dologra. Ezt az 6tletet Hajdu alapvet6en elfogadta.

1 A Hét, vasarnap esti televizids politikai magazin. Uj f6szerkesztéje, Hajdu Janos 1981-t6l Uj koncepcidval inditotta. A felkérés
torténetérdl bévebben lasd: Szekfli Andras: Raport 1981. Beszéld, 1999. januar, 71-79.0., http://beszelo.c3.hu/cikkek/raport-
%E2%80%93-1981 (letdltés: 2018. IV. 10.). Kdtetben: A cdpa utolsé tangoja. Médiaszocioldgiai tanulmdnyok a félkemény diktaturdban.
Budapest: Gondolat, 2008. Online: https://www.academia.edu/30918535/Szekflii_Andras_A_capa_utolsd_tangoja_2008_ (letoltés:
2018.1V. 10.).

2 Akkor a Tomegkommunikacios Kutatokdzpont munkatarsa, a szerzé kollégaja.
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Ezek utan én megkerestem Simé Sandor bardtomat, aki a Hunnia Studidnak a helyettes vezetdje és filmrendezd,
és elkezdtem vele beszélgetni arrél, hogy ugy egyaltaldan honnan fuj a szél ma a filmszakmaban.® Simé hivta fel
afigyelmemet arra, hogy a filmszakmaban megsztinik a troszti jellegui tevékenység. Arrél van szd, hogy nem létezett
filmtroszt mar talan 1972 6ta, de a Filmféigazgatosag azért troszti jelleggel funkcionalt, ennek megfeleléen a szakma
egyik véllalatdbdl a masik vallalatdba pénzeszkdzoket csoportositott at még addzas elétt, tehat még az allami
koltségvetést nem érintve. llyen médon alapvetéen a Hungarofilm és a Filmlaboratérium pénzébdl atszivattyuztak
pénzeket a jatékfilmgydrtds tdmogatasara. Amiben az a vicces dolog van, hogy itt kiildnb6z6 ipari és kereskedelmi
tarcakhoz tartozo vallalatokrél van sz6, mert a Hungarofilm a kilkerhez tartozik, a Filmlabor az nem tudom, valamilyen
iparihoz, a Filmgyar pedig a kulturalis tarcdhoz, tehat ez még rdadasul ilyen tarcakdzi dolgokkal is bonyolitva volt. Most
ez az egész megsz(int, illetve megsziinében van — mesélte réla a Simo —, és elmesélte, hogy milyen érdekellentétek
vannak ebben az ligyben a studidvezetdk, Fold Ottd, a MAFILM igazgatdja, Ddsai [Istvan], a Hungarofilm igazgatdja
kozott. Drecin [Jozsef, mlvel6dési] miniszterhelyettes vezetésével van egy bizottsag, amelyiknek az a feladata, hogy
el6készitse, hogyan legyen a filmszakmanak ez az atalakulasa, hogyan valtozik a Filmgyar rezsije, hogyan véltoznak
afinanszirozasi feltételek. Simo tehat egy csomé ilyen érdekességet elmondott nekem, és elbeszélgettiink arrdl is, hogy
az allami tdmogatas tobbféle forrasbdl csoporog, de olyan mértékben elégtelen az inflacios ndvekedés fedezésére,
hogy ma mdr szinte minden masodik film koprodukcio, vagy a televiziéval, vagy kiilféldi partnerrel, mert kiildnben
nem lehetne elkésziteni azt a bizonyos husz korili jatékfilmet, ami egy ilyen magikus szdmma valt az id6k folyaman,
mint a magyar jatékfilmgyartas kapacitasa.

Ez volt tehat a téma, ami adodott, de még ez is tovabbi finomitasra szorult, mert azzal kezdettdl fogva tisztaban
voltam, hogy a magyar néz6t nem érdekli az, hogy a filmtrosztot — ami nem létezik - feloszlatjak vagy nem oszlatjak
fel, és hogy hogyan csoportositjak at az allami pénzosszegeket. Tehat azt kellett megtalalni, hogy mi az a pont, ahol
ez az emberek szamara érdekessé tehetd. EImentem a Filmfdigazgatdsagra Stenczer Noémi osztélyvezetéhoz, aki
egy értelmes és becslletes valaki, lehet vele beszélni. Bar, mint mindenki, a poziciéjabol kovetkezden 6 is idénként
csinal olyan dolgokat, amiket nem lehet alairni, de 6téle informalodtam, és 6 atvitt a Filmféigazgatosag gazdasagi
féigazgatd-helyetteséhez, egy Csontos Istvanné nevl holgyhoz. Csontosné viszonylag friss a szakmaban, talan
masfél vagy két éve van ott, azel6tt mas pénziigyi teriileteken dolgozott, és hat a Szab6 B. Istvan [filmféigazgatd]
helyetteseként van itt, de mar pont a minisztérium atalakitasa kapcsan 6 ekkor mar fél labbal egy uj felallasban
mukodott, mert az Uj felallasban a filmféigazgatonak nincs gazdasagi helyettese, hanem a Mivel6dési Minisztériumnak
van egy altaldnos gazdasagi féosztalya, és 6 ezen a féosztalyon lett a filmes ligyekkel foglalkozo féosztalyvezets-
helyettes. Tehat Iényegében ugyanolyan rangban, csak mashogy van félszeletelve a torta, és ott viszont 6neki mar
nem féndke Szabo B. Istvan [filmféigazgatd] vagy az akarki, aki esetleg Szab6 B. utdda lesz ebben a filmféigazgatoi
vagy filmf6osztalyvezetdi székben. Ugyhogy ilyen atmeneti pillanatban volt ez a dolog.

Csontosné nagyon sok érdekeset mondott. Erdekes volt az egész filmes szakma kézgazdasagi szemlélete, részint
azért, mert kdzgazdasagi volt, részint azért, mert a filmtél idegen volt. Tehét egy kivilrél jott ember friss szemmel rdnéz
erre a szakmara, nincsenek kiilénésebb problémai vagy eléitéletei, nem kétik azok a hagyomanyok, amik kialakultak,
hanem elkezdi nézni, hogy tulajdonképpen itt mi térténik. Ebbdl néhany irredlis dolog is kovetkezik természetesen,
ugyanakkor rengeteg friss meglatas.

A masik érdekes dolog, amirél beszélgettlink vele, a 16 milliméteres halézatnak a helyzete. Magyarorszagon az
0sszes mozi tobb mint a kétharmada 16 milliméteres mozi. Most ezek altaldban rossz technikai minéséggel, iszonyatos
helyiségekben izemelnek. Az 1950-t6l 1955-ig terjedd id&szakban jott I1étre ez a haldzat ilyen mértékben, és akkor
volt egy valésagos kulturpolitikai funkciéja, ugyanakkor egy kicsit magan viselte az almegoldasnak a jegyét is, tehat
hogy gyorsan és olcsén [étrehozunk valamit, ami mutatds, de végsé soron nem az igazi. Mara ez a hal6zat végzetesen
ellentmonddsossa lett, mert nyligként van a filmforgalmazas nyakan, gyakran heti egy vagy maximum két vetitést
tart egy kdzségben az Ugynevezett 16 milliméteres mozi, de azért ez még mindig létezik, rafizetéses, bar nem olyan

3 Emlékezteté a mai olvasonak: a partallamban csak allami filmgyartas létezett, azonban ennek szervezeti formai az idék
folyaman valtoztak. Hol az erés kézpontositas volt az uralkodd, hol pedig létrejohettek bizonyos 6néllésaggal rendelkezé
részegységek, példaul négy jatékfilmstudio vagy két studidvallalat. A feliigyeletet azonban mindig a (mdvel6dési) minisztérium
Filmféigazgatdsdga gyakorolta, illetve partvonalom az MSZMP kulturdlis osztélya.
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nagyon, mert rettenetesen olcso, tehat nagyon szerény pénzekért foglalkoznak vele emberek. Tulajdonképpen
folosleges tartani, mert nem elégit ki valésagos igényt, ugyanakkor abban az értelemben taldn mégis, hogy egy
csomé helyen mar semmi mas intézmény nincs, nemhogy kulturdlis intézmény, egyaltaldan semmi mas intézmény
nincsen a kis kozségekben, mint ez a mozi. Most tehat errél az ellentmonddésos helyzetrdl beszélgettiink, és ezt az
utébbi szempontot Stenczerné emlitette meg és nem Csontosné, mert aztdn masodszor is beszélgettem vele. Tehat
ezt a korrekciés szempontot, hogy azért hopp4, vigyazzunk, mert hatha ez lesz az utolsé dolog, amit aztén elvisziink
onnan, és ez is megszlinik — ezt nem Csontosné mondta, mert ez az 6 gondolkodasaban nem kap ilyen helyet.

Ezek utan én leliltem, és megirtam azt a két koncepciét, amit aztan be is adtam a Hajdunak. Ezek koziil tehat az
egyik a filmgyérak anyagi helyzetét targyalta, a masik pedig a keskeny moziknak a helyzetét.

Itt még taldn az anyagi igyeknél meg kell emlitenem azt, hogy az utébbi egy évben én rengeteget gondolkoztam
a Liska Tibor-féle gazdasagpolitikai koncepcién — ami egy nagyon széls6séges koncepcid, de most ebbe nem tudok
belemenni -, viszont van néhéany olyan kézponti vezérgondolata, amit én szaz helyen tudtam hasznositani. Az egyik
ilyen gondolata az, hogy a dontéseket ott kell hozni, ahol a felel6sség is jelentkezik, és a filmszakmaban ez nem igy van.
A filmszakmaban a filmféigazgatd hoz kiilonb6z6 olyan dontéseket, amikért az igazi, tényleges felel6sség - tehat nem
a hosszu tavu kulturpolitikai felel6sség, hogy hat majd az uristen el6tt valamikor felelés lesz, hogy 6 hogyan politizalt,
vagy hogy 6t év mulva esetleg majd azért fogjdk levaltani, mert 6t éven &t folyamatosan csindlta a hillyeségeket,
nem - a gyakorlati, kozvetlen, mindennapi felelésség a filmféigazgatdsagi dontésekért a mozilizemi vallalatoknak
meg a MOKEP-nek meg a Filmgyarnak a hatan csattan. De ugyanigy a filmgyarnak is vannak olyan déntései, amikért
a mozivallalatok tartjak a hatukat, a mozivallalatoknak meg olyan dontéseik, amik a Filmgyaron csattannak, tehat
egy csomoé ponton a dontés joga és a dontés kdvetkezménye elvalik egymastol.

Es ehhez pedig hozzatartozik az a masik alapgondolat, ami sok helyiitt elékeriil mindenféle szempontbdl, hogy azokat
az er6szakosan létrehozott elérelépéseket, amelyek nincsenek megalapozva, az id6 leleplezte. Tobb kart okoznak,
mint amennyi hasznot, és azembernek, ha Ugy tetszik, akdr még vissza is kell Iépnie, hogy stabilizalhassa a helyzetét.
Az ugynevezett kulturforradalomban aleredmények vannak, kialakitottunk egy olyan szervezési, kultdrpolitizalasi,
statisztikai nyilvantartasi format, aminek alapjan ugy néz ki, mintha az orszagunk kulturalis szinvonala sokkal magasabb
lenne, mint amilyen, és ezt elneveztiik a szocialista kulturforradalom diadaldnak. Ugyanakkor ezéltal azemberekben
a kulturdhoz valé viszonyt végzetesen deformdltuk, olyan emberekben is, akiknek ilyen viszonyuk eddig nem volt, és
olyanokban is, akikben azért mér ennek a viszonynak a kezdeti jegyei kialakul6ban voltak. Na most ennek kapcsan
megint egy olyan helyzet alakult ki, ahol az embereknek, a fogyasztoknak van a legkevesebb szavuk abban, hogy
beleszoéljanak abba, hogy mit kapnak, tehat nagyon kevés gyakorlati jelentésége van annak, hogy 6k hogyan déntenek.
Eppen ezért kialakult bennem egy olyan meggy6z6dés, ami ellenkezik a hagyomanyos human kultarat képvisel6knek
a hagyomanyos tartdsaval, hogy igenis fol kell vallalni azt, hogy az embereknek azt adni, amit 6k akarnak, és még
azt is fol kell vallalni, amit kritikailag szoktak mondani, hogy de hiszen az emberek nem szlizies, természetes, meg
nem rontott allapotukban akarnak most valamit, hanem olyan megrontott dllapotban, amilyenné 6ket 50, 100 vagy
1000 év alatt deformalta a tarsadalom. Még ezt is fol kell vallalni, hogy igenis az emberek olyanok, amilyenek, és
olyan szemetet akarnak, amilyet akarnak, ezt is fol kell vallalni, és csak azutan, ezen a ponton, hogy igenis szolgaljuk
az embereket és kiszolgaljuk 6ket, és megadjuk nekik azt, amit kérnek, csak hogyha ezt a pontot félépitettiik, utana
johetek én mint elitértelmiségi, és - ellentétben masokkal, akik ugyanezt mondjak - én jovok is. Tehat én csindlom
is a magam akcidit, johetek én, hogy tullépjlink ezen a ponton, és létrehozunk egy kulturalis fejlédést vagy akarmit.
Tehat ezek azok a vezérgondolatok, amik ezekben a miisorszdm-koncepcidkban lecsapddtak.

Beadddott ez a két koncepcid, és januér 12-én Hajdu elfogadta a ketté koziil a pénzes témaju koncepcidt. Es akkor
elindult az el6készité munka. Most abbdl a ténybdl, hogy ez a koncepcié indult el, kdvetkezett az, hogy az ember
kiket akar megszélaltatni. Ugye az alapvetd koncepciéban még volt olyan, hogy iskolds gyerekeket meg nézéket
megszélaltatni — ez részben maradt is, részben nem. Ezen tulmendleg viszont a koncepcié feltételezte azt, hogy
megszdlaltatjuk a szemle dijnyertes filmjének a rendezéjét, hogy megszoélaltatunk egy studidvezet6t, megszélaltatunk
a filmszakma vezeté pontjain kiilonb6zé embereket, moziszakembert és pénzligyi szakembert. Na most ez a része
a dolognak vezetett ahhoz a konfliktushelyzethez, amiben ez az egész musor elkésziilt, ugyanis a trosztdsités miatti
beszaras miatt az egész szakma annyira gorcsbe volt randulva az egész el6készitési id6tartamban - és valdszintleg
még ma is —, hogy gyakorlatilag a miivel6dési vonalrél senki nem vallalta azt, hogy nyilatkozzék.
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Hat ezt elmondom részletesen, mert talan nem érdektelen. Stenczer Noémire én magam sem gondoltam, mert
6 olyan helyet foglal el, hogy nincs elég magasan ahhoz, hogy érdemes legyen neki nyilatkoznia. O pont az az ember,
akitdl hattérinformaciokat lehet kapni. Csontos Istvanné nem vallalta a nyilatkozatot, két okbol. Egyrészt azért, mert
6 — mint viszonylag Uj ember a szakmaban - érzi, hogy korilotte van egy ilyen fesziiltség, hogy nem ismerik el
a szakértelmét, részben joggal, részben jogtalanul. Masfeldl viszont ugye 6 tudta mar ezt a felallast, hogy hogyan
megy ez a dolog a jovében, és ezért ugy érezte, hogy inkorrekt lenne, ha 6 ebben a miisorban megszélalna. Meg
harmadrészt ez az dltalanos tartézkodas, vagy gyavasag, vagy szerénység, valami, ezt nem lehet pontosan korulirni,
hogy milyen ardnyban szerepelnek ezek a dolgok.

Viszont kaptam t6le két tippet. Az egyik az, hogy keressem meg Kereszturi Sdndor féosztalyvezet6t a kulturalis
minisztériumban, aki ennek a vonalnak most az egyik fénoke lesz, és aki a kulturdlis-gazdasagi 6sszefliggésekkel
foglalkozik vagy foglalkozni fog. Ot én fel is hivtam, de & ez el6l udvariasan kitért, és azt mondta, hogy nem tartja
id6szerlinek, mert sokféle vita folyik, és kiilonben is, késziil most egy masik televizidmusorra, tehat 6 kiesett mint
széba johetd ember.

A masik tipp, amit Csontosné javasolt, a Pénziigyminisztérium volt. EImondta, hogy a Pénziigyminisztérium
Egészséguigyi és Kulturdlis Osztalyan foglalkoznak ezekkel a kérdésekkel, ahol egy Gyérfi Istvan nevi ar foglalkozik
a gyartasi vonallal, és egy Maté Jozsefné nev(i holgy pedig a forgalmazasi vonallal, és szerinte vellik kéne beszélnem,
és 6k nyilatkozhatnanak. Most itt kvetkezik az egész torténetnek az egyik legérdekesebb vonala, amelyik azzal indult,
hogy én januar 22-én, csiitortokon folhivtam ezt a Gyorfi Istvant, és elmondtam neki azt, hogy errél csinalunk egy
mdUsort, és a kérdés pénzligyi hatterérdl szeretnénk valamit megtudni. Azt kértem téle, hogy egyrészt legyen szives
hattérinformaciot adni, és ez ligyben szeretnék talalkozni vele, masrészt pedig a mlsorban is esetleg legyen szives
follépni. Miutan arra szamitottam, hogy leillink beszélgetni, nem irtam koril igazén azt, hogy a misor mirdl szél.
O viszont a sajat élményanyaga vagy tapasztalatai alapjan elkezdte mondani, hogy errél nem idészer( beszélni, mert
a troszt felszamoldsa folyamatban van, és miutan err6l nemsokéra dontés varhato, varjuk meg azt, amig egy ilyen
dontés megsziiletik. Na most itt én bizonyara mondtam neki, hogy a misor nem errdl szél, de neki ez nem ragadt
meg a fejében.

Az viszont megragadt, hogy én megengedtem magamnak azt a magankommentart, hogy egy déntési folyamatban
a nyilvdnossagot nem akkor kell informalni, amikor a dontés mar megvan, hanem még a dontés folyamataban, hogy
igenis, amennyiben az érintettek akarjak, akkor valamiféle médon befolydsolhassék ezt a dontést. Megemlitettem,
hogy példaul én tagja vagyok a Filmm{(ivész Szévetségnek, de a Filmmuvész Szovetség tagjaként semmiféle informaciot
nem kaptam errdl a dologrél. Lehet, a vezetdéséget informaltdk, de még ezt se tudom, mint egyszeri tagot engem
nem informaltak. Pedig szerintem ez is hozzatartozik a demokracidhoz, hogy ilyen fontos déntés el6tt azembereket
informaljak. Mint utébb kideriilt, ez az egyetlen dolog ragadt meg a fickonak a fejében.

Abban dllapodtunk meg, hogy masnap én 6t visszahivom, és addig 6 tanacskozik a miniszterhelyettesével, egy
Kallai Lajos nevii pénzligyminiszter-helyettessel, akirél aztan utdobb nekem kedvezétlen informacidim futottak be. Fol
is hivtam masnap, pénteken, amikor is a fickd [Gy6rfi Istvan] azt mondta nekem, hogy beszélt a Kallai elvtarssal, és a
kultura dltalanos gazdasagi 6sszefliggéseirdl barmikor szivesen adnak hattérinformaciot, de err6l a konkrét kérdésrol
nem hajlandék nyilatkozni. Erre én nagyon mérges lettem, és megkérdeztem téle, hogy ne haragudjon, kicsoda az
on fénoke? Akkor mondta, hogy Kallai Lajos miniszterhelyettes. Hat, mondom, kszéném szépen, akkor talan be is
fejezhetjik a beszélgetést. Akkor a fickd elkezdett igy kapaldzni, hogy de hat tulajdonképpen & nem, hat itt arrol
van sz6, hogy & tehat mondta, akkor... ja, hat akkor... akkor tehat mi van? Akkor még egyszer elmondta ugyanazt,
hogy de hat nem tud... satobbi, satobbi, és akkor egy hosszu csendet hagytam a végén a telefonban, és utana azt
mondtam, hogy tehat akkor ezzel, azt hiszem, a dolog befejez6d6tt, nem tudunk mar egymdésnak mit mondani,
kdszOnom szépen a faradsagat, viszonthallasra!

Mint utébb kiderilt, a Pénziigy ezek utan attelefonalt a Milvel6dési Minisztériumba, és rdkdvetkezé hétfén,
26-an a minisztériumbdl Téth Dezsé mivel6dési miniszterhelyettes felhivta Hajdu Janost azzal, hogy éllitsa le a m(sort.
Most ezt én két forrasbol is tudom, mert akkor ott valaki [Hajdundl] ezt a beszélgetést hallotta, tobben hallottak
ezt a beszélgetést, és azok kozil valaki ezt nekem elmesélte. Es két nappal késébb, amikor én bementem Hajduhoz,
akkor Hajdu maga is elmondta nekem teljesen egyezé formdaban, ugyhogy ez, mondjuk, abbél a szempontbdl
érdekes, hogy a Hajdu korrektiil és precizen adja tovabb a dolgokat, meg nagyobb vonaldan jatszik, semhogy ilyen
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kis dolgokban letagadna, hazudna valamit. Széval ilyen értelemben csak jét tudok réla mondani. Na most Hajdu
tehat egybehangzé informacidk szerint nem ugy reagalt, ahogy ismereteim szerint a televizié hasonlé beosztasu,
s6t magasabb beosztasu vezetbinek a donté tobbsége reagélt volna erre a dologra, hogy 6, hat akkor... akkor nem
nyuUlunk most ehhez a téméahoz, hanem elhalasztjuk vagy ledllitjuk. Hajdu azt mondta Téth Dezsének, hogy kérem
szépen, mi megcsindljuk a musort, Téth elvtars sziveskedjék befaradni és megnézni. Tegye meg az észrevételeit,
és akkor annak alapjan eldéntjiik, hogy mi lesz. Es err6l engem is informalt nagyon korrekt médon.

Volt egy masik nagyon vicces ledgazésa is ennek a dolognak. Folhivtam érdeklédni a Filmmuvész Szovetség titkarat,
Tamasi Lajosnét azzal, hogy én informaciot kérek a filmszemlérél, hogy a zsUri milyen 6sszetételben fog dolgozni,
mikor fognak dontést hozni, el6tte megnézik a filmeket, és mar a Szemle kezdetén lesz dontés, vagy csak egyiitt nézik
anézokkel, és a Szemle végén dontenek, és egydltalan hogyan és mint torténik. A hdlgy nagyon pikirten beszélgetett
velem, mert allitélag mar nem tudom, hanyan megkeresték 6t, hogy a zs(ri hogy és miként és miért, és ezen 6
folkapta a vizet, hogy ezt mindenki el6re akarja tudni. Kideriilt, hogy azért van a fesziiltség, mert kiszivargott, hogy
a filmkritikusok dijat a filmkritikusok nem adték ki, hanem csak legjobbforgatékonyv-dijat adtak Szalai Gyérgyinek,
aki egy tehetséges valaki, de nem kozkedvelt a szakmaban. Azt, hogy nem adjak ki a dijat, a filmszakmaval szembeni
egyetemes provokacidként fogtak fel, és igy aztan nagyfoku érzékenység keletkezett mindenféle zs(iri és kornyéke-
Uggyel kapcsolatban. Tamasiné ugy mellékesen elmondta nekem, hogy éppen nemrégiben beszélt Téth Dezsbvel,
aki elmondta neki, hogy a filmszakma &talakitasarol idében informalni fogjak a Filmmuvész Szovetséget minden
szinten és minden lehetséges médon. Megkérdeztem, hogy ezt a kérdést a FilmmUvész Szévetség hogyan targyalta,
tehat kaptak-e mar tajékoztatdast errél egyaltaldn. Azt mondta, hogy valamit kaptak, de ez... lehet, hogy csak az
operativ titkarsagig jutott el, amelyik még az eInbkségnél is szlikebb szerv, a tagsag tdjékoztatasardl sz6 sem volt.

A miniszterhelyettessel végil beszéltem, mert gy dontdttem, hogy én nem hagyom ennyiben ezt a dolgot, és
27-28-an valamikor félhivtam ezt a Kallai Lajost, és be is kapcsoltak hozza minden tovabbi nélkil. Elmondtam neki,
hogy a beosztottja éra hivatkozva megtagadta ezt az informaciot, és én szeretném tudni, hogy mégis mi van, mire
6 azt mondta, hogy hat 6k valéban ugy tartjak, Ugy gondoljdk, hogy most nem id&észeri errél igy beszélgetni, és
kiilénben is itt ellentétek vannak a... Széval 6 is kotyogott, & is pletykalt, elpletykdlta azt nekem ismeretlenil is
a telefonba, hogy a pénzligyi tarca és a kulturdlis tarca kdzott vannak bizonyos ellentétek. A kulturalis tarca ugyan
fel akarja oszlatni a trosztot, de bizonyos pontokon meg akarja tartani a troszti gazdalkodast, tehat ezt a fajta
pénzatutalasokat, dtcsoportositasokat a vallalatok kozétt. Ok, a pénziigy, viszont azt mondjak, hogy egy fillérrel sem
akarnak kevesebb allami tdmogatést adni ezutan, mint addig, de mindenképpen tisztan akarjak latni, hogy melyik
véllalatnal milyen kiadasok vagy bevételek jelentkeznek, és ezért ehhez nem jarulnak hozza. Tehat 6k azt akarjak,
hogy ha felbomlik a trészt, akkor ténylegesen bomoljék fel, és akkor tényleg ne legyenek ezek a f(i alatti dtutaldsok
a vallalatok kozott. Azt javasolta nekem, hogy 6 szél a Drecin elvtarsnak, aki a mivel6dési vonalon ezt az egészet
csinalja, és én keressem meg Drecint. En azt mondtam ennek a pénziigyes fickdnak, hogy hat azért é ne telefonaljon
Drecinnek, mert mi a magunk részérél a Drecint ettél fliggetleniil szandékoztunk megkeresni, és nem venné jél ki
magat, hogyha errél Drecin Kallai Lajos pénziigyminiszter-helyettestél értesiilne. Ugyhogy a pénziigyi vonal ezzel
lezarult, és 6t6lik tobbet informacidt nem kértiink, és nem kaptunk.

Hogyan kertlt be a misorba Kondor Kati?* Eredetileg én ezt a musort Sarkozy Erikaval koz6sen akartam csinalni,
akivel a Filmszemet egyiitt csindltuk, és egyaltalan, aki nekem hosszu idé 6ta j6 baratom, és 6t is javasoltam ra a kezdet
kezdetén. Kideriilt, hogy A Hétben Hajdu elhatédrozta, hogy nem fog keresztbe foglalkoztatni embereket. Tehat
6 nem foglalkoztat olyanokat, akik a televizié egy masik magazinjaban érdemi szerepet visznek, és A Hét képernyds
munkatérsainak sem engedi meg, hogy mas magazinokba bedolgozzanak. Ami egy érdekes dolog, mert kétségkiviil
van benne valami logika, hogy profiljuk legyen az egyes személyeknek és az egyes magazinoknak, és ne ugyanaz
a nem tudom hany ember forogjon a Magyar Televizié mindenféle muisoraiban. Ez 8ssztelevizids szinten példatlan
véllalkozas volt, és nagyon érdekes, hogy ezt — ugy tlnik - sikeriilt keresztiilvinnie. En megkérdeztem téle, hogy
hat ez azokra is vonatkozik-e, akik nincsenek képernyén, mivel Sarkézy az Ablak cim( magazinban szerkeszt6 volt.

4 Kondor Katalin kdzgazddsz, radids ujsagiré ekkor kezdett el A Hétben is dolgozni. Késébb (2001 és 2005 kozott) a Magyar
Radié elnoke lett.
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Mire Hajdu valami olyasmit mondott tréfasan, hogy ez nem szamit semmit, mert ha valaki a kereszténydemokrataknal
van, akkor ne menjen a szocdemekhez, és ha a szocdemeknél, akkor ne menjen a kereszténydemokratdkhoz és igy
tovabb, tehat ezt 6 mereven elutasitotta. Most félvet6dott az, hogy akkor esetleg dolgozzam Csurgay Judittal, akinél
az a dolognak a pikantériaja, hogy 6 llkei Csabanak a felesége, aki A Hét helyettes fészerkesztdje és egyben a belsd
mindentuddja, tehat aki szakmai szinten viszi A Hét folyamatossagat, és vitte is mar az 8sszes ilyen fészerkesztévaltasok
kapcsan. Tehat egy ilyen pikantéridja van a dolognak, de ugyanez forditva is fonnall, mert a Hajdu megallapodott
llkeivel meg Csurgayval, hogy pont ezen etikai okokbdl Csurgay havi egy riportnal tobbet A Hétbe nem csinal, mert
osszeférhetetlen a dolog. Nekem tulajdonképpen nem volt igazan kifogdsom Csurgay ellen, de nem is kiildndsebben
ragaszkodtam hozz3, hogy vele dolgozzam. Hajdu vetette fol Kondor Katit, akirél én hallottam, de nem ismertem
igazan, és elvbdl azt mondtam ra, hogy hat ha olyan, hogy alkalmas r4, akkor nekem nincs kifogdsom. Kondor Kati
éppen aznap ment be Hajduhoz. Hajdu megkérdezte téle, Kati azt mondta, hogy neki is rendben van. A kdvetkez6
héten megkerestem 6t, és lelltiink beszélgetni, hogy mégis hogyan és miként.

A Katival val6 egyiittes munkanak a tapasztalatai — réviden dsszefoglalva — ellentmondasosak voltak. Egyfeld|
futdlagos lekaderezéssel, meg ahogy személyesen megismertem, gy tlnik, hogy nagyon becsiiletes és okos lany,
tehat mindenképpen olyasvalaki, akivel erkélcsileg is lehet meg érdemes egyiitt dolgozni. Masfeldl az is kiderdilt réla,
hogy — mint profi radiés — nem tud és nem is akar azokkal a médszerekkel dolgozni, amikkel én. O meg is mondta
nagyon becstiletesen, hogy ha valaki annyit készit el6, meg annyit biitykdl, pepecsel egy misorral, mint amennyit
én pepecselek, akkor az éhen hal ebbdl. Tehat ezt csak olyasvalaki tudja megcsinalni, akinek van egy masik fizetése.

A tényleges egyiuttmiikddésben elészor negativ tapasztalataim voltak, mert az elsé iskolai témaju forgatas idején
nekem ugy tlnt, hogy nincs elég kontaktusteremtd készsége, és nem eléggé osszefogott, nem eléggé céliranyos, tehat
egy nagyon szétfoly6 anyag sziiletett abbdl, amit ott csinaltunk. Ez volt az a pillanat, amikor az anyag - szerencsére -
muszaki okokbdl hasznalhatatlan lett, tehat nyersanyaghibas volt, és Ujat kellett forgatni.

A Simé Sandor-interjut viszont Kati nagyon jél megcsindlta. Addigra mar elértem annyit néla — ennyi eredményt
magamnak is kell tulajdonitsak —, hogy réviden, keményen, tdmoren, gyors kérdésekkel, rovid valaszokkal dolgozzon,
és Simo az az ember, akivel ezt meg lehet csindlni, mert profi nyilatkozé. Kati tehat 6rémmel, kedvesen és segitékészen
vett részt a dologban, és a masodik forgatadson mar a gyerekekkel meg a tanarnével valé interjut is flottul megcsindlta.
Ezt ugy kell elképzelni, hogy ebbdél pontosan annyi kerlt felvételre, mint amennyi most az addsban van, és 6,
amikor oda elértlink, ahol most vége van az adasnak, még kérdezett volna tovabb, és még ment volna ez a végtelen
beszélgetés, és én pedig azt mondtam, hogy snitt, vége, éllj, ennyi elég, kdszonjik, kész. Vicces helyzet volt, mert
kivonul a Magyar Televizié nagy stabbal, és kétszer egy perc utdn azt mondjak, hogy kész. Na de ennyi volt, széval...
vagy kétszer fél perc.

Tehat ennyi volt, és ennyinek volt jév6je az anyagban, és ez bele is keriilt. Egy az egyben benne van, semmiféle
kivagas vagy egyéb nincsen benne. Végiil még Katival ott tdmadt probléma, amikor a vdgasnak a végsd szakaszaban
6 ugy érezte, hogy ha a Psychérdl annyit beszéliink, mint amennyit én akarok, és ez tobb volt, mint amennyi most
végll is benne maradt, akkor ez elmegy a Body [Gabor] felé. Kati a Psychét nem szerette, az egész Bédy-témat nem
szerette. Nagyon diihos lettem ra, mert az anyagnak az elfogadasi vetitésén, amikor tiz perc volt az anyag, akkor ezt
avitankat 6 kivitte a Hajdu elé, tehat nem vetette ald magat annak, hogy én vagyok ennek az anyagnak a szerkesztdje,
hanem amikor a Hajduval arrél beszéltiink, hogy mit vegytink ki bel6le azért, hogy ne legyen tébb nyolc-nyolc és fél
percnél, akkor 6 arulé volt ebben a vonatkozasban, és azt mondta, hogy vegylk ki a Bodyt, mert az nem tartozik ide,
vagy nem tartozik ide ilyen hosszban.

Na most végul is tényleg ezen a vonalon vettiink ki beléle, de itt én, némi malicidval, de logikusan ugy 16ttem
vissza, hogy a Simoébdl kivettiik azt, amit a Sim6 a Psychérél mondott, mert abban volt egy olyan harminc-negyven
masodperc, amikor a Simé elmondta, hogy a Psziché harmincét millié forintba kertilt, de hat az tulajdonképpen
kétrészes film, és a két [részt] el kell osztani, és akkor viszont mar csak tizenhétmillié egy rész. Réviditve lett a Puskin
mozis rész, Body elmondott még olyan dolgokat, hogy milyen jo lenne, ha lenne igazi producer, mert 6t ugyan
a studio probalta segiteni, de ez Magyarorszagon nincs kialakulva. Féld Otté is beszélt err6l a produceri dologrél,
tehat ha a Bodybdl kiesik a produceri téma, akkor a Fold Ottébdl is kiesik a producerség. Kimaradt a Body-részbél
egy olyan kérdés, amit tulajdonképpen sajnalok. Bodytol azt kérdeztem, hogy az 6 filmje tetszett a kdzonségnek és
nem tetszett a kritikusoknak — ha most vélaszthatna, szeretné-e, hogy ez forditva legyen? Es erre Bédy azt mondta,
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hogy nem szeretné, mert a kritika Magyarorszdgon se szakmailag nincs a szinvonalon, se a kozénséget nem képviseli,
tehat neki nagyon jo igy. Mert ilyen nagyon keményen kritikaellenes...

Végllisilyen médon zérult le a dolog, és igy alakult ki az egész végleges formaja. Katinak mar nem is kellett bejonni,
illetve a Toéth Dezs6-féle bejovetelen és megnézésen még ott volt. Még azt hozza kell tenni a Kati szerepéhez, hogy
néhany ponton 6 olyan dolgokat hozott be a miisorba, amit én nem mertem volna vagy nem lett volna meg a reflexem
hozza. Ennek a legszebb példaja az a kis belekérdezés, amikor Siménak rdkérdezett, hogy ,de a nivédijat azt ugye
nem a kdzénség osztja?” és erre Simo nyel egyet, és azt mondja: ,nem, ezt a kulturdlis korméanyzat osztja”, ami az
egész msor egyik legjobb pillanata, és nagyon 6riilok, hogy benne maradhatott. Ezt én nem kérdeztem volna meg,
tobbféle okbdl, egyrészt azért, mert ugye én ezt pontosan tudom. A Kati is tudja, csak énbennem ez mélyebben
van rogziilve, és én talan ugy éreztem volna, hogy a Siménak nem tehetem f6l ezt a kérdést, holott végsé soron ol
lehetett neki tenni ezt a kérdést. Valdszin(ileg évatos lettem volna, legfeljebb... nem jutott volna eszembe, széval
nem jart volna az agyam erre a csavarra, holott a kérdés teljesen logikusan kovetkezik az anyagnak az énaltalam
kitalalt alapkoncepcitjabdl. De nem, nem tettem volna fol vagy nem mertem volna féltenni. Tehat ez példaul, ez
a Kati érdeme, hogy ezt a kérdést igy ott, improvizaltan, a Simot is meglepve bedobta, és megcsinélta. Ugyanakkor
viszont mas pontokon meg tobbszorés megbeszélésre sem tudta olyan pontosan és kihegyezetten célba juttatni
a kérdést, mint ahogy kellett volna. De hat ez azzal fligg 6ssze, hogy senki nem gép, tehat nem lehet egy ilyen
mechanikus munkat varni valakitol.

Toth Dezs6 tehat befaradt a Televizidba szombat délutan, megnézte a tizperces anyagot. Utana csak annyit mondott
franciaul: , Tant de bruit pour une omelette!” (Ennyi larma egy rantottaért!) Készént, elment, nem emelt kifogast. Masnap
a riport adasba ment.

Szekfi Andras (1941) médiaszociologus, filmtorténész. Az ELTE BTK-n végzett, ugyanott egyetemi doktor.
PhD (kommunikacid): PTE; DLA (filmmuvészet): SzFE. Habilitalt, a PTE cimzetes egyetemi tanara. 1969-t61 1990-ig
a Tomegkommunikacids Kutatéokozpont (fé)munkatérsa. Kiilsésként dolgozott a Magyar Televizié Filmszem és A Hét
cim( mdsoraiban. Tiz szemeszteren at Ausztridban tanitott (Salzburg, Bécs), tanitott az ELTE-n, a PTE-n, a PPKE-n és
a Sapientia Erdélyi Magyar Tudomanyegyetemen Marosvasarhelyt. A Zsigmond Kirdly Egyetem professor emeritusa.
Szaznal tobb publikacidja koziil kiemelheték Jancsd Miklosrél (1974) és Georg M. Holleringrdl (2014) irott monografiai,
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Riport A Hét 1981. februér 15-ei adasaban.
Szerkeszt6: Szekfl Andras

Riporter: Kondor Katalin, Szekfi Andras

A Hét 12/6.sz. 9'20"

KP/1024 tekercs, 2. felvonas.

Kondor Katalin: Azt hiszem, a flmm vészek életében egy ilyen Filmszemle jelentés esemény. Mi most, itt A Hétben
mégis beszéljiink inkabb prézaibb dolgokrdél, nevezetesen a pénzrél. A mozinéz6k pénzérdl, na meg az dllam pénzérdl,
ami természetesen ugyancsak a mi pénziink. Megkérem [Sim¢ Sandort], hogy hallgassa meg a szilveszteri kabarénak
egy részletét.
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(Bejdtszds:) Borkotésben jelenik meg a Csontvary-film tételes koltségvetése. Egytdl huszon-
harom kétet &: 500 forint. Hogy felkeltsem érdeklédésiiket, elmondom a slusszpoént. 80 mil-
lio.

K. K.: Mit sz6] mindehhez?

Simo6 Sandor: Tudja, az a j6 egy ilyen tévériportban, hogy kétszer lehet diihongeni. Egyszer, amikor annak idején
meghallgattam, masodszor most. A dolog egyszerlien egy hazugsag, a Csontvary koltségvetése 25 milli6 forint. Nem
mintha ez egy kis 6sszeg lenne, de...

hogy kinek szandékozik filmet késziteni. Emlékszik, mit valaszolt ra?

Boédy Gabor: Emlékszem. Reflexszer(ien azt valaszoltam, hogy a Puskin moziba.

Sz. A.: Milyen hazakkal megy a film?

Rétai Janosné mozilizemvezetd: Altalaban a hatorasi el6adas az mindig telt hazzal megy, a kora délutani, tehat ami
két orakor kezd6dik, el6adas, az 40 szazalékos hazzal. 1980-as évben a Puskin mozi atlag kihasznaltsaga 38 szazalék
volt, ennek a filmnek a kihasznaltsaga 65.

Simé Sandor: Hat az 4tlag nem sokat mond, mint az atlag altalaban, mondjuk 5 és 30 millié kozo6tt, dtlagosan 10 kordl.
K. K.: Kap valami részesedést a studio vagy a rendezd azért, hogyha nagyon megy a filmje?

Simo Sandor: Hat ez teljesen jelentéktelen.

K. K.: Akkor viszont ugy kérdezem, 6n szerint mi a siker?

Simé Sandor: A siker? A siker az, hogyha egy filmet megnéznek. Ugye maga igy gondolja. En is igy gondolom, de
nem ez a siker. A siker Magyarorszagon legaldbb harom tényez6bdl all. Az egyik természetesen ez. Ezt altaldban
a nézészam fejezi ki. A masik az, hogy félévenként egyszer, évenként kétszer nivodijat osztanak, amelyik film nivédijas,
az sikeres film, amelyik studidnak sok nivédijas filmje van, az sikeres studié.

K. K.: Hadd széljak annyit kdzbe, hogy ezt a nivodijat nem a k6zénség osztja.

Simé Sandor: Ezt a nivédijat a kulturdlis kormanyzat osztja. Es talan a harmadik motivuma a sikernek az a [égkér, ami
egy film kéril megteremtédik, ennek egyik komponense a kritika. Mi gy gondoltuk az elmult idében, hogy a legtobb
teljesiteni valonk a kozonség felé van, mert nagyon sok jelzést kaptunk — ahogy azt szokas mondani —, hogy nem
tetszenek a filmjeink. Ezért nagyon hatarozottan megprébaltunk olyan filmeket elé6késziteni és forgatni, amelyek
varhatdéan nagyobb tetszésre taldlnak, és 6szinte 6romiinkre szolgal, hogy azok a filmek, amelyeket most mutattunk
be, egy kivételével jol mennek a mozikban, és elé6fordult egy olyan precedens, ami ritkan fordul el6 magyar filmmel,
hogy hat hét utan 50 szazalék fol6tt levettek egy magyar filmet azért, mert kellett egy masik magyar filmnek a hely.
Nem akarom ezt az eljarast mindsiteni, de hogy rossz, azt hiszem, ehhez nem fér kétség.

Sz. A.: On mozis Zala megyében. Mennyit jelent énéknek a magyar nézé egy forintja?

Horvath Lajos igazgaté: Tovabbi 1 forint 50 fillért jelent, amelyet az allami koltségvetésbdl kapunk a mozi
Uzemeltetéséhez, mikddtetéséhez.

Sz. A.: Ezenkiviil van egy masik anyagi 6sztdnzési forma, az igynevezett preferacié. Ezt az utébbi években sokan
biraltak, hogy er6szakosan szervezik a nézdket, biraltdk, hogy nem létezé nézékért szamolnak fel statisztikat, akkor
elhomalyositja az egyes filmek kézotti valdsagos értékkiilonbségeket.

Horvath Lajos igazgaté: Hat mint vadak, az kérdéses, hogy ezek jogosak-e vagy sem. Mint biralat, mindenféleképpen
jogosnak tartom egy részét. De tulajdonképpen mi egy elvarasnak igyekeztiink megfelelni, amely a fels6bb
muvelédéspolitikai irdnyit6 szervektdl érkezett, mely szerint a filmeket ilyen kategéridkba soroljak, vagy preferalt filmek,
amely forgalmazasat 6sztonzik személyi jutalommal, és ebben érdekelt a vallalat valamennyi dolgozéja, hogy minél
tobb latogato legyen, meg a latogatottsdg utdn személyi érdekeltség folytan jutalomban részesithetjik a dolgozét.
K. K.: Mit lattatok legutoljara az iskoldval a moziban?

Diak: Az Optimista tragédidt.

K. K.: Tetszett?

Diak: Nem. Nagyon unalmas volt.
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K. K.: Magatoktél milyen filmeket néztetek meg, amik nagyon tetszettek?
Diak: Hat kalandos filmeket példaul meg allatfilmeket, példaul Walt Disney Allatbirodalmadt.
K. K.: Cimek szerint?
Diak fiak: — J6, rossz és a csuf, esetleg a Félénk vagyok, de hdditani akarok. Nagyon jo volt.
— Rockyt példéaul vagy a KO-t...
— Azt hiszem, az a legjobb.
— Anéma dosszié.
- Csillagok hdbordja.
K. K.: Holgyek?
Diaklanyok: Hat a magyar vonatkozasban a Vasdrnapi sziil6k.
Ki beszél itt szerelemrél?
En a Hairnél maradok.
K. K.: Ez az iskola egyittmUkodik a K6banya mozival. Mit jelent ez az egytttm(ikddés?
Tanarné: Szerz6dés kot benniinket egymashoz, aminek nagyon sok oka van mind a két fél részérél. Résziinkrdl a
sok ok koziil talan a legfontosabb az, hogy nincs az iskolanak olyan nagy terme, ahova az iskola 828 tanuléja elférne.
A szerz6dés keretében a filmek mellett erre is lehetéségiink nyilik, hogy az iinnepélyeket ott rendezziik meg. A bérlettel
ot alkalommal tekinthetnek meg a gyerekek kdzésen filmet, mindjart hozza kell tennem, sajnos nem mindegy, hogy mit.
K. K.: Hogyha mondok két nagyon mend filmet, Csillagok hdboruja és mondjuk a Rocky, ezt meg tudnak nézni evvel
a bérlettel?
Tanarné: Valészinlleg nem.
Horvath Lajos igazgaté: Volt olyan film, amelyik a bemutatas el6tt Ugy indult, mint tdmogatott film, mikor a film
megjelent, mar megt(irt film lett, és jelenleg a film ismételten tamogatott lett, példaul a Szdll a kakukk fészkére cimi
amerikai film.
Sz. A.: Onoék Zala megyében néhany kisérletet tettek arra, hogy a jové filmforgalmazasa felé elérelépjenek. Kérem,
mondjon ezekrdl is valamit.
Horvath Lajos igazgaté: Els6sorban arra igyekeztiink felkésziilni, hogy ne csak a felsé elvarasoknak feleljink meg.
Tehat a felllrél jové elvarasoknak, hanem megproébaljunk azoknak az elvardsoknak is megfelelni, amely a néz6,
a kézénség, a megye lakoi részérél jelentkezik. gy jutottunk el a képmagnodanyagokhoz, amelyek utjan televizids
filmeket kozvetitettiink, a kozosségeknek vitdkat rendeztiink, igy jutottunk el ahhoz, hogy k6zosségi vetitéseken
kis kozségekben helyszinre mentiink, vitak, alkoté kdozonségtalalkozokkal, igy jutottunk el ahhoz, hogy szerzédést
kotottlink a Dialog filmstudidval, hogy a magyar filmek forgalmazasat ezzel is el6segitsik.
K. K.: A Jatékfilmszemle pénztara... beszélgessiink egy kicsit a pénzrél. Mennyi dllami tdmogatast kap egy évben
a magyar jatékfilmgyartas?
Fold Otto, a MAFILM igazgatéja: A magyar jatékfilmgyartas egy évben 165 millidt kap, ez igy kimondva nagyon
sok, de hogy érzékeltessem, miutan 11 millié nézé volt 1980-ban, és egy nézére tehat 15 forint jut, ami, figyelembe
véve az egyéb kulturdlis hozzajarulast, mar nem olyan sok.
K. K.: Na most miutan ez egy vallalat, nyilvan vannak visszafizetési kotelezettségei ebbdl a pénzbdl, amit tgy hivnak,
hogy koltségvetési befizetési kotelezettség.
Fold Ott6, a MAFILM igazgatdja: Hat ha nem is kozvetleniil ebbél a pénzbdl, de 850 millio forint az, amit a MAFILM
egyébként egy évben termel, és abbdl bizony 100 millié forintot visszafizetlink, tehat azért valamit vissza is torlesztiink
ebbdl a dotacidbol, mert jo filmvallalat.
K. K.: Magyarul az dllami tdmogatas fligg attdl, hogy mondjuk az el6z6 évben hany magyar nézé ment be a moziba?
Fold Ott6, a MAFILM igazgatéja: Ez az 6sszeg nem fligg attdl, ez tulajdonképpen egy akkora 6sszeg, ami az egész
gyartas alapjat, folyamatossagat bizonyitja, sajnos — hozzateszem - nem fligg téle. Bar fliggne.
K. K.: Nem lehetne elérni, hogy a nézék forintjanak sulya legyen?
Fold Ott6, a MAFILM igazgatdja: Biztos lehet, és azért is fontos lenne, mert higgye el, hogy a filmgyarban legalabb
olyan fontos, mint a sajtoban, a kézvéleményben az, hogy a kdzénséghez kdzelebb keriiljink. Es ez valészin(leg
kozelebb vinne a k6zonséghez benniinket.
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XIX. évf. 2. szam

KéResdi-Boldog Dalma

Az 1980-3as €veRBeli magyar
13j€RoztataspolitiRa egy rendRiviili
esemény tURREBEN

A csernoBili atomRataszirofa a Népszabadsagban

A médiarendszer és a politikai rendszer kapcsolatat nemcsak a hatalom és az iranyitas modja feldl lehet
megkozeliteni, hanem a médiapolitika gyakorlati miikodésén keresztiil is. A Kadar-korszak tekintélyelvii
tajékoztataspolitikajaban az 1980-as évekre bizonyos makro- és mikropolitikai tényezék kovetkeztében
szamos apro erozio jelent meg, amelyek hatasara a sajtoiranyitas egyre rugalmasabba valt, és foként mar csak
retorikai szinten kovette a szovjet tajékoztataspolitikai modellt. A gyakorlatban ugyanis szamos, az allam-
szocialista narrativaba nehezen beépithet6 eseményrél is tajékoztatnia kellett. A kovetkezokben a tajékoztatas-
politika gyakorlati miikodését az 1986-o0s csernobili atomkatasztréfa Népszabadsagban megjelend - aradioaktiv
sugarzassal kapcsolatos - hireinek elemzésével fogom jellemezni. Jelen irasban kutatasi részeredményeim
kozreadasaval egy esettanulmanyon keresztiil a Kaidar-korszak médiarendszer-elméleti megkozelitésére
teszek kisérletet, és elore vetitem ezen elméletek atgondolasanak sziikségességét is.

Kulcsszavak: Csernobil, atomkatasztréfa, Kddar-korszak, magyar allamszocialista tajékoztataspolitika, Népszabadség,
tekintélyelvi sajtémodell

Bevezetés: Allamszocialista tajékoztataspolitika valsag idején

A klasszikus médiarendszer-elméletek egyik kiindulépontja Fred S. Siebert és munkatérsai nyoman az, hogy ,a sajtoé
mindig felveszi azoknak a tarsadalmi és politikai strukturaknak a formajat és szinezetét, amelyek k6zott miikodik”
(Siebert et al. 1956/1963: 1-2), vagyis a tomegkommunikacio vizsgalata alkalmas arra (is), hogy a politikai rendszer
sajatossagait megmutassa. A médiapolitika interdiszciplinaris jellege magaban foglalja az allam és a médiarendszer
politikai viszonyrendszerét, a sajto- és a szélasszabadsag kérdését, a média intézményi mikodését, jogi szabalyozasi
és ellendrzési rendszerét, tovabba a tartalom-el4llitas gazdasagi kérilményeit (v6. Bajomi-Lazar 2010, Puppis 2010,
Herman & Chomsky 2016). igy nemcsak a politikai iranymutatasokon keresztiil, hanem a sajtémiikédés vizsgalataval is
lehetdség nyilik egy politikai rendszer miikodésének elemzésére. Mindemellett a tekintélyelvi sajtomodell gyakorlati
mUkddésének vizsgalata soran érdemes atgondolni azt is, hogy valtozhat-e gy a médiarendszer, hogy a politikai
rendszer dllandénak tekinthetd. A médiarendszer-elméletek legfébb allitasa az, hogy jellemzéen a politikai rendszer
megvaltozdsa hozza magdval a médiarendszer véltozasat, s nem forditva. Vagyis ezek az egymadssal hierarchikus
viszonyban 4ll6 rendszerek feliilrél lefelé szervezédnek. Azonban az 1980-as évek magyar tdjékoztataspolitikai
sajatossagait figyelembe véve érdemes feltenni a kérdést, hogy lehetséges-e az, hogy Magyarorszagon a médiarendszer
hamarabb mutatott valtozast, mint a politikai rendszer.

A Kadar-korszak tekintélyelvi sajtomodellje retorikai szinten ugyan a szovjet tajékoztataspolitikai modellt kdvette,
am a gyakorlatban t6bb ponton eltért attdl az 1980-as években. A sajtéd torekedett arra, hogy reflektaljon az olyan,
nem mindennapi eseményekre is, amelyek nem illeszkedtek az allamszocialista propagandaba. Ugyanis a propaganda
nem kilonbozhetett teljes mértékben a valdsagtol, maskilonben disszonancia alakult volna ki az emberekben,
amikor a médidban dbrazolt vildg és a megtapasztalt valosag kdzotti kiilonbséggel szembesiilnek (Jakubowicz 2011).
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Nehéz objektiv tapasztalatrél vagy az egykori tapasztalatok megismerhetéségérél beszélni, ugyanis az
allamszocialista szocializacié az ideolégia kdzvetitését mar koran, az oktatasi intézményeken keresztiil kezdte meg
(K6rosi & Molnar 2000, Szabd 2000, Horvath 2009), tovabba a tomegkommunikacié tartalma is atpolitizalt volt.
Ugyanakkor a megkett6z6dott politikai szocializacié (Szabé 2000) miatt a nem formalis szocializacid soran is szert
lehetett tenni a kdzpontilag deklaralttél eltéré tapasztalatokra (Szabé & Falus 2000). A nyugati és a magyar viszonyok
0sszehasonlitasat segitette el az 1980-as évekre felvirdgzé hazai turizmus — egyes években a beutazé turistak szama
meghaladta a lakossag szamat (Slachta 2014) -, illetve a magyar allampolgérok kilféldi utazasi lehetéségeinek
fokozatos bévitése is, hiszen 1980-ban tobb mint 6tmillidan 1éptek ki az orszagbol (Romsics 1999). A vizsgalt idészakban
mar nem beszélhetiink az allam totalis informaciés monopdliumardl sem, hiszen az alternativ nyilvdnossag(ok)
segitségével, a szamizdatirodalmon, a Szabad Eurépa Radié vagy az Amerika Hangja adasain keresztil — bar csak
korlatozottan - lehetdség nyilt a fliggetlen tajékozoédasra.

Az 1980-as években szamos, a politikai rendszer szempontjabol ideoldgiailag problémasnak tekintheté esemény
tortént, amelynek kommunikacidja nem maradhatott el a magyar sajtéban, ehhez pedig valamilyen médon integralni
kellett azt az dllamszocialista narrativaba. llyen volt példaul az els6, nagy nyilvanossagot kapé kapitalista vallalkozas,
az 1985-0s szépségkiralynd-valasztas (Téth & Murai 2014), amely olyan, kordbban nem tematizalt tarsadalmi és
gazdasagi kérdéseket vetett fel - mint példaul a néi test mint arucikk, a szépségverseny mint Gzleti vallalkozas, egy
fiatal lany 6ngyilkossaga —, amelyek nem kaphattak nyilvanossagot, és targyalasukrdl nem volt egységes konszenzus.
Az els6 nyugati szuperkoncert, a Queen egylttes 1986-os budapesti fellépésének interpretalasa sem ment egyszerden;
a koncert korabeli sajtéreprezentacioban megfigyelheté a szocialista ideoldgiaval ellentétes elemek tényszerU
jelenlétébol adodé fesziiltség. Lathatdéan sem a vezetés, sem a korabeli ifjusagi és csaladi sajté nem tudott mit
kezdeni helyzettel: a hivatalos kommunikéacidban és a nyilvanossagban is a megengedd és a birdlé attitidok valtottak
egymast (Boldog 2014).

Hasonlo jelenség az 1986-0s csernobili atomkatasztrofa is. Globalis, lokalis, egészségligyi, politikai kérdéskort
érintd eset, amely a korabbi ideoldgiai stabilitast rengette meg, azonban nem lehetett nem foglalkozni vele. Mig
a magaslégkori atombomba-kisérleteket kdnnyen be lehetett 4gyazni a hideghaborus diskurzusba, nehezebb volt
ezt megtenni egy emberi mulasztason alapulé balesettel, amelynek kovetkeztében tobb tizezer négyzetkilométernyi
terliletet arasztott el kdros radioaktiv sugarzas. A baleset kommunikaciojanak elemzése soran amellett érvelek, hogy
a mindennapi események ideoldgiai integralasahoz és a kognitiv disszonancia elkeriilése miatt elengedhetetlen
volt a tdjékoztataspolitika rugalmassaga. A kdvetkezékben a Népszabadsagban a radioaktiv sugarzasrol tajékoztatd
Ujsagcikkek elemzésével probalom rekonstrualni azt, hogy a magyar olvasé milyen Gtemben és mirél kapott
tdjékoztatast a csernobili atomkatasztréfarol.!

A kadari tajékoztatasi modell médiarendszer-elméleti megkozelitése

Fred S. Siebert, Theodore Peterson és Wilbur Schramm 1956-0s, A sajté négy elmélete cim(i munkajaban a szabadelvi
és a tekintélyelv(i sajtomodellek, ezeken beliil is a tarsadalmi felel6sség, illetve a szovjet-kommunista modell leirasara
vallalkozott. Annak ellenére, hogy a mi nem ad atfogd képet a médiarendszer m(ikodésérél, és nem eléggé veszi
figyelembe a technoldgia kozvetitette kommunikacié fejlédését, tovabba magan viseli a hideghaborus diskurzusbol
szarmazé nyugat-kelet oppozicidt is, a szerz6knek a médiarendszert illeté autoriter és liberalis distinkcidja évtizedek
multaval is a médiarendszer-irodalom egyik megkerilhetetlen kiindulépontjat jelenti.

A tekintélyelviiségen alapulé szovjet-kommunista sajtémodell ényege, hogy a k6zdnséget kiskorunak tekinti,
amelynek sziiksége van a bolcs vezeték irdnymutatdsara. Emiatt a sajtéd feladata nemcsak a tajékoztatéds, hanem az
értelmezés és az orientdlas is, vagyis az, hogy folyamatosan megerdsitse azokat az értékeket, amelyeken a fennallo
politikai rendszer nyugszik. Ezzel szolgélja a hatalom tarsadalmi legitimacidjara irdnyuld torekvését. A szovjet modell

1 Jelen irdsom egyes gondolatai megjelennek itt is: Kékesdi-Boldog, Dalma: The Chernobyl Disaster. A Case Study on the
Information Policy of the Kadar Regime, Central European Journal of Communication, 2018 Fall (forthcoming).
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alapja a monolitikus struktura: a politika és a tarsadalom szorosan 6sszefonédik egymassal, a kdzponti dllamszocialista
ideoldgia fenntartasat az eréforrasok centralizacioja és a folyamatos allambiztonsagi ellenérzés biztositja (Sipos
2010). A fentrdl lefelé szervez6d6 tekintélyelvi sajtémodellben a médiarendszer a part meghosszabbitott karjaként
funkciondl. A tdmegkommunikacid instrumentalizalasa magaban foglalja az egyes médiumoknak a hatalom politikai
érdekei szerint valé integralt hasznalatat. Ebben a sajtdémodellben az Gjsagiréi professzionalizmust hattérbe szoritja
a sajté munkatarsaitol elvart agitatori és propagandista szerepkér, hiszen a sajtdbnak nem a tajékoztatds, hanem
a politikai kinyilatkoztatas, az ideoldgiai egységesités és a mozgdsitas az elsédleges célja.

A magyar tajékoztataspolitikai rendszer miikddése a tekintélyelvi sajtdmodellen alapult. Vagyis az allami
tulajdonban 1évé, hierarchikusan szervez6dé és folyamatosan ellenérzés alatt allé sajté célja retorikai szinten az
allamszocialista politikai rendszer és a politikai hatalom folyamatossaganak fenntartésa volt. Ebben a sajtdmodellben
a tomegkommunikacié legfébb feladataként az dllamszocialista ideoldgia propagalasat tekintették, ennek érdekében
pedig a Magyar Szocialista Munkaspart (MSZMP) szamos intézményen keresztiil végezte a sajtd kézi vezérlését.
Azonban a magyar politikai vezetés egyes makro- és mikropolitikai tényez6k kdvetkeztében az 1980-as évekre egyre
jobban eltavolodott a merev szovjet modelltél, és egy sajatosan magyar, a megel6z6 két évtizedhez képest valamivel
rugalmasabb iranyitasi gyakorlatot alkalmazott.

A magyar tajékoztataspolitika alkalmazkoddképességérdl

Szamos hazai kutaté érvel ugy, hogy a kadari tajékoztataspolitika rugalmatlan gyakorlat volt, amely az dllamapparatus
és az intézményi struktura dllandésaga, valamint a sajté és a nyilvanos szféra tartalmi ellenérzési médja miatt
arendszervaltozasig egységesnek tekinthetd (Stikdsd 2000, 2013, Heged(s 2001, Takacs 2009). Ezzel szemben masok
(Bajomi-Lazar 2005, Buzinkay 2016, Sipos 2010, 2015) nyoman tigy gondolom, hogy a Kddar-korszak téjékoztataspolitikdja
nem volt egységes, hanem politikai, gazdasagi és tarsadalmi tényez6k mentén széttéredezettnek tekinthetd. Ebbdl
kovetkezéen a magyar tdjékoztataspolitika nem volt teljesen azonos a szovjet gyakorlattal, hanem annak specialis
variansa volt az 1980-as években (is), amelyet a megel6z6 két évtizedhez viszonyitva leginkdbb rugalmassdggal,
az eseményekhez valé alkalmazkoddssal lehet jellemezni. A rugalmassag fogalma jelen esetben a kérnyezeti (erd)
hatdsokra adott 4tmeneti valaszreakcidoként értelmezendé. Ezt az alkalmazkodoképességet megkiilonboztetem
a tartés behatasok eredményeként kialakuld, hosszabb tavon régziilt alkalmazkodasi folyamatot leird adaptivitds
fogalmatol, amellyel szemben az dltalam rugalmas jelzével illetett tajékoztataspolitikat a varatlan jelenségekre adott,
ad hoc vélaszreakciok, eseti dimenziévaltozasok jellemzik. Ezeket az apro valtozésokat a sajté kontextudlis elemzése
hozhatja felszinre.

Az allamszocialista rendszerben a kdzvetett beavatkozas eszkoze a hirkozlés (a Magyar Tavirati [roda hegemonidja),
azintézményrendszer (Ujsdgiroképzés, szerkesztéségek, kiaddk és nyomdak mikodése) és az infrastruktura (lapalapitas,
radio- és televizid-frekvenciasavok, papirellatas) allami monopdliuma, a személyzeti politika kialakitasa (egyszemélyes
fészerkesztbi felelésséqg), valamint az dllamszocialista ideoldgia szempontjabol kényes témak (mint példaul az 1956-os
forradalom, a szegénység, a tarsadalmi deviancidk stb.) tabusitasa volt. A kozvetlen intézkedések kozott szerepeltek
az ugynevezett szerkeszt6ségi telefonhivasok (a partvezetés kozvetlenil széIni tudott egy-egy cikk megjelenése el6tt
a fészerkesztének), a nyomdabdl kikerllt lapok bezuzasa (1983-ban a Historiaé, 1985-ben a Mozgé Vilagé, 1986-ban
a Ligeté), a sajtétervek (amelyek el6re meghatéroztak, hogy egy adott eseményrél hogyan és mit lehet kommunikalni),
illetve a kilfoldi rddidadasok frekvencidjanak zavarasa (Bajomi-Lazar 2005, Sipos 2010, 2015). Bar a sajtoiranyitas
kiterjedt intézményi és biirokratikus rendszeren keresztiil valoésult meg az Ujsagiroképzésektdl kezdve a lapalapitasig
(Takacs 2012), az Ujsagirdk sajat szerepiiket kiilonféleképpen értelmezték. A rendszerhez lojalisok mellett szamos
kollaborativ Ujsagiréi attitid is megjelent, ugyanis az Ujsdgiroknak meg kellett felelnitik az ideoldgiai elvardsoknak,
és ezzel egyltt a kozonség tdjékoztatasat is biztositaniuk kellett (Sipos 2013), igy tébben megtalaltdk a moédjat az
onkifejezésnek is (Sipos & Takacs 2005).

Azonban a part belsé tagoltsdga — ami az évtized végére teljes politikai fragmentacidhoz vezetett — miatt,
avildgosan korilhatérolt politikai elvarasok, valamint a hatérokat kijel616 sajtotorvény hidnyaban bizonytalansag volt
a tajékoztatdsi gyakorlatban, igy a szerkesztéségek folyamatos lavirozasra kényszeriiltek (Sipos 2010). Az Aczél Gyorgy
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nevéhez kéthetd, hirhedt differencialt kulturpolitika tirt, tiltott és tamogatott kategoériak (a ,3T”) alapjan osztalyozta
a nyilvanossagban megjelend szerzéket és mliveket, dm ez sem volt egyértelm( és kiszdmithaté szabalyozasi
rendszer (Sipos 2015). Az 1986. évi sajtotorvény érvénybe |1épéséig az 1949-es alkotmany vonatkozé része,? illetve
néhany altalanos irdnyvonalat kijel6l6 parthatarozat szabta meg a sajtomikodés kereteit (Bayer 2005). Az 1979-es
parthatarozat kimondta, hogy: , A sajté legyen partos, munkéjaban alljon fenntartas nélkul a proletardiktatura talajan,
allaspontja legyen mindig osztélyallaspont.” Az 1986-0s elsé sajtdétdorvény ugyan mar nem emlitette a partossagot,
és a hiteles és pontos tajékoztatas eszményét fogalmazta meg, mégsem definidlta egyértelmien a part szerepét
a téjékoztataspolitikdban (Takacs 2009, 2012).

A szovjet tdjékoztatdsi rendszertél valé finom elmozdulést jelezte az is, hogy az MSZMP tajékoztataspolitikai
iranyelveit nagymértékben meghatarozta Kaddar Janos desztalinizacios politikai attitlidje és a Rakosi-korszakkal vald
szandékolt szembehelyezkedése (Foldes 2012a, Takdcs 2013). Ez a gyakorlatban a merev szovjet modell fokozatos
lazitasat jelentette. Ehhez jarult hozza az 1968-as Uj gazdasagi mechanizmussal elindult kulturpolitikai atalakulas
is, amely a Nyugat felé valé fokozatos nyitdssal enyhiilést hozott a feszes szovjet tajékoztataspolitikai modell
gyakorlati alkalmazasaban is. Ennek egyik eredménye volt a Tomegkommunikacios Kutatokdzpont megalakulasa.
A médiafogyasztas vizsgalatéra és a kdzvélemény mérésére specializdlodott interdiszciplindris intézmény a szovjet
blokkon belil egyeddlallé volt (Vasarhelyi 2016). Sajat negyedéves folydirattal (a Jel-Képpel) rendelkezett, és
rendszeresen kozolt szakirodalom-forditasokat, tanulmanyokat. A szovjet, amerikai, angol és finn kutatdintézetekkel
kotott szakmai egytttmikodések kiilfoldi tanulmanyutak, konferenciak és 6sztondijak formajaban lehetévé tették
a nemzetkozi kutatasokba valé bekapcsolédast (Terestyéni 2009).

A magyar tajékoztatasi modell rugalmassaganak kialakulasaban nagy szerepe volt a Mihail Szergejevics Gorbacsov,
a Szovjetunié Kommunista Part elndke altal 1986-ban meghirdetett glasznosztynak (politikai nyitottsagnak) és
peresztrojkanak (gazdasdgi atstrukturadlasnak) (Hangay et al. 1986) is. Ezek kdzvetve segitették a téjékoztataspolitikai
merevség - és ezzel egylitt a cenzudra - enyhulését és a Nyugat felé valé nyitas felgyorsuldsat. Tovabba fontos kiemelni
az MSZMP belsé tagoltsagat is, amely az eltéré ideoldgia-felfogdsbdl, a haladasi irdny kilonféle értelmezésébdl,
a belsé utodlasi harcbdl és a Szovjetunidban lezajlott generacios valtasbol fakadt (Heller 1979, Schlett 1990, Bozoki
et al. 1991, Foldes 2012b).

Az 1980-as években a folyamatos kulturalis nyitasi folyamat mellett lassi demokratizal6das figyelheté meg
a tajékoztataspolitika terén (Romsics 1999, Valuch 2005). A magyar tajékoztataspolitikai rendszerben mérfoldké volt
az 1986-0s év, hiszen ekkor [épett hatalyba az elsé sajtotorvény, és ebben az évben indult el az elsé hazai kereskedelmi
allomas, a Radi6 Danubius. Ugyanerre az évre datalhatd Gy6rffy Miklos Bagoly cimU késé esti radiomdsora, amelyben
elséként esett sz6 a nyilvdnossadgban az 1956-o0s forradalom aldozatairdl. Két évvel késébb, 1988-ban alakult meg
a sajtd- és szolasszabadsag melletti civil kezdeményezés, a Magyar Nyilvanossag Klub. Ebben az évben jelent meg
a kritikai hangvételU, irodalmi és tarsadalmifolydirat, a Hitel is. A Javaslat a sajtonyilvdnossdg reformjdra cim( kidltvanyt
hazai tdomegkommunikacio szakemberek, kutatdk és szocioldgusok 1987-ben egy magyar nyelv( franciaorszagi
lapban, majd egy évvel késébb Magyarorszagon is kdzreadtak. 1989-ben frekvencia-moratériumot hirdettek, a sajto
allami monopdliuma nem hivatalosan ugyan, de megsz(inni latszott. Elindult az els6 magan televizidadas, a Nap TV is.

Az 1980-as évtized apro valtozasai elésegitették a nyilvanos szféra lassu kinyilasat (Bajomi-Lazar 2005, Sipos
2010) és a tajékoztatasi gyakorlat fellazuldsat. ElGzetes feltételezések alapjan a csernobili atomkatasztrofarol vald
kommunikacié megkerilhetetlensége is a fentiekhez hasonld tajékoztataspolitikai forduldopont lehetett 1986-ban

- ennek alatdmasztasahoz széleskorld tomegkommunikacid-elemzésre van sziikség. A hipotézis igazoldsa esetén
egy Uj dimenzié — a varatlan események ideoldgiai és tajékoztataspolitikai integraldsanak problémaja - jelenik meg
a médiarendszer és a politikai rendszer relacidjaban, azt vetitve el6re, hogy a médiarendszer mutathat rugalmassagot
mar azelétt, hogy a statikus politikai rendszer megvaltozna.

2 1949. évi XX. torvény A Magyar Népkdztarsasdg Alkotmanya 55. § (1): ,A Magyar Népkoztarsasag a dolgozok érdekeinek
megfeleléen biztositja a szélasszabadsagot, a sajtdszabadsagot, a gyllekezési szabadsagot.”
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A csernobili atomkatasztrofa és torténelmi kontextusa

1986. aprilis 26-an a Szovjetunidban, a Magyarorszaggal szomszédos Ukrajndban Csernobil varos kozelében a Vlagymir
lljics Lenin Atomerémuben sulyos zénasérulést tortént. Két robbands volt a 4-es szdmu reaktorban. Ezek hatdsara az
erému kozel hdromezer tonnas tetészerkezete felszakadt, 6tven méter magasra repiilt, majd becsapoédott az erém
kozepébe. Hétszazotven méter magas tlizcsova keletkezett, amelynek eloltasa tiz napig tartott. A felszabadult
radioaktiv sugarzas szinte az egész eurdpai kontinenst, tovabba Eszak-Azsia egy részét is eldrasztotta, dsszesen mintegy
harmincezer négyzetkilométernyi terliletet szennyezett be, beleértve a szovjet-barat Magyarorszagot is (Aszédi 2006).

A balesetet sulyos emberi mulasztés okozta. A kisérlet célja egy specialis fordulatszabalyozé eszkdz kiprébélasa volt,
azonban a munkaprogram nem tartalmazott atgondolt biztonsagi intézkedéseket. A személyzet nem volt tisztadban
a veszélyekkel, s6t tobb alkalommal is megsértette a biztonsagi szabdlyzatot. A baleset elkeriilhetd lett volna, ha
ezek kozil akdr egy is elmarad (INSAG-7 1992, Szatmary & Aszédi 2010).

Héarom kozvetett el6zményt lehet megjeldini a baleset okaként (vo. Szatmary & Aszédi 2010). Elséként a konstrukcids
hibakat: az RBMK-tipusu erém{ivek — mint a csernobili is — mar az 1980-as években is elavult technoldgidjunak
szamitottak bonyolult és nehezen vezérelheté miikodésik miatt. Masodszor emlitendd, hogy komoly irdnyitasbeli
problémak adodtak. Mikodd atomerémiiben szigoruan tilos barmilyen kisérlet végrehajtani, ennek ellenére ez mégis
megtortént. Szabalyellenesen nem az erému biztonsagaért felelés vezeték, hanem az erdm villamos igazgatoja
hagyta jova a kisérlet munkatervét. A személyzet nem volt tisztaban a kisérlet lehetséges kvetkezményeivel (INSAG-7
1992). Legalabb hat ponton sértették meg a belsé szabalyzati el6irasokat, s ezek mindegyike kézvetleniil befolyasolta
a baleset létrejottét. Végezetiil fontos, hogy volt néhany tarsadalmi tényezé is, amely kdzvetett mddon hatassal volt
a katasztrofara. A hideghaboru éveiben markans ideolégiai konfliktus hizédott az Egyesiilt Allamok és a Szovjetuni6
kozott. A kiélezett politikai harc az atomerému-épitésben is megjelent. A fegyverkezési- és az lirverseny rohamtempot
diktalt, amely sordn az egyre nagyobb volumen fejlesztések és ujitadsok felmutatédsa volt a cél. Ebben a fesziilt
helyzetben a tudomaényos és a technikai folény demonstrélasa gyakran a technolégiai kidolgozottsag rovasara ment.
A katasztréfa ténye, a keleti blokk orszagait is eldraszté karos radioaktiv sugdrzas, valamint az, hogy mindezt sulyos
emberi mulasztas okozta, komolyan megrenditette a szovjet szuperhatalmat. A baleset nemcsak egészségligyi,
hanem sulyos térsadalmi, gazdasagi és politikai kovetkezményekkel is jart.

Az atomkatasztrofa megjelenése a Népszabadsagban

Az MSZMP els6 szamu lapja, a Népszabadsag aprilis 29-e (az elsé atomkatasztrofardl megjelend tajékoztatds idépontja)
és majus 19-e (az utolsé relevans hir megjelenésének napja) koz6tt megjelent cikkeinek vizsgélata soran azokat
a hiradasokat elemeztem, amelyek a magyar Iégtérbe kertilt radioaktiv sugarzasrdl adtak tajékoztatast. A sajtodirdnyitas
jellege, a cenzira miikddése és a tdjékoztatasban, illetve a hirkdzlésben megjelend allami monopdlium miatt
egyértelm volt, hogy kvalitativ tartalomelemzés helyett kontextualis vizsgalatot kell alkalmaznom. A mintavétel soran
azokat a cikkeket vettem figyelembe, amelyeknek magyar vonatkozasaik voltak, és kifejezetten a sugarmérési adatokrol
tajékoztattak. A vizsgalt harom hetes id6szakban a napilapban dsszesen 12 ilyen hir jelent meg, ami 6nmagaban is
sokatmondo a tajékoztatds szempontjabdl. Arendelkezésre allé mintan vizsgaltam a cikkek Népszabadsagon beldili
helyét (cimlap, oldalszam), méretét, a szavak szamat, végiil megprébaltam kategorizalni a hireket aszerint, hogy
mit kozoltek a hazai radioaktiv sugarzasrél: van vagy nincs, emelkedett vagy csokkent. A szomszédos orszagokat
érint6 sugarddzisrdl, a nyugati sajtd hireire valod reflexidkrol és a baleset kovetkezményeirdl sz6l6 beszamoldkat
figyelmen kivil hagytam. Jelen elemzés soran kizarélag arra voltam kivéncsi, hogy a magyar lakosség a partpolitika
alakulasat leginkabb tiikr6z6, legnagyobb napi példanyszamu lapja, a Népszabadsag cikkei alapjan milyen informaciot
kapott a hazai sugédrszennyezettségrél. A kutatas kulcsfogalmanak tekintett kognitiv disszonancia szempontjabdl
ez a korilmény tekintheté a leginkabb relevéansnak, hiszen ez kapcsolédik szervesen az olvasék mindennapi
tapasztalataihoz. Ugyanis a csernobili atomkatasztréfa nemcsak kérnyezeti pusztitast okozott, hanem az altalanos
emberi jol-létre is hatassal volt, és mikroszinten is begyr(izott a csalddok életébe a mindennapi elévigyazatossagi
intézkedések betartasan keresztiil (Harper 2001). Mivel a radioaktiv sugarzas tapasztalati Uton nem érzékelhet6,
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csak mlszeresen mutathatd ki, a lakossag korében szamos olyan mindennapi életet meghatarozo kérdés, dilemma
merdlt fel - mint példaul az, hogy szabad-e szelléztetni, a levegén tartézkodni, mennyi ideig kell a zoldségeket és
a gyumolcsoket lemosni, fogyaszthatd-e azivoviz, a hus és a tejtermékek —, amelyek fokozhattak az informaciééhséget,
a disszonanciat, és ezzel egylitt a tdjékoztatas rugalmassagara irdnyuld igényt is.

A csernobili atomkatasztréfarol aprilis 29-én jelent meg az elsé cikk. Ez roviden, 105 sz6ban tajékoztatott a balesetrdl,
és olyan altaldnos érvényl megallapitasokat kdzolt, mint hogy ,intézkedéseket tesznek a baleset kdvetkezményeinek
elharitasara” vagy ,a sériilteket orvosi ellatasban részesitik”. A felszabadult kdros radioaktiv sugarzasrél nem esett szé.
Egy nappal késébb, a Polgéri Védelem Orszégos Parancsnoksaganak szakértéi értekezletérdl tudosité beszamold szerint:

+Hazénk légterében nem ndévekedett szamottevéen a radioaktivitas [...] a legfrissebb mé-
rési adatok alapjan a légkor és a kdrnyezet radioaktivitdsanak ndvekedése nem szamottevd,
a mért értékek alig térnek el a mindennapi értékektél.”

Ezzel szemben 6t nappal késébb a Népszabadsag cimlapon hozta le az aldbbi szovjet szakért6i megallapitast:

»--.nem tortént nukledris robbanas Csernobilban, a nyugati sajté eltilozza a baleset kovet-
keztében kiszabadult sugarz6 anyag mennyiséget.”

Az aldbbi, radioaktiv sugdrzassal kapcsolatos idézetek két egymast kdvetd napon lattak napvilagot, egy héttel
a baleset utan:

»A radioaktiv sugarszint a legfrissebb budapesti adatok szerint csékkent. A sugarszint min-

dendtt tdvol van az egészségre karos hatartél [...] A polgari védelem szakemberei [...] to-
vabbra is ajanljak, hogy a gyermekek csak a tejipar altal forgalomba hozott, ellenérzott tejet
fogyasszék, valamint hogy a frissen szedett nagy levell zdldségeket (paraj, salata, soska
stb.) fogyasztasra illetve f6zésre val6 el6készités elétt b vizzel tobbszdr mossak meg.”

»Sztanyik B. Laszl6 egyetemi tanar, az orszagos Frédéric Joliot-Curie Sugérbiolégiai és Sugar-
egészségligyi Kutatd Intézet féigazgatdja [majus 4-én a sajtdnak adott nyilatkozataban el-
mondta, hogyl a Magyarorszagra bekerilt szennyezett [égtémegekben is van radioaktiv
jodizotdp [...] A radioaktiv jéd a flre is lellepszik, a foldfelszinre is leszall. Minden szennye-
z6dés a légkorbdl lassan-lassan a feliletekre jut.”

Osszehasonlitva a két széveget, lathatd, hogy az elsé a hivatalos mérési adatokra hivatkozva arrél ad tajékoztatast, hogy
Magyarorszagon nincsen karos radioaktiv sugdarzas. Ezzel szemben a masodik cikkben a sugarbiologiai intézet féigazgatdja
egyértelm(ivé tette, hogy hazank érintett a sugarszennyezettségben, sét a kdros radioaktiv izotépok nemcsak a levegében,
hanem minden feliileten megtalalhaték. Az akkor szigoruan bizalmas iratanyagnak szamito, dm a kutatok szamara azéta
nyilvanossa tett, a Mlszaki Tandcs éltal 6sszeallitott, a mérési adatokat tartalmazé 6sszehasonlité tablazat alapjan lathato,
hogy az elsé cikk megjelenésének idépontjaban a leveg6 sugarszennyezettsége a korabbi érték nyolcezerszerese volt.?

Az MSZMP els6 szamu lapjanak megfogalmazasat vizsgalva megallapithatd, hogy e két kivételtél eltekintve nincsen
olyan hiradés, amely arrél tajékoztatott volna, hogy az orszagban megemelkedett a radioaktiv sugérzas szintje. Jellemzéen
a cikkek cimeiben csokkenésrél szamoltak be a hirek, am a szévegek szerint a sugarzas ,némely helyeken kisebb mértékben
ingadozik”, ,tovabb csdkken a radioaktivitas” vagy a ,levegd radioaktiv sugdrszintje [...] szdmottevéen nem valtozott”.

A cikkek tordelését tekintve hét darab csernobili hir jelent meg cimlapon, ezek kdziil hdrom volt magyar vonatkozasu
tajékoztatas, a tobbi a belsé oldalakon szamolt be az aktudlis magyarorszagi hirekrél. E harom kozil az elsé majus

3 MNLOL M-KS- 288.f.5.cs. 968. 8.e.-1986 4/b (melléklet) Osszehasonlité tablazat és megjegyzések. Osszedllitasra keriilt a Miszaki
Tanacs kdzremiikodésével.
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7-én jelent meg, a masodik 6t nappal késébb, a harmadik pedig majus 16-an. Az elsé cimlapon szereplé hir a lap
egynegyedét foglalta el. Ez egy nemzetkozi sajtdértekezletrdl adott tajékoztatast, amelybél kiderilt, hogy a szovjetek
egyeldre nem tudjak, pontosan mi okozta a szerencsétlenséget. Annyi bizonyos, hogy két ember életét vesztette,
tobb szdzan kaptak sugarszennyezést, és jelenleg is tart a baleset kovetkezményeinek elharitasa; tovabba a szél
a radioaktiv sugarzast el6bb északra, majd nyugatra és délre vitte, aminek kovetkeztében Lengyelorszagban és
Romanidban megemelkedett a hattérsugarzas mértéke. A Népszabadsdg riporterének kérdésére Jurij Szedunov,
a szovjet Meteorologiai Allami Bizottsag elndkhelyettese elmondta, hogy:

.IMagyarorszag] lakossagat nem veszélyeztette a csernobili atomerém(iben tortént szeren-
csétlenség, majd a sugéarz6 anyagoknak az atmoszféraba jutasa.”

A cikk a harmadik oldalon folytatédott, és 153 sz6ban tajékoztatott a magyar helyzetrél. Figyelemre mélt6 a cimlapon és
a belsé oldalon szereplé informacidk kdzotti ellentmondas, ugyanis ez utdbbiak kdzott az aldbbi tajékoztatas olvashato:

»A legljabb - keddi — mérési adatok alapjan hazadnk légterében a levegé radioaktiv szennye-
zettsége igen alacsony, s a hétféi szinthez képest tovabb csokkent.”

Vagyis amig a cimlapon a szovjet szakért6 azt allitotta, hogy a magyar atmoszférat nem veszélyeztette a sugarzd
anyag, azaz nem beszélhetlink annak Iégkorbe jutasardl, addig a belsé oldalakon arrél olvashatunk, hogy a magyar
Iégrétegekben alacsony szinten ugyan, de kimutathatéan jelen van a radioaktiv sugérzas.

A Népszabadsag masodik cimlapon megjelent cikke a lap egynegyedét foglalta el, 74 sz6ban irt a magyar helyzetrél -
megallapitva azt, hogy ,hazankban tovabb csdkken a levegd radioaktiv tartalma” —, és most el6szor fényképet is kozolt.
Ezt 6sszehasonlitva az Egyesiilt Allamok hirligynéksége éltal készitett fotéval (Iasd az 1. és a 2. képet), megallapithato,
hogy a Népszabadség altal kozreadott kép kevéssé informativ az okozott kart illetéen. Ez ugyanis ez olyan specialis
sz6gbdl mutatja a felrobbant atomerémdivet, amely alapjan az olvasénak az az érzete lehet, hogy a baleset viszonylag
artalmatlan volt — ezt erdsitette a kép alatti szoveg is, amely a radioaktiv sugdrzas csokkenésérél tajékoztatott.
A cimlapon szerepl6 képen a 4-es szamu reaktor nagyobb része sértetlenil all, a kép kdzepén, egy kisebb teriileten
lathatd a robbanas nyoma. Ezzel szemben az amerikai Associated Press hirligynokség képe kdzelebbrél mutatja
a detondcié utani allapotot, ezen jobban lathatd a pusztitas mérete és a darabokra szakadt reaktor maradvanyai,
tovabbd itt a robbanas hatétavolsaga is nagyobbnak tdinik.

1. kép
Népszabadsdg-cimlap, 1986. mdjus 12., sajdt kép
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2. kép
Az Associated Press fotdja a felrobbant reaktorrdl, forrds: www.washingtonpost.com

A harmadik oldalon folytatédd beszamolé a lap tébb mint felét fedte le, és féként a baleset okozta kdvetkezmények
elharitasardl és a radioaktiv sugarzas altaldnos csokkenésérdl adott tajékoztatast. Szé esett arrdl is, hogy a K6zos
Piac megtiltotta a szocialista orszagokbdl szarmazé friss hus, vagémarha és sertés importjat, amely intézkedéssel
szemben Magyarorszag tiltakozasat fejezte ki. A cikk utolsé egyharmadaban a kordbbiaknal hosszabb, 440 szavas
magyar vonatkozasu beszamolét taldlunk. Ebben Sztanyik B. Laszl6, az orszagos Frédéric Joliot-Curie Sugérbiolégiai
és Sugdregészségligyi Kutatd Intézet féigazgatdja és Dr. Czeizel Endre az Orszagos Kbzegészségiigyi Intézet
Humangenetikai Laboratériumanak vezetéje hosszasan értekezik a jodtablettak szedésének sziikségtelenségérél és
afelel6tlen tablettaszedés karos hatasarol. Indoklasuk sordn a szakérték szamos sugdrszennyezettségi mértékegységet
hasznalnak (egység, doézis, sugarforras, radioaktiv anyag, jod 131 izotdp, 6sszaktivitas, szennyez6dés, sugarzas),
amelyekkel a magyar légtérben mérhet6 alacsony értékeket hivatottak aldtdmasztani. Azonban nyilatkozatuk —
fuggetlenil attdl, hogy a laikus olvasé meg tudta-e itéIni az abban szerepl6 fogalmak pontos jelentését — a szamtalan
szakkifejezés haszndlata miatt inkdbb 0sszezavarénak, mintsem megnyugtaténak tinik.

Az utolsd cimlapra kerdilt hir a lap egyharmadat fedte le, és 698 szoban foglalta 6ssze a baleset korlilményeit és a szovjet
aldozatokat érint6 egészségiigyi hatasokat. A cikk a hazai adatokat 25 széban foglalta 6ssze, megallapitva a kbvetkezdket:

«A legUjabb mérések adatai hazank |égkorében, a talajban és a felszini vizeken is a csernobili
reaktorbaleset eldtti természetes értékeket mutatjak.”

Avizsgaltidészakban a Népszabadsagban megjelent cikkek szovegezését tekintve elmondhatd, hogy egy téjékoztatas
allitotta azt, hogy a radioaktiv sugarzas ,nem emelkedett”, egy masik pedig azt, hogy a sugarzas ,nem ndvekedett
szamottevéen”. Harom cikk irt a sugarzasi szint ingadozasaroél, 6t pedig annak folyamatos csdkkenésérdl szamolt
be. Egy hiradds emlitette, hogy a sugarzas alacsony szinten, de jelen van a magyar légtérben, 6t cikk irt arrél, hogy
a korabbi mérési adatokhoz képest a sugarszint csékkent. Osszességében megéllapithaté, hogy a sugérzas tényét
elismerd hiradasok — akdr annak csokkenésérél, akar annak ingadozasarél adtak szamot — minden esetben egy olyan
relaciot dllitottak fel, amelyben egy kordbbi, magas sugérzasi szint és egy ennél alacsonyabb, jelenlegi 4llapot jelent
meg. EZéltal az olvasé a kordbban megndvekedett sugarszennyezettségrél nem, am annak folyamatos csékkenésérél
szinte minden nap tdjékoztatast kapott. Ezek az indirekt megfogalmazasok arra engednek kovetkeztetni, hogy az
orszagot elérte a radioaktiv felh6, amely a sugarzas megemelkedését okozta, aztan csokkeni kezdett. Vagyis a sorok
kozott olvasva vildgos volt, hogy a karos radioaktiv anyag hazank |égterét is eldrasztotta.
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Osszegzés és kovetkeztetések: partossag és implicit utalasok

A Népszabadsag cikkeinek elemzése alapjan rendelkezésre all6 adatok nem reprezentativak a teljes magyar sajté
mukodését tekintve - ehhez tovabbi témegkommunikacio-elemzésre van szlikség -, a részadatok azonban informativak
a téjékoztatasi gyakorlatot illetéen. A fent idézett példak jol illusztraljak azt a magyar tdjékoztataspolitikat dontéen
a nyolcvanas években athaté dilemmat, amely a partos és a pontos téjékoztatas koril forgott. Ugyanis a politikai
dontéshozdknak és a sajtd munkatarsainak egy sszetett problémat kellett beépitenilik az dllamszocialista diskurzusba
ugy, hogy ezzel egy id6ben tajékoztassak a lakossagot az esetlegesen fennillé veszélyrél.

A tartalomelemzés alapjan lathato, hogy a Népszabadsag jellemzéen a partossdgot kovette tdjékoztatasban.
Vagyis a vizsgalt haromhetes periddus alatt kettd kivételtdl eltekintve egyszer sem szamolt be a radioaktivitas
novekedésérdl, ezzel szemben mindvégig annak csdkkenésérél adott tajékoztatast. A magyar partvezetés lathatdan
nem tudta, mit és hogyan kommunikaljon a sajtoban a balesetrdl, igy azemberek nem kaptak arrol tajékoztatast, hogy
hazank légterében is jelen van a radioaktiv sugdrzas, és az esetleges veszélyekre sem hivtdk fel a figyelmiiket. A part
elsészamu lapja a hirkdzlésben harom napos késésben volt. Az elsé hir aprilis 29-én jelent meg, de csak altalanos
érvény(i megallapitasokat tartalmazott. A radioaktiv sugarzas magyar légtérben valo jelenlétét elismerd elsé cikk
ot nappal az erémd felrobbanasat kovetéen, majus 1-jén latott napvilagot, dm ez sem konkretizélta a problémat,
csupan a radioaktivitas hazankban mérhet6 jelentéktelen mennyiségérél tajékoztatott. Az elsé pontos leirds harom
héttel a baleset utdn, majus 19-én jelent meg. Ez részletesen beszamolt a hazai sugdarszintmérésekroél és arrél, hogy
a radioaktiv felhé milyen Gtemben érte el az orszagot, azonban ekkorra a legnagyobb dozisu sugarszennyezett
[égtémeg mar elhagyta a magyar légteret.

Mindezek ellenére a magyar tajékoztatasi gyakorlat mégsem tekinthetd teljes mértékben rugalmatlannak. A sajté
ugyanis annak ellenére, hogy partvezetés nem mindig kapott megfelel6 mennyiségl vagy minéségu tajékoztatast
a szovjet féltél,* implicit médon kozolt informaciodkat a balesettel 6sszefliggésben, nem volt hirzarlat. A magyar
sugérbiolégus Népszabadsagban kozolt szakértdi nyilatkozata példaul egyértelm(ivé tette, hogy a kéros radioaktiv
anyag minden fellileten megtapad, és gyorsan bekeril a taplaléklancba, ezért javasolt az ellenérzott tej fogyasztasa.
Fontos kiemelni, hogy a sugdrzasi szint megemelkedését elismerd hirek hidnya ellenére a Népszabadsag majus
5-e és mdjus 10-e kozott a Csernobillal kapcsolatos cikkek végén naponta kdzreadta a Polgari Védelem Orszagos
Parancsnoksagénak ajanlasat, amelyben nyomatékositottdk a lakossagi évintézkedések fontossagat (ellenérzott
tej fogyasztdsa, a nagy level( zoldségfélék alapos lemosdasa). Megprobaltak tehat valamilyen médon informaciot
adni a veszélyrél. Az orszagos ajanlas az Egészséguigyi Vilagszervezet majus 8-an kozolt hivatalos allasfoglalasa
utan is szerepelt, némi zavart keltve ezzel, ugyanis a WHO a magyar ajanlassal szemben azt kozolte, hogy a nyers tej
fogyasztasa mar nem jelent veszélyt, sét az gyermekek és varandds nok altal is fogyaszthaté.

Végezetiil a cikkekben jellemzd volt az indirekt megfogalmazas, vagyis a Magyarorszagon mérhet6 karos radioaktiv
sugarzasrol sz6l6 hiradasok egyike sem emlitett sugarszint-emelkedést, viszont mivel a megel6z6 idészakhoz
viszonyitva jellemz&en minden alkalommal sugdrszint-csokkenésrdl tdjékoztattak, egyértelmdlen azt implikaltak,
hogy kordbban megemelkedett a sugdrszint. Ezek az apro, a sorok k6z6tt kiolvashaté jelzések ugyan nem helyettesitik
az atomreaktor-balesetrél és annak sulyos egészségkarosité kovetkezményeirdl sz616 objektiv tajékoztatast, és nem
hivatottak a partvezetés dontéseit védelembe venni, mégis a tajékoztataspolitika gyakorlati mikodését illetéen
mutatnak egyfajta alkalmazkodast. Ennek legfébb célja feltehetéen a katasztréfa okan kialakuld panik, illetve
a Szovjetunioéval szembeni bizalomvesztés megel6zése volt. Ugyanakkor bizonyara szerepet jatszott a tajékoztatasban
a kognitiv disszonancia elkerulésére irdanyulé torekvés is, hiszen az emberek Csernobil esetében sem kizarélag
a Népszabadsagbdl tajékozddtak, vagyis a part elsé szamu lapja nem hallgathatta el teljes mértékben a balesetet.

Arészadatokbdl lathato, hogy a csernobili atomkatasztréfa kommunikacioja magan viseli az dllamszocialista hatalmi
gyakorlat és a tekintélyelv(i sajtoémodell sajatossagait. A tdjékoztatast nehezitette a hideghaborus diskurzus jelenléte

4 MNL OL XIX-B-1-ai-1-a-579/1986. Berki Mihalynak, a Polgari Védelem Orszdgos Torzsparancsnokénak jelentése Karpati Ferenc
honvédelmi miniszter részére az atomerémuben tértént balesetrél (1986. aprilis 30.); MNL OL M-KS- 288. f. 5. cs. 968. 6.e.-1986
4/b Tajékoztatd a Politikai Bizottsag 1986. mdjus 6-an megtartott tlésének 10. napirendi pontjdhoz (1986. majus 6.); MNL OL
M-KS- 288.f. 5. cs. 968. 6.e.-1986. 4/c Sz6 szerinti jegyzékonyv a Politikai Bizottsdg tlésérdl (1986. méjus 6.).
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(a balesetet emberi mulasztas okozta, az atomerémi meghibdsodasa jelezte a szovjet technolégiai elmaradottsagot
is), a szovjet-magyar érdekkapcsolat védelmének fontossaga, és az, hogy a kiaramlo radioaktiv sugarzas kdzvetlendil
veszélyeztette Magyarorszag lakossagat. A propaganda miikédését Idthatéan egy atomkatasztréfa sem tudta teljes
mértékben kizékkenteni. A partvezetés a Népszabadsag hasadbjain nem tudta megoldani ezt a valsag-kommunikacios
kihivast, igy a hatékony informacidkozlés helyett megprdébdlt id6t nyerni. Ugyanakkor az is lathato, hogy a tajékoztatasi
gyakorlatban hajlandé volt apré elmozduldsokra, amelyeket értelmezhetiink az olvaséval val6 6sszekacsintasnak is.

Ez az elemzés kizarélag az MSZMP altal legszigoribban ellen6rzétt napilap, a Népszabadsag cikkei alapjan dbrazolja
az 1986-0s csernobili atomkatasztréfardl sz616 hirek sajtdmegjelenését. Figyelemre mélté részadat, hogy az itteni
kozlések minimdlisan, de a kdzponti dllamszocialista propagandéhoz képest eltérést mutatnak. A jelenleg is tartéd
elékutatasok alapjan az feltehetd, hogy mas, a Népszabadsagnal kisebb példanyszamu, ezért valamivel csekélyebb
partnyomas alatt allé tomegkommunikacids csatorndk hiradasainak esetében még rugalmasabb volt tajékoztatasi
gyakorlat. Egy jovébeli, a csernobili esettanulmanyon alapuld, atfogé - igy a masodik nyilvanossag(ok)ra is kiterjed

- tdmegkommunikacié-elemzés képes lehet egységes képet adni a magyar dllamszocialista téjékoztataspolitika 1980-
as évekbeli miikodésérdl.

Amennyiben bebizonyosodik, hogy a magyar tdjékoztatasi gyakorlat azideoldgiailag szenzitivesemények integralasa
és azemberekben keletkez6 kognitiv disszonancia elkeriilése miatt a Kddar-korszak végére egyre alkalmazkodébba valt,
érdemes lehet elgondolkodni azon, hogy lehetséges-e az, hogy a médiarendszer valtozdsa hamarabb bekdvetkezhet,
mint a politikai rendszer atalakulasa. Ez a gondolat szemben all azzal az altalanosan elfogadott nézettel, hogy
jellemzdéen a politikai rendszer valtozasa hatarozza meg a médiat. Jelen esetben bizonyos, hogy az dllamszocialista
politikai rendszer a lényegét tekintve — az ideoldgia, az iranyitas modja, a politikai iranyvonalak, az intézményrendszer
terén - dllanddnak volt tekinthet6, mikdzben - ahogyan a csernobili esettanulmany is elérevetiti — a tajékoztatasi
gyakorlat széttéredezettnek mondhaté.
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Karpati Ferenc honvédelmi miniszter részére az atomerémiben tortént balesetrél (1986. aprilis 30.)

MNL OL M-KS- 288.f. 5. cs. 968. 6.e.-1986 4/b Tajékoztaté a Politikai Bizottsag 1986. majus 6-an megtartott ilésének
10. napirendi pontjahoz (1986. majus 6.)
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Abstract

Information policy in Hungary in the 1980s in light of an extraordinary event:
The coverage of the Chernobyl nuclear disaster in the party newspaper Népszabadsag

The relationship between media and political systems cannot only be studied from the perspective of governance,
but also from that of the daily operation of the media. In the Kadar era’s authoritarian approach to the press, due
to certain macro- and micro-political factors, some signs of erosion emerged during the 1980s. As a result, while
the Hungarian Socialist Workers’ Party continued to be on the rhetorical level committed to the Soviet agitation
and propaganda model, the actual practice of information policy was sometimes at odds with it. This paper offers
a press narrative analysis of the Chernobyl nuclear disaster of 1986, focused on the coverage of nuclear radiation,
in an attempt to reveal the flexible nature of Hungarian information policy. It suggests that classical media systems
theory may need to be reconsidered in terms of the interactions between media political systems to the extent that
changes in the media may actually occur before those in the political system.

Kékesdi-Boldog Dalma 2013-ban szerzett mesterszakos diplomat a Zsigmond Kirdly Féiskola kommunikacio- és
médiatudomany szakén. Jelenleg a Budapesti Corvinus Egyetem Tarsadalmi Kommunikacié Doktori Iskoldjanak hallgatéja.
Kutatasi teriilete a Kddar-korszak utolsé évtizedének téjékoztataspolitikaja. A Médiakutato ,Kritika” rovatanak szerkesztdje.
Email: boldog.dalma@gmail.com
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XIX. évf. 2. szam
Barta Judit

A magyar Ujsagirok gyakorlatai
a Roz6ss€g1 médiaban
A dialégus hidnya

A kozosségi média nem egyéb, mint aggregalt privat szférak egyiittese, kereskedelmi szereplékkel kiegészitve,
ami a konvergens médiakdrnyezet és a megosztasalapu informacioterjedés miatt gyakorlatilag egybemosédik

az online sajto altal krealt , hivatalos” nyilvanossaggal. A hirmédia szerepldinek intézményes és egyéni

stratégiakat kell talalniuk arra, hogy ebben a hal6zati hirokoszisztémaban kiemelt informaciés csomépontok
maradhassanak. Az Gjsagiroi praxisra hatassal vannak a széles értelemben vett digitalis kultura folyamatosan

valtozo gyakorlatai, de az adott Gjsagiroi kulturatdl fligg, hogy e gyakorlatokat a szakma miképpen hasznositja

vagy formalja a maga képére. Az angolszasz Ujsagirok praxisat nagymértékben athatotta a technoldgiai

know-how és igy a digitalis kultuarat jellemz6 transzparencia és participativitas, am a magyar online

Ujsagirészakma a digitalis kultura e jegyeit kevésbé olvasztotta magaba. igy itthon a felhasznalékkal valé

egyiittmiikodés korlatozottabb formaja valosul meg, tehat nem figyelheté6 meg a ,halézati ujsagiré”
megjelenése. A dolgozat ennek az adaptalasbeli eltérésnek az okait vizsgalja.'

Kulcsszavak: halézati Ujsaqgird, ujsagirdi praxis, digitalis kultura, participacié, professzionalizacio, Kiss Laszl6 botrany,
Origé, Index, transzparens és kollaborativ hirgyartas, twitter

1. A médiaetnografia uj kérdései a halozati
kommunikacids okoszisztéma kapcsan

Az ujséagiras-szociologia/-etnografia friss nemzetkdzi szakirodalmanak egyik kitlintetett témaja, hogy egy adott
Ujsagiréi kultura miként alkalmazkodik a digitalis kultura gyakorlataihoz. Egyes kutatok amellett érvelnek, hogy
a szakma gyokeresen atalakul (Anderson 2011, Allen 2012, Boyer 2013, Henry Jenkins 2016, Revers 2016, Ryfe 2016,
Usher 2016). Masok azt vizsgaljak, hogy az Ujsagirok miként legitimitaljak sajat szerepliket a many-to-many jelleg(,
megosztason alapuld hirgazdasagban, és ekdzben vajon a szakma deprofesszionalizalédasanak lehetiink-e tanui
(Ornebring 2012, Fenton 2012). Hangsulyosan meriil fel, hogy milyen 0j normakat tliznek ki maguknak az Ujsagirok,
hogy betolthessék a demokratikus intézményi funkcidjukat (Schudson 2013), illetve milyen viszonyt képzelnek el és
valésitanak meg a web 2.0 nyilvanossagaval (Anderson 2011, Meraz & Papacharissi, 2013).

E tanulmannyal ehhez a diskurzushoz kivanok hozzajarulni a magyar Ujsagiroi kultura fokuszba allitasaval: itt
a posztkommunista kontextus miatt a sajtészabadsag intézménye korantsem annyira magatél értet6d6, mint példaul
a liberdlis modellel indité ujsagirékozegekben. Vajon miért van az, hogy a magyar Ujsagirdk szakmai kérdésekrél
zart kozosségekben kommunikélnak, és szakmai presztizsiiket kevéssé épitik a nyilt kdzosségi platformokon?
Ekozben viszonylag korldtozottan aknazzék ki a digitélis platformokban rejlé aggregalt human eréforrasokat példaul
a tényfeltaras vagy az informéciok ellenérzése céljabol, noha aktivan figyelik és monitorozzak a kozdsségi oldalakat.
Ezt a korlatozott hasznalatot én 6sszekapcsolom azzal, hogy az Gjsagiroi praxist mennyire hatja at a digitélis technoldgiai

1 E tanulmany megirdsahoz nyujtott a szakmai és infrastrukturalis segitségukért kiilon kdszonettel tartozom a CEU Center for
Media, Data and Society kutatékézpont munkatarsainak.
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szakértelem, mennyire nyitott a szakma az innovaciokra, és mennyire bizik a felhasznalok ,aggregalt bolcsességében”.
E tanulmany f6 kutatasi kérdése az, hogy a magyar online Ujsagiré-kultira mely jegyei okozzak azt, hogy a hazai
Ujsagirdk a kozosségi platformokon nem élnek a participativitas olyan eszkozeivel, mint a beszélgetésfacilitalas vagy
a felhasznaldkkal valé kollaborativ hirgyartas, noha az internethasznalat kezdetén voltak ilyen kezdeményezések.
Mas megkdzelitésben: arra a kérdésre keresek valaszt, milyen okai vannak annak, hogy az angolszasz kontextusban
medgfigyelhetd ,haldzati Gjsdgirdnak” csak bizonyos attribitumai jellemzéek a magyar online Ujsagirdkra.

2. Mddszertan

Annak a kérdésnek a megvalaszolasdhoz, hogy a magyar Gjsagiré-kultira mely jegyei okozzék azt, hogy a hazai
Ujsagirdk nem tették magukéva a participativ/facilitatori gyakorlatokat a k6zosségi platformokon, az etnografiai
megkdzelités hagyomdanyos eszkdzeit alkalmaztam: terepmunkat végeztem, és személyes, félig strukturalt interjukat
készitettem. 2013-ban tobb honapos medfigyelést végeztem a tulajdonosvaltas el6tti Origod szerkesztéségében, ahova
egy héten haromszor-négyszer jartam be, és alapvet6en a hirrovat munkajat figyeltem, de mas rovatok munkatarsaival
is beszélgettem. Kozel 30 interjut készitettem, és rendszeresen részt vettem a reggeli szerkeszt&ségi értekezleteken.
Az azéta eltelt években az 6sszegyllt empiriat kiegészitettem mas szerkesztéségek Ujsagirodival készitett interjukkal.
Id6koézben a Magyar Online és Digitalis Médiatorténet (MODEM) is elindult, ezért az 6 forrasaikat is felhasznaltam:
interjukat és az 1997-es Ugynevezett MATAV-tanulmaényt, amely az Origé elézetes tervét, viziéit tartalmazta, valamint
azt, hogy mit kezdhet a MATAV mint felel8sségteljes tavkdzlési vallalat az internettel. Ebben az irdsban dsszesen 6t
vezetd pozicidban lévé Ujsagirdval készitett interjukbol idézek.

irdasomnak része egy esettanulmany is, amelyben azt vizsgaltam, hogy mennyiben viselkednek ,halézati
Ujsagirokként” a magyar Ujsagirék. Az eset Kiss Laszlé Uszékapitany botranya, amelyrél sejthetd volt, hogy
megmozgatja a kdzvéleményt, és igy a kdzdsségi médiaban is lesz visszhangja. Réviden kitérek a globalis #metoo
virdlis kampanyra is, amelynek tovagy(irlizé hatasa szinte precedens nélkdili volt a hal6zati nyilvanossagban, és a Kiss
Laszlo-ligyre még visszafelé is hatott. A Kiss-ligy kapcsan az én szempontombdl az volt a kérdés, hogy az Ujsagirok
az eset felgdngyolitése, értelmezése, megitélése kapcsan folytatnak-e dialégust a kozosségi média felhasznalodival,
illetve mennyire osztanak meg a kézdsségi platformokon olyan tartalmakat, amelyek nem a sajat anyagaik, tehat
mennyire lépnek ki intézményes falaik mogul és teszik magukéva a halézati, kollaborativ mentalitast. Az elemzéshez
a Neticle valésidejii szovegelemzd szoftverét haszndltam (itt mondok kdszonetet a Neticle munkatarsainak, amiért
rendelkezésemre bocsatottak a szoftvert és segitettek a hasznalatdban). Ezen tul az tigy feldolgozasardl interjukat
készitettem az Index akkori fészerkesztéjével és tartalomfejlesztési vezetdjével.

3. A globdlis kontextus: a hirkornyezet és a hirigények
atalakulasa a digitalizacié fiiggvényében

Azt, hogy a digitélis nyilvdnossag kdzegében az Ujsagird szamara Uj szerepek kinalkoznak a hagyomanyos tomegsajtd
korszakahoz képest, régdta targyalja a szakirodalom. A web 2.0 megjelenésével a felhasznal 6k (az egykori ,k6zonség”
tagjai) nemcsak visszacsatolnak a média tartalmaira, hanem sajét jogon is tematizélnak ligyeket, és Uj elvarasokat
tamasztanak a professzionalis médiaval szemben.

E tanulmany f6 kérdése az, hogy a magyar Ujsagirék miképpen vannak jelen a kdzdsségi médidban, és ez miért alakult
igy. EI6bb azonban érdemes attekinteni, hogy magéanak a hirnek mint kulturalis terméknek miként alakult at a jelentése
ebben a megvaltozott kommunikacios térben. A web 2.0 kdrnyezetében a tdmegmédia korszakédhoz képest a hireknek
harom tulajdonsaguk valtozott meg alapvetéen: a keletkezésiik, az életciklusuk és a terjedésiik. A hirek keletkezése
joval kiszamithatatlanabb lett, hiszen ma mar nincs feltétleniil sziikség a professzionalis médiara ahhoz, hogy valami
publikussa valjon. Az életciklusuk kitol6dott, mert az online média gazdasagi logikaja azt kivanja, hogy az olvasok
minél tobb id6t toltsenek egy-egy Ujsag oldalan, ami a hirversennyel egyiitt generdlta az online frissités gyakorlatat,
tovabba a publikélni képes civil szereplék miatt a hirek fokozatosan fejlédnek, dgaznak el kiilénféle irdnyokba.
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A terjedésiik pedig haldzatiassa valt, amiben jelenleg a kbzosségi médiaplatformok algoritmusainak és a k6zosségi
média hasznalinak preferenciai jatsszak a legnagyobb szerepet. Alfred Hermida (2010) szerint mindez egyitt olyan
médiakornyezetet és Ujsagirast eredményez, amelyben a hirek mintegy allando hattérzajt képeznek a fragmentalodott
kdzonség szamara. A digitélis, globalizalt média kdrnyezetében az Ujsagirdi praxis homogenizalédasa (Hallin & Mancini
2014) ellenére szamos kilonbség figyelheté meg a kiilonféle orszagok Ujsagirdi gyakorlatai kdzott, hiszen az egyes
Ujsagird-kultardk, illetve a médiapiacok helyi szerkezetei is gyOkeresen kiilonb6znek egymastél.

Mark Deuze (2008) egyik tanulméanyaban amellett érvel, hogy a korunkat leginkabb a likvid modernitds kifejezéssel
lehet leirni. Ezt Zygmund Baumantdl kdlcsdnzi; a székapcsolat [ényegében egy posztmodern, a modern tarsadalmi
intézmények/fogalmak (egyhaz, tdmegsajto, munka, szabadidé, maganszféra, nyilvdnossag) megingasaval egyltt jaré
allandé atmenetiséget, felgyorsult tempét jelent, amelyben offline ott vannak az individualizalédott hirfogyasztok,
online pedig a hireket/informécidkat monitorozé netpolgarok. A kérdés az, hogy miként adaptalédik ehhez az Uj
helyzethez a hagyoméanyos média. Az aldbbiakban azt idézem fel, hogy az angolszasz sajté elemzéi miként értelmezik
az Ujsaqgiroi szerepkort ebben a kontextusban, dsszevetendd a késébbiekben azzal, hogy ettél miképpen tér el
a magyar gyakorlat.

4. Az angolszasz ujsagiro-kultura egyik uj trendje: a ,halézati ujsagiro”

David M. Ryfe (2013) az amerikai kontextus ismeretében az Ujsagiras tulélését a ,halozati Gjsagird” megjelenésében latja,
aki olyan gyakorlatokat végez, mint az aggregalas, a tartalomkuralds, a beszélgetés-facilitdlas vagy a crowdsourcing.
O tehat az internet kdzegében a k6zonséggel sokkal kollaborativabb, koordinaltabb tevékenységként képzeli el az
Ujsagiras jovéjét, mint a hagyomanyos tomegmédia mikodését. Szerinte a ,héaldzati Ujsagironak” szlréként kell
funkciondlnia, hiszen ebben a hélézati kdrnyezetben sokkal véletlenszerlbb, hogy ki gyartja az informaciot, az
miként terjed, és hogyan hasznéljak. Pippa Norris (2010) is amellett érvel, hogy az Ujsagirds monopdliuma a digitalis
korszakban megdélt, és az Ujsagiras a kordbbinal halézatiasultabb fajtaja sziiletett meg.

Shanon Meraz és Zizi Papacharissi (2013) az arab tavasz kapcsan vizsgaélja a web 2.0-3s kdrnyezetben az Gjsagirdk uj
gyakorlatait. A hir terjedése szempontjabdl fontos Twitter platformjan végeztek elemzéseket, és jutottak el a hdldzati
kapuérkédés és az azzal 6sszefliggd hdldzati keretezés fogalmaig:

+Az eredményeink a hibrid és a fluid Ujsagiras Uj iranyait mutatjak, amelyek a szubjektiv plura-

lizmusra, az egyiittes el6dllitdsra és a kollaborativ kurdciéra tdmaszkodnak. Mind a halézati
kapu6rkddés, mind a haldzati keretezés a web2 tarsadalmi-technikai felépitésének algorit-
mikus intelligencidjatél fiigg, ami egyszer(i aggregélas utjan olvasztja egybe a kollektiv
intelligenciat, a szerkesztéségi kapudrok elitcsoportjanak kozpontositott ellenérzése nélkil”
(Meraz & Papacharissi 2013: 145).

Kutatasuk alatt azt figyelték meg, hogy az Ujsagirok a tuddsitas soran fokozatosan vetették le objektiv, tavolsagtartd
attittidjlket és léptek aktiv dialdgusba a k6zosségi mikroblog-platform civil nyilvanossagaval: egyre tébbet kérdeztek,
ellendriztettek informaciokat. Ez a folyamat hasonlé a Wikipédia szerkesztéséhez: itt a portal strukturaja lehetévé
teszi, hogy szintén kollaborativ kuracié eredményeként keriljenek fel és frissiiljenek az informacidk — akar egy épp
zajlé forradalommal kapcsolatban is.

C.W. Anderson 2008 6ta vizsgalja, hogy a web 2.0 kdrnyezetében az amerikai Ujsédgirok mire alapozzak legitimitasukat.
A 19. szdzadban a vérosi munkdasosztaly a deviancidkrél sz6l6 sokkold bulvarhirek irdnt érdekl6dott, amelyeket
renddérségeken, birésagokon kellett felkutatni. Ettél kezdve egészen az internet megjelenéséig a breaking, a friss és
eredeti riport szamitott a szakmaisag garanciajanak. Ma azonban, az informaciés tulkinalatban egy ujfajta igényét kell
kielégiteni a netpolgérnak, akinek sokkal inkabb a hirek szintetizaldsara, magyarazatéra, kontextusba helyezésére van
sziiksége. Ezzel 6sszefliggésben a szakmaisag garancidja szerinte ma mar az uj platformok, technoldgidk meghdditdsa,
innovativ alkalmazdsa, illetve a hirek evoltcidjdnak kévetése. A professzionalizacio része tehat a technolégiai know-
how és a kozosségi platformok aktiv hasznalata is.
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Ma mar egyre tobben vizsgéljak, hogy ezek az angolszasz trendek mennyire terjedtek el mas kulturalis kontextusokban,
és a jelen tanulmany is ezt teszi egy posztkommunista kontextusban, ahol ilyen kutatds még nem sziiletett. Matthias
Revers (2016) német és amerikai szerkesztéségeket hasonlit 6ssze a blog- és a Twitter-hasznalatuk tiikrében, azt
vizsgalva, hogy a hagyomanyos hirmédia miképpen adaptalja és professzionalizalja az Ujonnan felbukkand civil
médiagyakorlatokat. Kdvetkeztetései szerint az amerikai riporterek - szemben a németekkel — a k6z0sségi médiat
kifejezetten szakmai szintérként hasznaljdk, ahol nemcsak egymassal folytatnak dialégust, hanem a forrésaikkal és
a nyilvdnossaggal is. Ezen tul é16 kdzvetitésre és a halozati szakértelem becsatornazasara is alkalmazzak a kozosségi
platformokat. Minél nagyobb olvasottsaga van egy Ujsagiré blogjanak, minél tébb Twitter-kdvetdje van, annal
nagyobb a szakmai presztizse. A Twitter azonnali publicitdsanak kdszonhetéen az Gjsagiré a politikai kommunikacioé
terepére is képes behatolni, mivel egy Ujsagiré Twitter-posztja a politikai szerepl&ket is azonnali valaszra késztetheti,
igy a média még inkdbb betoltheti a politikai hatalom elszamoltatasara kapott felhatalmazasat. Ahogy az aldbbiakbdl
latni fogjuk, a magyar Ujsagirok gyakorlatai inkabb a németekéihez hasonlitanak, mint az amerikaiakéihoz.

5. A magyar Ujsagirdk kozosségi médiahasznalata
5.1. A Kiss Laszl6-ligy terjedésében fontos eszkoz volt a kozosségi média

2016. aprilis 5-én a privatkopo.hu hozta le, hogy Kiss Laszlé 1961. julius 4-én két tarsdval csoportos nemi erészakot
kovetett el a Sportuszoda kézelében egy 18 éves lany ellen, am harom éves blintetését nem (lte le, taldn azért, mert
egyuttmikodhetett az dllambiztonsaggal.

+Maga a Kiss Laszl6-lgynek a masik széla, az akdrmennyire is a nem létez6 Fullank cim( Gjsag
irta meg, az a k6zosségi médidban terjedt. Az Index azért foglalkozott vele, mert mdr a k6zés-
ségi médidban terjedt, és ott az egyes szerepl6k hozzdtettek” (Szabé Zoltan, Index tartalomfej-
lesztbje, sajat interju 2016).

A hirt el6szor a Blikk vette at 9°2-kor, aztan 11°%°-kor a 444.hu, majd a Népszabadsag készitett telefonos interjut Kiss
Laszloval, aki koncepciés perrél beszélt. Aprilis 6-4n reggel Gyarfas Tamas, a Magyar Usz6 Szovetség elndke nyilatkozott
a TV2 Mokka cim( reggeli misoraban, ahol megvédte Kiss LaszI6t, ,valami n6ligyként” utalva az esetre. A botrany
kirobbanasanak masnapjan a f6 kérdés az volt, hogy a Magyar Usz6 Szévetség mit reagal. Aczél Endre Ujsagiré aznap
a nemi er6szakot bagatellizalo, dldozathibaztatd posztot irt Facebook-oldaldra, s ezért a Klubradio és a Népszabadsag
felmondott neki. A botrany kirobbanasa utan egy hénappal, majus 7-én megszolalt az aldozat, Takdcs Zsuzsanna,
akirél a médiaban korabban azt lehetett hallani, hogy meghalt. Nyilatkozatot adott az RTL Klub Fékusz Plusz cimu
mUsordaban. Ezutan Kiss Laszl6 teljes beismerést tett.

Az 1. dbran latszik, hogy a cikkek alatti kommentek (leghalvanyabb buborékok) tették ki a civil médiatartalom
legnagyobb részét. Azon beliil a 444.hu oldala generdlta a hozzaszélasok tulnyomé részét. A vizsgalt idészakban
osszesen 2950 cikk, a kozosségi médidban 6sszesen 18 131 bejegyzés sziiletett (lasd a 2. abrat), Twitter-bejegyzésbdl 782.
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A 3.4bran jol latszik, hogy a professzionalis média (a ,hirek”) mozgasa mennyire 6sszhangban volt a kozdsségi média
(Facebook, Twitter) hullamzasaval. A kozosségi platformok diskurzusait is tdbbnyire a frissen kikerdilt hirek generaltak.

3. dbra
A professziondlis és a k6zdsségi média
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5.2. A Twittert kizardlag a sajat anyagaik publikalasi feliileteként hasznaltak az ajsagirok

Tobb hirportal hasznalta a Twittert a Kiss Laszl6-tigyben (index.hu, hvg.hu, ex-nol.hu, origo.hu, 24.hu, mno.hu,
vs.hu, stop.hu, blikk.hu, rtlhiradd, 888.hu), de egyéni Gjsagiré alig. Ha szlletett is hashtag-téma az tigyben (példaul
#KissLaszl6takarodj), azt nem vették &t egymastdl a felhasznalok. A #KissLaszlo ligyet Ujsagok hasznaltak (példaul az
Index és a faktor.hu), am ennek ugyannnyi szerepe volt, mint amikor a cikkek f61é egy cimke kerl. Izoldlt bejegyzések
szlilettek tehat, szinte 0 RT (retweet: Ujramegosztas), és csak Ujsagon-beliili hashtag-szimbdélum hasznalat.

A blogok kozil a kettosmerce.hu és a sztarklikk hasznalta a Twittert, illetve a hiraggregalé hirkeresé.hu és
a szélséjobboldali nemzeti.net is. Megfigyelhet6 volt, hogy az Anderson nyoman azonositott digitalis kultura
nyitottsdga, participativ jellege a magyar kontextusban alig érvényesiil. Egy-egy Ujsag (példaul a hvg.hu) linkelt mas
Ujsagok cikkeire, de a legtobb a sajat breaking anyagait tette fel, alapvetéen sajat anyagainak promotalasara hasznalva
a mikroblogoldalt (Iasd a 4. abrat).
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Kiss Laszl6 Ggyében posztolt Laza Balint (index.hu, forbes.hu) és Szalay Déniel (24.hu) is, de reakcidkat egyaltalan nem
kaptak Twitter-posztjaikra. Ezzel a ,reakciéhidnnyal” kapcsolatban idézem egy magyar Ujsdgiréalanyomat, akinek
avéleménye azt a jelenséget tlikrozi, hogy a kdzosségi médiaban a magyar Ujsagirdk sem a beszélgetésfacilitalasra, sem
egymas anyagainak az ajanlasara nem nyitottak, tehat korlatozott mértékben mikddnek az angolszasz orszdgokban
megfigyelhetd ,haldzati Gjsagirdkként™

+Nyolc éve haszndlom a Twittert, szerintem elég rendeltetésszerten, brandépitésre is, telje-
sen hasztalanul. Ellentétben a Tumblrrel. Hidba twittelek, hidba retweetelek, hashtagezek
és kovetek szamomra fontos dolgokat, szakmai dolgokat, ha tétagast allok sem tudok 900
koveténél tobbet 6sszeszedni. A legtdbb, amit fel tudok mutatni, az nyolc l3jk és hét retweet
egy sajat bejegyzésre, de nem hoz Uj kdvetbket az sem. En szivesen megosztom masok cik-
keit, véleményeit is itthonrdl, de semmilyen reward, ajandék nincsen, a hazai Ujsagirék nem
kovetik vissza a masikat, ritkan osztanak meg masokrol cikket/anyagot. Nem tudom, ez mi-
ért van” (magyar Ujsagiro, sajat interju, 2018).

A globalis #metoo kampany épp a Twitter platformjan indult 2017-ben, majd a Facebookon terjedt tovabb, csak
az utébbin 4,7 millié posztot generalva, a magyar kozvéleményt is er6sen megmozgatva. A Kiss Laszl6-ligyben az
volt az Ujsagirok egyik f6 kérdése, hogy az Uszésport/versenysportot rendszerszinten mennyire fert6zik a szexudlis
abuzusok. A Harvey Weinstein filmproducer nemierészak-botranyat koveté hashtag-mozgalom a szexizmus néket
aldozati szerepbe kényszerit6 problémajara hivta fel a figyelmet vildgszerte azaltal, hogy celebek és maganszemélyek
osztottdk meg megaldztatasaik torténetét a nyilvanossaggal. A média mint kulturalis intézmény szempontjabal
a hatalom kérdése rendkiviil fontos (Couldry 2012). A koz6sségi platform alkalmas lehet arra, hogy tarsadalmi csoportok
a hivatalos média kozvetitése nélkil hallassak a hangjukat, és ezaltal er6sebbnek érezzék magukat. A Twitter felépitése
a breaking hireket, a Facebook algoritmusa a személyre szabottsagot preferdlja. ,Noha a New Yorker és a New York
Times cikkei felkavartak a showbiznisz és a média vilagat, a Twitter volt az, ahol a beszélgetés langra kapott, és ahol
a nék felhdborodasa egybeforrt valami er6sebb dologga.”

Az esettanulmany azt latszott igazolni, hogy noha a Kiss Laszl6 ligyben kvantitative kimutathatéan erés aktivitas
volt a kozosségi platformokon, azokon proaktiv ujsdgiréi részvétel nem volt megfigyelheté. Nem kérdeztek, nem
vitatkoztak sem egymassal, sem a civil felhasznalokkal. Az Ujsagirok kizardlag az ligy kibontakozasa szempontjabol
figyelték (kiviilr6l) a kozosségi médiat, illetve hasznaltak a fellileteket a sajat anyagaik terjesztésére.

6. A ,halozati ujsagiré” hianyanak okai a magyar k6z6sségi platformokon
6.1. A magyar online médiaban é16 ujsagiréi hagyomanyok

A kutatasi kérdésem az volt, hogy a magyar online Ujsagirok gyakorlatai milyen szakmai-kulturalis okok miatt térnek el
azangolszasz praxistél a kozosségi média haszndlatanak terén. Eddig azt mutattam be, hogy az angolszasz gyakorlat
féként a Twitteren, de mellette mas kdzosségi platformokon is kitermelte a ,haldzati Ujsagird” tipusat, és hogy a magyar
kdzegben a participativitas és a valds kollaboracioé sokkal korldtozottabban terjedt el. Mennyiben képezheti akadalyat
egy ilyen szerep létrejottének a posztkommunista kontextus? E kérdés megvalaszolasdhoz érdemes attekinteniink
a magyar Ujsagirasban jelen Iévé hagyomdanyokat az Ujsagiré és a kozdsségi média viszonya szempontjabdl.

»Az 1990-es években és az ezredfordulén legaldbb négy, egymassal 0ssze nem egyeztethetd Ujsagiréi hagyomany
mUkodott egymas mellett” (Bajomi-Lazar 2003: 13). Egyrészt a sajtd politikai felszabadulasa ellenére tovabb élt
a ,szovjet iskola”, amelyre a kormanyzati alldspontok kizarélagos kommunikalasa jellemzd. Masrészt jelen volt az

2 Kosoff, Maya: Can Twitter claim the #Metoo movement? 2018. marcius 5. https://www.vanityfair.com/news/2018/03/twitter-
hereweare-oscars-ad-harassment (letoltés: 2018. V. 10.).
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eurépaiiskola, amely partos és ideoldgiailag elkotelezett, de nem kérdéjelezi meg a sajtészabadsagot és a vélemény-
pluralizmust. Harmadrészt Uj elemként utat tort maganak az angolszasz modell, amelyet a ,tények targyilagos

bemutatéasara és/vagy a belsd pluralizmusra valoé torekvés jellemez”. Negyedrészt régi-uj gyakorlatként elindult

a bulvarujsagiras (Bajomi-Lazar 2003). Ebbe a térbe robbant be az Index és az Origd a maga sajatos Ujsagirdi attitlidjével

és gyakorlataival. Az Origd az angolszasz liberélis modellt igyekezett meghonositani (vagyis a BBC-stilust), azt allitva,
hogy az tokéletesen hidnyzott az akkori Ujsagirdi praxisbdl, ami részben dnlegitimacios stratégia is volt.

A magyar online média térténetét feldolgoz6 MODEM projekt elérhet6vé tette az Origé tdrzscsapatanak a MATAV
szdmdra irt tanulmanyat 1997-bél, amikor az internet még merében Uj terepe volt a magyar nyilvanossagnak. Ebben
a jelen tanulmany kutatasi kérdése szempontjabol fontos tervek taldlhatéak arra vonatkozéan, hogy az online
tjsagban milyen viszonyt képzeltek el a kozonséggel a szerzék, és milyennek lattak a hazai Gjsagirdi kultarat. Volt egy
magazinterviik, Emberi tényez6 cimmel, amelyben é16 (IRC chat/valésidejli beszélgetds) interjukat akartak késziteni,
bevonva a felhasznaldkat. Ezek meg is valdsultak és sikeresek is voltak, de aztan a chatszobak elhaldsaval a m(ifaj
nem 6rz6dott meg, tehat mintha a héskorszakban az internet nyudjtotta interaktivitast sokkal inkabb ki akartak
volna hasznélni az Gjsagirok, mint a web 2.0 korszakaban. A MATAV-tanulmanyban még szerepelnek olvasok altal
szerkesztett tartalmak is, példaul egy online szappanopera terve. Kilsés szerzék felkérése is megjelenik mint cél
a publicisztikdkban (Véleményvonal), noha - és itt egy fontos megallapitas kdvetkezik — el akartak keriilni ,a magyar
publicistakat altalanosan jellemzd parttalansagot és egocentrizmust”. Megjelent tehat egy véleménypluralizmusra
valé igény és egy kritika a magyar vélemény-ujsagirasrél, amelynek akar visszaigazolasat is lathatjuk abban, hogy
a magyar Ujsagirok miért nem promotaljak jobban egymas tartalmait a k6zosségi médiaban, ahogy azt a fent idézett
Twitter-Ujsagiro is leirta.

6.2. Az etnogrdfiai kutatas eredményei: az Origé miikodése soran
egyre tavolodott a digitalis kultura gyakorlataitdl

Azt allitottam a bevezetdben, hogy a ,haldzati Ujsagird” megjelenését, tehat azt, hogy az Gjsagiré mennyire alkalmazza
a nyitott és participativ gyakorlatokat, a digitalis kultura adaptélasa fliggvényének tekintem, és a technolégiai know-
how elsajatitasdval hozom Osszefliggésbe. A magyar online Ujsagiras-piac kialakulasanal a két meghatarozé szerepl6
azIndex és az Orig6 volt; az egyikiik ebben élen jart, de a masik egyre tavolodott a technoldgiai kultira adaptalasatol:

.Kevés olyan orszag volt a vilagon, ahol ilyen, teljesen fliggetlen online szerkesztéségek
ilyen meghatarozo szereplGi lettek a piacnak. Ez a jelenség, hogy a tisztan online kiaddk
komoly piaci tényez6kké valtak, jéval késébb indult el Amerikdban vagy Nyugaton, igazabdl
a web2-es korszak utan. Ez a modell egyszer(ien nem létezett sokdig azokban az orszagok-
ban, ahol erés médiaipar volt. Csak ilyen Drudge Report-szer kis félamatér dolgok voltak
inkabb. De ha hireket akartal nézni, akkor CNN.com, NBC, Washintgon Post, USA Today, NY
Times [...] A hagyomanyos médiadridsok site-jait tudtad nézni. Magyarorszagon viszont mar
98-ban az Index meg az Origé volt a meghatdrozé hiroldal, illetve ott volt még a HVG online,
amolyan kivételként.”

Az Origé egy Telekom-véllalatba tagozddott be, ami akar azt is prognosztizalhatta volna, hogy a digitalis kultdra és
az Ujsagiroi praxis kéz a kézben fejlédjon, de a nagyvallalati kultira mégis ellene dolgozott annak, hogy az Ujsag
a MATAV-tanulmany ellenére kihasznélhassa a digitalizacié elényeit, s ennek még 2013-ban is komoly negativ hatasa
volt a szerkeszt6ség szabadsagfokara nézve:

3 Tofalvy Tamas: Soha nem voltunk része az Gjsagirészakmanak. Interji Uj Péterrel. MODEM. 2016. marcius 21., http://www.
mediatortenet.hu/2016/03/21/ujpeter/ (letdltés: 2018. IV. 10.).
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+Nyilvan vannak ilyen hatalmi jatékok is, benne van az is, hogy akkor szalaztdk ennyire szét,
hogy kilon igazgatdésagok legyenek, amikor azt képzelték, hogy a gyartas, akik a techni-
kai megoldasokat csinaljak nekiink, azok majd tudnak kiilsés munkakat is megcsinalni. Ez
nyilvan egy total tévut volt, ami kiderilt egy fél év alatt, de igy maradt. El6tte a gyartasnak
volt olyan része, aki csak nekiink dolgozott, az sokkal hatékonyabb volt, az volt a jé” (Saling
Gergé, a hirrovat szerkesztdje, sajat interju, 2013).

Ezen tul az interjualanyaim szerint az is ndvelte a tavolsagtartast a két részleg kozott, hogy két nyelvet beszélt az
IT és a szerkesztéség. Ahogy az a MODEM anyagaibdl kideriilt, az Indexnél ennek pontosan az ellenkezdje tortént
- részben a hierarchizaltsag hidanya miatt —, és az IT és az Ujsdgirok kifejezetten dssze tudtak dolgozni. A két kultura
egy kozos intézményi kultirdban 6tvoz6dott:

»Mi ugy gondolkodtunk, hogy egy internetes cég vagyunk, és itt az Ujsagirénak értenie kell
a webhez, tudnia kell, mi az a HTML, tudnia kell videokartyat cserélni és drivert telepiteni,
fol kell tudnia masolni akar ftp-n a megfelel6 helyre a megfelel6 fajlokat, satdbbi, nem kell
programoznia, de legalabb értenie kell, mi torténik. A programozéknak pedig tudni kellett
Ujsagiro-logikaval gondolkodni [...] Aztan én dobbenettel lattam még a 2011-es Origdban is,
hogy ott két tok kiilon és ellenséges vilag az informatikusoké és az Ujsagiroké.”*

Az Origé azonban nemcsak biirokratikus-logisztikai nehézségek miatt nem adaptalédott jobban az a digitalis kulturahoz.
Az etnografiai megfigyelésem alatt, 2013-ban volt olyan vezeté szerkeszt6-ujsagird, aki arra a kérdésre, hogy a webes
applikacidkat miként hasznalja a munkaja soran, azt felelte, hogy eléggé alapszinten hasznalja a szamitdgépet, és
nem is tervezi fejleszteni a technolégiai tudasat, tehat az jsagirdi ,tudas” ebben a szerkesztéségben valéban erésen
elvalt a technolégiai szakértelemtdl, vagy legaldbbis feljebb lehetett jutni e szakértelem hidnydban is.

Ett6l fliggetlendl a ,képernyb-ujsagiras” elég erésen jelen volt, még annak ellenére is, hogy a hirrovat vezetéje
kifejezetten fajlalta, hogy az ujséagirék nem mennek tobbet ki az utcéra, amit a szerkesztéség belvarosi helyszine
lehet6vé tett volna. (Kordbban egy sokkal kijjebb esé teriileten volt a szerkeszt6ség.) A digitalizacié egyik legfontosabb
vetilete az automatizaltsag és a mérhet6ség. A megfigyeléseim alatt a cimlapos ligyeletes feladata volt a kattintasok,
oldalletoltések figyelése, és annak megfelel6en a cikkek feltoltése, dtpakoladsa a portdlon. Az ugynevezett Cikklog
mutatta a szdmokat, azt tudniillik, hogy melyik cikk épp hany let6ltést produkdl. ,Ez a bibliank” - magyarazta az
Ujsagiro, akit figyeltem munka kézben. Egy cikk akkor épp 4662 let6ltésnél jart. ,Porgés van, percenként valtozik
a cimlap.” A feliilet eleve ugy volt programozva, hogy az egy nappal korabbi cikkeket mindenképp vegyék le az
oldalrdl: a 12 6raja kint [évd cikknél jelzett a rendszer, a 24 6rasakat azonnal le kellett venni. Az Origdnal ugy tiint, hogy
a mérészamok befolyasoltak az Ujsagirdk értékelését, onértékelését és részben a témavalasztast is, de az objektivitas
mint norma, a hatalom ellenérzése és a visszassadgok leleplezése hangsulyos vezérelv maradt. Az automatizaltsag
és az 6nallé szakmai munkavégzés kozti belsd fesziltség tetten érheté volt az Origd 2013-as fészerkesztSjének
a lapelképzeléseiben:

»1ehat az Origénak tekintettel a sajat pozicidjara meg egyébként a médiapiac egészére is,
elsé korben az a dolga, hogy minél teljesebb és minél alaposabb hirszolgaltatést nyujtson
nemcsak azaltal, hogy reprodukalja, illetve prezentélja a mindenki altal ismert és a dolgok
maga menetében el8allé hireket, hanem azzal is, hogy sajat informacidkkal szinesitse, és
jarjon kedvében az erre fogékony, kivancsi olvaséknak. A masik dolog, amit én nagyon
fontosnak tartok és szerintem, ha tortént valtozas az Origéban az elmult masfél évben, az

4 Tofalvy Taméas: Soha nem voltunk része az Gjsagirészakmanak. Interju Uj Péterrel. MODEM. 2016 marc 21., http:/www.
mediatortenet.hu/2016/03/21/ujpeter/ (letdltés: 2018. IV. 10.)
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ebbe azirdnyba tortént, az az, hogy élet sokkal szinesebb annal, minthogy pusztan a hireket
reciklaljuk” (Gazda Albert, f6szerkeszt6, 2013, sajat interju).

A magyar online Ujsdgok még a web 2.0 korszaka elétt jelentek meg, a chatszobak népszer(iségével egy idében. Akkor
az Orig¢ kifejezetten innovativ tervekkel indult azzal kapcsolatosan, hogy a kdzonséggel egytitt hozzon létre tartalmat,
és a felhasznaldk akar szerkesztékként is funkciondljanak. Id6kdzben a véllalati kultdra miatt eltavolodtak a digitélis
kultura gyakorlataitdl, és a chatszobdk eltlinésével semmilyen médon nem prébdltak kollaborativ egytttmakddést
kialakitani a k6zonséggel, pusztan a latogatottsag, a letdltés, az elérés szempontjabol szamoltak veliik. Az Index
cégkulturajaba sokkal er6sebben beivodott a technolégiai know-how, és a lap nem véletleniil valt a civil bloggyartas
legerésebb hazai platformjava. Az is beszédes, hogy a civil index (Index2) milyen élesen elvélik a hivatalos Index
oldalatol, és nem lett jellemzd, hogy indexes Ujsagirdk a kozosségi médidban beszélgetésfacilitdtorként mikodjenek.
Ennek talan részben az is az oka, hogy mar akkor kialakult a k6zonséghez valé viszonyuk, amikor a kbzdsségi média
még nem jelent meg.

6.3. Az Ujsagirok viszonya a kozésségi médiahoz

A korabbiakban azt lattuk, hogy a magyar online piacon az Index volt az elsé olyan Ujsag, amelyik a digitalis
kultdra gyakorlataival a leginkdbb egyutt rezonalt, ezért fontos megnézni, hogy 6k miként képzelik el a k6z6sségi
médiahoz fiz6d6 viszonyukat, milyen szerepet szannak maguknak, és vajon miért nem terjedtek el a ,haldzati
Ujsagird” olyan attributumai, mint a beszélgetésfacilitalas, a participacio és a dialogus. A Kiss Laszl6-ligy kapcsan az
Index fészerkesztbje hagyomdnyos normativ elvdrdst tamasztott az Ujsag felé: tajékoztasson alaposan, deriiljon ki az
igazsag, és mint hatalomellenérzé intézmény legyen képes betdlteni demokratikus funkciéjat. Ha egy hatalommal
biré személyt jogos vadak érnek, akkor érje el a sajtd, hogy az tdvozzon a hivatalabol:

,Kiss Laszlénal, hogy mit hozott ki beldle a [...] sajto, hat a sajté egésze szerintem kihozta
azt, ami benne volt, hiszen hat mégiscsak volt egy botranyos ligy, aminek a kovetkeztében
Magyarorszagon ritka példaként megsziiletett a lemondas, az ligy 0sszes kdriilménye sok
id6 alatt, de lényegében megismerhetévé valt, kiillonb6zé médiumok tettek — mikor meny-
nyit — hozza a dologhoz. De 6sszességében a Kiss Laszl6-ligynek a magyar média altali fel-
dolgozésa szerintem abszolut pozitiv, mikozben tobb szerepl6 prébalta ezt elkenni, elsikalni”
(Dudas Gergely, az Index akkori fészerkesztdje, 2016).

Az Index tartalomfejlesztéje a fészerkeszt6hoz képest elmozdul a sajtdé modern kori intézményéhez kapcsolédéd
szerepétdl, amiben az mint 6nallé hatalmi &g jelenik meg, és feladata els6sorban a korrekt tajékoztatas. Az 6
értelmezésében az ligy szempontjabol fontosabb volt a sajtd és a kozosségi média kbzott megfigyelhetd kollaboracio
és egymasra utaltsag:

«Ma mar a tartalomgyartas kollaborativ médon zajlik. [..] Aczél Endrének és Friderikusz
Sandornak valéjaban semmi koze nem volt a Kiss Laszl6 ligyhdz, de pusztan a vélemény-
nyilvanitas révén kommunikaciés csomoépontokkd és végill teljes jogu szereplivé véltak az
Ugynek. Az Index mint online média tett hozza. Tehat ugyanaz a sztori tobb médiumban
terjedt és egymasra hatott. Itt az Ujszer( az, hogy az egyes szerepléknek mar nem kell a hi-
vatalos médidhoz fordulni ahhoz, hogy kommunikaciés szereplékké valjanak” (Szabd Zoltén,
Index, tartalomfejlesztési vezetd).

A tartalomfejlesztési vezet6, ahogy az alabbi idézet mutatja, latja, hogy a halézati kommunikacids kdrnyezetben
az Ujsagnak ujfajta szerep kinalkozik — a kontextusadds, a magyarazat —, de ugy véli, hogy az informacidtermelés
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megvaltozott logikaja a felhasznalokban még nem tudatosult eléggé ahhoz, hogy maguk is képesek legyenek
napirendet gyartani, és a hirgyartas kilonféle fazisaiba bekapcsolodni:

»Sokszor mar mi is csak az események utén kullogunk. De Gjsagiréként mégis muszaj kézben
tartani a hireket, tehat a kdvet6 izemmodbdl idénként el6remenekilni egy véleménycikkel
vagy 6sszefoglalé cikkel. A Kiss Laszl6-ligyben példaul ugy, hogy megirjuk, hogy mi folyik az
élsportban. Az Indexnek az lehet az elénye a k6z6sségi médidval szemben, hogy képes hat-
teret adni, mélyebb Oszefliggésekre rdmutatni, és kontextusba helyezni. A kdz6sségi média
nem errél sz6l, mert a hozzaszélok végsésoron csak az események kovetdi tudnak lenni.”
(Szabo Zoltén, Index, tartalomfejlesztési vezetd).

Az Ujsagiréi diskurzusbdl tehat az deriilt ki, hogy még nagyon is él a modern kori sajté ideoldgidja, a korrekt
tajékoztatas kdvetelménye és a hatalom ellenérzésének a feladata. Ezen tul a hirgyartas monopoliumat, a kapubrzést,
az dgendagydrtast nem igazan kész kiengedni a kezébdl a sajtd, még ha a kozosségi média mint hirforras hangsulyos
szerepet kap is. Talan ez is okozza azt, hogy az Ujsagird a kdzosségi platformokon nem elég nyitott, és a tartalmat
»Sajatjaként” kezeli, noha a tartalomgyartas lehetne mar egy sokkal diffizabb, transzparensebb folyamat, amely soran
az Ujsagiré jobban bevonja a felhasznalokat a kérdésfeltevésektdl kezdve az informacidk begydujtésén at a tények
ellenérzéséig, ahogy arra bizonyos esetekben volt is példa (trafikspotting), de ezek nem valtak bevett gyakorlatta
a magyar kontextusban. Ennek az Ujsagirdk és a felhasznaldk kozti szinkronhidnynak a kovetkezménye az is, hogy a
valoban tényfeltaro tartalmak lassan jonnek létre, hatalmas munkaval, és ritkdn vannak olyan olvasébarat médon
talalva, hogy egyszerre legyenek informativak és befogadhatdak.

7. Osszegzés

E tanulmany fé kutatasi kérdése az volt, hogy a magyar online Ujsagirékultira mely jegyei okozzadk azt, hogy a hazai
Ujsagirdk a kozosségi platformokon nem élnek a participativitas olyan eszkozeivel, mint a beszélgetésfacilitalas
vagy a felhasznaldkkal valo kollaborativ hirgydartés. A participativ Ujsagiréi gyakorlatokat magyarazé elméleteket
harom csoportba oszthatjuk. Az elsé az Gjsagird egyéni gyakorlataira helyezi a hangsulyt a technoldgiai platformok
fliggvényében, tehat ez a technolégiai determinista allasponthoz all kozel (Meraz & Papacharissi 2013). A masodik

- amolyan féldeterminista médon - a konvergens kultura globalis jelenségébdl vezeti le ezeket a gyakorlatokat, de
a bevezetésiik médjaban meghatarozo szerepet tulajdonit a vallalati kultdranak (Deuze 2008, Anderson 2011, Jenkins
2016). A harmadik és egyeldre kevésbé hangsulyos iranyzat pedig az adott szerkesztéségi kulturara helyezi a hangsulyt
(Revers 2016). Az elemzés a magyar online kontextusban a harmadik elméletet latszik megerésiteni. Ugyanakkor az
interjukbdl az derdlt ki, hogy ezen beliil is kiemelt fontossaggal bir az Ujsagirdk nyilvanossagrol alkotott elképzelése,
példaul az, hogy a felhasznalékban szerintlik mennyire tudatosul az informdciégyartas Uj logikdja. Az angolszasz online
Ujsagiras mar a web 2.0 korszakaban indult el, taldn ezért is rezondlt jobban a kdzosségi platformok uj, participativ
gyakorlataira. A magyar online Gjsdagok még az internet héskordban er6sddtek meg, amikor voltak kisérletek a kozonség
hirgyartasba valé bevonasara, de ezek a kisérletek aztan elhaltak. Az origo.hu esetében a nagyvallalati kultura
akadalyozta, hogy a szerkeszt6ség praxisat megtermékenyitsék a digitélis gyakorlatok, ugyanakkor erre 2013-ban
az Ujsagirok kdrében sem latszott tul nagy hajlandésag. A chatszobak eltlinésével semmilyen médon nem prébaltak
kollaborativ egylittmdkddést kialakitani a kozonséggel, és azéta is pusztan a latogatottsdg, a letdltés, az elérés
szempontjabol szamolnak vellik. Az Index a blogplatformnak a portalba valé beépitésével teret ad a felhasznaldk
tartalomgyartoé kedvének, de a sajat Gjsagirdi praxisat nem valtoztatta meg.

Az online sajté fragmentalt nyilvdnossaga a hireket, informdcidkat hattérzajként megtapasztalé és azokat aktivan
sz(ir6 és monitorozé felhasznaldk aggregalt halmaza. A ,haldzati Ujsagir6e” idedlisan képes arra, hogy kézdsséggé
formalja a felhasznaldkat, és a tartalomgyartast ne elefantcsonttoronybdl végezze, amihez szlikség van a dialdgusra
vald nyitottsagra. Egyelére ez a habitus a magyar online Ujsagirdkultiraban kevéssé lathatd, tehat a hirgyartas
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monopdliumat és a kapudrzést nem igazan kész kiengedni a kezébdl az online sajténak még az innovativ szegmense
sem, noha a koz6sségi médiat elészeretettel hasznalja forrasként.
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Abstract

Hungarian journalists’ practices related to social media in light of the concept of the networked journalist
The new practices of digital culture exert an effect on the practices of journalism, but the manner of their adaptation
is not pre-determined. North-Atlantic journalists for instance use the social microblog platform Twitter to promote
their work as well as to engage in dialogue with their colleagues and their audiences. In the event of breaking news,
journalists on Twitter are engaged in networked framing with users and perform transparent news making. The
tech-saviness of Hungarian journalists varies, but they are less likely to use social media platforms to strengthen
professional cohesion or to crowd-source their aggregated human resources than journalists socialised in the liberal
model of journalism culture.

Barta Judit a McDaniel Budapest amerikai egyetemen tanit alapozé kurzusokat, illetve az ELTE Film-, média- és
kultaraelméleti doktori programjanak abszolvalt hallgatoja és éraadoja. A Helldnyuz kozépiskolasoknak szd16 kozéleti
online csatorna alapitéja. 2016-ban a CEU Center for Media, Data and Society (CMDS) kutatéi 6sztondijasa volt.
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XIX. évf. 2. szam

Galik Mihaly
In memoriam Denis McQuail 1935-2017

Alkoté kezdeményez6, az eurépai médiakutatas egyik uttordje, rendszerezd, elemzé és irdnyt mutatoé tudds — ezekkel
a kifejezésekkel jellemezte a jeles European Journal of Communication szakfolydirat jelenlegi harom szerkesztéje
a 2017 nyaran elhunyt Denis McQuail személyiségét. Mellettiik még tizenkét jél ismert, neves palyatars idézi fel
a koztiszteletben allt tarsadalomkutatd emlékét és munkdassagat. Majdhogynem pdératlan, hogy tudomanyos
szakfolydiratban tobb mint hisz oldalt tegyen ki egy bucsuztaté 6sszedllitds, mégsincs benne tulzas: McQuail olyan
életmUvet hozott létre és hagyott rank, amely még sokaig hatni fog, barmennyire is felgyorsult a tarsadalmi idé.

El6rebocsatom, magam is tisztel6je vagyok McQuail munkdssaganak, sokat tanultam muveibdl, igy nyilvan munkal
bennem amolyan strukturdlis részrehajlas, amikor réla beszélek. Ez persze a nekroldgok természetes hangiitése,
de talan nem gatolja, hogy hitelesen villantsam fel a gazdag életm(i egy-egy fontos mozzanatat, beleértve mind
a tudomanyos eredményeket, mind a kommunikacio- és médiatudomanyok terén kifejtett szervezéi tevékenységet;
ezekkel foglalkozom majd a megemlékezés nagyobbik részében. Utdna réviden kitérek McQuail munkassaganak
hazai fogadtatdsara, s lezarasként egy személyes emléket idézek fel réla, amelyben talan felvillan a nagy tudés
emberi kdzvetlensége.

McQuail, aki amugy ir bevandorld csalddban sziletett Anglidban, fels6fokd tanulmanyait Oxford egyik
elitintézményében, a Corpus Christi College-ban folytatta, az alapképzésben torténész, majd a mesterképzésben
kozigazgatasi diplomat szerzett, de érdekl6dése hamar a szocioldgia felé fordult. Doktori fokozatat 1969-ben
a térsadalmi ismeretek (social studies) tudomanyagban kapta meg Leedsben 1969-ben. Amint egy tudomanyos
portdlnak, a Social Science Space-nek adott interjuban McQuail 2012-ben elImondta, tobbé-kevéshé véletlendl
lett kommunikaciokutatd. Az akkori vezetd brit kereskedelmi televizié, a Granada TV anyagilag tAmogatta egy
kutatdsi részleg feldllitasat a Leedsi Egyetemen (Granada TV Research Unit at the University of Leeds), s 6 itt jutott
kutatéasszisztensi allashoz 1958-ban.

A Granada TV - mondja az interjuban McQuail - részben PR-indittatasbdl finanszirozta a nevezett részleget,
részben pedig azért, mert tulajdonosa a csatorna kiildetésének tartotta, hogy musoraival hozzéjaruljon a tarsadalom
jobbitasahoz. Akarhogy is volt, ma mar bizton allithatjuk, hogy friss diplomaval a zsebében, 23 évesen, McQuail
jokor kertlt jo helyre, mert éppen egy nagyszabdasu kutatdsi projekt el6készitésébe cséppent bele. A kutatasi
részleg igazgatdja, Joseph Trenaman az 1959. évi brit dltaldnos vélasztasokhoz idézitve vele egyiitt inditotta el azt
a kutatast, amely a televizié médiumot helyezve kbzéppontba vizsgélta a politikai kampdany hatésait. A kutatasi projekt
eredményeit egyutt publikaltak 1961-ben, és munkajukban van egy olyan megallapitas, amelyre a késébbiekben
McQuiail sokszor hivatkozott a tomegkommunikacié elméletét targyald konyveiben, s amelyet érdemes el8szor
a maga eredetijében, majd magyar forditasban is felidézni:

«The evidence strongly suggests that people think about what they are told but at no level
do they think what they are told” (Trenaman & McQuiail, 1961: 178, kiemelés az eredetiben)
(,A bizonyitékok hatarozottan arra utalnak, hogy az emberek arra gondolnak, amirél halla-
nak, de semmiképpen nem azt gondoljak, amit hallanak” (McQuail, 2015: 623, Kincsei Attila
forditasa).

Ez a mondat Iényegében a politikai kommunikaciéban késébb témakijel6lésnek (agenda setting) elnevezett hipotézis
elsé tomor, karakterisztikus megfogalmazasa, azé a hipotézisé, amelyet egy évtizedre ra két amerikai kutatd, Maxwell
McCombs és Donald Shaw (1972) llitott fel és fémjelez mindmaig. A médidban megjelené hirek, témak és szereplék
megjelenitésének rendje és gyakorisdaga mindmaig fontos eleme a politikai kommunikacié gyakorlatanak, bar — amint
arra McQuail (2015) felhivja a figyelmet - a hirmédia témakijel616 szerepének mértéke és modja tovabbra is vitatott,
és egyuttal intenziven kutatott kérdés a tomegkommunikacio-elméletben.
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A Granada TV kutatdsi részlegét Joseph Trenaman korai, 1962-ben bekovetkezett haldla utan Jay Blumler, egy
masik neves brit kutatd vette at. McQuail vele egyiitt publikalta 1968-ban azt a monografiat, amely az 1964-es brit
parlamenti vélasztasok példajan vizsgalta a televizidnak a politikai szintéren bet6ltott szerepét, és eza munka meg
is hozta neki a nemzetkozi elismertséget. A médiaszociolégia szaktudomany kialakitadsaban szintén uttord szerepet
jatszott, a University of Southampton oktatéjaként vezette be a targyat az ottani tarsadalomtudomanyi képzésbe,
illetve jelentette meg az elsé, kifejezetten ilyen megkdzelitési szakkdnyvet Towards a Sociology of Mass Communication
cimmel 1969-ben.

1975-ben McQuailt egyetemi tanarnak nevezték ki a Southamptoni Egyetem Szociolégiai Tanszékére (Vardaxouglu,
2017), majd két évre rd az Amszterdami Egyetemen lett a kommunikdcids kutatérészleg vezetéje Chair of Mass
Communication statusban. Husz éven at vezette az intézményt (angol elnevezéssel: The Amsterdam School of
Communication Research, ASCoR), amely ez id6 alatt nemzetkdzileg magasan jegyzett iskolava nétte ki magat.
Kozben egyik alapitoja lett a médiakutatdk egyik eurdpai halézatanak (Euromedia Research Group), valamint részt
vett a European Journal of Communication szakfolydirat kiadasanak akadémiai megszervezésében, amelynek elsé
évfolyamat azutan 1986-ban adtak ki. Negyedszazadon at, 2011-ig a folydirat egyik szerkesztéként jegyezte a lapot,
utdna az Editor emeritus cimet viselte halalaig. Tudatosan torekedett arra, hogy a kommunikacio- és médiakutatasban
sokaig egyeduralkodd amerikai iskolak/kutatok mellett az eurdpai intézmények/kutatdk is megkapjak a megérdemelt
nemzetkozi elismerést, és abban, hogy az 1980-as évektdl kezdve ez fokozatosan megtortént, komoly szerepe volt
az 6 tudomanyszervez6i munkajanak.

McQuail rendkiviil termékeny alkoté volt, s izlés dolga, ki melyik munkajat tartja életmdve csucsanak. Az altalam
ismert mvek kozll én A tdmegkommunikdcié elmélete ciml konyvének adom a palmat, amelynek elsé kiadasa még
1983-ra datalédik. Ezt kdvetéen McQuail nagyjabdl 6t évenként Uj és Uj kiadassal jelentkezett, mintegy versenyt
futva az idével, hisz a 20. szazad utolsé negyedében az infokommunikaciés technoldgiak forradalmi valtozasai
mélyen érintették a tomegkommunikacié mikodését, és a véltozasok sebessége gyorsult. A 2010-ben megjelent
hatodik kiadas Iényegében egy kézikdnyv a targyban, és némi tulzassal allithat6, hogy minden, amit tudni érdemes
a tomegkommunikécié elméletének kérdéseirdl, megtaldlhaté benne: hat év leforgdsa alatt 120 ezer példanyt adtak
el bel6le, ami parjat ritkité mennyiség a valéban tudomanyos igény szakkdnyvek esetében.

McQuail miveinek magyarorszagi fogadtatdsa mondhatni lépcsézetesen tortént meg (Galik & Zsolt 2015).
A rendszervaltas el6tt McQuail [ényegében ismeretlen volt a hazai tudomanyos korokben, és nem azért, mintha
mdveit tiltottak volna. A ,nyugati” kommunikacié- és médiatudomanyokban volt jénéhany izgalmas neomarxista
és baloldali szerz6, akik a ,t(irt” kategdridba tartoztak, és alapm(iveik meg is jelentek, a nyilvdnossaggal foglalkozé
magyar kutatok figyelme rajuk irdnyult. Jellemzé, hogy a magyarorszagi rendszervaltashoz vezeté fél évtizedben, az
1986 és 1990 kozotti években a Tomegkommunikacids Kutatdintézet (1988-t6l: Magyar Kozvéleménykutato Intézet)
Jel-Kép cim( tudomanyos folydiratdban fel sem bukkant McQuail neve. Mivel abban az idészakban mar tagja voltam
a lap szerkeszt6bizottsaganak, legjobb emlékezetem szerint a szerkesztéségi tléseken sem esett sz6 soha réla.

A Budapesti K6zgazdasagtudomanyi Egyetemen, a mai Budapesti Corvinus Egyetem jogel6djén a médiagazdasagtan
targy kifejlesztésének munkalatai, majd oktatasa soran ,fedeztem fel” McQuailt az 1990-es évek elsé felében, mindenek
elétt a Mass Communication Theory (A tomegkommunikacié elmélete) 1994-ben megjelent harmadik kiadasat, majd
az 1992-ben megjelent Media Performance — Mass Communication and the Public Interest (A média teljesitménye -
A tomegkommunikacié és a kozérdek) cimU konyvét. Nagyjabdl ugyanekkor, de télem teljesen fliggetlendl, Zsolt
Péter kezdte hasznalni a Miskolci Egyetemen a Mass Communication Theory 1983-ban megjelent elsé kiadasat
a tomegkommunikacié szociolégidja cim( targy oktatasaban.

Emlitést érdemel még, hogy a Miskolci Egyetemen a bolcsészkart alapité és késébb a szocioldgia és a politoldgia
tanszék vezetéjeként dolgozd Pokol Béla teremtette meg azt a lehetéséget, hogy hézi nyersforditasban McQuiail
kdnyve elérhetévé véljon a hallgaték szamara, és 6 is bukkant ra a szerzére. Megjegyzendé tovébba, hogy a Mass
Communication Theory harmadik kiadasabdl harom fejezet forditdsa szerepel a Typotex Kiadé altal 2003-ban
megjelentetett Kommunikdcié I-Il. gyGjteményes kotetben, amelyet Horanyi Ozséb szerkesztett, igy jé okunk van
feltételezni, hogy a magyar kommunikacié- és médiatudomanyi felséoktatasban az ezredfordulon McQuail neve
sok helyltt mar ismerésen csengett.
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Az igazi attorés persze az volt, hogy a konyv negyedik kiadasanak magyar forditasa 2003-ban megjelent az Osiris
Kiaddnal, ezzel életm(ivének fontos darabja valt elérhet6évé nalunk is a szélesebb kozonség szamara. Most mar, utdlag
allithatd, hogy mind ram, mind Zsolt Péterre nagy hatast gyakorolt McQuail, igy azutan mindketten ott babaskodtunk
a hatodik kiadas (2010) hazai megjelenését el6készitd munkakban. Jbmagam a kdnyv egyes, a terjedelem tobb mint
harmadat kitevé fejezeteinek leforditasa mellett a tovabbi részek forditasanak szaklektoraldsi munkajat is elvégeztem,
bevonva a munkdaba Zsolt Pétert, aki még az én forditdsomat is lektordlta: a konyv végil 2015-ben jelent a Wolters
Kluwer Kiadonal.

Epilégus gyanant hadd idézzem fel, hogy 2003-ban Moszkvaban egy tudomanyos konferencia résztvevéjeként
a szintiszta véletlennek kdszonhetéen taldlkoztam vele. A szervez6k jovoltabdl egy kocsiban utaztunk be a repulétérrél
a szallodankba, egy kicsit beszélgettiink a kocsiban Oroszorszagrél, majd a bejelentkezést letudva megkérdeztem
téle, lenne-e kedve folytatni egy sér mellett a barban. Igent mondott, s mivel kiderilt, egyikiink sem el&szor jar
Moszkvaban és vannak ismereteink Oroszorszagrdl, illetve a Szovjetunidrél, hamarosan oldotta valt a hangulat.

A s6rozés soran elmeséltem neki azt a klasszikus, még a diktatura idejébdél szarmazd magyar viccet, hogy a magyar
turistacsoport meglatogatja Moszkvaban a hires fegyvertarmizeumot, amelyben egyebek mellett hadizsakmanybdl
szarmazé targyakat is kiallitanak. Amikor az idegenvezeté éppen errdl beszél - igy a vicc -, a csoport egyik tagja
odasugja a masiknak: na, akkor biztos itt lesz a fater biciklije is! McQuail elmosolyodott, s azt valaszolta, a német katonak
is elvették a holland civilek biciklijét, legaldbbis 6 ezt a toposzt szamtalanszor hallotta az évek soran Amszterdamban.
Kicsi a vilag, nyugodj békében Denis!
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XIX. évf. 2. szam
SzaBo Lilla

,»A NnEMZET a VERUNR, a (idonR €s a szivinR”
Andreas Musolff Political Metaphor Analysis cimi RonyVvéRr6]

George Lakoff és Mark Johnson 1980-ban Metaphors We Live By cimen megjelent kdnyve megvaltoztatta mindazt,
amit a metafordkrél addig gondoltunk. A kognitiv nyelvészet altal hasznalt elmélet szerint a metafordkra nem
csupan irodalmi mivek diszit6elemeiként, az dtlagember szdmara megfoghatatlan széképekként és a nyelv tudatos
manipuldlasaként kell gondolnunk, hanem atszévik mindennapjainkat, nemcsak a beszéd, hanem a gondolat szintjén
is. A cimben idézett megallapitads a nemzetre vonatkozéan is metaforikus elképzelésen alapul, mégpedig A NEmMZET TEST'
metaforat jeleniti meg. Ez azt jelenti, hogy a nemzetet a test fogalmain keresztiil abrazoljuk, igy valik értelmezhetévé

In

példaul a ,nemzethalal” kifejezés.

A politikai diskurzus kiiléndsen ismert arrél, hogy szerepléi szamos metaforat alkalmaznak. Andreas Musolff Political
Metaphor Analysis: Discourse and Scenarios cim( konyve amellett érvel, hogy a politikai metaforak tanulmanyozasahoz
olyan Uj megkdzelitésre van sziikség, amely szamba veszi azok diskurzustorténeti sajadtossagait is. EImélete szerint
a politikai metaforak értelmezése nem statikus, hanem egyebek kézott a korszak és a kontextus is nagy szerepet
jatszik interpretalasukban. A politikai kozegben hasznalt metaforakat nem lehet elvonatkoztatni a beszélé mogottes
szandékatdl sem, amely lehet meggydzés, értékitélet vagy az érzelmek manipulalsa.

Musolff kifejti, hogy vizsgalodasanak alapjat Lakoff és Johnson azon kijelentése adja, amely szerint a metaforikus
nyelvi kifejezések tanulmanyozasa elvezethet metaforikus fogalmaink, gondolataink, cselekvéseink megértéséhez.
A masodik fejezet ezt azon az elképzelésen keresztiil fejti ki, amely szerint a politikai nézeteltéréseket gyakran
haboruként reprezentalja a média. Ezt példazza a brit Daily Telegraph-ban 2014. jinius 27-én megjelent cikk, amely
szerint David Cameron akkori brit miniszterelndk ,haborut inditott” Briisszel ellen. Ezzel nemtetszését fejezte ki az
irant, hogy Jean-Claude Junckert vélasztottdk meg az Eurdpai Bizottsag élére. Musolff az eset taglalasat kdvetéen
korpuszalapu vizsgélodassal bizonyitja, hogy mind a harccal, mind a haboruval kapcsolatos metafordk szisztematikusan
jelennek meg az adatbazisokban 6sszegyjtott példakban. Ez alapjan kijelentheté, hogy a haboruhoz és a harchoz
kotheté metafordk nem idegenek a politikai érvelésben egy, a fent emlitett helyzet lefestésére. Ebbdl kovetkezik, hogy
a metafordknak nagy szerepiik van abban, hogy egy-egy témarél sz616 diskurzust mely keretek kdzott értelmeziink,
ugyanakkor érdemes 6ket a szoveg szintjén, folyamatként elemezni.

A kovetkez6 fejezetben a csaldd metafordin alapulé modell azt hivatott alatdmasztani, hogy nem mindig egyértelmd,
milyen médon kapcsoljuk 6ssze a cél- és a forrastartomanyt (a céltartomdany rendszerint elvontabb fogalmait
a forrastartomany elemein keresztiil prébaljuk értelmezni). Musolff ezen a ponton vezeti be a ,scenario” fogalmat,
amely - az eddig targyalt fogalmi metaforaktol eltéréen — nem a priori értendd, hanem az egyes szévegekbdl kinyert
adatok alapjan hatdrozzdk meg. Példaként az Eurépai Uniérdl sz616 cikkekbdl nyert adatbazist hozza, amelyekben
az unidra szamos esetben a csalad metaforai segitségével hivatkoznak. A szovegek elemzésébdl kideril, hogy
a metafora két tartomanyan beliil értelmezheté az EU mint csalad. Ennek egyik példaja, amikor a tagallamok vagy
vezetdik a tobbi taghoz képest rokonként jelennek meg; az Ujsdgok egy része példaul Angela Merkel német kancellarra
mint anyara utal. Van azonban egy masik tartomany is, amely Musolff szerint romantikus kapcsolatként jeleniti meg
a tagallamok kézti viszonyokat. igy példaul mar Nagy-Britannia EU-bol val6 kilépési kérelme el6tt is szerelmi, illetve
hazassagi problémaként utalt a sajté a két fél kdzotti nézeteltérések sorozatara. A fejezet ravildgit arra, hogy a politikai
metaforak nem feltétlendil stabil elemei nyelviinknek és gondolkodasunknak. A politikai témaju cikkek azt mutatjak,
hogy a médidban megjelend diskurzus képes ezeket kreativan alakitani és hasznalni.

1 A kognitiv nyelvészeti konvenciék nyoman jelen szovegben a kiskapitalis formatum hasznalata azt jelzi, hogy a széban forgd
meghatdrozas nem létezik a nyelvben, ugyanakkor a vele kapcsolatos metaforikus kifejezések fogalmi alapjat alkotja.



86 Szabd Lilla

Musolff a scenario fogalmat tovabb targyalva a ,Britain at the heart of Europe” [Britannia Eurdpa szivében] kifejezésen
keresztil mutatja be, hogy a TEST elemeit felhasznalé metaforat John Major volt brit miniszterelndk 1991-es beszéde
Ota a politikai szféra és a sajto is széles korben felhasznalta. A metaforak hasznalata és a hozzajuk kapcsolt értelmezések
azonban nem allnak meg sem idében, sem az orszaghatarokon beliil. A konyv 6todik fejezete abbdl indul ki, hogy
a nyugati gondolkoddas Platén és Arisztotelész nyoman a nemzet (dllam) mint test konceptualizaciét nagymértékben
a magaéva tette. Musolff példai szerint ezen elgondolashoz kapcsolhaté kifejezések megjelennek a keresztény
intézményektdl kezdve Shakespeare mivein &t napjaink politikai parbeszédéig. Ervelése szerint azonban a nemzet
(@llam) mint test a kiilonb6z6 torténelmi emlékek miatt mashogy interpretalhaté az angol, a német és a francia
nyelvekben. Mig az angol nyelv(i médiadiskurzusban az igynevezett ,body politic” [test-politika] szamos alkalommal
el6fordul, addig ardnyaiban kevesebbszer taldlhatok testhez kotheté kifejezések a francia és a német sajtéban. A német
nyelvben példaul Musolff harom, egymastdl jél elkiiloniild elemet emlit: ezek 1) a ,politischer Korper” [politikai test],
amelyet leginkdbb az angol nyelvi forrasokhoz hasonlit, 2) a ,Korper des Staates” [az dllam teste], amelyet barmelyik
nemzetre vagy azok 0sszességére vonatkozéan alkalmaznak, illetve 3) a ,Volkskorper” [népi test]. Az utébbi mar
igencsak kikopott a kozbeszédbdl, illetve bizonyos csoportok nyelvhasznalatara korlatozdédott, ugyanis azide tartozé
nyelvi elemek a néci zsargon részeit képezték. E torténelmileg sulyosan terhelt jelentés miatt az ehhez hasonlé
kifejezések mar-mar tabunak szamitanak. A francia nyelvi példakbdl az lathato, hogy a franciak kiilonbséget tesznek
a tarsadalmi, a valasztoi és a politikai ,test” kozott, amely kiilonbségtételt Musolff a felvildigosodas egyik vezeté
személyiségéhez, Rousseau-hoz vezeti vissza. E példakon keresztiil ugyan latjuk, milyen befolyast gyakorolhattak
a torténelmi események, az egyes gondolkoddk, a kozvélemény a metaforak hasznalatara, Musolff konklizidjaban
mégis kifejti, hogy ezeket nagy valdszinliséggel nem mindig hasznaljak tudatosan a beszélék. Feltehetéen a francia
iskolakban példdul Rousseau gondolatait részletesen megismertetik a gyermekekkel, azonban a k6znapi beszélgetés
sordan mégsem tudatosan alkalmazzak a test tartomanyaba tartozé metaforakat.

A fenti megallapitdsok azonban nem zarjak ki, hogy bizonyos érdekcsoportok manipulaljdk a politikai diskurzusban
mar meglévé metafordkat. A szerzd a hatodik fejezetben azt fejti ki, hogy egyes tarsadalmi csoportokat miként
jelenitenek meg a politikai szintéren ,parazitaként”, kihasznélva a biolégiai és tarsadalmi tartomanyok kozotti
Osszefliggéseket. A napjainkban mar offenzivnek szamité metafora eredete a naci propagandagépezetre vezetheté
vissza, amely a zsidékat parazitdkhoz hasonlitotta. A parazita metafora jelentése a torténelmi kontextus tiikrében
szamos valtozason ment keresztll. Musolff értelmezése szerint a mai, tarsadalmi értelemben vett, pejorativan
hasznalt parazita biol6giai metaforara vezethetd vissza: az 6sszehasonlitas alapjat a névény- és az allatvildgban
[étez6 él6skodbk adjak. Bar a naci rezsim megsziint, a metafora a mai napig szerepel a kbzbeszédben, és Musolff
szerint a bevandorlékra vonatkozdan egyes idegenellenes férumok is gyakran hasznaljak. E megfigyelés vezeti arra
a megdllapitasra, hogy a metaforakat a tarsadalmi és a politikai megnyilvanuldsok alkalméaval nem csupén azért
haszndljak a politikusok, a bloggerek vagy a forumozdk, mert azok univerzalisan kddolva vannak a gondolkodasukban
vagy a politikai diskurzusban. A kényvben taldlhaté empirikus kutatas szerint a brit bevandorlas témajat érinté
kozbeszédben aktiv véleményalkotas folyik a parazitametafora alkalmazasat illetéen. Mindez ramutat arra, hogy az
adott scenario felépitésekor haszndlt metafordkat tudatosan értelmezzik, ezért az egy-egy koziiggyel kapcsolatban
kiépitett diskurzus soran a scenariok és a metaforak alkalmazasa komoly felelésséget ro a politikusokra.

A hetedik fejezet az egyes nemzetek megszemélyesitését Benjamin Netanjahu izraeli minisztereln6k 2011-es ENSZ-
beszédével vezeti be, amelyben az ,Israel has extended its hand” [Izrael kezet nyuijt] kifejezést hasznalja a békekotés
érdekében. A metaforak e fajtaja a nemzetekre vonatkozdan szintén nem pusztan univerzalis metaforaként értendo;
kommunikativ értelemben a megszemélyesités szintén a diskurzus sordn létrehozott scenaridkon keresztul nyer
értelmet, nagyban befolyasoljdk a szociokulturélis korilmények. A szerzé mind torténelmi, mind kdzelmultbeli
példékon keresztil részletezi, hogy a nemzet megszemélyesitését a politikai diskurzusban azért fontos targyalni,
mert az adott scenariékon keresztiil egy-egy szituacidba dgyazva a jelenség mas és mas lizenetet hordoz.

A nyolcadik fejezetben Musolff empirikus adatokon keresztiil is bemutatja a politikai metafordk értelmezését.
A kiilonb6z6 orszagokbdl szarmazd egyetemi hallgatok altal kitoltott kérd6ivek eredményei szerint a metaforak
interpretacidja nagyban fligg az egyének kulturdlis hatterétél. A szerzé ugyan kiemeli, hogy a felmérés statisztikailag
nem reprezentativ, mégis kétségtelen, hogy Uj tavlatokat nyit a politikai metaforak tanulmanyozasa terén. A fejezet
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egyik kiemelked6en fontos felvetése, hogy a konceptudlis metaforak értelmezése nyelvi kozosségenként eltéré lehet,
amit Musolff az eltér6 diskurzusgyakorlatoknak tud be.

A kilencedik, zaré fejezet a scenario-elemzést helyezi el a metaforak tanulmanyozasanak vilagaban. Musolff szerint
az altala felvazolt elemzési mdd kiegésziti a metaforak kutatasanak eddigi eszkoztarat, mivel mind a diskurzustorténeti
bedgyazottsagot, mind a metaforak multifunkcionalis mivoltat figyelembe veszi. A kdnyvben szamos példat taldlunk
arra, hogy egy-egy metaforat nem csupdn kulturdnként (példaul nemzet és test fogalmait 6sszekapcsolva), hanem
egy bizonyos politikai eseménysorozat (Nagy-Britannia és az Eurépai Uni6 kapcsolata) kapcsan is Gjraértelmezhetiink,
tobbletjelentéssel tolthetlink meg. Musolff szerint a politikai metaforakhoz kapcsoléddan mindez azt is jelenti, hogy
a beszél6k valamilyen szinten tisztdban vannak azzal, hogy e metafordkat nem szé szerint kell értelmezni, igy tudnak
rdjuk reflektalni. A konyv zarégondolatai azt helyezik el6térbe, hogy a politikai metaforak jelentésformalasaban
kiemelked6 szerepik van az azokat hasznaloknak.

Andreas Musolff konyvében a politikai metaforakon keresztiil egy Uj elemzési modot vazol fel, amelynek egyik
legnagyobb érdeme az, hogy ravildgit: a metafordkat nem csupan statikus médon érdemes vizsgdlni. Szamos
torténelmi és korunkbeli példan keresztll mutatja be, hogy a beszélék a politikai metaforakat aktivan értelmezik,
azoknak a kontextustdl, a korszaktol, a kulturdlis hattértél fliggéen mas és mas jelentéseket tulajdonitanak.
E megfigyelések fontos szempontot nyujthatnak a politikai diskurzust targyal6 elemzésekhez, hiszen mind a politikusok
megnyilvéanuldsai, mind az azokrél megjelent médiatermékek esetében fontos lehet, hogy bizonyos kifejezések
miért hasznalatosak. Ennek megértésében fontos szerepet jatszhat a konyvben targyalt megkozelités, amely szerint
az egy-egy metaforahoz kapcsolhaté torténeti megfontolasok (vagyis az, hogy az idék soran azok milyen modon,
mely kontextusban jelentek meg) sem elhanyagolhaté szempontok. (Musolff, Andreas: Political Metaphor Analysis:
Discourse and Scenarios, London: Bloomsbury Academic, 2016, 194 oldal, 27.99 GBP)

Szabé Lilla az E6tvos Lordnd Tudomanyegyetem anglisztika szakan végzett, jelenleg a Budapesti Corvinus Egyetem
Tarsadalmi Kommunikécié Doktori Iskolajanak hallgatéja. Fébb érdekl6dési teriilete a kognitiv nyelvészet, az angol
morfolégia és a jelentéstan. Email: lilla.szabo5@stud.uni-corvinus.hu
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A Rozoss€gi média magunknak valdsaga

Danicl Miller €s munkatarsai How the World
Changed Social Media cim( Ronyvéral

Daniel Miller és szerz6tarsai néhény éve egy olyan projektbe vagtak, amely a hagyomanyos offline és online etnografia
keverékével, kiilonb6z6 lokalitdsokban igyekszik feltarni a kozosségi média szerepét, értelmezését, a hozza kapcsolodod
praxisokat. Az elemzett kotet e projekt elméleti kdzéppontja, szakirodalmi és moédszertani 6sszefoglalds a kozosségi
média és a tarsadalom kozotti kdlcsdnhatasokrol.

Daniel Miller egyike azon kulturdlis antropolégusoknak, akik hamar és megfelel6 objektivitassal igyekeztek vizsgalni
az internet terjedését. Don Slaterrel kzosen jegyzett kdnyve, a 2001-ben megjelent The Internet: An Ethnographic
Approach az Gj médiumok etnografiai médszerekkel valé vizsgélatanak egyik alapmuve. Miller az ezredfordulé 6ta
sem tavolodott el az online tereptdl; Heather Horsttal kozosen szerkesztett kdnyve, a Digital Anthropology szintén a
vilaghalé etnografiai vizsgalatanak lehetéségeire és kihivasaira fokuszal. Miller jelenleg a European Research Council
altal tamogatott ,The Anthropology of Smartphones and Smart Ageing” projektet vezeti, amely az alabbiakban vazolt
~Why We Post” projekt mddszertani elveit koveti.

Bar Miller csak egyike a kotet szerzdinek, egyértelmlen az 6 elképzelései kdszonnek vissza a szovegben.
Az antropolégus valamennyi irdsdban arra hivja fel a figyelmet, hogy az infokommunikaciés technolégiakat
a mindennapi kultdra inherens részének kell tekintentink. Az 4j médiumok nem sajat kulturaval, a mindennapi
valésagtdl elkiilonitheté praxisokkal rendelkez6 szeletei a vildgnak, hanem a hétkdznapi gyakorlat szerves részei.
A bemutatott kotet is erre az alapvetésre épitkezik.

A How the World Changed Social Media rendkiviil érdekes vallalkozas gylimdlcse. A ,Why We Post” cim alatt futo
projekt keretében 11 nyilt hozzaférés( kotet sziiletett a kozdsségi média hasznalatardl globdlis szinten. A sorozat
9 kotete — amelyek koziil az iras pillanataban 8 érhetd el a kiad6 weboldalén - fizikai terepeken (fldrajzi lokalitdsokban)
folytatott 15 honapos etnografiai terepmunka gyiimélcse. A beszamoldk az adott térségekben (példaul Délkelet-
Toérokorszagban, Eszak-Chilében, Trinidadban, Dél-Anglidban stb.) vizsgéljak a koz6sségi média hasznélatat, illetve
annak tarsadalmi kovetkezményeit. Az egyes etnografidk azonos szerkezetliek, kdzel azonos problémakoroket
mutatnak be (igy megfelelé alapot nyujtanak a komparativ elemzéshez is). Az itt bemutatott kotet azonban ezektdl
eltérd szerkezet( és szerepU. A redundanciat kerlilendd, az egyes monografidk nem tartalmaznak elméleti hatteret,
szakirodalmi attekintést — ezt a szerepet a jelen kiadvany tolti be. A How the World Changed Social Media azaltal képez
kapcsolatot a tobbi kotettel, hogy a kutatds elméleti bedgyazottsagat, médszertanat és eredményeinek 0sszevetését
mutatja be.

Ahogyan a szerzék is kiemelik, az Ujmédia tanulmanyozasanak médszerei a leggyakrabban arra a feltételezésre (és
implicit elvarasra) éplilnek, hogy az eredmények dltalanosithatdk. Ez a kutatas ennek ellenkezéjét igyekszik bizonyitani.
A fizikai lokalitdsokban végzett terepmunka nem anakronisztikus ragaszkodas az etnografia hagyomanyaihoz, hanem
annak hangsulyozasa, hogy a technoldgia értelmezése, hasznalata alkalmazkodik a kdzvetlen kulturalis kontextushoz.
A kultura deterritorializacidja nem teljes, a napi, megélt, lokalitdshoz kotédé tapasztalat szerepe semmiképp sem
hanyagolhat6 el - még olyan médiakontextusban sem, amelyben az immateridlis javak fogyasztasa, az értékek,
anormak, a mintdk atvétele latszoélag fliggetlen a fizikai élettértél. A kulturadlis globalizacié és a vilaghalé nem torli el
a helyi sajatossagokat, hanem helyi kulturalis praxisokba, értelmezési keretekbe illeszkedik, azokkal 1ép kélcsdnhatéasba.
Az ebbél eredd véltozatossagra utal a cim szoéjatéka: Hogyan vdltoztatta meg a vildg a k6z6sségi médidt.

A konyv el6szor a kozosségi média fogalmat, majd annak tarsadalomtudomanyos vizsgélatanak tendenciait, témait
tekinti at. Kutatasmodszertani meglatasai jol illeszkednek azoknak a szakirodalmi forrdsok a sordba, amelyek az
etnografia mddszerét terepeken, kontextusokon dtivel6 vizsgalatként alkalmazzak. Ahogyan arra a kotet eleji attekintés
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is ramutat: ,Az etnografia olyan valdsagot tiikr6z, amelyben senki sem él csupan egyetlen kontextusban” (Miller et al.
2016: xi). A konyv igyekszik részletesen bemutatni a kutatast a konceptualizalastél az etikai megfontolasokon at (amelyek
nem pusztan a kutatds menetére, hanem az eredmények publikalasara is kiterjednek) a terepmunka-tapasztalatokig,
illetve az antropoldgia és az etnografia kihivasaitol az egyes részteriiletekkel kapcsolatos korabbi kutatasi eredmények
rovid 6sszefoglalasaig. A szerz6k a résztvevé medfigyelés, a vizsgalt kozésségekbe valé beilleszkedés, a mindennapi
praxisok vizsgéalatanak modszertani el6nyei mellett érvelnek, és az etnografia holisztikus torekvéseit hangsulyozzak.

A kutatasi eredmények 6sszefoglaldsa egy atfogo kérdbives kutatds bemutatasaval kezdédik, amely altaldnos héatteret
kivan biztositani az egyes etnografidkhoz. A szerzék beszamolnak arrél is, hogy a terepmunka kiegészitéseként tobb
olyan kérdéives adatfelvétel is tortént, amely nem mélyebb statisztikai feldolgozasra, hanem kérdések generaldsara,
altaldnos tajékozodasra szolgalt. Kiemelik: a kérdbivek hasznosnak bizonyultak annak illusztralasara is, hogy az egyes
helyeken sziiletett eredmények nem vetitheték ki mas terepekre, nem éltalanosithaték problémamentesen. Az 1199
résztvevo altal kitoltott kérdbiv kérdései részben demografiai adatok, részben altalanos kérdéskordkkel kapcsolatos
tendencidk felmérésére szolgaltak. Millerék 6t nagyobb témakdrt emelnek ki, amelyek keretében az egyes terepeken
felvett adatokat Osszevetik: 1) a tarsas kapcsolatokat, 2) a kozosségi médidban folytatott cselekvéseket, 3) a személyes
adatbiztonsaggal és a maganélettel kapcsolatos kérdéseket, 4) a kozosségi média fogyasztasban jatszott szerepét,
illetve 5) a kozosségi médiadval kapcsolatos attitlidoket. Az egyes kérdéskorok eredményeinek bemutatdsa mar
a megfigyelések tiikrében, a felderitett befolyasold koriilmények figyelembe vételével, reflexiven torténik. A kozosségi
média politikai aktivitasra gyakorolt hatdsaval kapcsolatban példaul a szerz6k hangsulyozzak a vizsgalat idészakanak
befolyasold hatasat. A két legpozitivabb hatast mutatd érték ebben a kérdésben a brazil és a torok valaszadok kozott
mutatkozott. A kutatok szerint a kérddivek kitéltésének idészakaban mindkét orszagban fokozott politikai aktivitas
volt tapasztalhato: Brazilidban a Dilma Vana Roussef elndksége, Torokorszagban a Recep Tayyip Erdogan elndksége
kapcsan kibontakozott tiltakozasok miatt.

A kotet legfontosabb része a terepmunkak eredményeinek 6sszefoglalasa, a trendek kiemelése. Millerék itt kilenc
nagyobb tematikus egység koré szervezve tarjak fel tapasztalataikat: ezek 1) az oktatds és a fiatalok, 2) a munka
és a fogyasztas, 3) az online és az offline kapcsolatok, 4) a tadrsadalmi nem, 5) az egyenlétlenségek, 6) a politika, 7)
avizualitas szerepe, 8) az individualizmus, illetve 9) a boldogségra gyakorolt hatds. A szerz6k az dltalanos tendencidkat
és a kulonbségeket is igyekeznek bemutatni, illetve ezeket 6sszevetni a kortars szakirodalmi hattérrel. Millerék
torekvésének holisztikus jellege, a projekt hatalmas véllaldsa ebben a részben valik a leginkdbb egyértelmdvé.
Ahasznalatok, az értelmezések sokszinlisége, a kulturdlis eltérések arra utalnak, hogy nem maga a platform, hanem annak
tarsadalmi felhasznalasa valik kulcsfontossaguva — a rendeltetést feliilirja vagy éppenséggel kiteljesiti a felhasznaldk
mindennapi gyakorlata. Akar a tanar-didk viszony, akar a k6z6sségi oldalak vasarlasi hajlandésagra gyakorolt hatasa,
akdr a nyilvanos és a privat hatarainak elmosddasa legyen a téma, a szerzék az empirikus adatokra tdamaszkodva
irjak le az Uj médiumok mindennapi mikodését. Minden kiemelt példa (az olasz tereptél az iparosodott Kinan at az
angliai faluig) az altalanositas, a sarkit, tulzé elképzelések ellen hat. Millerék munkdjanak egyik legnagyobb erénye
az, hogy megfelel6en széles korl tapasztalat bemutatasaval képesek rdmutatni a kozosségi média eszkozjellegére,
amely nem uralkodik a felhasznalon, hanem annak szlikségleteihez idomul. A felhasznalénak ugyan nincs kdzvetlen
befolyasa a technoldgiara, és a rendszerek affordanciai megszabjak az online cselekvések stratégiai hatarait, de
a konkrét praxis (taktika) tovabbra is az individuum kezében van.

A How the World Changed Social Media egy nagyszabasu és értékes projekt kulcsdokumentuma, amely igyekszik
objektiven, reflexiven és széleskorlien bemutatni a k6zosségi média tarsadalmi beagyazottsagat. E torekvésének
részeként az interneten, illetve az internethez kapcsol6dé etnografiai gyakorlatot is remekiil igazitja vizsgélata
targyahoz. Ertékesnek tekintheté a munka a kulturélis globalizacié egyfajta hatasvizsgalataként is, amennyiben
a glokalizacié gyakorlatat a globdlis trendekkel valé egymasrautaltsdgban és folytonos parbeszédben miikodé lokalis
kulturdk praxisait irja le. Mivel a kotet elsésorban attekinté jellegl, az egyes terepmunkak eredményeit bemutaté
kiadvanyokat kontextusba helyezé iras, jol hasznalhaté altaldnos tajékozddasra, a kozosségi média tarsadalmi
hatasainak bemutatédsara. A konyv eleve szélesebb k6zonségnek szél, nyelvezete is egyszerlibb, olvasméanyosabb, ez
az egyszer(iség és az altalanos tartalom pedig j6 oktatdsi segédanyagga teheti. (Daniel Miller; Elisabetta Costa, Nell
Haynes, Tom McDonald, Razvan Nicolescu, Jolynna Sinanan, Juliano Spyer, Venkatraman Shriram & Wang Xinyuan,
eds.: How the World Changed Social Media. London: UCL Press, 2016, ISBN: 978-1-910634-49-3, 286 oldal, 23.59 USD).
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Matyus Imre a Szegedi Tudomanyegyetem Kommunikacio- és Médiatudomanyi Tanszékének tanarsegéde. Elsédleges

kutatasi terlilete az online k6zosségek kollektiv identitasreprezentacidinak vizsgalata, kiilonods tekintettel a szabad
és nyilt forraskédu szoftverek kozosségeire.
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A vallasi RommuniRacié diszciplindris
Beagyazotlisaga Magyarorszagon

M3té-Toth Andras Valldsi kommunikdcio €s
valldsi diskurzusok cim{ Ronyvéra]

Mété-Toth Andrds vallaskutato, kommunikacids szakember 1996 6ta oktat a Szegedi Tudomdnyegyetem Bolcsészet-
tudomanyi Karanak Vallastudomanyi Tanszékén, jelenleg tanszékvezet6 egyetemi tanar. Magyar nyelven az els6k kozott,
2013-ban jelentette meg Valldsi kommunikdcid és valldsi diskurzusok cimG konyvét, amelyben a vallasi diskurzusok
kutatdsat helyezi el a vallastudomany és a kommunikaciétudomany metszetében. Célja az, hogy a klasszikus és
a kortars vallas- és kommunikaciétudomanyi szakirodalomra alapozva mutassa be a valldsi kommunikacié és a vallasi
diskurzusok sajatossagait.
Az Valldsi kommunikdcié és valldsi diskurzusok harom nagy tematikus blokkra oszlik. A szerzé az elsé fejezetben
a vallasi kommunikacio targyat vizsgalja, a masodikban a tarsadalmi diskurzusokra 6sszpontosit, a harmadikban egy
jelent6s, de ritkan kutatott témat dolgoz fel: a magyarorszagi vallasdiskurzusok jellemzdit, valtozasit, alakulasat irja le.
Az elsé fejezet bevezetésében Maté-Téth hangsulyozza, hogy fontos a vallasi és a kommunikacios fogalmak

tisztazasa, hogy egyértelmi legyen, melyik meghatarozasa a legpontosabb az aktualis téma szempontjabol.
Megfogalmazasa szerint ami vallds, az kommunikacio, és forditva. Ezt kovetéen tér ki a valldselméleti modellek és
a kommunikacioelméleti modellek vizsgalatara. Ebben a fejezetben funkcionalis és szubsztancialis szempontbol leirt
elméleteket hasonlit 0ssze egymdssal, amelyek vagy a vallas tarsadalomban betoltott szerepét vizsgéljak, vagy azt,
hogy a vallas mit allit magarol. A kivalasztott szerzék koziil egyik sem kimondottan vallasi kommunikaciékutatassal
foglalkozik, csupan munkaik kdzott vannak olyan irdsok, amelyek a vallas témajat érintik. Maté-Téth els6ként Rudolf
Otto vallasfenomenoldgiai megkozelitését mutatja be: ebben kulcsfogalom a ,numinézus”, amely egy emberi
élményben megélt immanens valdsagot fejez ki. Ezt az élményt nem lehet kozvetiteni, direkt médon kommunikal-
hatatlan, igy a vallas elsédlegesen nem hagyomdny vagy ritus, hanem alapvetd belsé élmény, amelynek létezik egy
kiilsé leképezddése - e kett6é pedig 6sszhangban van. A belsé éimények sajatossagait a vallaslélektan is kutatja.
E hagyomany egyik jeles képviselSje William James, aki a vallasi élményt ugy irja le, mint érzést, cselekedetet és
tapasztalatot, amely sordn az ember ugy véli, hogy azzal all kapcsolatban, amit 6 maga isteninek tart. A vallasrél azt
allitja, hogy az immanens valdsag, amelynek tartalma a vallasi élményt atélék szdmara transzcendens. Az élményt
atélék modot keresnek arra, hogy atadjak ezt a kommunikalhatatlan eseményt, amely elkiiloniti a tarsadalmat
a misztikus élményt megérték és nem megérték csoportjaira. Bar a vallas — allitasa szerint — a személyes tapasztalas
szintjén keletkezik, ebben az elgondolasban mégis vallasi modellben értelmezédik. A szerzd harmadikként Martin
Buber filozéfus elméletét mutatja be, amelynek két f6 jellegzetessége van: a Biblia-centrikussag és az, hogy a vallast
a kultura és féképp az ember legalapvetdbb dimenzidjanak tartja. Buber vallasfogalma dialogikus viszonyra éplil,
azaz az én-te alapszavak kommunikacios viszonyéaban jeldli ki az emberi identitas sziiletésének és megmaradasanak
helyét. A kommunikaciét nem az ember tevékenységének tételezi fel és a vallast nem a jelenléten tuli dimenzidba
utalja, hanem ezek egységét hangoztatja: azember nem kommunikal, hanem maga a kommunikacié. Végil Thomas
Luckman vallasszociolégus elméletét ismerhetjiik meg, amely bar funkcionalista, mégis ez el6z6ektdl eltéré alapokra
helyezi definiciéjat. Luckman szerint a modern tarsadalom darabjaira hullik, a funkciondlis rendszerek kiilonvalnak
egymastol, igy a vallas is egy alrendszer lesz, elvesziti korabbi intézményes jelentéségét és erkolcsi orientalé erejét,
a vallasi tapasztalat lathatatlannd valik. EIméletének jelentéségét inkdbb a paradigmatikus nyitasban, mintsem
egy feszes vallasdefinicié létrehozasaban fedezhetjiik fel. Az itt felsorolt elméletalkotok a (vallasi) kommunikaciot
dialogikus viszonyrendszerbe helyezve vizsgaltak, mig a kdnyvben targyalt tovébbi kutatdk tullépnek ezen. Maté-Téth
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Niklas Luhmann, Jiirgen Habermas és Horanyi Ozséb elméleteire is kitér, amivel célja a térségre és az eurdpai
hagyomanyokra jellemzd sajatossagok beemelése lehetett.

Az elsé rész masodik felében Maté-Toth igyekszik [étrehozni egy kdzosen hasznélhato és egységesen értelmezhetd
fogalomkészletet, ezért négy jellegzetes vallasi kommunikacios elemet kilonit el egymastol. A sajatosan vallasi
kommunikacié személyes dimenzidjat, a privatnak tekinthetd személyes kommunikacioés aktust, azaz azimddsdgot és
a divindcidt. Tovabba a sajatosan vallasi kommunikacié k6zosségi dimenzidjat, valamint az intézményinek mondhaté
ritust és a missziét. Miutan a szerzd leirja a fébb kommunikécios elméleteket és fogalmakat, figyelme a diskurzusok
vizsgalataval az 0sszefliggések mélyebb megértésére irdnyult.

A masodik nagy tematikus egység a legnagyobb hatdsu diskurzuselméleteket veszi sorba. Ebben a fejezetben
részletesen olvashatunk klasszikus szerz6k diskurzuselméleteirdl. Bar érthetd, hogy a mai kutatdsoknak vannak
torténeti alapjaik, de néhol hianyzik az, hogy napjaink vallasi kommunikacidékutatéinak gyakorlatabol szemezgessiink.
igy atismételjiik, hogy Habermas szerint a diskurzus a szociélis-nyelvi interakciok szévegszerd, megértésre orientalt
rendszere, mig Michel Foucault hatalmi viszonyrendszerként latja azt, ami lenyomatot ad egy adott korszak
vélsagértelmezésének megjelenésérdl. Maté-Toth ismerteti Teun A. van Dijk kritikai diskurzuselemzési médszerét,
Jacques Derrida vallas és identitas-problematikajat, és Jean-Luc Nancy elképzelését, aki ugy gondolta, hogy a vallas
hordozéja az érintés-problematikanak. Ahogy a megtestesiilt Isten, Jézus érinthetd volt és érinthetetlen lett,
ugy a kereszténység is magaban hordozza e kettdséget, hiszen egyszerre hordoz evilagi (érinthetd) és tulvilagi
(érinthetetlen) jellemzdket. Végil Ernesto Laclau és Chantal Mouffe diskurzuselméletét ismerhetjiik meg, amelynek
kdzponti fogalma az ,lires jel6ld”. Az (ires jel6l6 az ideoldgia vegytiszta formaja: segitségével hatarozhaté meg az
atorésvonal, amely mentén a gondolkodas, az azonosulas és a tadrsadalmi mozgdsitas megtorténik. Abban az esetben
beszélhetlink a vallasrél mint res jel6l6érél, ha a vallas fogalma aluldefinialt és nem kidolgozott. Emiatt a kilonféle
tarsadalmi csoportok képesek kézos platformra kerlini az adott vallasi tematikaju diskurzusban, és ehhez az Gjonnan
alakul6 diskurzushoz igazitani korabbi identitasukat. igy a jel6l6 (az adott vallas) egy jol kiveheté ideoldgia altal
telik meg tartalommal. Laclau és Mouffe szerint a vallas az atmeneten atesé tarsadalmak diskurzuselemzésekor lres
jel6lének tekinthet6. Osszefoglalva: a tarsadalom vallasi mezéjének diszkurziv vizsgalata ramutatott arra, hogy bar
avallast egyetemesen is definidlhatjuk, az mindig konkrét diszkurziv fogalmi eréviszonyok k6z6tt jelenik meg, tovabba
minden korban és minden kulturdlis régidban sajatos jellemzékkel bir.

Az utolsé fejezetben Maté-Téth Andras eddig egyediilallé, atfogd és alapos elemzést ad a magyarorszagi vallasi
diskurzusok fébb jellemzdirél a Horthy-kortdl kezdve a rendszervaltésig. A regiondlis diskurzusok legfébb jellemzéi:
az egyidejli egyidej(itlenség, a mult felé fordulds, valamint az olyan toposz, mint a , keresztény Eurépa” mai viszonyokra
vonatkozo orientalasa. A régiok kiilonb6z6 vallasdiskurzusait tekintve a szerz6 arra a kdvetkeztetésre jut, hogy
a vallast tagan kell értelmezni, jelenlétét és hatésait a tarsadalom legkiilénb6z6ébb szférdiban kell vizsgalni. Ehhez
megnevez harom elemzésre javasolt teriiletet, igy segitve a vallasi kommunikaciokutatok témavalasztasat: ezek
alegnagyobb vallasfelekezetek legfébb képvisel6inek pozicidja az adott kor politikai strukturajaban, a meghatarozé
vallasi intézmények szerepe a kdzoktatasban, valamint a felekezeti megosztas.

Maté-Toth Andras irdsa hianypdtlé a magyar kommunikacidtudomanyi kdnyvpiacon. A széveg néhol stirlin szévott,
amegértést helyenként neheziti a preciz nyelvi lektoralds hidnya (elirdsok, pontatlan ragozas), mégis 6sszességében
alapmuinek szamit mindenkinek, aki vallasi kommunikacidval szeretne foglalkozni Magyarorszagon. (Maté-Téth Andras:
Valldsi kommunikdcid és valldsi diskurzus, Budapest: L'Harmattan, 2013, 142 oldal, 2000 Ft.)

Oroszi Borbala 2013-ban a Miskolci Egyetem Kulturélis Antropoldgia Intézetében, majd 2016-ban a Budapesti
Corvinus Egyetem kommunikacié- és médiatudomany szakan szerzett diplomét. Jelenleg a Budapesti Corvinus
Egyetem Tarsadalmi Kommunikacié Doktori Iskoldjanak hallgatéja. Kutatasi teriilete: az idegenhez valé viszony
vizsgalata vallasos kozdsségekben. E-mail: orosziborbala@gmail.com
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HirszerResZ1€s genderszemiivegen Reresz il

Sarah Macharia €s Pamela Morini€ere Genderetikus
Ujsdgirds €s médiavdllalati irdnyelvek cimi{ RonyvERG]

Bar a 20. és a 21. szdzadban kozelebb keriiltiink a nemek egyenjogusagahoz, még mindig nem sikerdilt teljesen
fellilkerekedni a tarsadalom androcentikus mivoltan. E cél elérése érdekében jelent meg az a kétkotetes kézikonyv,
amely a genderszempont Ujsagiréi etikaba vald beépiilését kezdeményezi. A Genderetikus Gjsdgirds és médiavdllalti
irdnyelvek cim( kétetet Sarah Macharia és Pamela Moriniére jegyzi.! Erdekesség, hogy a kiadvany a World Association
of Christian Communication (Keresztény Kommunikacios Vilagszovetség) és az International Federation of Journalists
(Nemzetkézi Ujsagird Szovetség) kdzdés gondozasaban jelent meg 2013-ban. Ezt 2014-ben kévette a magyar forditas,
a Magyar Néi Erdekérvényesité Szovetség kdzbenjarasaval.

Sarah Macharia a World Association of Christian Communication Media & Gender Justice Programme-jat menedzseli.
Ez a program koordindlja egyebek kdzott a vilag legnagyobb longitudinalis érdekképviseleti kutatasat, amely a média
genderetikus mivoltat — vagy épp annak hianyat - vizsgalja. Pamela Moriniere az eurépai székhely( International
Federation of Journalists munkatarsa. Moriniére a szervezethez valé csatlakozasa elétt médiajoggal foglalkozott, és
szamos olyan kampanyban vett részt Eurépa-szerte, amely a szerzdi jogokkal, a genderszempont figyelembe vételével,
illetve a sajtészabadsaggal kapcsolatos.

A kiadvéany elsé kotete a nemi szerepek és az Ujsagiroi etika elméleti hatterét vazolja fel, mig a méasodik afféle

+~munkafiizet” gyanant Gjsagirdi gyakorlatba dgyazott irdnyelveket mutat. A kdtet a genderszempont mint az Ujsagiroi
etika szerves része mellett érvel. A Japant ér6 2011-es foldrengés és cunami okozta katasztréfa példajan mutatja be,
miért is bir nagy jelentéséggel a nék szemsz6gébdl vald tudositas. Mivel a japan események a fukushimai atomerémd
meghibasodasahoz vezettek, és a helyi lakossag radioaktiv sugdrzasnak volt kitéve, a szerz6k szerint a médianak
fontos lett volna felvazolnia azt is, hogy ez a n6k esetében milyen kovetkezményekkel jarhat. Itt Moriniere és Macharia
aradioaktiv szennyezés reprodukciora és a nék rakos megbetegedésére gyakorolt hatasat fejti ki. Bar ez a szemszog
anétinkabb mint a katasztréfa aldozatat mutatja be, egy masik aspektusbdl is érvel a genderszemiiveg alkalmazésa
mellett: ami az atomenergia melletti - vagy éppenséggel elleni — lobbizast illeti, a japan n6k nagyobb ardnyban
atomenergia-ellenesek, mint a férfiak, s6t japan viszonylatban az atomenergia-ellenes megmozdulasok kulcsfigurai
is nék, pontosabban anyak. E szempont szerint a né mint szévivé, aktivista vagy szakember — azaz mint a hiradasok
aktiv, kompetens szereplje — is megszoélithatd lenne a témaban.

Az alapok lefektetése utan a szerz6k a nék hirekben valéd megjelenésének statisztikai adatait mutatjak be. Ismertetik
annak az 6téves kutatasnak a részeredményeit, amely a nék médiareprezentdcidjat vizsgalta, kontinensre lebontva,
illetve vilagszinten is. Bar a fejlett nyugati orszagok jelentés elényt halmoztak fel a harmadik vilagbeli orszagokkal
szemben, még igy is tetten érhet6 a nék képviseletének hianya, féként aktiv, kompetens személyként. Ezen felil
témakorokre — politika, egészségligy, gazdasag, erészak és blincselekmények - is felosztottak a vizsgalat részét képezd
hireket, és e téren is kimutattdk a n6k passziv és/vagy szenvedd aktorként valé megjelenésének tényét.

A nék alulreprezentaltsdgdnak magyarazata a szerzéparos szerint az etikai kddexek hidnyossagaban rejlik. Ha
van is megfeleld etikai kddex, akkor az Ujsagird figyelmét nem hivjék fel tartalmanak fontossdgara. A szerz6k egy
esettanulmanyon keresztil mutatjak be, melyek azok a genderszempontok, amelyeknek szerepelnilk kellene egy
etikai kddexben, és kiilonb6z6 orszagokbdl szarmazé etikai kédexekben szerepld eldirdsok példajan mutatjak be

1 Genderetikus Ujsagiras: az Ujsagiras azon formdja, amely el6térbe helyezi a médidban a nemek kozotti egyenléséget, és az
Ujsagiroi etika szerves részeként kezeli azt. A genderszempont értelmében a hireket Ugy szerkesztik, hogy a néket is megfelelé
ardnyban és az 4ldozatszerepen kivil is megjelentessék.
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a hianyossagokat. Egyértelmd konkluzidként vonjdk le, hogy a civil szervezetek bevonasa, a visszajelzés (amely az
esetleges panaszokat is magaban foglalja), a kozvélemény-kutatds és a hiteles monitorozas mind-mind hozzajarulhat
az etikai kodexek genderetikus irdnymutatasainak kialakitasahoz.

Mig az elsé kotet az elméleti hattérrel foglalkozik, a gyakorlati utmutatdként szolgalé masodik kétet elsésorban
Ujsagirdk és hirszerkeszték szamara irédott (ez persze nem zarja ki azt, hogy tarsadalomtuddsok ne hasznosithassak).
Tematikus példakon keresztiil mutatja be, miként kell odafigyelni arra, hogy az adott cikk genderszempontbdl is
megfeleljen az etikus Ujsagiras elvarasainak, melyek azok az alapvetd kérdések, amelyeket fel kell tenni, milyen
szempontokat kell figyelembe venni.

Ami a genderetikus Ujsagirast illeti, a masodik kotet sokkal jobban szemlélteti a nemek hiradasokban valé megfelel6
feltlintetését. Felidézi, hogyan hivatkoznak a hirben szereplé nékre (dehumanizalas), és milyen hidnyossagok
figyelhet6k meg a kdzlésmddban. Emellett felhivja a figyelmet arra is, hogy a nék és a férfiak nem alkotnak homogén
csoportokat, igy kiilonos figyelmet kell szentelni az egyéb tarsadalmi csoportokba valé tartozasra is, példaul a vallasi,
nemzeti, etnikai stb. hovatartozasra. Ezen feliil pedig a tarsadalmi nem (gender) nem csupan a nékrél és a férfiakrol szol,
hanem a szexudlis kisebbségekrdl is. A kdtet precizen mutatja be a genderetikussag mértékét, valamint érthetéen és
targyilagosan vazolja fel az egyes példaként idézett cikkekbdl hidnyzé szempontokat, igy akar magyar viszonylatban
is hasznalhato.

Vannak azonban olyan problémak, amelyek elsésorban tarsadalmi szinten orvosolandék annak érdekében, hogy
agenderetikussag megvaldsulhasson. Bar Moriniére és Macharia pontos munkat végzett a genderszempont bemutatdsa
és hatékonnya tétele terén, egy fontos kritikai részlet hianyzik: azé a kiilsé er6hatasé, amelyen elsésorban az Edward S.
Herman és Noam Chomsky altal is leirt ,egyetértés-gépezet” hatasai értenddk. Ha egy magyar példan keresztiil
vizsgaljuk a média genderetikussagat, akkor a nék mint a politikai ideolégiat kiszolgalé eszkoz is szerepelhetnek — ami
altal objektifikaljak 6ket. Példa erre a jelenlegi kormanykdzeli média altal sulykolt migransellenesség, amelynek egyik
nagy befolyassal rendelkez6 toposza a n6k egzisztenciélis biztonsagénak kérdése, illetve a néket megerdszakold
migransok vizidja. Ezzel szemben az Isztambuli Egyezményt, a n6k elleni erészak korlatozasara, illetve a bantalmazott
nék segitésére meghozott tervezet ratifikalasat erésen ellenzi a korményzat. Ez a kettésség azt mutatja, hogy a politikai
ideoldgia mint kiils6 eré6hatas miként befolydsolja az Gjsagiroi etikat és helyezi el6térbe a politikai érdekek kiszolgalasat
az Ujsagiroi etikaval szemben. Tény és valé azonban, hogy a kézikonyv nem is tlzi ki feladatul az egyes kiils6é hatasok
kivédését, pusztan etikai Utmutatast nyujt.

Sarah Macharia és Pamela Moriniére kézikonyve mindenképp uUjdonsagot hoz az Gjsagiréi etika genderaspektusbdl
valé vizsgalataval, nem csupan Ujsagiroknak, hanem tarsadalomtuddsoknak is. (Pamela Moriniére & Sarah Macharia:
Genderetikus Ujsdgirds és médiavdllalti irdnyelvek. Kéziknyv és forrdsgydijtemény. Budapest: Magyar N&i Erdekérvényesitd
Szovetség, 2014, a kotet megjelenését a Norvég Civil Tamogatasi Alap tamogatta, ar nélkil, 138 oldal.)

Jambor Dorottya 2015-ben szerezte diplomajat a Budapesti Miszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem kommunikacié-
és médiatudomany mesterszakan. 2016 szeptemberétdl a Budapesti Corvinus Egyetem Tarsadalmi Kommunikacié
Doktori Iskolajanak doktorandusz hallgatdja, ahol a nemi identitas formalodasat befolyasold kiilsé tényezoket vizsgalja
diskurzuselemzéssel, magyar transznemu nék elbeszéléseibdl. Email: d.jambor.dorottya@gmail.com



