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Politikai kommunikacio

Mréav Noémi:

A tévémaci tudatformalo szerepe

Az allamszocialista nevelés emblematikus figurajanak torténete

A tévémaci a Magyar Televizio talan legemblematikusabb figuraja, torténetét azonban maig nem
dokumentaltak. Kiilonos fenomén 6: a legtobb embernek egyszerre nagyon személyes és nagyon
altalanos. Megjeleniti a kort, amelyben késziilt, filmjei pedig egyértelmiien leképezik az akkori
lakasviszonyokat, 6ltozkodést, mentalitast. Nincs még egy olyan figura, amely igy egyesitené
onmagaban a korszak osszes jellemzdjét. A macirdl informaciot gyujtve kideriilt, hogy huszonéves
kortarsaimra, sot az idésebb generacidkra is mennyire hatott az aprocska figura. Ez vetette fel a
kérdést: mekkora hatasa lehetett a figuranak a televizio mellett szocializalédott gyerekek
onmeghatarozasara? Ebben a dolgozatban megprobalok a lehet6 legrészletesebben utanajarni a maci
torténetének, hogy ne valjon lassan kodbe vesz6 fantomma.

1. A Gyermek és Ifjusagi foosztaly - az Esti mese gyokerei

A Magyar Radio és Televiziéban a Gyermek és Ifjusagi féosztaly foglalkozott az , Esti mesé”-vel. Az, hogy , Esti
mese” legyen a tévében, partpolitikai dontés volt. Az osztdly feladata egy 1958-as hatdrozat szerint els6sorban a
~gyermek és ifjisagi néz6k szocialista nevelését szolgalé miisorok szervezése és megvalésitasa” volt.l E feladat
teljesitése soran figyelembe kell venni az egyes korosztalyok adottsidgait és helyzetét. Ennek megfeleléen az
osztaly miisorokat készitett a kicsinyeknek, a kisdobos és az uttoré korosztalyd gyermekeknek, valamint a KISZ-
korosztalyba tartozo fiataloknak. Feladatai k6zé tartozott a sziiléknek sz6l6 pedagodgiai tandcsadas is. A mlisorokat
a kovetkezd rovatokba sorolték: ,Gyermekrovat”, ,Uttoré rovat”, ,Ifjusdgi rovat”, ,Iskolatévé rovat”, ,Ifjuségi tv-
jaték”. A gyermekrovat feladata az esti mese és a kicsinyeknek sz416 miisorok, illetve valamennyi babmiisor
szerkesztése volt.

A miisortervezés fontos része volt a miisorok heti és napi id6beosztasa:

,Kilon is fontos ez a gyerekmiisorokndl, mert az dllanddan ismétl6dé miisoridékkel, kezdési id6pontokkal
segithetjiik a gyerekek otthoni napirendjének kialakitasat, segithetjiik a sziil6ket, bizonyos idékben pedig
kivonhatjuk a gyerekeket a nem kivanatos hatdsok alél. Allandé miisornapokat és miisoridéket kell
kialakitani minden korosztaly szdmara. Az allandé figurak és a sorozatmiisorok rendszeresen ismétl6d6
idépontot kovetelnek. [...] Minden miisornapon a felnétt mlisor megkezdése el6tt 3 6ra, de inkdbb 1 6ra

gyermek- vagy ifjusagi misort kellene adni, sziinettel elvalasztva a felnétt miisortol.”2

Ezek az elképzelések csak tervek maradtak, mivel ebben az évben havonta egyszer: vasarnap délelétt, és havonta
haromszor: kedd este adtak mesét a gyerekeknek.

A rendszeres adasokat 1962. november 1-jén inditottdk el. Szerkesztdi kapacitas hidnyaban a radié ifjusagi
osztalydnak tapasztalt esti meseszerkesztéit kérték fel kiils6 szerkesztésre. Eleinte , A tv mesekényve” cimen
futott, hossza 6t perc volt. Az , Esti mese” ekkor még nem rajzfilmek vagy mas 6nallé alkotasok sugarzasabol allt. A
torténeteket ugyanis a bemonddk (Takacs Mari, Tamasi Eszter, Balogh Mari) olvastdk fel a gyerekeknek, mikozben
a kamera 6ket vette. Nem volt tehat képi illusztracié sem. (Valdészinlileg ugyanigy indult a Vers mindenkinek is, hisz
a bemondodk a hirek és a mesék felolvasdsa mellett verseket is szavaltak akkoriban.) 1963-ban , Szép dlmokat
gyerekek!”-re valtoztattak a cimet, és aprilistél a mlisoridé tiz percre nétt. A miisor 1964. januar 1-jétdl viseli az
»Esti mese” cimet, és ekkor valt véglegessé kezdési id6pontja is: minden nap 19:20-kor, a Hiradé el6tti utolsé tiz
percben vetitettek mesét.

Emellett egyre inkdbb ,képes” lett a mese. El6szor csak szombat-vasarnap, majd méas adadsnapokon is rajz- és
arnyfilmekbdl, babjelenetekbdl, illusztralt torténetekbdl allt 6ssze.

Az esti mese tartalma nagy fejtérést okozott a készit6knek: kiilon kollégiumi iilésen foglalkoztak ezzel a kérdéssel.



Az egyik errol szol6 jelentésrészletbdl - els6sorban utdnozhatatlan stilusa miatt - idézek:
»Milyen legyen az esti mese? - A tartalom

Az esti mesék tartalmat illetéen szembeo6tld eltérések vannak a szakemberek, az Gjsagirok, a sziil6k
kivdnsagai és a mi lehet6ségeink k6zott. Radnai Béla és mds pszicholégusok szerint az esti mesemiisor
feladata az, hogy a gyermek egésznapi cselekvéssorat lezarja, és elékészitse a gyereket az éjszakai
nyugalomra; az esti mese inkdbb koltéi legyen, mint fordulatos, ne legyenek benne ttlontdl bonyolult
cselekményszalak, mélyen elgondolkodtaté motivumok.

Ez kétségteleniil igaz, ha abbdl indulunk ki, hogy az eszményi gyermek este szépen lefekszik, és mar csak
egy zsongitdé mesére van sziiksége a békés elszunnyadashoz. [...] A sajté és a szakemberek mellett
erételjesen hallatja hangjat a néz6k6zonség is. A folyamatosan hozzank érkezé levelek tantisaga szerint a
sziillé nem zsongito, pihenteté mesemisort var a televiziétdl - tudva jél, hogy a néhany perces csititas
csak elméletben elegendd a gyerek lefektetéséhez és elaltatasdhoz -, hanem olyan attrakciot, amelynek
segitségével a lefekiidni soha nem kivané gyereket elszakithatja imadott jatékaitdl, becsalogathatja az
udvarrél, az utcardl, a jatszotérrdl. Az illusztracié nélkiil felolvasott mese ritkdn bizonyul vonzébbnak egy

élvezetes jatéknal, cserebogar-vadaszatnal vagy akar a hosszas, sziinni nem akaré esti pancsolasnal is.”3
Végil sikeriilt megallapodni:

Az esti mesét a 3-8 éveseknek adjuk, ezen beliil is elsésorban a kisebbeknek. Az a rendeltetése, hogy
lefekvés el6tt elblicstizzon a gyerekektdl. Nyugodt dlmot kell biztositania, nem lehet tehat élénkit6
hatési.”4

1963-ra a kiilénb6z6 korosztalyok szamara mar egyedi profild, rendszeresen jelentkezd, begyakorolt sorozatok
késziiltek. Az éves miisortervben kiemelték, hogy a jovében a mese televizidszeriibb megvalésitdsara kell
torekedni. Ebben az évben mutattdk be az elsé tévémacit.

1968-ban, a masodik maci bemutatasakor az esti mesék szdma éves szinten 260-rdl 312-re névekedett. A
gyermekrovatnak feladatul adtdk, hogy a gyerekek nagy tomegeit megmozgaté milsorokat készitsen. A népszert
musorokat erdsitse meg, és inditson Ujabbakat a természettudomanyos, a technikai, a mliszaki ismeretek
terjesztésére, és frissitsék fel a rovat legrégebbi (nyolc-kilenc- és 6t-hatéves) misorait.

2. Elodok, probalkozasok

A gyermekosztaly megalakuldsatol kezdve kozvetitett és készitett babjatékokat. Eleinte a Babszinhaz adasait
kozvetitették, majd sajat maguk is készitettek babmisorokat. Ezek a mesék roppant népszertek lettek - elég, ha a
»Futrinka utca”-ra vagy a ,,Mazsold”-ra gondolunk.

A szerkeszt6k mar a kezdet kezdetén ugy talaltdk, hogy a bab nagyon jol hasznédlhaté a televiziéban, mivel kivald
szorakoztatd és egyben nevel6 eszkoz. A televizios babmisorok eltérnek a szinhazi el6adasokéitdl. Az alapvetd
eltérés sajatossagai a kovetkezok: a babu mozgasat nem korlatozza szinpad, paravan; a babu és kornyezete kozott
kozvetlenebbé, életszeriibbé valik a kapcsolat; a tévé kézel hozza a babut a gyermekhez, és nem utolsésorban meg
tudja bontani azt az egysikt szemléletet, ahogyan a szinh&zban iil6 nézé latja a babeléadést. Am a babunak a
tévében sokkal karakterisztikusabbnak kell lennie, mint a szinhdzban, hogy jellemét kifejezé kiilseje nagyobb
hatést tudjon gyakorolni a nézére. Ezaltal a bab élvezhet6bbé, a miisor hatdsosabbéa valik. Nem utolsésorban pedig
a babmisorok hanghatdsat is tokéletesiteni tudja a televizié.

Tobbszor felmeriilt az 6tlet, hogy olyan sajat babokat hozzanak létre az osztalyon belil, amelyek csak a televiziéra
jellemzéek. Mar a mlkodés elsé évében, vagyis 1958-ban felmeriilt, hogy egy vagy tobb olyan babot teremtsenek,
amely csak a tévére jellemz06, amely mintegy a ,babképviselGje” a televizidénak, és késébb jutalmul vagy emlékiil
szétoszthatndk sokszorositott példanyait a néz6k-szereplék kozott:

»Kilfoldi televizidk tapasztalataibdl tudjuk, hogy egy ilyen babfigura, ha megnyeri a gyerekk6zonség
szeretetét, nagyon nagy nevel6 eszkdz. Ez a babfigura kalandjai soran kozvetlen kapcsolatot teremt a
nézével, s jellemébdl kdvetkezden felkelti érdeklodésiiket, elfogadjak tandcsait, egylitt oriilnek, izgulnak,
szomorkodnak vele, s ennek kovetkeztében széles levelezétabort alakithat ki. Egy allandé bébfigura
jelenléte tobb miisorunkban azt eredményezné, hogy ezek a miisorok gordiilékenyebbek, kedvesebbek,
hatdsosabbak lennének.”2

A szerkeszt6k meg akartdk palyaztatni a bab elkészitését, és felvetették, hogy kovetkezd fazisként egy ,televizids
babcsalddot” hozzanak létre, tobbek kozt egy kislanyt, egy jatékmackdt, egy kutyust, egy cicat stb. Vagyis mdr itt
feltint a macké terve.

Eleinte mégsem gondoltak arra, hogy 6sszekossék a macit az egészséges életmddra vald neveléssel, vagy plane az
esti mesével; helyette egy ,rokonszenves, de szigori” doktorbacsi-bab megalkotdsan gondolkoztak:

»Ha sikeriil vonzé és érdekes mdédon megértetni, hogy miért fontos este koran lefekiidni, vagy miért nem
elegendé az egészséges élethez a cukor és a fagylalt, hogy miért kell fogat mosni, szeretni a fézeléket és

a gylimolcsot, egyszéval az étrend, az 6ltozkodés, a tisztalkodas kulturdlt formdit elfogadtatni, akkor nem
vész karba eréfeszitésiink.”®



Az esti mese népszeriiségének noévekedésével parhuzamosan az alkotok szerettek volna fécimet késziteni hozza
(errdl 1asd késobb a 9. fejezetet). Nem a maci volt az egyetlen kisérlet, tébbféle probdalkozas is sziiletett. A fécimet
azért akartak miel6bb elkésziteni, hogy a minden illusztraciot nélkiil6zé esti mese vonzova valjon. Ezért a
gyermekosztdly a szamara elbirdnyzott pénzbdl a kovetkezo6 fécimeket tervezte meg (de ezek koziil nem késziilt el
mindegyik):

. A Fogmoso macko.

. Gombocka vagy Gomboc tiindér.
. A Fogdcska.

. GOncolszekér.

. Fani boszorkany.

. Tv-Bébi.

U WN =

A hatféle mesef6cim koziil a k6zonségnek kellett volna kivalasztania, melyik legyen az allandé figura, és egyben az
esti mesemiisor emblémaja.

A Tv-Bébi a gyermekosztaly sajat bevallasa szerint kedvenc fécimterviik volt - &m ennek ellenére csak egy monosz-
koép késziilt el beldle. Ez egy kisképernyds tévékésziilékrél szolt volna (6 a tv-bébi), aki nagyképerny6s mamadja
vallaroél leveszi a mese gondjat. A mese el6tt megtisztitja képernydjét, osszerakja jatékait, majd amig a mama
filmeket mosogat(!), bekapcsolja magat a halézatba, és vetiteni kezdi az esti mesét.

Fani boszorkdny szignaljaban egy gyerekkéz rakosgatja az épitékockakat, gyongyoket, de egy kis kolyokkutya
mindent felborit, szétszor. A levetitett mese végén a konyvbél elélépd boszorkdny dolga 6sszesoporni mindezt.

A Goncélszekér-focim egy csillagos, szinpadi fliggony széthizasaval kezd6dott volna, ezutdn indult volna a mese,
majd a végén 6sszehtizzdk a fliggonyt, amelyen a Goncol hét csillaga 6sszekotddik, és olyan szekért formal,
rendszammal(!), amelybe faradt babak, mackok, labdédk masznak be, hogy hazaszallitsa éket pihenni.

A Fogocska torténete a kovetkezd lett volna: egy egér-, egy cica- és egy kutyusbab kergeti egymdst, majd az
egérnek eszébe jut, hogy bekapcsolja a tévét, a mesehallgatas utan pedig egy k6zos kosarban alszanak el.

A Gombdc tiindér-féle szignal elkésziilt, és egy darabig felvaltva vetitették a tévémacival, amint arrél a tévéujsag
egyik cikke is ir:

»~Nemsokara megjelenik masodnaponként »Gombdcka«, akit legaldbb annyira érdekel a mese, ugyanigy
tudja, hogy a mese utan az 6 szdmara véget ért a tv miisora [...] mint macko-pajtasa” (Boda, 1963).

Még kiilon sorozatot is készitettek vele, de a tévémaci népszerliségét nem sikeriilt megtornie.
3. Az elso6 maci

Az els6 maci sziiletésekor a hétf6é és a péntek adassziineti nap volt, de ismétléseket néha ekkor is adtak. Népszerd
musor volt az ,Iskolatévé”, amelyben iskolai érdkat kozvetitettek, segitséget adva a gyerekeknek a tanulasban (ezt
a musort is egy babfiguraval, Repkaval fémjelezték, aki az orosz nyelvorak kabaldja volt). Ekkor mar létezett az
,Onok kérték!” ése is, a , Tessék valasztani!”, sét a , Ki mit tud?” és a ,Ki miben tudés?” (a ketté nem ugyanaz!),
illetve a ,Riporter kerestetik!” elsé széridja is mlisoron volt. A ,,Hétrél hétre” és a ,Zenekedveld gyerekek klubja” is
sokakat érdekelt, nem beszélve a havonta egyszer, szombat esténként futd, féléras , Cicaviziordl”.

3.1. A nulladik valtozat

A legelsé macit még 1960-ban Kende Marta grafikus és Balint Agnes iré, a tévé gyermekmiisorainak elsé
szerkesztbje kisérletezte ki a tévészékhdz pincéjében, dm ezt sosem lathattak a nézdék, mivel csak probaszéridnak
késziilt. Sajnos még fénykép sem maradt fenn réla, igy ezt a valtozatot nem tudtam tanulményozni. A prébaszérian
kiviill még négy macit ismeriink, amelyek koziil egyértelmiien az utolsé a legkidolgozottabb, mind részleteiben,
mind mozgasaban. A maci minden valtozata 10-15 cm magas volt, butorai pedig gyufaskatulyanyi méretiiek.

3.2. Az elso valtozat

A maci ,sziiléanyjanak” Bélint Agnes tekinthet6 - tobb okbdl is. El8szor is 6 volt az, aki a forgatékényvet kitalalta -

azota sem valtoztattak rajta, csak kibévitették életképekkel. Masodsorban 6 volt az is, aki a macifigurat valasztotta

a szignal fészereplgjéiil, mert tgy gondolta, hogy a legtobb gyerek mackoval alszik el. Ezen kiviil minden csalddban
talalhaté legaldbb egy maci, és igy a gyerekek kozel érzik majd magukhoz a figurat.

Az els6, mar a kozonség altal is ismert maci 1963. 4prilis 15-e 6ta van adasban. Elkésziiltét mar hetekkel
bemutatasa el6tt beharangoztdk a Radio- és Televizidujsdgban (ez a késébbiekben is jellemzd lesz). Az 4j mesék
mellé a cikk szerint meglepetés is késziil:

~Nemcsak a gyerekek hallgatjak vagy nézik majd a mesét, hanem a képernyén Gombdc tindér és a
rendszereté Macko Muki is! Példdsan viselkednek mindketten: mire eljon esténként a mese ideje, mar

megmosdottak, fogat mostak, pizsaméaba bujtak - Ugy iilnek a tv-késziilék elé...”Z

Az osztdly jelentésében ez olvashaté:



»Bar ez az elso, sajat készitésl kockazott babfilm inkdbb csak kisérletnek tekintendd, maris igen nagy
népszeriségnek 6rvend: a mackd fogmosdasanak sercegésére egész jatszéutcak néptelenednek el ma mar
a févarosban.”8

A macit huisvét hétfén mutattdk be a nagykozonségnek. A Radid- és Televizidujsag ezen a napon a kovetkezdét irta
az Esti meséhez: ,20:00: Szép almokat gyerekek! Ett6l a naptol fogva egy kis macké is hallgatja az esti mesét
(Képe a hatsé cimoldalon...)”

Az ominézus kép mellett pedig: ,A lefekvés el6tt szorgalmasan fogat mosé Macko, az esti mesemiisor 4j
hallgatéja...”2

A Fogmoso macko a Televizié makettmiihelyében késziilt, Kende Marta rendezésében. Drotos 6lomvazra épiilt, a
feje fagolyobol volt. A hasat kitdomték anyaggal, majd filccel boritottdk. A drétvadz nagyon fontos volt, mert hajlitani
lehetett; igy a maci mozgasat kockardl kockara tudtdk valtoztatni. A késziték - a tervezé Lengyel Zsolt és a
kivitelez6-animator Kober Tibor - babszinhazi és Pannédnia filmstudidbeli dolgozdk voltak. , A kicsit bumfordi,

z6mok, szelid képli macit egy orszag szerette.”10
A készitoket alkotdi prémiumra terjesztették fel. A kévetkezdékkel indokoltak:

»Ez volt az elsé kisérlet a megszokott esti mese képes megoldasara. Ez a kis jelenet pedagdgiai célzattal
késziilt a gyerekek kedvenc jatékfigurajaval, a mackoéval. Mind szérakoztatasi, mind nevelési céljat elérte,
a gyerekek kovetik a kis mackd példajat és minden este varjak megjelenését. A feln6ttek korében is
osztatlan elismerést keltett. A kisfilm értékét néveli, hogy a Televizibban még nem alkalmazott
moédszerrel, a kockdzott babfilm médszerével késziilt.”11

Bélint Agnes pedig még ebben az évben megkapta a ,Szocialista Kultiraért minisztériumi kitiinteté jelvény”-t.
Ennek ellenére a legelsé figurdbdl semmi sem maradt. Se béb, se diszlet, se egyetlen filmkocka, pedig egy-egy
forgatashoz 6t-hat darabot is készitettek. Hogy miért? Egyrészt, mert azota tobbszor is lecserélték, masrészt, mert
mindenki hazavitt bel6le valamit emlékbe, és igy végiil elfogyott.

4. A masodik maci

1968-ban elindult a hatodik addsnap. A tévéseket két dolog tartotta lazban: a nagy oktéberi szocialista forradalom
50. évforduléjara készitendd miisorok és a szines tévé bevezetése. 12 Ebben az évben az emberek a leginkabb a
»~Tancdalfesztival”-t, a ,Noétacsokor”-t, a ,,Hallé fiuk! Hall6 lanyok!”-at, a , Faklyd”-t, az ,Irodalmi képeskonyv”-et, a
~Péntek esti TV-szinhdz”-at, a ,Riporter kerestetik”-et, a ,Kék fény”-t, a , Taldlkozds a stididban”-t és ,A TV-jelenti”-
t nézték; a gyermekmiisorok kozil pedig a ,Zseb-TV”-t, a ,,Rajzolj veliink!”-et és a ,, Csipog6001”-et.

1968-ban ,Ujrafazoniroztdk” a tévémacit. Errél igy irnak a fennmaradt anyagokban: , 1968-ban megujitjuk az esti
mese fécimét. A tervek szerint Maci tobbféle médon zérja majd le az estét, nemcsak fogmoséssal.”13

Jaliusban mar megjelentek a kedvcsindlé képkockak az j macirdl a Radié- és Televizidujsdgban, és 1968.
augusztus 19-ét6l 6 bucsuzott esténként a gyerekektdl. Ennek a macinak s6tét bundaja frottirszerd anyaghol
késziilt, hajat is kapott, és napi rutinjdba tartozott nemcsak a fogmosds, hanem a papucsaba valé belebjas is.
Po6ttyos haldinget hordott, de fithangon kopott - emiatt sok megjegyzést kapott. Az igazsaghoz hozzatartozik, hogy
eredetileg pizsamdban képzelték el, és ehhez képest kerestek fithangot, amely szinkronizdlja. ,A férfias
ruhadarabot annak idején a rendezé vetette el, attél félvén, hogy a nadragszar elfedi a mackd esetlen mozgasanak
esetleges bajat...”1% A stab ugyanaz volt, mint amelyik az elsé macit is készitette.

A szines tévé megjelenésével kideriilt, hogy az eddig csak fekete-fehérben latott maci valéjaban szines. 13
5. A harmadik maci

Megfigyeléseim szerint, ha 1j maci keriilt a képernydre, akkor bemutatkozasat a késziték megprobaltdk mindig
valamilyen kiilonleges alkalomhoz igazitani. Mig az els6 macit husvétkor, a masodikat pedig az augusztus 20-a
el6tti napon mutattédk be, a harmadiknal 1981. junius 12-ére idézitették a cserét. Ez volt a tanév utolsé napja, és
ugy gondolhattdk, hogy a maci a vakacio kezdetekor Gjuljon meg. A tévéljsag errdl az eseményrdl is tuddsit:

LJunius 12-én nemcsak a gyerekek buicstiztak néhany hénapra a tanulédstél, ezen a napon bujt utoljara
agyba a jo 6reg Maci is. Szia, Maci! Te voltdl az esti mese leghliségesebb nézdje. Tizenot éven at naprol
napra ott iltél a képernyd el6tt, mindig idében kapcsoltad be a késziiléket, rdadasul egyetlenegyszer nem
»bliccelted« el a fogmosast. Készontiink Uj Maci, szia! Ugyes voltdl, hiszen 24 éra alatt 0j lakésba
koltoztél, 4j ruhdkat kaptal. Kozben lefogytal egy kicsit - de ez jél is all neked. Fiirgébb is lettél, a
gyerekek mar biztosan 6rommel nyugtaztak, mennyi mindennel foglalkozol. S6t - hiszen vakacié van - a
tévézés utan jut idéd arra is, hogy megontozd a virdgokat vagy tornazzal. De ugye, ha szeptemberben a
gyerekeknek Ujra iskoldba, 6vodaba kell menniiik, j6 éjszakat kivansz majd nekik, és j6 példat mutatva te
idében lefekszel?!



Kis néz6id koziil sokan slirgettek minket, mikor lathatnak szinesben. Most teljesiilt ez a kivansaguk! (A
Televizi6 babmihelye munkatarsainak jovoltabdl.) Kellemes szérakozast, 4j Maci, az esti meséhez!

Reméljiik, nem haragszol majd, ha olykor egy-egy kedves, régebbi mesét fekete-fehérben latsz!”16

(2]
A tervezd itt mar Koch Aurél, az operatér-rendezé pedig Téth A. Pal volt. Az j maci karaktere lényegében nem
valtozott, csak 6ltozéke és kornyezete egésziilt ki és ,szinesiilt” (a korabeli mlsorok olykor-olykor még fekete-
fehérben jelentek meg, de ekkorra azért mar dominalt a szines). Férfias, aprokockas pizsamat kapott lenge, baby-
dollszerl pottyos ruhdja helyett, ruhatara kibéviilt. S6tétbarna bundéjat nemezbdl készitették, igy bolyhosabb volt,
mint el6djéé. Lakasanak teljes berendezését kicserélték, és tjabb cselekvésekkel boviilt esti rutinja.

Ez a maci csupan két évig volt lathato a tévében. Kopia ebbdl a valtozatbol sem maradt fenn, de a Mora Ferenc
Konyvkiaddé En vagyok a tévé-maci cimi konyve képanyagaul a f6cim kikockazott képei szolgalnak. Ezt 2008-ban
utdnnyomtdak, igy ma Gjra kaphato.

5. A fantommaci

Erro6l a macirél semmit nem sikeriilt kideritenem. Sehol egyetlen adat, egyetlen filmkocka, csupéan ez az egy kép,
amelyet a tévéujsagban taldltam, a harmadik és a negyedik maci koz6tti id6szakban, azzal a kiirdssal, hogy , késziil
az Uj maci”. Mivel nagy hasonlésagot mutat az utolsé macival, ezért igy gondolom, hogy annak makettje lehetett,
csak a képen épp ruha nélkiil all. A fiird6szoba viszont nem egyezik a késébbivel, a foté tehat valdsziniileg a
kezdeti stddiumban 1év6 macit dbrazolja.

6. A negyedik maci

»,Panaszos hangu levél érkezett hozzank: a Tévémaci irta. Kissé megbantottnak érzi magat, mivel régi alakjat senki
el nem bucstztatta, s Gjjasziiletésén ugyancsak nem drvendeztek”1Z Ez az egyetlen olyan utalas, amelyet a
macivaltasrol taldltam. Pedig a negyedik maci megjelenéséig hetekkel el6re jelezték a nézdéknek, ha valtoztattak
kedvenciikon. Az egyetlen cikk, amelybdl fentebb idéztem, csak 1983 oktdéberének végén irédott, a nézéktol
érkezett hatalmas mennyiségii reklamalo levélre reagalva.

Hogy mi volt a gyors csere oka? Erre a kérdésre dokumentumok hidanyaban nehéz felelni. Egyes forrasok szerint az
el6z6 maci készitdje ,nem volt j6 kdder” 18 A még é16 alkotdk szerint viszont egyszertien csak Gjitani akartak a
focimen. Informdaciéim alapjan annyi biztos, hogy a Magyar Televizid 1982. oktéber 20-an kotott szerzédést 1j
fécimek elkészitésére az akkor mar ismert babtervezével, Foky Ottéval, de hogy mi okbdl, az ma méar nem derithetd

ki. Fokynak nemcsak a macit koszonhetjiik, hanem Mirr-murr, Makk Marci, Misi mokus, Ugrifiiles, Brekkencs,
Oriza Triznyék és Siisiike babfigurait is.

Az Uj macit Szabdé Laszl6 faragémester készitette el. A bdbu anyagdaul a ,marhavér” parafa szolgdlt. Ez a
természetes marhavérbdl késziilt parafa ugyanis konnyen faraghaté - ezt boritottdk be frottirral. A tévémaci el6z6
»Onmagahoz” képest nagyon megvaltozott. Frottirbunddjanak szine vildgosabb lett, 1dbaira és kezeire ujjakat
forméaztak, ruhatara jelent6sen béviilt. Napkozben zold kertésznadragot viselt, este zold pizsamat, amelyhez sarga
salat hordott. A lakésa is megvaltozott.

A filmet megint a kockdzas moddszerével készitették, amire azért volt sziikség, hogy a maci szem- és szajmozgasat
hitelesen tudjak reprodukalni. A szigndlokat ugyan a Magyar Televizié megbizdsabdl, de mar a Pannonia
Filmstudioban készitették.

7. A maci tarsa

Bélint Agnes meséiben mindig térekedett rd, hogy a fészereplé mellé keriiljon egy térs is (,Mazsola és Tadé”,
L~Futrinka utca” stb.). Sajat bevalldsa szerint azért volt ez igy, mert érzékeltetni akarta azt a folyamatot, amikor egy
csalad elsé gyermeke mellé megérkezik a kistestvér, és az addigi ,,f6h6snek” tarsa lesz.

A macinak palyafutdsa soran tobb tarsa volt. E16szor a kicsi, és - egyeldre - élettelen Paprikajancsival ment el
lefekiidni. Egyes forrasok ezt a babut Valérkaként emlegetik. 12

Az 1980 és 1982 kozotti macinak Csutkababdaja volt, de ez csak a konyvébdl ismerheté meg, a tévében sosem
mutattik.

A Foky-féle macindl megelevenedik az eddig csak jatékszerként funkciondl6 Paprikajancsi. ,,Ezt a macit azért

terveztem egy jellegzetes magyar mesefiguréaval, Paprikajancsival, hogy legyen kivel eljatszania az esti mesét.”22 A
nagy orru, szalmahaju, piros ruhat viseld, sapkas, pirospozsgas Paprikajancsi igy lett allandé tarsa a macinak.
Rajta kiviil pedig felbukkannak egyes ,epizdédszereplék” is Foky mas meséibdl, mint példaul Ugrifiiles és Mirr-
Murr. Ok &ltaldban az ablakbél nézik dlmélkodva az Esti mesét. A gyermeknap alkalméboél négy Uj szerepld jelent
meg a szignalban: Misi Mékus, Mirr-Murr, Misi testvére, és Ugrifiiles, a nyul.



8. A lakasbelsok

Véleményem szerint Roland Barthes gondolata foglalja 6ssze leginkabb azt a torekvést, mely a maci vildgdnak
kialakitdsakor az alkotdk fejében jarhatott:

»Aligha akad a [...] jA&tékokndl alkalmasabb példa arra, hogy a feln6ttek mennyire csak sajat tiikorképiliket
latjdk a gyermekben. A legtobb jaték lényegében a feln6ttek mikrokozmoszabdl vald; haszndlati targyaink
megannyi kicsinyitett mésa, mintha a gyermek végs6 soron csak aproé felnétt, homunculus volna, amit
méreteihez ill6 targyakkal kell kortilvenni” (Barthes, 1983: 65).

Mar a lakésbelsék 6sszehasonlitdsa képet ad arrdl, hogy milyen sokat valtozott a gyerekek - és az 6ket leképezd
maci - élete akar egy évtizeden beliil is. Az Gjabb és tjabb macikndl sokkal t6bb butor és jaték van jelen, illetve
javul a ruhdk, a fiirdészoba és a tévé mindsége. A televizié mint statusszimbolum mindvégig megtartja funkcidjat,
hisz még a 1980-as évekbeli macindl is f6helyen all, és a maci baratai is sokszor atjonnek, mert szeretnék latni az
adast.

El6szor is ldssuk a maci kézvetlen kornyezetét. A flird6szobdk kozti killonbség szemmel lathatd: az 1963-as, elsé
valtozat aprécska mosdénal mossa fogait, amely mellett hdrom toriilk6zé pihen (egy fehér, egy szines és egy
pottyds). Otsornyi csempe folétt polc és azon négy flakon, hatuk mogott az ovélis tikkérrel. A fogmosé poharnak -
amely inkdbb kékorséra hasonlit - kiilén polc dukal, a fogkefének pedig 6sszesen harom sortéje van. A tiikkor bal
oldalén nyilik az ajté, rajta egy piros alapon fehér pottyds ruhadarab 16g.

Az 1968-as, masodik valtozatban a falakon nyakig ér6 csempe, folotte pedig aprokockas tapéta, az ajtd sotét szind.
A zuhanyfiiggony atlatszé miianyag, mellette egy egycsapos mosddkagyld, az ajtén légnak a ruhdk. A mosdoé folott
ovalis kis tikor és polc, a polcon a kovetkezdk lathatdak: egy hintépor, egy szajvizes edény, a fogmosoé pohar egy
enyhén hidnyos sortéji fogkefével, egy szivacs és egy titokzatos rendeltetésl targy, talan tusfiirdé. A
torulkozétartén csak egy torolk6zé pihen, a ruhdk a falbdl kialldé szogon légnak.

Ezzel szemben az 1981-es harmadik valtozatban mar aprékockas csempe boritja a falakat, az ajté fehér, ives
betéttel és rézkilinccsel. A zuhanyfiiggony itt is megmarad, és a mosddkagylo is egycsapos, de mar vildgoskék
szind, és sokkal nagyobb. A tiikor is joval nagyobb, mint elédje, és nem kor, hanem téglalap alakt. Elétte két pohar
(egy uveg, és egy sotétkék mlianyag) pihen, piros tubusos fogkrém és egy fekete fogkefe mellett. A mosdokagylon
fehér szappan, mellette egy pedalos, kis, fehér szemetes talalhaté. A maci toriilkozéje piros-fehér-barna csikos
frottir.

Az 1982-es negyedik valtozat fiirdészobajaban kor alaku tiikkor alatt pihen egy kis polcon a fogkrém és egy sarga
fogmosoé pohar, amelyben piros szinii fogkefe all (ennek mar hibatlan a sortézete). A mosddkagyléon mar hideg-
melegvizes csap van, és szivacsot tart rajta a maci. A torélkézétartdn is két torolkozo van, egy sarga és egy fehér. A
csempe sziirke-fehér marvanyutanzat, az ajt6 fehér, a ruhdk mar fogason légnak a zuhany melletti falon, amit
atlatszo, mianyag fiiggony rejt.

Az els6 macirél csupan a flirdészobdban fogat mosé kép maradt fenn, igy halészobdjat - kép és film hianydban -
nem tudjuk elemezni. A masodik maci szobdjaban viszont ugyanaz az aprékockas tapéta boritja a falakat, amelyet
mar a flird6ben is felfedeztlink - hlien tiikrézve a kor paneljainak hangulatat -, és berendezése jéval puritdnabb,
mint a késébbi macié lesz. Csak a legsziikségesebbek taldlhatéak szobajaban: egy ladbakon 4all6 kockatévé, egy
kockafotel, egy samli, a fotel mogott egy szogletes kombinalt szekrény, amelyen jatékok (kishajd, pliissallat, babdk,
épit6kockak, kisautdk) és egy haléban kosarlabda lathatd. A falon rajz-palatébla 16g, jol kiveheté gyerekrajzokkal,
és egy kicsi ingadra. Egy hadncsszényeg, egy allélampa és a pléddel letakart &gy teszi teljessé a berendezést. Az agy
fejénél il a maci babdja, Valérka, a maci a tovabbiakban a csipkés szélii parnan nyugtatja fejét. Lepeddje kockas,
takardja steppelt.

Az egész szobabelsd hiien tiikrozi az 1960-as évek végének, az 1970-es évek elejének lakasdivatjat. A butorok
szogletessége, a réginek az udjjal valé keveredése (steppelt takaro csipkés parnaval a modern kidolgozasu heverén
vagy a palatabla a ,nyugati” kosarlabda mellett) az, ami meghatarozza ekkoriban az emberek lakdsat. Vidékrol a
varosba kolt6zé fiatalok tomegei szakitanak a csaladi hagyomdanyokkal, és létrehozzak a ,variabutorokbél”
Osszeallitott egyenlakds-belséket. Ezt egyrészt a kényszer sziili - hiszen a nagy és diszes butorok nem fértek volna
el a panellakdsokban -, méasrészt tudat alatt nagyon fontos volt a referenciacsoport utanzasa. Ennek
eredményeként igazi egyenlakas-belsok alakultak ki, és barmely panelhdz barmely lakasaba nyitottunk volna is be,
nagyjabdl ugyanazt az el- és berendezést lathattuk volna.

Mivel kicsi helyet kellett kihaszndalni a lakdsokban, ezért kevés butor volt a szobdban, és azok is nagyon
komplettek, egymashoz illeszthetdk, illetve mindenféle diszitéstél mentesek voltak. A szogletesség, az egyszeri
vonalvezetés domindlt. A televizi6 f6helyen, a szoba kozepén 4llt - ekkor még kiilon ldbakon, és nem a szekrénybe
beillesztve. Hatalmas dobozrél beszéliink, amelynek idé kell, mig bemelegszik.

A harmadik maci sokkal tobbet mutat meg lakdsabol, mint akar az el6tte, akar az utdna kovetkezo véaltozat.
Nemcsak a flirdészobat és a lakdszobat ismerhetjiik meg, hanem a konyhéat, de még az erkélyt is! Erkélye igazi
nagypolgari, széles teraszra hasonlit, ami a korszakban nem igazan megszokott. Két, dézsaba iltetett fa 4ll rajta,
egy kis nyugaggyal egylitt, és cserepes viragok allnak az oszlopos korlaton. A szobaja ugyan még mindig azzal az



aprokockas tapétaval van boritva, mint a masodik macié, de ez minden, ami a két lakdsban ko6zos.

Az Ujabb véaltozatban ugyanis ives benyilok vannak a falban ajtdk helyett. Egy ilyen benyiléban all a jatékpolc is,
amelyen a vonat és az épitékocka, valamint egy pottyos labda mellett a televizid is helyet kap. Még mindig dobozrdl
beszéliink, de mar ldbak nélkiil, a szekrény egyik polcéara téve all. Vele szemben mar nem kockafotel, hanem fonott
karosszék, ebbdl nézi a maci a mesét esténként. Az ablakokat fliggony takarja, a falon kis képek vannak, és az
elmaradhatatlan falidra. Uj samlit is kapott, és virdgok is diszitik a lakdst; ezeket a maci egy kis piros, gémb alakd
mianyag kannéaval ontozi meg. A konyhdban a tapéta mar mas, piros-kék mintés. Piros konyhabttor van, beépitett
gaztiizhellyel, a plafonrél pedig sdrga alapon piros pottyods ldmpa 16g. Az asztalon piros-fehér kockas teritg,
mellette piros bérrel karpitozott feny6faszékek. A macinak labasai, fazekai is vannak. Halészobéjaban kis, fonott
éjjeliszekrény 4ll, rajta szintén fonott kislampa. Az 4gynemd fehér alapon apré kék kockds, a falon pedig a maci
gitarja és két kis bohdc 14g.

Az 1970-es években a magyar csaladok tobbségének szinte kdzponti életcélja volt a lakas megteremtése és
berendezése, amely vagy az anyagi javakra, targyszerzésre orientdlt életvitellel parosult. Ebben a maci lakasa is
osztozik, mar sokkal inkdbb dominél benne az 1970-es évek modern, és drnyalatnyit nagypolgaribb stilusa. Ennek
ellenére a maci lakdsaban a berendezés nagyon ,laza”: szinte nyaraldbeli, kénnyl szerkezetii butorokrdl van szé.

Ennek a tévémacinak mar sok olyan dolog is a rendelkezésére 4ll, ami egy atlagos panellakénak (1asd az el6z6
macit) még nem. TObbszobas lakadsa van, erkéllyel, amelynek belsé kialakitdsa mdar egyaltaldn nem panelre
emlékeztet. Személyes targyai k6zott sok olyan is van, amely mar a szoérakozast vagy a luxust szolgdalja. Példaként
emlithetjiik a gitart, a nyugagyat vagy a fiirdészoba jobb felszereltségét. A lakas elhelyezkedése is érdekes. Mig az
el6z6 véaltozatban lathatd, hogy az ablakon kitekintve a lakételep jelenik meg, a masodik valtozatban mar inkdbb a
belvaros valamelyik régi, nagypolgdari hdzdba képzeljik el az 4j lakast, a harmadik valtozatndl pedig az ablakon
kitekintve vidéki kis falut lathatunk (a lakasviszonyok valtozasardl bévebben a 10. fejezetben lesz szd).

Az utolsé maci szobdja ennél sokkal részletesebben kidolgozott. Jatékpolca van, amelyen LEGO, domind, fakockak,
jatékvonat, konyvek, kisauto, helikopter, babdk és egy kis maci is il (el6szor jelenik meg a jatékmaci mint figura a
fécimben). A butor vildgos fenydszini, 1980-as évekbeli stilben késziilt; az iréasztal és a hozzatartozé szék
ugyanilyen szini. Az asztalon fliizet és tollak hevernek, meg egy cserepes virdg. Mdas szobanovény is talalhaté a
szobdban: egy fikusz. A falakon képek lognak: egy lepkegyljtemény iiveg alatt, illetve tobb kép, amely egy
mogyordpart abrazol, valamint egy hazikd alaku kis ora, kék kakukkal, amely mindig negyed 8-kor jon el6 hazabdl.
Egy kényelmes karosszék, anyaga szovet; pontosan az Orion gyartmanyu tévével szemben éall. Az ablakon fiiggony,
az agy mellett piros ébresztdora. Itt mar az agynemi is kétféle: van egy fehér-s6tétzold nagykockas, illetve egy
fekete-fehér aprékockas - mindkét garnitiraban két parnaval és egy takardval.

Ez a lakds mar egyértelmien az 1980-as éveket képezi le, és igaz, hogy kevesebb szobabdl 4ll, mint elédjéé, de a
részleteket gazdagabban dbrazolja. Sokkal egyértelmiibben jelennek meg a fogyasztas jelei - gondoljunk csak a
LEGO-ra vagy a kétfajta &gynemiire -, de jéval tobb jaték is van, mint az el6z6 maciknal. Megjelenik az iréasztal
mint szimbdélum, amit ugyan tanuldsra a filmekben nem hasznalnak, de el6fordul, hogy tollat, fiizetet latunk rajta
heverni. A butorok sokkal masszivabbak, mint az el6z6 valtozatban, és joval kényelmesebbnek is tlinnek, mint akar
az elsd, akar a masodik macindl. Parnazott, mély fotel, amely azonban a legijabb divat szerint késziilt; a
szobabutor parjat pedig sikeriilt felfedeznem egy korabeli Lakdskultira magazinban, vagyis a maketteket tényleg
dernier cri készitették a maci szadmadra. A tévé is vadonatij. Az ablakon kitekintve z6ldell6 dombokat latunk, és a
mar emlitett falucskat templommal, illetve apro, szines hazikékkal.

Osszességében elmondhatd, hogy az alkotdk minden esetben szinte teljesen leképezték az adott korszak stilusat a
berendezés terén (is). Barthes-tal egyetértve arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a felnéttek sajat targyaikat
jelenitik meg a jatékokban is, csupan kicsinyitik azokat. Ez pedig azt segiti el6, hogy a gyerekek mar nagyon koran
megszokjak és természetesnek vegyék a felndttek életének modern mitoszait. A jaték eléképe a feln6tt funkciok
vildganak, és kozvetve ugyan, de arra ,kényszeriti” a gyerekeket, hogy mar zsenge korukban elfogadjik és
betagozddjanak abba a tarsadalomba, amelybe sziilettek. Hiszen a ,jaték valésdgos katalégusa mindannak, ami
természetes a feln6tt szamara” (Barthes, 1983: 66).

9. A focim

Ahhoz, hogy egy miisor megszokotta valjon a néz0k szamara, sajat fécimet kellett késziteni neki. A megszokott
hangok, dallamok biztonsagot nytujtottak, hiszen barmivel is foglalkozzunk, a zene jelez, hogy a misor kezddédik.

A fécim lényege az volt, hogy figyelemfelkelt6 legyen, bizonyos dolgokra hivja fel a gyerekek figyelmét. Balint
Agnes igy vall errdl:

»Szlikségiink volt valamire, ami egységes keretbe foglalja a meseolvasasra kiképzett bemondoink tarka
csokrat. [...] Keretlink el is késziilt: mozog, muzsikal, még kopkod is.

- Micsoda kényelem az ilyen keret - mondogattuk aztan, valahdnyszor nyugovora tértiink ott a képerny6
mogott, a miisoroktél atlangyosodott dobozban. A nézék viszont, akik nem tudtdk, hogy a maciban csak

egy keretet kell tisztelniiik, mesealaknak kijaré érdeklédéssel figyelték 6t.”21

Az alapoétleten és a zenén, amely a leginkabb rogz6dott a nézékben, sosem valtoztattak. Az 1980-as években mar
kis torténetecskéket irtak a Foky Ottd készitette figurdhoz. Ez a mese-f6cim rdadasul kuriézumnak szamitott,
hiszen més orszdgokban nem animdcids, hanem rajzolt f6cimek voltak.



Gyerekkori emlékeimben az , Esti mesé”-nek csak egy fécime volt. Mikor elkezdtem irni ezt a dolgozatot, kideriilt,
hogy az utols6 macinal mar nem kevesebb, mint 28 kiillonb6z6 fécim 1étezett - és akkor még nem szamoltuk bele a
kiilonleges alkalmakra (karacsony, husvét stb.) késziilt fécimeket, amelyek az iinnep aktualitdsat hangsulyoztak.
Alapvetben 14 eleje-fécimet (harom kb. félperceset és négy egyperceset), illetve ugyanennyi (20 mp és 48 mp
kozotti) vége-fécimet készitettek az alkotdk.

A hét minden napjara volt egy fécim. Ezeket az addsrendezdk a miisorprogram sajatossagai miatt mindig varialtak.
A mérce a Hiradé volt, annak mindig pontban fél 8-kor kellett kezdddnie. Mivel az ,Esti mese” kozvetleniil el6tte
ment, ha a napi miisormenet révidebb vagy hosszabb szignalt kivant, cserélgették a napokat (a csiitortoki helyett
példaul a keddit adték le, mert az révidebb/hosszabb volt).

Mar a fekete-fehér macindl is hét killonb6z6 valtozat volt a szignalbol, de az utolsé szinesnél kiilon nyari-téli
garniturat, st innepi szignélokat is készitettek. A jegyzékonyvek tantisaga szerint az ,Unnepi macké fé6cim”-bél a
kovetkezGOk 1éteztek: husvéti, gyermeknapi, télapds, kardcsonyi és ,nemzeti innepre” vald. A nyari-téli fécimeket
pedig onnan lehet megkillonboztetni, hogy a maci ruhdzata kévette az idéjaras valtozasait (pontosabban télen sél
volt a nyakédban).

A gyermeknapi f6cimet konnyen lehetne a maci sziiletésnapjanak is vélni, hiszen azzal fejez6dik be, hogy maci és
baratai(?) egy asztal koriil lilnek, amelyen egy hatalmas csokitorta lathato, rajta felirat: , TV Macinak”.

Az egyik f6cimben a maci LEGO-s doboza lathaté totalban. A kereskedelmi szempontok, illetve a rekldmtérvény
létrejottével viszont ennek a szignalnak a leadasa burkolt rekldimnak mindsiilt volna, mivel a dobozon jél lathaté
volt a LEGO felirat. Ezért ezt a - pénteki - szignalt innentdél kezdve nem hasznalhattak.

A tévémaci-szignalokat 2001-ben restauraltdk, a filmhibakat kijavitottdk, a szineket megfényesitették, a fényeket
pedig Ujra bedllitottak.

9.1. A focimzene

A jol ismert zene, amely mindenkinek rogton beugrik, eredetileg a ,Dormoégé Domotér” cimi, az 1960-as évek
elején készult rddiomisor dallama volt. Ez a program nem futott sokdig, hamar levették a miisorrél. Egy élelmes
zenei szerkesztd viszont ,kikukazta” a zenét, és mivel épp ekkor késziilt a tévémaci, elvitte alafestd zenének a
készit6knek, akik ezt tették be a film ald. Pécsi Jozsef fagottra, klarinétra és zongorara épulé etiidje, a ,Dormogé
Domotor Isték gazda udvardn” olyan jol bevalt, hogy azéta sem cserélték le.

A legtobb macifilmben k6z0s, hogy szinte mindegyik néman indul, és csak késébb 1ép be a jellegzetes dallam. Az
innepi filmekben a megszokott dallamot minden esetben valamilyen mas dallammal elegyitették. Husvétkor a
»Nyuszi il a fliben”-nel, Mikulaskor a ,Hull a pelyhes fehér hé”-val, Karacsonykor pedig a , Kiskaracsony,
nagykaracsony”-nyal keverték 0ssze a zenét.

9.2. Hétkoznapi focimek

Sajnos az elsé és harmadik macival késziilt filmekbd6l semmi sem maradt fenn, igyhogy nincs lehetéségiink leirni
azokat. A mésodik macival késziilt fekete-fehér filmekbdl viszont 1étezik négy kopia, igyhogy ezeket médunkban 4ll
leirni, majd 6sszehasonlitani a negyedik valtozattal.

A mindennapi filmek k6zott tulajdonképpen nincs nagy eltérés, ezért itt nem is irnank le mindegyiket kiilén, csak
egy régit és egy djat hasonlitunk 6ssze - a tipusmintak leképezéséhez ez is elegendé -, viszont bévebben sz6t
ejtink az Giinnepi alkalmakra késziilt, és igy ritkdbban vetitett filmekrol.

Az 1960-as évek filmje dltaldban a fogmoséassal kezdddik, pontosabban azzal, ahogy a maci 6blit. Jellegzetes
gurguldzo6 hangot ad ki, kop, beteszi a fogkefét a poharba, megtorli az arcat, elindul az ajté felé, kilép, majd
kisvartatva visszatér ottfelejtett pizsamafelséjéért. A szobaban felveszi a ruhat, bekapcsolja a tévét, leiil a fotelbe,
és mar mutatjak is a feliratot: ,Esti mese”. Ez kombindlhaté zuhanyzassal, tornazéssal, illetve a fotelben 1év6 ruhdk
szétdobdlasaval.

A ,vége” f6cim szinte kivétel nélkiil ugyanaz: a ,Jo éjszakat gyerekek!”-felirat utan a maci pislog, lendiiletet vesz,
felall; az 6ra ut, 6 alulrél bebujik a takaré ald, kozben lertgja papucsait, maga mellé veszi babujat, 6sszegytri, és
elalszik.

A negyedik macinél alapvetéen ugyanez a metédus ismétlédik, csak kisebb torténeteket is beépitettek a filmekbe,
mint példdul a mesekonyv-nézegetést, az autdézast Paprikajancsival, a domindzast, a helikopterezést és a
rendrakast; de itt is megtalalhatd a torna, a zuhanyozas és az agyba fekvés is. Lassunk egy példat:

1. film. Maci a figgony mogott zuhanyozik, csak elmosddva latjuk alakjat, csapkod, balettmozdulatokat
végez. Zene nincs. Elmaradhatatlan tarsa, Paprikajancsi a szivacsboél froccsent néhany csepp vizet az
arcara - részéroél ezzel letudta a mosakoddst. Elindul a zene, maci felveszi pizsamafelséjét, P. ]J.-t61 elveszi
a torolkozét, majd felveszi 6t, szeretetteljesen megiitdgeti a hatat, egyltt kimennek, bekapcsoljak a tévét,
leiilnek a fotelbe, és a képernyén megjelenik az ,Esti mese” felirat.

Ett6l kissé killonbozik a hosszabb valtozat. Lassunk ebbdl is egyet:

2. film. Maci &ll a szobdjaban, rendes ruhdjaban, kezében egy jatékhelikoptert tart. Koriilotte a f6ldon



mindenfelé jatékok hevernek. A helikopter elszall a tenyerébdl, és kirepiil a képbdl. Ezzel egy id6ben P. J.
egy zsindron htuzhaté vonattal a kezében beszalad. A vonat elgurul, a két hés csak 4ll, és a fejét vakarja.
P. ]J. elszaladna, de Maci megfogja, és a sapkajanal fogva a levegébe emeli. A baba labai kapaléznak a
levegében (csak erre fokuszdal a kamera), majd a maci leejti. A fotelben 1év6 konyvet a maci megfogja, de
baratja, aki még mindig jatszani akar, felé guritja a kisautét, amelyet 6 szintén megfog, és mindkettét a
helyére teszi. Jancsi a LEGO-s dobozt tolja a helyére. A maci elégedetten porolgatja kezeit, és a vele
szemben a hintalé mellett 4116 P. J. ugyanezt teszi - mintegy ironikusan utdnozva 6t. Majd rakényokol a
hintaléra, amely elddl alatta - ezzel is erdsitve azt a képzetét a nézének, hogy Paprikajancsi valéjaban
egy rossz kisgyerek, aki, ha csintalankodik, pérul jar. A kép atvalt a fogmosos jelenetre, de a zene nem
szlinik meg, a gurgulazas és kopkodés alatt is tart (itt a zenei téman kiviil még tovabb is hallhatjuk a
dallamot). A térolkozés utan egybdl a szobat mutatjdk, ahol mar be van kapcsolva a tévé, és latszik rajta a
felirat: , Esti mese”. A maci kezében mar ott il baratja, igy egyiitt iilnek be a fotelba, végiil djra a feliratot
latjuk, nagyban.

A ,vége” f6cim is kibéviilt: a mese befejeztekor megjelenik a ,J6 éjszakat gyerekek!”-felirat, a maci nyajtézik, felall,
kikapcsolja a tévét, int P. J-nek, aki a vallara ugrik, Maci megsimogatja baratja hatat, és az dgy felé mennek. Maci
befekszik az agyba (kezében a babaval), atfordul masik oldaléra, ahol a kamera rakozelit. Becsukja a szemét,
baratja huncutul meglesi, erre 6 fél szemét kinyitja, mire P. J. cselesen visszafekszik, majd djra megnézi macit, aki
mar alszik. P. J. a gyerekek felé ,,Pssz”-t mutat, majd 6 is dlomra hajtja a fejét.

Ebbdl a két példabol megallapithato, hogy miben és mennyit valtozott a Foky-féle maci el6deihez képest. A
gyerekeket mar nemcsak a fogmosasra, hanem a helyes viselkedésre is meg akarja tanitani, és egyben le is koti
Oket egy Uj mesével.

9.3. Unnepi fé6cimek

A husvéti kiilonszamban harom csokornyakkendd@s nyuszi bukkan fel az ablakban, és maciékkal egyiitt nézik a
mesét, de a mese végére eltiinnek, és csak egy kosar himes tojast hagynak a maci 4gya mellett.

A Mikulds szintén csak az ablakbdl érdeklédik a maci utdn. El6szor minden a megszokott rend szerint zajlik.
Bekapcsoljak a tévét, de hirtelen kopogas hallatszik. Maci és P. J. az ablak felé fordul, ahol gondosan ki vannak
készitve a cip6k. Gyorsan elsuhan valami piros. Ledorgolik a jégvirdgot az ablakrdl, és kinéznek, de nem latnak
semmit. A mese végén az agy felé kozeledve viszont észreveszik az ajandékokkal megtoltott csizméat és cipét,
mikozben a Mikulas kint 4ll, helyesléen megsimogatja a szakallat, és - hatan a puttonnyal - tovabb megy.

A karacsonyi kiilonszam a leghosszabb és a legérdekesebb. Nem hagyomdényos mddon kezdédik. A tévémaci épp
egy nagy, zold papirba csomagolt dobozra kot szalagot, majd elmegy, és ezalatt P. J. a dobozra teszi az 6 kisebb,
lildba csomagolt ajandékat, majd elkezdik nézni a mesét. A mese végeztével mar a masnikkal, gyertyakkal,
gbmbokkel, szaloncukorral és csillagszoréval feldiszitett karacsonyfa mellett dllnak. Csendéletszert képek kovetik
egymast a diszekrél, majd a maci kezében egy vonattal, Paprikajancsi pedig egy ajandékkal bucsut int, a kép pedig
egy csillag alaku kivagasban eltiinik.

A gyermeknapi adas is hossz1, és konnyen a maci sziilletésnapjanak vélné a nézé. Itt megjelennek a Foky-féle babok
is (Misi Mékus, Mirr-Murr stb.). Jatékkal kezdddik a jelenet, a maci vasutast jatszik. P. J. egy autédval szaguld ki az
agy aldl, és egy épitékocka-halomba rohan. A két mékus csak nézi 6ket, majd labdazni kezdenek. Ugrifiiles, a nyl,
egy zsurkocsirél minyont vesz el, és megeszi. A maci a tévéhez megy, és int a tobbieknek, akik gyorsan koré
sereglenek. A két mokus és Mirr-Murr a maci fotelében iil, a nytl a hatuk mogoétt all, P. J. egy samlin kuporog, a
maci pedig a fotel mellé, a féldre csticcsen. A mese végén mindannyian asztalhoz iilnek, ahol csokitorta varja 6ket.
A maci elégedetten dorzsolgeti kezeit, a tobbiek meglatjak a tortéan 1évé feliratot - , TV Macinak” -, mire
megtapsoljak 6t.

10. Maci az urben - Politika

Azt hiszem, nem kell killonésebben bizonyitani, hogy a televiziéra mar az els6 adasoktél kezdve politikai
kozvetitéként tekintettek.

»Nincs hathatésabb agitacid, mint az, amelynek sordn a nézdék sajat szemiikkel gy6zédhetnek meg
mindarrdél, ami a vildgban és az orszagban torténik. Ily médon a Televizié a part politikaja
propagalasanak, a politikai nevelésnek egyik leghatasosabb eszkoze.”22

Mivel a tévémaci elméletem szerint a televizié és ezdltal az intézményt iranyité hatalom egyik ,arca” volt,
killonosen példamutatdan kellett viselkednie. Kozvetett formdban, de igyekeztek formalni dltala nemcsak a
gyerekek, hanem a felnéttek magatartasat is, igy a politika szdmtalanszor befolyasolta a macit érinté dontéseket.

Az egyik legjobb példa erre a maci lakdsanak kérdése. Az iré, Balint Agnes gy gondolta, hogy macija egy kis
paraszthazban fog lakni. Ennek két oka volt: egyrészt mas meséiben is mindig vidékies-falusias helyszineket
szeretett megjeleniteni (Futrinka utca, a Tokhaz), méasrészt minden meséje az egészséges életmodra tanitott, és
ugy gondolta, a falusi levegé nagyon egészséges. Ekkor azonban kozbeszolt a partpolitika. Elindult a
panelprogram:

»A lakotelepi életforma alapvetd valtozasokat jelentett igen nagy tomegek hétkéznapi életvezetésében,



lakdsmaddjdban, lakaskulturajaban. A lakossdg egyharmada ko6lt6zik korszeriibb, a Habitat eurdpai
lakdsnormai szerinti megfelel civilizacids ellatottsagu lakasba” (S. Nagy, 1997).

A macinak, mint a televizié képviseldjének, alkalmazkodnia kellett a megvaltozott korilményekhez, és falusi porta
helyett 6 is panelhazban kapott lakast.

A tévések elmonddasa szerint nagyon kellett vigyazni arra is, hogy amikor nemzeti tinnep, illetve szovjet iinnep (nov.
7.) el6estéje vagy napja volt, nem lehetett olyan szignalt vetiteni, amelyiken a maci kopo6tt - nehogy valaki arra
kovetkeztessen, hogy a tévések igy akarjak kifejezésre juttatni politikai véleményliket, vagy nehogy 6sszefiiggésbe
hozza valaki az iinnepet, és azt, hogy a maci kop ra.

1980-ban fell6tték a macit az Grbe Farkas Bertalannal - természetesen ez is partutasitasra tortént. A televizids
dolgozoéknak ugyanis miisorral kellett el6allniuk ez alkalombol, amelyet él6ben kozvetitettek az tGirbdl, és 6k az
akkorra mar védjegyiiknek szamito tévémacit valasztottak a produkciohoz. A terv szerint Farkas az tirbél mondott
volna mesét, mikozben a maci - szigorian szkafanderben - koriilotte ropkodott volna. Hogy megfelel6 tirruhdja
lehessen, tervezéjét tanulmanyutra kiildték a Szovjetunioba, ahol hat hétig vizsgalhatta az irhajésok ruhdjat, hogy
aztén élethli masolatot készitsen réluk a maci szédmara. Az 6tlet megvaldsult: az els6 magyar tirhajos mesekonyvbol
olvasott fel a Szojuz tGrallomés fedélzetérodl.

A kovetkez6 esemény, amely a politika jévoltabdl tortént, a méar emlitett 1983-as macivaltas volt. Mivel tervezdje
nem volt ,jo elvtars”, ezért csupan eddig létezhetett ez a maci, aztan lecserélték a Foky Otté-féle mackéra.23

A rendszervaltaskor véglegesen levették a mlisorrdl a ,nemzeti innepes” fécimet. Az elmult 20 évben egyszer sem
jatszottdk le, jegyz6konyvében kiilon jelezték, hogy adasra nem javasolt. Hogy miért? Mert ebben a fécimben a
maci virdgosladajaba, amely az ablakdbdl 16g ki, nemzetiszinl és voros zaszldcskat szur Paprikajancsival az innep
tiszteletére.

Aztédn 1998-ban az MTV egyszeriien megsziintette a tévémacit (és révid idére az esti mesét is). Az akkori
programigazgatd, Borsany-Gyenes Andras dontésére tortént a maci varatlan ,nyugdijazdsa”, ugyanis elavultnak,
korszeritlennek, egyes hiresztelések szerint még ,politikai 3/3-as”-nak is tituldlta 6t Borsany-Gyenes. Véleménye
szerint a maci a kadari érabdl visszamaradt, korszeritlen figura, aki nem segiti kellokeppen a gyerekek
szocializacigjat, ezért nydron ,nyugdijba kiildték”. Ezzel a tettével az amugy sem tul népszerd programigazgatd
végképp elvesztette a nézdk jéindulatat. Tomeges felhaborodast keltett, és pillanatokon beliil 1étrejott a ,Mentsiik
meg a TV Macit!”-mozgalom, elindult az aldirdsgyujtés, peticidk és panaszlevelek aradtak a televizid felé. A két
nagy rivalis csatorna, az RTL Klub és a TV2 is lobbizott annak érdekében, hogy megszerezze maganak a
»leselejtezett” macit. A bulvarsajté arrdl cikkezett, hogy a maci hajléktalannd valik - amire természetesen azonnal
reagaltak a nézok, és sokan felajanlottdk, hogy befogadjdk 6t. A legkomolyabb ajanlatot a Rendérségi Mizeum
tette, amely egy egész lakast bocsatott volna a maci rendelkezésére. Fél évvel kés6bb, oktéberben, a ,,nézék
tomeges reklamalasanak hatasara” lathattdk Ujra a gyerekek a ,fogmosos macit” az m2-n (jelenleg is ott lathaté
esténként).

2003-ban végiil a tévémaci visszakerilt az m1-re, de a rossz nézettségi adatok miatt 2006-ban az m2-re tették at.
Az MTV szerint azért keriilt az m2-re, mert annak tematikdjaba jobban illeszkedik, mivel az m2 a népszeri
ismeretterjesztés, az oktatas és a felnéttképzés feladatat vallalta magara, igy nyitva a fiatalok felé. A sziilék
hamarosan sérelmezték, hogy a gyerekek életritmusdhoz kevéssé igazodva, fél hét és hét k6zott, de mindig valtozé
idépontban adjak a mesét, amelyet igy sajnos egyre kevesebben néznek.

A maci szliletésnapja hivatalosan 1964. oktdéber 23-an van. Valds sziiletését 1963. aprilis 15-ére teszem, amikor
el6szor szerepelt a tévében. Személyi igazolvanyaba azért keriilt mégis az oktéber 23-ai ddtum, mert ez Balint
Agnes sziiletésnapja is, és a személyigazolvany készittetéje, egyben a maci leghtiségesebb kutatdja, Szadvary-
Szabd Zoltan ezt valasztotta neki. A vele készitett interjuban igy emlékszik erre vissza:

»,2000. dec. 31-én, utolséként az évben, elkésziilt a tv-maci személyigazolvinya. Motoros rend6ér hozta ki
a tv-székhazba. Igazi, rendes, személyi szdmmal ellatott igazolvanyroél van sz6.”

Lakcime: Szabadsag tér 17., anyja neve pedig - hivatalosan is - Balint Agnes.
11. A macikultusz

B

A tévémacinak egyértelmi kultusza van, amely ma is él. De hogyan valt kultuszmaciva? Okai valdsziniileg a
kovetkezbk: egyrészt megjelenésétdl fogva fémiisoridében sugaroztdk. Masrészt, mivel csak egyetlen csatorna volt,
aki tévét nézett, az kénytelen volt a macit nézni, igy mindenki ismerte 6t. Ehhez tarsult még a késziték szandéka,
hogy nézdik izlését és szocialista nevelését a ,helyes” irdnyba tereljék - mindezt egy szimpatikus figura
segitségével elérni mind a gyerek, mind a felnéttkorban egyszeriibb, mint utasitasok kiadasaval. Errél tantskodik a
kovetkez6 dokumentum is:

»A Televizié miisorai irant kiilonosképpen nagy érdeklédést tantusit az ifjisdg. Ez lehet6séget ad arra,
hogy nevelését helyes irdnyban befolyasoljuk és felnétt nézdink ezreivel egylitt egészséges izlésre
neveljiik, segitsiik a k6zosségi szellem forméalasdban. A Televiziénak ezek a lehetéségei a most kovetkezd
években rohamosan névekedni fognak, erre mar most fel kell késziilni.” 24



A szocialista elvtarssa valas f6 szempont volt, mind az elsé maci idején, mind a késGbbi véaltozatoknal:

A gyermekek és kisiskolasok kozott végzett erkdlcsnevelés féfeladata a helyes, szocialista k6zosségi
magatartas készségének fokozatos megalapozasa és alakitadsa, a gyermekek tarsadalmi szemléletének
bévitése és a magatartds erkolcsi és kulturalis kovetelményeinek értelmi és érzelmi megalapozasa.
Ennek részkérdései: helyes, fegyelmezett magatartas, csaladban, iskolaban, emberek k6zott,
0ltozkodésben, hazaszeretet, munkaszeretet, k6zosségi érzés, a szocialista humanizmus elemi jelenségei.
[Ezzel parhuzamosan] igyeksziink a munka szeretetére, szocialista k6z0sségi életre, a magyar
munkdasosztaly hési multjanak ismeretére, mas népek, kiillonoésen a barati népek megbecsiilésére nevelni

ifji nézdinket.”23

Mivel az elsddleges cél a szocializmusra valé nevelés volt, egyéb, ma méar alapvetdnek tartott tdrsadalmi
elvardsokat is szocialista kontosbe csomagoltak. Ilyen példaul a szovegben is emlitett 61t6zk6dés, a megfelel
tarsas formdk betartatdsa és a fogmosasra, mint alapvetd higiénés elvarasra, valo nevelés vagy a mindennapi
zuhanyzas is, hiszen ezek a norméak a lakossag nagy tobbségének nem voltak magatoél értetédéek. A fogmosas
jelentéségét jelzi, hogy annak idején egész fogorvosgarda ellendrizte, hogy a maci minden mozdulata, amellyel a
fogtisztitast végzi, mintaszeri legyen.28 Maga a lakossdg is kritikus tekintettel figyelte a macit, és a nézék koézott

vita kerekedett abbdl, hogy vizszintesen avagy fiiggélegesen mozgassa-e fogkeféjét.2Z

A fent idézett részletekben ugyan csak a szocialista (at)nevelést hangsulyoztam, de ezzel 6sszefligg a pedagdgiai
célzatd nevelés is - amirdél a kévetkezbkben szot is ejtek.

A nevelés mindig is hangsulyos szerepet kapott a macifilmekben csakigy, mint az esti mesében. Ez egyben a
készitok kifejezett szandéka is volt:

LA televizié a csaladi kornyezethez tartozik. E sajatossagabol kovetkezéen ugy gondoljuk, hogy leginkabb
hivatott a csaladi életre valé nevelés segitésére. Misorainkkal meg kell konnyiteniink a sziilék nevel6
munkadjat, a gyerekeknek pedig életiik j6 megszervezéséhez, idejiik, napirendjiik j6 beosztasahoz kell
tandcsot adnunk. Nevelniink kell 6ket az otthon iranti kotelességeikre, a sziilék, a csaladd, a felnéttek
szeretetére és tiszteletére.”28

A gyerekek, killonosen a kicsik, nagyon szeretik a mesét. A gyermekosztaly szerkeszté6i igyekeztek hasznos
ismereteket dtadni a mesékbe rejtve a gyermekek és az ifjisdg szdmdra is. A mlisorokat a pedagdgiai
céltudatossag jellemezte, és ezt a sziilék és a tanarok is 6rommel vették. Sok anya a macira hivatkozva tanitotta
meg gyerekeinek a mindennapi fiirdést, fogmosast és a zokszd nélkiili gyba fekvést. (,Latod, hogy a maci
lefekiidt? Fekiidj le te is gyorsan!”) A gyerekek pedig a macira hivatkozva kovetelhették minden este a mesét
lefekvés el6tt.

A nézok az idé multaval mar nem keretként, hanem valddi meseként kezelték a minden este jelentkez6é Macit, és
kivancsiak lettek magdanélete részleteire is. Csaladi allapota, testvéreinek szama, az, hogy jar-e 6vodaba ugyanugy
téma volt, mint az, hogy csak egy bugyogdja van. ,Nem elhanyagolhaté tdrsadalmi igény is jelentkezett, hogy a

kozismert gyermekmédia-sztar az egyediil toltott estéit végre megossza valakivel.”29
Egy, mar idézett Gjsagcikkben arra is kitérnek, hogy:

»Sokan aggddtak példaul amiatt - és ennek levelekben is hangot adtak -, hogy mivé lesz ez a szegény
brummogé sziil6k, nevel6k nélkiil, csaladi kornyezeten kiviil. Ki tanitja meg 6t, hogyan kell késsel-villaval
enni a mézet? Jot tesz-e a kicsinyeknek, ha estérol estére mintaként a csonka csalad képzetét sulykoljak
beléjiik? Més oldalrél éppen azt idvozolték, hogy a Maci magatartdsa, 6nallésaga, rendszeretete
anyukdja, apukdja, miért nem latjuk 6ket sohasem? - azt is felelhetjiik, hogy a masik szobabdl figyelnek,
de csak rejtve, hogy bumfordi bardtunk meg ne sejthesse. Es nagyon-nagyon boldogok, ha latjak, hogy
csemetéjiik a kozvetlen segitségiik, beleszélasuk nélkiil is tudja és teszi a dolgét.”32

A maci kora tehat kérdéses. Sokak szerint feln6tt mddra viselkedik, hisz olyan dolgokat is tesz, amiket gyerekek
nem szoktak. A készit6k szadndéka szerint mindig azt a korosztalyt jelenitette meg, amelyik nézte. Mivel az esti
mesét a harom- és hatéves kor k6zotti gyerekeknek készitették, a maci is 6ket képezi le. Attol fliggetleniil, hogy
olyan cselekvéseket is végez, amilyeneket altalaban csak a felnéttek, és nem a négy-6téves kisgyerekek csindlnak
(egyediil fogat mos, flirdik, majd egyediil leiil a tévével szemben feldllitott karosszékébe, és onalléan bekapcsolja a
késziiléket). A gyerekek is sokszor eljatsszak, hogy 6k felnéttek - ugyanigy tesz a maci is: jatéktévéje van, amelyet
jaték kozben bekapcsol. Az biztos, hogy nem jar még iskoldba. A késziték szerint sokan azért lathatjak feln6ttnek,
mert kiskorukban ismerték meg, és vele egyiitt oregedtek.

A maci nemének kérdése szintén nem eldontott. Mivel régen bugyiban volt, alapvet6en lanynak gondolték. Errél
tanuskodik az a rovid kommentdar is, amelyet a masodik maci bemutatasakor az Gjsagbeli képe mellé irtak: ,Most
mar biztos, hogy lany.” Az Gjabb valtozaton viszont egyértelmien fiinak néz ki. Férumokon még ma is sokat
vitdznak réla, hogy mi is 6.

Az alkotdk szerint alapvet6en nincs neme. Sziiléanyja szerint azért nemtelen, mert teret akartak hagyni a gyerekek
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2-essel kezdédik, hanem nullédval. Mindekézben a gyerekeket ez a kérdés nem nagyon érdekli. Ok ugy fogadjék el a
meséket, ahogy vannak, nem keresnek mogottes értelmet benniik. Szadmukra a maci nem nélkiili.



12. Kérdoives vizsgalat

A felmeriilt, nehezen megvalaszolhaté kérdések miatt dontéttem gy, hogy kérdéives kutatdsba kezdek. Mivel én
magam nem tudtam egyontetlien eldénteni, hogy kinek van igaza a maci nem- és kormeghatarozasaban, ugy
gondoltam, a kozvéleményre hagyatkozva jobban kiderithetjiik a valaszokat.

A kérdéiv kérdései a kovetkezok voltak:

1. Ismeri-e On a tévémacit?

. Mi az, ami els6ként beugrik Onnek a macival kapcsolatban?

. Prébélja meg felidézni, melyik évben lathatta el6szor!

. Le tudna-e irni a maci kiilsejét? (par széban!)

. Inkdbb pozitiv vagy negativ figurédnak tartja a tévémacit?

. On szerint mennyi idés a tévémaci a filmben?

. On szerint milyen nem a tévémaci?
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. Mi az a hadrom dolog, amely leginkdbb jellemzi a figurat?
9. Van-e valami kiilonleges élménye, mely a macihoz kapcsolodik?

A szazfés mintdbdl a vadlaszaddk 99 szdzaléka ismerte a macit, és csak egy szdzalék akadt, aki nemmel valaszolt. A
valaszadok tobb mint felének (54 szazalék) els6ként a fogmoséas vagy a fogmosashoz koéthet jellemzd ugrott be a
tévémacival kapcsolatban.31 A mésodik legtobbet emlitett jellemz6 az esti mese volt (21 szazalék). A zenét 11
szazalékuk emlitette, a maradék 14 szazalék pedig megoszlik a gyermekkor, a maci kiilsejére vonatkozo
jellemzd(k), az alvas, illetve a korszakra valé emlékezés kozott.

Arra a kérdésre, hogy milyen a maci kiilseje, a megkérdezettek tobbsége a maci barnasdgdt emlitette els6ként. Ez
az a tulajdonsaga a figuranak, amelyet szinte kivétel nélkiil mindenki kiemelt. Népszeri jelz6k voltak még a
»pizsama” (sokan arra is emlékeztek, hogy zo6ld volt), a ,nagy feji”, a ,nagy szemd”, a ,hagy fuli”, a ,kerek” és a
»mosolygods” is, vagy a maci tarsara vonatkozo utaldsok. Mozgdasarol is sok szé esett, szinte kivétel nélkiil a
~hehézkes”, ,cammogd”, ,darabos”, ,szaggatott”, ,totyogds”, ,lomha” jelzdket illesztették elé. Ketten emlitették,
hogy a maci még fogmosaskor sem nyitotta ki a szdjat. Voltak megdobbent6 leirdsok is. Voltak, akik ugy
emlékeztek, hogy ,a farkincdja hatul kilég a ruhdjabol” vagy ,el6kéje van”, ,masni van a fején” vagy ,egy kis
allatkaval a héna alatt ballagott el a tévé elé”.

A maci korat firtatéd kérdésre egyontetli valasz sziiletett: a megkérdezettek 66 szazaléka gyermekkorinak latja a
macit; 25 szazalékuk feln6ttnek tekinti; kilenc szdzalékuk pedig kortalannak tartja. Ezen beliil azonban igencsak
valtozatos az életkori megoszlas: a tobbség gyereknek latja a macit, ezen beliil a legtobben 6t-hat-hétévesnek
gondoljak (13-10-9 szazalék). A felnétt kategoérian beliil a legnagyobb szavazotabora a harmincas éveiben jaro
macinak volt, de volt olyan valaszadd is, aki a macit 120 évesnek irta.

A nemére vonatkozo taldlgatds ugyanigy eldd6lni latszik: az emberek 92 szdzaléka a macit férfinak véli, tovabbi
harom szazalék néként tekint rd, és a maradék 6t szazalék semleges nemiinek titulalja.32

A figurdt a megkérdezettek szerint a leginkdbb a kedvessége jellemzi. Ezt koveti a fogmosas, illetve Paprikajancsi,
mint jellemz6k, majd az ,aranyos”, ,rendes”, ,mosolygés”, ,almos” jelzok.

Végil a macihoz fliz6d6 kiilonleges élményekrol kérdeztem az embereket. Sokan arra emlékeztek a leginkabb,
hogy , A nap befejeztének kozeledtét jelentette, a nyugalmat”. A rendszeresség is visszatér6é motivum:
»~Gyerekkoromban a tévémacit és a mesét mar pizsamdaban fogadtuk a higommal. Menetrendet jelentett az
életiinkben.” Mésoknak: ,Allandésag, biztos pont. Tévémaci utan fogmosas, alvas.” Es volt, akiket nagyon
megviselt: , Sajnos nekem is aludni kellett menni.”

Sokakat a fogmoséasra emlékeztet: ,O tanitott meg a fogmosésra. Ahogy meghallottam a tévémaci zenéjét,
rohantam a fogkefémért!”; ,Ugy tanultam fogat mosni és gargalizalni, ahogy a maci is csinalta.” Masok nem a sajat
fogmosasukra, hanem a maciéra emlékeznek: ,Ha édesapammal néztem, 6 minden alkalommal, miel6tt kikopte
volna a maci a fogmoso vizet, azt mondta: Dézsa, Honvéd! - mert 6 Fradi-drukker volt.” Volt olyan, akinek segitett
kideriteni egészségiigyi problémajat: ,A tévémaci segitségével derilt ki a rovidlatasom, kb. négyévesen. Egyszer
kozelebb mentem a tévékésziilékhez, és felkidltottam: Nahat, a macinak pottyos a ruhaja!”

A macinak jellemforméalé hatésa is volt. ,Nagyon megmaradt, ahogy a helyére rakja az albumot. En is a helyére
raktam azutdn.” Jutalmul is osztogattak: , Az oviban a legjobb gyerek hazavihette egy estére a babot.” Volt, aki egy
dltalam nem ismert, titokzatos konyvre emlékezett, ,,amibél tévémacit lehetett csindlni”. Masoknak a maci egyik
személyes tdrgya maradt meg az emlékezetében: ,Imadtam, ahogy csattan a papucsa, amikor felveszi.”

Vannak negativ emlékek is: ,Utdltam a zenéjét.” Vagy egy ujabb keltezésii: ,,Mi hosszu évekig fekete-fehérben
lattuk, ahogy a macit, gy Mazsolat is. Nagyon furcsa szinesben viszontlatni.” Ehhez kapcsolédnak azok az
emlékek is, amelyek a régi korokba mutatnak vissza: , A csalad elsé tévékészulékén allandé program volt az esti



mese nézése”; ,A szomszédban volt tévé, és atmehettiink megnézni a mesét!” Mdasok a jelenrdl beszélnek inkabb:
»A gyerekeim mar nem lattdk a macit, és kiskorukban sokat kellett mesélni réla”; ,Most mar az unokaim nézik.”

Volt, aki nem a maci irdnt rajongott ennyire, hanem kis tarséért: , Kiskoromban a Paprikajancsival aludtam”;
»Mindig reménykedtem, hogy ez alkalommal a Paprikajancsi el tud buijni.”

13. Kovetkeztetések

Magyarorszagon kevés olyan emblematikus személy élt, akit kivétel nélkiil mindenki ismer. Matydas kirdly, Kossuth
Lajos és Petdfi Sandor mellett van még valaki, aki legalabb olyan népszert lett alig 45 éves palyafutasa alatt, mint
a fentiek. O a tévémaci:

»Ha az évi haromszaz estébdl csak egy-két alkalommal maradt le a képerny6rél, levelek tomege temette
be szerkesztdségiink asztalait is. Ezekbdl egyértelmiien kiderilt, hogy e csonka estéken a gyerekek
nylgoskodtek, nem akartak agyba bujni, a sziil6k egyiitt bomboltek csemetéjitkkel. Tomoren szolva:

»kizokkent az idG«.”33

A macit soha nem kellett fogmosasra biztatni. Kopésébdl pedig egyenesen szalldéige valt: az 1980-as években a
fiatalok szlengjébe beépiilt a , kopott a maci” kifejezés, ami azt jelentette, hogy vége a bulinak, almos lett az illetd,

hagyjak abba, amit tesznek. Vicceket is kitalaltak vele kapcsolatban.32

Az 1960-as években nagy divat volt a mesefiguradk legyartasa, és a neviikkel fémjelzett aruk eladésa. Ez aldl a
tévémaci sem volt kivétel: volt jatékbolti forgalomban arult valtozata, papirlemeze. Az 1970-es években konyve,
kényvjelzéje jelent meg. A kényveket a Méra Konyvkiadé adta ki En vagyok a tv-maci! és Jé éjszakdt, maci! cimmel.
Dalt irt réla a 100 folk Celsius (1989, stilusa: ,gyermek rock”!), és létezik az interneten keringé Sebedk-féle
rapszam is, amelynek refrénje igy sz6l: ,Menjen a sunyiba/ki nem hisz a maciba/a tv-maciba, a tv-maciba.”

Ma a nevével fémjelzett gyermekholmikat, mesekdnyveket és csengéhangot(!) adnak el - illetve csak adtak el,
mivel a Magyar Animaciés Filmalkotdk Egyesiilete 2008 juniusaban beperelte a Magyar Televiziét és a Pannénia
Film Kft.-t az 1970-es és az 1980-as években késziilt hazai babfilmsorozat szerzédéseinek kiadasaért. Az egyesiilet
azt akarja tudni, hogy a két cég megszerezte-e a ,Mekk Elek, az ezermester”, tovabba a ,Mazsola”, a ,Mazsola és
Tadé”, a ,Vizipok-csodapok” és nem utolsésorban a ,Tévémaci” cimi alkotdsok felhasznalasi jogait, és ha igen,
mikor és hogyan. Egyben tdjékoztatast kérnek arroél, hogy e mesefilmek merchandising-felhasznalasara - azaz a
kapcsolodo termékek hasznositasara - jelenleg kinek van érvényes és hatdlyos engedélye. Amig az igy le nem
zarul, a mesefigurdk készitését felfiiggesztették.

Rengeteg feltoltott video talalhatd réla az interneten. Létezik Maci-part, Tv-maci klub vagy ,,Mentsiik meg a tv-
macit!” mozgalom is. Generaciok néttek fel rajta, de hogy miért is vonzott annyiunkat a tévé elé, ha meghallottuk a
jol ismert dallamot - nem tudni. Taldn azért szeretjiik felnétt fejjel is, mert a gyerekkort jelenti szdmunkra:

»Tv-macit balvanyoztuk, mert csodalatosan tudta beallitani bioritmuséat, nem voltak alvdszavarai, rossz
dlmai. Semmi nem zokkentette ki nyugalmdabdl, nem voltak hisztérias jellegi dithkitérései. Nem vett
magahoz taplalékot, kovetkezésképpen nem is uritett. [...] A tv-maci a rendszervaltds nagy gyo6ztese,

lehet barmilyen rezsim, jelenlétére mindig sziikség volt, van és lesz.”33
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20 Foky Otto, ,40 éves a TV Maci”, a TV2 Aktiv cim miisordbdl, 2004. november.

27 Simon Emil: Macibénat. In Rddid- és Televizidujsdg, XXVIII. évf., 1983/43. 8. o.

2 MOL XXVI-A-8-a/1 ,Gyermek- és Ifjusagi osztaly eddigi munkaja és 1958/59 évi terve” 3. o.

2 MTV Sajtészoba, 2005.

%0 Simon Emil: Macibénat. In Rddid- és Televizidujsdg, XXVIII. évf., 1983/43. 8. o.

ot Ezek megoszlasa a kovetkezd: fogmosas: 42 %, jarulékos dolgok, tgymint képés (3 %), gurgulazas (4 %),
fogkefe (4 %), fogkrém (1 %).

- A kérdésre a két nem kozott (férfi, n6) lehetett vadlasztani. Egyes valaszaddk azonban létrehoztak egy kiilon
kategoriat, a semlegest.

- Simon Emil: Macibdnat In R&did- és Televizidujsag, XXVIII. évf.,, 1983/43. 8.0.

o »~Mikor megy ki a divatbdl a tévémaci? - Amikor mar nem a fogat mossa, hanem egy pohdr vizbe teszi
estére...” ,Miért halt meg a tv-maci? - Mert kopott...”

- Lasd www.szentesinfo.hu : Torok Sandor: Evolicid a televiziézasban-egy sikeres f6cim, Szentes Varos
Informéacids Szervere.

Allasfoglalas

Ko6z0s allasfoglalds a kommunikacids alapképzés tervezett megsziintetésérél
Legolvasottabb

Manipulél-e a média?

Az internetes kommunikacid torténete és elmélete.
Rekldmhatds, problémamegoldds, intencionalitas
Médiaerdszak: tényvek és mitoszok

A tévémaci tudatformald szerepe

Konyvajanlé
<>
Szomszédok kozt
> konyv rendelés
Megrendelés
<>

2016 nyar
> régebbi lapszamok
Pédiumbeszélgetések

»Szomszédok kozt” pédiumbeszélgetés

Kérdez: Bajomi-Lazar Péter Médiakutatd
Valaszol: Kovacs M. Andras és Lanyi Balazs forgatékonyvird

> korabbi pédiumbeszélgetések

Partnereink



Magyar Kommunikéciétudomanyi Tarsasa

Sajtdszabadsdg Kozpont (rendszeres tevékenységét forrdsok hidnyaban megsziintette)

Eastbound - Culture, Society, Media

Infokommunikécio és jo

Py liss] Médiaku...

3.1K likes

[l Like Page =
=

© Médiakutatd Alapitvany 2000-2017. Impresszum Szerzéinkhez



Médiakutato

(2]
] Keresés
e Korabbi lapszamok
e Rovatok
e Szerzdink
e Rélunk

Médiakutato 2009 nyar
Gy6rffy Gabor:

Ritualis elemek a romaniai allamszocialista
sajtopropagandaban

A masodik vilaghabora utani években a romaniai allamszocialista propaganda a marxista-leninista
ideolodgia vezéreszméi alapjan terjesztette a rendszerbe vetett hit tételeit. A sajto altal létrehozott
ritualis kommunikacio folyamatosan teljesitette a meggyozés és a mozgositas feladatait, és ezzel
homogén, egyetlen eszmének alarendelt kozosséggé igyekezett atformalni a tarsadalmat. A
megfogalmazott igéretek a konkrét politikai és gazdasagi helyzet fiiggvényében alakultak. A tanulmany
a meggyozés kritériumainak és ez altal a kollektiv hit birtoklasat szolgalo lizeneteknek a valtozasat
tekinti at a romaniai kommunista diktatira idészakaban, kiilonosképpen a marxizmus-leninizmus
hanyatlasa és a nemzeti jellegu szocializmus elemeinek térhoditasa szempontjabol.

Vizsgélatom egy sajatos propagandaformdra: altaldban az &llamszocialista rendszer, konkrétan a roméniai hatalom
altal terjesztett normativ tizenetekre irdanyul. Ezek az izenetek ugyanis jelentds szerepet jatszottak a tarsadalom
ellenérzésében, aminek feltevésem szerint éppen az volt az oka, hogy a raciondlis itéletek helyett a tudatalatti
képzeletvilagot taplaltak. Forrdsuk a marxista-leninista ideoldgia volt, amely egyetemes és altalanos érvényl
hozzatartozott a tarsadalom és az egész vilag tokéletesitésének igénye, az abszolut ,J6” szolgdlata (Sartori, 1999:
192-193). Meggy6zé ereje abban rejlett, hogy - igymond - részletes magyarazatot nyudjtott az élet értelmérdl és az
emberiség torténetérol, feltarta a tarsadalmi és politikai valtozasok dinamikajat - és minden kérdésre hatarozott és

egyértelmi valaszt adott (Brzezinski, 1993: 8-9)1

A marxista-leninista ideoldgia tehat a nagy valldsokhoz hasonlé igéreteket tartalmazott, mivel ,cafolhatatlan”
irdnyt szabott nem csupdan egy k6zosség, hanem az egész emberiség fejlédésének. Benne rejlett a vilag erkolcsi
rendjébe vetett hit, az igazsdgossag és a tokéletesség elérésének lehet6ségérdl szolo elképzelés. Az
allamszocialista propaganddban ennek megfelel6en olyan ritudlis elemek lelhet6k fel, amelyek rejtett célja a
raciondlis meggy6zésen tul a hittételek érzelmi alapt, egyfajta transzcendens élményen nyugvo elfogadtatasa volt.

A romdéniai propaganda vizsgalata soran a neodurkheimi tarsadalomelmélet - kultira, kommunikaci6 és média
kapcsolatat leir6 - tételeit haszndlom, amely a szekularizalt tarsadalmakra terjeszti ki a ritus fogalméat. Azokban a
tarsadalmakban is 1étezhet tehdt ritudlis kommunikacio, amelyekben a vallds nem az egyetlen ideolégiai-moralis
rendszer. A ritus ebben ez esetben nem az intézményes valldsoknak vagy hiedelmeknek, hanem a szekularizalt
tarsadalmak éaltal 1étrehozott értékrendeknek a kozvetitdje. Ez ugyantugy szervezdédik a J6 és a Rossz,
szimbolikusan a Tiszta és a Tisztatalan, kozmoldgiailag a Rend és a Kdosz értékei mentén, mint ahogyan a vallasos
ritus hozza létre a szent és a profan terét (Csaszi, 2002: 69-70). A tradiciondlis és a modern ritusok kozotti
killonbség eszerint nem a szentség meglétén vagy hidnyan, hanem eltéré jelentésén mérhet6. A szentség ugyanis
nem feltétlenil transzcendens értelmi kategoria, hanem inkabb bizonyos kulcsfontossagu szimbélumok moralis
vitathatatlansagat jelenti. Mig a valldsos ritusban a szentség erejét a természetfolotti hatalmaktol szarmaztatjk, a
modern tdrsadalmakban a k6zosség sajat evilagi szimbdélumait (,nemzet”, ,fiiggetlenség”, ,béke”, ,jélét”, ,emberi
jogok”) targyiasitjak el a szentséget teremt6 ritusokkal (Csdszi, 2002: 68; 14sd még Csdaszi, 2001).

A kommunikacié ritudlis szemlélete ilyen médon a kialakitott értékrend, végsé soron a kozosen osztott hit
megjelenitésére fekteti a hangsulyt. A kohézién alapulé tarsadalmi rend megteremtése szempontjabol ugyanolyan
fontos a kozos értékek elfogadtatdsa és birtoklasa a demokratikus berendezkedésti tarsadalmak esetében, mint az
onkényuralmi rendszerekben. A kett6 kozott felfedezhet6 alapveté kiillonbség az ideoldgiai pluralitas 1éte, illetve
hidnya. Az allamszocialista rendszerekben a pluralitds megszilinik, és egyetlen uralkodé ideolégiai rendszeren beliil
fogalmazdédnak meg az alapvetd értékek. Ebbdl ered6en a normativ izenetek terjesztésének kozege is eltéré: a
demokratikus tarsadalmakban a szabadnak tételezett nyilvanos tér strukturdlis 6nszervezédése hozza létre a
kozosen elfogadott értékeket, a diktatorikus rendszerekben pedig a feliilrél irdnyitott egyoldali kommunikdcio,
amelynek célja a hatalom altal el6irt normék és értékek elfogadtatésa.

A kommunikéaci6 kulturdlis megkozelitésének elmélete szerint a média nem elsésorban az informécidkiildés
eszkoze, hanem olyan kozeg, ahol egy vilagnézetet mutatnak vagy erdsitenek meg. A média ilyen értelemben az
esemény- és értékreprezentacio kozege, egyfajta kozos séma a vilag Ujraértelmezésére. A hatalom birtokldsdnak



kommunikaciés formdja ugyanakkor azzal kapcsolhatd 0ssze, hogy a kommunista rendszer kisajatitotta a vilag
értelmezésérdl szOol6 narrativat, és ezt integrativ funkcioval 1atta el, mikozben megsziintette az alternativ
narrativak létjogosultsagat. (A narrativa kisajatitasaroél lasd Aczél, 2007). Kizarta tehat a sajtd diskurzusabdl az
0sszes olyan elemet, amely ellentmondott volna a tokéletesen ellendrzott és megtervezett vildgképnek. A sajtéd
egyoldali nézetei mellett a meggydzés fontos elemei voltak a folyamatosan ismételt szlogenek, amelyek reflexiv

moédon tamasztotték ald a tartalom igazsagértékét.2

Az allamszocialista sajté a hivatalos ideoldgia terjesztésének és a kozvélemény homogenizacidjanak egyik
legfontosabb eszkoze volt, amely ilyen médon magéval a hatalommal azonosult. A kommunista partok vezetd
szerepének legitimdaldsa, a hatalomgyakorlas jogossdganak bizonyitdsa sajatos kommunikaciét hozott 1étre. Az
emlitett ritudlis kommunikdacié azokra a mitoszokra tdmaszkodott, amelyeket a hatalom fokozatosan épitett be a
nyilvanos térbe, és amelyek sordban felfedezheték a Raoul Girardet altal bemutatott politikai mitoszok: az
Osszeeskiivés, a Megmentd, az Aranykor és az Egység mitosza (lasd Girardet, 1997; politikai mitosz fogalméat
illet6en lasd még Lasswell, [1949] 2000: 18). Ezért a sajténak, mint olyan k6t6szovetnek, amely a jellegzetes
ritusok mentén a k6zos hitben osztozo, egyfajta elképzelt kozosséget hoz létre, jelentds szerepe volt a kollektiv

identitds megteremtésében.3

A propagandanak egyfeldl az volt a feladata, hogy megjelenitse és folyamatosan alatdmassza a k6zos hit tételeit,
masfeldl az, hogy mozgodsitsa a tarsadalom tagjait, vegyenek részt a hit birtoklasat kollektiv élménnyé alakitd
ritudlis eseményeken, amelyek a mitoszok életben tartdsat és megujulasat biztositottdk. Az események bemutatdsa
az onkéntes részvétel latszatat keltette, egy akként tételezett vildgrend keretén beliil, ahol az eszme természetes
moddon hozza létre sajat ritusait. Habar a részvétel kiilonb6z6 szinteken alkalmazott kényszer hatdséara tortént, az
iskolai vagy a munkahelyi szocializdcio altal a rendszeresen ismétl6dé események idével beépiiltek az emberek
tudatalattijaba, ezzel pedig a mesterségesen létrehozott ritusok bizonyos fokig tényleges ritusokka valtak.

Az allamszocialista nyilvdnossag lényegében a marxista-leninista ideoldgia altal megfogalmazott torténelmi és
tarsadalmi térvényszerliségek konkretizacigjara toérekedett. Mivel azonban az ideolégia nem egyezett meg a
mindennapok valésdgaval, a kommunista rendszer altal miikodtetett cenzirdnak és propagandanak &t kellett
hidalnia a ketté kozotti szakadékot, tehat az ideoldgia alaptételei szerint mddositotta a valésagot. Ehhez elssorban
az alternativ - a hatalom &altal nem ellendrizhet6 - tdjékoztatdsi csatornak hatasanak csokkentésére volt sziikség. A
propaganda igy a cenzura miikodése nyoméan kialakulé informdaciéhidnyos térbe épiilt be, és ennek kovetkeztében
novelte hatékonysdgat. A nyilvdnos kommunikécio teljes kori ellenérzése lehetéséget biztositott a hatalom
szdmara, hogy elinditsa az indoktrinacié folyamatéat, amely egyetlen lehetd utat, egyetlen érvényes valésagot jelolt
meg a tomegek szdmara: a kommunista rendszerek tokéletességének és torténelmi hivatdsdnak a valésagat
(Arendt, 1992: 425-446).

A szocializmusba vetett hit kialakitdsa céljabél a hatalom erészakos mddon kisérelte meg atalakitani a tarsadalom
értékrendjét és hiedelemvilagat. A tomegek atnevelése és a tudat atformdaldsa azonban mégsem torténhetett
akadalytalanul. A magantulajdon felszdmoldsa példaul rengeteg problémat vetett fel Roméanidban a mezégazdasag
kollektivizalasa soran. A valldsellenes kampanyok szintén szdmos konfliktust okoztak orszagszerte, mivel a
hagyomadnyos felekezeti hitélet és valldsos érzés a kommunizmus ideje alatt is nagyon erds szellemi tdmasz maradt
az emberek szamdra. Mivel az istenhit ellentmondott a hivatalos ideolégia materialista alapjainak, illetve gatolta a
tarsadalom teljes kori ellenérzését, a hatalom folyamatosan csokkenteni igyekezett az egyhézak befolyasat. Ebben
a propaganddanak is fontos szerepet jeldltek ki: a tomegekkel vald nyilt szembennallas elkeriilésére a Roméan
Munkéspart Politikai Bizottsdga meghatarozta a , dolgozdk ateista nevelésének” irdnyvonalait (Bottoni, 2006: 376-
381).

Az ideoldgia és a hozzarendelt propaganda tehat szerves részévé valt a kommunista rendszer miikédésének. Az
empirikus ellenérzés ald nem vonhaté normativ tizenetek hatékonysaga biztositotta a nyilvdnos kommunikdcié azon
modelljét, amely a hatalom szempontjabél elengedhetetlen volt a tarsadalmi kohézio kialakitdsahoz. A tarsadalmi
ritusok szekularizalt formdban jelentek meg, és a parttal szembeni hliséget taplaltdk. A kommunikacids modell
ugyanakkor kizarta a raciondlis vitat, és a hivatalos hittételek birtokldsdnak eszkozévé valt. A valdésag és az igazsag
objektiv értelmezési lehet6ségei tehat megszilintek: a tények csak abban a formdban léteztek, amelyben a hatalom
megengedte létiikket (Goban-Klas, 1994).

A kommunista rendszer elméleti megalapozasa

Az allamszocialista rendszerek a marxista-leninista filozéfidra alapoztdk létjogosultsagukat és torténelmi
hivatadsukat. Az elmélet forradalmi jellege abban mutatkozott meg, hogy nem csupan a vilag helyes magyarazatara
torekedett, hanem annak megvaltoztatasara is. Ebbdl ered6en a nevében fellépo politikai erék cselekvé modon
részt kivantak venni a szocialista tarsadalom megalkotdsdban (Septulin, 1978: 59).

Marx elmélete szerint a torténelem egy nagyszabasu metafizikai terv megvalésuldsa: az osztdlyharcok sorozata
utdn sziikségszerlien a proletariatus diktaturdja, tehat egy atmeneti szakasz kovetkezik a kommunista tarsadalom
felé vezet6 uton. EbbGl eredt a hit, hogy a szocialista rendszer minden téren felsébbrendi a kapitalista rendszerhez
képest. Mivel a szocialista forradalom gyézelme a Szovjetunidéban a lenini eszmék elsé megvaldsulaséat jelentette, a
szocialista tomb orszagai - Ugymond - a szovjet tapasztalatokat kovették. A szovjet igy ,kivalasztott nép” lett, és
ennek megfeleléen a gyézedelmes szovjet ember mitosza a propaganda diskurzusénak részévé valt.

Vallasellenességével a marxista-leninista ideolégia egyfel6l deszakralizdlta, méasfeldl viszont sajat mitoszainak
megteremtésével és az ezekbe vetett hit kialakitdsaval reszakralizalta azt a tdrsadalmi teret, amelyben hatasat
kifejtette. Ebben meghatarozoé szerepet jatszott a média altal gyakorolt ritudlis kommunikécid, amely kanonizalta a



bemutatott vildgnézetet, és kotelez6vé tette az ideoldgia kizardlagos terminolégiajat, kritériumait és értelmezéseit.

Politikai téren a hatalomatvétel a proletarforradalom eszméjébodl indult ki. Eszerint a cél a proletariatus, illetve a
vele szovetségben lev6 dolgozd parasztsag diktaturdjanak megvaldsitdasa. A marxista-leninista elvek alapjan
szervezett part a munkdasosztdly élcsapata, és mint ilyen, hivatott a tarsadalom vezetésére; ezért kidolgozza és
megvaldsitja a szocializmus épitésének politikdjat. Az egypartrendszer és a kommunista part vezetd szerepe azzal
magyarazhato, hogy a hatalom birtokosai a nép érdekeit fejezik ki, igy hatalmukat maga a szocialista rendszer
definicidja legitimalja.

Az 1944 augusztusa utdni idészakban tGjraéledé romdéniai kommunista sajté megkérddjelezhetetlen igazsagként
mutatta be a marxista-leninista ideoldgia tételeit, ami 0j torténelemszemléletet is eredményezett. Ennek
megfeleléen az egész romdan nép akarataként fogalmaztdk meg a kommunista hatalomatvételt, amely a part
évtizedes hdsi harca révén valdsulhatott meg. A torténelmi események a hatalmi ideoldgia szerint kaptak Gj
értelmezést, és tdmasztottdk ald a szocializmus gyézelmének sziikségszeriiségét. A romdan nép térténelmi mitoszai
az egyetlen fejlédési lehetdséget: a kommunista tarsadalom kialakuldsat voltak hivatottak igazolni. A mitoszok
kozott fontos szerepet jatszott a foldesuri és a t6kés elnyomas elleni harc, majd az 1970-es és az 1980-as években
igen hangsulyos modon a nemzeti egységért folytatott kiizdelem (a roman térténelmi mitoszokrdl lasd Boia, 2005).
A hozzarendelt torténelmi folyamatok révén a marxista-leninista ideoldgia az eredetmitosz szerepét jatszotta,
amely a vallasi mitoszokhoz hasonldan legitimdlta a hittételek érvényességét.

A mult atirdsa mellett a propaganda a jovéképet is formalta. A kommunista tarsadalom az ,igéret foldjeként” jelent
meg, ahol megszlnik a tdrsadalmi egyenl6tlenség, és ahol jovateszik a torténelem Osszes igazsdgtalansagat. A part
ennek a misztikus igéretnek a nevében fordult a tarsadalomhoz, alakitotta ki az 6nmagéaval szembeni lojalitast, és
szOlitotta fel harcra a tomegeket a k6zos cél elérése érdekében. A propaganda altal terjesztett alapvet6 igazsagok
éppen azért szabadultak fel barmilyen racionalis kontroll alél, mert ezek joéslatok forméjaban fogalmazdédtak meg,
tehat kikertltek az azonnali ellendérizhetéség aldl. A hitet a kijelentések vonzo illuzérikussaga taplalta, tehat a
propaganda a raciondlis meggy6zés helyett inkdbb a vallasi hiedelmekhez hasonlé misztikus-érzelmi hatdsokra
alapozott.

Mivel az dllamszocialista rezsimekben folyamatosan alkalmazkodnia kellett a nyilvanvalé politikai és gazdasagi
realitdsokhoz, a marxizmus-leninizmus alkalmazhat6sdgdnak egyik fontos kritériuma éppen az értelmezési
lehet6ségek sokasaga volt. A kommunista ideolégusok azt hirdették, hogy a marxizmus-leninizmus €16 és fejl6dé
rendszer, amely a forradalmi gyakorlatbél meriti alkotéerejét. Ebbdl eredéen maga a marxista filozéfia is a
pillanatnyi sziikségletek szerint fejleszthetd tovabb, és gazdagithaté 4j tételekkel. Ilyen médon meg lehet
kiilonboztetni a mindenkori kommunista ideoldgia tartalmat az aktudlisan érvényes és alkalmazandé doktrinatoél,
amely beépiil az elméleti rendszerbe, megsziintetve ezzel a vele ellentétes doktrina érvényességét. Habar az
ideoldgia az univerzalitds igényével 1épett fel, mindossze partikularis tapasztalatokat altalanositott. A partikularitéas
egyetemessé tétele egy latszélag atfogd és harmonikusan 6sszefliggé rendszert hozott 1étre, amelynek
koherencidjat a miszticizalt szimbdélumok ereje biztositotta (Fehér et al., 1991: 283).

A kommunista tombon beliil zajlé - Moszkvabdl feliigyelt - ideoldgiai paradigmavaltdsok az évtizedek soran
jelentésen befolyasoltak az egyes orszagok nyilvanossaganak a szerkezetét. Romanidban az 1950-es évek végétol
az Uj ideologiai offenziva a nemzeti hagyomanyokra épitkez6 hazafiassag és hazaszeretet mentén bontakoztatta ki
integrativ szerepét. Az ideoldgiai harc ,fokozasa” sordn a Roman Munkaspart 1957. jinius-juliusi plendaris iilése
kihirdette, hogy a partnak

»...irodalmi és mlvészeti alkotasok utjan, a sajtd, a radio [...] segitségével apolnia kell a hazaszeretetet, a
haladé hagyomanyokat, a népnek a nemzeti fliggetlenségért és szabadsagért vivott hési harcainak, [...] a
munkdasosztaly és a part forradalmi harcdnak emlékét, a part vezette nép nagy vivmanyai folott érzett
biiszkeséget” (Eldre, 1957. julius 10.).

Az allampart 1965-ben tartott IX. kongresszusaval 1j fejezet kezd6do6tt a roméaniai szocializmus torténetében.
Nicolae Ceausescu fétitkar a part nemzeti jellegére alapozta diskurzusat, ezért meghirdette azt a tézist, amely
szerint a Roman Kommunista Part (RKP) a nép mindenkori haladé hagyomanyainak legitim képviseléje, igy
torténelmi kiildetést teljesit a roman nép élén.2 Az 1960-as évek kdzepétsl megfogalmazott ideoldgiai tételek
szerint a szocializmus épitésének zaloga az egységes szocialista nemzet, amely atveszi a proletaridtus szerepét a
kommunizmus épitése folyamdan (Ceausescu, 1969: 374).

A X. kongresszus el6készitése soran a part vezet6 szerepére és a rendszer szildrdsagara vonatkozd jelszavak
kertiltek el6térbe. A tadrsadalmi tomegszervezetként mikédd Szocialista Egységfront Orszdgos Tandcsanak iilésén a
partfétitkar ,,a szocialista tarsadalmi rendszer szildrdsagat, a munkasosztaly, a parasztsag és az értelmiség
céljainak azonossagat, a roman nép és az egyiitt él6 nemzetiségek testvéri bardtsdgat” emelte ki a tarsadalmi
fejlédés mozgatérugdjaként.2 A hivatalos propaganda szerint a kommunista part szerepének névekedése objektiv
torvény, az élet parancsolé kovetelménye,® a part pedig ,becsiilettel teljesiti torténelmi hivatasat, és az emberi
civilizacié csucsai felé vezeti az egész nemzetet”.Z Ezért az egész dolgozé nép ,zart sorokban tomoriil a part és
annak vezet6i koriil”, amit a sajté azzal bizonyitott, hogy az RKP KB és a lapok cimére levelek ezrei érkeztek,
amelyekben az orszag kozvéleménye egyontetli helyesléssel fogadta a partfétitkar allasfoglalasait. A partot ,a
munkasosztaly és a nép testébdl és vérébol eredd” szervezetként emlegették a sajtéban, ami a rendszer altal
folyamatosan téplalt egységmitosz Gjraalkotdsat jelenitette meg.

Az 1970-es és az 1980-as évek Romanidjaban a valdsag és a propaganda altal abrazolt vilagkép kozotti szakadék
egyre mélyilt. Valéjaban a Ceausescu-korszak ideoldgidja a marxizmus-leninizmus primitiv leegyszertsitésébdl



szarmazo elemeket 6tvozte a széls6séges etnocentrizmussal, és kiteljesitette a partfétitkar személyi kultuszat. A
nacionalista diskurzus a hatalom legitimacidjat szolgalo politikai kultira részévé valt, ugyanakkor meghatarozta a
rendszerrel szembeni lojalitds paramétereit. A nemzet vezéreként bemutatott Ceausescu a xenoféb kommunizmus
olyan valfajat hozta létre, amelyben az ideoldgiai ellenfelek a nemzet ellenségeivel azonosithatdk. A nemzeti
irdnyvonal hatdsara jelent meg a protokronista diskurzus, amely a romdan kultira és tudomany elsébbségét
hirdette, és ezzel vildgmegvalto torténelmi szerepet ruhdzott a roman népre. A nacionalista ideoldgia térhdditdsa
terminoldgiai valtozasokat is eredményezett. A marxizmus-leninizmus fogalma helyett a dialektikus és torténelmi
materializmus, illetve a tudomdanyos szocializmus kerilt be a diskurzusba, és proletar internacionalizmus helyett
szocialista internacionalizmusrol beszéltek; a part mar nem a proletaridtus élcsapata, hanem a nemzet
létfontossagu kézpontja volt.

A propaganda ugyanakkor egyfajta viligmegvaltd szerepet ruhazott a partfétitkarra; 6 a kivalasztott, latnoki
képességekkel rendelkezé allamférfi, aki nem csupan a roman népet vezeti az Aranykor mitoszat megjelenitd
»shaladds és civilizacié egyre magasabb cstcsai” felé, hanem vilagméretd tervének keretén belill hozzajarul ,az Gj
gazdasdgi és politikai vildgrend” megteremtéséhez. Nicolae Ceausescu 1979-es tjévi iizenetében az ,altaldnos
haladés és béke” ligyérol beszélt, amely magaban foglalja

»...az emberiség legnagyobb részét érinté gyengén fejlettség felszamolasat, a régi, imperialista,
kolonialista és neokolonialista politika megsziintetését, amely szegényekre és gazdagokra tagolta a
vilagot” 8

A partfétitkar személyi kultusza a messiasszerepnek megfeleléen bontakozott ki: a szocialista Romania
megteremtdjeként egyénisége testesitette meg a romdan nép héseinek életrajzat és a nemzeti fliggetlenségért vivott
évezredes harcot.

A vilag dualis abrazolasa: a Jo és a Rossz harca

Azt kovetéen, hogy a kommunista part megvaldsitotta a szocialista épités elsé szakaszara jellemzé politikai és
gazdasdgi atalakulasokat (tehat ténylegesen atvette a politikai hatalmat), a marxizmus-leninizmus az 4j rendszer
torekvéseit is kifejezi (Fehér et al., 1991: 291). A politikai és gazdasagi hatalmat ugyanakkor nem elég megszerezni
- folyamatosan birtokolni is kell. Ezért a kommunista parttal szembehelyezked6 csoportok nem a politikai
alternativa képviseléiként, hanem a tdrsadalmi fejlédés ellenségeiként, a Rossz szellemét képviseld belsé és kiils
osztalyellenség szocsoveiként szerepeltek a kommunista propagandaban. Ez az 0sszeeskiivés mitoszanak
megjelenitése.

Az 1944 és 1953 koOzo0tti agitacidos propagandat a vildg dudlis tagolasa jellemezte, amely a misztikus hatalommal
rendelkez6 J6 és Rossz kategdridi szerint jott 1étre: a politikai sajtékampdanyok haladé és reakcids erdk, burzsodk és
proletarok, népi demokracidk és imperialista hatalmak, béketabor és haborus uszitdk ellentétét jelenitették meg.
Az ennek megfelel6 tarsadalomabrazolas az 1940-es évek végére kanonizalddott - igaz, a késébbi politikai-
ideolégiai fordulatok soran a propaganda irdanyitdi némileg drnyaltdk (l1dsd Gagyi, 2005). Az értékrend elfogadasa a
részvétel és az azonosulas mértékétdl fligg, egy olyan narrativdban, amely dramai er6k arénajat dbrazolja, és ezt a
normativ dimenziot teszi a diskurzus kozéppontjdba (ldsd Carey, 2003).

A J6 és a Rossz mitoszai atfogd kategoriaként jelentek meg a kommunista diskurzusban. A propaganda célja az
volt, hogy oly meggy6z6 erével prezentdlja eme kategoéridkat, hogy megkérddjelezhetetlen igazsdgokka alakuljanak
at a kozfelfogasban, vagyis megszlinjon a rajuk vonatkozé raciondlis mérlegelés. Az értékrendet kialakité funkcid
tehat nem a kozlés igazsdgértékén mult, hanem a kommunikécié tipusén. A hirek ilyen értelemben nem a relevans
ko6zlés, hanem a hiheté megformadlas k6zegeivé valtak.

Mivel a rendszer teoretikusai szerint a népi demokracia gy6zelme a torténelmi fejlédés sziikségszeriisége, barkit
reakciosként lehetett megvadolni, aki nem csatlakozott feltételek nélkiil az j tarsadalmi rendhez. Ennél fogva a
szocialista hatalom ellen, illetve a hatalommal azonositott nép ellen tevékenykedo reakcié olyan gytjt6fogalomma
valt, amelybe a vezet6 szerepet betoltd part 6sszes ellenfelét beolvasztotta. Az 1945 és 1948 kozotti idészakban a
torténelmi romén partokat éré tdmaddasok, a hagyoményos magyar intézményekben megkévetelt tisztogatas és az
egyhazellenes kampanyok ugyanazon szlogen: a reakcidellenes harc jegyében folytak.

A szocialista és a kapitalista tdbor k6zott 1947-t61 kezd6dben leereszked6 vasfliiggony, a hideghdbort idészakanak
kezdete utan egyértelmli médosulasok kovetkeztek be a hivatalos ideoldgidban. Az ellenségkép a kiilfoldi reakcio,
az imperializmus, a kozmopolitizmus és a cionizmus elleni kampdnyok soran rogziilt a tomegekben. A reakcio és az
imperializmus fogalmai kezdettél fogva szoros kapcsolatban alltak egymdssal: az amerikai ,terjeszkedési politika”
a szocialista fejlédést akadalyozé maradi erékkel kerilt 6sszefliggésbe. A titoista elhajlas fogalma 1948 nyaran valt
az ideoldgiai diskurzus részévé, a Jugoszlav Kommunista Part ,szovjetellenes politikdjanak” indoklasaként. Az
értékitéleteket a marxista-leninista ideoldgia tdmasztotta ald, amely megfogalmazta a torténelem soran
sziitkségszerien kialakul6 konfliktusokat, és kihirdette a J6 eréinek gyézelmét.

A szocialista és a kapitalista rendszerek kontrasztiv bemutatésa a szocializmus melletti allasfoglalast erdsitette. A
bemutatott valésdgelemekbdl implicit médon kévetkeztek egyes ideoldgiai alaptételek, amelyek a folyamatos
ismétlés révén az olvasé tudatalattijdban rogziltek. Ezek szerint a szocializmus nagyobb foku jolétet és
szabadsdagot biztosit a tadrsadalom tagjainak, mint a kapitalista rendszer. Tovabba: a szocializmus a béke zaloga,
mivel a népek k6zotti baratsdg és egyuttmiikodés Gj rendszerét hozza létre, mikozben a kapitalista vilagot
folyamatos konfliktusok jellemzik, ezért 1ényegénél fogva hdborukat idéz el§. Az utébbi tétel hozta létre a



~békeharc” mitoszat, amely az 1940-es évek végétdl épiilt be a hivatalos propaganddba, és egészen a kommunista
rendszer bukdsdig annak része is maradt.

A szocialista tarsadalmat és a forradalmi atalakulast fenyeget6 ellenség konkretizdcidjat jelenitették meg az 1940-
es évek végén azok a koncepcids perek, amelyek a nyilvdnossag bevonasaval valésagos kozéleti eseményekké
valtak 2 A sajtéban megjelenitett birésagi targyaldsok visszatéré motivuma az ,imperialista” (vagy ennek vélfajai:
Jtitoista”, ,cionista”) korok altal szervezett, a szocialista rendszer elleni 6sszeeskiivés volt. A kiilonféle ideologiai
elhajlasok ellen folytatott kampdanyok idészakdban a vadlottak padjara lltetetett magas rangu személyek magat az
ellenséges eszmét személyesitették meg. A sajtd szerint az 6sszeeskiivok sosem sajat meggy6z6désbol cselekedtek
- mindig félrevezették vagy ellenséges cél érdekében felhaszndltdk 6ket. Az ellenség leleplezése a J6 gy6zelmét
jelképezte a Rosszal folytatott harcban, egy olyan narrativa részeként, amely egyfajta szimbolikus purifikacios
ritust jelenitett meg, és biztonsdgérzetet keltett tomegekben: a part vezette munkasosztaly képes hatastalanitani
az Osszeeskiivést, leleplezi a szocializmus ellenségeit, a nemzet aruléit. Az dbrdzolasmadd ugyanakkor
szimbolikusan felosztotta a vildgot, a tarsadalom szamara kézzelfoghatéva tette a J6 és a Rossz kategoridinak
szétvalasztasat (lasd Csaszi, 2002: 70).

Ezutédn kovetkezett a sajtdban megjelend levelek és tuddsitdsok mozzanata, amelyek az imperialista bérencek
példas megbiintetését kovetelték. Az egyszerli emberek véleményét tiikrozo cikkek felsorakoztatasa a kozvélemény
uniformizalasat célozta, és elékészitette az utolsé 1élektani mozzanatot: az itélet kihirdetését, amely szintén a nép
nevében tortént. A propaganda ezzel nemcsak kognitiv, hanem lélektani hatést is gyakorolt, mivel azt a benyomast
keltette, hogy azok, akik mas &lldspontra helyezkednek, az egész tarsadalommal allnak szemben (Betea, 2001:
161-175). A kampanyok hitelességét egyediil a leleplezés logikdja és a konstrudlt torténet folyamatossaga
tdmasztotta ala. A kihirdetetett szlogen ugyanakkor egyetlen jelmondatba témoritette az eszmét, és kozérthetd

moédon fogalmazta meg az iizenetet. 10

A hivatalos ellenségkép az idék folyaméan lényegesen mddosult. Tekintettel arra, hogy az 1950-es évek végétdl a
partvezetés a nemzeti érzelmekre alapozta a hatalom irdnti hliség kialakitidsat, a nacionalista szinezeti
propaganda altal abrazolt ellenség magat a roman szocialista nemzet 1étét, az orszag fiiggetlenségét
veszélyeztette. A csehszlovakiai szovjet beavatkozas visszautasitdsa 1968-ban az offenziv nacionalizmus
megnyilatkozdsanak elsé leplezetlen forméja volt, amely sordn a partfétitkdr a testvéri orszdg szuverenitdsanak
megsértéseként értelmezte a pragai tavasz leverését, és kidllt a nemzetek onrendelkezési joga mellett. Kiillonos
jelentéséget kaptak a nemzeti fiiggetlenség és szuverenitas elvei, amelyek a romaniai sajatos szocialista épitést
hivatottak védelmezni. , A csehszlovdk nép minden kiils6é beavatkozas nélkiil, csak maga oldhatja meg beliigyeit” -
jelentette ki Nicolae Ceausescu a bukaresti népgytlésen 1968. augusztus 21-én. A moszkvai hegemonia
elutasitasaval a partfétitkdr a nemzet vezéreként és a hazafiassag megtestesitdjeként jelent meg a kézvélemény
el6tt. Mar ekkor elhangzottak azok a szlogenek, amelyek az 1970-es és az 1980-as években a tomeggytilések
megszokott elemeivé valtak: ,Ceausescu és a part”, ,Ceausescu és a nép” stb.

Az 1970-es évek elejétdl a propaganda rendszeresen felidézte az orszagot fenyeget6 kiilsé ellenségképet. A veszély
folyamatos hangoztatdsa kialakitotta a hazdt megment6 part mitoszat, amely part mindenkor képes arra, hogy
megvédje a szocialista nemzetet a tdmadasoktél. Az ,ellenséges nemzetkozi korok” altal kifejtett tevékenység az
egész roman nép ellenalldsaba titkozik. Amint Ceausescu mondta 1971-ben:

~Természetesen, Romanidban ma mar nincsenek olyan erék, amelyek veszélybe sodorhatjak a forradalmi
vivményokat, és barmilyen kiils6 beavatkozasi kisérlet beleilitkozne az egész nép szildrd harcaba, mert a
nép eltokélt szandéka felépiteni az Uj tarsadalmi rendet, megvédeni az 1j életet, a fliggetlenséget és
szuverenitast” (Ceausescu, 1971: 19).

A kiils6 veszély megjelenitése az integrativ propaganda céljai szerint a tarsadalom egységét és a part koriil
tomorilé nemzet fogalmat volt hivatott rogziteni.

A megmentd mitosza azonban nemcsak a politikai ellenség bemutatasdahoz kothetd. A propaganda az orszagban
bekovetkezett természeti katasztrofdk utédni médiadiskurzust is arra hasznalta, hogy bizonyitsa: a kommunista part
valsagos helyzetekben is képes betolteni vezet6 szerepét. Az 1977-es bukaresti foldrengés utan a sajté egyebek
kozott azt hangsulyozta a partftitkar beszédébdl, hogy a szocialista tarsadalom még a legsulyosabb
megprobaltatdsokkal is képes szembenézni:

»... nehéz koriilmények kozott a leghatarozottabban megnyilatkozott a forradalmi humanizmus, az, hogy
partunk és allamunk politikajanak f6 célja, a szocializmus 1ényege az ember, az ember joléte és
boldogséga [...] Ismételten és ékesszdléan bebizonyosodott partunk politikai és szervezd képessége, az,
hogy teljes sikerrel bet6lti egész nemzetiink vezet6 politikai erejének szerepét. [...] hogy partunk az
egész nép hatartalan bizalmat élvezi” (Ceausescu, 1977).

A ritualis események

A kommunista propagandaban megjelenitett vilAigkép az objektiv valésdg elemeit szerkesztette tjra, és az ideoldgia
belsé logikajat kovetve alkotta meg sajat értelmezéseit. A teremtett valdsag fontos elemeivé valtak a megtervezett
események, amelyek aldtamasztottak az ideoldgiat, és ezzel participativ mdédon atélhetd, ugyanakkor a sajtéban
megjelenithetd struktirat biztositottak a kozvetitendd izenetnek. 11 A feliilrdl szervezett események szimbolikus
jellege és eszmei tartalma egyfajta ritudlis kommunikaciét eredményezett a hatalom irdnyabdl, amelyet aztan a
sajtd tovabbitott a néptomegek felé.



Az integracids propaganda céljait szolgaltak a kommunista hatalom tamogatéasara szervezett népgytlések,
amelyeken tiz- és szdzezrek vettek részt. Az ily médon ritudlis eseménnyé valtoztatott eszmék konnyebben
befogadhatdva valtak, és hirként nagyobb figyelmet vonzottak. A sajtohirek ebben az értelemben olyan narrativ
beszédmodda valtoztak, amelyek a rogzités kozos tudati sémait hoztdk létre. Az egyén ebben az értelemado és
rogzité sémak altal generalt nyilvanos térben szocializalédott (Aczél, 2007: 35), amelynek hatésa a privatszféra
drasztikus ellen6rzése miatt még inkdbb feler6sodott. A torténelmi momentumok a meghatarozott értékek, a
kozosen birtokolt hitet alatdmasztd szlogenek alapjan kaptak értelmezést. A koztarsasag kikialtasa és az
allamositds, az ellenzéki partok nép- és demokraciaellenes tevékenysége vagy az imperialista hatalmak hdborura
uszitd politikaja ezaltal meghatdrozott pozitiv és negativ értékek szerint rogziilt a tomegek tudatdban. A part
szemsz6gébdl gyakorlatilag minden politikai kérdés agitacids feladatként jelent meg. A tomegeket bevonéd
hiségritusok olyan alkalmakat voltak hivatottak kifejezni, amikor a tarsadalom veszélyhelyzetnek van kitéve, tullép
egy veszélyeztetett dllapoton vagy egyszertien a fenndallé hatalmi strukturat tinnepli (Coman, 2003: 68). A
megtervezett médiaesemények ugyanakkor a mechanikus integracio révén a tarsadalmi kontrollt erdsitették
(Dayan & Katz-t [1992] idézi Istvanffy, 2005). A kommunista part altal szervezett kiilonféle megmozdulasok
sajtodbrazoldsa nem kimondottan a kozlést és a kozvetitést, hanem inkabb a részvételt, részesedést, a kozos hit
birtoklasat szolgdlta (Careyt [1989] idézi Istvanffy, 2005).

A kilonféle évforduldk alkalmdabdl szervezett tomeges tinnepségek a durkheimi pozitiv ritusokkal azonosithatok.
Fliggetleniil attdl, hogy Lenin sziiletésnapjaroél, az orszag felszabaduldsarél vagy az oktoberi forradalom
meglnneplésérol van szd, a hatalom semmit sem bizott a véletlenre, igy elére meghatarozta a szlogenek
skanddaldsanak rendjét, a voros és a nemzeti zaszlok szamaranyat, a partvezetéket dbrazold plakatok méreteit is. A
kotelez6 innepek és partesemények kapcsdn az 1950-es évek romdaniai sajtdja folyamatosan azt bizonyitotta, hogy
az egész dolgozod nép a part hatdrozatainak megvaldsitasaért kiizd. A mozgositas kritériumai a naptari év kotelezé
iinnepeinek szerkezete mentén bontakoznak ki, mint olyan ciklikus ritusok, amelyek el6re rogzitett és ismert
médon, meghatarozott rendszerességgel kovetkeznek be.

Az 1950-es évek elejének sajtéjaban pontosan fellelhets az adott kor iinnepeinek szerkezete. 12 Januarban a lapok
az elmult év munkaeredményeinek tulszarnyaldsara vonatkozé fogadalmakkal indultak; Lenin haldlanak
évforduldja januar 21-én a marxizmus-leninizmus tételeire alapozva 6sztonzott a Szovjetunié példajanak
kovetésére. Marcius elején Sztdlin haldlanak évforduldja kapcsdn Ujra a torténelmi visszaemlékezés kertilt
elétérbe, mikoézben a marcius 8-ai ,, dolgozé nék iinnepe” alkalmébol megkezdddott a néi munkaers mozgdsitasa a
szocialista munkaversenyben valod részvételre. A propaganda szerint az orszdg dolgozd asszonyaiban és lednyaiban
rejlé hatalmas alkotderé6 a termelés killonb6z6 teriiletein: a gyarakban, az tizemekben, a szantéfoldeken és a
kulturotthonokban végzett munka soran egyarant megnyilvanul. Az RMP kdzponti vezet6ségének felhivésa szerint:

»...a N0k még elszantabban fognak harcolni a békéért, az 1j, boldog élet épitéséért draga hazankban,
csalddjaik és gyermekeik ragyogé joviéjéért és tijabb sikereket kivan nekik a munkaban” (Eldre, 1954.
marcius 6.).

Aprilisban Lenin sziiletésnapjanak iinneplése Gjabb alkalom volt arra, hogy a sajté a gyézedelmes szovjet nép
példajat tarja az olvasdk elé, kozben pedig teljes erével folyt a majus 1-jéhez kapcsolédd mozgdsitds, amelynek
soran ,,munkasok és parasztok kivalé eredményekkel koszontik” a munka innepét. A termelési propaganda a
szocialista munkamitosz folyamatos reaktualizalasat célozta; eszerint a szocializmusban a munka alapveté emberi
sziikkséglet, ennek megfeleléen alapvet6 jog, amelyet a szocialista tarsadalom biztosit tagjai szamara, és ezért
fels6bbrendi a kapitalizmusban végzett, kizsdkméanyoldson alapulé munkdhoz képest (Boia, 2005: 123). A
folyamatosan megjelend gazdasdgi propaganda a névekedé statisztikai mutatdk révén az ideoldgia helyességét volt
hivatott bizonyitani. Az 6téves terv megvalositdsara vonatkozo felhivasok szintén egy ciklikusan ismétl6dé
idéstruktarat hoztak létre, amely hosszabb iddsikon jarult hozza a tarsadalom mobilizdlasdhoz. A propaganda
egyrészt a ,munkaval tinnepeljik majus 1-jét” szlogennel jarult hozz4d a mozgositdshoz, masrészt rendszeresen
népszerisitette a munkaversenyeket, egyben mitizalta a munka hdéseinek alakjat, a kiilonféle allami kitiintetések
nyerteseit.

Az augusztus 23-ai felszabadulas unnepének elékészitése mar honapokkal az évforduld el6tt megkezd6dott. A
sajtdoban megjelend hliségnyilatkozatok a feltétel nélkiili hitet fejezték Kki:

~Munkdankkal kifejezziik végtelen ragaszkodasunkat felszabaditonk és nagy segit6tarsunk, a Szovjetunio
irdnt. Az elért eredmények és vivmanyok arrél beszélnek majd, hogy népiink hiven koveti partunkat,

korményunkat és minden tettével erésiti népi demokratikus rendszeriinket.”13

Az augusztus 23-ai munkaszlogenek kiilon-kiilon szoéltak a dolgozé parasztokhoz, az ipar kiilonb6zé dgazataiban
dolgozé munkasokhoz, valamint az értelmiségiekhez. 14

A majus 1-jén és augusztus 23-an rendezett felvonuldsok a kozosségi hliségritus élményét tették megélhetdvé. Az
események el6készitése és lebonyolitasa 6sszehangolt tevékenységet feltételezett, ami 6nmagaban is hozzajarult a
tarsadalmi kontroll gyakorlasdhoz. A viselkedési normék a tudatalatti szintjén befolydsoltdk a résztveviket: a
felvonulds, a part vezetdinek koszontése, a jelszavak skandaléasa, a kotelezé taps az ideoldgia 4altal terjesztett hit
0sztonos elfogadtatdsat segitette elS. A ritudlis élményt a mimetikus reakcidk, a meghatarozott rend szerint
ismétl6dé kollektiv gesztusok hoztdk létre (a ritus és mimézis kapcsolatarol lasd Csaszi, 2002: 73).

Az oktdéberre meghirdetett szovjet-romdan baratsadg hénapja a nagy oktdberi szocialista forradalom megiinneplését
készitette eld, amely az eredetmitoszt aktualizalta. A sajto a proletar nemzetkoziség szellemét idézo6 szlogennel
abrazolta a szocialista tomb szerves egységét: , Eljen és erdsodjék a népi demokratikus orszagok és a Szovjetunio



megbonthatatlan bardtsaga és egyiittmiikodése!”

Az évet a munkatervek ido el6tti teljesitésére vonatkozd mozgositas, illetve a gazdasagi propaganda szlogenjei
zartak: az izemek és a gyarak, a gazdasagi egységek munkasai sorra jelentették, hogy a part itmutatédsait kovetve
idejében teljesitették az éves tervet, és mar a kovetkezo6 évre termelnek.

A szocialista iinnepek egyfajta szakralis idét hoztak 1étre, amely évrdl évre Gjrateremtette a mitosz valésagat (a
szent és profan idészerkezetrdl lasd Eliade, 1987). A kijelolt ddtumok megiinneplése az év folyamdan gyakorlatilag
az egy évvel azel6tti eseményt aktualizalta a jelenben, és ezzel valtotta ki a visszafordithaté id6 képzetét. A
propaganda célja az volt, hogy a hatalom &ltal szakralizalt iinnepeket a hagyoményos valldsos iinnepek helyébe
allitsa, ezek funkcidjaval egyitt, tehat atalakitsa a vallasos toltetli tradiciondlis ritusokat, ezeknek 1j szerkezetét
hozza létre, amely ugyanugy atszévi az élet mindennapjait, és ugyanazzal a moralis erével rendelkezik.

Az 1960-as években az innepek fent vazolt szerkezete fokozatosan atalakult. A nemzeti jellegli kommunizmus
épitésének idGszakaban hattérbe keriiltek, majd eltlintek a szovjet vonatkozasu iinnepek, és ezek helyét a roméan
torténelem eseményei vették at, mikozben egyre hangsulyosabba valt a Roman Munkdéspart szerepe a szocializmus
épitésében. A lapok mar nem jelentettek meg kiilénszamot Lenin sziiletésnapjanak emlékére, elmaradt a szovjet-
roman baratsag hénapjanak népszeriisitése, a nagy oktoberi forradalom iinnepe alkalmdabdl pedig a hazai
tarsadalmi-gazdasagi atalakuldsok keriiltek el6térbe.

A Ceausescu-korszakban egyre nagyobb jelent6séget kaptak a kommunista part kiillonféle politikai rendezvényei
(plenaris llések, kongresszusok stb.) alkalmaval szervezett tdrsadalmi mobilizdlé események, valamint a
partfétitkdr személyéhez kapcsoldédo tinnepek. A ritualizdcié ebben az idészakban tulajdonképpen egyetlen elemre
vezethetd vissza: a partf6titkar torténelmi nagysagaba és vezetdi szerepébe vetett hitre. A sajtd szerint ,hatalmas
lelkesedés kozepette” zajlottak azok a munkaldtogatasok, amelyeket a partfétitkar kiilonboz6 gyarakban,
intézményekben és mezdgazdasagi egységekben tett, kidomboritva a ,part és a nép megbonthatatlan egységét, a
dolgozdk hatartalan szeretetét és bizalmat a part vezetdsége irant”. A latogatasokat zaré folklérmiisorok
fokozatosan atalakultak a partfétitkar személyét dicséit6é eléadasokkd, amelyeken a fellépé munkasbrigadok
~Végtelen szeretetiiket” mutattdk ki a part és vezére irdnt. A dolgozdk részvétele ezeken a ldtogatasokon szintén
egyfajta hiiségritust fejezett ki, az esemény sajtoprezentacidja pedig, amely az 1970-es években mar teljes
lapszamokat foglalt el, az egész nép el6tt megjelenitette a ritus alapjat képezé cselekménysort.

Az egyéni szférat felszdmolé homogenizacid a politikai élet mellett mas teriileteken is meghatarozova valt. A
~Megénekliink Romania” fesztival az el6adé miivészetet célozta meg; a Politikai Nevelés és Szocialista Kultira
kongresszusa altal 1976-ben elinditott rendezvénysorozat célja a szocialista tudatformadlds, a ,forradalmi neveld
szellemtdl atitatott” eléadasok bemutatédsa volt. Tanulék, munkdasok, foldmivesek, amatdr és hivatdsos mivészek
vettek részt az orszagos szintli versenyeken, amelyek tomegeket vontak be az ideoldgiai tartalommal telitett giccs
létrehozéasaba. A sajté ugyanakkor folyamatosan kitért az ,ij ember szellemi vildganak gazdagsagat” és ,népiink
alkotod géniuszat” kifejez6 misorok tartalmara, a ,mai valésdgunkban gyokerezé miivek” nevel6 hatdsara. Szintén a
ritudlis rendezvények ko6zé tartozott a ,Daciada” sportversenyek sorozata, amely a testneveléssel 6tvozte a
kulturdlis-politikai nevelémunkat.

A tomeggytlések és a hivatalos iinnepek, a kiilonféle kulturélis és mlvészeti események sorozata, a tomegeket
bevono sportprogramok az egyén és az ideoldgia altal alkotott vildgrend viszonyat erésitette abban az értelemben,
hogy homogén tarsadalmi keretekbe integralta az egyént, és minimalisra csokkentette a privatszférat. A
propaganda ugyanakkor megfosztotta a nyilvanos szférat a valésdgos tartalomtdl, és azt a hatalmi ideoldgia
jatékterévé valtoztatta.

Kovetkeztetés

A kommunista sajtéban megjelenitett propaganda transzcendens tartalommal t6ltotte meg a folyamatosan
megjelenitett ideoldgiai témékat, és ezzel a valldsos élménnyel egyenértékii hitet taplalt a tomegekben. Igy a
tokéletes szocialista tarsadalom erkolcsi rendjébe és a vezetdk természetfeletti képességeibe vetett hittel kisérelte
meg felvaltani a hagyomdnyos istenhitet. A propaganda mitoszai ugyanigy a misztikus igéretek mentén jottek
létre, mint a vallasi rendszerek esetében, ezért a nyilvanos térnek a deszakralizdciojat ellentétes irdanyu, sajatos
hiedelemrendszeren alapuld szakralizacié kévette.

Az ideoldgiai elemek a ritudlis kommunikacié révén valtak szimboélumerejl igazsdgokka. A ritudlis
megmozduldasokban valé részvétel a mitoszokon alapulé pszeudovaldésag képzetét alakitotta ki az egyénben, akinek
tudata ugyan elutasitotta ezt, viszont a kollektiv manipulacio révén tudatalatti szinten mégis bizonyos fokig
magaéva tette. A propaganda ezzel az eljarassal tulajdonképpen az ideolégiai tételek igazanak transzcendens
élményen alapuld elfogaddsara és az ezzel jard 6sztonos dontésre igyekezett ravezetni a tomegeket.
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Labjegyzetek

1
Az allamszocialista propagandardl lasd még Lazar Guy ,A szocialista nyilvanossag térténetének alapvonala”
cimi irdsat lapunk 2006. tavaszi szaméaban - a szerk.

2
Szlogenek a korabeli sajtébdl: ,Miénk a gyar, magunknak dolgozunk!”; ,Munkéankkal jarulunk hozza a part
politikdjanak megvaldsulasahoz!”; ,A szocializmusra, a békére, népiink jélétére szavazunk!”

3
Az allamszocialista tarsadalomra is alkalmazhaté Benedict Anderson nemzetekre vonatkozoé fogalma, az
elképzelt k6zosség. Ebben az esetben azonban a tarsadalom tagjait nem a nemzeti jegyek formaljadk
kozosségé, hanem a szocialista ideoldogidba vetett hit (lasd Anderson, 2006).

4
Az allampart neve az 1950-es években Roman Munkaspart, majd 1965-ben Roman Kommunista Partra
véltoztatta nevét.

5
A Szocialista Egységfront Orszagos Tanacsanak konklizidi a marcius 2-i képvisel6-valasztasok eredményeirdl.
Elére, 1969. marcius 14.

6

Az alkoté munka jegyében késziiliink a X. partkongresszusra. Uo. 1969. janius 3.



Az RKP - a szocialista épitémunkank vezetgje. Uo. 1969. junius 6.

8
Nicolae Ceausescu Ujévi radio- és televizidiizenete. Uo. 1979. januar 3.

9
Romaénidban Lucretiu Patrascanu, Ana Pauker, Luka L&szl6 és Teohari Georgescu magas rangu kommunista
vezetdk keriiltek birdsag elé. Patrascanut 1954-ben ki is végezték.

10
Lasd példaul: ,Harcra az 4j vilAghdbortra uszité vérszomjas amerikai és angol imperializmus ellen!

11
Daniel Boorstin dleseményeknek nevezi az ilyen jellegli, kifejezetten propagandacéllal 1étrehozott
megmozdulasokat, amelyek célja, hogy kedvez6 tomegkommunikacids hatteret biztositsanak egy adott
eszmének (lasd Kiss, 2006).

12
Az elemzés a Romdniai Magyar Sz6 1954-es évfolyamanak lapszamai alapjan késziilt.

13
Versenyre fel augusztus 23. nagy napjanak koszontésére! Eldre, 1954. junius 20.

14
Példék: ,Dolgoz6 parasztok! Végezzétek el minél hamarabb és minél jobb feltételek k6zott a
termékbetakaritast!”; ,Banyamunkasok! Koszontsétek 4j sikerekkel augusztus 23-at!”; ,Petroleumipari
munkdasok és technikusok! Fokozzatok a kutfurasok iitemét, tegyetek feltarhatéva djabb
petréleumforrasokat!”; ,Tudosok, muvészek és irok! Harcoljatok a tudomany és a kultura felviragzasaért
hazankban! Allitsatok munkaerétoket és alkotoképességeteket a béke és a szocializmus szolgalatdba!”
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Bajomi-Lazar Péter:
A politikai propagandatol a politikai marketingig

Az elmult két évtizedben a kelet-kozép-europai orszagokban paradigmavaltas tortént a politikai
kommunikacioban: a propaganda hagyomanyos maddszereit felvaltottak a marketing aj technikai. A
politikai elitek ma al- és médiaesemények szervezésével igyekeznek befolyasolni a média napirendjét, az
informaciok keretezésével pedig a hirek kozlésének modjat. Maganéletiik napfényes oldalarol talk show-
kban és szérakoztatéo magazinokban szamolnak be, igy épitve 6nnon imazsukat; kozvélemény-kutatasok
és a valasztokkal folytatott konzultaciok alapjan tervezik meg politikai programjukat és kommunikacios
stratégiajukat. Stiriin alkalmazzak a kapcsolati marketing olyan eszkozeit, mint az sms- és az e-mail-
kampany, a blog és a k6zosségi honlap. Ez a dolgozat elobb a politikai kommunikaciéban végbement

valtozasokat tekinti at, majd e valtozasok okainak és kovetkezményeinek feltarasara tesz kisérletet.1
Sajtészabadsag Kelet-Kozép-Europaban

Az 1990-es években ,,médiahdborik” sora s6port végig Kelet-K6zép-Eurdpa orszagain. Hidba kidltottak ki az 1989-
1990-es rendszervaltasok sordn a sajtd szabadsagat, az Uj demokracidk politikai elitjei - abban a meggyd6zédésben,
hogy a média a kozvélemény és a kozviselkedés befolyasolasdnak hatékony eszkoze - folyamatosan nyomdst
gyakoroltak a hirmédiara. Bar er6feszitéseik rendre belelitkoztek a mindenkori ellenzék, az Gjsagiro-tarsadalom
egy része és a civil tdrsadalom ellendlldsdba, az elemzd6k és az aktivistdk egybehangzdan a sajtészabadsdg
deficitjet rogzitették a régidban, és arra hivték fel a figyelmet, hogy a hirmédia teljesitménye elmarad a
demokratikus elvarasoktol. Sokszint, politikai befolyastdl mentes, az allampolgarok politikai részvételét és
tdjékozott dontését eldsegité hirmédia megjelenését, a racionalis és kritikus eszmecserét és vitat szolgald
nyilvanossag kialakuldsat siirgették (példaul Splichal, 1994; Paletz et al., 1995; Sparks & Reading, 1998; Gross,
2002; Jakubowicz, 2003).

A 2000-es évek elejére és kozepére javulni latszott a sajtdszabadsag helyzete a régioban. Azok a posztkommunista
orszagok, amelyek 2004-ben vagy 2007-ben csatlakoztak az Eurdpai Unidhoz - vagyis Bulgaria, Csehorszag,
Esztorszag, Lengyelorszag, Lettorszag, Litvdnia, Magyarorszag, Szlovakia, Szlovénia és Roménia -, jobb
eredményeket értek el a Freedom House és mas nemzetkozi sajtdszabadsag-figyeld szervezetek felméréseiben,
mint tiz-tizenot évvel kordbban. Megkezd6dott a sajtdszabadsdg konszoliddcidja. E folyamat maig nem fejez6dott
be, és még hosszinak igérkezik: a sajtészabadsag helyzete 4ltaldban ma is rosszabb az ,4j”, mint a ,régi” Eurdpa
orszagaiban. A sajtészabadsag konszolidacigjat hatraltaté tényezdket keresé elemzdok gy érveltek, hogy tovabb él
az allamszocialista mult 6roksége: a politikai intézményrendszer és a politikai kultiira nem valtozik meg egyik
naproél a méasikra. Idébe telik, amig atalakulnak azok az intézmények (jogszabdlyok, szakhatésagok, pénzalapok),
amelyek egykor a tomegmédia politika feliigyeletének eszkozei voltak, és képessé valnak a média szabadsaganak
és sokszinliségének biztositdsara. Ugyancsak idébe telik, amig megvaltoznak a politikusok médiaval szembeni
attitlidjei: a mar szabadon valasztott, de még a régi rendszerben szocializalédott politikai eliteknek le kell
szamolniuk az allamszocialista idészak reflexeivel, és el kell sajatitaniuk a demokratikus jatékszabdalyokat, koztiik a
média autonomidjanak tiszteletben tartasat (bévebben lasd Bajomi-Lazar, 2008). Karl Popper szavaival: a zart
tarsadalmak nyilt tdrsadalmakka valadsa elhizdédé folyamat (v6. Popper, 1966; 14sd még Terestyéni, 2001).

A 21. szazad elsé évtizedének kézepén a sajtészabadsag helyzete a kelet-k6zép-eurdpai orszagokban mar nem vagy
alig vonta magéra az elemzdk és az aktivistak figyelmét. Jellemz6, hogy a Freedom House 2005-161 sz0616
sajtészabadsag-jelentése a régié orszagait a , szabad” kategéridba sorolta.2 A Committee to Protect Journalist
2005-0s jelentése, amely ugyancsak a sajtdszabadsag csorbuldsat méri fel a vilag orszagaiban, meg sem emlitette a
régioé orszagait (Mahoney, 2006). A Reporters Without Borders 2005-0s jelentése sem vett tudomaést a régiorol, azt
sugallva, hogy a sajtészabadsag helyzete Kelet-Kézép-Eurépaban immar nem ad okot aggodalomra.2 Kivételt csak
Romadnia jelentett: itt a sajtészabadsag helyzetét mindhdrom szervezet aggalyosnak talalta. Hasonldéan optimista
képet festenek a sajtdszabadsag kelet-kozép-eurdpai helyzetérodl az akadémiai elemzdk is (Czepek et al., 2009).

Vajon tényleg arrdl van-e szd, hogy a posztkommunista orszagok politikai elitjei lemondtak a hirmédia
befolyasolasarél? Valoban megvaltozott a médidhoz vald hozzaallasuk? Megtanultdk volna tiszteletben tartani a
média autonémiajat?



Nehéz elképzelni, hogy ez tortént. Valészinlibb, hogy a politikai elitek ma éppen olyan fontos szerepet
tulajdonitanak a médidnak a valaszt6i dontések befolydsoldsdban, mint tegnap, és éppen olyan nehezen tartjak
tiszteletben a média autonémidjat, mint korabban. A politikai kommunikéacié azonban az elmult tiz évben
kétségteleniil paradigmavdltdson ment keresztiil: a politikai propaganda? régi gyakorlatat mind jobban felvéltjak a
politikai marketing2 4j technikai. A média befolyasoldsanak j médszerei azonban elkeriilik a sajtészabadsédg-
figyel6 szervezetek hagyomanyos modszerekkel dolgozé elemzdinek figyelmét.

Valtozasok a politikai kommunikacioban

A médiahdbortk idején a kormanyok kézvetlen mddon igyekeztek beavatkozni a média miikodésébe, arra
torekedve, hogy a hircsatorndkat a hagyomanyos propagandaszerepnek rendeljék ala. Kiillonosen az alabbi
moddszereket alkalmaztak:

Allami bankok és formalisan fiiggetlen alapitvanyok segitségével lojalis hirlapokat, hetilapokat,
radiéallomasokat és televiziécsatorndkat hoztak létre.

¢ Az allami bankokon keresztiil el6bb felvasaroltdk, majd bezartdk a kritikus hangvétell sajtotermékeket.
* Beavatkoztak a nyomtatott sajtd privatizacigjdba annak érdekében, hogy a politikdjukhoz lojalis

maganvallalkozdsokat juttassak laptulajdonhoz.

» Politikai megfontolasok alapjan osztottak ki a foldfelszini radié- és a televizidfrekvenciakat.
¢ Beavatkoztak az allami tulajdonban &ll6 sajtotermékek és médiumok vezetdinek kinevezésébe és

elmozditasaba.

Az allami vallalatokon, a minisztériumokon, az dllami tulajdonti bankokon és a médiahat6sagokon keresztiil
anyagi tAmogatdast nyujtottak azoknak a médiumoknak, amelyek kedvezé szinben abrazoltak politikajukat,
mikozben diszkrimindcidval sudjtottdk a kritikus féorumokat.

Visszatartottdk a rdjuk rossz fényt vet6 kozérdekl informécidkat, a kedvezd és sokakat jol érint6 hireket pedig
a veliik rokonszenvez6 médiumoknak tartottdk fenn.

Egyes Ujsagirdkra és médiumokra a birésdgokon és a renddérségen keresztiil igyekeztek nyomast gyakorolni
(l&sd példaul Trionfi, 2001; Siikésd & Bajomi-Lazar, 2003; Bajomi-Lazar & Stukosd, 2008).

Az elmult évtizedben azonban a politikai kommunikéacié Gj mddszereit vetették be. Kiillonosen az aldbbiakat:

Aleseményeket (példaul sajtokozleményeket, politikai beszédeket) és médiaeseményeket (példadul nemzeti
iinnepeken tartott politikai demonstracidkat) szerveznek annak érdekében, hogy befolyasoljak a média és a

kozbeszéd napirendjét (vo. Boorstin, 1961; Dayan & Katz, 1992).6

Az informacidkat olyan médon bocsatjak vagy szivarogtatjak ki, hogy a szadmukra kedvezé médon keretezzék
politikai retorikajuk és gyakorlatuk médiareprezentaciojat (vo. Herman & Chomsky, [1988] 1994).
Eréforrasaik jo részét ,karaktergyilkossagra”: a rivalis politikai erék vezet6inek a nyilvanossag elétti
ellehetetlenitésére 6sszpontositjak (ldsd még Kiss, 2002).

Csaladi életiik napos oldalat szérakoztatd talk show-kban és magazinokban fedik fel, szorgalmasan épitve
onnon imdazsukat (Jankovics, 2008).

Rovid, gyakran vizualizalt izeneteket terjesztenek, hogy a bulvarlapokon és a kereskedelmi televiziok
hirmisorain keresztiil is elérjék reménybeli valasztdikat (bévebben lasd Bajomi-Lazar, 2005).

Politikai programjaik és kampanystratégidik kidolgozasa soran elészeretettel tdmaszkodnak kozvélemény-
kutatdsokra és a valasztokkal folytatott ,konzultdciok” kiilonb6zé formadira (vo. Norris, 2005).

A vélasztokozonséggel valo folyamatos kapcsolattartds érdekében gyakran folyamodnak a kapcsolati
marketing és a microtargeting olyan eszkozeihez, mint az sms- és az e-mail-kampdany, az interaktiv blog és a
koz06sségi honlapok (Kiss, 2007; 1asd még Merkovity, 2009).

A rendszervaltds utdni elsé évtizedhez képest a politikai kommunikaciéban a méasodik évtizedre végbement
valtozasok legfontosabb trendjei az alabbiak:

Ahelyett, hogy megszallnak a fliggetlen médiumokat, a politikai elitek immar manipulédlni prébaljak dket.
Kiilonosen az ujsagirdk hirérték-fogalmat igyekeznek befolyasolni: politikai akcidikat, nyilvdnos szerepléseiket
ugy szervezik, hogy azok megfeleljenek a hirkritériumoknak. A spin-doctorok jél ismerik a hirgyartéas rutinjat,
és kampdanyaik megtervezése soran szamitdsba veszik a média varhato reakciéit.

Ahelyett, hogy vezetnék, a politikai elitek immar koévetni igyekeznek a kézvéleményt. Potencidlis valasztoikat
bevonjak politikai retorikdjuk és gyakorlatuk kialakitasaba. Politikai izeneteiket el6bb a helyi k6zonségek
korében tesztelik, és csak ez utan célozzdk meg veliik az orszagos médiumokon keresztiil a nagykozonséget.
Ahelyett, hogy a politikai kampanyaikat teljes mértékben az ellendrzésiik alatt tartanak, a politikai elitek
immar grass root kampdanytechnikdkat alkalmaznak, vagyis igyekeznek bevonni tamogatdikat tizeneteik
terjesztésébe és a tovabbi valasztok mozgdsitdsaba.

Ahelyett, hogy elnyomnadk a kritikus hangokat és a kritikus orgdnumokat, a politikai elitek sajat pozitiv
reprezentacigjuk megteremtésén faradoznak. A birdlé hangvétell tényfeltdro riportok féként a kis
példanyszamu, keveseket elér6 napi- és hetilapokban jelennek meg, ezért a politikusok az esetek java
részében egyszerlien nem vesznek roluk tudomast. Inkadbb az orszdgos médiumokra és a valasztékhoz vezetd
kozvetlen kommunikécids csatorndkra 6sszpontositanak.

Ahelyett, hogy a két évtizede folyamatosan csokkené kozonségrészesedésili par excellence hirmédiumokat
vennék igénybe, a politikai elitek egyre nagyobb mértékben tdmaszkodnak a tomegkézonséget megszolitd
bulvérlapokra, szorakoztaté magazinokra és kereskedelmi médiumokra.

A neodiirkheimi médiaszocioldégia zsargonjaban fogalmazva: a kommunikdcio transzmissziés modelljének
szellemében fogant politikai kommunikdaciés mdédszerek mind jobban a hattérbe szorulnak, mikézben a



kommunikdcio ritudlis modelljébdl kiindulé technikak teret nyernek (vo. Carey, 1989; Rothenbuhler, 1998). A
modern politikai kommunikaciés aktusok zome ritusjellegli. Szemben a politikai propagandaval, a politikai
marketing a valasztok aktiv részvételére tdmaszkodik tigy a politikai cselekvés, mint a politikai kommunikéacio
formalasa soran. A nagykozonség lehet6séget kap arra, hogy részt vegyen a politikai folyamatokban: a politikai
napirend kijel6lésében, a politikai értékek meghatarozaséaban és a kozos véleményplatformok kialakitasdban.

Politikai kommunikacidjuk megtervezése sordn ugyanakkor a politikai elitek nagymértékben tdmaszkodnak a
politikai ideoldgidk erejére is. Az emberek természetes igénye, hogy a kdoszbdl rendet teremtsenek, hogy
megértsék és kategorizdljdk az éket korilvevo sokszini vilagot, és hogy megtaldljak politikai identitdsukat. A
valosagot strukturald politikai ideolégidk kielégitik ezt a sziikségletiiket (vo. Heywood, 2003). A politikai elitek
iizeneteikben nem az ,objektiv” valésagra reflektdlnak, hanem a politikai ideoldégidk sziirgjén keresztiilt érzékelt
szubjektiv valésagokra. Ennek megfeleléen politikai iizeneteik is egyszeriiek és populistak.

A kiilonbségek mellett szdmos kozos vonéasa is van a politikai propagandéanak és a politikai marketingnek. A
propagandista és a spin-doctor egyarant tulbecsiili a politikai kommunikdaci6 valasztéi viselkedésre gyakorolt
befolyasat, és aldbecsiili mas tényezok - példaul a személyes tapasztalas és a személykozi kommunikdacié - hatasat,
dacolva azzal, hogy az empirikus kutatdsok jo ideje megkérddGjelezik a politikai kampanyok hatékonysagdba vetett
hitet (vo. Lazarsfeld et al., 1948; Klapper, 1960; Hall, [1974] 2007; Morley, [1980] 1999). Emellett a politikai
propaganda és a politikai marketing egyarant jelentés anyagi forrasokat mozgosit a remélt siker elérése
érdekében.

A fent leirt paradigmavaltds természetesen nem jelenti azt, hogy a ,régi iskolanak” a médiatartalmak
befolydsoldsara hasznalt propagandamddszerei teljesen eltlintek volna. Ellenkezdleg: Kelet-Kozép-Eurdpa politikai
elitjei idérol idére a 2000-es években is nyomast gyakoroltak a médidra, kiilonésen a kézszolgalati
musorszolgéltatékra (Dragomir, 2005) és a helyi médiumokra (Hrvatin & Petkovi¢, 2004). Emellett valtozatlanul
tovabb élnek a hagyomaényos politikai propaganda olyan mdédszerei is, mint az egyes Gjsagirékra gyakorolt
egzisztencidlis vagy jogi nyomas (Nahtigal, 2007; Kashumov, 2007) és a - gyakran formalisan fliggetlen, de
ténylegesen elkotelezett - partlapok és médiumok mikodtetése. A rendszervaltas utdni elsé évtizedhez képest
mégis lényeges kiilonbség, hogy a média autondémidjanak - legaldbbis formalis - elismerése valt a f6szabdallya, a
kozvetlen politikai beavatkozdas pedig a kivétellé.

A paradigmavaltds nem egyforma mértékben jellemzi Kelet-Kozép-Eurdpa valamennyi orszagat. Mig példaul
Magyarorszagon hatdrozottan tapasztalhatd, mashol - egyebek ko6zott Szlovakidban - kevésbé egyértelmi, a média

befolyasolasdnak hagyoményos médszerei pedig tovabb élnek.Z

A paradigmavaltas okai

A politikai kommunikéciéban végbement paradigmavaltds mogott legalabb négy tényezd all. Elészor is: a kelet-
kozép-eurdpai politikai elitek korében az elmult huisz évben generdcidvdltds ment végbe. A politikai elitek els6
generacidja, amely a rendszervaltast kovetd években keriilt hatalomra, z6mmel a lenini agitécios és
propagandamodell szellemében nevelkedett masodvonalbeli kommunista funkcionariusok korébdl, illetve a volt
demokratikus ellenzék politikai tapasztalattal nem rendelkezé fliggetlen értelmiségijei koziil verbuvalddott. Az
1990-es évtized slirl eseményei soran azonban - néhany figyelemre mélté kivételtdl eltekintve - tObbségiik
~elhasznalédott”, és egy Uj generacionak adta at a helyét. A masodik hulldm olyan politikusokbdl 4ll, akik a
rendszervaltds utani években még tul fiatalok voltak a vezetd funkcidk betoltéséhez, de azdta eléreléptek a
politikai ranglétran, és a 2000-es években mar kulcspozicidkat foglaltak el. Néhany példa a teljesség igénye nélkiil:
Robert Fico szlovdk miniszterelnok 42 éves kordban, 2006-ban 1épett hivatalba; Gyurcsany Ferenc 43 éves volt,
amikor 2004-ben Magyarorszag miniszterelnoke lett; Donal Franciszek Tusk 50. életévében jart, amikor 2007-ben
lengyel miniszterelnokké nevezték ki; Mirek Topolanek cseh miniszterelnok ugyancsak 50 éves volt, amikor 2006-
ban elfoglalta hivatalat. Szemben az elsé generacioval, ezek mar profi politikusok, akik - barmilyen politikai
ideolégiat hirdetnek, akarmilyen politikai programjuk van - kommunikaciés szakembereket: hazai és kiilfoldi spin-
doctorokat alkalmaznak politikai kommunikacidjuk menedzselésére. A spin-doctoroknak igy elég hatalmuk van
arra, hogy a politikai kampéanyokat a maguk médjan tervezzék meg és hajtsdk végre. A valasztokat Uj keletli, f6ként
az Egyesiilt Kiralysadgban és az Egyesiilt Allamokban kifejlesztett médszerekkel szélitjdk meg.

Madsodszor: a kelet-kozép-eurdpai orszagok médidja mélyre haté intézményes vdltozdson ment keresztiil az 1990-es
években, amikor a posztkommunista orszagoknak az eurdpai uniés normakhoz kellett igazitaniuk
médiaszabalyozdsukat. Az intézményes véaltozas egyfeldl a nyomtatott sajtd és az elektronikus média deregulacidjat
jelentette. Az Gjsagok, a radiok és a televizidk privatizacidja - akarmilyen ellentmondasos volt - lehet6séget
teremtett a multinacionalis médiabirodalmaknak arra, hogy hirmédiumokat (is) vasaroljanak a régiéban. A
privatizacié utdn a hazai politikai elitek mar nem gyakorolhattak kozvetleniil nyomdast a médidra a finanszirozason
és a vezetO szerkeszték kinevezésén vagy levaltdsan keresztiil. Kézvetlen nyomasgyakorlési kisérleteik a befektet6k
ellendllasdba iitk6ztek, hiszen az utébbiak tizleti érdekeinek ellentmondana, ha valamelyik politikai erével
tarsitanak Gket: elveszitenék kézonségiik azon részét, amely mas politikai nézeteket vall.8 Az intézményes valtozas
masfeldl az dllami-kozszolgalati média reregulacidjat jelentette: noha tovabbra is torekedtek arra, hogy a
kuratériumokba partkatondkat delegaljanak, a kormanyzatok tobbé nem tudtak kézvetleniil beavatkozni a
kézmédiumok napi miikédésébe. Talan ennél is fontosabb azonban, hogy a k6zmédiumok elveszitették
monopdliumukat.2 Ahogyan megcsappant a kézoénségiik, igy csokkent a kozvéleményre gyakorolt potenciélis
hatésuk, ezzel pedig politikai jelent6ségiik is. Roviden: az intézményes valtozds megnehezitette a média
mikodésébe vald kozvetlen politikai beavatkozast. A politikai eliteknek ehhez az 1j intézményes kérnyezethez
kellett igazitaniuk kommunikdacidjukat, vagyis olyan ij mddszereket kellett taldlniuk, amelyekkel tovabbra is
mozgosithattdk valasztoikat.



Harmadszor: a technoldgiai vdltozds atformalta a médialatképet. A kilfoldi televizio-csatorndk sokasagat nyujto
miholdas sugarzas mar az 1980-as évek végén elérte a régio egyes orszagait; az 1990-es évek kézepén Kelet-
Ko6zép-Eurdpa ,,FM-forradalma” helyi és kistérségi radidallomasok tucatjait bocsatotta tutjara; a kdbeltelevizids
hélézatok és az internethdlézat a 2000-es évek kozepére tomegeket ért el, kiillondsen a nagyobb telepiiléseken.
Mindezek a valtozdsok nagyban bévitették a kindlatot. Az ij kommunikéacids csatorndk sokasaga ma olyan hatalmas
mennyiségl informdaciét k6zol, amelyet szinte képtelenség adminisztrativ és politikai eszk6zokkel ellendrizni. A
hagyomdanyos cenzura gyakorldsa tehat igen nehéz vagy legaldbbis koltséges volna (mint azt az internetet hatalmas
apparatus segitségével cenzirazé Kina esete is illusztraljal®). Az 4j médiumok, honlapok, blogok, férumok,
chatszobdk, elektronikus levelez6listdk, mobilkommunikaciés platformok sokasdga megkonnyiti, hogy az allam
polgéarai részt vegyenek a koziigyek megvitatasaban. A politikai elitek ugyancsak profitdlnak az 1j kommunikacios
csatorndkbdl: ezek egy részén keresztiil a valasztdkat kozvetleniil, gyakran szinte , személyre szabott” izenetekkel
szolithatjak meg, megkerilve a kényelmetlen kérdéseket feszegetd hivatasos tjsagirdkat.

Negyedszer: az Gjsagok és a hirmiisorok nagymértékben bulvdrosodtak. Az intézményes és a technoldgiai valtozas
Uj médiumok sokasdganak megjelenését vonta maga utan. Csakhogy a kozonség létszama nem boviilt ilyen
mértékben; egyre élesedik a (hir)verseny. Hogy megszerezzék, megorizzék és noveljék kozonségliket, a
hirmédiumok - igy a min6ségi lapok és a kézszolgalati médiumok is - egyre tobb népszerl hirt k6zélnek. Olyan
kérdéseket targyalnak, amelyek a tomegkozonséget vonzzak, a tomegek nyelvét beszélik, a politikai igyekhez
pedig ,,az utca embere” szemszogébdl kozelitenek, szakitva az értelmiség nézépontjaval, amely egykor a ,szeri6z”
lapok és médiumok szemléletét jellemezte (v6. McNair, 1998; Schudson, 2003; Csészi, 2003). A média f6sodra a
bulvartémadékra: a blintényekre, a balesetekre és a botranyokra fokuszal. Azok a sound bite-ok, amelyekben a
politikusok elmondhatjak izeneteiket, egyre jobban lerévidiilnek. A politikai eliteknek ehhez az 4j
médiakérnyezethez kellett igazitaniuk kommunikacidjukat: izeneteiket gy kell megszerkeszteniiik, hogy azok
megfeleljenek a bulvarsajté és a kereskedelmi média hirkritériumainak. Egyre bombasztikusabban és lehetdség
szerint képileg is megformalva kell k6zolnilik 6ket, kiilonben a bulvarlapok és a kereskedelmi csatornak hirmtisorai
nem szamolnak be réluk (lasd még Kunczik, 2001).

Akarmilyen mélyrehatdak is ezek a valtozasok, az nem kovetkezik beldliik, hogy a dolgozatomban leirt
paradigmavaltas visszafordithatatlan volna. A politikai intézményrendszerben és vezetésben barmelyik pillanatban
valtozasok kovetkezhetnek be; egy autoriter fordulat maga utédn vonhatja a politikai propaganda és cenztra Gjbdli
bevezetését. Amikor ezt a dolgozatot irom - 2009 &prilisdban -, még nem latni a vildggazdasagi valsag végét; a
kelet-kozép-eurdpai régiéban egyik kormdany a méasik utdan mond le. A romlé életszinvonal, a piacgazdasaggal vald
novekvé elégedetlenség, a demokratikusan vélasztott politikusokbdl valé tomeges kidbrandulés olyan, eréskezl
populista vezet6k hatalomatvételéhez vezethet, akikt6l nem all tavol a média politikai ellenérzésének gondolata.

A média teljesitménye Kelet-Kozép-Europaban

A politikai marketing mai médszerei Nyugat-Eurépéban és az Amerikai Egyesiilt Allamokban lasst, szerves fejlédés
eredményeként alakultak ki. Pippa Norris példdul harom, egymast kovet6 és egymast részben atfed6 szakaszat
killonbozteti meg annak a fejlédésnek, amely a régi demokracidkban ment végbe. A premodern kampdnyok kis
koltségvetésre tamaszkodtak, féként helyi szinten szervezdédtek; a politikai iizenetek kozvetitésének legfontosabb
eszkozét a partsajtd, a valasztasi gylilés és a valaszték személyes felkeresése jelentette. Az Egyesiilt Allamokban ez
a szakasz a 19. szazad kozepétdl az 1950-es évekig tartott. A modern kampdny nagyobb koéltségvetésbol késziilt,
orszagos szinten szervez6dott, és els6sorban az orszdgos televiziohalézatokon keresztiil igyekezett megszoélitani a
valasztokat. Ez a korszak - amelyben mar fontos szerepet jatszottak a politikai kozvélemény-kutatasok is - az 1960-
as évek elejétdl az 1980-as évek végéig tartott. Végil a posztmodern kampdny nagy koltségvetésbdl merit, a
legjellemez6bb mddszere pedig a diverzifikalt tizenetek kiilonb6z6 szinteken: els6sorban a kabeltévéken és az
interneten keresztiil vald terjesztése. Az utolsé szakasz - amelyben mar a spin-doctorok jatsszak a f6szerepet - az
1990-es évek elején kezd6dott (Norris, 2000).

Kelet-K6zép-Eurdépaban érthetd torténelmi okokbdl nem lehetett sz6 ilyen szerves fejlédésrdl. Ebben a régidéban két
markdans, ugyanakkor egymast idében részben atfed6 korszakot killonboztethetiink meg: egyfeldl a politikai
propaganda idészakat, amely 1948-ban vagy kordbban kezdddott, tulélte az 1989-1990-es rendszervaltasokat, és -
valtozoé intenzitdssal - fennmaradt az 1990-es években és elvétve a 2000-as években is; masfel6l a premodern, a
modern és a posztmodern kampdnyok otvozetének korszakat, amely az 1990-es években kezdédott, és a mai napig
tart (lasd még Hammer, 2004).

Mivel a politikai propagandardl a politikai marketingre vald attérés Kelet-K6zép-Eurépaban viszonylag gyorsan és
varatlanul ment végbe, nem pedig lassu és szerves fejlédés eredményeként, az 0Gj politikai kommunikacids
moédszerek megjelenése felkésziiletleniil érte a régioban dolgozo Gjsdgirdkat. Killonosen azért, mert az 1990-es
évek masodik felében a NATO-bé6vitéssel és a 2000-es évek kozepén az eurdpai unids csatlakozassal megkezdddott
a permanens kampdnyok idészaka, amelyben énkormanyzati, orszadggyilési és eurdpai parlamenti valasztasok,
illetve népszavazasok kovetik egymast gyors egymdasutanban. A politikai elitek folyamatosan kampanyolnak, az
Ujsagirdk pedig folyamatosan a befolyasolasi kisérletek nyomaéasa alatt dolgoznak.

Az j kampanymodszerek széles kord alkalmazésa kétségteleniil hatast gyakorolt a média mikdédésére és
teljesitményére is:

e Az Ujsdgirdk gyakran abban az értelmezési keretben ko6zlik a hireket, amelyben a spin-doctorok
nyilvdnossagra hozzdk vagy kiszivarogtatjdk az informacidkat. Hajlanak arra, hogy a friss eseményekrol sz6l6
beszamoldikban csupan bemutassék és itkoztessék a kormdanyzat és az ellenzéki partok megszoélalasait, de
nem kérik ki a nem hivatalos forrasok és a fiiggetlen szakért6k véleményét, és nem vetik 6ssze a politikusok



allitasait a tényekkel sem. A hirszerkeszt6k - kiilonosen az elektronikus médidban - gyakran nem helyezik az
aktudlis eseményeket kontextusba, igy azt sem teszik lehetévé, hogy a kézénség valoban megértse 6ket.

¢ A spin-doctorok napirend-meghatarozé tevékenységének hatdsara minden nap 4j témak jelennek meg az
Ujsagok cimlapjan és a hirmisorok élén. Még a hetilapok sem térnek vissza a kordbbi igyekre, a kinyitott
dossziékat senki nem zarja le. Ez azzal jar, hogy a nagyk6zonség nem értesiil a politikai elitek cselekedeteinek
- koztiik a gyanitott hatalmi visszaéléseknek - a kovetkezményeir6l.

e Az al- és médiaesemények sokasdga miatt a médiumok tobbsége az eseményekrol tuddsit, &rnyékban hagyva a
mogottik meghtz6do folyamatokat. Killondsen a bulvarlapok és a kereskedelmi médiumok hajlanak arra, hogy
a szerepldkre és cselekedeteikre fokuszaljanak, mik6zben alig forditanak figyelmet az intézményekre és az
osszefliggésekre. A hirkozlés igy meglehetdsen feliilletes, és nem biztositja azokat a hattérinformécidkat,
amelyek birtokaban a szavazok tajékozott dontéseket hozhatnanak.

Osszegzés és kovetkeztetések

A kelet-kozép-europai orszagok médiapolitikdja 1ényeges valtozasokon ment keresztiil az elmult hisz évben. A
politikai elitek egyre ritkdbban élnek a propaganda klasszikus eszkozeivel, és egyre gyakrabban folyamodnak a
politikai marketing j modszereihez. Bar egy idealis vilagban a politikai kommunikacié célja az volna, hogy a
politikai elitek ellassdk a valasztokat a tdjékozott dontéshozatalhoz sziikséges informacidkkal, a gyakorlatban a
politikai kommunikacié pragmatikus felfogasa érvényesiil: a cél - a hatalom megszerzése vagy megtartasa -
szentesiti az eszk6zt. Az j politikai kommunikéciés technikdkat azért vetik be, hogy visszanyerjék az egyre
fiiggetlenebbé és soksziniibbé vdlé média (ezen keresztiil pedig a vdlasztépolgdrok) feletti befolydsukat. Azt a
befolyast, amelyet kordbban burkolatlan és primitiv médszerekkel gyakoroltak, ma nehezebben megragadhato,
kifinomultabb eszk6zokkel kivanjak elérni.

Az 1j politikai kommunikéciés eszkozoknek a sajtd szabadsagara és a média teljesitményére gyakorolt hatdsat nem
konnyl az elemzés hagyomanyos mddszereivel feltarni. A nagyobb médiaszabadsag-figyeld szervezetek, mint
példaul a Freedom House, a Reporters Without Borders és a Committee to Protect Journalists a politikai
nyomasgyakorlds ,régi iskoldjdnak” evidens modszereire forditjak figyelmiiket: azokat az eseteket jegyzik fel,
amelyekben a médiat egyértelmien a politikai propaganda céljaira hasznaljak fel, vagy amelyekben burkolatlan
cenzurat gyakorolnak. A Freedom House péld4ul a média jogi, politikai és gazdasagi kornyezetét vizsgalja.ll A
Reporters Without Borders részint a média jogi kornyezetét elemzi, részint ,az Gjsagirokra koézvetlen hatést
gyakorl6 jogsértésekre (gyilkossagokra, rabositasokra, fizikai tdmadasokra és fenyegetésekre)” forditja
figyelmét.12 A Committee to Protect Journalists az erészakos tdmadéasokat és az Gjsagirok, illetve a média
miikodését méasként korlatozoé technikékat vizsgalja.13 E médszerek egyike sem alkalmas azoknak a médszereknek
a megragadasara, amelyekkel a politikai elitek ma igyekeznek manipulalni a médiat. Az (j ,médiamenedzsment” -
pontosabban: médiamanipulacié - modja és gyakorisdga csak hirelemzéssel és esetkovetéssel tarhato fel, am ilyen
vizsgélatokat ma - legaldbbis szervezett modon, hivatasszeriien - senki nem végez.

Aligha kétséges, hogy az Uj politikai kommunikéciéos médszerek hatdst gyakoroltak a média és a kozonség
viszonyara is. Errdl taniskodik egyebek mellett a Gallup 2005-ben és 2006-ban a vilag 128 orszagaban készilt
felmérése, amely arra az eredményre jutott, hogy Kelet-Kozép-Eurépdban az emberek - kiilonésen a magyarok és a
szlovakok - kevesebbre tartjak az Gjsagirék szakmai teljesitményét, mint Nyugat-Eurépaban.14 A média
teljesitményének rossz tarsadalmi visszhangja minden bizonnyal 6sszefliggésbe hozhaté azzal, hogy a
médiareprezentacidjuk javitdsan fadradozo politikai elitek valtozatlanul befolydsolni igyekeznek a réluk szo616
tudositasokat.
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Labjegyzetek

1
Itt mondok kdészonetet Monori Aronnak és Sipos Baldzsnak dolgozatom kéziratdhoz fizott értékes
megjegyzéseiért - B. L. P.

Lasd http://www.freedomhouse.org/uploads/Chart89File147.pdf (utolso letoltés: 2009. aprilis 13.).
Lasd http://www.rsf.org/archives-en.php3?id rubrique=54&annee=2005 (utolsé let6ltés: 2009. aprilis 6.).

Politikai propagandan azt a megtervezett és szisztematikusan végrehajtott tevékenységet értem, amelynek
célja az, hogy emberek tomegének véleményét és viselkedését valtoztassa meg, fizikai er6szak alkalmazdasa
nélkil. A propaganda olyan fogdsokkal él, mint a sztereotipidk és a kett6s mérce alkalmazdsa, a hazugsdg, a
sulykolas, az 4llitds (szemben az érveléssel), az ellenség megnevezése, a tekintélyre valé hivatkozas. A
propagandaeszkozok haszndlata gyakran a cenzira gyakorldsaval egészil ki (ldsd még Brown, 1971; Sipos,
2005).

A politikai marketing egyfeldl a valasztdok politikai sziikségleteinek feltardsabdl, masfeldl egy olyan
informaciés kampany kidolgozdsabdl és végrehajtasabdl all, amely valamely politikai program, part vagy jelolt
tdmogatasara mozgositja 6ket (ldsd még Newman, [1994] 2001; Merkovity, 2008).

Max Weber nyomadn terjedt el az a felfogas, amely szerint a hatalom nem maés, mint a hatalom attribtciéja:
hatalma annak van, akir6l elhiszik, hogy hatalma van. A hatalom és a hatalom reprezentécidja ezért szorosan
osszefonddik egymaéssal. Az al- és médiaesemények ezért mikodhetnek onbeteljesit6 joslatként: ha egy
politikai er6 képes nagynak mutatni magat, akkor naggya is valhat.

2008. junius 1-jén l1épett hatdlyba a szlovak parlament altal elfogadott sajtétorvény, amely az Gjsadgokban
kozolt véleményirdsok esetében is valaszadasi jogot biztosit az érintetteknek. A jogszabalyt tébbek kozott
Haraszti Miklés, az EBESZ sajtészabadsag-biztosa is birdlta, 1asd http://www.osce.org/item/30623.html (utolsé
letoltés: 2009. marcius 29.; a szlovak sajtotorvényrol részletesen lasd még Bird, 2008). Megjegyzendd, hogy
hasonlé torvényt fogadott el 2001-ben a magyar orszaggytlés (ez volt a sajtéban Lex Répassyként emlegetett
jogszabaly, b6évebben lasd Bajomi-Lazar, 2003) és 2006-ban a lengyel parlament is (lasd
http://www.fn.hu/kulfold/20060324/alkotmanyellenes lengyel sajtotorveny; utolsé letoltés: 2009. aprilis 15.),
de ezeket a kezdeményezéseket a nemzeti alkotmanybirésagok elutasitottak.

E szabdly aldl természetesen kivételt jelentenek azok a hazai befektetdk, akik éppen azzal a szandékkal
vasaroltak fel médiumokat, hogy valamelyik politikai er6nek nyujtsanak tdmogatdast, azaz elsésorban nem
iizleti, hanem politikai szempontokat érvényesitenek.

Szlovénidban 1990-ben, Litvanidban 1992-ben, Esztorszdgban 1993-ban, Csehorszagban és Lengyelorszagban
1994-ben, Romanidban 1995-ben, Lettorszagban és Szlovakidban 1996-ban, Magyarorszagon 1997-ben,
Bulgéridban 2000-ben jott 1étre a dudlis médiarendszer.

10
Lasd példdul http://hvg.hu/vilag/20090401 kuba internetcenzura Freedom House.aspx (utolsé letoltés: 2009.



aprilis 13.).

11
Léasd http://www.freedomhouse.org/uploads/fop08/Methodology2008.pdf (utolséd letdltés: 2009. marcius 25.).
12
Lasd http://www.rsf.org/article.php3?id_article=19391 (utolsé letoltés: 2009. marcius 25.). Az idézett
szovegrészt sajat forditdsomban kozlém - B. L. P.
13
Léasd http://www.cpj.org/about/#eight (utolsé letoltés: 2009. marcius 25.).
14
Léasd http://www.gallup.com/poll/103300/Quality-Integrity-Worlds-Media-Questioned.aspx?version=print
(utolso letoltés: 2009. marcius 30.).
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Csészi Lajos:

A valosagtelevizidzas tarsadalmi szerepe a késo
modernitasban

Az elmult két évtizedben az emberek, az eszmék és a javak aramlasaban a nemzeti hatarok leomlasa, a
fogyasztoi magatartas altalanossa valasa és a digitalizacio strukturalis atalakulast és kinalati boséget
hozott. A nemzetallami talapzata kozszolgalati csatornak korabban garantalt fogyasztoéi bazisat ez a
valtozas osszezsugoritotta, mert a tarsadalmi és kulturalis valtozasokat jol koveto, de a kozszolgalatisag
korabbi fogalmaval osszeférhetetlen médiamiifajokat és reprezentacios formakat a kulturalis elit
kategorikusan elutasitotta és ,lebulvarozta”. A dolgozatban amellett érvelek, hogy a valdésagteleviziozas
miisorai azért érdemelnek figyelmet, mert a széorakoztatason til az allampolgarsag olyan 1j
koncepciodjat épitik fel, amelynek része a sebezhetdség, az egész életen at tarté tanulas, az gjrakezdés, a

sokféleség, az empatia, a szolidaritas és a felelésség is.1

A kulturdlis életben - és ezzel harmonizdlva a kozszolgalati médidban - az dllampolgar fogalmat Magyarorszdgon is
az értelmiség modern nemzetallami elképzelései altal meghatdrozott diskurzus alapjan fogalmaztdk meg. A
rendszervaltas politikai valtozdasaitol fliggetleniil az dllampolgar kozismert normativ ideédlja - gy a hivatalos
beszédben, mint a kézbeszédben - a kollektivitds, a szakmaisdg, az ésszeriliség, a civilizaltsag és az objektivitds
hangsulyozasa volt. Ezeken az értékeken - mint tarsadalmi kontrollon - keresztiil konstrudlta meg az allam a
szabdalykoveto ,,jo polgarral” szembeni elvarasokat. Ez az 6nmagdéban kétségteleniil vonzoé kozéleti eszmény
azonban egyuttal a kulturalis sokféleség politikai elutasitdsat és a tarsadalmi sebezhetdség fokozasat is jelentette.
Nem volt képes ugyanis kovetni és a médidban megjeleniteni a tarsadalmi és a kulturdlis valtozasok folytan
kialakult Gj helyzeteket, és beemelni az értékek kozé a kés6-modernitasra jellemz6 névekvo individualizaciot,
hétkéznapisagot, érzelmi expresszivitast, spontaneitdst és kockazatvallalast, amelyek pedig a tdrsadalomban
djfajta értékekként fogalmazddtak meg.

A kozszolgdlatisdg hagyomanyos elképzelése a frankfurti iskola kora-modernista kulturafelfogasan alapult, amely a
hirekben testet 61tott ideoldgidk kozvetitésében és itkoztetésében latta a média feladatat. Eszerint a
hirszolgaltatds az allam kollektiv és személytelen akaratanak ideoldgiai karjaként mikoédott (vo. ,a negyedik
hatalmi 4g”), amelyben a tarsadalom nagy tobbsége passziv befogaddi szerepre volt karhoztatva. A késé-
modernitdsban viszont a média miikodésének olyan valtozasat figyelhetjiik meg, amely soran - a hirek rovasara - a
tarsas szorakoztatast el6térbe allitd, latvanyossagot igérd interaktiv misorok kertiiltek el6térbe. Tl azon, hogy
ezek nem kompatibilisek a kozszolgalatisag régi fogalméaval, felmeril a kérdés, hogy a kereskedelmi tévék esetén
lehet-e még kozszolgalatisagrol beszélni, és ha igen, akkor milyen értelemben.

Ahhoz, hogy véalaszolni lehessen erre a kérdésre, el6bb az (j mlisorok alaposabb megismerésére van sziikkség. Azok
a musorfajtdk ugyanis, amelyekben testet 6ltott az Gjfajta média, Magyarorszadgon még messze nem talalhatok meg
olyan b6ségben, mint az angolszasz televiziézasban. A mennyiségen til a magyar misorszerkezetben a valésag-
show-knak inkdbb a komikus, szérakoztato jellege érvényesiilt, és csak kevéssé valt vilagossa a kulturpolitika
szdmadra az ugynevezett valésagteleviziézas (reality tv) tdrsadalmi és kulturdlis jelentsége. irdsom elsé, nagyobb
részében ezért ezt a hidnyt akarom poétolni, amikor ezeket a milisorokat részletesen ismertetem. Aztdn bemutatom,
hogy a mai szociolégiaelméletek tiikrében a valtozasok miért értelmezhetdk ugy, mint amelyek nem megsziintették,
hanem radikalisan atalakitottdk - mert a kés6-modern kor poszt-joléti igényeihez igazitottdk - a média
kozszolgalati szerepét a tarsadalomban.

A valésagteleviziéozas megjelenése: az életstilus-musorok

A valdsagteleviziozas kezdetei az 1990-es évek elejéig nydlnak vissza, de igazi népszerliségiik az ezredfordul6 utdn
kezd6dott. Ma az amerikai (és kisebb mértékben az angol) televiziézasban ,,a” dominans mifajnak szamitanak,
amely mind a napkozbeni tévézést, mind a fémisoridét uralja.2 Még egyfajta szakaszoldast is készithetiink, amely
szerint az Egyesiilt Allamokban (és kisebb mértékben Anglidban) az 1980-as évek a szappanoperdk, az 1990-es
évek a talk show-k, az 4j évezred elsé évei pedig a valésagtelevizidzas évtizedének tekinthetdk. A valdésagtelevizid
kifejezés jol mutatja, hogy itt nemcsak egyetlen miifajrél, a valésadg-show-rél van szé, hanem a tévé egésze is eggyé
valt ezekkel a miisorokkal, vagy masképpen fogalmazva, aki ma a tévérdl beszél, az a valdésagtelevizidzasra gondol.



Oriasi szamuk miatt lehetetlen valamennyi valésag-show-t felsorolni, de az illusztracié céljabdl kivalasztott alabbi
példak is azt mutatjdk, hogy az élet szinte minden teriiletét felolelik, és szervesen kapcsolédnak a tarsadalom és a
politika legfontosabb intézményeihez. Taldn a legismertebbek az olyan hagyoményos énekes-tehetségkutatd
valosag-show-k, mint amilyen az ,American Idol” is, amelyet Magyarorszagon a TV2 futtat nagy sikerrel
~Megasztar” cimen. Az adllam és a valdsdg-show kapcsolatat jelzi, hogy nalunk Gyurcsany Ferenc akkori
sportminiszter a parlamentben napirend el6tti felszélaldsban emlékezett meg a tehetségkutaté show dontgjérol.
Két évvel késébb, 2006. julius 28-an pedig Bush elnok hivta meg a Fehér Hazba az ,American Idol” legjobbjait. A
kommentatorok megjegyezték, hogy az ,American Idol” énekes versenyén, telefonon, orszagosan tébben szavaztak
a versenyzdkre, mint ahanyan a 2004-es amerikai eln6kvalasztason részt vettek. A politika és a szdérakozas kozotti
athallds nem véletlen. A tévé nemcsak eltorli a killénbséget a ,valédi politika” és a tévéjatékok vagy kisérletek

kozott, hanem latnivalén ugyanazokat a technolégidkat is hasznalja a kozélet és maganélet kormanyzaséara.2

A munka vilagardl szélt a ,, The Apprentice” ciml valdsdg-show, amelyben fiatal iizletemberek versenyeznek
egymassal abban, hogy melyikiik tudja a jatékvezetdk altal kitlizott gazdasagi célokat a legsikeresebben teljesiteni.
Az egyik adasban példaul a diplomas versenyzoknek vizet kellett arulniuk egy forré nyari napon, Manhattan utcdin.
Az gy6zott, aki a legtobb pénzt tudta keresni ezzel a ,legelemibbnek” tekintett kereskedelmi véllalkozassal. Tul a
szorakoztatd elemeken, az ,Apprentice”-ben erds volt a mindennapi egyéni magatartds és az iizlet irdnyitdsa
kozotti athallds, amennyiben a racionalitdst, a kockazatvallalast, a felelésséget tartottdk mindkett6ben a
legfontosabb értéknek. Két masik valésag-show olyan fiatal ldnyokat mutatott be, akik modellek szeretnének lenni.
Az lett a nyertes, aki a szervezdk és a k6zonség szerint is a legjobban oldotta meg a modellkedéssel mint
foglalkozassal kapcsolatos feladatokat (,America's Next Top Model”, ,,Project Runway”). Ezek a valdsag-show-k azt
az érzelmi traumat is bemutattak, amelyet azok szenvedtek el, akik képtelenek voltak rugalmasan atalakitani
magatartasukat a modellkedés mint sikeres lizleti vallalkozas érdekében.

A szerelmi életet a Magyarorszagon is ismert ,Nagy O” mellett sok mas show is tematizélta. Igy példaul a ,Joe
Millionaire”, amelyben a milliomos férjre vadaszo lanyok azért versenyeztek, hogy 6ket vdlassza a harmincas
éveiben jard, jéképi Milliomos Joe partnernek. Ebben a valésdg-show-ban maés reality-miifajokat is felhasznaltak,
példaul a ,Kész atverés” elemeit. Igy csak mi, a néz8k tudtuk - a versenyzé lanyok pedig nem -, hogy Milliomos Joe
nem is milliomos, hanem egy épitdipari segédmunkas. Joe-nak olyan jeloltet kellett valasztania a ldnyok kozil,
akirdl feltételezte, hogy akkor is megmarad mellette, ha a végén kideriil, hogy 6 csak egy szegény 6rdog. Vagyis
Joe nemcsak egy jatékos volt, hanem egy racionalisan gondolkodé , szerelmi vallalkozé” is, akinek egyszerre
tobbféle szempontot kellett egyeztetnie, és meggy6zben eljadtszani a nézok és a lanyok el6tt.

Se szeri, se szdma a kiillonbo6z6, 6ltozkddéssel foglalkozé valosag-show-knak, amelyekben a csatorna altal
adomanyozott o6tezer dollarbdl rosszul 6lt6zkodo férfiakat és néket 6ltoztettek at divatszakemberek, és tanitottak
meg arra, hogy mit viseljenek a jovében (,What Not to Wear”). Egy masik mlisorban nemcsak az 6ltozkodésben,
hanem a legtédgabb értelemben vett életmédban, azaz a hajviseletben, a lakberendezésben, a f6zésben is a
segitségére sietett egy csapat kiillonb6zé férfiaknak és néknek. Kiilon csavar volt a jatékban, hogy a tanacsaddk
valamennyien melegek voltak, akik massagukat tudatosan vallaltdk, azok pedig, akiken segitettek, mind
heteroszexudlisak. El6tte persze a melegek egy kicsit gunyolddnak az atalakitdsra var6 heteroszexudlis egyének
régi életmaddjan, hogy még latvanyosabba tegyék sajat munkajukat (,Queer Eye for the Straight Guy”). Egy masik
valosag-show-ban a nemek kozotti kapcsolatokat gimnazistdk kozott tematizaltdk. Egy jo tanuld fid, aki a tarsas
kapcsolatokban ligyetlen volt, és egy népszerd lany osztalytarsa, aki viszont a tanulassal allt hadildbon, segitett
egymasnak a show-ban elsajatitani azt, amit a masik nem tudott. A cél az volt, hogy a lanyoknak megtanitsak,
nemcsak a szépség és a tarsasagi népszeriség szamit, a filknak pedig azt, hogy nemcsak a matematika és a
szamitégép ismerete a fontos az életben (,Beauty and the Geek”).

Tulélési stratégidkrdl szdl a nalunk is ismert ,Big Brother” és ,,Survivor”. Ez a kett6 egyébként a médiakutatdsban
legtobbet elemzett valdsadg-show. Kiilonbo6z6 életstilusokat, szubkultirdkat, demografiai csoportokat valasztottak ki
és raktak egymdas mellé a sorozat szerkeszt6i. A szappanoperaktdl eltéré6en azonban - amelyekben a csaladi, az
lizleti vagy a barati tarsasdgok szabdlyai mar eleve adottak - ezek a miisorok a tarsas csoportok 6nkényes jellegét
hangsulyoztdk. A ,,Survival” azt demonstralta, hogyan teremti meg egy kis csoport a liberalis polgar jatékszabdalyai
alapjan a kozosség kormanyzasat. A ,Big Brother” pedig a kooperacid és az 6nzés kombindacidjat kovetelte meg a
résztvevoktdl, és az lett a sikeres, aki ezt a kett6t a legligyesebben tudta egymaéssal 0sszeegyeztetni. Ugyancsak
ismert nélunk is ,Dr. Phil” csaladdi konfliktusokat elemzé misora, aki a vallalati pszicholdgia technikait hasznélta
fel a magdanéletben. Nem a pszichoterapia konvencidi alapjan elemezte az egyre kihivébb és problematikusabb
vendégeket, hanem , élettorvényekrol” beszélt, arrdl, hogy az ,életet nem gyoégyitani kell, hanem menedzselni”
(Hay & Ouellette, 2008: 224). A miisor célja az volt, hogy megerdsitse a résztvevéket az 6nkontrollald viselkedési
szabdlyok haszndlatdban, és szembesitse 6ket sajat tetteik kovetkezményeivel. A tévé a polgari nevelés eszkoze
néala, amely az 6konomikussaghoz és a sajat élet 6nalld irdnyitasahoz van kotve.

A pszicholdgiai novekedésben és az 6nallésdg megszerzésében segitett egy masik miisor, amelyben kiilonb6zé okok
miatt vakvagdnyra futott életl nok kezdték tjra az életiiket (,,Starting Over”). Ebben a mlisorban tobb né élt egyiitt
egy csoportterapias lakdsban (drogos, kérosan elhizott, munkanélkiili, nem héazas terhes né, parkapcsolati
problémaékkal kiizdé fiatal lany), akiken nemcsak szakemberek segitettek, de akik egymast is tAmogattdk. A milsor
elédje a ,,Help Me Rhonda” cim(i misor volt, amelyben Rhonda Britten ,életedzd” ,0nbecsiilést” tanitott, amit
gyorsan el lehetett sajatitani. A sziilék felel6sségét tematizalta a csaladi tdplalkozasi szokdasokon keresztiil egy
masik show (,Honey We Are Killing the Kids”). Ebben tudomdanyos ismeretterjesztést nyujtottak, szorakoztatd
formaban, valddi szerepldk étkezési problémain keresztiil. Voltak mlisorok, amelyek a pénziigyek kezelésében
adtak tanacsokat (,Suze Orman”, ,Mad Money with Jim Cramer”), masok a lakas és az auté kezelésében (,Trading
Spaces”, ,Pimp My Ride”), ismét mdésok a test atalakitdsdban. Az utébbiak a leggyakoribbak egyébként, kozéjik
tartoznak a kiilonb6z6 fogyoversenyek, a testedzési formak (,,You Are What You Eat”, ,Extrem Makeover”, ,The



Swan”, ,The Fittness Channel”). A szexudlis teljesitmény és az intimitas fokozasardl sz6l6 milisorok koziil a
legismertebbek a ,Sex Inspectors” és a ,,Berman and Berman”. A ,Supernanny”-ben és a ,Nanny 911”-ban
hivatdsos 6vondk segitettek problémads gyerekek otthoni kontrolljaban, azt hangsulyozva, hogy a feliigyelet
nemcsak az intézményekben kivanatos, hanem otthon kell elkezdeni. A show-bdl kideriilt, hogy az egyének
(6n)iranyitasa és -kormdanyzasa elvalaszthatatlan a nyilvanos helyeken elvart viselkedéstél, azaz a privat szférat
nem a nyilvanos ellentéteként, hanem annak részeként mutattak be.

A ,Trading Spouses”, a ,Wife Swaps” és a ,Black/White” inkdbb tarsadalmi kisérlet volt, mint jaték. Ezekben egy-
egy csaladbdl a feleségek egy masik, ismeretlen csalddhoz koltoztek egy hétre, ahol a sajatjukétdl eltéré tarsadalmi
és anyagi helyzetben kellett a haztartasi gondokkal, a gyermeknevelési problémakkal, az emberi valasztasokkal
szembesiilniiik. Itt a résztvevokon - Ugy a latogaton, mint a befogadé csaladon - mulott, hogy mennyire képesek
kapcsoldédni egymashoz, és mennyire tudnak profitdlni a masik kommentarjaibol. A show lényege a kiilonbségek
kezelése és az alkudozds volt, multikulturdlis koriilmények kozott, ami a masfajta életstilusok felismerését és
tolerancidjat kovetelte meg. Egy békeaktivistat példaul, aki ellenezte az iraki haborut, egy elkotelezett
katonacsalad feleségével cserélték ki, akinek a férje Irakban szolgalt. Egy tisztasdgménias feleséget egy olyan
feleséggel, aki a gyermekekre hagyta a takaritast, és lathatéan nem torédott a lakas rendjével. A feleségek
lényegében a csaladi élet menedzsereiként szerepeltek itt, akik a médian keresztiil az otthon vildgéat és a
tarsadalmi nyilvanossagot kapcsoltak 6ssze.

Népszeriiek voltak azok a miisorok is, amelyekben tulélési stratégidkat mutattak be, olyan embereket, akik
rablasokat, gyilkossagi kisérleteket, hurrikdnokat vagy arvizeket éltek tul (,,I Survived”, , Perfect Disaster”, , Storm
Stories”, ,What Should you Do?”). A néz6k tesztelhették magukat, hogy hasonlé esetben tulélnének-e egy
katasztrofat. A lakasok betorés elleni biztonsagat is tematizalta egy valdsag-show (,, It Takes a Thief”). Ebben arra
kérték a lakokat, tegyenek meg mindent lakasuk biztonsaga érdekében, majd bortonbél szabadult, de jo ttra tért
betérék mutattdk meg nekik azokat a biztonsagi réseket, amelyekre a tulajdonosok nem gondoltak. Itt nem a
rend6rok nyomoztak utdlag a betorések utan, hanem hivatasos tolvajok figyelmeztették elére a lakdkat, hogyan
lehet behatolni biztosnak hitt hazaikba.

Es akkor még nem emlitettem a kiilénb6z6 f6z6-show-kat, amelyek egyik valfajdban fiatal séfek versenyeztek (, Top
Chef”), méskor London egyik legsikeresebb szakacsa, Ramsay Gordon jarta végig Anglia és az USA csédkozelbe
jutott vendégléit, hogy kulinaris és szervezési tandcsokat adjon az ott dolgozdéknak, hogy jobban &tlasséak a
vendégléi piac logikajat. Ezeket aztan azok vagy képesek voltak megfogadni, vagy nem, amit onnan tudtunk meg,
hogy néhany hénap elteltével Ramsay ujra ellatogatott hozzajuk, és akkor deriilt ki, hogy sikeres volt-e az
intervencié (,Ramsay's Kitchen Nightmare”). Végiil egy most is futé masik valdsdg-show-boél 6t-6t kozéposztalyi
baratné életét ismerhettitkk meg az USA kiillonb6zé régidibdl (,Real New York City Housewives”, ,,Real Orange
County Housewives”, ,Real Atlanta Housewives”). A szabdlyokat itt a jatékosok maguk teremtik, és a mlisor azt
mutatja be - néha nagy irénidval -, hogy a protagonista és az antagonista kapcsolati halékat sz6ve hogyan élik a
bardtnék a mindennapjaikat.

A misorok listdja korantsem teljes, és naprol napra béviil. A felsorolas célja inkdbb csak a szdmuk és a
sokszinlségiik bemutatésa volt, mielétt k6zelebbrdl is tanulmanyoznank a benniik megfogalmazott szocioldgiai
sajatossagokat.

Altaldnossagban négy alcsoportba lehet sorolni a valésagteleviziézas eddig felsorolt, az életstilussal kapcsolatos
musorait, bar ezek gyakran keverednek egymassal. Ezek: a verseny, a jaték, a kisérletezés és az intervencio.
Majdnem mindegyik valésag-show-ban szerepelnek a verseny elemei, hiszen gyakran valamilyen jutalomért
versengenek a résztvevok, tovabba a jdték elemei is, hiszen szinte mindig valamilyen szérakoztaté forgatokonyv az
alap. A jatékok gyakran csak a szabdlyok tesztelésére szolgalnak. A régebbrdl is jél ismert verseny és a jaték
mellett azonban két masik, Gjfajta tipussal is taldlkozhatunk, a kisérletezéssel és az intervencidval. A
kisérletezésben nyitott a miisor kimenetele, a szerepldk viselkedése donti el, hogy az el6re nem lathaté lehetséges
forgatokonyvekb6l melyik valdsul meg, amint azt példaul a ,Big Brother” vagy a ,Trading Spouses” cimli miisorban
lathatjuk. A kisérletezésbe a kudarc is bele van épitve, mint a kés6-modern rizikétarsadalmak alapvetd
jellegzetessége. S6t vannak olyan miisorok, mint a ,Jackass” vagy a ,, The Bad Girls Club”, amelyek eleve a
kudarcot tinneplik. Ezekben a szereplék az egyéni szabadsag alapjan kockazatot vallaltak, ami akkor is elismerést
valt ki, ha az elsé prébalkozas nem sikerilt, vagy ha a jatékosok kovetkezetesen a szabdlyokkal ellentétes,
alternativ életmddra teszik fel az életiiket. Még Ujszeriibbek az intervencids miisorok, amelyek kifejezetten a
résztvevok magatartdsanak és gondolkodasanak megvaltoztatasara torekszenek. Az intervencios tévé az 1990-es
évek vége felé kezd6dott. A ,,problematikus” és segitségre szoruldé embereket életiik sikeres vallalkozo6iva kivanta
tenni a testdpolas, az életstilus, a pénzkezelés és a csaladi élet teriiletén. Az intervencids milisorok azon alapulnak,
hogy a polgarok nemcsak képesek a valtozasra, hanem 6rommel is tesznek eleget annak a feladatnak, hogy
magukat a lehet6ségeik kiaknazasa felé iranyitsak. Ilyenek a népszeri fogydversenyek, Dr. Phil csaladi intervencios
misora vagy a ,How Clean Is Your House?”, amelyben két tapasztalt takaritoné latogat el borzalmasan elhanyagolt
lakasokba, és segit az ott lakdknak fizikai munkaval és tanacsokkal a lakast rendbe hozni. Jellegzetes példaja volt
az intervencids milisoroknak a rovid életi, de az Gj televiziézas szempontjabdl mégis jelentds ,Todd TV”, amely
nemcsak az élet egy vagy két teriiletén kivant valtozast elérni, hanem az egyén egész életvitelét meg kivanta
valtoztatni.

A ,,Todd TV”

2004 janudarjaban a Murdoch-féle kereskedelmi médiabirodalom egyik amerikai televiziédllomésan, a Fox csatornan

ujfajta valésag-show-t mutattak be , Todd TV” cimmel.2 A hét héten keresztiil tarté miisor f6hése Todd Santos volt,
egy harminc koriili, j6képi, bar tanacstalan fiatalember. A bostoni srdc zenész szeretett volna lenni, de a



tévésorozatban mar ugy taldlkoztak vele a nézdk, hogy Kalifornidban élt, és pincérként kereste a kenyerét. Neki
adtak a nézok tandcsot, hogyan vezesse az életét. Valésag-show-rol 1évén szo, a fészerepl6 valos személy volt, valos
problémakkal, akit sok szaz jelolt kozil valasztottak ki, és heti 5000 dollart kapott a jatékaért. A mlsorban Todd
életének fontos dilemmadit ismerhették meg a nézdk, és minden egyes epizoéd végén telefonon vagy e-mailen
szavazhattak arrél, hogy a fit az elétte &ll6 lehetdségek koziil melyiket valassza: kivel randevizzon, milyen munkat
valasszon, kivel lakjon, jarjon-e pszichoterdpidba, hogyan 061t6zz6n, hogyan taplalkozzon. A forgatékonyv szerint
Toddnak szigoruan kévetnie kellett a tobbség - ,a tarsadalom” - tanacsait, és minden egyes epizdd a korabbi
valasztas alapjan folytatédott tovabb. Példdul miutdn a tobbség Ggy dontott, hogy a széba johet6 baratnék kozil a
félénk Stacey és a hatarozott Gitta kozul Todd Gittat valassza, a kovetkezd részben a fiaut mar ezzel a lannyal
lehetett 1atni. Ugyanigy, amikor azt tanacsoltédk neki, hogy ha zenész akar lenni, akkor ne pincérként dolgozzon,
hanem érdeklédésének megfeleléen valasszon munkahelyet, a kovetkezd epizédban méar egy hires zenekar
asszisztenseként lehetett viszontlatni.

Bar a kritikusok pozitivan itélték meg a show-t, a nézettsége eléggé alacsony volt, koriilbeliil negyede csak a
sikeres sorozatokénak, ezért néhany ismétlés utdn Todd csendben eltlint a képernydkrol. Toddot kés6bb azonban a
médiakutatdk tjra felfedezték maguknak, mert ebben a valdsag-show-ban lattak azoknak az 1j tipusu kereskedelmi
misoroknak a megtestesiilését, amelyek feltaldltak egy sajatos kozszolgalati feladatot: az dllampolgar forméalasat a
nyilvanossag bevonasaval a kés6- modernitas kordban (Hay & Ouellette, 2008).

»A Truman-show” cimi filmhez hasonldan a , Todd TV” is azt illusztralta, hogyan irdnyitja a hallgatélagos
véleményeken és elvardsokon keresztiil lathatatlanul a tarsadalom az egyének leginkabb autonémnak tartott
életét, a privat szférat. Szemben azonban ,A Truman show”-val, amely valamiféle totdlis manipulaciot sejtetett, a
»Todd TV” inkdbb parbeszédnek, s6t segitségnek abrazolta Todd és a kézvélemény kapcsolatat. Ez a szemlélet
revidedlta azt a régi képet, amely szerint a kozvélemény konzervativ sztereotipidk gyljteménye, az egyes egyének
pedig zombik médjara engedelmeskednek a tobbség elvarasainak. A ,Todd Show”-ban a kézvélemény is
felelosségteljes, de megértd tandcsaddként vizsgazott, és a tandcstalan atlagembert megtestesité Toddnak is
figyelemre mélté6 mandéverezési lehetdségei voltak sajat vildgan beliil. Ugy is fogalmazhatunk, hogy a valésdg-show
a tévé és a kormanyzas ujrafelfedezésének metszéspontjan helyezkedett el. James Hay és Laurie Ouellette szerint:

»A politikai filozéfia nyelvén szoélva Toddot egy olyan allampolgéarra formaltdk, akit a szabadsagon és nem
az ellen6rzésen keresztiil irdnyitanak. A kooperacié jutalma pedig - még ha ez a kooperacié megalazo is
lehetett - gy volt bemutatva, mint Toddnak a boldogsag, az 6nmegvaldsitas és a siker kereséséhez vald
demokratikus joga” (Hay & Ouellette, 2008: 1).

Karitativ televiziozas

A jotékonysagi televizidzas egyesiti magaban a korabban targyalt életmod- és intervencidés miisorok szamtalan
sajatossagat, kiegészitve azokat a , Cselekedj jot!” karitativ szemléletével. Ezek sokszor tematikusan vagy
szereploiken keresztiil is kapcsolédnak a mar targyalt mlsorokhoz, igy példdul Dr. Phil 2005-ben New Orleans-ba
ment, hogy a helyszinen nyujtson segitségét a Katrina hurrikdn utdn depresszidba esett betegeknek. 2007-ban
pedig az ,American Idol” cimi tdncdalénekes-verseny gyo6ztesei rendeztek ,Idol Gives Back” cimmel jotékonysagi
koncertet, amelynek bevételét a legkiilonb6zébb karitativ célokra ajanlottdk fel. A ,Cselekedj jot!”-iranyzat
bemutatdsat a magyar néz6 szdmadra is ismerdés, ,A nagy hazalakitas” cim misorral kezdem, majd két masik,
nalunk eddig még nem ismert jétékonysagi misort ismertetek roviden: a ,Miracle Workers”-t és a ,Three Wishes”-
t.2

»A nagy hazalakitds”-ban mérnokok, szakmunkasok, onkéntesek tucatjai dolgoznak erejiiket megfeszitve, hogy
lebontsak és két hét alatt teljesen Ujjaépitsék egy arra raszoruld csaldd lakasat. (Erre az id6re a tulajdonosokat
elkiildik valahova nyaralni, ahol a tévé egyszer meg is latogatja 6ket.) ,,A nagy hdzalakitds” az 6nkéntességet, a
véallalkozast, az 6nmagukra valé tdmaszkodast testesiti meg, ahol a civil értékek k6zé a masokon valo segitést és az
empatidt is bevették. A karitativ cselekedet ugyanakkor nem keriilt az ABC-nek egy fillérjébe sem: a szakértelmet
és a munkat annak a varoskanak az 6nkéntesei és druhazai ajanlottdk fel, amelyben a haz épiilt, sokan pedig
pénzzel segitették a hazépitést. Végeredményben a karitativitds a magas nézettség miatt még komoly bevételt is

hozott a csatornénak.®

Az ABC honlapja szerint két kritériuma van annak, hogy valakinek segitsenek. Az egyik az, hogy a haza ,azonnali
beavatkozdast igényeljen”, a méasik az, hogy az ott lakdk ,meggy6zé torténetet meséljenek el arrdl, miért jutottak
idaig”. Az azért mindig latszik, hogy a kivalasztottak nemcsak egyszeriien szegények, de egyben olyanok is, akik
masok elismerésére is szamot tarthatnak. Tzoltok, rend6rok, katondk, dllami alkalmazottak, akik - mikozben a
kozosséget szolgaltdk - maguk keriltek bajba. De nem dependensek, nem kovetelik, s6t nem is varjak
automatikusan a segitséget, csupan jelzik a helyzetiiket a csatornanak. A jelentkezdéket alaposan megrostaljak,
nehogy illetéktelenek jussanak elényh6z. Harom évre visszamendleg kell igazolniuk az adébefizetéseken keresztiil
az anyagi helyzetiiket, ezzel bizonyitva, hogy éner6ébdl nem tudnénak elérelépni. Ezen kiviil késziteniiik kellett egy
videdt is magukrol, amelyben el kellett mesélniiik a torténetiiket. (Akinek nincs videokameraja, az talalja fel magat
- tandcsolta az ABC -, és kolcs6nozzon valahonnan egyet.) A video készitéséhez részletes utasitdsokat adott a
csatorna: példaul nagyitdst nem volt szabad haszndlni, és arra is megtanitottak a jelentkezéket, hogyan kell
megirni egy filmvazlatot. Nemcsak képeket kellett kiilldenilik, hanem a torténetiiket is , el kellett tudni adniuk” egy
egész orszagnak. ,Megértjik - irtdk -, hogy nehéz lehet a helyzetetekrél beszélni, de kériink mindenkit, ne
tartsanak vissza semmit, és ne kapcsoljék ki a felvevé6t, ha az érzelmeik feltornek.” A ruhdzkoddasra nézve is
tandcsot adtak, hogy az a helyzetnek és az alkalomnak megfeleld legyen. ,Ugy 61t6zzon, mintha egy csaladi
vacsorara vagy egy vendéglébe menne.” A néknek némi make-upot is javasoltak, és apolt hajat kértek mindenkitol.
Tovabbi kovetelmény volt, hogy amikor magukat bemutatjék, ne szanalmat akarjanak kelteni, hanem er6t



sugarozva mosolyogjon a csaldd. A video sok elemét azutan késébb lejatszottdk a miisorban is, tovabb csokkentve
ezzel a misor készitésének koltségeit.

Az ABC ,nagy hazalakitdsa” hetente 15 ezer kérvényt kap, de csak egyetlen hazat tudnak felépiteni. Nem koénny
az egyetlen szerencsés kivalasztottnak lenni. Hogyan lehet bekeriilni a sikeresek k6zzé? ,, A nagy hazalakitdsnal” a
dramai osztaly dont a szerencsésekrol. Errdl is szolt egy kiilon misor. F6hése a munkanélkiili csalddban nevelkedd,
11 éves Jael Kirkwood volt, aki nemcsak beadott egy videdval ellatott jelentkezést, amelyben bemutatta
lakhatatlan, penészes lakdsukat, hanem a kisvarosuk, Port Orchard polgarmesterét is megkereste, hogy az is kiilon
tdmogassa a csaladd kérvényét. Ezen kiviil hetente telefondlt az ABC-be, és érdekl6dott, hogy mikor jonnek mar
hozzajuk, és minden mas kovet is megmozgatott, hogy felhivja magukra a figyelmet. A csatorna kiilon kiemelte,
hogy a sziil6k a kislany miatt részesiiltek elényben a sok szdz més, hasonldéan jogosult kérelmezé koziil. Az ABC
drdmai osztdlya szerint a kisldny magatartdsa ugyanis azt bizonyitotta, hogy a munkanélkili segélyen 1évék
csalddjai nem egyszerilien elvarjdk a tamogatast, hanem aktivan keresik is a segitséget.

Nemcsak maganszemélyek voltak a segélyezettek. Egy masik alkalommal példaul egy szegényklinikat is
Material” cimmel Irakba ment, ahol iraki csalddoknak segitettek a lakasukat helyrehozni. Tizeno6t perces
epizédokat mutattak be, amelyekben hol betort ablakokat hoztak rendbe, hol leomlott falat emeltek tjra, hol
butorokat és szényegeket ajdndékoztak meglepetésszeriien az arra raszorul6 csalddoknak.

2006 elején a New York Times kritikusa megdicsérte a kereskedelmi ABC televizié egy masik karitativ sorozatat, a

,Miracle Workers”-t is.Z A miisorban olyan silyosan beteg embereknek szereztek orvosi segitséget, akiknek nem
volt sem pénziik, sem megfeleléen képzett szakorvosuk, hogy megfelel6 gyogyellatast kapjanak. A ,Miracle
Workers” cimli mlisorban is mindenre kiterjedt a tévé figyelme. Segitettek a betegeknek abban, hogy jobban
megértsék a betegségiiket, és abban is, hogy megtaldljdk a megfelel6 anyagi forrasokat és azokat a
szakembereket, akikre a gydégyuldsukhoz sziikségiik volt. Ez nem allami segitség felkutatasat jelentette, hanem ,A
nagy hézalakitds”-hoz hasonldan a tévé azon képességének a kiaknazasat, hogy maganforrasokat (pénzt,
onkénteseket, szakértelmet) mozgdsitson.

Mads csatorndk is kovették az ABC televizi6 példdjat, igy az NBC csatorna ,Three Wishes” cimi miisora. Ebben
minden héten mas-mas kisvarosba utazott a stab - tipikusan a déli dllamokba -, ahol meghallgattidk azokat, akik
valamit kérnek, legyen az valaminek a javitdsa a lakdsban vagy hasonld természetl anyagi kérés. Minden
alkalommal hdrom ember egy-egy kivansagat teljesitettek. Egy alkalommal példaul azt mutattdk be, hogyan
épitettek a tévé segitségével egy olvasni szeretd beteg kisdidknak konyvtarat a kisvarosban, hogy masokkal egyiitt
hozzaférhessen a konyvekhez.

Nagyon gyakran csaldd/életstilus-mtisorokkal kombindljdk a jotékonysagi miisorokat, mint példaul a Disney
Corporation birtokaban 1év6é A&E csatorna, amelyen , Emberek segitenek embereknek”. Ebbe a mlisorba nem lehet
jelentkezni, 6k valasztjak ki véletlenszerlien a raszoruldkat. Néha munkanélkiilinek segitenek allast talalni, néha
otthontalannak fedelet a feje folé, néha egy park vagy jatszotér kitakaritasa és feldjitdsa a cél. Ahogy azt a csatorna
igazgatdja mondta:

»A televizionak valamikor volt egy kozszolgdlati szerepe. Most a kabeltelevizié-ipar keresi annak a
médjat, hogy felvéllalja ezeket a gyokereket, és olyan szdérakoztatdé milisorokat készitsen, amelyek egyben
valamilyen jot is cselekednek. Az a varazslat, ha mindkett6t meg lehet valdsitani egyiitt” (idézi Hay &
Ouellette, 2008: 61).

Valosagtelevizidozas és médiakutatas

A valbsagteleviziozas kiillonb6z6 misorai az elsé perctdl kezdve megkilonboztetett kritikai figyelmet kaptak a
médiakutatasban. El6szor elutasitdé mdédon a kozszolgélati televizidzas kordbbi korszakédnak vezet6 miifajaval, a
dokumentummiisorokkal vetették 6ssze, mint a valésag szinpadiasitott valtozatat (Kilborn, 2003). A két legkorabbi,
nemzetko6zi sikert is befutott valésag-show-sorozatnak, a , Survivor”’-nak és a , Big Brother”-nek azonban nagyon
hamar 6ndllé koteteket is szenteltek, amelyekben egyebek kozott a kulturdlis identitds, a bizalom, a nyilvanossag,
az emberi jogok és az eltéré nemzeti recepciok szempontjabodl elemezték a miisorokat (Mathijs & Jones, 2004;
Smith & Wood, 2003; Wright, 2006). Az emlitett két sorozat a valdésagtelevizidzas szinonimdjava valt, és azéta is a
két leggyakrabban targyalt mlsor (Andrejevic, 2003; Biressi & Nunn, 2005; Friedmann 2002; Hill, 2005; Heller,
2006; Holmes & Jermin,2004; Huff, 2006 ; Murray & Ouellette, 2004; Ouellette, 1999). Minden egyéni
gazdagsaguk ellenére a felsorolt konyvek alapvet6en mégis a médiakutatds két hagyoméanyos elméleti tradicidja
koré szervezodtek. Az egyik a frankfurti iskola tarsadalomfilozofiai gondolatait alkalmazta a valésag-show-k
értelmezésére, és azokban a politikai kontroll és a gazdasagi kizsakmanyolas eszk6zét latta, amint azt Marc
Andrejevic munkajabol is megismerhetjiik (Andrejevic, 2003). A méasik megkozelités viszont a birminghami iskola
kulturdlis nézépontjat érvényesitette, amelyben a hangsily az identitds és a participacié tanulméanyozasara keriilt,
amit Murray és Ouellette konyve illusztradl a legjobban (Murray & Ouellette, 2004). Fliggetleniil attél, hogy melyik
elméleti tradicidhoz tartoznak a fentebb felsorolt konyvek - bar sok pontos megfigyelést tettek a valésag-show-krol
-, a médiakutatds hagyomanyos két nagy elméleti keretét nem feszegették, azokon beliil maradtak.

Hay és Ouellette 2008-ban megjelent konyvében, a Better Living through Reality TV -ben a korabban egymastol
elvalasztott politikai gazdasagtani és kulturalis szempontokat egylitt és egyszerre kivanta érvényesiteni (Hay &
Ouellette, 2008). A szerz6k nem azt vizsgaltdk, hogy a valdsdg-show miként terjeszti a neoliberdlis ideoldgiat,
hanem azt, hogy mik a szabdlyok és részvételi moédok a mai tdrsadalomban a magdanélet kiilonb6z6 teriiletein.
»Nem az a kérdés - irtdk -, hogy a tévé hogyan jarult hozza a tomegdemokracidhoz, hanem az, miként tette a tévé



a tomegdemokraciat racionélissa” (Hay & Ouellette, 2008: 208). Végeredményben a konyv nem ideoldgia-kritikai
alapon targyalja a valdsag-show-kat, hanem azokat olyan kulturalis technolégidknak tekinti, amelyek fontos
szerepet jatszanak a kés6-modern tarsadalom szabdlyrendszerének ujjaépitésében és nyilvanos megjelenitésében.

Michel Foucault szerint a hatalom a tudéson és a tapasztalaton alapul, és ezeket kézvetitik az intézmények
(Foucault, 1980). Azaltal, hogy a tudast legitimaljak, az intézmények autoritdst gyakorolnak az alattvaldk felett,
amikor azok a raciondlisnak tekintett tarsadalmi szabalyokat kovetik. Hay és Ouellette szerint a valésagteleviziézas
misorai, amelyekben mar nem is latszik a kapcsolat a hivatalos vilaggal, leforditjak a politikai értékeket, célokat,
torvényeket és szabalyokat a mindennapi élet szamara. A korményoknak igy sem a piacba, sem az individuumok
maganéletébe nem kell beavatkozniuk, mert mik6zben szabadsagot garantalnak, feltételezik, hogy az emberek
tudjdk magukat szabdlyozni. Az En kulturdlis irdnyitdsa a szabalykévetésen, az énkontrollon és a kalkul4cién
keresztil torténik. Hay és Ouellette Foucault-t kovetd elemzése szerint ezért nem allja meg a helyét a frankfurti
iskoldnak az a régi kézszolgalati idedlon alapulé vadja, amely az egyéni dontéseket kikényszeritettnek vagy
manipuldltnak gondolta, és nem tudta elfogadni, hogy azok 6nallo, privat dontések voltak. Ezek a dontések persze
vitathatdk, de éppen a valasztds szabadsdga jelenti a valdsdg-show egyik erejét. Mindegy, hogy milyen motivaciéval
hoztdk 6ket - a pénz, a hirnév vagy a kaland nevében -, akkor is egyéni valasztason alapultak. A valasztds tényének
vitatdsaban a régi allami, paternalista mentalitas mutatkozott meg - érvelnek a szerz6k -, amely meg akarta védeni
az embereket a sajat valasztasuktol. Holott a 1ényeges valtozas éppen az volt, hogy a valdsagteleviziézason
keresztiil a joléti dllam ugy ujitotta meg 6nmagat, hogy privatizalta a kordbban az allam befolyasa alé tartozé joléti
funkciokat, és az egyének hatdskoérébe utalta 4t azokat, mikozben sok feladatkort kihelyezett a médidba, olyan
musorokat készitve, amelyek azt hangsulyoztdk, hogy az egyéneknek nemcsak aktivaknak kell lenniiik, hanem
vallalkozoknak is.

Hay és Ouellette szerint a valésagteleviziézdsban megtestesiilé ,,makeover”-zsaner mindenekel6tt egy olyan kor
kulturdlis produktuma, amelyben megsziinnek a garantalt nyugdijak és az életre sz6l6 munkahelyek, az egyénnek
pedig ujra fel kell taladlnia, illetve csomagolnia és arulnia kell magat. Az életre sz6lo munkahely szocialpolitikai
jelszavanak helyét az életen dt tarto oktatds sokat hangoztatott kultirpolitikai jelszava foglalta el. Szemben a régi
kozszolgalati adasokkal, amelyek absztraktak, didaktikusak, sokszor unalmasak voltak, és amelyeket az allam
ideolégiai megbizatdsdnak eleget tevé és dllami fizetést htizé Ujsdgirék hoztak létre, a valésdg-show-kon keresztiil
megvaldsulé ,szabadegyetemeket” driasi nézészamra torekvé szérakoztatdipari szakemberek készitik a piac
szamara. Az utébbiak kulturdlis logikaja is mas: ,A személyes tandcsok és utasitasok is részei a keveréknek, de
ezek 0ssze vannak dolgozva a humor, a fesziiltség, a kukucskalas és az érzelmi fiitottség elemeivel” (Hay &
Ouelette, 2008: 4). Emiatt sokkal hatékonyabbak, mint a kordbbi oktatdsi mlisorok:

~Nemcsak azért, mert a tanuldst a popularis kultira élvezetével és a mindennapi élet gyakorlatiassagaval
0tvozik, hanem azért is, mert az 6nall6 véllalkozas igényének politikai 1égkoérében az az »&llampolgari«
képzés, amelyet nytjtanak, kivanatos arucikké valt” (Hay & Oulette, 2008: 4).

A kiil6nboz6 vetélkedd, atalakitd, beavatkozo valésdg-show-k, amelyek prébéara teszik, megitélik, tandcsoljak és
jutalmazzdk vagy biintetik a viselkedéseket, nem feliilrél kényszeritik magukat valamilyen absztrakt ideoldgia
forméjéban az emberekre, hanem személyes életiik legkiilonb6zbébb teriiletein kindlnak olyan gyakorlati
technikdkat, amelyekkel sikeresen tudjak kezelni a rendelkezésiikre 4116 forrasokat. A régi kulturdlis elit a tomeget
hiszékeny masszanak tartotta, amelyet irdnyitani, manipulalni kell ahhoz, hogy részt vegyen a demokréacia
ritusaiban. A valdsagtelevizidzas készit6i ma az allampolgart 6ndllé és aktiv egyénnek gondoljdk, akinek az a
legfontosabb kotelessége, hogy igyekezzen magat megerdsiteni a tdrsadalom nehézségei kozepette. A felvilagositd
jellegl kozszolgdlati mlisorok utén a valésdg-show tdrsadalmi munka - Ggy a késziték, mint a nézdék részérél -, a
killonbség csak az kozottiik, hogy ,egyikiik beliil, a masik pedig kiviil dolgozik” -, ahogy azt egyik miisordban Dr.
Phil megfogalmazta. Mds széval az a kiizdelmes munka keriilt ezeknek a miisoroknak a kézpontjadba, amelyen
keresztiil az egyén megszerezheti és megdrizheti biztonsagat és identitdsat. Nem hierarchikus, nem intézményi,
nem kikényszeritett nevelés ez, mint a régi kézszolgalati médidban, hanem 6nkéntes, tudatos és egyéni.

A szerzdok ugyanakkor rdmutatnak, hogy a valdsadg-show-kban testet 61t6 4j kulturdlis technolégia hézagmentesen
illeszkedik a liberalis ideoldgidhoz is. Nem is annyira van elrejtve az a célja, hogy a huszas éveit6l a hetvenes
éveiig, azaz O0tven éven keresztill hiz6d6 munkakoru id6szak alatt mindenki maradjon fiatal, azaz fizikailag jé
erében és szellemileg friss legyen. Az 6nvédelem erkélcsi kotelességgé 1ép el6 abban a rizikotarsadalomban,
amelyben az egyén mar nem bizhat az dllamban és annak gondoskoddasaban, de elvesztette a tradiciondlis
tarsadalmi tdmogatdérendszert is. Korabban a kozszolgalati médidban a tdrsadalmi reformokat és az egyéni
életstilus-valtast egyiitt sirgettek. A valdsagtelevizidzasban az egyénen van a hangsuly. A valdsagtelevizidzas
értékrendje igy gyokeresen mas, mert az egyéni racionalitast, az 6nellatéast, az individuum felel6sségét
hangsulyozza a kollektiv ideologidkkal, az egyenléség eszméivel szemben. Nem az dllam a garantaldja a
tekintélynek, hanem a fogyasztds. Nem azért akarnak példaul fogyni és egészségesnek lenni, mert a hatalom
mondja nekik, hanem azért, mert ez szamit a tarsadalomban elfogadottnak és vonzonak.

Szocioldgiai szempontbdl ezt a szemléletet gyakran kritizaljdk azért, mert kovetkezetesen mell6zi az intézményi és
a strukturalis nehézségeket, az dllami tdmogatas visszaesését a legkiilonb6z6bb teriiletén, a szegények rosszabb
orvosi ellatasat, az organikus taplalékok dragasagat vagy az osztalykulturat, amely a gyorsételeket vonzéva teszi.
Ahogyan nincs sz6 a valdésagtelevizidézasban a hosszi munkadrakrol, az inadekvat gyermekellatasi intézményekrdl,
a masodik miszakroél és a rugalmas munkaid6 hianyarél sem. Ezek a vadak igazak, de nem irhatdk a
valosagteleviziézas szamldjara, amely csupdn alkalmazkodik a tarsadalom realitdsdhoz, ahol a joléti dllam
visszavonult kordbbi feladatainak vallalasatdl. A valdsagteleviziézas a maga eszkozeivel még igyekszik is a poszt-
joléti dllam vilaganak lehetdségeit novelni:

»Egy olyan korban, amikor a privatizaciot, a személyes felelGsséget és a fogyasztdi valasztast mint a



liberdlis kapitalista demokracidk kormanyzasanak a legjobb médszereit mutatjak be, a valésdg-show-k
megmutatjak nekiink, hogyan irdnyithatjuk és »erdsithetjik meg« magunkat mint vallalkozd
dllampolgarok” (Hay & Ouellette, 2008: 2).

A valésdgmiisorok méaskor a ,csoportkormdényzast” propagdaljdk a munkahelyen, a haztartdsban, a szomszédsagban,
ahol az egyén azt tanulja meg, hogyan kévesse a személyes Oniranyitas keretén beliil a kollektiv szabalyokat. Ezek
azok a teriiletek, ahol az 4llam visszavonult a kordbbi formalizalt intézményes akcidktol, legyenek azok
diszkriminaciéellenes vagy konfliktusmegoldé miisorok.

Torténetileg visszatekintve a mindennapi kulturalis technolégidk nyilvdnos targyaldsai a médidban egyaltaldn nem
ujak, elvégre az ujsagok is ezt tették mar kordbban is tandcsadé rovataikban, ahogyan a régi radiémisorokban is
taldlunk szdmtalan hasonlé példat. Ma sem korlatozodik ez a fajta aktivitas kizarédlag a tévére, hanem az Gjsagok,
az internet, a self-help kézikonyvek is részei a kulturdlis halonak. Az jdonsdg az, hogy a tévé intenzivvé teszi,
illetve mindenhol felfedezi és 6sszekoti egymaéssal ezeket a kulturalis technolégidkat. Masképpen fogalmazva: a
Sself-help” és ,do it yourself” miisorok mar a sajtd és a radiézas kezdeteitdl fogva adottak voltak, de csak a poszt-
joléti korszakban lettek a vallalkozason, az egyéni felelésségen és a mindennapi élet kezelésének technikain
alapulé miisorok a tévé uralkodo6 miifajaiva és tdgabb értelemben egy kulturalis halé legfontosabb elemeivé. A tévé
igy az egyik legfontosabb lancszemévé valt egy olyan tarsadalomtechnoldgiai készletnek, amely a mindennapi élet
jobb vezetéséhez sziikséges forrasokat, szabalyokat, tdmogatasokat tartalmazza. Ezen a halén beliil a tévé a
szerializaci6 és a rendszeresség formain keresztiil fejti ki a hatasat. Ezt a kulturdlis technoldgiat nevezi Hay és
Ouelette ,tavoli” vagy ,indirekt korméanyzas”-nak (Hay & Ouellette, 2008: 13).

Ebben az 6sszefliggésben az egyéni szabadsdg nem a kontroll ellentéte, hanem a szabadsag gyakorldsanak a
kontrollja killénb6z6 szabdlyokon keresztiil, amelyeket a valésdgtelevizidzas kozvetit. A kereskedelmi tévé mint a
tarsadalmi szolgaltatas Gj formdja az dllam, az egyén és a tévé kozotti Uj kapcsolatra épiil. Eszk6z arra, hogy az
egyén novelje a képességeit és fejlessze a stratégidit, hogy megoldja a testére, a haztartdsara, a munkdjara, a
vagyonara, a csalddjara fenyegetd veszélyeket vagy problémakat. A kulturdlis technoldgia kifejezése ugyanakkor
tullép az egyes egyénen, mert azt is jelenti, hogy a tévé feladata a civil tdrsadalom szabdlyainak allandé formaéalésa.
A valbsagteleviziozas nemcsak a fennall6 allapotok bemutatdsaval és dokumentaldsaval torédik, hanem a kulturalis
arutermelés, a filantropia és a tévénézdk onkéntessége segitségével a veszélyeztetett és sziikséget 14td polgarok
elldtdsaban is aktivan szerepet vallal. Ezt nevezi Hay és Ouellette ugy, hogy a ,tarsadalmi gondoskodas
neoliberalizédcidja a valdsagtelevizidzadson keresztiil” (Hay & Oullette, 2008: 64). Ebbdl kévetkezik, hogy a miisorok
tobbségében, de kiilondsen az intervencids misorokban a legsériilékenyebb, kevésbé iskolazott, alacsony
jovedelmi népességet szerepeltetik. Az § problémait akarjdk az intézményes allami segitség hidnyaban a
kozéposztaly latoterébe hozni, és azoknak az elvardsai szerint megoldani.

Az intervencids milsorokban kozvetleniil is kimutathaté a régi és az Gj szocialis gondoskodéas k6zo6tti kapcsolat. A
régi jotékonyséagi aktivistdk is a szegények és a kevéssé iskolazottak korében igyekeztek a ,helyes életmodot”
terjeszteni. Ezek kozo6tt a blindzés, a taplalkozas, a higiénia, a hdztartasi ismeretek, az alkoholizmus elleni
kiizdelem volt a legismertebb. Kés6bb a jéléti dllam jo néhdnyat integralt és intézményesitett koziliik a
kozszolgalati média misoraiban is. A kiilonbség a régi és az 4j tarsadalmi gondoskodas k6zo6tt az, hogy a késé-
modern (és poszt-joléti) allam koraban a valésagtelevizidzads nem az allami kézszolgalat, hanem a piac logikdjan
keresztiil veti fel és értelmezi Gjra ezeket a tarsadalmi kérdéseket.

Osszefoglaléan azt mondhatjuk, hogy a gondoskodé (j6léti) 4llam kordbban egy ,tarsadalmi szerz6désen keresztiil”
az allampolgarok kolcsonos szolidaritasat és egymastoél valé fliggését alakitotta ki a gyermekjolét, a
tarsadalombiztositds, az egészség, az oktatast és mas szolgaltatasok teriiletén. Ehhez kapcsolodott a régi
kozszolgalati média tarsadalmi szerepe, amely dokumentumértéki informéaciokat és a tarsadalom figyelmét felkeltd
kozéleti tuddsitasokat kozolt a rendszer miikodésérol és annak a gyengéirdl. Ez valtozott meg a (poszt-joléti) dllam
koraban, amikor az allam visszavonult sok kordbbi tarsadalmi szolgaltatastél. Az dllami forrasok kiapadasa utan uj
helyzet jott 1étre, és ezen akart segiteni a valésagtelevizi6zas, amelynek kozponti eleme a média 1ij intervencios és
karitativ szerepe:

»A jotékonykodd tévé végsé soron nem arrol szoél, hogy a lakossag ideoldgiai hozzaallasat
megvaltoztassak, hanem arroél, hogy a kereskedelmi miisorok egy Uj tarsadalmi szerepet foglalnak el”
(Hay & Ouellette, 2008: 38).

A média ezek szerint nemcsak a hirekben, a k6zéleti tudositasokban és a demokracia régi ritusaiban (a vitdban, a
szavazasban) 14t el kozszolgalati feladatot, hanem azokban az akcidkban is, amelyek a maganvallalkozast, a
személyes felel6sséget, az empéatiat, a szolidaritast, az egyéneket erdsitik meg. Az Gj ezekben az, hogy nincs
elvalasztva benniik a szorakoztatds, a tadrsadalmi gondoskodas és a piac logikaja egymaéstol.

A valésagteleviziozas az allami kozszolgalati tévé nosztalgikus romantizdldsdval szembeni valaszként értelmezhet6
a kés6-modernitds poszt-joléti koriilményei kozott. Azt mutatja meg, hogyan 1ép be a kereskedelmi tévé a sajat
eszkozeivel a gondoskodé allami intézmények és a régi kozszolgalati média megliresedett helyére, hogyan gondolja
djra, és hogyan menedzseli sajat nézépontjabdl a kielégitetlen tarsadalmi igényeket.
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Labjegyzetek

1
A valésagteleviziozasrol 1dsd még a lapunk 2002. téli szdméaban k6zolt 6sszeallitast, valamint a Médiakutato és
a Metropolis 2001-ben kiadott k6z6s kiilonszamat - a szerk.

2
Nélunk is 1athaté volt példaul a ,Big Brother”, a ,Survivor”, a ,Nagy O”, , A nagy hazatalakitas”, ,A nagy
lehet6ség”, ,A nagy fogyas”, a ,Tiszta a lakdsod?”, , A nagy étterem-atalakitas” és a ,Segitség, gyermekeim
vannak!” cim{ miisor. Az itthon is bemutatott mlisorok azonban csak piciny toredékei a nagyvilag
kereskedelmi televizidéiban ma lathatd hasonld jellegi miisoroknak.

3
A politika és a szérakoztaté milisorok k6zotti kapcsolat masutt is szembetling. Laura Bush, az amerikai elnok
felesége a Katrina hurrikan utdn maga is személyesen részt vett az egyik jétékonysagi miisorban, ,A nagy
hézalakitdsban” (,Extreme Makeover: Home Edition”), és azt a kedvenc tévé-show-janak nevezte. 2007-ben
pedig az elndkjelolt Obama a talk show-kirdlyné Oprah milisordba ment el a csalddjardl beszélgetni.

4
A vildghalén barmelyik keres6vel ma is szdmtalan olyan taldlatot lehet kapni a Todd TV-re, amely alapjan
konnytiiszerrel rekonstrudlhaté a show, lasd példaul http://www.entertainyourbrain.com/toddtvrev.htm;
http://www.realitytvworld.com/news/fx-network-todd-tv-tanks-in-debut-draws-only-803000-viewers-2201.php.

)
Jellemz6 médon a dolgozatban targyalt mlisorok nagy részét nalunk szinte kizarélag a kereskedelmi csatornak
vették at, még véletleniil sem szerepeltek a kdzszolgalati adékon.

6
Léasd http://abc.go.com/primetime/xtremehome/index?pn=index.

7
Felicia R. Lee: Raising Reality TV Stakes. New York Times, 2006. janudr 17.
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Klinger Didna:

A meédia reprezentacioi a videoklipekben

Moralizalas és médiapanik a popkulturaban

A videoklipekben, amelyek a fiatalok kulturajanak egy meghatarozo szeletét képezik, gyakran jelennek
meg a média kiilonb6z6 formai. E reprezentaciok koziil kutatasom a videoklipekben szereplo
televiziokésziilékekre és az azokban lathato televizios miisorokra koncentral. A média e
reprezentacioinak jelentése nagy mértékben fiigg attol, hogy az adott videoklipben megjeleno tévében
milyen miusor lathatod. A klipek elemzése soran azonban vilagossa valik: a videoklipek médiaszemlélete
alapvetéen konzervativ és leegyszerisitett. Mindez annak ellenére van igy, hogy a zenei csatornak
tobbsége alapvetéen a fiatalok friss, modern, tabudontogeté médiaja akar lenni.

Ha megnéziink egy-egy videoklipet, sok esetben fel sem tiinik, hogy ezek az egyedi kisfilmek milyen gyakran
reflektdlnak megjelenésiik kozegére: a televiziéra vagy méas médiumokra. A videoklipek - ezek a hdrom-6tperces
videofilmek, amelyekben egy sz06l6 el6add vagy egy egylttes egy zeneszamot kiilonb6z6 vizualis elemek
kiséretében el6ad - gyakran tematizaljak a kiilonb6z6 médiumokat, valamint a média dolgozéit, a
médiamunkdsokat. Szamos klipben taldlkozhatunk paparazzik vagy csupan egyszerl riporterek el6l menekiil6
sztarokkal, vagy lathatunk Gjsagokat, amelyekben a klip f6hdse olvas magardl hihetetlen pletykdkat. Mig a média
reprezentacidinak e fajtai a videoklipek onreflexidjdnak egyik formajat jelenitik meg, addig méshol a médidban
alkalmazott eltavolité effektusok keriilnek el6térbe. Erre példa, amikor a klip készitése vélik a video témdjava
azdltal, hogy a stab vagy akar a nézdék is a film részesei lesznek. Am a fent felsoroltak csupan a média
reprezentacidinak képi vonatkozasai. Gyakran ugyanis a szam dalszévege, amelyhez az adott klip készilt,
tartalmaz a médidra tett utalasokat, nemegyszer kritikat fogalmazva meg réla. E példdk azonban csak egy kis
csoportjat alkotjdk a média azon reprezentacidinak, amelyek a videoklipekben el6fordulhatnak. A téma szélessége
miatt a média videoklipekben el6fordul6 reprezentacioinak egy specidlis fajtdjaval, a videoklipekben megjelend
televizidkésziilékekkel kivanok foglalkozni. Kutatdsom azonban a média e reprezentacidinak is egy tipusara
korlatozodik, mégpedig azokra a videoklipekre, amelyekben a televiziéban valamilyen hagyomanyos televizids
musor lathaté, vagy amelyekben - bar a tévékésziilék maga nem lathaté - a klip mégis egyértelmiien egy televizids
mifajt reprezentdl, példaul egy hiradot imital.

Ezéltal a klipek egy jol elkiilonithet6 csoportja jon létre, aminek alapjan tobbé-kevésbé egyértelmii
kovetkeztetéseket vonhatunk le arra nézve, hogyan is hasznaljak fel ezek a videoklipek mifajuk médiumat, a
televiziét, mint jelentésalkotd elemet. Az elemzés alapjaul 15 videoklipet gyljtottem ossze a legkiilonb6z6bb zenei
mifajokbdl a videoklip kezdeteitdl napjainkig. Ezek listdja a tanulmany végén, a videografiaban taldlhaté meg.
Mivel a videoklipekkel kapcsolatban nem &ll rendelkezésilinkre olyan adatbazis, amely a klipek tartalméra nézve
adatokkal szolgalhatna, igy a videoklipek 6sszegyiijtésekor sajat emlékeimre és a szakirodalom éltal elemzett
klipek listajara hagyatkoztam. Ily médon a gyljtemény természetesen nem teljes, &m mivel a gyakrabban jatszott,
népszerlbb klipeket tartalmazza, a f6bb tendencidk illusztraldsara mégis megfelel.

Osszefoglalva: arra a kérdésre keresem a véalaszt, mi a televizi6 jelentése, mi szerepeltetésének célja, mit jelképez
a televizié ezekben a videoklipekben. Mindezek kideritésére a videdkat az alapjan kategorizéltam, hogy a klipben
szereplé televizidban milyen misor lathaté. A klipek vdlogatdsa soran ugyanis egyértelmi tendencidk kezdtek
kirajzolddni annak alapjan, hogy mi is lathaté abban a bizonyos tévében: a hiraddt sugarzé tévék példaul szamos
esetben egyfajta médiakritika alapjat képezték. F6ként e tipus kapcsan, de mas esetekben is - példaul ahol a
televiziéban rekldm lathato - el6térbe keriilnek a médidval kapcsolatos mitoszok, amelyek a videoklipek esetében a
kozonség felfogasat tekintve kizdrdlag a pesszimista mitoszok korébol keriilnek ki. A zenei televizidézas sok esetben
tabudontogetd jellegével ellentétben a média hataséanak egy konzervativ, nagyon is leegyszertsitett felfogasaval
taldlkozhatunk, annak ellenére, hogy az MTV (Music Television) a kezdetekt6l nem csupan vizudlis radio
szandékozott lenni, hanem ugyanugy az ifjusagi kultira részévé kivant valni, ahogyan a zene is az volt. Az MTV a
rockzene eszkoOztrat igyekezett kolcsonvenni: a fiatalok formabontd, sokkold, friss, szemtelen és fiatalos, a
konvencionalist figyelmen kiviil hagyé médiuma akart lenni.

Mivel kutatasomban a tévé videoklipekben szerepld jelentésének vizsgalatarol van szo, a tipoldgia kialakitdsdnak
elméleti kontextusaul Stuart Hall kulturalis reprezentaciokrél sz616 munkajat hasznaltam fel. Ennek segitségével



érthet6bbé valik a videoklipben szereplé televizid, az abban jatszott misor és a televizid jelentésének szerves
kapcsolata. Ezen kiviil kutatdsom soran a videoklipek harom alkotéeleme koziil kettore: féként a képi vildgra és a
szovegre koncentraltam, a zene szerepe kutatdsomban hattérbe szorul. Ennek oka nem az, hogy elemzésem a
posztmodern tanulmanyok altal kijel6lt utat kévetné, amelyek a zene videoklipekben betoltott szerepét teljes
mértékben elhanyagoltak, hanem csupan annyi, hogy a videoklipek zenei szerkezete kevés informaciét nydjthat
arra nézve, hogy mi a televizidkésziilékek jelentése az elemzett videoklipekben.

Kulturalis reprezentaciok - A televizio jelentései

A videoklipekben szerepl6é misorok altal felvetett kérdések megvalaszolasdhoz Stuart Hall Representation:
Cultural Representations and Signifying Practices cimi munkajat vettem igénybe. Hall a tanulmdanykotetben,
amelynek egyes fejezetei a kulturalis reprezentacié egy-egy forméajaval foglalkoznak, a kulturalis korforgas (circuit
of culture) elméletét hasznalja fel. A konyv - mivel alapvetéen a kulturalis reprezentéciok formdival foglalkozik - a
korforgds elemei (a reprezentdcio, a produkcio, a fogyasztds, az identitas, a szabdlyozas) koziil leginkabb a
reprezentaciora koncentral, amely kutatdasom szempontjabol nézve is a legfontosabb tényezé (Hall, 1997: 1).

A reprezentdcid a kultira egyik jelentds eleme, a kultiraé, amelyben a jelentések megosztasa létrejon. A kultarat
Hall tagabb értelemben hasznalja, &m ez nem esik egybe sem a tomegkultira, sem a magas kultira definicijaval.
A kultira Hallndl nem mint bizonyos dolgok 6sszessége, hanem mint folyamat, gyakorlatok sorozata jelenik meg,
amelyben a jelentések cserélédnek (Hall, 1997: 2). Ez a jelentéscsere a nyelvben megy végbe, mivel a nyelvben
adunk jelentést a dolgoknak. A nyelv azzal, hogy a kulturdban létrejovo jelentéscsere helyszine, egyszerre a
reprezentaciéo médiumava is valik. A nyelv azért képes erre a medidlis szerepre, mert alkalmas a jelentések
tovabbitadsara: maga is egy reprezentacids rendszer.

A nyelvben jeleket, szimbdlumokat haszndlunk - ezek lehetnek dallamok, irott szavak, képek vagy akar targyak is -,
hogy kifejezziik érzéseinket, gondolatainkat, fogalmainkat egy adott dologrol (Hall, 1997: 1). Ezért a televiziét mint
targyat is értelmezhetjiik nyelvi jelként, amellyel ez esetben a videoklipek rendezéi egy jelentést, egy elképzelést,
fogalmat kivannak reprezentdlni. A televizié videoklipekben megjelend jelentésére nemcsak abban az esetben
kovetkeztethetlink, ha ismerjiik a rendez6 gondolatait, ugyanis a tdrgyaknak haszndlat kozben is jelentést adunk.
Igy a televizi6 szerepével kapcsolatban sokat elmondhat az is, hogy az adott klipben kik, hogyan és mire haszndljak
a késziiléket. Am nemcsak a konkrét haszndlat, hanem a reprezentacié egész kontextusa is megvilagithatja az adott
targy jelentését, igy példaul fontos lehet, milyen szavakat hasznalunk vele kapcsolatban, milyen torténeteket
meséliink réla, milyen érzelmekkel viszonyulunk hozza (Hall, 1997: 3). Tehat a tévé jelentésének elemzése soran
figyelembe kell venni, hogy az adott videoklipben milyen kontextusban szerepel a tévékésziilék. A targyak
jelentésének vizsgdlata esetében pedig kiillonosen fontos, hogy ne csak a tdrgyat magat vizsgaljuk, ugyanis
funkcidja legaldbb ugyanannyi dolgot mond el arrél, milyen jelentést kozvetit (Hall, 1997: 5).

Ahhoz azonban, hogy a jelentést meg tudjuk osztani egymaéssal, egy nyelvet kell beszélniink. Itt a nyelv nem
sziikebben vett értelmében értendd: barmi funkcionalhat nyelvként, ami valamilyen jelrendszerrel jelentést
kozvetit. Igy példaul a videoklip ,nyelvének” megértéséhez ismerniink kell a médiumot, amelyben megjelenik,
felépitését, hagyomanyos fogdsait, amelyekkel operdl, igy egyre tobb rétegét tarhatjuk fel az altala elfedett
jelentésnek. Ez a jelentés a mentdlis lexikonunk képei, fogalmai és a jelek kozott jon 1étre, ezt a kéd konstruélja és
fixdlja. Emiatt jelenti egy adott sz6 az ugyanazon nyelvet beszél6k szamara koriilbeliil ugyanazt (Hall, 1997: 21-
22).

Ha a reprezentacié e modelljét megprobaljuk atiiltetni a videoklipekben szereplé televizidkra, az azokban futé
musorokra és azok jelentésére, akkor - mint ahogyan az egyes videoklipek elemzése soran majd bizonyitom - azt
vehetjiik észre, hogy a rendez6 altal a televiziokésziilékhez rendelt gondolatokat és fogalmakat, a jelolteket a
tévében szerepld miisor kddszerlien kapcsolja 0ssze a tévékésziilékkel, a jelolével. Miként a bevezetSben irtam, a
klipek megtekintése soran egyértelmi tendencidk rajzolédtak ki a tévé és az abban jatszott misor, valamint a tévé
jelentését tekintve. A tévé aktudlis jelentését az egyes videoklipekben a miisor, azaz a kdd megléte vagy nem léte,
megléte esetén pedig milyensége befolyasolja. A tévében futé miisor azonban nem meriti ki teljes mértékben a Hall
altal meghatarozott kdd fogalmat, ugyanis, bar elmondhaté réla, hogy esetleges, mint a kédok tobbsége altalaban,
mégsem fixalja teljes mértékben a jelentést, hiszen a tévé jelentése nem valik egyértelmiivé, csak tendencidk
figyelhet6k meg, igy inkdabb azt mondhatjuk, hogy a miisor kédszertien mikodik. Mivel ebben a témaban még nem
sziilettek jelent6sebb tudoméanyos igényli munkdak, amelyek ezeket a jelenségeket valamiféleképpen megfeleltetnék
egymasnak, igy az egyes jelentések meghatarozdsa kizdrdlag sajat allaspontomat tiikkrézi, hiszen a jelentést
hagyoményos esetben egy nagyobb idéintervallumra visszatekinté jelolési gyakorlat eredményezi.

A média videoklipekben megjeleno reprezentacioi

Azokban a videoklipekben, amelyek kutatadsom targyat képezik, és a benniik lathaté tévében valamilyen
L2hagyomanyos” televiziés miisor fut - példaul hiradd, természetfilm vagy reklam -, az adott miisor nagymértékben
meghatarozza a televizio jelentését. Amint lathaté, elemzésem alapjaul vettem a televizids reklamokat is, amelyek -
bar nem tartoznak a televizio szorosabban értelmezett miisorahoz - allando részei a televiziés milsorszolgéltatok
napi programjanak, igy televiziés megjelenésiik a hagyomdanyos miisorokhoz hasonldéan értelmezhetd. A kérdés
tehat az, hogy milyen jelentéssel ruhazzak fel a televiziét a kiilonb6z6 televiziés mlisorok, amelyek kddszerten
funkciondlnak a jelentésalkotas folyamataban.

A hirado

A videoklipekben lathaté televiziéoban gyakran lathatjuk kiilénb6z6 hirmisorok részleteit, esetleg egészét. A hiradé



ugyanis a televizié egyik legemblematikusabb miisora, értelmezése a legtobb néz6 szadmara nem jelent gondot: a
hiradék vildgszerte hasonldan épiilnek fel (Silverstone, 1994: 16, 91). A hirek tébbsége, amelyek ilyen esetben a
televizidé misorat alkotjak, a leggyakrabban hdborus vagy katasztréfahirek. Ezekhez a videoklipek kétféle
megkozelitést alkalmaznak: az egyiket nevezhetjik érzelmi, a masikat kritikai megkozelitésnek. Az érzelmi
megkozelités esetében a szereplék érzelmei keriilnek el6térbe a hirek kapcséan, a kritikai megkézelitésnél a hirek a
videoklipek médiakritikdjanak alapjaul szolgalnak.

Az érzelmi megkozelitésmadddal taldlkozunk Avril Lavigne ,When You're Gone” cimi klipjében (Lavigne, 2007),
amely egyszerre tobb olyan ember torténetét dolgozza fel, akik kedvesiik td&volmaraddsa miatt szomoraak. Egyikiik
egy kismama, aki otthon iraki hdborus hireket néz, mivel a férje az iraki fronton szolgal. A hirek alatt ,Breaking
News”, ,New Fighting Breaks Out” felirat szerepel, a fels6é sarokban a képzeletbeli CN9TV logéja. Harci jelenetek,
valamint egy kés6bbi képen robbands is lathaté. A kismama a hirek 1attdn egyre inkabb szorongani kezd, de a klip
minden szereplGjének, igy a kismamanak is felkindlja a helyzet lehetséges megoldasat. A végén ugyanis leomlanak
a nappali falai, ahol a leend6 anyuka tévézik, igy bekeriil az aggodé feleségek csoportjaba, akik egy k6zos gytlésen
vesznek részt. Mikozben a beszédeket hallgatja, a férjétdl is kap egy megnyugtatd sms-t, hogy minden rendben van
vele.

Lavigne klipjével szinte teljesen azonos alapokra épiil a Nickelback , Far Away” cimi videoklipje (Nickelback,
2006). Ebben egy lany a halészobajaban néz egy erdo6tlizrol szolé hirt a tévében, a baratja éppen ott teljesit
szolgdlatot, mivel tiizoltd. A hir feliratai: ,Huge Forest Fire”, ,Live”, ,5News”. Ezutdn atkapcsol a 7-es csatornara,
ott is ugyanez a hir megy, ezuttal ,Breaking News” és ,Fire Alert” felirattal. Itt kés6bb egy tudodsitast is lathatunk,
amelyben egy tlzoltéra raddl a fa, &m nem lehet tudni, hogy tuléli-e a balesetet. A tlizolté baratndje ezutan
aggoddva varja a hireket, am kés6ébb mégis minden rendbe jon, a lany baratja ugyanis épségben hazatér.

Az el6bbiektdl eltér Bob Sinclair ,,World Hold On” cimi klipje (Sinclair, 2006), itt ugyanis a kisfii almaban otthon
tévézik, a tévében pedig éppen egy hir megy egy, a Foldet veszélyeztet6 meteor becsapdddsarol. A hirben elészor
egy bemondé lathaté a 85TV miisoran, ,Earth in Danger!”, valamint alatta az ,Army and Government Have to
Destroy the Meteor” és a ,Live” felirattal. A kisfit a hirek 1attdn elhatdrozza, hogy megmenti bolygénkat, ami
adlmaban sikeriil is neki, majd a klip legvégén felébred.

Az elsé két klipben két né a fészerepld, akik partneriik életéért aggdédnak, mig a harmadik videoklip f6szerepléje
egy kisfia, aki a F6ld megmentéséért kiizd. Az azonban mindharom klipben ko6zos, hogy a televiziéban latott hir
erds érzelmi vélaszt valt ki a néz6kbdl, ami nem mas, mint a félelem. igy a hirek a televiziét - az érzelmi
megkozelitést alkalmazd videoklipek esetében - a félelem és az aggodds forrasava teszik.

A hirek kritikai megkozelitésével taldlkozhatunk Craig David ,,7 Days” cimi klipjében (David, 2000). A klip elsé
jelenetében Craig David felébred a haldészobajaban, amikor épp egy katasztréfahir megy a tévében. Kezdetben, a
jelenet elsé el6forduldsakor, hallani a hir szévegét is, a kés6bbiekben azonban mar nem, csak a hiradé képei
lathatéak. A hirekben elészor a bemond6 szerepel, majd tizoltokat mutatnak, alul , Bullet News” felirat. Ezutan az
énekes kikapcsolja a tévét. Ez a jelenet a szam témdjabdl kifolydlag tobbszor megismétlddik, a klip ugyanis Craig
David és egy ismeretlen ldny szerelmi torténetét meséli el, akivel az utcan ismerkedik meg. Az énekes azonban az
udvarlas soran minden alkalommal elszur valamit, ezért kénytelen a napokat mindig el6lrél kezdeni, és tGjra meg
Ujra kisérletet tenni a 1any meghdditasara. A tévé itt a napi rutin részévé valik, amely minden alkalommal egy
katasztréfahirrel kezd6dik, ezzel a médidnak mindig a szenzdciora és a negativ hirekre valé koncentraciéjara
célozva.

Ez a tematika kerlil még konkrétabban kifejtésre a Black Eyed Peas ,Where Is the Love?” cimil szdmdahoz késziilt
klipjében (Black Eyed Peas, 2003). A klip kozéppontjaban a ,Where is the love?”, azaz ,Hol van a szeretet?” kérdés
és az azt szimbolizal6 kérddjeles logoval ellatott matrica all. A klip elején egy megfigyel6 kamerahoz
csatlakoztatott tévén keresztiil l1athatjuk egy bolt vasarléjat. A tévé tehat részese lesz a klip szerint artatlan
vasarlék megfigyelésének. A kovetkezé jelenetben gyerekeket lathatunk, akik egy nappaliban a tévéhez
csatlakoztatott jatékkonzol segitségével agressziv videojatékot jatszanak; itt a képernyén ismét megjelenik a
kérddéjel. (A videojaték videoklipekben vald szerepeltetése nem egyedi eset, a Green Day ,,Wake Me Up When
September Ends” cimi klipjének is fontos eleme (Green Day, 2005). Itt a klip f6szereplbje, egy fiatal fiad hdborts
videojatékot jatszik, amirél baratnéje csokokkal probalja elterelni a figyelmét. A jelenet el6revetiti a fit kés6bbi
elhatdrozasat, hogy belép a seregbe, amirdl a lany igyekszik 6t lebeszélni. A tévé igy a videojatékokon keresztiil az
agresszio forrasava valik.

Visszatérve a ,Where Is the Love?”-hoz: a klip kovetkezd részében egy idds nénit lathatunk, aki hireket néz a
nappalijadban. A hirben szintén a klip f6 motivuma, a kérdgjel szerepel. Itt a tévé mint szérakoztaté elem,
unalomiizé jelenik meg, amelynek szenzaciéval teli vildga nincs 6sszhangban a békésen kotdgetd nénivel. A hireket
a felirat és a helikopterrdl késziilt, tavoli felvétel jelzi. Ezutan egy tévészerel6 kirakatat latjuk, ahol tobben allnak a
kidllitott tévék el6tt, amelyeken valamilyen tild6zéses vagy harci jelenet lathaté. Alatta a dalszoveg: ,,Wrong
information always shown by the media / Negative images is the main criteria / Infecting the young minds faster
than bacteria / Kids wanna act like what they see in the cinema” (Gomez & Pineda, 2003). Az 6sszevagott jelenet
masik felében egy olyan afro-amerikai mondja el ezt a részt, akit rendérok iildéznek; ez utalds az afro-amerikaiak
blin6zésének kiegyensulyozatlan dbrazolasara a médidban. Ezutdn visszatériink a tévénéz6 gyerekekhez. A
kérddjel mindegyik tizenet végén megjelenik, mintegy megkérddjelezve annak értelmét, masrészt szimbolizdlva a
kérdést: ,Where is the love?”

A televizié ebben a klipben 0sszes 6rdogi tulajdonsdgéanak teljes fényében jelenik meg. A dalszoveg is egyértelmiivé
teszi, hogy a televizi6 rossz hatassal van a néz6kre: erészakot, tragar beszédet és helytelen viselkedésformat visz
be az otthonokba, ami kiillondsen a kézonség védtelen rétegeire van rossz hatassal, &m John Hartley szerint



csaknem a teljes k6zonség ide tartozik. Szerinte a televizié démonizaldsdnak és ezaltal a mindennapi élet
patologizalasdnak az oka nem mdasban keresendd, mint a tomegkulturatél és a demokratizdciotol vald félelemben,
valamint a pszichotudomdanyok hanyatldsdban, amelyek ezért egyre inkdabb igyekeznek kiterjeszteni hatdskoriiket
(Hartley, 1999: 103-104). Ugyan Hartley megfogalmazasa valdszinlileg ugyanugy végletes, mint a média
démonizéléinak kijelentései, be kell latnunk, hogy példaul a Black Eyed Peas és Eminem klipjeiben, amelyekrdl a
késébbiekben lesz sz9, a médidnak egy nagyon egyszerti megkozelitésével van dolgunk.

Az R.E.M. ,Bad Day” cimi klipje szintén a médiakritika alapjaul hasznalja fel a tévéhiradét (R.E.M., 2003). Ez a
klip azonban azok k6zé a specidlis videoklipek kozé tarozik, amelyekben a tévékésziilék maga nem lathaté, de a
musor egyértelmiien egy televiziés miifajt, ez esetben egy reggeli hirmisort imital. A képzeletbeli mlsor cime
»~Morning Team”, amelynek stdbja a zenekar tagjaibdl 4ll. A miisor a tipikus hirmtsor minden kellékét felvonultatja:
felil logd, alatta a reggeli hiraddkra jellemzé éra, alul a legfrissebb hirek futnak cimszavakban, felette a hir cime
és egy arfolyammutaté. Mindekozben a miisorvezet6 ,dalban” mondja el a hireket. Az elsé hir egy viharrdl szdl,
amelyhez helyszini riport is tarsul ,,Small Weather - Ordeal on Philipps Street” cimmel, a masodik hir is az
idgjarassal kapcsolatos: ,Monsoon - Rain Soaked Residents”. Ez azonban mar ironikusan értendd, ugyanis a riport
szerepléire a szobaban virtudlis felh6kbol esik az es6. Ezutdn kis ablakban a klimakutatot lathatjuk, alatta a szam
szovege jelenik meg feliratozva, majd idGjaras-jelentés kovetkezik. Ezt kovet6en 6sszevagott képek jelennek meg a
monszun okozta kdrokrél: bedzott a szenator iroddja, és igy tovabb; mindezt egy helikopteres tudositas koveti
»~Breaking News” felirattal. Utana ismét a szobdjaban 1l6 fitt mutatjdk, akinek a hurrikdn a szobdjaba tor, de 6
tovabbra is a tévét nézi. A klip végén korbe-koérberohangaszo, menekiilé embereket lathatunk, elsotétiil a kép, és
eluralkodik a kdosz. Ezzel véget ér a hirmiisor, a tovabbi miisorok ajanldja kovetkezik.

A Klip t6bb oldalrél is tdmadja a médiat. Egyrészt a tévé eldl a vihar ellenére el nem mozduld fia képe mar-mar a
mediafiiggdség veszélyeit feszegeti, masrészt a reggeli hirmlsor abszurd feldolgozasa, ahogyan Craig David és a
Black Eyed Peas klipje is, a média szenzacidhajhaszasara kivan ravildgitani.

A médiafiiggbség veszélyeirdl szél a Disposable Heros of Hiphoprisy , Television, the Drug of the Nation” cimi
1992-es videoklipje. A video elején az egyiittes frontembere beszédet tart a kritikai televiziézasrdl, majd egy tablas
rekldmember provokativ szovegeket hord magan a tévézéssel kapcsolatban. A klip tovabbi részében a hattérben
kereszt alakban kirakott tévéket lathatunk, amelyeken a kép gyorsan valtozik, &m a leggyakrabban mégis egy
hiradé képei vehetdk ki. A klip szovegében és képein a televizié mint drog jelenik megq: a rapper a televiziét tobb
alkalommal a metadonhoz hasonlitja. A tévé szerinte olyan, mint az agymoséas: manipulativ és kizarélag a politika
céljait szolgalja. Ek6zben a tévé szamos negativ tdrsadalmi jelenség okozdja is egyszerre: , TV is the reason why
less than 10 per cent / Of our nation reads books daily / Why most people think Central America means Kansas /
Socialism means Unamerican / An' Apartheid is a new headache remedy [...] TV, is it the reflector or the director? /
Does it imitate us or do we imitate it? / Because a child watches 1500 murders before he's 12 years old / An' we
wonder why we've created a Jason generation” (Franti, 1992). Az egyiittes tehat a televiziot teszi feleléssé olyan
tarsadalmi folyamatokért, amelyekre bar a tévé hatassal van, de korantsem kizardlag és ilyen egyszert ok okozati
0sszefliggésben.

A Kklipben szereplé drogtematika folytatdsaként a fliggdség tobb formajat filmesitik megq: elészor egy férfi
kapcsolgatja a tévét, amit a rendez6 az el6z6 képen dbrazolt répan keresztiil az 6nkielégitéssel hoz kapcsolatba,
majd egy masik férfival az elvonon taldlkozunk, ahol a tévékapcsoléval 16vi be magat. Bar itt a médiakritika alapja
nem csupan a televiziéban lathaté hirmisor, mégis ez az egyetlen miifaj, amely a legtisztdbban kiveheté a felvillano
képek sokasagabol.

Mas veszélyekre hivja fel a figyelmet George Michael ,Shoot the Dog” cimi{ animéciés videoklipjében (Michael,
2002), amelyet a 2DTV animécids csapat rendezett. Ebben ugyancsak taldlkozunk a televiziéban szerepld hireken
alapulé médiakritikdval. A médidahoz valé kritikus hozz4dllas ez esetben azonban a politikdhoz valé kritikus
hozzaéllassal egészil ki. George Michael videoklipje ugyanis 2002-ben keriilt a zenei televizidk miisordra, és azt a
politikat kritizélja, amely végiil az iraki habord meginditasahoz vezetett. A klipben Tony Blair gy viselkedik,
mintha George W. Bush, volt amerikai elnok kutydja lenne, és kizardlag az 6 parancsait teljesitné. Blair
befolydsolhatésdgat a rendezdk killonb6z6é humoros jelenetek segitségével figuradzzak ki a klipben.

A torténet kezdetén egy angol csaladot lathatunk, amely Tony Blair szomszédsagaban lakik, és éppen tévét néz. A
csalad a tipikus angol munkéscsalddot hivatott jelképezni: a lakds romos, az apa alségatyaban. A csaldd minden
tagja ugy néz ki, mint George Michael, az apa, az anya, a fid, a kisbaba és a nagypapa egyarant, de a George
Michael-i hasonldsagon kiviil a Simpsons cimi rajzfilmsorozat szerepléivel is hasonlésagot mutatnak. A békés
tévézés kozepette Tony Blair egy atomrakétara kapaszkodva csapddik be a csaldd hazaba, akik ettél nem
zavartatva magukat, tovabb nézik a tévét, amelyben éppen hirad6 megy, ,News” felirattal. A hirt egy fekete férfi
konferdlja fel, épp Tony Blair becsap6dasardl van szé. Blair ezutan egy focimeccsre kapcsol at, onnan pedig egy
nemzeti eseményre, ahol az angol kirdlyi csalad vesz részt. Kés6bb George Michael, Tony Blair feleségének, Cherie
Blairnek az dgyaba ugrik be, ahol egyiitt tévéznek, a tévé a szadm ritmusara ugral, benne ezuttal is foci.

Azokban az esetekben tehat, ahol a videoklipben lathato televiziéban valamilyen hirmiisor megy, a legtobb esetben
valamilyen médiamitosszal adllunk szemben. Klaus Schoenbach tanulmanydban a médiamitoszok két fajtajarol ir: az
egyik a ,veszélyes Gj média” mitosza, a masik az optimista médiamitoszok csoportja (Schoenbach, 2001: 361-376).
A hiradé tévében vald szerepeltetése minden esetben a veszélyes média mitoszat indukalja, annak ellenére, hogy a
televizid a klipek leforgatasa idején mar nem szamitott 4j médiumnak. A televizié veszélyei dltaldban harom sikon
jelentkeznek. Az érzékek szintjén (a televizié rontja a latast), valamint pszicholégiai és szociolégiai vonatkozdsban
(Schoenbach, 2001: 364-365). Ezek koziil az utébbi kett6 kertiil el6térbe a videoklipekben. A pszicholégiai kdrok
elsésorban az érzelmi megkozelitést alkalmazo klipeknél kapnak hangsulyt, mivel itt az a mitosz érvényesiil, amely
szerint a televizié idegessé tesz, szorongast okoz. Ilyen jellegi utaldsokkal taldlkozhatunk azonban a Black Eyes



Peas és a Green Day klipjében is, ahol a videojatékok agressziot néveld hatasa is témaja a klipnek. A szocioldgiai
félelmek a kritikai megkozelitést alkalmazo videdkban keriilnek el6térbe. A Black Eyed Peas, az R.E.M., George
Michael, valamint Disposable Heros of Hiphoprisy klipjében egyarant megjelenik a televizionak a gyerekekre
gyakorolt karos hatasa, akik a tévének ,koszonhetéen” soha nem nének fel. Ezekben a klipekben a televizi6 a
tarsadalmi folyamatokat alapvetéen negativ irdnyban befolyasolja, megjelenik az izolacid, az otthontalansag érzése.

gy azok a videoklipek, amelyekben a televizidban hirek lathatdak, alapvetSen a veszélyes média mitoszénak
killonb6z6 vonatkozasait vonultatjak fel. Ez a mitosz, ahogyan a médiaval kapcsolatos 6sszes negativ médiamitosz
is, a k6zonség pesszimista felfogasan alapul. Eszerint a kozonség alapvetéen passziv és védtelen, ezért konnyen
manipulalhaté. A mitosz alapja, amelyet Schoenbach Lévi-Strauss utan szuperkédnak (super code) nevez, hogy a
nézdk alapvetden lustdk, és emiatt killonosen ki vannak téve a képek altali manipuldciénak, melyeknek mar az ékor
ota nagy hatdsuk van az emberiségre (Schoenbach, 2001: 365).

Az mar egyértelmiivé valt, hogy a videoklipekben a hirek szerepeltetésének nem més a célja, mint valamilyen
médiamitosz kozvetitése. Most mdar csak az a kérdés, mi a funkcidjuk ezeknek a mitoszoknak. Schoenbach erre a
kérdésre is megprobal valaszt adni tanulményaban. A médiamitoszok szerinte ugyanis gyakran hasznos eszkozok
lehetnek a kozszféraba valé beavatkozdsnal, a pesszimista mitoszok ezen kiviil alkalmazhatéak mas mitoszok
megdontésére, valamint erdsitik a sztereotipidkat, ezért egyeseket kitorésre 6sztonozhetnek ezek aldl. Mindezeken
kiviil a parlamentet a média szabalyozdsaval kapcsolatos torvények meghozatalara késztethetik, befolydsolhatjak
egyes csatornak sugarzasi jogosultsdganak megszerzését, valamint kiilonb6zé, a médiat kontrollald eszkozok
bevezetésének lehetnek az alapjai (Schoenbach, 2001: 369). Ezen okok kéziil egy vagy akar tobb is széba johet az
egyes videoklipeknél, mindenesetre a médiamitoszok alkalmazésa mindenképpen a figyelemfelhivas eszkoze a
média vélt veszélyeire. Ez azonban - ahogyan a késébbiekben majd ramutatok - kizdrélag kereskedelmi célokat
szolgal.

Meédiamitoszok mashol

A médiamitoszok kiiléonosen jelentések azokban az esetekben, amikor hireket lathatunk a televizidban, &m mas
musorok is implikalhatjak a televizié veszélyes médiaként vald értelmezését. Ilyen példaul az Eminem ,The Real
Slim Shady” cimi videoklipjében szerepld természetfilm is (Eminem, 2000c¢). Itt gyerekek a Discovery Channelt
nézik, épp az orrszarvuak parosodnak. Alatta a dalszéveg: ,And that's the message that we deliver to little kids /
And expect them not to know what a woman's clitoris is / Of course they gonna know what intercourse is / By the
time they hit fourth grade / They got the discovery channel don't they?” (Eminem, 2000b). Itt ismételten a fejezet
el6z6 részében targyalt médiamitoszokkal van dolgunk, miszerint a gyerekek kiilondsen veszélyeztetettek a média
kéros hatéasait illet6en, mivel olyan dolgokrdl is informaciékhoz juthatnak, amelyekre korukndl fogva nem lenne
sziikségiik.
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videoklipje (Eminem, 1999). Ebben egy amerikai hdzaspar néz tévét: a csaldd mindkét tagja apolatlan, a férfi
als6gatyaban, a né dohanyzik. Eppen valamilyen tornamiisor megy, amelyet a hazaspar hélgy tagja néz, ekdzben
belép a férfi pattogatott kukoricaval és sorrel, majd elkezd kapcsolgatni. Végiil egy fekete-fehér miisor kovetkezik
»The Slim Shady Show” cimmel, amelynek Eminem a fészerepldje, itt kezdddik a szam szévege is. Eminem ezutan
tobbféle miisorban jelenik meg egymds utan (elészor a misor keretét ado filmben lathatjuk, majd tanarként
magyaraz egy osztalynak, aztdn mint konferanszié szerepel, majd kényszerzubbonyban tlnik fel, majd egy kocsi
héatsé iilésén egy szexjelenet egyik szerepldje, végiil pedig az amerikai elnok sajtétdjékoztatdjan vesz részt), majd a
»~The End” felirattal vége van a show-nak. Az azonban nem vilagos, hogy mindez egy egységes misor-e, vagy a férfi
kapcsolgatott-e oda-vissza. A né néha felrohog tévénézés kozben, idegesitik egymast, majd mikor Marilyn Manson
megjelenik, megijed. Mar sokat mond az elsé jelenet is, amikor a né elterpeszkedve, mozdulatlanul nézi az
aerobicmiisort, 4m a lustasag és a butasdg még hangsulyosabba valik, ahogyan Eminem a kiilénb6z6 szerepekbe
bujva valamilyen reakciét prébal kivaltani a néz6kbdl - mindhidba.

A tévé képeinek hatalméval és agymosashoz hasonlité hatdsadnak mitoszéaval taldlkozhatunk az Incubus
»~Megalomaniac” cimi videdjédban is (Incubus, 2003). A félig animdlt kiils6 vilagbdl egy szobaba jutunk, ahol egy
tévé 4ll, benne egy régi filmekre emlékeztet6 kezdettel a képernyén: ,, The United States Airforce Presents Brain
Washing”. Ezutdn egy Hitlerrdl, Mussolinirdl és Sztalinrodl késziilt film lathato, &m amint a tévéképerny6 eltiinik,
kezdetét veszi a klip sziirredlis része, amely mar nem tekinthet6 a tévémiisor szerves 6sszetevdjének.

A fent emlitett klipekben lathaté televizidk, bar kiilénb6z6 miisorokat sugaroznak, abban megegyeznek, hogy a
klipekben, amelyekben szerepelnek, a veszélyes média mitosza nagy szerepet kap. Tehat az ilyen tipust, valamint
korabban, a hiradé kapcsan emlitett és a kés6bbiekben a televizids reklamok soran targyalt néhany videoklipnél a
veszélyes, manipulativ média mitoszai alkotjak a televizié legfébb jelentését. Ez azért kiilonésen érdekes, mert
ezek a médiamitoszok - azon feliil, hogy mitoszként nem objektivan kozelitenek a médidhoz - egy konzervativ és
sok tekintetben meglehetdsen elavult médiaszemlélet részeinek is tekinthetdk, miszerint a televizidonak a
nézékozonségre gyakorolt hatdsa megvaltoztathatatlan és elkeriilhetetlen, a néz6k6zonség mintegy passziv
elszenveddje a médidnak. Igy ezekben az esetekben mar-mar a média hatdsat vizsgal6 legkorébbi elméletek
egyikével, a pszicholégiabdl és a szocioldégiabol, a 20. szazad elejérdl szarmazd, stimulus-response modellel taldljuk
szemben magunkat. Eszerint a média lizenetei olyan erével hatnak a nézdére, hogy az nem tudja kivonni magat e
hatds aldl, az emberek szinte automatikusan, ugyanarra a médiaiizenetre ugyanolyan médon reagdlnak (Perse,
2001: 23). Az 1950-es évekig, a médiakutatds egy ujabb szakaszanak kezdetéig, amikor is a kutatok a média ilyen
egyértelmi és kozvetlen hatalméat kétségbe vontdk, ez a modell valt uralkodéva. Késébb, az 1970-es évektdl, a
televizid elterjedésével és a televizié médiailizeneteinek hatdsanak vizsgalataval ismét ennek a modellnek a
kifinomultabb véltozatai hoditottak teret (Perse, 2001: 25-27). A televizidé néz6inek modern felfogasaval, az aktiv



k6zonség abrazoldsaval, amely tudatosan valogat a miisorok koziil, szelektiven fogyasztja a médiat vagy sajat
interpretéciot hoz létre, sehol sem talalkozhatunk ezekben a videoklipekben 1

Felvetédik a kérdés, mi lehet ennek az oka? A videoklipek arculatat - legféképpen a lemezkiaddk kivansagainak
megfeleléen - a videoklipek rendezdi hatarozzdk meg (Vieregg, 2008: 22-24). Kiilénosen nagy a lemezkiadok
befolyasa azokban az esetekben, amikor a rendezét szerzédés koti a lemezkiadohoz, tehat kizardlag a kiadé altal
foglalkoztatott el6addk szdmara rendez videdkat. Igy az okokat a videoklipek rendezése és a zenei televiziézas haza
tdjan kell keresni. A média k6zénségének passzivként valo felfogdsa ugyanis egybevdg a médiaipar dltal a televizio
kozonségeérdl elképzelt képpel. Ez a kép ugyanis nagyon megfelel a médiaipar szereplGinek, hiszen igy nincs mas
dolga a nézdének, mint a napi médiaadagjanak elfogyasztasa: nem kell mast tennie, mint megvennie a rekldmozott
CD-t vagy odakapcsolni a megfelel6 csatornara, és fogyasztani (Croteau & Hoynes, 2000: 261-262). A
videoklipekben megjelené médiamitoszok, a televizidé ,veszélyeire” valé figyelemfelhivas, a kritikus hozzaallds mar-
mar Ugy tlinik, mintha le akarnd leplezni a médiaipar e régimddi nézé-felfogasat. Am mindez csak egy fogas, ezzel
a gesztussal ugyanis a zenei televiziézas kettds célt ér el. Egyrészt a nézd szamadra ugy tiinhet, hogy kritikus,
onreflektiv médidt fogyaszt, mdsrészt a zenei csatorndk tovdbb erdsitik forradalmi, énkritikus és formabonto
imdzsukat. Mindennek azonban tovabbra is legféképp egyetlen célja van, hogy a nézé a csatornara kapcsoljon, és
megvegye azt a lemezt, amelyet az el6adé a videoklippel rekldmoz. Ezt a mddszert Eminem, akinek két klipje is
megtalalhatoé az itt elemzett klipek k6zott, nagy el6szeretettel alkalmazza. Dalszévegeiben ugyanis gyakran
nyilatkozik negativan a zenei televizidzasrol (,You think of my name now whenever you say ,Hi” / Became a
commodity because I'm WHITE / 'Cause MTV was so friendly to me” (Eminem, 2000a), &m zenéjének
népszerisitésére mégiscsak az MTV-t haszndlja, és nem més kommunikacids csatorndkon keresztiil préobal meg
érvényesiilni. Igy a videoklipek médiamitoszokkal &titatott kritikus diskurzusa csak egy Gjabb a zenei csatorna altal
kozvetitett diskurzusok koziil, amellyel egyszerre kivanja sajat imazsat erdsiteni és népszeriiségét novelni.

A televizios reklam

A televizids rekldm ugyan nem tartozik a szilikebben vett televiziés miifajok k6zé, mégis olyannyira része a
televizidés miisorszolgaltatasnak, hogy jellegzetességeit, utolséként bar, de ebben a fejezetben targyalom. Azokban
a videoklipekben, amelyekben a televiziéban reklam lathato, a televizié szinte kivétel nélkiil mint a hazugsag
médidja jelenik meg. Ilyen az Evanescence , Everybody's Fool” (Evanescence, 2004), George Michael ,Killer/Papa
Was a Rolling Stone” (Michael, 1993) és Pink ,Family Portrait” cimi klipje is (Pink, 2002).

Az Evanescence klipjében az énekesné mint sztar, a Lie nevil cég kiilonbo6z6 termékeit adja el. A hazugsag
jelentésége a torténet szempontjabdl igy mar a klip elején, a cég nevén keresztiil nyilvdnvaléva valik. A klipben
hérom televizios és egy Ujsagreklam szerepel. Az els0, egy pizzarekladm a tévében, amely az 1950-es éveket idézi: a
héziasszony megsiiti a rekldamozott pizzat, majd sajat készitéstiként kindlja a csalddnak. A rekldm valéjaban csak
egy reklamimitacid, nem képzelhet6 el a rekldm valddi adasba keriilése, mivel a pizza is a Lie névre hallgat, igy a
pizza és a reklam is a hazugsag metafordjava valik. A rekldm utéan mintegy eltavolité effektusként latjuk a sztar
sminkelését is a spothoz. A kévetkez6 hirdetésben az énekesné ezuttal a Lies nevi energiaitalt reklamozza, az ,Aim
Higher!”, a ,,Get Louder!”, a ,Be Somebody!” és az ,Enjoy!” feliratokkal. Majd az utols6 reklamban a f6h6sné egy
babat rekldmoz a japan piacra ,Buy Me!”, ,Use Me!” szlogennel. A klip vége felé a szerepl6 mellé a rendezé ismét
részleteket vag be a reklamokbdl, ezittal az énekesnd sajat magarol alkotott véleménye keriil a feliratokra:
»,Crazy”, ,Ugly”, ,Worthless”.

A Pink klipjében szerepl6 reklam sok hasonldsdgot mutat az ,Everybody's Fool”-ban lathaté els6é reklammal, a
hirdetés f6 tizenete ugyanis a termék megvasarlasaval elérhet6 boldog csalddi élet. A klipben az énekesnd,
valamint a gyerekkori énjét és/vagy egyben sajat lanyat megtestesit6 kislany egy nagyméreti tévét néz az egyetlen
nagy terembol 4ll6 lakdsban, mikozben kukoricapelyhet esznek. A tévében éppen rekldm megy, a rekldmban pedig
az idilli csalad képe lathatd: az anya kukoricapelyhet ad a gyerekeknek, az apuka is az asztalnal iil, mindenki
boldog. A klip végén tjra feltlinik a rekldm, immar kivehet6, hogy a kukoricapelyhet Pretty Happynek hivjdk. A
rekldmban szerepl6 anyuka kinyul a tévébdl, mikézben a csalad tobbi tagja is a kislanyt hivogatja. A klipben
szerepld kislany végiil csatlakozik hozzajuk, majd Pink jelenik meg a képerny6n, ezutdn a tévében vegyesen a
reklam és a klip képei valtakoznak. A reklamban szerepld idilli csaldd képe egyfajta vagyalom, annak ellenére, hogy
az elbeszél6 tudja: amit 1at, csupan hazugsag. Mégis, akar egy gyerek, egy egész, teljes csalddra vagyik: ,In our
family portrait we look pretty happy / We look pretty normal, let's go back to that / In our family portrait we look
pretty happy / Let's play pretend, act like it goes naturally” (Pink & Storch, 2002). A klipben az ellentét a
reklamban szerepl6 hazug, felszines boldogsagot nyujté teljes csaladi élet, valamint az énekesnoé és a kislany kozti
rendhagyd, dm valddi 6romokkel teli csalddminta kozott fesziil. Mégis a reklam roézsaszin, idilli vildga kerekedik
feliil, a kislany szdmara inkdbb ez jelenti a boldogsagot.

A rekldmok rendhagyé dbrazoldsaval talalkozunk George Michael ,Killer/Papa Was a Rolling Stone” cimi klipjében.
A videoklip egyes jeleneteit ugyanis rekldmok alkotjdk, amelyekben a klip sz6vegébdl vett szavak szerepelnek.
Vannak koztiik villanasnyi hosszisagu bevagasok is, amelyek rovidségiik miatt nem érzékelhet6ek. Néhany
reklamozott termék nem kiilon képen jelenik meg, hanem beépiil a klip hatterébe. A kévetkezékben felsorolok
néhéanyat a kiilon képen megjelend feliratok koziil, az azokhoz tartozé képekkel: ,Life ultra” - citrom; ,die” -
rovarirtd; ,new time” - mosopor-logé; , Solitary brotha” - zsebkendd; ,2 live” - macskaeledel; ,part of you” -
cornflakes; ,Have a Break The day” - KitKat; ,,DePending” - bandn; , Truth” - rdgégumi; ,Just said” - Nike. Ily
moédon a rekldmok f6 jellemzdjeként a klip a szlogenszeriiséget emeli ki, ezaltal az ezekbe burkolt fontos szavakat,
értékeket eladjak, azok elértéktelenednek.

A televiziés rekldm ezekben a klipekben a tévét a hazugsdg médiumadvad valtoztatja, amely a valosagrol hamis képet
kozvetit, arucikké tesz olyan fogalmakat, amelyek sokak szadmara értéket képviselnek, példaul a boldog csaladi



életet, a sikert vagy akar az igazsagot. A rekldmok sugéarozta idill azonban valéjaban tres, ezt latjuk a sztarsaggal
kapcsolatban az Evanescence, a csaldddal kapcsolatban Pink, és olyan nagy szavakkal 0sszefliggésben, mint az
»igazsag”, George Michael klipjében. A videoklipek alapvetéen erre az lirességre és felszinességre kivanjak felhivni
a figyelmet. Ez a figyelemfelkeltés azonban - ahogyan a médiamitoszok kapcsan mar emlitettem - nem egyfajta
jotékony cselekedet a videoklipek készitéi és a zenei csatornak részérdl. A videoklipek ugyanis tovabbra is
elsésorban rekldmként funkciondlnak, a rekldm hazugsagként val6 dbrazolasa csak egy, a néz6 szadmdra
szimpatikussa tehetd ideoldgidk koziil, amelyekkel a videoklipek operalnak.

Osszegzés

Kutatdsom sordan a média videoklipekben megjelend reprezentacidinak egy specialis fajtdjaval, a klipekben szerepld
televiziokésziilékekkel foglalkoztam. Ekozben arra kerestem a valaszt, hogy a klipek rendezéi a televizié kulturalis
jelentései koziil melyeket és milyen médon hasznéaljak fel a videdikban. Ismertettem a videoklipek e szempontbdl
torténd csoportositdsahoz szitkkséges elméleti keretet, ezutdn pedig a klipek rendszerezését a benniik szerepld
televizioban lathaté misor alapjan végeztem el, ugyanis - ahogyan a bevezetében mar ramutattam - a videoklipek
megtekintése sordn arra lettem figyelmes, hogy azok ebbdl a szempontbdl nagy hasonlésagot mutattak.

Feltételezésem a részletesebb elemzés soran beigazolddott: a televizio jelentése a benne lathaté egyes miisorok
szerint killonb6zott. A hiradd dbrazoldsa a pesszimista médiamitoszok megjelenését hozta magaval, mig a rekldmok
a televiziét a hazugsdg médiumava avattak. Ezek alapjan elmondhaté, hogy ezekben az esetekben a média
hatédsénak egy elég konzervativ és leegyszertsitett felfogasaval van dolgunk. Ennek oka valdszinilileg nem abban
keresendd, hogy a klipek rendezdi nem ismerik a média hatdsarol szé6l6 tjabb elméleteket, hanem sokkal inkabb
abban, hogy ezzel a lemezkiaddk, amelyek egy-egy klip arculatat meghatarozzak, inkabb a néz6k igényeinek
kivdnnak megfelelni. Igy a televizi6 kozkelet(i és bulvar jellegii diskurzusaihoz alkalmazkodnak, amelyek szerint
példaul a televizié rossz hatassal van a gyerekekre, a videojatékok agressziv viselkedésre 6sztonoznek, a reklamok
mind hazudnak. Mindez azért is kiilénosen érdekes, mivel az MTV alapvetéen halado szellemiségli médiumként
kivanja pozicionalni magat. Am ahogyan ez csupdn a csatorna imazsanak a része, ugy az is csak egy fogas, hogy a
videoklipek ezekben az esetekben a média vélt vagy valds veszélyeire kivanjak felhivni a figyelmet. A videdkat
athaté moralizdlads, a masként gondolkoddas, valamint a televiziét 6vez6 médiapanik mind-mind a videoklipek, és
ezaltal a zenei csatorndk, népszeriségének novelését szolgaljak. Mindezek alapjan jél lathaté, hogy a televizié
szerepeltetésének a videoklipekben minden esetben konkrét célja volt. A videoklip-rendezdk tudatosan alkalmaztak
a televiziét kiillonb6z6 fogalmak, jelentések jelolésére. A televizidkésziilék megjelenitése a legnagyobb 6sszefliggést
a benne szereplé misorral mutatta, amely a jelentés megalkotdsaban kddszertien mikodott.

Ezzel szemben a videoklipekkel kapcsolatos szakirodalomban nem taldltam példat a rendezdk jelolési
gyakorlatanak elemzésére, igy a kutatdsban szereplé tipoldgia, valamint a jelentések értelmezése kizarélag sajat
meglatdsaimat tiikkr6zi. Ennek ellenére a klipek 6sszevalogatdsandl igyekeztem megjelenésiik idejében népszeri és
gyakran jatszott, kiilonb6zé zenei miifajokbol, killonb6z6 el6adoktol szarmazo videoklipeket valasztani, hogy a
minta ne egy specidlis, alternativ kor meglatasait, hanem a videoklipek széles skaldjanak jellemzéit tiikrozze.

Az egyes klipek elemzésénél a kutatadsom természetébdl és terjedelmébdl fakaddéan nem térhettem ki azok minden
elemére, amelyek figyelmet érdemelnének, kizarélag a televizié megjelenésének koriilményeire és
jellegzetességeire, valamint - amennyiben sziikséges volt - a video tdgabb kontextusaval foglalkoztam. Ek6zben
nemcsak a video képi vilagat vettem figyelembe, hanem sok esetben a dalszéveget és a zene miifaji
jellegzetességeit is. A videoklipeknek szamos mas olyan tulajdonsaguk is van, amely kutatdsra érdemes, példaul a
tarsadalmi nemek vagy akar a kiilonb6z6 filmtechnikai elemek megjelenésének kérdése.
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Kollar Jézsef:

A bullshit-ontoldgia kreativ rombolasa

Harry G. Frankfurt On Bullshit (A Hantarél, [2005] 2008) cimii, bestsellerré valt filozofiai miive az els6
kisérlet a bullshit megértését segitéo elmélet létrehozasara. A szerzo ugy véli: bar tisztaban vagyunk
azzal, hogy kulturank lényegi vonasa a bullshit, valamiért - talan éppen a bullshit vonzé szirén-
ontoldégiaja miatt - képtelenek vagyunk szisztematikusan szembenézni vele. Jelen dolgozat Frankfurt
elméletével polemizald, de 6nallé tedria a bullshit megértése és kreativ destrukcidja céljabél. irasom a
média-bullshitre torténé analitikus filozoéfiai reflexio, annak ellenére, hogy kozvetleniil egy szot sem
ejtek a médiaban lezajléo konkrét eseményekrol. Reményeim szerint az elemzés eredményeként mod
nyilik egyrészt arra, hogy vilagosabb képet kapjunk a média-bullshit ontolégiajarol, masrészt elméletem
eszkozoket kinal arra, hogy - ott, ahol nem adaptiv a bullshit hasznalata - mas kifejezésmodokra legyen
cserélheto.

A téves heurisztikdk egyik, a taplalkozasi metafordk kérébe tartozé alesete a - magyarra valdjaban lefordithatatlan
- bullshit. Sz6 szerint bikaszart jelent, ami koztudottan nem mds, mint a himnem allat emésztése soran
keletkezett salakanyag. A bika egészséges bélmiikodés esetén is elkeriilhetetleniil bullshitel, hiszen - jé esetben -
az emésztésbdl visszamaradt emészthetetlen bomlastermékek a végbélnyilason at széklet formajaban tdvoznak a
testbdl. A gyerekek életében fontos mérfoldkd, amikor a felnéttek elvarasaihoz igazodo székelési szokasokat
sajatitanak el. Az adott személyre jellemz6 székelési rend - hasmenés vagy székrekedés, esetleg ezek kombinacidja
- megvaltozdsa gyakran valamilyen betegségre utal. A széklet mindsége egyarant fligg attél, hogy mit esziink, és
hogy éppen milyen szervezetiink allapota (példaul vegetativ idegrendszeriink mikodése). Az emésztés alkalmassa
teszi az ételt arra, hogy kielégitse szervezetiink tdpanyag-sziikségletét.

A fenti néhéany allitads a bullshitnek mint egy metafora forrastartomanyanak egyes vonatkozasat villanja fel. A
fogalmi metafora a megfelelések olyan szisztematikus rendszere, amelyben az elvontabb céltartomany (amit
megmagyarazunk, példdul: SZERELEM) egyes elemeit leképezziik a konkrétabb forrdstartomany (amely altal
megmagyarazunk, példaul: TAPLALEK) bizonyos elemeire (v6. Kévecses, 2005). A fogalmi metaforékkal csak a
nyelvi metaforak révén keriiliink kapcsolatba, az utébbiak a fogalmi metaforak forrastartomdényainak nyelvi
kifejez6dései. A SZERELEM TAPLALEK fogalmi metafora a kévetkezd leképezésekre épiil: az éhes ember a
szerelemre vagyé személy, az éhség a szerelem utdni vagy, az étel a szerelem, az étkezés a szerelmi viszony vagy
szeretkezés, a jollakas kielégiilés. A kovetkezd nyelvi metafordk kozvetitik a SZERELEM TAPLALEK fogalmi
metaforat: ,falom a néket”; ,ki vagyok éhezve a férfiakra”; ,habzsolom a gyonyoroket”; ,izlelgetem a
boldogsagot”; ,nem tudok betelni a boldogsaggal”; ,ennivalé vagy”; ,megzabdlnélak!”; ,finom voltal”; ,hanynom
kell téled”; ,romlott n6személy!”; ,nem vagyok képes megemészteni, hogy nem szeretsz tobbé”.

Erdekes parhuzam figyelheté meg a szerelem és a gondolkodas kozott abban az értelemben, hogy a gondolkodas-
céltartomany egyik forrdstartomanya szintén a taplalkozas: a GONDOLKODAS TAPLALKOZAS. Erre a fogalmi
metaforara épiil a McUniversity ontolégidja. A hozza tartozé nyelvi metafordk a kovetkezok: ,falom a konyveket”;
»~hem tudok betelni ezzel a konyvvel”; ,hdnynom kell ezektdl a romlott gondolatoktdl”; ,,emésztgetem a
gondolataidat”; ,unom a siiletlenségeidet”; ,hetekig ragédtam azon, amit irtal”. Az ,amit most mondasz, az
bullshit” kijelentés a GONDOLKODAS ETKEZES fogalmi metafora egyik nyelvi kifejez6dése, amely arra utal, hogy
a beszél6 a mar megemeésztett, tehat informdaciétartalom nélkiili gondolatait akarja ,megetetni” hallgatojaval.

A ,bullshit” a leggyakrabban a hallgaténak vagy a nézének egy méasik ember verbélis vagy egyéb viselkedésére
adott lekicsinyld reakcidja. Erdekes kérdés, hogy miért nem azt mondjuk magyarul, hogy ,amit gondolsz, az
bikaszar”, hiszen latszélag megtehetnénk. Ertelmezésem szerint az angol-amerikai sz6 megtartasa a bullshitelés
nemzetko6zi jellegére utal, vagyis annak belatdsara, hogy nem lokélis jelenség, hanem vilagméretii, multinacionélis
véallalkozas. Egy olyan vilagban, ahol a rdbeszélégép (Pratkanis & Aronson, 1992) hatékony miikodése az
érvényesiilés egyik jelentds eszkoze, a bullshit fontos terméke a kulturdlis evolucidénak. A bullshit olyan kulturélis
gének, mas néven mémek (Kollar, 2001) egy csoportjanak a gyljténeve, amelyek megemésztésre vald
gondolatoknak alcadzzdk 6nmagukat, pedig valgjdban mar megemésztett végtermékek, tele, a szervezetiink
szamara karos anyaggal. A bullshit szimuldlasra épiil, hiszen azt sugallja, hogy a tudaséhségiinket megsziintetd
(megemésztésre és megragdsra varo) gondolat, kézben pedig nem maés, mint salakanyag, amely valéjdban nem
elégiti ki a tudéas iranti vagyunkat, s6t megbetegit. Magyarorszag nem elég nagy bika ahhoz, hogy bullshiteljen,
hiszen - mint mar emlitettem - a bullshitelés multinacionalis véllalkozas, amelyet a vilagpiacra termelnek.



Andrés T. Laszlo6 és Kovecses Zoltdn Angol-magyar szlengszotdr (1991) cim@G konyvében a kévetkezd forditasi
javaslatok taldlhaték: ,badarsag”, ,halandzsa”, ,mellébeszélés”, ,vaker”, ,hanta”, ,hadova”, ,kamu”, ,séder”. A
magyar megfelelék azt a tényt tiikkrozik, hogy a bullshit sz6t eredendéen nem a ,bikaszar” értelmében hasznaltik,
ugyanakkor az utdbbi az, ami metaforikussagabdl adédoan a leginkdbb terjedé mémmé teszi. Olykor ezt a jelentést
tulajdonitja neki Harry G. Frankfurt is A hantdrél ciml cikkében:

»~Természetébdl adéddan nemtér6dom, trehdny alak lenne mindenki, aki hantazik? S az altaluk eléallitott
hanta vajon sziikségszerlien zagyva és faragatlan? Az angol sz66sszetétel (bullshit) masodik tagja, a shit
(szar) kétségteleniil ezt sugallja. Az lirtilék nincs megtervezve, nincs megmunkalva; egyszertien csak

tavozik, odakeriil. Lehet jellegzetes kupacformaja, de nem feltétleniil van” (Frankfurt, [2005] 2008: 692).

A mcbullshitelés olvasatomban a mcdonaldizacié ellentéte. A mcdonaldizacio kifejezés George Ritzer (1993, 1998)
A tarsadalom mcdonaldizdcioja cim@ konyvébdl szarmazik. Korunkban a McDonald's a protestans etikdn alapulé
kapitalista szellem egyik legkonnyebben hozzaférhetdé példdja, hiszen szinte minden nagyvarosban megtalalhaté.
Mig Max Weber ([1934] 1982) szerint a blirokracidban 0ltott testet a kapitalizmus szelleme, addig Ritzer ugy véli,
hogy napjainkban a gyorséttermi lancok reprezentaljak azt a leghliségesebben. Négy feltételnek kell teljesiilnie
ahhoz, hogy egy szervezet vagy folyamat mcdonaldizalhato legyen:

(a) A hatékonysdg azt az optimdlis médszert jelenti a mcdonaldizdciéban, amely lehet6vé teszi, hogy a szervezet a
lehet6 legrovidebb idén beliil teljesitse a feladatait. A McDonald's azt igéri, hogy a naluk étkezék a leheté
leggyorsabban eljutnak az éhség allapotabdl a teljes telitettségig.

(b) A kalkuldlhatésdg azt jelenti ebben a kontextusban, hogy adott pénzért adott mennyiséget garantalnak, amihez
stabil minéség tarsul. Mds széval a mcdonaldizacié ontolégidjanak kozponti kategoridja a mennyiség: a vevék nagy
mennyiségl terméket kapnak révid idén beliil, j6 minéségben. Ez lehetévé teszi a vasarlok szamara, hogy pontosan
tudjak, ,mennyiért” kell ,,annyit” (keveset) fizetnilik. A szervezet azt lizeni: ez egy olyan vildg, amelyben kevés
pénzért nagy értékd aru kaphatd. A munkatarsaktol els6sorban azt varjak el, hogy gyorsan (ismét a mennyiség)
dolgozzanak, hiszen a minéség az egyes munkafazisokat kévetve eleve adott.

(c) Az eldre jelezhetdség, valamint a standardizalt és uniformizalt szolgdltatds jellemzi az élet mcdonaldizalt
terileteit. Az el6re jelezhetéség azt jelenti, hogy nem szamit, a vildg mely t4jan tér be a vasarld, mindig ugyanazt a
szolgéltatast és terméket kapja, ha belép a mcdonaldizalt valésdgba. Ez nem csupan a vevékre, a szolgaltatést
végzokre is jellemz6: az altaluk elvégzett feladatok ismétl6dé rutinokra épiilnek, vagyis elére jelezhetdk.

(d) Erés kontroll jellemzi a mcdonaldizalt vilagokat, amelyben a standardizalt és uniformizalt munkavallalékat
lehet6ség szerint gépekkel helyettesitik.

A mcdonaldizacié tarsalgasbeli formaja az igynevezett grice-i maximak betartdsa. Paul Grice ([1975] 2009) szerint
az egyuttmiik6dés alapelve teszi lehet6vé a raciondlis kommunikaciét, amelyhez négy maxima kapcsolodik. Akkor
beszélhetiink egyluttmiik6désrol, ha a tdrsalgashoz vald hozzajarulds illeszkedik a beszélgetés elfogadott céljdhoz
és irdanydhoz. A mennyiség maximaja azt kéveteli a beszél6tél, hogy legyen a kivant mértékben informativ, de ne
legyen tul informativ, azaz ne locsogjon foloslegesen. Ha Big Macet kérek, ne adj helyette se lires zsemlét, sem
pedig nyolcfogdsos ebédet. A min6ség maximdajanak betartdsa esetén nem mondhatunk olyat, amit hamisnak
véliink, illetve amire nincsen bizonyitékunk. Ha Big Macet arulsz, akkor ne adj helyette ,hamisitvanyt” (az legyen
valoban benne, aminek lennie kell). A viszony, kapcsolat (relevancia) maximdja arra kételez, hogy a témadnal
maradjunk. Ha Big Macet kérek, ne ajanlj helyette makos tésztat. A modor (érthet6ség) maximajanak elfogadésa
esetén keriiljiik a homdlyossagot és kétértelmiliséget, tomoren és rendezetten fogalmazunk. Ha belépek a
McDonald's-ba, vildgos, hogy mit akarok: oldjuk meg gyorsan, rendezett forméaban és mindenféle bonyodalom
nélkil. A McDonald's tegye explicitté, hogy miben segit megoldani a problémat, és az elvart tempdban szolgéaljon
ki.

Grice szerint amennyiben a hallgatdsdg szamara is nyilvdnvalé moédon elfogadjuk az egyiittmiikodési alapelvet,
viszont egy vagy tobb maximat tudatosan megsértiink, akkor implikalni akarunk valamit. Péld4ul az ,amit beszélsz,
az bullshit” metaforikusan haszndlt kijelentés szdszerinti értelemben hamis, vagyis megsérti a masodik grice-i
maximat. Mivel a hallgaté tudja, hogy a beszélé mindezt tudatosan teszi, mik6zben nem rugja fel az
egyluttmikodést, feltételezi, hogy ezzel az allitdssal valamit ki akart fejezni, implikalni kivant azon tdl, amit szé
szerint mondott. Sz6 szerint a bullshit bikaszart jelent, ami a himnem1 allat emésztése soran keletkezett
salakanyag. Metaforikusan nyilvan azt implikélja (a GONDOLKODAS EMESZTES fogalmi metaforat alapul véve),
hogy a hallgaté szempontjabdl ezek a gondolatok semmit sem érnek, sét artalmasak. A ,megragom a
gondolataidat”, ,emésztgetem a gondolataidat” metaforak nyilvdn emészthetd, tapanyagban gazdag gondolatokra
utalnak, és nem salakanyag-evésre (szarragasra). A ,szarragé” metaforat els6sorban olyasvalakire hasznaljuk, aki
sz06 szerinti értelemben megenné a sajat salakanyagat is, hogy az is hasznosuljon. A bullshitel$ viszont
hallgatésdgaval akarja ,megetetni” emésztése értéktelen végtermékét. Az ,ezt nem veszem be”, ,etess ezzel
mast!” metafordk egyebek mellett a bullshit visszautasitdsara szolgédnak. A bullshit sajatossédga az, hogy mivel nem
torédik az 4allitds igazsagértékével, gyakran az oncsalas eszkoze is, vagyis a bullshitel6 nem csupan massal, de
magaval is ,megeteti” székletét, azaz akaratlanul is szarrdgova valik. Frankfurt szerint a bullshit azért drtalmasabb
a hazugsagnal, mert az utébbinak figyelemmel kell lennie a valdsagra, ugyanis a hazugsag az igazsdgon itott rés,
mig a bullshit panoramaszert, atfogé vizid, a francia filozéfus Jean Baudrillard ([1981] 1996: 2) szavaival:
hiperrealitds. A hiperrealitas a szimulédcié tokéletes forméja: ,Mik6zben dtmegylink egy olyan térbe, melynek
gorbiilete sem a valésagé, sem az igazsagé, a szimulacié kora minden referencidlisnak a likvidalasaval veszi
kezdetét.” A bullshit tehat olyan vildg épitéeleme, amelyben nem hasznalhaté a minéség grice-i maximdja.
Lehetetlen elkiiloniteni a hamis llitdsokat az igazaktdl, és a valésag hidnya miatt evidencidkat sem tudunk keresni.
gy felértékelddik a jelent6sége a hiperrealitds mcdonaldizalt tereinek, amelyek - ha csak a szimulécié szintjén is -



olyan ontoldgiat hoznak létre, amelyben mikodtethetdk a grice-i maximak. A mcbullshit 4ltal konstitudlt vildgok
erds ontoldgidja lerombolhat6é a mcdonaldizacid, vagyis a grice-i egyiittmiikodési alapelvre és maximdakra épiil6
hiperterek révén. A hiperrealitas folyamatosan aramlé vildgaban a mcdonaldizélt vildgdarabok valnak a referencia
szimulacids tereivé. A mcdonalizalt vilag a ,valdésdg sivataga”, az igaz és a hamis elkiilonitésének logikai tere. A
mcdonaldizacié terdpia, megszabadit a ,megraghatatlan”, értéktelen, s6t 6npusztité gondolatok ,emésztgetésétol”.

eV

vildga lehet6vé teszi, hogy a hiperrealitast is elhelyezziik a kétértékil logika terében:

»Eltitkolni annyi, mint gy tenni, mintha nem lenne az, amink van. Szimuldlni annyi, mint Ggy tenni,
mintha lenne az, amink nincs. Az elsé jelenlétre utal, a masodik hidnyra. De a dolog bonyolultabb, hiszen
a szimuldlas nem szinlelés: »Aki betegséget szinlel, egyszertien dgyba fekhet és elhitetheti, hogy beteg.
Aki betegséget szimulal, az néhany tiinetet is képes produkalni.« (Littré) Azaz a szinlelés vagy eltitkolas
érintetleniil hagyja a realitas elvét: a killonbség mindig vilagos, csak éppen el van kendézve. Ezzel
szemben a szimuldcié megkérddgjelezi az »igaz« és a »hamis«, a »valddi« és a »képzeletbeli« kozotti
killonbséget” (Baudrillard, [1981] 1996: 2).

A bullshit tehat olyan szimulacié, amelyben nincs kritériumunk arra nézve, hogy a ,bika” valéban egyiitt halt-e a
tehenekkel, vagy csupan bullshitelés révén szimuldlja. A bullshitel6 nem eltitkol, vagyis nem hazudik vagy
elhallgat, hanem egyszerlien szimuldl. A szimuldlé beteg Baudrillard szerint nem szinlel, hanem tiineteket produkal
onmaga szamara is. A szimuldns albeteget jelent, akinek pontosan olyan tiinetei vannak, mint egy valddinak. A
szinlelelés a hazugsag egy fajtaja, amely elvben leleplezhetd, mig a szimuldcié nem. A szimuldns olyan hamisitéra
hasonlit, aki maga is elhiszi, hogy amit csindl, eredeti, vagyis ugy idéz masokat, hogy kozben elfeledkezik az
idézéjelrdl, és azt hiszi, hogy amit mond, az autentikus és nem maésolat. Jaroslav Hasek Svejk cimii regényében
arrdl folyik a vita, hogy Svejk szimulal-e vagy hiteles. A fészereplét harom, kiilénb6zé pszichiatriai iskolaba tartozé
orvos egyarant bolondnak mindsiti. ,TAvozdsa utdn a hdromtagu kollégium egyhangulag megéllapitotta, hogy
mindama természeti térvények alapjan, melyeket a pszichiatria tudorai kitalaltak, Svejk notérius hiilyének és
idiétanak szdmit” (Hasek, [1923] 1957: 46). Veliik ellentétben azonban a bolondokhazdbdl szimulalds miatt révid
iddén beliil eltanacsoljak.

A regényben kés6bb Ujra el6keriil a szimuldcié kérdése, Bautze katonai f6orvos ,, 11 000 civil koziil 10 999
szimuldnst emelt ki”, a fennmaradé egyet azért nem tudta leleplezni, mert vizsgalat kozben meghalt.

,Vigyék innét ezt a szimulanst - mondta Bautze, amikor meggy6z6dott réla, hogy az illeté halott.” Bautze doktor
»igaz« és a »hamis«, a »valddi« és a »képzeletbeli« kozotti kiilonbséget”. Az 4ltala elfogadott vildgban az emberek
vagy egészségesek vagy szinlelnek, harmadik eset nincs. A betegség teljesen hianyzik ebbdl az erés ontoldgiabol.
Valéjadban az orvosnak nem gydgyitania kell, hanem leleplezni a szinlel6ket. Ebben a vildgban a bullshit nem
létezik, csupdn a hazugsdg, amit le kell leplezni, vagy az ostoba, artalmatlan fecsegés, vagyis széfosas, amire oda
sem kell figyelni. Hasek nem tekinti értelmetlen idétoltésnek a fecsegést, hiszen Svejk gyakran fecsegés kozben,
mindenfajta elére eltervezett megoldandé cél nélkiill mond ki - csak tgy, mellesleg - fontos dolgokat. A regény
egyik eléfeltevése az, hogy az ember mintegy beleszovédik vilagaba, és nem utdlagosan helyezddik belé. Olyan
kozos vilagban éliink, amelyet megosztunk a tobbiekkel, és veliik egyiitt probalunk kitérni a mindennapi
fecsegéshdl.

Martin Heidegger szerint az, ,hogy a fecsegés talajtalan, nem teszi lehetetlenné, hanem éppen elGsegiti, hogy
behatoljon a nyilvanossagba” (Heidegger, [1927] 1989: 317). A fecsegés lehet6vé teszi, hogy ugy értsiik meg a
dolgokat és egymast, hogy kézben nem kell a valédi megismerésre fecsérelni az id6t. Megév annak a kudarcatél,
hogy esetleg nem lesziink képesek elsajatitani az adott ismeret befogadasdhoz sziikséges tudast. A fecsegének nem
kell tekintettel lennie az igazsagra, barmit barmivel 6sszekapcsolhat anélkiil, hogy mindezt kreativ médon tenné.
Asszociacioi a mindenki altal jol ismert és megszokott mederben hompolygetik az ismerds gondolatokat. A fecsegés
tehat nem hazugséag: a ,fecsegésnek nem az a 1étmaddja, hogy szdndékoltan valamit valami masnak tiintet fel”
(Heidegger, [1927] 1989: 317). A fecseg6 - mikozben omlik beldle a szd - figyelmen kiviil hagyja, hogy allitasai
igazak-e vagy hamisak.

Frankfurt szintén azt tekinti a bullshitel6 sajatossaganak, hogy - a hazudozdval szemben - nem torédik kijelentései
igazsagaval. A fecsegés az ember mindennapisdganak létmédja, mig a hazugsag és a bullshit a manipulélas eltéré
eszkozei; mindkett6 a hatalom akardsdanak mas-mas médszeréhez folyamodik. Sztereotip modon a néi 1étezés egyik
jellegzetes forméajaként kezelt fecsegést artalmatlanabbnak tekintjiik, mint a férfiak versengé vildgahoz tartozé
bullshitelést. Amikor valakire azt mondjuk, hogy bullshitel, akkor nem tesziink mast, mint - meglehet6sen durva
formaban - felhivjuk a figyelmét arra, hogy nincs azoknak a kompetencidknak a birtokdban, amelyeket sugallni
akar. A fecsegés és a bullshitelés egyarant , a valésdg sivataganak” eltiintetésére haszndlt ,stratégia”, a folyékony
semmitmondéas bevett eszkoze, amely a ,dadogd 1ét” elfedésére szolgal (vo. Jozsef Attila: Oda). A fecsegés és a
bullshitelés abban is hasonlit egymasra, hogy egyik sem tekintheté hazugsdgnak.

Hasek Bautze doktora valgjaban nem fogadja el a szinlelés, mint a hazugsag egy fajtaja, illetve a szimulacidé, mint
bullshit k6zotti kiillonbséget. Amikor szimulaciét mond, valéjdban szinlelésre gondol. Az utébbi ugyanis elvben
leleplezhetd, hiszen az igazsag és a hamissag altal konstitudlt logikai térben 1étezhet csupan, ezzel szemben a
szimulacié kitér ebbdl a logikai térbdl, amit Bautze doktor egyszerien nem fogadhat el, hiszen hdbort van, minden
harcosra sziiksége van az allamgépezetnek. Némiképp anakronisztikusan fogalmazva: ez egy olyan de-
mcdonaldizdlédott, ennek kovetkeztében 6riilt vildg, ahol az ériilteket egészségesnek nyilvanitjak, és még a haldlt
is szimulacidnak, ha tetszik, bullshitnek tekintik. Bautze doktor szerint, amikor a szinlelének szélnia kéne, kussol,
jatssza a halottat, holott puskat kéne fognia, ha lenne benne kurézsi. Ez valgjdban olyan hiperrealitds, amelybdl
hidnyoznak a mcdonaldizalt terek (a habora szétziizta 6ket), amelyek lehet6vé tennék a szinlelés vagy a hazugsag,



illetve a szimulacié vagy a bullshit megkiilonboztetését. A regényben a ,szimuldnsokat” ugy prébaljak atnevelni,
hogy beontést, gyomormosast és egyéb ,gyogyito eszkozoket” vetnek be annak érdekében, hogy klgyogyuljanak
albetegséglkbdl. Miutan Svejk kozli orvosaival, hogy reumads, azok a kévetkezd gyégymédot irjak eld szamara:
Jirja: Svejk, abszolut diéta, naponta kétszer gyomormosas, naponta egyszer bedntés, aztdn majd meglatjuk, hogy
mi lesz tovabb” (Hasek, [1923] 1957: 84-85).

A bullshitelést, vagyis a szimuldlast tehat gy akaddlyozzak meg, hogy nem hagyjak emészteni a ,szinlel6t”. Akinek
nincs semmi a gyomraban, az nem tud bullshitelni. Az ,fosik”, vagyis fél, de nincs mivel ,leszarni” az egészet,
vagyis folillemelkedni a helyzeten. A GONDOLKODAS ETKEZES fogalmi metafora alapjan a gyomormosas nem
mas, mint agymosas. Valdjaban a bullshit ellenszere nem az agymosas, hanem az mc- vagy de-mcdonalizacio,
vagyis maga Svejk.

A fétorzsorvos szorosan odalépett Svejkhez:
- Kivéancsi vagyok, maga tengeri disznd, hogy most vajon mit gondol magéaban.
- Aldzatosan jelentem, hogy én egydltaldaban nem gondolkozok.

- Himmeldonnerwetter - ivoltétte az egyik bizottsagi tag, a kardjaval csérompélve -, azt mondja, hogy
egyaltaldn nem gondolkozik. Es mért nem gondolkozik, maga sziami elefant?

- Alazatosan jelentem, hogy azért nem gondolkozok, mert az a katonasdgnél meg van tiltva a katondknak.
Amikor évekkel ezel6tt a 91-es ezredben voltam, a kapitany Ur mindig azt mondta nekiink: »A katondnak
nem szabad a sajat fejével gondolkozni. Gondolkoznak helyette a feljebbvaléi. Mihelyt egy katona elkezd
gondolkozni, akkor az mar nem katona, hanem csak egy diszno, tetves civil. A gondolkodasbol nem jon ki
semmi mas...«

- Fogja be a pofajat - szakitotta félbe Svejket a bizottsag dithongé elndke -, magarél mar hallottunk
egyet-mést. Der Kerl meint: man wird glauben, er sei ein wirklicher Idiot... Dehogyis idi6ta maga, Svejk,
maga egy ravasz gazember, egy minden hdjjal megkent csirkefogo, tetves kapcabetyar, érti...

- Alazatosan jelentem, hogy értem.
- Mondtam mar, hogy fogja be a pofdjat, nem hallotta?
- Aldzatosan jelentem, hogy hallottam, hogy fogjam be a pofamat.

- Himmelherrgott, hat akkor fogja be a pofajat, mert ha megparancsoltam, akkor jol tudja, hogy magéanak
kussolni kell.

- Alazatosan jelentem, hogy tudom, hogy nekem kussolni kell” (Hasek, [1923] 1957: 93).

Az idézett sz6vegrész nagyon jo példdja a de-mcdonaldizacié paradox technikdjat alkalmazo6 bullshitmentesitésnek,
jelen esetben Svejk 6nterapiajanak. A paradoxonokra épiilé technika nem mds, mint az igynevezett kettés kotés
de-mcdonaldizacidja. A paradoxonok 6stipusai a logikai paradoxonok, amelyek akkor jonnek létre, amikor
elfogadhaténak tiiné premisszakbol az érvelés szabdlyainak betartdasaval elfogadhatatlan konkliziéhoz jutunk.
Nézziink egy mindenki 4ltal jol ismert paradoxont: ,A krétai Epimenidész azt mondja, hogy minden krétai hazudik.”
Ha igazat allitott, akkor hazudott, vagyis nem allitott igazat, amibdl - a reductio ad absurdum koévetkeztetési modot
alkalmazva - az kovetkezik, hogy nem lehetséges, hogy igaz kijelentést tett, tehat hazudott. A ,reductio ad
absurdum” roviden a kovetkezét jelenti: tegylink fel valamit, majd vezessiink le beldle ellentmondast, és akkor
kénytelenek vagyunk arra a kévetkeztetésre jutni, hogy feltevésiink nem helyes, azaz hamis. Ha Epimenidész
hazudott, akkor viszont igazat mondott, mivel azt allitotta, hogy a tobbi krétaival egyetemben mindig hazudik, és
feltettiik, hogy krétai honfitarsai tényleg hazudnak. Epimenidész tehat hazudott is, meg igazat is mondott
egyszerre, ami elfogadhatatlan konklazid.

A paradoxon megoldéasara tébbféle megoldasi javaslat sziiletett, én most az Alfred Tarsiktdl szdrmazét mutatom be
(Tarski, [1944] 1990). A mondatok jelentés hanyada nem tartalmaz igynevezett szemantikai fogalmakat (példaul
igazsdg, hamissdg, érvényesség, jelentés), ezeket nevezziik ,0-szintli mondatoknak”. Azokat a mondatokat,
amelyek a 0 szinten taldlhaté mondatok igazsdgat vagy hamissagat allitjdk, hivjuk , 1-es szintli mondatoknak”. A 2-
es szinten taldlhaté kijelentések a hierarchidban egy szinten lejjebb taldlhaté mondatok szemantikai
tulajdonsagainak megragaddasdara szolgalnak, és igy tovabb. A fent bemutatott logikai épitményt nevezziik Tarski-
hierarchidnak. Egy mondat csak a néla lejjebb 1év6 kijelentések igazsagardl és hamissagarol allithat valamit, a
sajat igazsagértékérol viszont nem. Ha Epimendiész ismerte és elfogadta volna ezt a megoldast, akkor a kovetkezo6t
allithatta volna Tarski szellemében: ,Eddig minden krétai hazudott.”

Gregory Bateson (1956) a fent bemutatott logikai paradoxont haszndlta analégiaként a skizofrénia magyarazata
soran. A paradoxonokra épiilé torz csalddi kommunikacié egyéb feltételek fenndllasa esetén a skizofrénia
kialakuldsdnak oka lehet. Amennyiben anya és gyermeke a paradoxonok altal konstitualt vildgban él, akkor szinte
elkeriilhetetlen a kommunikécidjuk torzuldsa. A kettés kotés (double bind) a paradoxonokon alapulé kommunikécié
egyik tipikus formdja, az erds népi ontolégia fenntartdsanak fontos, gyakran a résztvevék szamadra is rejtett
eszkoze. Fennallasa esetén a verbdlis és a nonverbdlis izenetek ellentmondanak egymasnak, ezért dekddolasuk
lehetetlen. Az idézett regényrészletben Svejk azt allitja, hogy érti, amit parancsoltak neki, viszont ha valéban
értené, akkor nem véalaszolna. Itt annak révén implikal anndl tébbet, mint amit sz6 szerint mond, hogy megsérti a
mennyiség alapelvét, vagyis tul sok informdaciét szolgéltat arrél, hogy megérti, amit parancsolnak neki. A skizofrén



betegekre jellemz8, hogy nehezen képesek dekddolni a grice-i relevancia maximajanak megsértését. Svejk
esetében az orvosok nem tudjak eldonteni, hogy szandékosan vagy nem szdndékosan sérti-e meg egyik vagy masik
grice-i maximat.

A Svejkkel val6 taldlkozéskor az orvosok (kivéve Bautze doktor) - akdr a skizofrének - kettds kotéstsl szenvednek,
mivel nem tudjak eldénteni, hogy valédi vagy albeteg-e. A bullshit altal konstitualt szimulacié vilagaban egyszertien
nincs rd méd, hogy megkiilonboztessék az igazat a hamist6l. Amikor betegként kozelitenek hozzd, akkor
egészségesnek mutatkozik, amikor egészségesnek tekintik, akkor a betegségszimptémat mutatja. A szimulacid,
illetve a bullshit logikdja nagyon hasonlit a paradoxonokéhoz: mindketté esetében csédot mond a kétértéki logika.
A paradox szituaciot az idézi eld, hogy az orvosok a haborus helyzetben mindenkirdl be akarjdk bizonyitani, hogy
egészséges, aki nem, az szinlel. A szimuldnsokat az egészségesek vagy a szinlel6k kategéridiba szeretnék
szamuizni, ez pedig lehetetlen. A paradoxon abbdl ered, hogy bar verbalisan hasznaljdk a szimuldns szé6t, az altaluk
hallgat6lagosan (nonverbéalisan) elfogadott hdbortontoldgidhoz nem illeszkedik. Azért keriilnek kettds kotésbe,
mert az altaluk 1étrehivott irraciondlis vildgot Svejk de-mcdonaldizalja, vagyis tiikkrét tart a tébolynak, azaz
metaszintre emelkedve kilép a rendszerbdl.

Bateson (1956) modellje alapjan a kett6s kotés a paradoxonok logikai terébe szorult iizenetek folytonos és
moddszeres termelésének koszonheti 1étét. A kévetkezo feltételek fenndlldsa esetén beszélhetiink kettés kotésrol:

1. A héborus szisztémdaban a sorozé orvosok, abban a szituaciéban, amikor Svejk egészségesnek mutatja magat,
elbizonytalanodnak, szorongani kezdenek, és nem hiszik el, hogy normadlis. Ekkor azt kévetelik téle, hogy lathatd
jelét adja az elmebetegségnek.

2. Viszont mivel az utolso szal emberre is szikség van, és az allam elvarja télik, hogy mindenkit egészségesnek
nyilvanitsanak, el kell nyomniuk magukban a kritériumok hianyabdl adédé kételyt, ezért elkezdik gytildlni Svejket,
és arra késztetik, bizonyitsa be, hogy nem elmebeteg.

3. Mint minden kettdés kotésben verg6d6 rendszerben, a haseki vildgban is merev interakciés mintézatokat
produkalnak a résztvevik. A double bind helyzetben a valésagra valé utalds, a helyzet objektiv megértésére
irdnyulé eréfeszités elutasitasra talal. Az egyetlen lehetdség a valtoztatdsra a téboly, vagyis a paradoxonok
logikadjanak akaratlagos tiikkrozése.

Bateson értelmezése szerint a kettds kotés nem a szerepldk viselkedésébdl szarmazik, hanem a rendszer
miik6désébdl, a valsagot folyamatosan fenntartd vagy azt noéveld pozitiv visszacsatoldsok jelenlététol.
Olvasatomban a bullshiteld is kettés kotésben szenved, hiszen mond is valamit meg nem is, iizenni akar, de nincs
uzenete, szellemi taplalékot kivan szolgdltatni, de csupan emésztése végtermékét adja. A paradoxonok logikai
terébdl tehat a de-mcdonaldizécid segitségével lehet kitorni, vagyis metaszintre kell emelkedni, egy fokkal feljebb a
Tarski altal 1étrehivott hierarchidn. Barmiféle, j6zan észre alapozott valasz csupan megerdsiti a kettos kotést. A
metaszintre csak a paradoxonok logikdjanak tudatos kiaknézésa révén juthatunk. A paradox élethelyzetek (ezen
beliil a bullshit) csak a paradoxonok révén sziintetheték meg, nem elég tudatositani a részvevokben, hogy milyen
szitudcidba keriltek.

Paul Watzlawick és munkatdrsai Az emberi kommunikdcié pragmatikdja ([1967] 1997) cim irdsukban négy
paradoxontipust azonositanak:

1. Az 6nmagéanak ellentmondé utasitas (,Légy spontan!”) arra inditja a megszélitott személyt, hogy tgy viselkedjék,
ahogy mi szeretnénk, de ezt belsé meggy6z6déshdl (viszont semmiképpen sem akaratlagosan) tegye, és ne azért,
mert mi azt akarjuk. Vagyis azt akarjuk t6le, hogy azt akarja, amit mi akarunk, de akaratlanul. Ez nem azonos a
~Vegyél nekem virdgot!” tipusu felszolitéassal, hiszen virdgot akarhat valaki venni, de spontan csak akaratlanul
lehet az ember.

2. A mésik paradoxontipus az adott személy valésagészlelését kérdGjelezi meg. Hasek regényében a megaldzott és
olykor valéban beteg katondktdl azt varjak el, hogy vonzéonak ladssédk a hadsereget. Tovabbé azt is eldirjdk
szamukra, hogy egészségesnek tekintsék magukat abban az esetben is, ha rosszul vannak, vagyis betegek.

3. A harmadik paradoxontipus jellegzetessége, hogy az adott személyt érzéseinek megtagadasara kényszeritik.
Hasek regényében kotelezik a katondkat, hogy a legveszélyesebb feladatokat vallaljak magukra, és elvarjak télik,
hogy mindezt belsé késztetésbdl, boldogan tegyék.

4. Az utolsé paradoxontipus esetén olyan szituacidkba keriilnek az emberek, amelyekben egyszerre tiltanak és
kovetelnek valamit. Péld4ul amikor Svejktdl megkérdezik, hogy vizsgaltdk-e mar az elmeéllapotét, akkor 6 azt
feleli, hogy igen, és papirja van réla, hogy bolond. Erre a katonaorvos azt valaszolja neki, hogy szimulans. Tehat
egyszerre varjak el téle, hogy bolond legyen és egészséges. Vagyis kotelez6 megmondani az igazat (ha valaki
bolond, azt is), viszont egyaltaldn nem szabad bolondnak lenni.

A katonaorvosok azért szoronganak, mert a lelkitk mélyén sejtik, hogy a szinlel6k és az egészségesek osztalya
kiegésziil a szimuldnsokéval. Azért probaljak bedntéssel és hashajtdkkal kezelni az embereket, hogy ne tudjanak
szimuldlni, vagyis bullshitelni. Ez a megoldéas azért itéli kudarcra magéat, mert 4ltala nem lehet kitérni a
paradoxonok logikai terébdl. A paradoxonok kreativ destrukcidja sordn tudatdban kell lenniink, hogy a megoldést
lehetévé tevd metaszintre csupan paradoxonok révén keriilhetiink, ahogy ezt Svejk teszi:

»— Kivancsi vagyok, maga tengeri diszné, hogy most vajon mit gondol magdban.

- Alazatosan jelentem, hogy én egyaltalaban nem gondolkozok.



- Himmeldonnerwetter - tivoltotte az egyik bizottsagi tag, a kardjaval csorompélve -, azt mondja, hogy
egyaltaldn nem gondolkozik. Es mért nem gondolkozik, maga sziami elefant?

- Alazatosan jelentem, hogy azért nem gondolkozok, mert az a katonasagnél meg van tiltva a
katonadknak” (Hasek, [1923] 1957: 93).

Amikor Svejk azt allitja, hogy nem gondolkodik, akkor éppen azt a gondolatot kozli, hogy nem gondolkodik. Ha nem
gondolkodik, akkor most sem gondolatot k6z6l, amit gondolat nélkiil nem tudna koz6lni, vagyis gondolkodik is, meg
nem is. Svejk ezen paradox kijelentésével kitor a paradoxonok logikai terébdl, a szimulacid, a bullshit vilAgabdl.

A szimuléci6 azért hasonlit a paradoxonokhoz, mert nem igazolhaté és nem is cafolhatd. Bacsé Péternek a Tant
cimi filmjében az okoz fesziiltséget, hogy az 6tvenes évek szocializmusat, mint szimulalt hiperrealitdst, tanuk
segitségével prébaljak legitimdlni. A tanu elvben csak a legbecsiiletesebb emberek koziil keriilhet ki, aki
killonbséget tud tenni igaz és hamis, blinds és blintelen k6zo6tt, vagyis hitelesen tudja haldlba segiteni a rendszer
vélt ellenségét. Amint belép a hiperrealitasba, kilép a kétértéki logika terébdl (Pelikan elhagyja a valdosdgot mint
az irraciondlisan aradé szimulaciot mederben tarté gatat), és semmit sem tud igazolni, tantsitani. A szimulacié
akkor nem valik tébollyd, ha a mcdonaldizacié keretezi, és ha attori ezt a gatat (és mindent a paradoxonok logikdja
ural), akkor még mindig segithetnek a , de-mcdonaldizdcié homokzsdkjai”. A bullshit altal konstitudlt terek egyik
fontos vildgdarabja a bl6ffé, amelyben értelmezésem szerint egylitt van jelen mcbullshit és mcdonaldizécié. A
hazudozdval és a szinlel6vel szemben a bl6ffol6t nem zavarja, hogy idénként leleplezik. Célja, hogy ellenfelei ne
tudjak, éppen jo lapjai vannak-e vagy sem. Vagyis néha csak bullshitel arrél, hogy egyiitt halt a tehenekkel, maskor
viszont tényleg egyiitt van veliik. Soha nem lehet tudni réla, hogy éppen nyeré helyzetben van-e, vagy csupan ugy
tesz, mintha abban lenne. A bloffel szemben a ,sima” bullshitelés tekinthet6 az adott személy kisebbrendiségi
érzéstdl valdo megszabaduldsi kisérletének, ami a kisebbrendliségi komplexushoz vezet (v6. Adler, [1931] 1994: 44-
61). Minél nagyobb a kisebbrendliségi komplexus, annél nagyobb a bullshit. A bullshit ebben az esetben
emészthetetlen, értéktelen gondolat. A bloff viszont olyan bullshit, amelynek van tapértéke, egyfajta
(jatékelméletileg bizonyithatdan) jo életstratégia (v6. Mérd, 2000: 98-118). Kissé jatékosan: olyan hamburger,
amely olykor ehetetlen, maskor ehet6, vagyis idénként Big Mcbullshit, idénként valédi Big Mac.
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agymosassal szemben a paradoxonok vejki logikaja, a de-mcdonaldizédcié a bullshit ontolégidjanak felszamolasara
hasznéalhat6 eszkoz. A gatakat attord, irraciondlis szimuldcié éppen olyan veszélyes, mint a valésag hiperracionalis
sivataga. A mcdonaldizalt szimulacid, a gatak k6zé zart dramlds, valamint a kreativ rombolas de-mcdonaldizalt
vildga segit abban, hogy kitérjink a paradoxonok logikai terébol.

A bullshit hiperrealitdsabol valo kilépés méasik formdja a paradoxonok mellett az asszocidciés mechanizmusok altal
konstitualt megoldastérbol kitord bisszociacid. Egyebek mellett a bullshitelést is megalapoz6 asszociacio
terjedelme

»-..a pedans merevségtoél a liberalis nyitottsagig huzodik - bizonyos hatarok k6zott, és horizontélis
asszociativ halézatokkal, kereszthivatkozasokkal 6sszekapcsolt vertikdlis, »abszraktiv« hierarchidkba
rendezhetok” (Koestler, [1967] 2000: 238).

Ez jellemzd a rutin gondolkodasi formakra, amelyek kotott szabalyokkal és rugalmas vagy kevésbé rugalmas
stratégidkkal rendelkeznek. A sakk szabalyai tobbféle stratégia haszndalatat teszik lehet6vé, mint a zokni mosasaé.
A sakkban is adédnak azonban megoldhatatlan szituacidk, amikor méar a legjobb stratégidk sem segitenek, és
elkeriilhetetlen a vereség. Ilyenkor ki kell 1épniink a rendszerbdl, példaul azaltal, hogy leitatjuk az ellenfeliinket.
Mint Arthur Koestler szellemesen utal rd, a sakkban nincs olyan szabdly, ami ezt megtiltana. A sakkozas és a masik
leitatdsa mar két kiillon szabdlyrendszerrel biré rendszer 6sszekapcsolasa, azaz bisszociacid. Koestler szerint az
adott szabalyrendszer altal konstitudlt stratégiatérbdl a bisszocidcié révén torhetunk ki. Ez akkor kovetkezik be,
amikor két eltér6 szabalykészlettel rendelkezé kognitiv méatrixot kapcsolunk 6ssze egymassal.

»A bisszociacid azt jelenti, hogy két, korabban 6sszefliggés, kapcsolat nélkiili kognitiv matrix egyesiil
olyan moédon, hogy a hierachidban 1j szint jon létre, amely tagjaiként tartalmazza az el6zéleg még
kiulonalld strukturakat” (Koestler, [1967] 2000: 239).

Donald Davidsonnak (1984) az a megvilagité erejii metafordja, hogy ,a metafora a nyelv alommunkaja”, a
bisszociacié eredménye. Freud nyoman tudjuk, hogy a metaforak gyakran a tudattalannak készonhetik a 1étiiket, és
az dlmodaés sordn tudattalan gondolattartalmak keriilnek a tudatel6ttesbe, illetve a tudatba. Davidson egy
metonimia révén (a nyelvet hasznalja az almodé emberek 6sszességének jelolésére) olyan metaforat hoz létre,
amely azt sugallja, hogy az emberek csupan kozvetit6i a nyelv altal megalmodott metaforanak. Vagyis azok a
sikeres metaforagyartok és -értelmezék azok, akik alkalmasak arra, hogy a nyelv kreativ mikodését segitsék, de
legaldbbis ne akadalyozzak. Ez a gondolat jol illeszkedik a problémamegoldas igynevezett szemeteslada-
modelljéhez (v6. March, [1972] 2005). A dontési szituacidkban a megoldasok keresik a problémakat, vagyis a
dontéshozdk csupan kozvetitenek a problémadk és a megoldasok, a valaszok és a kérdések kozott. Az adott
szemetesldda szabdlykészlete csak bizonyos megoldéasi stratégidkat tesz lehet6vé, csupan a kiilonféle
szemetesldddk 0sszekapcsoldsa és a szemét kreativ aramoltatasa teszi lehetévé a rendszerbdl valé kitérést. A
szemetesldda konfigurdldsa, a szemét dramoltatdsdnak moédja nem mas, mint az adott személy vagy kozosség
életstilusa. Az elvont fogalmakat értelmezé fogalmi metafordk a nyelv megszokott miikodésének termékei. A
bullshit-ontolégia kreativ destrukcidja sordan a hétkéznapi metafordkat (nyelvi szemetesladékat) bisszociativ médon
ujrahasznositjuk, vagyis a szemetesladakat ajrakonfiguraljuk a kiterjesztés, a kidolgozas, a kritikus kérdezés s a
komponalas révén (v6. Kovecses, 2005: 61-63). A kiterjesztéskor egy konvencionalis fogalmi metafora megszokott
nyelvi kifejezései helyett tijakat hasznalunk. A GONDOLKODAS ETKEZES fogalmi metaforat kiterjesztjiik a



~mcdonaldizacid” kifejezés bevezetése révén. E szerint gondolkodni nem mas, mint hatékonyan, standard
eszkozokkel, kontrollaltan és jol kalkuldlhatéan, vagyis algoritmizdlhaté médon megoldani a problémat. A
kidolgozas soran a metafora forrastartomanyanak egy mar létezé nyelvi kifejezését interpretaljuk tjfajta modon.
Példaul , A hatvanas évek Magyarorszaga mint gulydskommunizmus” metaforat Uj 6sszefliggésekben értelmezziik.
A mcdonaldizacié fogalmi keretében a gulyaskommunizmust is a mennyiség konstitualja, de hidnyzik beldle a
hatékonysdag, a standardizaltsdg, a kalkuldlhatésag és a kontrollaltsag. A , gulydskommunizmus” kifejezés nyilvan
arra utal, hogy az 6tvenes évekkel szemben mar van mit enni, jél lehet lakni. Evés kozben a magyar ember nem
beszél, vagyis nem politizal, akinek tele van a szdja, az hallgatasra kényszeriil. A Kddar-rendszer a hatvanas
években egy nagy, k6zos kondérként definidlta 6nmagat, negativabb kifejezéssel egyfajta menzakultira, amelyben
a konyhéas nénik azok az elvtarsak, akik a tobbieknek a szdjaba adjak az ételt. A konyhafénok ajanlata:
gulyaskommunizmus, jobb, mint a romaniai kéleves vagy az ,azt egyél, amit talalsz, ha mar mindent elvettiink
téled” jaték. A gulydskommunizmus azt sugallja, hogy egyél, és ne morfondirozz, illetve déntsd el, hogy enni
akarsz-e vagy gondolkodni, a ketté egylitt nem megy. Kicsit mécsingos a hus, kicsit zsiros a leves, kicsit piszkos a
tanyér, kicsit koszos a kandl, de a kondér a miénk.

A kritikus kérdezés soran kiselejtezziik azokat a fogalmi metaforakat, amelyek lehetetlenné teszik az adaptiv
problémamegoldést. Erre most azért nem hozok példat, mert adott szitudcidban barmely fogalmi metafora lehet
maladaptiv. A kompondlas soran a mindennapi fogalmi gondolkodas elemeibdl épitiink 1j komplexumokat, a
killonféle metaforak révén. Vegyitk a GONDOLKODAS ETKEZES, A SZERELEM ETKEZES, illetve az ELET
ETKEZES fogalmi metafordkat, amelyeknek k6zds a forrastartomanyuk. E fogalmi metafordk azt rogzitik, hogy az
emberi életben a gondolkodas, a szerelem és az evés egyarant fontos szerepet jatszik. Az étkezési metafora része a
mar bemutatott mcdonaldizacid, posztmcdonaldizacid, de-mcdonaldizécid, valamint a bullshit mint a tdpanyag
nélkiili gondolat metaforaja. A gulydskommunizmus mint metafora, jol illeszkedik a kissé ironikus neologizmushoz,
a mcproletarizdciéhoz. A gulydaskommunizmus és a menzakultira a mcproletarizdcié terméke. A mcproletarizacio a
mcdonaldizacié ellentéte, vagyis barmely olyan szervezetre hasznalhatd, amely nem hatékony, standardizalatlan,
kalkulalhatatlan és nem kontrollalt. A mcproletarizdcio jelenlétére utal az, ha grice-i maximéak betartdsa helyett
uvoltoznek a részvevdk, vagyis szélséségesen nem relevansak.

A mcproletarizacié tipikus példéja a gulydskommunizmus, hiszen itt is a mennyiség a kozponti kategoria, csakugy,
mint a mcdonaldizadcié esetében. A médidval szemben megfogalmazhaté vildgos cél az, hogy ahol eddig
mcproletarizécio volt, ott mcdonaldizacié legyen. A Kddar-rendszer tovabb é16 metaforai éppen ugy programozzak

a nyelven keresztiil a viselkedésiinket, mint a mcdonaldizacié killonféle megnyilvanulédsai. A fogalmi elemzés segit
felszadmolni a menzakultira maradvanyait, hogy valddi valasztason és izlésen alapuld étkezéssé alakithassuk.
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Médiakutaté 2009 nyar

Németh Tibor Maté - Téth Péter Istvan:

A celebek szerepe

A celebek olyan médiaszemélyek, akiket a tomegkommunikaciés miisorkészitok konstrualnak a
kozonség szorakoztatasa érdekében. A sztaroktol eltéroen szinte kizardlag a maganéletiik nyilvanossa és
érdekessé tételével képesek magukat a képernyon tartani. Mivel nem kiilonleges teljesitményiik
kovetkeztében emelkednek fel, , életiikk” mindossze addig tart, amig képesek a figyelmet kivaltani. Noha
onként vallaljak a veszélyt, bukasukat akar életre szo0lé kudarcként élhetik meg. Mi hozta létre ezt a
szerepet a tomegkommunikaciéban? Sokak meggyozodése, hogy a celebek hatasa egyértelmiien karos,
mert az értéktelenséget és a gatlastalansagot jelenitik meg kovetendo példaként. A celebekrol Siklaki
Istvan szocialpszicholégust, Horanyi Ozséb kommunikaciékutatét és Karacsony Andras jogfilozéfust

Németh Tibor Maté és Toth Péter Istvan kérdezte.l

»AKi taszito, az ugyanannyira lehet beszédtéma, mint az, aki
rokonszenves”

Médiakutatd: Kit neveznek sztdrnak és celebnek? Mi teszi a celebet érdekessé?

Siklaki Istvan: A szakértok, a laikusok, valamint a bulvarlapok fogyasztéi tobbé-kevéshé
egyetértenek abban, hogy a sztar letett valamit az asztalra és azért lett hires, mig a
celebet a média konstrudlja. Azért hires, mert benne van a bulvarlapokban. Ha nem is
minden esetben, de tébbnyire szokatlan, nemegyszer kifejezetten kirivé a személyisége,
a viselkedése. Eppen ezért hires? Nos igen, vagy ilyen, vagy ilyennek ,csindljak” meg.
Gyoézike példaul énekesként nem volt megbotrankoztatd, de amikor kitaldltdk, ilyen
figura lett. Onmagukban lapos emberek, hétkéznapiak, csak rajuk pakoltdk a megfeleld
médium megfelel6 emberei az iméazst.

Médiakutaté: Kéthetd-e valamilyen eseményhez vagy évszdmhoz a celebség létrejotte?

Siklaki Istvan: Valészinlileg nem lehet kiragadni egy konkrét idépontot. De az, hogy
feler6sodott a tabloidiziacid, a nyomtatott sajtéban csakigy, mint az elektronikus
médidban, az igényt és a hozzaférhetdséget is megnovelte. Amig egy faluban tobbnyire
volt harom-négy olyan ember, akin a vénasszonyok koszoriilhették a mise utdn a
nyelviiket, addig ezt a szerepet napjainkban beemelték a tomegmédiumokba, és a
Gy6zike show-kban, a bulvarlapok oldalain sziiletik Gjja.

Médiakutaté: Melyek azok a szocidlpszicholdgiai folyamatok, amelyek érdekesebbé
teszik azokat, akik taszitéak szamunkra?

Siklaki Istvan: A kiillonb6zés a 1ényeg. Aki taszitd, az ugyanannyira lehet beszédtéma,
mint az, aki rokonszenves. A taszitd azért érdekes, mert altala a sajat magunkkal
kapcsolatos énképbeli problémainkat tudjuk ventilalni. R4 tudjuk vetiteni azokat a
dolgokat, amiket nem szeretiink magunkban, és amik miatt aggédunk, hogy tudniillik mi
is ilyenek vagyunk néha napjan. Kivalé biinbak egy ilyen celeb. A tarsasagi
beszélgetésben a hétkéznapi szildrd tarsadalmi normdak megerositését is szolgalja. Ha
jol kibeszéljik Gyé6zikét, akkor az 6 simfolésével megerdsitjiik azokat a normakat,
amiket fontosnak tartunk. Megerdsitjiik a csoportidentitdsunkat. Sok ilyen feliiletet
kinalnak a taszité celebek, 6k ezért érdekesek. A vonzdakkal konnyen azonosulunk,
azon tulajdonsagokat vetitjik rajuk, amilyenek szeretnénk lenni.

Médiakutaté: Deformdlt az a tdrsadalom, amelyik kitermeli a celebeket, vagy sziikség
van rdjuk?

Siklaki Istvan: Természetesen nem. Ugy gondolom, hogy a celebség alapveté tarsadalmi
igényt elégit ki. A hozzdjuk kapcsolddé pletykéalkodds, a kibeszélés erds csoportképzo
mechanizmusnak szamit. Amidta vilag a vilag, az ilyenfajta emberek csoport altali
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értékelése, pozitiv vagy negativ megitélése a csoportidentitdst, a csoportnormdk visszaigazoldsat vagy fenntartasat,
erdsitését szolgalta.

Médiakutatd: Miért van sziiksége a tdrsadalomnak a pletykdra?

Siklaki Istvan: A pletyka a tradiciondlis valtozata annak, amit most a tabloid djsagok, a ,pletykalapok” szolgalnak. A
70-90 f6s 6shorddban is sziikség volt pletykdlkoddsra, mert ha egy érték bizonytalannd valt, akkor az, hogy az
egyik tagot kipletykaltak, olyan kohéziot nydjtott, ami feloldotta a konfliktust. Ez az 6sszes kiskozosségben igy
mikodott. Valamivel kevésbé miikodott a nagyvarosokban, példaul azok szamara, akik falubol varosba keriiltek,
majd visszatértek. Ez hatalmas traumat jelentett szamukra, hiszen a félsz, miszerint , mi lesz, ha nyelvére vesz a
falu?”, kiutkozott rajtuk. Ezzel szemben egy nagyvarosban megnyugvast jelent, hogy nem avatkoznak az életiinkbe.
Ellenben - mivel minden k6zosségnek sziiksége van normaerdsit6 pletykdlkoddsra - ma nem egymast beszélik ki az
emberek, hanem megirja a megfelel6 magazin. Tehat a tarsadalmi funkcidja ugyanaz, mint a pletykanak, csak
tomegkommunikdcios szinten van jelen.

Médiakutaté: Térjiink vissza a mindennapi beszélgetésekhez. Kénnyedséget jelenthet egy feliiletes beszélgetésben
a celebekrdl folytatott diskurzus?

Siklaki Istvdn: Ha nem intim és nem szoros kapcsolatban 1évé emberek egymaéssal valamilyen alkalombél
kapcsolatba 1épnek, akkor az egymas irdnti tapintat azt diktalja, hogy lehetdleg olyan témakrol beszéljenek,
amikben nem hangzik el olyasmi, ami a mésiknak kellemetlen lehet. Eppen ezért vannak ilyen biztonsdgos témék.
Ez a tapintat bizonyos kultirdkban nagyon magas, példaul az angolszasz kulturkorben, ldsd az idéjarasrol valo
beszélgetéseket. A celebtéma is ilyen biztonsagos. Ezzel egészen valdszinli, hogy nem sértem meg a masikat.

Médiakutatd: A hirességeknek mennyiben mds sztdrnak lenni, mint celebnek, jelent-e ez egy stdtust?

Siklaki Istvan: Valészintlileg van kélcsonhatas a két atfedo tarsadalmi szerep kozt. A celeb tomeges ismertsége
nagyobb, mint akdar egy jé szinészé. Ha tehdt valaki igazan hires akar lenni, akkor ,le kell mennie celebbe”. Ha ez
nem szippantja be, és el tudja magat fogadtatni, akkor két legyet iit egy csapasra: megkapja a presztizst, és
ismertsége is van. Stohl Bucinak ez bejohetett, hiszen el6szor volt szinész, nagy ismertséget pedig
misorvezet6ként szerzett.

Médiakutatd: Csak a médidn milik, hogy kibél és mikor lesz sztar?

Siklaki Istvan: Nagyobb részt a médiumok dontik el. Persze nyilvan kettén all a vasar. Ha nem akarok egy
kereskedelmi radié reggeli miisorvezetgje lenni, akkor nem megyek el, és nem leszek celeb. Ha nagyon sztar
akarok lenni, az nem olyan egyszerd, akkor kell valamit nyGjtanom, amire rdharaphat a média.

Médiakutatd: Mi lehet ténylegesen érdekes egy emberben, ami vonzdéva teszi a szokatlan viselkedését, ami a
képernyohoz kéti az embert? Ha én kirivoan viselkednék, lekapcsolndk a kamerat, és kihivndk a mentdket.
Ldthattuk, voltak olyan szerepldi a valésdg-show-knak, akiket elutasitottak.

Siklaki Istvan: Szigori normak és jatékszabdlyok kotik a celebek viselkedését. Ezt részben maguk is tudjak -
tudatosan vagy 6sztonosen -, részben azok az emberek a médidban, akik az érdemi dontéseket hozzdk felolik,
gondoskodnak arrél, hogy ezeket a jatékszabdlyokat betartsak.

Médiakutaté: Egy olyan celeb, mint példdul Kiszel Tiinde, 6nerébdl ki tudna ebbdl lépni?

Siklaki Istvan: Ha kell6képpen belefaradt a kozonség, akkor konnyedén. Minden bizonnyal érvényesiilne ez Kiszel
Tinde esetében is. Nem nagyon érdekelne senkit, ha eltlinne. Esetében ez jelentds életforma-valtozast
eredményezne, és § ezt feltehetéen megsinylené. Persze ez csak egy pszicholdgiai hipotézis. Ugy vélem, é nem tud
kilépni, ellenben az, hogy mikor ejtik, meddig van réa sziikség, nem rajta mulik.

Médiakutatd: A celeblét kévetkezményeként torzulhat-e a médidban megjelendk - példdul a valésdg-show-k
résztvevdinek - személyisége?

Siklaki Istvan: Amikor felmerilt, hogy megcsinaljak a Big Brothert, elég sok embert - tobbek kozt engem is -
megkérdeztek azzal kapcsolatban, hogy aki ebben részt vesz, azoknak szamolni kell-e kés6bbi traumakkal. Akkor
majdnem minden szakember, engem is beleértve, ugyanazt gondolta, hogy tudniillik nagy a kockazata egy sulyos
életvezetési, lelki traumanak. Ohatatlan, hogy egy id6 utdn dobjak Sket. Aki erre nincs felkésziilve, lelkileg stabil
személyiséggel, az utdna egyrészt azért omlik 6ssze, mert azt, ami volt, az egyik pillanatrél a masikra elveszitette,
masrészt azért, mert hirtelen kap egy viszonylag nagyobb anyagi elismerést, &m ez nincs 6sszhangban azzal, hogy
neki nydjtania is kell valamit mint celebnek. Ez olyan belsé konfliktushoz vezet, ami fel6rol egy arra folkésziiletlen
embert, és ezek az emberek felkésziiletlenek voltak. Elmondtuk, hogy fenndll a kockazat, ami példaul BB Evinél
bekovetkezett.

Médiakutaté: Nem kellett volna pszicholdgiai tesztekkel elézetesen felmérni, hogy ki fogjdk-e birni a média dltal
rdjuk helyezett stlyt a késébbi szerepldk?

Siklaki Istvan: Nehéz kérdés, mert természetesen lehetett volna sokkal tobb figyelmet, idét, pénzt szentelni az
alloképességiik megallapitdsara, &m egy kereskedelmi termékrdl van szé. A legfontosabb az volt, hogy olyanokbdl
alljon a ,héaz lakossdga”, akik kell6képpen reprezentaljak azokat a sztereotipidkat, amikkel jol eladhato lesz a
musor. Egy pszicholdgiai alapvizsgalaton atestek, tehat megvizsgaltak, hogy nem labilisabbak-e az atlagnal. De
hogy azt mérjék, stabilabbak-e az atlagndl, arra nem latok redlis esélyt, hiszen koltségessé valik a termék. Es a



pszicholégia sem elég egzakt ahhoz, hogy meg tudja mondani, a késébbikben hogy alakul a személyiség. Ugy vélem
azonban, hogy nem Kkell eljatszani az ,6v0 bacsi” szerepét. A celebek, a show résztvevoi felnétt emberek, tudhattak,
mire szamitsanak.

Médiakutaté: Ennek ellenére megcsindltak a miisort. Mondhatjuk, hogy ezekkel az emberekkel nem egytittmiikédik
a média, csak kihaszndlja Sket?

Siklaki Istvan: Persze, kihasznalja, kifacsarja, eldobja éket.
Médiakutato6: Van-e tdrsadalmi feleldsségiik a bulvdrmédia vezetdinek a sztdrok felé?

Siklaki Istvan: Akik erre vallalkoznak, feln6tt emberek. Ha belementek, akkor vallaljdk a felel6sséget is. Ezt
teljesen helyénvald dolognak tartom. Nem kell diabolizalni ezt a gépezetet. Egy feln6tt ember képes ilyen
dontéseket meghozni. Nem hiszem, hogy barmilyen hatésdgi vagy jogi beavatkozdsnak helye lenne itt.

Lassuk be, ez nem elé6zmény nélkiili jelenség. Ahogy a multban egyre nagyobb kozonsége lett, azaz egyre
tomegesebbé valt az elektronikus média, gy alakult ki és valtozott a sztdrsdg, majd a celebjelenség is. A masodik
vildghaboru el6tti Budapest nagyvaros volt, és megvolt a maga bulvarszubkultirdja. Ilyen volt példaul az Est
magazin is. Kés6bb a szocializmus nem nagyon kedvezett a kereskedelmi hatdsoknak kitett
tomegkommunikdacionak, de az Esti Hirlap megvolt, és kiszolgdlta a hdbora utani erés urbanizaciét, hiszen
rengetegen jottek vidékrdl. Végiil, amikor fogyasztoéi tarsadalommad valt a magyar is, hamar utolérte ebben a
Nyugatot.

Médiakutatd: Mi a helyzet a gyermekszinészekkel, gyerekcelebekkel? Mennyiben mds az ¢ helyzetiik?

Siklaki Istvan: Ez a szll6 feleléssége is. Bar nagyon messzire vezet, de érdemes lenne egyszer atgondolni, meddig
terjed a szilil6 hatdskore, mikortdl kell a tdrsadalomnak beavatkoznia. Nalunk egyelére nagy a sziilék szabadsaga,
sokkal inkdbb tulajdonuknak tekinthetik a gyerekiiket, mint a nyugat-eurdpai tarsadalmakban.

Lehet rajta sopankodni, de nagyon régi jelenség a csodagyerek az eléadémiivészi teriilleteken. Mozartot az apja
mar 6téves koraban hajtotta, és bar lehet, hogy ez késébb traumat okozott neki, de csodalatos zeneszerzo valt
belble. A show-bizniszbe kiskoruakat is bedobnak, és ez nemegyszer ellenszenves, mert a pszichés kovetkezményei
akar sudlyosak is lehetnek. Fenndll a kockazat, hogy egy erre éretlen gyermek belenyomorodjon, ha ezt nem tudja
tovabbvinni a felné6tt életébe. Valakinek ez kudarc. De van, aki lezarja, és tovabb éli polgéari életét, mint példaul
Egerszegi Krisztina. A ,,mi lett volna ha...?” kérdésekre nem lehet valaszolni.

»A médianak a celebre azért van sziikksége, mert kozvetett modon

reklamhordozasra alkalmas”
Médiakutaté: Milyen tdrsadalmi és kommunikdcios tényezdk jdtszottak szerepet a Horanyi Ozséb (1942)
celebjelenség kialakuldsaban? kommunikaciékutatd

egyetemi tanar; web:

www.ozseb.horanyi.hu;
e-mail:

Horényi Ozséb: Képzeljiink el egy olyan celebet, akit félfiijtak. Az elsé vagy a masodik
Megasztarban volt ilyen. Legtobbjiik (mert kivételek nyilvan vannak) aligha tudott volna
az elektronikus média nélkiil celebbé vélni. Es utébb ezek sorra megjelentek azokon a
hagyomanyos szintereken is, amelyeken egyébként nem jelentek (nem jelenhettek) E-mail:

volna meg. Beszivarogtak. Attevodtek. Az 4j (elektronikus) média kultival (sztdrol) ozseb@horanyi.hu
valamely ismeretlent, aminek kovetkeztében a médianyilvanossagban megjelend
ismeretlen ismertté valik: sztarra, szoval celebbé, a klasszikus szintereken valo
ismertség, vagyis a hagyoméanyosan vett nyilvanossagokban val6 ismertség nélkiil - és a
kivételek alighanem csak erdsitik ennek a mondasnak az igazsagat (olyan esetekben,
amelyekrdl példaul Habermas beszél). Es erre a legtobbjiik folkésziiletlen. Sok tapasztalat mutatja, hogy a celebek
sajat celebségiikkel a sajat, eredeti kultirajukon belill nem nagyon tudnak mit kezdeni. Eredendd, vagy mondjuk
igy: eredeti kulturdjuk egészen mas logika alapjan mlkodik, mint a médianyilvanossag végeredményben iizleti
logikéja.

Egy csalddnak vagy egy szomszédossagnak vagy egy egyesiiletnek a bels6, de akar a kiilsé nyilvanossaga is
egészen mas rugodkra jar. Olyan riugok vannak itt, amik amott nincsenek. Nem arrél van sz, hogy masként
mikodik, hanem arrél, hogy masok mikoédnek. Mondjuk egy normal csalddban vannak szerepek és szereptipusok,
ennek kovetkeztében killonb6z6 nukledriscsaldd-tipusok vannak. Tulajdonképpen mindegyik ugyanarrol szél, csak a
szerepek tartalma esetenként kiilénboézik. Itt meg méas szerepek vannak.

A médidnak a celebre azért van sziiksége, mert kozvetett médon rekldmhordozéasra alkalmas. Es reklamra az 1996-
os magyar médiatorvény jévoltabdl egyardnt sziiksége van az igynevezett kereskedelmi és az igynevezett
kozszolgalati csatornaknak is.

Amikor megjelennek az elektronikus nyilvdnossag legkiillonb6zébb szinterei, akkor valdjaban egészen 4j tarsadalmi
szerkezetek megjelenése veszi kezdetét. Es ezen szerkezetek mogott nincs kulturalis tradicié - éppen azért, mert
merdében tjak. Maguk teremtik meg a sajat - mondjuk igy - tradiciéikat. Es ezek bizony nagyon kiillénboznek a
hosszu tavon érvényes kulturdlis tradicioktél, mert voltaképpen kulturdlis logikajuk a divat logikajaval azonos.

A rekldmhordozé celeb médium: viselkedésmintdk kozvetitéje; mikor mié; 6lt6zkodésben, beszédben, életmddban,
attitGdokben. S6t ,munkamegosztas” is lehetséges: az egyik inkabb altaldban - mondjuk - a tinédzservilagnak ad




mintat, egy masik - mondjuk - specifikusabban az emdknak; és nemegyszer tapasztaljuk, hogy van koztiik olyan,
aki abban a meggy6zédésben él, hogy sajdt magdt adja; hogy nem kézvetiti a viselkedésmintat, hanem tdle ered.

Médiakutatd: Nem lehet az, hogy itt tulajdonképpen a kiilonb6z6 rétegek és a rétegek sajatos kédrendszere mentén
egy korldtozott kédt, dllandéan az adott napra €l6 1étezésmadd keriil a média nyilvanossdga elé?

Horényi Ozséb: Voltaképpen én is igy latom a dolgot. Ha szabad a magam szavaival, vagyis egy participacids

felfogas mentén2 megfogalmaznom a helyzetet, akkor azt mondom, hogy a celebek sajatos 4gensei a tarsadalmi
kommunikéciénak. Es éppen az a kérdés, hogy ez az dgencia mit is jelent. Kompetens dgensként valé miikodést:
vagyis arrol van-e szd, hogy létrehozza-e (konstitudlja) a tadrsadalmi kommunikacié egy kollektiv dgensét, de
legaldbbis fenntartja? Avagy az-e a funkcigja, hogy a tarsadalmi kommunikaciéban egy kollektiv 4genst
megjelenitsen (reprezentéljon)? A média (lizleti logikdjanak) célpontja éppen az a kollektiv agens, amelyrdl itt szé
van: a cél az adott tarsadalmi szerkezetbe integralédott dgensek egylittmozgdsanak el6idézése és fenntartdsa. A
viselkedések homogenitdsan keresztiil kiszamithatéva és tervezhetdvé teszi ezeket. Minthogy a kiszdmithatésag és
a tervezhet6ség lefordithaté a gazdasag nyelvére.

Ugy latom, a celebek a legjobb esetben is csak reprezentdljak a kollektiv 4genst (azokat a viselkedésmintékat,
élményeket, értékeket, amelyek mentén a kollektiv 4gens integracidja létrejon), ennek belsé nyilvanossagaban
mindenképpen, de a kiils6ben is. A bels6ben vald reprezentacié a kollektiv 4gens fenntartasat célozza; a kiilsé
reprezentacio pedig a kollektiv &gens novekedését: Uj hivek szerzését, ha ez lehetséges egyaltalan. Nyilvan nincs itt
tér annak részletezésére, hogy a reprezentacié mint sajatos agens szerep, voltaképpen miféle agenst igényel.
Sokkal kevésbé ,teljeset”, mint a kompetens agens. Ugy latom, hogy a médianyilvanossag celebekkel
0sszefiiggésbe hozhatd kollektiv dgenseit 1étrehozo (és alakitd) kompetens agenseire leginkdbb az jellemz6, hogy az
adott kollektiv 4gens szaméara nem lathatdak. Rejtézkodnek. Olyannyira, hogy adott esetben a reprezentacios
funkciéju celeb van altaluk abba a helyzetbe hozva, mintha 6 integralna a kollektiv &genst. Mintha a kozosséget
(adott esetben élménykozosséget) a celeb (celebek) konstitudlnak - elterelve ezzel a figyelmet a valéban kompetens
(dontést hozo) dgens(ek)rol.

Ha valéban van médiapiac, mint példaul az Egyesiilt Allamokban, egyszerlien a méreteknél fogva, ott kiilléndsebb
szabalyozas nélkiil, a jonak (barhogyan is értsiik ezt; vagyis egyaltaldaban nem kizédrdélagosan) nem kell
sziitkségszeriien kiszorulnia. Egy olyan kis piac esetén azonban, mint amilyen a magyar nyelvl piac, soha sem lesz a
sz06 szigoru értelmében piac. Hidba vannak jelen ezen a kis piacon is azok az értékhordozé dgensek, akikre
szivesebben rabiznank magunkat és gyermekeinket, nem lesznek olyan poziciéban, hogy mintaként legyenek
képesek (spontan vagy éner6bdl) megjelenni e sziikre szabott elektronikus nyilvdnossagban. Vagyis ez a piac nem
olyan, ami ténylegesen szabalyoz. Vagyis, ha nincs kiviilrél rendteremtés és rendtartas, azaz szabalyozas, akkor a
piaci logika kovetkeztében folyamatos lefelé nivellalodas kovetkezik be, és éppen ezt latjuk ma Magyarorszagon.
Egyre silanyabb dolgok valnak rekldamhordozésra képessé. En ebben latom a mai magyar tarsadalmi kommunikécié
legnagyobb problémadjat. Védtelenek vagyunk.

Karakteres hangok mondjak, hogy nem. De nincs igazuk: mert az igaz, hogy a tévé tdvkapcsoldjat barmikor
feltehetjiik a szekrény tetejére, hogy gyermekeink ne érjék el; de az is igaz, hogy gyermekeink sajat kortars
csoportjukban keriilnek hatranyos helyzetbe, ha tadjékozatlanok; amint ahogy mi magunk is igen gyakran
referenciacsoportunk viselkedése szerint alakitjuk a magunkét. A rendnek ugyanis nem az a legfébb ismérve, hogy
foliillrdl és kiviilrél jon, hanem az, hogy minden kultira magjahoz sajatos rend tartozik.

A kultura ugyanis nagyon bonyolult szabalyzé mechanizmus. Es sziikségképpen egyszerre t6bb hagyomany (vagy
rend vagy normalitds) van jelen mindig. Legfeljebb a kiilonb6z6 hagyomanyok nem érnek 6ssze. Mig azok,
amelyeket kizadrolag a piac logikdja mentén mikodé magyar elektronikus média produkal és szabalyoz, nem adnak
semmilyen mértékl tartalomszabalyozast, és foként nem értékszabdalyzast. Ennek a nyilvdnossagokra gyakorolt
kovetkezményei oridsiak.

Mintha a térvényalkotdok nem értenék, hogy a parlamenti demokracidban kétségkiviil a jog a legatfogdbb
szabalyozasi eszkoz, mikozben a sokféle tarsadalmi szabalyzé mechanizmus koziil ez csak az egyik:
Magyarorszagon azonban az egyetlen, vagyis a jogallamisag keretei k6zott nincs széhoz engedve és juttatva a tobbi
(akédrcsak egy 6nszabdlyozas keretében). Mintha a tdrsadalmi kommunikéaciéonak csak egy (szabdlyozd) intézménye
volna, a jog. Pedig sok van (a kulturatol a vallason keresztiil a gazdasagig és tovabb), és ezek koziil a mai magyar
szabdlyozasi koncepcid okan egyik sem tud érvényesiilni szdmon kérhetden.

Van egy - joszerivel manapsdag - reflektalatlanul érvényesiilé tarsadalompolitikai észjaras, amelynek foglyai
vagyunk, mehet minden a piacra: bar most ennek éppen a latvanyos kudarcat latjuk vildgszerte. Olyan tartalmak
keriilnek a médianyilvanossagba és ezen keresztiil a tarsadalom legkiilonb6zébb nyilvanossagaiba, amelyek
onpusztitoak. Nincs benne perspektiva, nincs benne jovl, pusztan a pillanatnyi fogyasztas novelését célozza. Ennek
a piaci logikdnak a szolgdlatadba 4ll az egész celebjelenség. Nyilvdn minden altaldnositds hibéas, de jelen pillanatban
- meggy6z6désem - ez a magyar tarsadalom egyik rdkfenéje.

»A celebség lényege, hogy az onmagukban véve »atlagos« emberek
hirtelen ismertté valnak”
Médiakutatd: Honnan szdrmazik a celebség, a sztdrsdg, kik 6k, miért vdlnak ismertté? Karacsony Andras
(sz. 1957) 1981 6ta az
ELTE AJK Filozéfia
Tanszékén dolgozik,

Karacsony Andras: Taldn két fogalombdl indulhatunk ki: az egyik a tekintély, a masik a
divat fogalma. A tekintély azt jelenti, hogy egy adott teriileten tevékenykedé emberek
onmaguk kozil valakit kiemelnek, mert olyan produktumot hozott létre, amelyet




magukhoz képest fontosabbnak, okosabbnak, jobbnak latnak, tehat felnéznek ra. De ez
az adott rendszeren beliili vilAgban érvényes. A masik konstrukcié a divat, ami
altalanosabb fogalom, mint a sztar avagy a celeb. Divat példdul a frizura, az 61t6zkodés
vagy a zene; ennek a folyamatnak az egyik 0sszetev(je és lehetdsége az ember, aki
fontos figurava valik.

1993-tél
tanszékvezetd. 1999-
2002 kozott
Széchenyi Professzori
Osztondijas, 2000-
2008 kozott az ELTE

Nagyon j6 eligazitast ad Georg Simmel, aki mar jé szaz éve irt errél tanulmanyt. AJK dékanhelyettese.
Egyebek kozott a divat azon funkcidjat hangsulyozta, hogy egy csoportndl az azonossag 2002 éta oktat a
tudata képzdédjon, és ezaltal elhatarolddjanak egy mésik csoporttél. Tehat mindig kommunikacids

megfigyelhetd, hogy az jelenik meg divatként, ami utdnozhaté. Vagyis a minta, amelyet

. : _minta, a doktori képzésben.
sokan tudnak kovetni - de ez nemcsak személy lehet, hanem gondolat, oltozkodes,

Tarsadalom- és

barmi. jogfilozéfia, illetve

e , , , i L i kommunikacidéelméleti
De lépjunk tovabb a sztar fogalméhoz! Arra gondolok, hogy akar a tekintélybdl, akar a témakorokben
divatbdl indulunk ki, sztar az, akinek az ismertsége, elismertsége nemcsak azok publikal.

korében érvényesiil, akik kompetens megitélék, hanem azokon tulmenden is. Példaul
beszélhetiink sztarfutballistardl, sztarfiloz6fusrél - mondjuk Jacques Derrida ilyen
filoz6fus. Réla nemcsak a filoz6fusok tudnak, hanem a filozé6fia kézegén tualiak is, azok,
akik nem olvastak téle semmit, de hallottdk a nevét, tudjak, hogy ismert ember. Vagy nézziik a futballt! Beckham
sztarként jelenik meg azok szdmaéra is - mint példaul én -, akik nem néziink futballmeccseket, tehat nem a futballon
beliili teljesitménye alapjan itéljiikk meg. Am mogotte ott van, ha ugy tetszik, hallgatélagosan, hogy az adott
teriileten sokat nyujtott. Tehat tekintélye lehet egy futballistdnak - ha sajat vilagabdl kitor, és ott ismerté valik -,
rockzenésznek, a hdrom tenornak vagy egy irénak, egy szinésznek.

Ezekhez képest egy celeb - nekem gy tlnik - teljesen més tarsadalmi konstrukcié. Az ebben a szerepben 1év6
emberekre nem az a jellemz6, hogy egy adott teriileten meghatarozott teljesitménnyel rendelkeznének, és ebben
nagyon jok volnanak, hanem a tomegmédia csindlt sztart bel6liik. Nincsen meg a teljesitmény, hanem ,alapzat
nélkili” hirességekrdl van szé. Sajat meghatdrozasom szerint celeb az, akirél soha nem hallottam még, de
valamiért a tdtmegmédia vilagaban ismertté valik. Az teremti meg, az tartja ,életben”, hogy a témegmédia egyik
fontos funkcidja a szérakoztatds. Tehat nem abbdl épitkezik, hogy valakit egy teriileten tekintélyként tisztellink, és
Lfelnovesztink” olyan sztarra, akirdl az adott teriileten kiviil ténykedé emberek is tudnak. Ez nem jatszik szerepet
az ismertté valdsdban. Az eddigi élete 1ényegtelen. A celebség lényege, hogy az 6nmagukban véve ,atlagos”
emberek hirtelen ismertté valnak.

Ennek megvan az ara: a celeb tobbnyire korlatozott id6ben és térben regndl. Bar a hagyomdanyos értelemben vett
sztarndl is felmeril ez a probléma. Egy ir6 hirtelen sztarra valik, mert sokat szerepel a tévében. Sok esetben
késébb elfelejtik, &m ha megjelenik Gjra egy konyve, megvan a lehetdsége, hogy Gjra el6térbe keriiljon. De azoknak,
akik nem a teljesitményiik miatt, hanem valami méasért keriiltek reflektorfénybe, az ismertségiik addig tart, amig
folyamatosan fenn tudjak tartani a hirneviiket, nincs meg az a hattér, amely megengedné, hogy ha kikeriilnek az
ismertségbdl, par év mulva visszakeriiljenek. ,Tehat mindent vagy semmit” alapon mikédnek. Ezért gondolom,
hogy érdemes kiindulépontként a tekintély fogalmahoz visszatérni, hiszen egy celeb ebbdl a szempontbdl més, mint
egy sztar.

Médiakutaté: Egy médiaproduktumrdl van szo?

Karacsony Andras: Igen, és ez igencsak embertelen dolog. Akinek valamilyen teljesitményhez kot6dik a sztarsaga,
az 6nmaganak megteremti a biztonsagot. Ha kikeriil a sztar pozicigjabdl, akkor is tudja, hogy 6 valaki. A
celebeknek nincs ez a manko, kiszolgaltatottak, és ezért sok mindenre hajlanddk. A magéanéletiik vilagat hajlandok
a nyilvdnossdg elé tarni, nem csak adandé alkalommal. A celebnek folyamatosan a nyilvdnossag elé kertil a
magéanélete. Ez tobb szempontbdl is komoly &r. Mert nagyon furcsa valakinek a privat élete, ha ezt nem sajat
életként éli, hanem ugy, hogy ennek szazezrek a szemtanui. A benne 1évd, mivel nagyon akarja ezt a szerepet,
onmagat folyamatosan ismert emberként latja. Ezért a celeb szdmara nagyobb trauma lehet, amikor eldobja a
média, ha hibat kovet el, és a fogyasztdk érdeklédése elfordul. De sokszor nem is kell semmit tennie, egész
egyszerien taldlnak valaki érdekesebbet a helyére.

Médiakutatd: Azt is nehéz feldolgozniuk, hogy az anyagi juttatds mértéke és a teljesitményiik nincs 6sszhangban?

Kardcsony Andras: Ha valaki a maganéletét a nyilvanossag elé tarja, akkor sok pénzt kér ezért. Ez anyagilag
kifizet6do lehet, &m abban a pillanatban, ha elfelejtik, és mast taldlnak a helyére, vége van. Ha a pénzbeli érték
megszlnik, akkor az tobbé nem eléhivhatd. Akik ebben szerepelnek, nyilvan nem gondoljak végig, hogy 6k a
pillanat emberei (ez a pillanat persze akdr néhdny évig is eltarthat). Ilyenkor nehezebb megemészteni, hogy eddig
hires emberek voltak és sokat kerestek, a kovetkezd pillanatban pedig e jolét, a magas jovedelem elillan.

Médiakutato: Médiaetikai szempontbdl nézve van-e a tdarsadalomnak feleldossége?

Karacsony Andréas: Amikor ez a tipusu szérakoztatas elindult, akkor biztos kiszolgaltatottabbak voltak ennek az
alanyai. Nem gondoltdk végig, mit jelenthet ez, csak a pozitiv vonzatait 1attdk. Hidba voltak a szerzédéseik jogilag
korrektek, nem volt benne a levegében, hogy ezek az emberek el is tlinhetnek. Manapséag jobban elvarhaté téliik a
megfontoltsdg. Ha egy ilyen jatékba belemennek, akkor tudatosan bocsatkozzanak bele. Nagyobb a felel6sségiik,
hiszen méasok esetében mar lathattdk, hogy a média miként banik a celebekkel.

A néz6, mint fogyaszto, feleléssége mar nehezebb kérdés. Felelssé valik-e valaki azzal, hogy egy ilyen csatornara
kapcsol? Ha ezt megteszi, noveli a nézettséget, bevételt gyart az addnak, és igy média tobbet tud fizetni a sztarnak.



Hozzajarul ahhoz, hogy jobban éljen, az illtziévilagot komolyabbnak gondolja a celeb, &m ez egy anonim felelGsség,
nemcsak azért, mert nem tudjuk, hogy kik nézik, hanem azért is, mert egy tomegérzés fejezédik ki. Nem hiszem,
hogy a fogyaszté csindlna ilyen jellegl sztart valakib6l, hanem a médiat miikodtet6 emberek csindljék a celebeket.
Ha sikeril - mert van erre egy fogyasztéi el- és befogadas, ami alapvetden passziv pozicié -, akkor ezt szoktatjak,
amig lehet, ha nem, akkor levaltjak. Mondhatjuk azt is, hogy igényeket keltenek, de ezt nehéz eldonteni.

A meglévé igény valdsziniileg az ijdonsag uténi vagy, az unalom elkeriilése. Ennek egyik ttja a varatlannal, az
ujdonsaggal valo talalkozéas. Persze ez is meghatarozott hatdrokon belill mozog, mert amit megszoktak, ahhoz
képest nem egy gyokeresen mas dolog kell, hanem olyan 1Gj figura, aki a bevett sémakhoz kapcsolédik, és csak
részben nyujt Gjat. Ha teljesen mast mutatnak, azzal azt kockdztatjak, hogy a nézék nem tudjdk semmihez kotni,
érdektelen, és nincs fogyasztdi rezonancia. Az ilyen miisorok kitaldléi ezen a mérlegnyelven probalnak jé poziciét
taldlni. Az Bjdonsag utdni vagy mindig egylitt jar a megszokott iranti igénnyel.

Médiakutatd: Mi a helyzet az azonosuldssal? A sztdrral gyakran azonosulnak a nézdk, de igaz lehet ez a celebre is?
Egy negativ személyiség is lehet vonzo, elképzelhetd vele az azonosulds?

Karacsony Andras: Lehet-e valaki negativ cselekedetei miatt, elrettent6ségébdl kovetkezden sztar? A hagyomanyos
értelemben vett sztdr ismertsége nem feltétleniil jelentette azt, hogy kovetni is akarjdk, hanem volt benne valami
furcsa. Példaként emlithetjiik a Black Sabbath énekesét, Ozzy Osbourne-t, akirdl lathattuk, hogy az alkohol és drog
hasznalatdtdl elég rozoga allapotba keriilt. Ezzel szemben a sorozat sikere azt mutatta, hogy 6 sztar. Ez nem olyan
szempontbdl sztarsag, hogy azonosulni kellene vele. O inkabb ,fekete sztar”, aki ismert, és ezt abbdl nyeri, hogy
hogyan nem kellene élni. Ez a példa is azt mutatja, hogy nehéz prognosztizalni, a fogyasztd szadmara ki lesz sztér.

Médiakutatd: Mi véleménye a 18 életéviiket nem betéltétt hirességekrol?

Karacsony Andras: Lehet, hogy nekem 6sdi a gondolkodasom, de én ebben tilnyomérészt a sziiléi felel6sséget
latom, a tdrsadalomét csak mésodlagosan. Mas teriiletr6l hoznék példat: tobb évtizeddel ezel6tt mar megjelentek a
néi torndszlanyok. Fiatal, 14-15 éves kislanyok braviros tornamutatvanyokat adtak eld, és sokak szamara
fantasztikusként jelentek meg. Noha ebben az esetben sokszor nem lélektanilag, hanem bioldgiai, testi
szempontbdl utébb kiderilt, hogy milyen karok 1éptek fol ezeknél a nagy terhelésnek kitett lanyokndl. Az én
benyomasom egyértelmiien az, hogy ez a sziil6 felel6ssége volt. A sziil6k gyengék voltak! A hirességért vagy a
pénzért, amit egy gyereksztar keresett, hajlandék voltak kockéztatni a testét. Enhez hasonlé az is, amit egy
tévéadodn lattam: két kislany énekelt. Kitenni 12-14 éves gyerekeket egy ilyen versenyhelyzetnek, ahol nem a
megszokott, lokdlis nyilvdnossag el6tt, hanem egy nagy nyilvanossag el6tt szerepelnek: veszélyes. A résztvevék
nagyon nagynak gondoljak magukat. Mindig vannak azonban vesztesek is, ilyen fiatal korban pedig ezt sokkal
nehezebb feldolgozni.

Médiakutaté: Lehet kiilonbséget tenni a vidéken és a vdrosban él6k kézétt abban, hogy mennyire foglakoznak a
celebekkel?

Karacsony Andrés: Erételjesen a tomegkommunikacié altal befolyasolt témdk felé toldédik vidéken is a
pletykalkodas, a beszélgetés. A tarsalgas egyik fontos kozege a pletyka. Koénnyen el tud indulni a beszélgetés, ha
olyasvalakirél beszéliink, aki nincs ott, és kés6bb fontosabb, érdekesebb dolgok is kijohetnek ebbdl. Ennek egy
letisztult, intézményesitett, feliilrél odahelyezett modelljét jelentik bizonyos tévémiisorok. A véleményvezérek mar
nem a falu berkein beliil é16 emberek lesznek, hanem a miisorszerkeszték, az 6tletgazdak.

Médiakutaté: Ez a fajta médiairdnyitds messzire vezet?

Karacsony Andras: Egyetértek. Nem mindegy, mirdl szdl a média, mert a témak megvalasztasa és azokrol vald
beszélgetések indukalasa altal befolyasolhatdk az emberek. Az ilyen miisorok jé hatdsfokkal képesek a
gondolkoddst irdnyitani. Szerencsére azért ez tébbnyire nem kévetkezik be, mert folyton 4j dolgok keriilnek elé. igy
egy probléma sulykolasa befejez6dik, és mindig jon egy Gj; mintegy kimossa az el6z6t.
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Acs Péter:

A web mogott

A megvaldsult internet felhasznalasanak népszertiisége abboél fakad, hogy semmi nem hozza lazba jobban
az embereket, mint a masik ember, vagyis az altala vagy vele osszefiiggésben létrehozott jelentésteli
mintazatok. Ha a szamitogépeket és halézataikat felhasznaljuk ezeknek a mintazatoknak az atvitelében,
tarolasaban, atalakitasaban, valogatasaban vagy barmilyen feldolgozasaban, akkor a lehetséges
feldolgozas tamadaspontjai azok az egységek lehetnek, amelyeket a digitalizalas soran relevansként
kiemeltiink. A feldolgozas soran a tovabbi feldolgozas szamara gazdagodhat vagy éppen szegényedhet is
ez a hozzaférheté relevancia, mikézben a szoban forgé mintazat nyilvanvaléan tobbletrelevanciakkal
rendelkezhet a szignifikaciora nyitott agens szamara. A szemantikus web fogalma azt igyekszik
megragadni, hogy miként lehet megorizni vagy gazdagitani a digitalizalt mintazatok relevanciajat annak
érdekében, hogy a szignifikacio szempontjabdl is 1ényeges gépi feldolgozas megvalodsithato legyen.

Len Kleinrock! az ARPAnet hajdani Halézati Mérési Kozpontjanak vezetdje, az internet elddjének egyik
létrehozdja, Stephen Segallernek adott interjujaban igy fogalmazott:

»~Az ember-ember kozti kommunikdaci6 lazba hozta az embereket. A gép-gép kozotti vagy az ember-gép
ko6zotti nem volt annyira érdekes. Ekkor valdszintiileg fel kellett volna ismerniink azt a dolgot, amit ma
mar vildgosan latunk. Néhanyan koziilink lattdk, hogy ez nagyobb dolog, mint amit szandékunk szerint

létrehoztunk. Ez volt az elsé pillanat” (Segaller, 1998: 106).2

A dolgozatom egyik fokuszpontjdban ez a felismerés all. Elemzésemben koriilhatarolas vagy egyéb hivatkozas
nélkiil hagyott terminusok esetében a kommunikacié participacios elméletének (Horanyi, 2007) fogalomrendszerét
hasznélom. Ilyen fogalom példaul az dgens, vagy a felkésziilt &gens szamara lehetséges szignifikdcio.

Mintazat és architektura

A mintdzat a lehetséges szignifikans, vagyis az érzékszervi modalitasunk, vagy taldn tdgabban a szignifikacié
szamara esetleg hozzaférhet6 allapotok vagy azok eltérései. Szokasos még konkrét dokumentumként is
megnevezni a mintdzat egészleges, manifeszt darabjait (példéul Szakadat, 2006: 169). Az agensek szamara a
felkésziiltségeik altal meghatarozott keretek kozott nyitott lehetéség, hogy az adott mintazatot vagy
mintdzottsagként (azaz valamilyen szignifikdcidéra képes dgens feltételezésével végzett tevékenység
eredményeként, konstrukcidként, produkciéként) vagy mint mésik mintazat egyszer kovetkezményeként el6allo
mintdzatot, nyersként tekintsék, azaz esetlegesen ne is tekintsék szignifikdnsnak. Ebben az elemzésben nem teszek
killonbséget a lehetséges mintdzatok kozt az alapjan, hogy van-e nyelvi sajatossaguk.

A kommunikacids eszk6zok architektirdjanak szokdsos értelmezése (példaul Szakadat, 2006: 168-169) leirja az
adott kommunikaciés szerkezet és az érintett, részt vevé dgensek szamossdagi viszonyait. Ennek alapjan az
architektura azonositja a dialégus vagy éppen a tomegkommunikaciora jellemzé kézvetitettség rendszerét. A
mesterséges intelligencia szakirodalma is haszndlja az dgens és az architektira fogalmat (Russell & Norvig, [1995]
2000: 69). Ez az értelmezés az architekturat mint szamitdgép-szerkezetet azonositja, elvalasztva azt a rajta futd
programtol. A szamitégépekre értelmezett architektira-fogalom kiterjeszthetd. Tekintettel a hardver és a szoftver
elvadlaszthatésdgdnak dilemmadira és a szamitdgépek szintezett felépitésére, architekturaként értelmezhet6 az adott
eszkoz mikodését meghatarozé struktira allandé része.

A kommunikacié szempontjabdl az adott architekturdk értelmezésének lehetdségét két, egymastol
elvalaszthatatlan jelleg: a hozzaférés megteremtése és a tarolas/atalakitds mozzanatdnak egyiittese alkotjak. A
mintdzatdtalakitok a tapasztalhatd vagy elgondolhaté vildg olyan fragmentumai, amelyek révén a mintazatok
atalakuldsa vagy megtartasa érthet6vé, magyarazhatova valik. Vannak olyan mintazatatalakitok, amelyek targyi
format 6ltenek, mig masok csak elgondolhatéak. De mindettdl fliggetleniil hasznalhatbéak vagy éppen csupan
feltételezhet6ek. Egy adott agens (vagy ebben valé megegyezés esetén dgensek) szamara egy mintdzatatalakitot
kommunikdcids eszkdznek is nevezhetliink, amennyiben az érintett architektirat az d4gens elsésorban a szignifikans
mintdzatokra vonatkoztatva tekinti relevansnak. Ebben az értelemben a repiil6gép akkor valik kommunikacids
eszk6zzé, ha haszndlatdnak magyarazatat els6sorban a maga utédn huzott hirdetési lobogéban taldljuk meg, amely



példaul egy terméket rekldmoz, de nem tartjuk szamon kommunikaciés eszkézként a hétrét 6sszehajtott plakatot,
amellyel a billeg6 asztal egyik 1abat ékeljik Ki.

Sokszor feltarhatéak a dolgok fizikai felépitésébdl adédé olyan torvényszeriségek, 6sszekottetések, amelyek
mintdzatokat és mas mintdzatokat gy kapcsolnak egybe, hogy azokat egyértelml kovetkezményi viszonyba
rendelik. E szabdlyszerliség révén valik hozzaférhet6vé az architektira, amelyet az elrendezettségére tekintettel
kotott intelligibilidnak nevezhetiink. Az elrendezettség itt azt jelenti, hogy nem véletlen kapcsolédasokrol, hanem
célszeriiekrdl vagy masként funkciondlisakrol van sz, a pusztan érthetdkkel, ,csak” szimptomatikusokkal
szemben. Ezeket a kapcsolatokat megfeleld elrendezésben mintdzatokkal 6sszefliggé miiveleteknek is tekinthetjiik.
Léteznek olyan elrendezések, hogy az architektira (a megfigyelt megfigyel$ dgens feltételezésével egyltt
megfeleléen értelmezhetévé vald) célja mintdzatokra vagy mintazottsdgra vonatkozdan meriil fel. Ebben az
osszefiiggésben a megfeleld azt a kapcsolatot takarja, ahogyan és ami az architekturaban jelen levé intelligibilia
révén adott, és lehetévé teszi, hogy azt egyrészt mint képességerdsitét, masrészt mint transzformatort
tekinthessiik. A megértés lehetséges a megfelelé szimptomatikus szignifikdciora nyitott dgens szamara (Horanyi,
2007: 251). Konnyen értelmezhetéek ezek az architektirdk dgensként is.

Az architektirahoz k6t6d6 intelligibilia a funkcié nyilvdnossdgat teszi megragadhatova a felkésziilt dgensek
szamara. Az ilyen felkésziiltség is hasznalhaté problémamegoldasra a miikodés pontos feltdrasa nélkiil is, mert az
architektura lényege, hogy nem leirds, hanem miikédéképesség, igy hasznositdsahoz referencialis tuddselemek is
elegendéek. Vagyis lehetséges, hogy egy funkciondlis architektira segitségével igy valnak érthetévé mintazatok,
hogy kézben nem valnak érthetévé a sz6 szimptomatikus értelmében. A digitdlis diktafon példdul annak ellenére is
hasznalhat6, hogy adott esetben a miikodése nem valik érthet6vé a targyalhaté szintek mindegyikén.

A szamitdgépes rendszerek mikodésének megértése gyakorta a mérnokok szamara sem a fizikai szintl folyamatok
okozati rendszereinek feltarasan, és még csak nem is a tervezett alapallas célszeri felépitési modelljén, hanem a
feltételezett agenskonstrukciok modelljein alapszik, ha ugy tetszik, intenciondlis (Dennett, [1971] 1998: 8-17).

A szamitdégép-memoria - a fentiekkel 6sszefliiggésben - a szamitogépnek az a része, amely allapotaival olyan
mintazatként értelmezhetd, amely hozzaférhet6vé is valhat. A szadmitastechnika matematikai modelljei a gép
allapotait és ezek atmeneteit ragadjak meg, példaul a Turing-gép matematikai konstrukciéjaban szereplé allapotok
(Turing, 1950) is értelmezheték mintdzatként. A képerny6 vagy més output-eszk6zok a megfelel6 memoriat vagy
annak egy részét teszik az érzékszervi modalitdsaink szamara hozzaférhetévé, de ugyanakkor az ezeken végzett
atalakitasi mlveletek meghatarozésdban is a memoria allapotai mint a mlikédést vezérld programok jatszanak
szerepet. A mintdzatok tarolasa, atalakitdsa, atvitele és megjelenitése megy végbe a haldzati informatika
eszkozeiben. A szamitogép informéacidkezelése a mintadzatokon értelmezett miveletek univerzuma. A szamitégépek
muikodésének és halozatainak matematikai modelljével kapcsolatban is taldlkozhatunk a mintdzatszera
értelmezéssel. A leirdsokban a mintdzat ugy jelenik meg, mint kiilénbség, eltérés, adott mennyiségre vetitett
megkiillonboztet6 képesség.

Claude Shannon , A kommunikicié matematikai modellje” (Shannon, 1948) cimi tanulmanyaban megalkotja a
kibernetikai elmélet kommunikdacios modelljét. Ez az elemzés a folyamat értelmezését a fizikai és matematikai
leirds talajardl adja meg. Shannon alldspontjat jol tiikrozi hires cikkének néhany mondata:

»A kommunikdcié alapproblémadja, hogy egy kivalasztott iizenetet teljesen vagy megkozelitéleg azonos
moédon reprodukaljunk, vagyis juttassunk el az egyik pontbdl egy masik pontba. Az izenetnek gyakran
van jelentése; amire utal, vagy amin keresztiil kapcsolata van valamilyen mds fizikai vagy elméleti
elemeket tartalmazoé rendszerrel. Ez a kommunikdacié szemantikai nézépontja, és ez irrelevans a mérnoki
probléma szempontjabdl. A fontos az, hogy az aktudlis iizenet egy a lehetséges atvihet6 tizenetek kozil. A
rendszert ugy kell megtervezni, hogy minden lehetséges lizenet atvitelére alkalmas legyen, hiszen nem
ismerhetjiik a tervezés idején, milyen iizenetet kell majd tovabbitani” (Shannon, 1948: 379).

A bitekre bontott adatokat reprezentalé elektromos jeleket valtozé szamu parhuzamos fizikai csatornan, idében -
az adott fizikai elrendezés fliggvényében alkalmazhaté ritmusban - sorban lehet atvinni. A vonatkozé miiszaki
megoldas tartalma, fizikai paraméterei Shannon elmélete szerint meghatarozzék a legnagyobb atvihetd informacio
mennyiségét. A kiilonbség megallapitdsa, ha ugy tetszik a megfigyelt vagy mésként kivalasztott allapotok, azaz a
jel-nem jel szétvalasztds szemiotikai mozzanatokat is felvet, amit Shannon nem tekintett sajat leirasa
szempontjabdl 1ényegesnek. A miiszaki szaktudomanyok kommunikaciéterminusa a fizikai kapcsolati réteg
mikodését ragadja meg, és virtudlisnak nevez minden magasabb szintli, absztraktabb folyamatot (Tanenbaum,
[1980] 1992).3

A szamitdgépek miikodésiikben nem lépnek til azon a tervezésiik soran kialakitott problémakészleten, amelynek
megoldasara felkészitették 6ket. Ez persze nem jelenti azt, hogy nem késziilhetnek olyan tanulé algoritmusok,
amelyek egy tdgabb problématér valtozatos viszonyai kozt egyre hatékonyabb és gyorsabb megolddsokat taldlnak,
de azt igen, hogy nem tapasztaljuk a szamitégép részérél, hogy példaul egy végtelen ismétlédéshez vezetd
feladatnak neki sem 4ll, varatlanul beldtva ennek hidbavaldésagat. A belatdshoz sziikséges képességet Douglas
Hofstadter a rendszerbdl valé kilépés képességének (jumping out of the system) nevezi. Ezt a tulajdonsagot a
problémamegoldd emberi cselekvés részeként mutatja be:

»~Arra gondolok, hogy egy gépet lehetséges oly mdédon beprogramozni egy rutinfeladatra, hogy a gép még
a legnyilvanvaldbb tényeket sem tudja arrdl, amit csindl; az emberi 6ntudatnak azonban a
legelvélaszthatatlanabb sajatossdga, hogy észrevesz bizonyos tényeket az emberi cselekedetek sordn”
(Hofstadter, [1979] 2002: 36).



A fentiek ellenére gyakran taldlkozunk azzal, hogy a szamitégépek meglepden vagy természetesen ugy
viselkednek, mintha tudatdban volnanak szerepiiknek, és kitapinthaté szdndékaik mentén miikodnének kozre
feladataink megoldasaban. Ennek jo példajat nyujtjdk a szamitdégépes jatékok, vagy akar egy szovegszerkesztd
program, amikor visszakérdez, hogy kilépés el6tt nem kivanjuk-e menteni a megszerkesztett szoveget. Ez a
viselkedés nyilvanvaldan a gép architekturajabdl kovetkezik, amely teljes egészében tervszeriien épiil fel. Amikor a
gép mikodését meghatarozo architektira fokozatosan lekotésre keriil a hardver és szoftver rétegeken és a
kapcsoldédo egyéb adatokon keresztiil (Tanenbaum, [1976] 2001: 20-28), ezzel egyiitt elddl, hogyan fog a gép
viselkedni. Ha a programok készit6i a gép miikodését ugy allitjdk be, hogy viselkedése a feltételezhetd
problématérhez kapcsoldédo felhaszndlé megnyilvanulasaival 6sszhangban relevans és részben akar szimbolikus
legyen, akkor a gép mikodésének megértése ugy a legkénnyebb, ha a programozd szandéka szerint
képzeletiinkben megszemélyesitjik a gépet.

Csak egy évvel az utdn, hogy Ray Tomlison elkiildte elsé e-mail lizenetét csoporttarsainak, 1974-ben megsziiletett a
hipertext fogalma is. Theodor (Ted) H. Nelson hires konyvet publikalt, amely el6lrél a Computer Lib 'You Can and
Must Understand Computers Now', hatulrél a Dream Machines cimet viselte. Hisz évvel a web altaldnos
elterjedése el6tt arrdl szoélt, hogy mindenkinek hozza kell férni az Gj lehet6séghez, amely atalakitja a vildgot
(Segaller, 1998: 130).

A szamitdgépek felhasznaldsaval a mintdzatok atalakitasdban és tovabbitasdban 1j utak nyiltak. A
programozhatdésag funkciondlisan valtozatos alkalmazasi kérnyezeteket hozott 1étre, amelyek
alkalmazkoddképessége nagysagrendekkel felillmulja a kordbbi rendszerekét, ahol az atvitel struktarajara
vonatkozo jellegzetességek nagyrészt a fizikai architektira részei. Soha kordbban a ,Neumann-elvi” szamitégépek
alkalmazasa el6tt nem alkotott olyan eszkozt az emberiség, amely a mintdzatok atalakitasaban és tovabbitasdban
nagyobb funkcionélis rugalmassagot, dinamikat mutatott volna, mint a ma héalézati kommunikaciés rendszerei.

Digitalizalas

Az infokommunikéciés eszkézokbe integralt szamitogépekkel egyiitt egyre tobb nyers mintéazat alakul digitéalis
jelfolyamma3, és természetesen egyre tobb digitalis jelfolyam alakul adott médon hozzaférhet6 mintazattd a
spektdcid, a megfigyelés szdmaéra. A digitalizdlds soran fontos, hogy az eredeti mintazatot olyan médon ragadjak
meg, amely minden olyan jelleget igyekszik meg6rizni, ami a kés6bbi spektacié szempontjabdl 1ényeges,
jelentésteljes, szignifikdns lehet. Tehat a digitalizalas egyuttal allasfoglalas az eredetileg hozzaférhet6 1ényeges
vonasai tekintetében.

Egészen mas tovabbi feldolgozasi lehet6séget nyit egy kép formdjaban digitalizdlt sz6veg, mint egy olyan, amely a
betliket és a megjelenitésiikre vonatkoz6 informéciot kiilon-kiilon kédoltan tartalmazza. A karakterfelismerd
programok (OCR-ek) atalakitjak a képi informdacidkat betiikddokka,% ezzel 1ényegtelenként szelektaljak ki a
képpontok altal kirajzolt betilik esetleges egyedi sajatossagait, allast foglalva a relevans és a nem relevans
mozzanatok tekintetében. A zeneszamok kédolasandl alkalmazott népszeri veszteséges tomoritési algoritmusok
arra a feltételezésre épiilnek, hogy az adatfolyam késébb az emberi fiil szaméara valé megjelenités, lejatszas
szempontjabdl 1ényeges elemekre redukélhatd, és ez megoldhatd, mivel az egyes frekvenciamenetek szétvalasztasa
matematikai mdédszerekkel lehetséges. A nem eléggé explicit strukturdlis elemek azonositdsa a gép szamara nagy
gondot okoz. A szamitdgépek az ember képességeit messze meghaladd sebességgel valogatjak, rendezik és
dolgozzak fel az el6re megadott (és a strukturalis kotottségek révén) relevans algoritmus alapjan az adatokat. A
gépek szdmara az alakfelismerés - a digitalizalas soran altalunk meghozott dontés keretében kijelolt egységek
hatérait tullép6 objektumok azonositdsa - nehéz feladat. Az altalanositott alakfelismerés probléma megoldasai
elmaradtak az informatika diadalitjanak menetritmuséatél. Egy digitalizalt képi jelfolyamban (videostreamben) a
szamitégépek szamara konnyen nyilik méd minden olyan automatikus atalakitdsra, amelynek alapja az
egyenletesen perg6 filmkocka (frame), az egyes pixelek szinei vagy a pixelek elhelyezkedése a képernyén, de a
transzformacids algoritmus nem hivatkozhat ,Pistara”, aki a képen latszik, vagy a géllovére egy futballmeccsen. A
weblapok keresése soran rakereshetiink Newton nevére, de nem tehetjiik fel a kérdést: milyen kényveket irt?
Megfelel6 strukturaju adatbazis esetén, amelyben konyveket és szerzdket taldlunk olyan rendszerben, hogy
egymashoz valé viszonyuk az adatszerkezetben kotott értelemmel ruhdzza fel az adatelemeket, a szamitégép
valaszt is ad a kérdésiinkre. A védlasz azonban csak akkor sziiletik meg, ha a kérdés és a neki megfeleld strukturaja
adatbazis kapcsolddasa létrejon. Természetesen konnyen megoldhat6 volna a feladat, ha 1étezne olyan rendszer,
amely képes volna megérteni az elérhetd, nyelvileg reprezentalt informaciétomeget, de ilyen feldolgoz6 rendszer
pillanatnyilag igen korldtozottan, és a megértés terminusra vonatkozdan igencsak vitathatéan (Searle, [1980]
1996: 138) miikodik.

Gépi feldolgozasi tevékenység csak a digitalizdlds soran rogzitett vagy abbol gépi feldolgozassal 1étrehozhaté,
felismerhetd strukturak mentén indulhat. Egy adatbazis szerkezete strukturdba rendezi az adattartalmat, leirja az
entitdsokat (egyedeket) és azok kapcsolatait. Az adott struktira (feldolgozasi-algoritmust meghatarozo)
programozé altali ismerete teszi lehetségessé, hogy az adatbazis alapt alkalmazasok adatfeldolgozasi
tevékenysége oly sikeres legyen.

A szdmitogépek a mintdzatokon atalakitasokat is végezhetnek, aminek eredményeként azok tartalma meg is
valtozhat. Ez az atalakulas akdr azzal az eredménnyel is jarhat, hogy olyan mintdzatokat generdlnak, tesznek
hozzaférhetévé szamunkra, amelyeket abban a konkrét formdban nem kompondalt meg senki. Tehat a szamitégépes
rendszer nemcsak arra képes, hogy a maskor és mashol létrehozott vagy digitalizdlt mintadzatokat valahol,
valamikor reprodukalja - noha meglepé moédon tilnyomoé részben ez torténik az internet alkalmazéasaiban -, hanem
arra is, hogy azokba beavatkozzon.



Egy keres6program eredményei olyan kapcsolédasokat allitanak fel, amelyeket sohasem terveztek meg vagy
hoztak létre ebben a forméban, de az 6sszedllitas a keres6 kérdés eredményeként 6nallé kvalitasként valik
hozzaférhet6vé, ahogyan a taldlatok egymaésra is vonatkoztathatéak. Igy a gép tobbletjelentést hozhat létre az
adatok konstellacidjara, sajatos egyiittdlldsara nézve is, amelynek tdmadaspontjai nem csupan az esetlegesség,
hanem a digitalizalas egységeibdl jol szarmaztathatd, szokozokkel elvalasztott szavak.

A héalézatba kotott szamitdgépeket gyakran arra hasznéljuk, hogy egyszeri kommunikdcids eszk6zok,
képességerdsiték modjara lehetdséget adjanak nekiink begépelt tizeneteink gyors és olcs6 tovabbitadsara, vagy
éppen internetes alkalmazdasok segitségével telefondljunk (skype, msn).

A beavatkozas lehetdségére tekintettel a szamitdégépes alkalmazasok kozvetitette mintdzatok vonatkozasaban a
kapcsolddo és erre képes dgensek eldonthetik, hogy a gép szerepét, az architekturat egyszeri kézvetitéként,
kommunikacids eszkozként tekintik-e vagy szerepléként, és igy virtudlis agens koncepciéjaban véalnak-e a
mintazatok relevanssa.

A szemantikus web

A weblapokon megjelend webtartalom forrasa nagyrészt adatbazisok szolgaltatta strukturalt adatokbdl és a
megjelenitést biztosité tagabb értelemben vett stilusbol all. A tdgabb értelemben vett itt nem csupan CSS-t
(Cascading Style Sheets) jelent, hanem a megjelenitést vezérld kdédokat is. A spektdcié szamara hozzaférhetévé
valé komplexet tehat ugy alakitjak ki, hogy a humdan dgensek szadmara legyen szignifikdns. A szemantikus web
technoldgidja azt jelenti, hogy ez a tartalom ne csak az ember szamadra legyen szignifikans, hanem tartalmazzon
olyan metaleirdsokat is, amelyek altalanos értelemben tesznek lehet6vé tovabbi feldolgozasokat. Technoldgiai
szinten a web hatterében megjelen6 XML (Extensible Markup Language, Kiterjeszthet6 Leiré Nyelv) onleird
adatforma nyitotta meg az utat ennek iranydba. Az XML-technolégidhoz kapcsoléddan fontos megemliteni azt a
rendszert is, amely leirja a leirdsokban megjelené kategoridk viszonyait, és ezzel gazdagabb teret enged a tovabb-
feldolgozasnak. Az iigynevezett ontoldgia azt jelenti, hogy a feldolgozas tovabbi tudas bevonasat is lehetévé teszi
(Antoniou & Harmelen, 2008: 17-21). A szemantikus web fejlédése nem mentes a vitaktdl. A multimedialitds és a
produktivitds teriileteinek atalakulasa latvanyos fejlédést mutat, mik6zben a hattérben is fontos valtozdsok mennek
és mentek végbe.

A webhaszndlat elterjedtségében is éridsi az ugras, els6sorban annak a felismerésnek koszonhetéen, hogy a web
nem csupan passzivan bongészhetd: a tartalom, a mintdzatok létrehozasa valédi lehet6ség a webfelhasznaldk
szamara. Technoldgiai szempontbdl az interaktiv lehetéségek rendelkezésre alltak a webfejlédés korabbi
szakaszaiban is, de haszndalatba vételiik 4j korszakot jelolt ki. A blog a legelterjedtebb olyan webalkalmazéasi csalad,
amely emblematikusként tlinik fel a valtozasokrol valé beszédben (példaul Barta, 2007).

A szemantikus web fogalmdhoz azonban szorosabban kapcsolddnak a hattérben lezajlott valtozasok, amelyek az
adatreprezentacioban, az XML-technoldgia hasznédlatdban mutatkoznak meg. Az XML mintazat feldolgozaséara
képes lehet egy bongészé is a megjelenitési leirds alapjan az XSLT (Extensible Stylesheet Language
Transformations) felhasznaldsaval. Ez azt jelenti, hogy az adatok és a megjelenitési logika szeparaltan érkezik a
boéngészobe, és a kompozicidt a kliens allitja 6ssze. Az XML haszndlata megnyitja a lehet6séget, hogy részben
egymasra épiilé szolgaltatdsok legyenek kialakithatéak. Ha tehat a szoveges adatok nem énmagukban, hanem
metaleirdsokkal egyiitt érhetéek el, akkor a gépi tovabbfeldolgozas lehetdsége is megnyilik.

A szemantikus web koncepcidjat a W3C konzorcium (a web szabvanyositasaval foglalkozé testiilet) propagalja, ahol
Tim Berners-Lee, a web 1980-as kifejlesztéje az egyik legerésebb tamogatdja az iniciativdnak, azt varva ettdl, hogy
az informdcié és a jelentés 6sszekapcsolddéasa a web eredeti viziéjanak megfeleléen nagyobb jelentéséget kap
majd, mint ami eddig megvalésult (Antoniou & Harmelen, 2008: 3).

Ez a perspektiva lehet6vé teszi a rendszerek 6sszekapcsoldsat és egyilittmiikodését, a relevans mozzanatok
szlirését, a hatékonyabb keresést, az adatok feldolgozasabdl és egymdésra vonatkoztatasabodl Gj tobbletjelentések
keletkezését, ami hozzdjarulhat ahhoz, hogy az infokommunikdacids eszkozrendszer ne csak féként a hiiséges
mintazatatvitel teriilletén, hanem virtudlis 4gensként is segithesse a mindennapjainkat.
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Labjegyzetek

1
Len Kleinrock a szamitastudomanyok professzora (UCLA University of California, Los Angeles) az ARPAnet
Haélézati Mérési Kozpontjanak hajdani vezetéje. Az els6 UCLA-Stanford osszekottetés bemérésén egyiitt
dolgozott Bob Kahnnal.

2
Az idegen nyelvii idézetet sajat forditdsomban kozlém - A. P.
3
Az adatkapcsolatban részt vevo, funkciondlisan elkiilonithet6 miikodési szinteket processzeknek nevezik. A
processz-parokban ugynevezett virtudlis kommunikdécié zajlik (Tanenbaum, [1980] 1992). A processz-parok
koz6tti 6sszhang, kozos nyelv az ugynevezett protokoll, vagy masként a miikodés megfelel szintjéhez tartozo
logikai kapcsolati leiras, amely alkalmas az adatatviteli miikodés magyarazatara és leirdsara (Acs, 2002: 155).
4
Gyakran nemcsak a betliket, hanem altaldnositott tipografiai informdcidkat is kédolnak.
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