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Bevezetés

Az iras a nyilvanos szféra normativ idealjanak szempontjabol vizsgalja a magyarorszagi sajto szerepét.
Az europai lappiacokon megfigyelheto jelenségek alapjan elmondhatd, hogy a nyomtatott sajto
hagyomanyosan kitiintetett szerepét alaassak az Gj informacios és kommunikacios technolagiak, illetve
az ezekkel részben osszefiiggo, természetes piaci folyamatok. Magyarorszagon ugyan egyelore
felemasan érvényesiilnek a nemzetkozi tendenciak, de a nemzeti nyilvanos szféra és a jol, sokszinii
forrasbol tajékozott valasztok érdeke megkivanna egy atgondolt, konszenzusos sajtopolitika
megalkotasat. Részben nyugat-europai példak, részben korabbi hazai javaslatok alapjan a cikk
javaslatot tesz egy magyarorszagi sajtéalap felallitasara.

Az utébbi id6k nemzetkozi médiaelméletében - javarészt Jiirgen Habermas konyve, A tarsadalmi nyilvdnossag
szerkezetvaltozasa megkésett, 1989-es angol forditasanak koszonhetéen - a nyilvanos szféra gondolata valt
meghatarozé metaforava. Metaforava, mert Habermas eredeti, egyszerre torténeti és normativ koncepcidjaval
ellentétben a médiakutatdsban a nyilvdnos szféra egyre inkdbb pusztadn normativ idealként jelenik meg. Ebben az
osszefliggésrendszerben a nyilvanos szféra diskurziv tér, amelyet a demokratikus politikai és médiarendszerek
hoznak létre. A nyilvanos szféra a tdrsadalom szdmara fontos kérdések szabad megvitatdsanak helye. Hozzaférést
biztosit a polgaroknak a kozjot érint6 informéacidkhoz, elésegiti a folyamatot, amelynek soran az egyének
kozosségként teremtik jra magukat, és a kéz kérdéseire konszenzusos valaszt keresé vitdban fogalmazzak meg
gondjaikat és nézeteiket. Lényegében olyan diskurziv tér ez, amely segiti a polgarok egymas kozti illetve a
polgarok és a hatalom birtokosai k6zotti kommunikdciot. A nyilvanos szféra diskurziv jellege miatt a média
kitiinéen megfelel a kovetelményeinek. A média ugyan nem az egyetlen megtestesitgje a mikodd nyilvanos
szférdnak, de rendelkezik mindazon tulajdonsagokkal, amelyek a nyilvanos szféra mikodéséhez sziitkségesek.

Ezen a ponton érdemes szemiigyre venni a média mint nyilvdnos szféra mostanaban alakot 61t6 Uj formait, amelyek
a média jelentds technoldgiai atalakulasdnak kévetkezményei. Az j technoldgidnak készonhetéen szamos 4j
kommunikacids csatorna nyilik meg egy olyan kérnyezetben, ahol a piaci verseny miatt egyre alacsonyabb a
hozzaférés ara. Mindenki szdméara megnyilik - legaldbbis elméletileg - a lehetdség, hogy hosszabb-rovidebb idét
vasaroljon helyi televizié-csatornajan, és hozzaszéljon a nyilvanos kommunikaciohoz. A helyi kozosségek
felhaszndalhatjak tigyeik megvitatasara az olcsé televizids szolgédltatdsokat. Az internetes beszélgeto- és
vitaférumoknak, hirleveleknek stb. koszonhetéen a polgarok hallathatjak hangjukat, megfogalmazhatjak gondjaikat
és véleményiiket, s6t, akar cselekedhetnek is, ha példaul lefagyasztjak az 6nkormanyzat vagy a parlament e-mail
rendszerét ezerszdmra kiildott tiltakozo elektronikus leveleikkel.

Cséabité a gondolat, hogy az egyre olcsébb kommunikécids eszk6zok elvezethetnek az ,elektronikus demokracia”
megvaldsuldsdhoz. Rdaddasul ugy tlnik, hogy a hagyomanyos média is egyre inkabb odafigyel arra, ami az
Interneten vagy a kis kébeltelevizidkon torténik: a Clinton elnok koriili Lewinski-botréany tobb epizddja elészor egy
Internetes pletykaférumon, illetve egy helyi kdbeltelevizioban kapott nyilvanossagot.

Az 1j elektronikus kommunikéacié javarészt szabalyozatlan (legfeljebb 6nszabélyoz6) kozegben zajlik, ahol mintha
egyszerre valdsulndnak meg a szabadsag és az egyenléség demokratikus principiumai, hiszen a résztvevék
hozzaszo6lasdnak stlya csak a tartalomtél és a retorikai készségtol fligg. A virtudlis nyilvanos diskurzushoz valé
hozzaszoélas egyre kevésbé a kivételezettek kivaltsdga: mig a (technikailag és kulturalisan kétségkiviil leginkabb
informéci6-barat) Egyesiilt Allamokban 1998-ban a lakossag 17 szdzalékanak volt otthoni Internet-hozzaférése
(Gitlin 1998), méra ez a szdm megsokszorozédott, és valamivel 50 szdzalék folott van (Cyberatlas).

A média elméleti kutatéit azonban aggasztja az Gj kommunikaciés technolégidknak a nyilvanos szférara gyakorolt
potencidlis hatdsa. Todd Gitlin egyenesen azt allitja, hogy az énmagaban is platoni idedlnak szamité nyilvanos

szférat veszélyezteti a médiaférumok sokasodasa (Gitlin 1998). Gitlin leginkabb attdl tart, hogy a kommunikacids
csatorndk szdmdanak robbanéasszeri novekedése hozzdajarul a koz széttoredezéséhez, ezerszdm hoz létre miniatir



kozosségeket, amelyek a sajat zartlanci kommunikécios rendszeriikben élnek, és nem vesznek tudomast a
tobbiekrol, mikozben a nyilvanos szféra elemeire, ,nyilvanos szféracskdkra” hullik szét.

Denis McQuail 1ényegében egyetért Gitlin aggalyaival: szerinte napjaink technikai valtozasai és a piac erdi
alapjaiban rendithetik meg a nyilvdnos szférat, ugyanis a média egyre inkdbb individudlis és magancélu hasznalata
,minden k6zds dolgok hanyatldsanak” tiinete (McQuail 1995:12). Ugy tiinik, az Gj kommunikécids technolégidk
sértik a testvériségnek a Felvildgosodas kordbdl 6rokolt demokratikus alapelvét. Amikor Gitlin azon sajnalkozik,
hogy az Gj médidnak koszonhetden létrejott kozosségek nem feltétleniill eredményezik a kézosség (vagyis a
polgarok demokratikus - nyilvanos és kollektiv - testiillete) megerésodését, 1ényegében McQuail aggalyait
visszhangozza a k6z0s polgari tapasztalat eltiinésérél. Ugyanezt hangoztatja Nicholas Garnham is, aki arrél
panaszkodik, hogy lehetetlen életképes demokratikus k6zosségrél beszélni anélkiil, hogy valamiféle k6z6s normativ
dimenziét ne tételeznénk a nyilvanos szféraban (Garnham 1993). Roviden szdlva az érvelések szerint a nyilvanos
diskurziv terek széttéredezése és a demokratikus k6zosség ebbdl eredd széthullasa elvezethet a sz szerint a nép
uralmaként értelmezett, hagyomanyosan territorialis egységekre korlatozott demokracia tomegbazisanak
erozigjahoz.

McQuail szadmdra azonban a jelenség egyuttal Gjabb érv is a hagyomanyos média kézosséget szolgald jellegének
fenntartasa mellett. Ugyanezt vallja James Curran, aki szadmszer® bizonyitékokat hoz fel arra, hogy az 4j
médiatechnolégidk veszélyeit csabitdéan ecsetelé gondolatmenet ellenére a nemzeti nyilvanos szférdk (legaldbbis
Eurépaban) meglehetdésen jo egészségnek orvendenek, féként a kozszolgalati televizidzas tovabbra is meghatarozé
szerepének koszonhetéen (Curran 1998). Ugy tiinik tehét, hogy a valtozé kommunikéciés kornyezet ellenére a
média tovabbra is nyilvdnos szféraként mlkodik, és képes ellatni azokat a feladatokat, amelyeket a demokratikus
tarsadalmak szerves részének szerepe ro ra.

A kommunikaciés technika Gj fejleményei kizarolag az elektronikus médiarél szélnak, amely egyre meghatarozébb
elemévé valik a nyilvdnos szféranak. Az irott sajtét ugyan nem érdemes még temetni, de tény, hogy az Gjsagolvasas
vildgszerte visszaszoruléban van, és a demokracia szempontjabol torténetileg kitliintetett szerepet élvezo sajtd
jelentésége csokken. Pedig a sajté a kozszolgalati televizibhoz hasonléan kulcsszerepet jatszhat a nemzeti
nyilvanos szféra k6zos jellegének fenntartasaban, és kitiintetett szerepe van a valasztok tajékoztatdsaban is. Egy
nemzetk6zi felmérés kimutatta, hogy azok az emberek, akik f6éként a nyomtatott sajt6 hireibdl szerzik
informdacidikat, lényegesen tdjékozottabbak azokndl, akik szamara a televizié az elsédleges hirforras (Dimock &
Popkin 1997). Mindezek fényében érdemes Gjragondolni a sajté minél eredményesebb mlkodéséhez sziikséges
feltételek biztositasat.

Ezzel szemben gy tlnik, Magyarorszadgon tovabbra sem létezik atgondolt koncepcié arrél, hogy miként
muikodhetne kozmegelégedésre a nyomtatott sajtd. A jelenleg legtobbet hangoztatott irdnyelv, a sajtd
kiegyensulyozottsdganak megteremtése meglehetdsen vegyes elméleti panelekbdl all 6ssze, amelyek alkalmatlanok
arra, hogy egységes szabdlyzasi elvet alkossanak. A kiegyensulyozdasra a konzervativ érvek szerint azért van
szlikség, mert a magyarorszagi sajtéban véleménymonopdlium van. Ez a kiindulépont eleve téves, mert noha a
példanyszam és a hirdetési bevételek szempontjabol tagadhatatlan a magukat baloldaliként és/vagy liberalisként
meghatarozo lapok folénye, a sajtopiacon megtalalhatdak a konzervativ kiadvanyok is. Nincs sz6 arrol, hogy
kizdrolag egyfajta politikai szemlélet szerint szerkesztett lapokhoz lehet hozzdjutni, tehat definicio szerint nincs
szemléleti monopdlium. Igaz, hogy egyensuly sincs, amennyiben egyensulyon azt értjiik, amikor a politikai lapok
piacan nagyjabdl egyenl6 aranyban osztoznak a f6bb tdborok. Kiegyensulyozottsag helyett sajtopiac van, amelyt6l
onmagaban nem varhaté el, hogy , egyensulyi” allapotot hozzon létre.

Sajtépiacok Europaban és Magyarorszagon

Az eurdpai napilappiacok szerkezete jelentds eltérést mutat orszagonként, de néhany altaldnos tendencia
kontinens-szerte megfigyelhetd. Ezek k6zé tartozik a tulajdon névekv6 koncentracidja. Az eurdpai tendencidk
felemas moédon érvényesiilnek a magyar napilappiacon, ami egyarant jelent elényt és hatranyt a nyilvanos szféra
miikddésének szempontjabol. A hazai sajté elemzbinek dlland6 nehézséget jelent, hogy kevés megbizhatd adat &ll
rendelkezésre a piacrél. Kiillonb6z6 forrdsok kiilonb6zd, néha jelent6sen eltérd adatokat k6zolnek a napilapokrol,
nem is beszélve arrél, hogy egyes orszdgos sajtétermékek nem hajlanddak auditdltatni magukat. Ellenpéldaként
hadd emlitsem a brit sajtét, ahol a napilapok havonta kozlik példanyszam-valtozasaikat, esetenként rivalisaik
teljesitményével egylitt. Magyarorszagon hasonld hozzadllast ezidaig csak a képes bulvar-hetilap, a Story magazin
esetében tapasztaltam.

Irdsomban Juhdsz Gabor dsszeallitdsat veszem alapul a magyar lapok példanyszamaihoz és a magyar sajtépiacot
jellemz6 szamadatok meghatarozasahoz (Juhdsz 1998). A rendelkezésre 4ll6 informacidék (Matesz) alapjan
elmondhaté, hogy az 1998-as adatok nem valtoztak oly mértékben, hogy az ezek alapjan levont kévetkeztetések
érvényliket veszitsék 2000-ben. A lista egységes hasznalata lehet6vé teszi az adatok 6sszehasonlitd értelmezését is.
A sajtépiac targyalasat a megyei és az orszagos napilapokra korldtozom. Az orszdgos napilapok k6zé szamitom a
sport- és a gazdasdagi lapokat is, azon egyszert okndl fogva, hogy mindegyik targyal kozéleti-politikai, a
kormdanyzattal, koltségvetéssel stb. kapcsolatos hireket is. Nem foglalkozom a heti- és havilapok, a magazinok, az
ingyenesen terjesztett kiadvanyok és a hirdetési ijsdgok piacéaval.

Eurédpa orszdgaiban az elmult évtizedek soran egyre kevesebb orszagos napilap tudott megélni a piacrél. A mai
allapotok 0sszehasonlitdsdbdl viszont kideriil, hogy tiz orszdgos napilappal a magyar piac valéban tulzsufoltnak
tekinthet6 (Galik 1998); ennyi napilap tud megélni a nagyjabdl 6tszor ennyi lakostt Nagy-Britannidban is.

Orszagos napilapok szama Eurépaban
Nagy-Britannia 10




Magyarorszag 10
Franciaorszag
Németorszag
Olaszorszag
(Forras: Euromedia Research Group,1998)
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A tiz orszagos napilap pillanatnyilag nyolc kiillonb6z6 tulajdonos birtokdban van, ami arra utal, hogy a tulajdon
koncentracidja Magyarorszagon még nem olyan mértékd, mint Nyugat-Eurdépéaban. A példdnyszam alapjan vett
piaci részesedés szempontjabdl nézve az orszagos napilappiacot azonban kideriil, hogy a harom legnagyobb
példanyszamu lapot kiadé harom tulajdonosi csoporté a piac kézel haromnegyede.

Az els6 harom kiado piaci részesedése az orszagos napilapok piacan

(1999)

Kiado
Napilapkiad6 Kiadvanya Kl advanly osszresze§edese
részesedése az orszagos
napilappiacon
Bertelsmann Népszabadsag 31% 31%
- Blikk 13% o
Ry Nemzeti Sport 11% B
Mai Nap 12,5%
Mgl Magyar Hirlap 7% 19,5%
Osszesen 74,5%

Az eurdpai gyakorlattdl eltéréen mind az orszagos, mind a megyei napilapok piacdn komoly sullyal vannak jelen
kilfoldi tulajdonosok. A tiz orszagos napilap koziil jelenleg hatnak van kiilféldi tulajdonosa, de az arany valtozhat a
jovoben.

A megyei napilapok piacan lényegében harom nagy csoport, az Axel Springer, a WAZ (Westdeutsche Allgemeine
Zeitung) és a Funk, Verlag und Druckerei osztozik. A megyei lapok kiadéi gyakorlatilag minden megyében
monopolhelyzetben vannak, mivel a megyei monopdélium megtorését célzé lapalapitasi kisérletek szinte mindenhol
latvanyos kudarcba fulladtak. Noha a tulajdon koncentraciéjanak hatasairdél nincs egyértelmi tudoményos
allaspont, a megyei lapok igazolni latszanak a koncentraciét ellenzék azon félelmét, hogy a lancba formalt lapokat
uniformizalt tartalom és az informdcié forrasainak szegényessége jellemzi, minek kovetkeztében csak hianyosan
tudjak betolteni a helyi nyilvanos szféra szerepét.

A koncentracié, a cs6kkené példanyszamok, illetve a hirdetési bevételek apadasanak hatasat latva sok eurdpai
orszag szanta el magat jogi 1épések megtételére a sajtopiac védelmében. Magyarorszagon egyeldre nincs
tudomésom arrdl, hogy hasonlé 1épéseket fontolgatna a torvényhozas, amiben az is szerepet jatszhat, hogy egy
ilyen intézkedést nehéz elképzelni egységes sajtokoncepcid nélkiil.

Ugyanakkor egyel6re a magyar sajtdé nem mutatja jeleit annak, hogy érvényesiilne benne a piaci verseny
kovetkeztében sok orszagban megfigyelt tendencia, a politikai sajté elhajldsa a bulvar-ujsagiras irdnyaba. A lapok
ko6zotti hirverseny nem eredményez szenzacidhajhasz irdsmaédot, a bilinligyek, kuriézumok és botranyok nem
kertltek ki a ,, komoly” politikai napilapok krénika- vagy mozaik-oldalairél a cimlapra. Ennek okai igen 0sszetettek
lehetnek, elképzelhetd példaul, hogy a tulajdonos megelégszik a lap nyudjtotta tarsadalmi-politikai presztizzsel, és
nem akarja a bulvarosodas utjan jarva nyereségessé tenni lapjat (kiilénésen, ha egyéb sajtéérdekeltségeinek -
bulvéarlap, mlsorujsag stb. - koszonhetéen birodalma 6sszességében megfeleléen jovedelmez). Az is elképzelhetd,
hogy a piaci verseny nem olyan kiélezett a magyar sajtéban, hogy rdkényszeritse a lapokat a szenzacié atjara. A
kérdés alaposabb feldolgozasa még varat magara, addig a feltételezések puszta taldlgatdsok maradnak. A
nemzetk6zi tapasztalatok alapjan viszont van esély arra, hogy a piac térvényei el6bb-utébb elsodorjak a
bulvarosodds irdnyaba a magyar politikai sajtét. Erdemes lenne tehat atgondolt szakmai koncepciéval segiteni a
sajté mikodését, a szabalyozas ugyanis olyan koriilményeket teremthet, amelyeknek koszénhetéen a nyilvdnos
szférat kedvezdétlenil befolyasold folyamatok talan elkeriilhet6ek maradnak.

Soksziniliség a sajtoban

A sajt6é demokratikus nyilvdnos szféraként valé miikodésének szempontjabol az igazdn fontos fogalom nem a mar
emlitett kiegyensulyozottsag, hanem a sokszinliség, amely Magyarorszagon tobb szempontbdl meg is valésul. Az,
hogy a sokszinliség a kiilsé pluralis modell szerint, azaz a sajté egészére vonatkozoan jelenik meg, torténeti okokra
vezethetd vissza. Az eurdpai nyomtatott sajté alacsony példanyszamu, erésen politikus kiadvanyokbél alakult ki, és
a mai napig természetes, hogy - a hir és kommentdar szétvalasztdsdnak szakmai minimuma mellett - a lapoknak jol
kortulhatarolhatd politikai-ideoldgiai karakteriik van. Emiatt a nyomtatott sajté sokszinilisége elsésorban nem az
egyes lapokon beliil, hanem a sajté egészére vonatkoztatva értelmezhetd. (Ezzel 4ll szemben a belsé pluralis
modell, ahol a sokszinliségnek az egyes médiumokon beliil kell megvaldsulnia; ennek legismertebb példaja az
objektivitdas kévetelménye az elektronikus média Ujsagirdi gyakorlatdban.)

A sajté soksziniségének biztositdsa a szabalyozas szintjén két alapvetd stratégiaval torténhet: az elsé esetben a
piac torvényeit tekintik a sokszinliség garancidjanak, a masodik esetben politikai és pénziigyi segitséggel probaljak
korrigalni a piaci alapon miik6dé sajté aranytalansagait. Magyarorszagon mindkét szabalyzasi elv megjelenik, de
nem kovetkezetesen végiggondolt formaban. Az elméleti 6sszefiiggéseikbdl kiragadott, egyenként egyébként
helytall6 érvek elveszitik hatdsossagukat, és az eklektikus érvelések megnehezitik a sajté miikodésérol széld
érdemi szakmai és nyilvanos vita kialakuldsat. A tisztan piaci, azaz kereskedelmi szempontok alapjan szervezett
sajtd mellett sz616 legerdsebb, klasszikus liberdlis érv szerint a piac garantalja a sajté fluggetlenségét a politikai
befolyastdl. Magyarorszdg posztkommunista orszag, ahol még élénken él a demokracidval nehezen



0sszeegyeztethet6 allami, azaz partsajté emléke, aminek eltiintetéséhez elengedhetetlen volt a piac kialakuldsa. A
tulajdonosi szerkezet dtalakuldsa valéban felszabaduldst jelentett a sajté szdmara, amely azéta is fiiggetlenségének
biztositékat latja a piac mikodésében.

A sajté piac altal biztositott fliggetlenségérol is hamar kideriilhet azonban, hogy csak részben valésul meg: a
politikardl ugyan valéban fiiggetlenebbiil irhat az a lap, amely magantulajdonban van, de a tulajdonos vagy a
hirdet6 beavatkozdsatdl semmi nem védi. A sajté befolyasoldsdara Magyarorszagon pillanatnyilag kétségtelentil
latvanyosabb kisérletek érkeznek a politika oldalarél, de a hatalommal valé visszaélés forrasat jelenti az tzleti
szféra is, marpedig az utébbival szemben a sajtépiac 6nmagaban nem jelent garanciat. A piac melletti érvek szerint
a sajtépiac garantdlja a sokszinliséget is, hiszen a piacon a tarsadalom minden jelent6s érdekcsoportja megtalalja a
nyilvdnossagot biztosité sajat csatorndjat a kereslet-kindlat torvényszeriiségébdl eredben. Ez részben igaz is: a
magyar sajté tulajdonosi szerkezetének atalakulasa kétségkiviil az idealisnak vélt ,,gondolatok piactere” iranyaba
mozditotta el a hazai nyilvanos szférat. Aligha tagadhaté azonban, hogy léteznek olyan gondolatok, nézetek vagy
csoportok, amelyek jelenlétérol a piac 6nmagdban nem képes és nem is kivan gondoskodni, mivel piaci mutatdk
szerint nem mérhetd a jelentéségiik. Rdadasul a magyarorszagi piac - mint nyelvi piac - méretébdl kovetkezéen a
marginalis csoportok helyzete szinte eleve reménytelen. Az egyik legjobb példa erre a roma kisebbség jelenlétének
hidnya a sajtoban. A romak anyagi, tarsadalmi helyzetiik miatt nem jelentenek vonzé célkozonséget a hirdeték
szamara, rdaddasul a tobbségi tdrsadalomban olyan erés eléitéletek élnek a cigdnyokkal szemben, hogy az olvasdk
egy részét elidegenitheti a laptdl az altaluk tulzottnak vélt romakurzus.

A kisebbségi problémakoron kiviil vannak mas olyan nézetek is, amelyeket ugyan értéknek ismer el szinte
mindenki, &m mégsem biztositott kovetkezetes jelenlétiik a piaci alapon szervezett sajtdban pusztan azért, mert
aktiv tdrsadalmi bazisuk tilsagosan szik. Az egyik legszembetiin6bb példa erre a magyarorszagi kornyezetvédok,
kérnyezetvédelmi civil szervezetek akcidinak kovetkezetes visszhangtalansdga a sajtéban. A kornyezetvédelem
marginalis a piac szempontjdbél. Elfogadott gyakorlat, hogy egy egyébként nyereséges orszagos napilap zo6ld
oldaldnak szerkesztéi rendszeres harcot vivnak azért, hogy ne kelljen az oldalukon elhelyezett nagy feliilet
hirdetés koré széljegyzetté zsugoritani a cikkeket. Piaci szemszogbdl tokéletesen logikus az eset: nincs tomeges
igény zold témaékra, tehat a kornyezetvédelem aldrendelhetd a pénziigyi megfontoldsoknak.

A sajtépiac feltétlen hivei azt mondhatjék erre, hogy ha valéban fontosak az olvasék6zonségnek a sajtéban
marginalitdsra kdrhoztatott témak, akkor biztos lehet olyan lapot csinalni, amelyben ezek jelennek meg. Ez a
felvetés nem szamol azonban azzal, hogy egy kialakult sajtopiacon nagyon magasak a belépési koltségek, és a
lapalapitas - bar elméletben mindenkinek jaré allampolgari jog - aligha valdsithaté meg komoly pénzigyi hattér
nélkiil, amely csak keveseknek 4ll rendelkezésére. Varga Gergely részletesen dokumentélja az utébbi idék
magyarorszagi lapbezarasainak torténetét, bizonyitva, hogy a kezdeti nehézségek tulélését biztosité komoly téke
nélkiil lehetetlen napilapot inditani (Varga 1999).

A sajté esetében a piaci keretek kovetkeztében létrejott torzulasok, igy a tulajdonkoncentracié és a tékehidny
miatti lapbezarasok korrigaldsa mellett komoly érvek szélnak. A sajtdé ugyanis tobb egyszeri lizleti vallalkozasnal; a
nyilvanos szféra egyik megtestesitdjeként kulcsszerepet jatszik a demokraciaban. A demokratikus tarsadalmakban
érték az emberek tdjékozottsdga, hiszen - hogy csak a legkézzelfoghatdobb példat emlitsiik - optimdlis esetben a
valasztok a rendelkezésiikre all6 informdaciokbol kialakitott minél arnyaltabb kép alapjan foglalnak allast a
kozligyekben és hozzédk meg ciklusonként dontésiiket arrdl, kiket biznak meg azzal, hogy a kévetkez6 négy év
soran képviseljék 6ket. Az elérhet6 informacidk minél nagyobb bdségének és valtozatossaganak eléfeltétele az
informacié forrasainak soksziniisége, azaz a sajté esetében a minél tobb hang megjelenése a lapokban. Az
el6bbiekbdl azonban mar kideriilhetett, hogy a sokszinliséget a piac 6nmagaban nem képes biztositani, igy
indokoltta valhat a sajtonak nyujtott politikai és pénziigyi segitség. Az ilyen segitségnek azonban egyetlen esetben
van csak értelme: ha egyforma eséllyel részesiil beléle minden olyan sajtétermék, amely egyedi hanggal gazdagitja
a nyilvanos szférat, és kiilonb6z6 okokbdl nem képes pusztan a piacrél megélni. Ezért is hiba, ha politikai
szempontok szerint, szelektiven kapnak tdmogatéast a magyar sajtopiac vesztesei, mert ez azt a képzetet erdsiti a
sajtéban, hogy az allami beavatkozastol nem szamithat semmi jora; igy aztdn megeshet, hogy a fiiggetlenségiik
védelmében az intervencié ellen hadakozé egyes lapok sajat tulélési esélyeik teoretikus alapjainak forditanak hatat.

A magyar politikusok, Gjsagirdok, sét egyes elemzok kijelentéseiben egyébként rendre sajatosan keveredik a sajto
piaci alapon térténd, illetve allami beavatkozdast szorgalmazé rendjének elképzelése. A klasszikus jobboldal-baloldal
distinkcié szerint a jelenlegi konzervativ kormdnynak a gazdasagi racionalitds és a liberdlis gazdasagpolitika
jegyében mindenekf6lott a piacositdst kellene tdmogatnia, és az allami beavatkozas teljes leépitése mellett kellene
érvelnie. Nyilvanval6 azonban, hogy a sajtopiacon térténé allami beavatkozast mindig az a fél szorgalmazza, akinek
gyengébbek a sajtopozicidi. Nagy-Britannidban a beavatkozas komoly elméleti sz6sz616i k6zott olyan baloldali
bedllitottsdgu szakemberek vannak, akiket nyomaszt a brit sajté dontéen konzervativ-jobboldali jellege, mig a
konzervativ erék a piac szentségének és a sajtd piac altal biztositott fiiggetlenségének nevében tiltakoznak a
gondolat ellen. Magyarorszagon pont forditott az eset: a konzervativ erék szeretnének beavatkozni a piaci
viszonyokba, hogy tdmogassak a gyengélkedd konzervativ sajtét, és a baloldal hivatkozik arra, hogy a jelek szerint
nincs kereslet ilyesmire a jelenleginél nagyobb mértékben, és a konzervativ Gjsagiras fenntartdsa kormanyerével a
kézpénzek herdaldasa mellett megnyirbalja a sajté szabadsagat is. A nézetek keveredése persze jelezheti azt is,
hogy egyre nehezebb (és nem csak Magyarorszagon) fenntartani a hagyoméanyos baloldal-jobboldal elkiilonitést,
mivel az ideoldgiai tételek elkopasanak koszonhetéen a mai partok egyre kevésbé irhatok le a klasszikus fogalmak
mentén. Ez azonban nem jelenti azt, hogy ne lehetne egységes sajté-koncepcidval eléallni, és azt nyilt, raciondlis
vitdban finomitani és elfogadtatni.

A sajtéotamogatas atjai



A sajté miikodését és a koncentracioé elkeriilését segité dllami tdmogatas Olthet kozvetett és kozvetlen forméat. A
kozvetett tdmogatds az eurdpai gyakorlatban jelenthet alacsony postai és telekommunikaciés dijakat épplugy, mint
AFA-kedvezményeket. Az Eurépai Unié briisszeli bizottsdga 6 szdzalékos AFA-terhelést ajanl a sajtéra. Ehhez
képest az eurdpai orszagok sajtéjan a kovetkezé AFA-terhelések jelennek meg.

Eurépai AFA-terhelés a nyomtatott sajtén ‘
Orszag % ‘
Belgium
Dénia
Finnorszag
Norvégia
Svédorszag
Nagy-Britannia
Franciaorszag 2,
Luxemburg
Spanyolorszag
Gorogorszag
Olaszorszag
Portugdlia
Hollandia
Németorszag 7
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Ausztria 10

Magyarorszag 12
frorszag 12,5
(Forras: Euromedia Research Group, 1998)

A sajtonak nyujtott kozvetett allami tdmogatds azért lehet elfogadhaté minden érintett szaméra, mert egyforméan
vonatkozik a sajté egészére. Epp ezért valészinl, hogy a koltségvetésben mar tételként megjelené AFA-csokkentés
nem taldlkozna a sajté és a nyilvanossag ellenvetésével, noha eziddig még nem volt alkalom gyakorlatban
kiprébalni egy ilyen intézkedés hatasat.

Az allami tdmogatdsnak azonban van kozvetlen formdja is, amelynek gondolata Magyarorszagon korantsem talalt
egyontetiien lelkes fogadtatasra. A kozvetlen tdmogatas mellett érvelt Pokol Béla 1994. és 1996. k6zott tobbszor
elévezetett ,,Hirdetési Esélykiegyenlitési Alap” javaslata. Az elnevezés taldn nem tul szerencsés, én szivesebben
hasznalndm a sajtéalap kifejezést, am a gondolat ettdl fliggetlenil legaldbbis megfontolandé.

Mar a Pokol-féle sajtéalap-javaslat is elkovette azt a hibat, hogy médiahatalomrol és véleménymonopodliumraél
beszélt, démonizdlva ezzel a szoclib magyar sajtét és rontva a javaslat raciondlis megvitatdsanak esélyeit. Pedig a
sajtoalap nem mas, mint a demokratikus médiarendszer intézményi garanciaja, amely ellen6rzott, azaz olyan piacot
hoz létre, ahol a média egyes szegmenseit kozpénzekbdl tamogatjak, hogy a kézjo szolgalatara tudjanak
0sszpontositani ahelyett, hogy energidikat lekotné a tulélés a piaci verseny altal meghatdrozott kornyezetben.

A sajtéalap gondolata mogott meghizodo elvi megfontolasok nem idegenek a magyar média szabalyozdasi
rendszerétdl. Magyarorszagon dudlis médiarendszer van: az elektronikus médidban parhuzamosan miikédnek a
kozszolgalati és a kereskedelmi csatorndk. Mds kérdés, hogy a kozszolgalati televizid egyelére sok szempontbdl
inkabb csak nevében az, de az MTV katasztrofalis helyzetét érzékletesen leiré elemzések sem vitatjak a
kozszolgalatisag eszméjének helyénvaldsagat. A sajtdalap létrehozasa hasonld dualitast valdsitana meg a
nyomtatott sajtéban, mégis ellenkezést valt ki a gondolat az djsagirdk és a szakpolitikusok kozott is. Egyfeldl
létezik a politikusok értetlensége, hogy miért kellene olyan kiadvanyt tdmogatni, amely ellenséges a korméannyal
szemben, masfeldl 1étezik a félelem a sajtdszabadsdg megnyirbalasatél abban az esetben, ha intézményes
lehet6sége adddna a politikdnak arra, hogy beavatkozzon a sajtépiac miikodésébe.

Tény, hogy a sajtdalap beavatkozast, raadasul allami beavatkozast jelenthet a sajtépiaci viszonyokba. Ez az
intézmény célja: a sajtéalapra azért van sziikkség, hogy korrigdlja a piac hibait, és az alapvetGen piaci kereteket
kiegészitve biztositsa a sajté minél tobb organuménak miikédését és a sokszinliséget. A demokratikus idedlnak
leginkabb olyan médiarendszerek felelnek meg, amelyekben biztositott a sajté viszonylagos fiiggetlensége a
politikatdl és a piactdl egyarant. A sajtdéalap ennek az idedlis allapotnak a megvaldsitasara torekszik, nem a piac
ellenében, hanem kiegészitve annak mechanizmusait.

A gyakorlati megvaldsitas utjdban azonban tobb olyan akaddly 4ll, amely joggal bizonytalanitja el a sajtéalap
esetleges elvi tdmogatdit is. A sajtéalap mikodtetése érett demokraciak politikai kulturajat feltételezi, ahol a
politikusok természetesen tovabbra is mindent elkovetnek a sajté befolydsoldsara, de mindezt arnyaltan, a
demokratikus jatékszabalyok betartdsaval teszik. A sajtdéalap nem azért van, hogy a mindenkori korméanyzat
jutalmazza kedvenc lapjait vagy tjsagiréit beléle, és nem biztos, hogy van olyan politikai er6 ma Magyarorszagon,
amely valdban be is 14tna ezt.

Tegylik fel azonban, hogy a pesszimizmus igaztalan, és megvan az érett jészandék a sajtdalap feldllitasara. A
technikai részletek aknamezdjén is at kell jutni, hogy valéban miikodhessen. A két legfontosabb tisztdzandé kérdés,
hogy honnan keriiljon a pénz a sajtéalapba, és ki feliigyelje a tdAmogatas szétosztasat.

A Nyilvanossag Klub tiz évvel ezel6tt megjelent Javaslat a sajtényilvanossag reformjara cimi tanulméanya szintén
tartalmazza a sajtéalap gondolatdt, mint az ,,lizleti alapon életképtelen, &m éaltaldnos érdekeket szolgalé lapok”
mikodésének biztositasara elkiilonitett tAmogatast. A sajtdéalap finanszirozasat a Nyilvanossag Klub valtozata
szerint intézményes koltségvetési forrasok, illetve a civil és az iizleti szférdbol érkezé pénzek fedeznék (Galik és
masok 1998).

Pokol Béla valtozatdban a sajtdéalap az adékon keresztiil dtcsoportositott hirdetési bevételekbdl jonne létre, és a



tdmogatottak kozott olyan politikai-k6zéleti lapok szerepelnének, amelyek az atlagosnal kevesebb hirdetési
bevételhez jutnak. Pokol javaslata annak idején dobbent reakcidkat valtott ki, pedig van olyan altaldnosan
demokratikusként elfogadott orszag, ahol hasonld alapon szervezett sajtdéalap erdsiti a nyilvanos szférat.

A svéd sajtoalap

Svédorszagban, ahol a tulajdon koncentracidja és a lapbezarasok keltette aggodalom hivta életre 1969-ben a
sajtétamogatas rendszerét, a sajtéalapba a pénz egy a hirdetési bevételekre kirétt altaldnos adobdl folyik be. (A
televizid és a rddié rekldmpénzeire nem vonatkozik az adé.) A szelektiv tdmogatds az 6sszes svéd lap eladdsokbdl
és hirdetésekbdl szarmazo bevételének 3-4 szazalékat teszi ki. A lapok bevétele atlagban 15 szazalékkal novekszik
a sajtdéalapnak koszonhetben, tehdt nem arrdl van szd, hogy a piacon 6nmagukban életképtelen kiadvanyokat tesz
driaga kozpénzen nyereségessé a sajtdéalapbdl jové tdmogatds, hanem arrdl, hogy szamos lap fennmaradasanak ez a
tdmogatds a biztositéka. A svéd sajtétdmogatasi modell tobb szempontbdl is kivételes. El6szor is, a tdmogatdési
rendszer mikodését nagyban befolyasolja a médiakutatds, amelynek ajanlasait figyelembe veszik a sajtot vizsgald
parlamenti bizottsdgok. A svéd sajtdalap kifejezetten azzal a céllal miikodik, hogy fenntartsa a sajté politikai
jellegét, vagyis egyebek mellett megakadalyozza a piaci er6k hatasara végbemend bulvarosodast, amelynek soran a
szorakoztatds a tdjékoztatds rovasara keriil el6térbe.

Mindez azt tliikrozi, hogy a svédek pontosan meghatarozott rend szerint 1atjak a sajtoé szerepét a demokracidban. A
sajtot 1972-ben vizsgald parlamenti bizottsdg a kovetkezékben hatarozta meg a sajté demokratikus szerepét:
széleskori tajékoztatds; a nap eseményeinek kommentalasa; a hatalom birtokosainak figyelése és szamonkérése; a
szervezett csoportok kozotti és a veliik torténé kommunikdacié elésegitése. A meghatarozasbol kidertl, hogy
Svédorszagban a sajtot kimondatlanul is mindenekelStt normativ nyilvanos szféraként hatarozzak meg, ami
indokoltta teszi a kiilonleges tdmogatds rendszerét. A kutatdsok azt bizonyitjak, hogy sikeriilt megtalalniuk az
egyensulyt a sajté alkotmdanyosan garantdalt szabadsaga és a lapok anyagi tamogatasa k6zott. A svéd modell arrél
tantskodik, hogy a nyilvanos szféranak és a demokracidnak javara valik, ha a sajto felel6sségén tul a szabdlyozas a
sajtoért érzett felelGsséget is figyelembe veszi (Svenska Institutet; McQuail 1992).

Egy hasonlé sajtészabalyozasi modell itthoni bevezetéséhez, a hirdetési pénzek atcsoportositdsdhoz természetesen
sziitkség lenne a hazai sajté szerepldinek beleegyezésére is. Ez azt feltételezné, hogy minden érintett képes legyen

arra, hogy egyéni meggy6z6dését aldrendelje a demokratikus elvi megfontolasoknak, és beldssa, hogy a sajtdalap a
piac 0sszes gyengélkedé szereplgjéért van, politikai alldspontra vald tekintet nélkiil.

Elképzelhetének tartanék egy olyan valtozatot is, ahol a Pokol Béla és a Nyilvanossag Klub altal javasolt
finanszirozasi rendszerek egyiittesen valdésulnak meg. Ez esetben a parlament (koltségvetés) és a sajto (hirdetési
ado) vallvetve garantdlnd a sajtéalaphoz sziikséges 0sszeg el6teremtését, ugyanakkor pedig az lizleti és a civil
szféra is hozzajarulhatna a sajté tamogatasahoz.

A sajtéalap koriili méasik fontos kérdés, hogy kik keriiljenek a pénzek elosztasat feliigyeld testiiletbe. A svéd modell
szerint a sajtot feliigyeld hattagu testiiletben két fével képviselteti magat az olvasé publikum, harom embert
delegdl a sajtd, mig a hatodik, donté szavazattal bird tagot, az elnokot dltaldban a legfelsébb birésdg korabbi tagjai
koziil valasztjdk. Szigorian onkéntes alapon miikods, nem kormdanyzati (NGO) szervrdl van szd, amelyet egyediil a
sajtd szabdlyoz és tart fent. Amennyiben azonban a magyar sajtéalap koltségvetésében allami pénzek is
megjelennek, nehezen lehet kizarni a parlament képviseléit a feliigyel6 testiiletbél. Noha ez esetben meglenne a
kockézata annak, hogy az ORTT-hez hasonlé szervezet keriiljon a sajtdalap folébe is, nem feltétleniil kellene igy
torténnie.

A magyar kozélett6l nem teljesen idegen a pusztdn demokratikus szempontok szerint miik6dé, tényleges
hatalommal nem rendelkez6 tisztségek tiszteletben tartdsa, mint az ombudsman intézményének esetében.

Az eurdpai adatok azt sugalljak, hogy kozvetlen kapcsolat van a sajtétdmogatds rendszere és a lakossagi
napilapfogyasztas mértéke kozott. A példanyszamokat tekintve 6t legerésebb eurdpai orszag k6zott van Norvégia,
Svédorszag, Finnorszadg és Ausztria, ahol él a napilapokat tdmogaté sajtdéalap intézménye. A torténeti-kulturalis
hagyomanyok mellett ez is oka lehet annak, hogy az egyes orszagok lakossaga hany napilap koéziil valogathat, és
ezekbdl mennyit fog megvéasarolni.

Ezer lakosra szamitott napilap-példanyszamok

Eurépaban 1995

Norvégia 606
Svédorszag 479
Finnorszag 473
Svéjc 411
Ausztria 337
Nagy-Britannia 330
Németorszag 320
Dénia 315
Hollandia 309
Magyarorszag 162*
Belgium 150
Franciaorszag 155
Olaszorszag 110
Gorogorszag 100
Portugdlia 38
(Forras: Euromedia Research Group, 1998)

*a magyarorszagi szamitas 1998-as adatokra épiil




A sajtétdmogatds kérdése el6bb-utébb napirendre fog keriilni a magyar koézéletben. Erdemes lenne a nemzetkozi
tapasztalatok fényében dtgondolni, mit tehetliink azért, hogy a magyar sajté minél zavartalanabbul, minél
hatékonyabban tolthesse be a nyilvanos szféra demokratikus szerepét. Ugyanakkor akarmilyen biztonsagosnak
tin6é demokratikus intézményi kereteket allitunk fel a nyilvanos szféra érdekében, végiil rajtunk mulik, hogy
mennyire éliink a lehetdségekkel. Ennek belatasa pedig azt jelentheti, hogy megtettiik az elsé 1épést a magyar
sajtdalap és az ehhez hasonld, a nyilvanos szférat erdsité intézmények megteremtése felé.
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Bulvarlapok a rendszervaltas utani Magyarorszagon

A kozép-kelet-eurdpai média atalakulasanak fontos és kiilonleges vonasa a bulvarsajto (azaz népszeri
vagy botranysajté) megjelenése. E lapok létrejotte mogott a rendszervaltas soran bekovetkezett
atalakulas all: megszint a sajté kozvetlen politikai ellendrzése, kialakult a sajtopiac,
kommercializalédott a média, és megvaltoztak a médiafogyasztasi szokasok. A bulvarsajté tovabbi
fejlodését meghataroztak a rendszervaltas utani sajtépiacon bekovetkezett valtozasok, elsosorban a piac
telitédése és besziikiilése, a kiilfoldi beruhazasok, az Gjsagok iranti kereslet valtozasai, valamint a
kultura atalakulasa, kiillonosen a globalizalédas és a fogyasztoi tarsadalom megjelenése. A bulvarsajto
megjelenése a sajtopiac szegmentalédasahoz - azaz harom laptipus: a bulvar, a politikai/minéségi és a
szakosodott lapok megjelenéséhez - vezetett. Bar a bulvarlapok példanyszama és piaci részesedése
emelkedett, Magyarorszagon ma is magasabb a politikai/minéségi lapok példanyszamaZ.

Bevezetés

Altaldnosan elfogadott nézet, hogy a magyarorszagi sajté - mas kelet-kdzép-eurdpai orszagok sajtdjahoz hasonléan

- 4talakult a rendszervaltas 6ta; a kommunista sajtémodell helyét liberalis sajtépiac vette at.1 A rendszervaltas - és
altaldban a gazdasdagi, politikai és tdrsadalmi atalakulas - nagy hatast gyakorolt a sajté tulajdonosi rendszerének
alakuldsara csakugy, mint a lapkiaddk tevékenységére és az Ujsdgirék munkajara. Amikor a piaci er6k atvették az
irdnyitast, 4j iizleti vallalkozasok jelentek meg a szinen, és 4j termékeket vezettek be a sajtdépiacra. A napilapok
piacanak legfontosabb tjitasa a bulvarlapok bevezetése volt2. A magyar olvasok - akiket a kommunizmus
évtizedeiben megfosztottak a bulvarlapok olvasasanak élvezetétdl - 6rommel fogadtdk a valtozast. A rendszervaltas
utdni években a bulvarlapok példanyszama gyorsan nétt.

A bulvarsajté torténelmi hagyomanyai

Hiba volna a bulvarlapok magyarorszagi megjelenését teljes mértékben tjdonsagnak tekinteni, és egyediil a
rendszervaltas kovetkezményét latni benne. A bulvarsajt6 torténelmi hagyomanyokkal bir Magyarorszagon. A XX.
szdzad els6 éveiben mar 10 bulvarlap miikodott - igaz, egyikiik sem ért el magas példanyszamot. Az elsé magyar
bulvéarlapok a ,népszeri” német sajté mintdjat kovették (Buzinkay 1997). 1910-ben 1j lap jelent meg: Az Est a
korabeli népszeri angolszasz sajtdé sajatossagait honositotta meg. Hamarosan az els6é tomeglappa valt: az elsé
vildghaborua eléestéjén 400 ezer példanyban kelt el. A két vildghaboria és a kozottik 1év6 idészak autoritaridnus
rendszere, a sajtészabadsag korldtozasa a magyar sajté egészén nyomot hagyott. A szélséséges politikai helyzetek
- habortk és a forradalmak - id6szakatol eltekintve az eladasi listdkat a bulvarlapok vezették. A masodik
vildghdbord utdn azonban a politikai lapokhoz hasonldéan ezeket is megsziintették.

A kommunizmus évtizedeiben a szovjet tipusti médiamodellben nem volt helyiik a hdboru elétt sziiletett
bulvarlapoknak. A kommunista sajté rendszerint cenzirazott és minden szempontbdl ellenérzott, politikai és
propaganda-célokat szolgald lapokbdl 4ll. Mig a sajtéiranyitds e sajatossagai altalanossagban Magyarorszagon is
megtaldlhatdak voltak, az egyes lapok tartalma és formatuma némileg kiilonb6zo6tt egymaéstél. Magyarorszagon
megtalalhaté volt a bulvarlapok kommunista véltozata, a délutdn utcara keriild, Budapesten forgalmazott Esti
Hirlap, amely tartalmazta mindazokat a politikai hireket is, amelyekrél a rendszer vezet6i szerint a lakossadgnak
értesiilnie kellett. Az Esti Hirlap abbdl a szempontbél volt ,bulviarosabb” a tobbinél, hogy révidebbek voltak a
benne szerepld irdsok, és tobb szines hirt tartalmazott. A magyar olvasé ugy is megprobdalhatott kitérni a hivatalos
sajtopolitika hatdsa aldl, hogy a kizardlag sporteseményekkel foglalkozo, ezért politikai lapnak nem mindsiilé
Népsportot olvasta. Ugyanakkor az Esti Hirlap és a Népsport fejlédését is ugyanazok a sajtéirdnyitasi
mechanizmusok feligyelték és korlatoztdk, amelyeken keresztiil a hatalom kézpontilag hatdrozta meg az egyes
lapok példanyszamat - mégpedig gy, hogy a part kozponti lapja, a Népszabadsag kiilonleges privilégiumokat
élvezett3.

Tobb kutaté kimutatta, hogy a magyar sajto a politikai és gazdasagi valtozasok hatdsdra a nyolcvanas évekre



eltavolodott a szigora értelemben vett szovjet modelltdl (Sparks 1998; Kovats & Whiting 1995; Downing 1996).
Kovats és Whiting 6t olyan tényez6t sorol fel, amely szerepet jatszott a magyar sajtéiranyitdsi médszerek
megvaltozadsdban: a kommunizmus el6tti idészak sajtdhagyomanyainak tovabbélését, az 1956-0s forradalom
politikai hatédsat, az 1968. utdni gazdasagi reformokat, a nyugat-eurépai rddié- és tévémiisorok elérhetéségét,
valamint a szamizdat sajtot. E valtozasok jelentésége abban 4llt, hogy a sajté propaganda-szerepe a hattérbe
szorult, mikozben - killondsen a nyolcvanas években - mind jobban megnétt a szérakoztatdsé. Bar a politikai és
gazdasdgi liberalizalas kevésbé volt latvanyos a politikdban kozponti szerepet jatszo orszagos napilapokban, a
valtozas jelei ezekben is kimutathatéak. Példa erre a mar emlitett Esti Hirlap, amely az 1956-os forradalom utén,
az ugynevezett politikai , konszolidacié” jegyében jelent meg. Példaként emlitheté az orszdgos napilapok szdmanak
lassi novekedése is. Mig az O6tvenes évek elején négy orszagos napilap volt, a hetvenes évekre szamuk hétre ndétt.
A rendszervaltas el6estéjén az orszagos napilapok - bar tiszteletben tartottdk a nyilvanvalo politikai korlatokat -
mar meglehetds sokszinliséget mutattak, a sajtdpaletta egyik végén pedig megtalalhatdak voltak a
LSbulvartartalmak” is.

Az, hogy a bulvéarsajto - tekintet nélkiil a sajtéirdnyitasi rendszerre és a politikai kurzusra - az Gjsag djkori
torténete sordn valamilyen formaban mindig jelen volt Magyarorszagon, j6l mutatja az ilyen lapok iranti keresletet.
Ugyanakkor az is igaz, hogy e kereslet nagyrészt kielégitetlen maradt a kommunizmus évtizedeiben. Ezért nem
meglepd, hogy a rendszervaltads utdn a bulvarsajté gyorsan népszertivé valt. Akar ugy is fogalmazhatunk:
megjelenése és sikere a sajtdpiaci viszonyok kialakuldsanak sziikségszeri kovetkezménye volt.

A rendszervaltas utani sajto

A magyar sajté rendszervaltas uténi dtalakuldsédban harom kiilonb6z6 folyamatot kiilonboztethetiink meg: (1) a
sajto politikai funkcidinak megvaltozasat, a pluralizaciot és a demokratizalédast, (2) a piaci sajtéviszonyok
kialakuldsat, és (3) a sajtéo kommercializalédésat és kommodifikalédasatd.

E folyamatok hatadroztdk meg a kialakulé sajtdstruktira sajatossagait, a sajtépiac fejlédési utjat - igy szerepiik volt
azoknak a korilményeknek a kialakuldsaban is, amelyek kozott a bulvarlapok megjelentek és fejlédtek.

A rendszervaltas utdni magyar médiapiacon két el6feltétele volt a bulvarlapok megjelenésének: a kozvetlen
politikai ellenérzés megsziinte és a piaci viszonyok létrejotte. 1988. és 1989. sordn megsziintek a kommunista
sajtéiranyitds olyan mechanizmusai, mint a politikai cenzira, a vezet6 szerkeszt6k kinevezésének felligyelete és a
lapalapitas engedélyhez kotése. Az 1986-0s, kommunista sajtotorvényt kiegészitették az 1990. évi XI. térvénnyel,
jogszabdlyba iktatva a lapalapitds szabadsagat és felszdmolva a sajtészabadsdg megmaradt korlatait (Gergely
1996:36). A masik eléfeltétel, azaz a piaci viszonyok megteremtése a sajtopiacok liberalizdlasat, a piaci torvények
uralkoddva valasat, valamint a privatizaciot jelentette.

A bulvérlapok fejlédésére hatast gyakorolt a magyar sajtépiac néhdny sajatossaga is. Ezek k6zé tartozott a piac
telitettsége: a kilencvenes években a 10 millié lakosu orszdgnak 12-15 orszagos napilapja volt. A nyomtatott sajtd
liberalizdldsdnak és piacosodéasanak legfontosabb hatdsa az 4j kiadvanyok megjelenése volt. Az orszagos napilapok
szama 1988. és 1992. k6zott csaknem megkétszerez6dott. A napilapok piaca azonban nem béviilt olyan mértékben,
ahogyan az 4j kiadvanyok szama. A napilapok olvasétdbora az 1987-es 1,69 milliérél 1990-re 1,22 milliéra
csokkent, majd 1993-ban 865 ezerre (Juhasz 1994). A napilapot olvasék lakossagon beliili aranya az 1990-es 81
széazalékrdl 1998-ra 64 szazalékra esett (Venczel 1998). Az olvasdtéabor csokkenése fontos kovetkezményekkel jart
az Uj napilapok szempontjabdl: azt jelentette, hogy olyan, szlikiil6 piacon kell versenyezniiik, amelyen egyarant
megno az Uzleti kockazat és a belépési koltség. Ugyanakkor azt is jelentette, hogy az Uj lapoknak meg kellett
taladlniuk a maguk piaci szegmensét: ebbdl szempontbdl az 6nall6 profil megteremtését kindlo ,bulvarkiadvanyok”
piaca volt a legigéretesebb.

A bulvarlapok fejlédésére hatdst gyakorolt egy masik piaci sajatossag is: a sajtéfinanszirozas atalakulasa. A piaci
viszonyok kialakuldséaval a kiadévallalatoknak a lapok eladdsébol és a hirdetésekbdl szarmazo jovedelmiikre kellett
tdmaszkodniuk; ez Gjdonsag volt ahhoz képest, hogy kordbban a sajtéfinanszirozast is az allam ellendrizte. Az
eladott példanyok uténi bevétel névelése kiillondsen azért volt nehéz, mert a kommunista laptdmogatasi rendszer
mesterségesen alacsonyan tartotta a lapok arat. A laptamogatas megszintével a korabbi &drak tarthatatlanna
valtak. Az arak a sajtépiac valamennyi szegmensében az egekbe szoktek, alaposan meghaladva az inflacié
mértékét. A napilapok atlagos ara 1990. és 1996. k6zott a huszonegyszeresére nott (Agardi 1997:85). Az
dremelkedés szerepet jatszott az olvasétabor csokkenésében is.

A sajtéfinanszirozas a rendszervaltas utdni években a hirdetések terén fejlédott a leggyorsabban. 1989. 6ta a
hirdetépiac értéke évi 30-45 szdzalékkal n6tt, meghaladva az inflacié mértékét. Mig 1991-ben 9,9 millidrd forintot
koltottek hirdetésre, 1994-ben ez az dsszeg elérte a 38,1 millidrd, 1996-ra pedig a 71 millidrd forintot2. A
hirdetések piaca a napilapok esetében is nagyon megnétt. 1991-ben az orszadgos napilapok 6sszes hirdetési
bevétele 2,3 millidrd forint volt, 1993-ban 5,1 millidrd, 1996-ban 8,2 milliard. A névekedés kézben azonban mind
intenzivebbé valt a mas médiumokkal - kiillondsen a televiziéval - vivott verseny. Ez pedig azzal jart, hogy az
orszagos napilapok részesedése a hirdetési piacon az 1991-es 23 szazalékrél 1993-ra 19,8 szdzalékra, majd 1996-ra
11,5 szazalékra csokkent®. A sajtéfinanszirozas atalakuldsa - beleértve mind a lapeladésbél, mind a hirdetésbél
szarmazo bevételek valtozasat - behatarolta a napilappiacon elérhet6 profit mértékét.

A rendszervaltds utdni magyar sajtoviszonyok jellegzetes, a bulvarlappiac fejlédésére is hatast gyakorlé vondsa a
kilfoldi tulajdon magas aranya is. A kilfoldi médiavallalatok mar az atalakulds kezdetén megjelentek
Magyarorszagon, és a sajtopiac legtobb szegmensében domindans pozicidra tettek szert. Az orszagos napilapok

piacét az allam privatizalta, és 1990. végére a legtobb lap kiilfoldi befekteték tulajdondba keriiltZ. 1991-ben a



kilfoldi tulajdon aranya 71 szdzalékos volt. Bar ez az arany a kilencvenes évek elsé felében tulajdonvaltasokkal,
egyes kilfoldi cégek kivonulasaval és masok belépésével 6sszességében csokkent, a kiilféldi tulajdon maig az

orszagos sajtopiac domindns vondsa maradt (lasd a Fiiggelék 1. tablazatat)8.

A Magyarorszagon és mas k6zép- és kelet-eurdpai orszagok sajtépiacan befekteté kiilféldi vallalatok motivacidi
sokfélék voltak, és az atalakulads éveiben folyamatosan valtoztak. A kis méretii magyar piacon nemcsak a
nyereséggel kapcsolatos megfontoldsok hajtottdk 6ket. 1989-ben és 1990-ben a globalis médiamogulok korében
divat volt az Gj demokracidkban valo befektetés. A kiilfoldi befektet6ket vonzottdk az alacsony arak, valamint az,
hogy a k6zép-eurdpai piacok egyfajta ,hidként” szolgaltak a nagyobb kelet-eurdpai piacokhoz (Géalik & Dénes
1992:8). Miutéan a kilencvenes évek elsé felében elmult az a vonzerd, amelyet a volt kommunista orszagok
piacainak Ujdonsdaga jelentett, mind fontosabb szerepet kaptak a kiilfoldi vallalatok befektetési dontéseiben az
olyan, tervezett piaci stratégidk, mint a regionalis dominanciara valé torekvés.

A bulvarsajto fejlodése a rendszervaltas utan

A piaci viszonyok kialakuldsa utan réviddel a bulvarlapok mar szildrd poziciét vivtak ki maguknak a magyar
sajtopiacon. Példanyszamuk - lényegében az 1989-es nullardl indulva - a kilencvenes évek kézepére elérte a 300
ezret, ezzel 1996-ban az orszdgos napilappiac 28,1 szazalékat ellendrizték. Abbdl a szempontbdl azonban ingatag
maradt a bulvarlappiac helyzete, hogy id6rél idére 1j lapok jelentek meg, régiek tlintek el, valtozott az egyes lapok
példanyszama és piaci pozicidja; egyes lapok pedig - sajat piaci helyliket keresve - hol inkdbb a mindségi, hol
inkdbb a népszerl lapok formatumat kovették (a Fliggelék 2. dbraja a példanyszamok valtozdsanak tiikrében
dbrazolja e piaci szegmens sebezhet6ségét). Ebben az id6szakban hat olyan orszagos napilap mikoédott, amely
bulvéarlap volt a szénak abban az értelmében, hogy féként szines hirekkel foglalkozott, a cikkek révidek voltak, és a
nyelvezetiik is kiil6nbozott a minGségi lapokétdl. Egyes lapok rovid életliek voltak; e piaci szegmensben kiilonésen
heves volt a verseny. 1998-ra egyfajta konszolidacié eredményeként minddssze két bulvarlap maradt; ezek az
orszagos eladasi listan a mésodik és a harmadik helyet vivtak ki maguknak.

A rendszervaltas hajnalan megjelené elsé6 4j orszagos napilap az 1989. februarjadban megjelent Mai Nap cimi
bulvérlap volt. Az Gjsag hamar népszert lett, &m olvasottsdga nem haladta meg a bevett lapokét. A benne rejlé
lehet6ségek azonban elégnek bizonyultak ahhoz, hogy a Rupert Murdoch-féle News International 1990.
januéarjaban felvasarolja az Gjsag tobbségi tulajdonrészét. Murdoch ugyanakkor 6vatosan jart el elsé
posztkommunista orszagbeli befektetése soran: a lap felvasarlasat annak gazdasagi teljesitményéhez kototte. Mivel
a Mai Nap nem lett nyereséges, a tarstulajdonos magyar banknak végiil vissza kellett vdsarolnia Murdoch
részesedését. Murdoch utan az ujsagot a Jiirg Marquard-féle svajci JMG Ost Press csoport szerezte meg2. 1998-ra
a Mai Nap a legolvasottabb bulvarlap lett, és a veszteséges évek utdn nyereségessé valt.

Nem Murdoch volt az egyetlen olyan kiilfoldi befektetd, aki az atmenet kezdetétdl érdeklédott a bulvarlapok irant.
Robert Maxwell Mirror Group-ja 1990. elején szerezte meg az egykori kommunista bulvarlap, az Esti Hirlap
tobbségi tulajdonat. A lap azonban sem anyagilag nem volt sikeres, sem egykori olvasétaborat nem tudta
megtartani. Amikor Maxwell 1992-ben bekovetkezett haldla utdn a Mirror Group kivonult a magyar piacrél, a lap
tobbszor is tulajdonost valtott, végiill 1996-ban megszint.

A maésodik Gjonnan létrehozott bulvarlap az 1990. elején az osztrdk Denton AG 4ltal kiadott Kurir volt. Ez kézepes
olvasottsagu volt, &m anyagi hasznot nem hozott. T6bbszori tulajdonosvaltas utdn a magyar Postabank tulajdonaba
keriiltl®. Az 1998-ban a Postabank koriil kitort pénziigyi és politikai botrany utdn a bank médiabirodalma
széthullott, magaval hozva a Kurir megsziintét is. A Postabank korabban felvdsarolt egy masik bulvarlapot, a
kilencvenes évek elején létrehozott Pesti Riportot is. Ez volt azonban a legkevésbé sikeres, a legkisebb
példanyszamban elkel6 bulvarlap a rendszervaltads utdni években, amely tulajdonosénak folyamatosan veszteséget
termelt. A Pesti Riport néhany év utdn megszint.

A Mai Nap mellett a piacon szilard poziciét kivivé méasik bulvarlap a Blikk volt, amelyet 1994. marciusdban
jelentetett meg a Ringier Group. A cim része volt a svdjci tarsasdg nemzetkozi stratégidjanakyl. A Ringier arra
szakosodott, hogy kiilféldi piacokon adja ki a svajci piacon miik6dé lapjainak mutacidjat. Az egyik kelet-kozép-
europai exportra szant kiadvanya éppen a Svajcban 330 ezres példanyszammal vezetd napilap, a Blick volt. A
véallalat két bulvarlapot adott ki Kelet-Ko6zép-Eurépadban: egyet a Cseh Koztdrsasagban és egyet Magyarorszagon;
mindkettd a Blick mintajat kovettel2. Mindkét lap atvette a Blick formatumat és profiljat; még a cim is ugyanazt
jelenti mindharom nyelven. Magyarorszagon réviddel megjelenése utan az Gjsag a legnépszeribb bulvarlappa valt,
és bar példanyszama folyamatosan csokkent a kilencvenes évek masodik felében, megtartotta el6kel6 helyét a
sajtopiacon.

Szamos, a rendszervaltas utdn megjelent bulvarlap vette at hasonlé nyugat-eurépai kiadvanyok formatumat és
tartalmat - ugyanakkor megtartottdk az orszag sajtokultiradjara és -torténetére jellemzé sajatos vonasokat is.
Magyarorszagon egyaltalan nem Gjdonsdg az, hogy a lapok a fejlettebb piacok bulvarlapjait vagy éppen mas
sajtétermékeit masoljak. A szazad elsé felének bulvarlapjai példdul - mint mar emlitettiik - a nyugati bulvarlapok
stilusat és formatumat kovették. Az azonban példa nélkiili a rendszervaltas uténi bulvarsajt6 torténetében, hogy
kiillféldi médiavallalatok kozvetleniil és ilyen nagymértékben is részt vegyenek a bulvarlapok fejlesztésében. Ebben
a kontextusban a média nyolcvanas-kilencvenes években felgyorsul6 internacionalizadlédéasa és globalizalédésa
kozvetlen hatést is gyakorolt a rendszervaltas utdni sajtéral3. Ugyanakkor azonban nem elhanyagolhaté a hazai
befektet6k szerepe sem. A bulvarlapok kiilféldi befektetés nélkiil is kialakultak volna - e befektetések viszont
felgyorsitottak e folyamatot.



A kilfoldi befekteték 1996-ban a bulvarlapok piaci szegmensének kozel 70 szdzalékat ellendrizték (lasd a Fliggelék
3. dbrajat). 1998. végére - amikor mindkét fennmaradt lap kiilf6ldi tulajdonban volt - dominanciajuk teljessé valt. A
kilencvenes években a bulvarlapok piaci szegmensében volt a legmagasabb a kiilféldi tulajdon aranya. 1996-ban
példaul a kozel 70 szazalékos részesedésiikkel egy id6ben az orszdgos napilapok piacan mintegy 55 szdzalékos
tulajdonrésszel birtak, a mindségi lapok piacan pedig 58 szadzalékossal. E szambeli killonbségek, és egyaltalan az a
tény, hogy a kiilfoldi befekteték kizardlag bulvarlapokat alapitottak, arra enged kévetkeztetni, hogy els6sorban a
gazdasagi haszon reménye vezette 6ket, mik6zben kevésbé vonzotta ket a mindségi - és politikailag gyakran
elfogult - lapokba valé befektetés lehetbsége.

Annak, hogy e véallalatok a bulvarlapok felé fordultak, a korszak elején az volt a legfontosabb gazdasagi oka, hogy a
piacnak ezt a részét a hidny jellemezte. Mivel kordban nem voltak bulvarlapok, de nagy volt a fogyasztéi kereslet,
ez a piaci szegmens egyenesen kindlta magat a terjeszkedni vagyoé vallalatoknak. A magyarorszagi bulvarlapok
piacanak sajatos vondasa ugyanakkor, hogy egyikiik sem volt anyagilag sikeres; a nyereséget a tulajdonosok ritkdn
tehették zsebre. Ezt olyan tényez6k magyarazzak, mint e piaci szegmens sebezhetdsége, a potencidlis
olvasékozonséghez képest nagyszamu versenyz06, valamint dltaldban a rendszervaltas utani magyar napilappiac
alacsony teljesitménye és rossz nyereségtermelé képessége.

Mindez felveti a kérdést: mi motivalta a befektet6ket? A mindségi lapok esetében a kutatdk tobbsége egyetért
abban, hogy a gazdasagi nyereség reménye mellett olyan megfontoldsokrol van sz6, mint a presztizs és a
tarsadalmi vagy politikai ambicidk. Az utébbiak bizonyosan donté szerepet jatszottak a rendszervaltas utani
években a min6ségi lapok kiadasaban, killonosen a helyi kiadok korében. A bulvarlapok esetében azonban - a
termék minéségébdl addédodan - a pénziigyi megfontolasokat kell a legfontosabb motivumnak tekinteniink. A
bulvéarlapok kiadéi igen kompetitiv, hossza tavy, kivarason alapulé stratégiat kovetnek. A sajtépiac gyenge
pénzigyi teljesitményét, az jsdgolvasd népesség gazdasagi gondjait az dtmenet ideiglenes kisérgjének tekintik, és
ugy vélik, idével a példanyszdm néni fog, a lapok nyereségessé valnak.

A médiafogyasztasi szokasok valtozasa a rendszervaltas utani években

A bulvarlapok megjelenésében nemcsak gazdasagi megfontoldsok és a médiavallalatok piaci stratégidi jatszanak
szerepet, hanem a médiafogyasztasi szokdsok valtozasa is. 1995-ben mar a magyar lakossag 12 szazaléka olvasott
rendszeresen bulvarlapot. Bar a mindségi lapokat még ma is ennél tébben olvassdk, a két laptipus olvasottsaga
kozotti killonbség folyamatosan csokkent a kilencvenes években (lasd a Fliggelékben a 4. dbrat). Az, hogy a
bulvéarlapok viszonylag rovid idé6 alatt ilyen nagy olvasottsagra tettek szert, arra enged kovetkeztetni, hogy a
lakossag egy részének nagyon megvaltoztak az Gjsdgolvasdasi szokasai. A médiafogyasztds mddja az atalakulés
kiilonb6z6 folyamatainak hatésara alakult at; ezek koziil kiemelkednek a kulturdlis és tarsadalmi valtozasok,
valamint a gazdasagi nehézségek. Az életszinvonal és - sokak esetében - a jovedelem csokkenése is szerepet
jatszott a mindségi lapok példanyszamanak esésében és a sajtépiac zsugorodasaban.

Altalédnosan elfogadott nézet, hogy azoknak az embereknek a médiafogyasztasi szokdsait, akik nehezen élik meg a
rendszervaltadssal jaro kimerité gazdasdagi és politikai nehézségeket, a menekiilés (escapism) jellemzi. Az Gjsdgok
esetében azt mondhatjuk, hogy - més tényezdék mellett - e menekiilési vagy is szerepet jatszott a politikai/min6ségi
lapok olvasoétédboranak csokkenésében és a bulvarlapok sikerében. Azt, hogy a médiafogyasztds mind jobban
szolgdlja a menekiilést, tetten érhetjiik abban is, hogy az emberek mind tobbet néznek tévét, mikozben
érdeklédésiik elfordul a tobbi médiumtél. 1995-ben a magyarok atlagosan napi 3,5 6ran at néztek tévét, ami
jelentds novekedés ahhoz képest, hogy tiz évvel kordabban még csak mintegy napi két érat (Vitdnyi 1997:25). A
valaszték boviilésével, az 4j csatorndk megjelenésével és a mlisorok kommercializdlddésaval a tévé népszeriibbé
valt.

A rendszervaltds utani kulturdlis valtozasok mas szempontbdl is atalakitottdk a médiafogyasztasi szokdsokat - mar
csak azért is, mert maga a média is fontos szerepet jatszott e valtozasok eléidézésében. A kommunizmus bukasa
utan Kelet-Kozép-Eurdpa nemzeti kultirdi nyitottabba valtak a vildgra. Kiillonosen fontos szerepet jatszottak a
nyugati kulttra értékei és szimbdélumai: hatdsukra a régi6 kulturdi internacionalizalédtak. E folyamatot gyakran
azonositjak a kelet-k6zép-eurdpai tomegkultira ,,amerikanizdlédasaval” és a fogyasztéi kultira eléretorésével is.
Farkas Dezs6 Gulyas vagy hamburger cimi irdsdban hatdsos példakkal illusztrdlja e kulturdlis valtozasokat. Példai
kozott szerepel az amerikai gyorséttermek, az amerikai szappanoperak és showmisorok, a hollywoodi filmek nagy
népszerlsége, valamint bizonyos életmoédbeli mintdk - példaul a diétazas, az aerobic és a fitness - atvétele (Farkas
1994). Bar hiba volna tulbecsiilni azt a hatdst, amelyet a nemzetkozi és amerikai mintak gyakoroltak a
rendszervaltds utdn a régié orszdgainak kulturadjara, az kétségtelen, hogy e nemzeti kultirdknak 4j legitimitést
kinaltak.

Az Ujsdgolvasasi szokasok terén e kulturalis valtozdsok azért voltak fontosak, mert hatast gyakoroltak az emberek
érdeklédésére. A bulvarlapok 4j tartalmat kindltak: nemzetkozi és hazai pletykakat, a hirességek életérdl készilt
beszdmoldkat, a divattal foglalkozo irdsokat és szines hireket. A kulturdlis valtozasok tovabbi fontos eleme az
ujdonsdg varazsa a fogyasztastdl az életmddig az élet szamos teriiletén. Abban a sikerben, amelyet a bulvarlapok a
régi lapok altal domindlt sajtépiacon értek el, Gjdonsaguk is szerepet jatszott.

A sajtopiac szegmentalodasa

Mikozben a kulturdlis és gazdasdagi atalakulds megvaltoztatta sokak Gijsdgolvasasi szokasait, szamos olvasd hiiséges
maradt a régi lapokhoz. Bar a bulvarlapok sikerrel 1éptek be a lappiacra, példanyszamuk pedig emelkedik,
szemben a nyugati gyakorlattal a magyar - és altaldban a kelet-kozép-eurdpai - sajtépiacokon nincsenek dominans
pozicidban. A mindségi lapok példanyszama magasabb, rekldmpiaci részesedésiik nagyobb. Ennek oka részben az,
hogy szamos, a rendszervaltas el6tt alapitott lap sikerrel Gjult meg és valt a piacra figyel6 mindségi lappa. Részben



pedig az, hogy az tjsdgfogyasztasban fontos szerepet jatszik a megszokds. Az egykori Magyar Szocialista
Munkéaspart lapja, a Népszabadsag a legjobb példa arra, hogyan alakulhat at egy Gjsag tekintélyes mindségi
lappal4. Miltja és csokkend példanyszamal2 ellenére ma is a Népszabadsag a legolvasottabb napilap. 1996-ban
napi 280 ezer példanyban fogyott el, messze megelézve a masodik legnagyobb napilapot, a 140 ezer példanyban
elkeld Blikket.

A bulvarlapok megjelenése mégis alapjaiban valtoztatta meg a magyar sajté strukturdjat: el6idézte a piac
szegmentéal6dasat. A napilappiacon harom laptipus kiiloniilt el: a bulvar-, a mindségi és a szakosodott ijsagokél®.
A példanyszam terén a legnagyobb csoportot a mindségi lapok alkotjak: 1996-ban a piac 55 szazalékat foglaltdk el,
mig a bulvarlapok 28,1 szazalékat. A szdmok mogott azonban azt 1atjuk, hogy a kilencvenes évek méasodik felében a
bulvéarlapok példanyszama magasabb volt az dtlagos mindségi lapéndl (noha tébb mindségi kiadvany volt, mint
bulvéar). Mig 1990-ben a harom legolvasottabb napilap k6zott nem volt bulvarlap, 1998-ban mar kettd is ilyen volt
(Venczel 1998).

A nyugati orszagokban a sajtdpiac szegmentalédasa rendszerint egyiitt jar azzal is, hogy megndnek a bulvarlapok
és a mindségi lapok

finanszirozdsanak kiillonbségei is. Mig a bulvarlapok inkdbb az eladott példanyok bevételébdl élnek, a mindségi
lapok féleg a hirdetésekbdl. 1994-ben a Népszabadsagé volt a hirdetési piac 35 szdzaléka. A legolvasottabb napilap
mind nagyobb mértékben épit hirdetési bevételeire. 1994-ben mar teljes bevételének 63 szdzaléka szdrmazott
hirdetésbdl (Surdnyi 1995:39). A magyar bulvarlapok esetében a hirdetés csak bevételeik kisebb részét hozza, ami
megfelel més orszdgok gyakorlatdnak is. A Mai Nap 1995-0s 0sszes jovedelmének példaul 30 szdzaléka szarmazott
hirdetésbdl. A mindségi és bulvarlapok kiilonboznek el6fizetdik szdmaban is. A bulvarlapokra sokkal kevesebben
fizetnek el6, mint a minéségi Gjsagokra.

Fontos killonbség a rendszervaltas utani kelet-k6zép-eurdpai sajtépiacok és a nyugat-eurdpaiak kozott, hogy az
elébbieken azonos aron kinaljdk a bulvar- és a mindségi lapokat. A nyugati piacon rendszerint azért alacsonyabb a
bulvérlapok ara, mert azok igy prébaljak novelni olvasétdborukat. Az, hogy Magyarorszagon és a régié mas
orszagaiban azonos a bulvar- és a minéségi lapok ara, elsGsorban annak koszonhetd, hogy ezek az orszagok a
kommunizmus idészakabdl nyomott laparakat és a varhaté nyereség szempontjabdl korldtozott piacot 6rokoltek. Az
ujsagok még mindig sokkal olcsébbak, mint Nyugat-Eurépaban, a kiadas koltségei azonban méar csaknem azonosak.
A kelet-kozép-eurodpai piaci viszonyok szinte semmilyen lehetéséget nem kindlnak a lapkiaddknak arra, hogy
Ujsagjaik arat stratégiai megfontoldsbol alacsonyabban szabjak meg.

A rendszervaltas utani korszak bulvarlapjainak sajatos vonasai

Bar a posztkommunista orszadgokban a rendszervaltds utan megjelent bulvarlapok sok szempontbdl hasonlitanak
nyugati tarsaikra, mind formatumukban, mind olvasétaborukban kiillonb6éznek azoktdl. A magyar bulvar- és
mindségi lapok olvasétabora mind a tarsadalmi hovatartozds, mind a jévedelem szempontjabdl vegyesebb képet
mutat, mint a nyugat-eurépaiaké. A magyar helyzet érdekes sajatossdga, hogy a bulvarlapok olvas6tabordanak
nagyobb részét az atlagos vagy ennél magasabb jovedelm{, jobb anyagi helyzeti emberek alkotjak. A Blikk
esetében példdul az olvasok 51 szazaléka tartozik a tarsadalom jobb médu rétegei k6zé1Z. Ennek elsésorban az az
oka, hogy ezek az emberek - akik megengedhetik maguknak, hogy egyszerre két napilapot vegyenek - masodik
lapként olvassék a bulvarlapokat. A bulvarlapok olvas6inak 70-80 szazaléka politikai/minéségi napilapot is vesz
(Richard 1994). Ez arra enged kovetkeztetni, hogy a bulvarsajtot nem elsédleges hirforrasként olvassak: a szines
hirek kinalataval e lapok inkdbb mésodlagos szerepet jatszanak.

A magyar bulvarlapok olvasétaboranak tovabbi sajatossdga az, hogy fiatalabb, mint a minéségi lapoké. A
bulvéarlapok atlagos olvasdja 39,2 éves, mig a mindségi sajtéé 44,2 (Richard 1994). A Fiiggelék 5. dbraja korosztaly
szerint mutatja a bulvar- és a minéségi lapok olvasétaboranak megoszlasat. A fiatalok és a kézépkoruak korében a
bulvérlapok olvasottsdga magasabb, mig az idésebbek korében jéval alacsonyabb. Azt, hogy a bulvarlapok
k6zonsége fiatalabb és piaci szempontbdl vonzobb, aldtdmasztja a Fliggelék 6. dbraja is, amely a telepiiléstipus
figgvényében dbrazolja a bulvarlapok olvas6tdborat. A Budapesten és mas varosokban €16 olvasdk hajlamosabbak
bulvérlapot valasztani, mikozben a bulvarsajté népszeriisége mas orszagos lapokénal kisebb a falvakban.

A magyar bulvarlapok magukon viselik a mifaj valamennyi - a min6ségi lapokkal szemben meghatarozott -
sajatossagat. A ,konnyli”, szines hirekre 6sszpontositanak, a cikkek rovidebbek. A killonb6z6 témaék aranya szintén
eltér a bulvar- és a min6ségi lapokban. Akadnak azonban kiilénbségek is a rendszervaltas utdni Magyarorszag és
Nyugat-Eurédpa bulvarsajtdja k6zott. A brit bulvarlapokétdl példaul valamelyest eltér formatumuk, strukturajuk,
sOt, valamennyire a tartalmuk is. A magyar bulvarlapok cimlapjan tobb hir olvashato, a cimeket kisebb betiivel
szedik, és kevesebb hirdetést tartalmaznak. E kiillonbségek hatterében fé6ként az eltérd piaci viszonyok, a
killonbo6z6 sajtokultira és -torténet all.

Kovetkeztetések

A posztkommunista orszagokban a népszeri sajté fejlédését a média ,bulvarosoddsaként” (tabloidization) is
jellemezhetjiik. E bulvarosodas azonban nem az egyetlen, még csak nem is a dominans vonésa a rendszervaltas
utdni sajtonak. Hasonldan fontos szerepiik volt az olyan, ezzel parhuzamosan zajlé fejleményeknek is, mint a média
politikai és gazdasagi funkcidinak atalakuldsa vagy a demokratizalédas. A bulvarlapok megjelenése a
rendszervaltas utani médiat jellemz6 kommercializdlddas vagy kommodifikdlédas része volt. Bar Kelet-Kozép-
Eurdpa orszagai killonb6znek mind a sajtépiaci valtozasok mértékében és sebességében, mind a sajtopiacok
méretében, a népszerl sajtéban bekovetkezett valtozasok valamennyiben hasonléak voltak.



A bulvarlapok fejlédését killonb6z6 tényezdk - a piaci és gazdasagi kérilmények, a kulturdlis valtozasok és a
valtoz6 médiafogyasztasi szokasok - egyarant befolyasoltdk. A rendszervaltds utdni bulvarsajté sajatos vonasait
egyarant meghatarozta olvasétaboruk 6sszetétele, a sajté hagyomdényai, a médiakultura értékrendje, a hirdetési
piac fejlédése és a sajtdpiac arszerkezete. E kiilonb6z6 tényezdék hatdsa alatt a magyar bulvarsajté - hasonléan maés
kelet-kozép-eurdpai orszagokéhoz - kiillonbozik a fejlett orszagok médiapiacan taldlhaté bulvarsajtétél. A
legfontosabb kiilonbség az, hogy az itteni bulvarlapok mind a médiafogyasztds, mind a médiapiac szempontjabdl
mas funkcidkat toltenek be.

A rendszervaltds utdn megjelend bulvarlapok hatédst gyakoroltak a kultirara és a piacra is. A rendszervaltas utani
viszonyok kontextusaban a bulvarlapok megjelenése azonban sajatos jelentést is nyert. A média atalakulasanak
fontos vonasa, hogy a politikai funkcidkban bekovetkezett harom legfontosabb valtozas - demokratizalodas,
piacosodas és kommmodifikalédas - egymassal parhuzamosan, egymasra 6hatatlanul hatast gyakorolva ment
végbe. A magyar sajté demokratikusabba valt - igaz, a demokratikus média megteremtése egy évtizednél hosszabb
id6t vesz igénybe. A demokratizalédas szempontjabél a bulvarlapok megjelenése - és altaldban a média
kommercializal6dasa és kommodifikdlédasa - vegyes kovetkezményekkel jart. Egyrészt pozitiv fejleményként
értékelhetjiik, hiszen enyhitett a sajto stulyosan atpolitizalt mivoltdn, cs6kkentette annak a kommunizmus
idészakabdl o6rokolt atpolitizaltsdgat. Masrészt azonban a bulvarsajtd sajatossagai és a kereskedelmi érdekek
dominancidja miatt akadalyozta is a média demokratikus, a politikai részvételt el6segit6 szerepének
érvényesiilését.
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Az itt olvashaté irds eredetileg az aldbbi kotetben jelent meg: Sparks, Colin & Tulloch, John (szerk, 2000)
Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards. New York & Oxford: Rowman & Littlefield Publishers.

Valamennyi kelet-k6zép-eurdpai orszag médiarendszerének atalakuldsara jellemz6, hogy a nyomtatott sajtd
fejlodése eltért az elektronikus médiaétdl. Tobb kutatd leirta: a nyomtatott sajtd viszonylag roévid idé alatt
alapjaiban valtozott meg, miikodését els6sorban a piaci viszonyok szabalyozzak. Ezzel szemben az orszagos
elektronikus média tovabbra is kiszolgaltatott a politikai er6knek; az elektronikus média demokratizal6dasa és
piacosodasa sokkal lassabb folyamat (lasd példdul Splichal 1994; Sparks 1998).

Nem konnyl a bulvarsajtot definidlni. A fogalom olyan lapokra utal, amelyek mind hiranyagukban, mind
stilusukban eltérnek a hagyoményos politikai/mindségi Gjsagoktél. A bulvarlapok altalaban ,konny(”, szines
hirekre, szenzaciéra, botranyra 6sszpontositanak, a cikkek rovidebbek, s kevesebb informéciét tartalmaznak.
Ilyen lapok el8szor az Egyesiilt Allamokban és Nagy-Britannidban jelentek meg a XIX. szdzad méasodik felében.
Megjelenésiiket és népszeriiségiiket altaldban a kereskedelmi célok dominanssa valasaval, a reklampiac
fejlédésével, valamint a média kommercializalédasaval magyarazzak a nyugati szakirodalomban. A XX. szdzad
végére az 0sszes nyugati sajtopiacon joval meghaladta a bulvarlapok példanyszama a politikai/mindségi
lapokét. Nagy-Britannidban példaul a két legnépszeritibb szenzacidlap, a Sun és a Mirror példanyszdma 3,7,
illetve 2,3 millid; mig a tekintélyes Times 710 ezer, a Guardian 380 ezer példanyban kel el naponta.

Az egész korszakban a Népszabadsag volt a legnagyobb példanyszamu napilap. 1987-ben példaul a
Népszabadsag 695 ezer példanyban kelt el, az Esti Hirlap 200 ezer példanyban, a Népsport pedig 282
ezerben.

A kommercializdlédas fogalma arra a folyamatra utal, amelyben meghatdrozova valik a piaci részesedés
novelése és a nyereségtermelés, mikozben mas - politikai, tarsadalmi és kulturalis - médiafunkcidk a hattérbe
szorulnak. A kommodifikacié fogalma a médiatermékekben a kommercializdlédas kovetkeztében bekovetkezd
véaltozasokra utal.

Forras: Médiagnézis.
Forras: Médiagnézis.

A magyar napilappiac elsé kilfoldi befektetéje Robert Maxwell volt, aki 1989. végén felvasarolta a Magyar
Hirlap 40 szédzalékat. Maxwellt hamarosan kovette a News International Group, amely 1990. januarjadban
tobbségi tulajdonra tett szert a Mai Napban. Az elsé kiilfoldi befektet6k kozé tartozik a multinacionalis
Bertelsmann csoport is, amely 1990. juliuséban dénté tulajdonhdnyadot szerzett a piacvezetd
Népszabadsagban.

A kilfoldi t6ke fontos szerepet jatszott a sajtopiac mas szegmensei, majd az elektronikus média
atalakuldsaban is. A megyei napilapok piacan 1994-ben példaul a kiilfoldi befekteték a piac 81,8 szdzalékat
birtokoltdk; a ndi lapok piacédn részesedésiik 1996-ban 65,8 szazalék volt.

A JMG Ost Press csoportnak tovabbi érdekeltségei is vannak a magyar lappiacon, valamint mas kelet-k6zép-
eurdpai sajtépiacokon. Magyarorszagon a vallalaté a Magyar Hirlap és szamos hetilap is.

A Postabanké volt az egyik legnagyobb, magyar tulajdonban &l16 médiabirodalom, amely egyarant kiadott
napilapokat, hetilapokat és mas periodikdkat. Kelet-K6zép-Eurdpaban altalanos jelenség volt a rendszervaltas
utani években az, hogy allami tulajdonban 4ll6 bankok a médiapiacon fektettek be - ugyanakkor szamos
kérdést is felvetett azzal kapcsolatban, hogy e befektetési dontések nem jelentettek-e kozvetett allami
beavatkozast.

A svéjci alapti, nemzetkozi médiavallalat a kilencvenes évek elsé felében Kelet-Kozép-Eurépaban és Azsidban
is szisztematikusan terjeszkedett. 1991. és 1995. kozott a vallalat belépett a cseh, a szlovédk, a roman, a
bolgér, a lengyel, a magyar, a vietnami és a kinai piacra. A vallalat legfontosabb kiilf6ldi piaca a cseh lett: a



cég itt 14 Gjsagot, koztliikk hdrom napilapot ad Kki.

12
A Ringier mindkét piacon 6sszefogott egy masik kiilfoldi befektetével, bar megtartotta a részvények
tobbségét. A Cseh Koztarsasagban a német Axel Springerrel, Magyarorszagon pedig az amerika Gannet Co.-
val, a USA Today kiadéjaval mlikodott egyiitt.

13
A média internacionalizaléddsanak fogalma azokra a valtozasokra utal, amelyek kovetkeztében a média
termelése, iparagi és piaci mikédése, a termékek tartalma és fogyasztdsa egyre inkdbb nemzetkozivé valik. A
globalizaci6 fogalma eltéré folyamatokra utal a kiilénb6zé teriileteken. Igy a gazdasdgban a vildggazdasag
nemzetk6zivé valasat, a politikdban a nemzetk6zi kooperacié novekedését, a kultirdban a nyugati kulturdlis
értékek és szimbdlumok elterjedését jelenti. Anthony Giddens definicidja szerint a globalizacio6 ,,azon
tarsadalmi kapcsolatok vilAigméretl elmélyiilése, amelyek 6sszekapcsoljak az egymdstdl tavoli kozosségeket
(Giddens 1997:19).

”

14
A Népszabadsag nemcsak tartalmdban, de megjelenésében is tobbszor valtozott. 1989. oktéberéig a lap
alcime ,,a Magyar Szocialista Munkdaspart lapja” volt, majd ,szocialista napilap”, végiil 1994 majusatoél
,»,0rszagos napilap” lett.

15
A Népszabadsag a nyolcvanas évek kozepén még tobb mint 700 ezer, a kilencvenes évek kozepén mar csak
korilbeliil 300 ezer példanyban kelt el.

16
Szakosodott lapok egy-egy szik teriiletrél kozélnek informacidkat. E tipusba tartoznak példaul a sportlapok és
a hirdetési Ujsdgok. Ezek abbdl a szempontbdl kézelebb allnak a bulvarlapokhoz, hogy a minéségi lapokkal
szemben nem foglalkoznak politikai, tdrsadalmi vagy gazdasagi kérdésekkel. Bulvarlapnak mégsem
tekinthetjiik 6ket, hiszen szakosodnak, és nem keresik a szenzaciét.

17
Forrds: Szonda Ipsos (1995).

18
Az dbra nem jelent meg az eredeti cikkben.
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Piac
Urbén Agnes:

A televizios piac atrendezodeése

Bevezetés

A televizids piac kinalata az elmult években mind mennyiségileg, mind mindségileg atalakult. A
szolgaltatasok hozzaadott értékének novelése ma mar elsé6sorban nem technikai, hanem gazdasagossagi
kérdés, és erosen fiigg a fogyasztoi szokasok atalakulasatél és a kereslet megvaltozasatol. A
sokcsatornas televiziézas terjedése parhuzamosan halad a globalis televiziopiac kialakulasaval.
Magyarorszagon egyelore nem varhaté a magas hozzaadott értéku televizios kinalat, az interaktiv
sugarzas elterjedése. A globalis piac részeként azonban itt is megjelent a sokcsatornas modell, valamint
azok az 4j szolgaltatasok (digitalis miholdas sugarzas, fizeté csatorna), amelyek hatterében a technikai
fejlodés és az iparag szerkezetének atalakulasa all.

Az elmult évtizedekben elméletek és elbrejelzések sokasdga sziiletett arrdl, hogy a technolégia robbanésszert
fejlodése miként alakitja at a médiaipar szerkezetét, milyen valtozasokat idéz el6 a kindlati illetve a keresleti
oldalon. Legaldbb annyian igazoltdk, mint ahdnyan cafoltdk, hogy a halézati média, az Internet terjedése komolyan
veszélyezteti az eddig els6 szdmunak tartott televizio pozicidjat, és tobben is olyan forradalmi valtozdsokat jéosoltak
a nagykozonség médiafogyasztasdban, amelyek révid idén belill az élet mas teriileteire is hatassal lesznek.

Azok a kutatdk, akik tovabbra is elismerik a televizié els6dlegességét, szintén egy mindségileg megvaltozott
kinalatrol beszélnek. Az emelt szintl szolgdltatds, az interaktivitds, a hozzdadott érték a leggyakrabban emlegetett
kifejezések, ugyanakkor ezek még inkdbb a jov6, semmint a jelen tendencidira utalnak. A televizionézé ezzel
szemben azt érzékeli, hogy az eddigi 6t-hat csatorna helyett htisz-harminc, széls6séges esetben tobb mint szaz
csatorna koziil valaszthat. Erdemes kozelebbrél is megvizsgalni, hogy a technoldgiai fejlédés milyen valtozasokat
general a televizidépiacon, mitél fligg az, hogy az elére jelzett robbandsszeri atalakuldsbél mi valésul meg és mi
nem.

Az 4j televizids szolgaltatasok

A digitalis technoldgia, a miiholdas terjesztés és a szélessdvu kdbelrendszerek ma mar olyan szolgaltatédsokat
képesek nyujtani a fogyasztéknak, amelyek még néhany évvel ezel6tt is elképzelhetetlenek lettek volna. A
szolgdltatoé altal kindlt mlisorcsomagok mellett eld lehet fizetni bizonyos csatornékra (pay tv, fizet6 televizio),
illetve egyedi miisorszamokra, példaul kiemelkedd sporteseményekre (pay-per-view, fizess és nézd), ami mar
onmagaban véve is emeli a kindlat személyre szabott jellegét. Ezt azonban tovabb erdsiti az é16 kozvetitések alatt a
kameradllas kivalasztasanak lehet6sége, a hirmtsorokban a hirek tipusdnak meghatarozasa (pl. kilfold, belfold,
katasztrofék, stb.), sét, az elektronikus kereséprogrammal (electronic program guide, EPG) mar nemcsak
egyszeriien a csatornak nyujtotta kindlatbol lehet béngészni, hanem akar egy egyedileg szerkesztett
musorfolyamot is 6ssze lehet allitani.

Egyre nagyobb tehat a fogyaszté 6ndllésdga, ami azonban nem kizardlag a televiziézas élvezeti értékét noveli,
hanem egyben interaktivitast - ha ugy tetszik: munkat - is igényel a fogyasztotol. A kordbbi teljes passzivitds
helyett - hiszen a fotelban iilve, a taviranyitoval torténé csatornavaltds onmagaban nehezen értelmezhetd aktiv
tevékenységként - ezutdn mar a nézé inputjara is sziikség van ahhoz, hogy a kivant tartalmat élvezhesse. A néz6i
hozzajarulas igénye kiillondsen erdsen jelentkezik a vasarlasra buzdité, és azt a televizidkésziiléken keresztiil
lehet6vé tevo interaktiv reklamok esetében, valamint azokndl az interaktiv jatékokndl, amelyek kifejezetten a nézék
kézremiikodésére épiilnek.

Kérdés azonban, hogy az eddigi passziv fogyasztéi magatartas - amelyet a szakirodalom egyszerlien a couch
potatol kifejezéssel jellemez - miként alakithaté at aktivva, raadasul gy, hogy a néz6k még fizessenek is ezért a
lehetdségért. Helmut Thoma, az RTL Plus ligyvezet6 igazgatdja érzékletes példaval vildgitott rd az alapproblémara:
,Olyan ez, mintha elmennénk egy étterembe, ahol a szakdcs ramutat az étel 6sszetevéire és azt mondja: itt van



minden, készitse el a vacsorajat. Nos, egészen biztos, hogy a fogyasztdk ezt akarjak? A televizidonézok alapvetben
passzivitdsra vagynak” (Pounds és mdasok 2000:386).

A fogyasztdi magatartassal kapcsolatban egyel6re igen sok a kérddjel. A korabbi couch potato megfogalmazas
helyett az Gjabb szakirodalmakban a lazy interactivity nyer teret, ami a nézdék korlatozott - ha ugy tetszik lusta -
interaktivitdsi hajlanddsagara utal. Nehezen elképzelhetd, hogy a fogyasztdk az egész napi kemény munka utdn,
leiilve a késziilék elé hosszas miisorszerkesztési feladatba kezdenének, azonban valészinli, hogy ameddig a
befektetett munka aranyban all az élvezeti érték névekedésével, addig a néz6k is hajlanddak aktivan hozzajarulni a
televiziomiisor 0sszeallitdsdhoz. Hangsulyozni kell, hogy ez tovabbra sem jelenti a részletekbe mendé
musorszerkesztést, azt az dtlagnéz6ék varhatéan tovébbra is a profikra bizzdk majd.

Az 1j szolgéltatasok terjedésének akadalya jol érezhetéen nem a sziikséges technolégiai megoldasok hianya, sokkal
inkdbb a nézd6i szokdsok megvaltoztatasanak nehézsége. Az Gj tavlatokat nyité interaktiv televiziézast a legnagyobb
cégek is egyeldre tesztpiacokon probaljak ki, igy kutatva az egyes szolgaltatadsok piaci fogadtatdsat, a benniik rejlé
uizleti potencidlt. A hihetetlen fejlesztési koltség és az dridsi kockdzat minden iparagi szereplét évatossagra
késztet, igy a széleskori piaci bevezetés elott szitkséges a fogyasztdi igények és szokdsok pontos megismerése. Ma
még a piac korlatozottan hasznalja ki az interaktivitds nyujtotta lehet6ségeket, az iparag fejlédésének logikaja
inkabb a sokcsatornds modell, semmint a szolgdltatasok névekedésének iranyaba hat.

A sokcsatornas modell

A televizidipar fejlédésében fogyasztéi szempontbdl egyelére a mennyiségi fejlédés dominal a mindségivel
szemben. Az 1j szolgaltatasok bevezetése a legtobb orszagban még varat magara, az elmult évek fejlodését
megfigyelve ugyanakkor elmondhato, hogy szinte mindenhol megsokszorozddott a foghaté csatorndk szdma. Ma
mar egy atlagos eurdpai vagy észak-amerikai haztartasban 20-30, de akar 100-150 csatorna is veheté. Ennek
megvannak a nyilvanvaléd technikai feltételei (a miiholdas és a kdbeles terjesztés), emellett sziikséges az is, hogy a
piac eltarté képessége biztositsa a gazdasidgos miikodést valamennyi tarsasag szamara, és igy hosszatavon is
fenntarthaté legyen a kindlat. Egyelére mindenesetre Ugy tlnik, hogy az 0j terjesztési technikak és a digitalis
televiziézas hamarabb vezetett a csatornaszam emelkedéséhez, mint az egyes csatornak hozzdadott értékének
novekedéséhez.

A fejlédés egyben a keresleti és kindlati viszonyok hosszu évek alatt kialakult egyenstlyat is megbontotta. A
kozelmultig korlatozott kindlat jellemezte a televizids piacot, ami a frekvenciasziikosséggel magyarazhaté. Az
elmult években az 4j terjesztési technoldgidk elterjedésével, a frekvenciasziikésség megsziinésével a kindlati korlat
egyre inkdbb keresleti korlatta alakult, ami bévitette a fogyasztok valasztasi lehet6ségét, ugyanakkor éles versenyt
inditott a piacon.

A technoldgiai fejlédés eredményeként 4j tipusu televizids verseny alakult ki mind a nemzetkozi, mind a nemzeti
piacokon. A verseny egyik szintje a kiillonb6z6 platformok kozott zajlik, azaz a kdbeles, a miiholdas és a foldi
sugarzasu technoldgia versenyez egymassal. Ezek a platformok azonban nemcsak versenytarsai, hanem egyben
kiegészitd szolgaltatdsai is egyméasnak: gondoljunk csak arra az alapesetre, amikor a televiziés jel miiholdon
érkezik el a kdbeltarsasag fejallomasahoz, ahonnan azt a cég kdbelen keresztiil juttatja el az egyes haztartdsokba.
Ezeknek a szolgéaltatdsoknak jol meghatarozhaté piaci értékiik van, az el6fizet6i dij pontosan kifejezi a
szolgéltatdscsomag értékét, a kabeltarsasdg részérdl a csatorna tulajdonoséanak fizetett dij pedig maganak a
tartalomnak az 4rat hatarozza meg.

A platformok k6z6tti verseny mellett azonban mind élesebbé véalik a tartalmak k6zo6tti verseny is. Ez természetesen
korabban is 1étezett - adott esetben akdr még a ,,héskorban” foghaté MTV1 és MTV2 kozotti valasztas is ilyen volt -
a sokcsatornas modell kialakuldsaval azonban 1j szintre helyez6dott at. A korabbi ltaldnos tartalmu csatornak
mellett kialakult a szakosodott csatornak piaca is, amelyet mar egy sokkal kisebb szegmenshez szdl9d, a piacot
jobban fragmentalé kindlat jellemez. A fejlett televizidés piacokon ma mar mindenki egyéni preferenciai szerint
donthet a kiillonb6z6 csatornak kozott, izlése szerint kivalasztva az egyes sport-, természetfilm-, zene-,
gyermekmisor- vagy éppen filmcsatornékat.

Ma madr olyan kindlata alakult ki a szakosodott csatorndknak, amely kordbban elképzelhetetlen lett volna. Példa
erre, hogy mig a dokumentumfilmek az altaldnos kinalatt csatorndkon csak elvétve vannak jelen, addig 2000.
kézepén mar tiz dokumentumfilm-csatorna miikodott Eurépaban. A versenyt néveli, hogy ma mar nemcsak az
ismert tartalomtulajdonosok kiizdenek egymassal a piacon (Discovery Channel Europe, National Geographic
Europe), de a misorelosztok is 6nallé csatornat inditanak (példdul a UPC a Reality TV-t és az Avante-ot) sét,
megjelentek a kisebb eurdpai televizids tadrsasagok osszefogasaval alapitott csatorndk is (Planete, Odyssee). A
verseny kovetkezd szintje az, amikor a dokumentumfilmeken beliil is megjelenik a szakosodéas, amire mar korabban
is volt példa (Discovery markanév alatt Animal Planet, Civilization, stb.), de a jelek szerint ez a tendencia tovabb
folytatodik. Anglidban 2000. juliusédban indult el a Discovery Health csatorna, amely kizardlag az egészségiiggyel
kapcsolatos dokumentumfilmeket sugaroz. E jelenséget a szaknyelv mar a narrowcasting széval jellemzi: szemben
a jol ismert broadcasting fogalmaval e kifejezés azt jelenti, hogy e csatorna méar a szlikebb célcsoportok
kialakitdsdra és a nagykozonség fragmentdlasara épiil. Egyelére nehéz megmondani, hogy hol van a folyamat vége,
hiszen - az el6z6 példanal maradva - a csatorna vezetéi mar most azt tervezik, hogy a késébbiekben a Discovery
Health markanév alatt tobb 4j csatornat inditanak, kiilon célozva meg férfiakat és néket, gyermekeket és
idésebbeket (Doherty 2000:23).

Felvetdédik a kérdés, hogy a kindlat ilyen mértékii emelkedését miként képes kovetni a kereslet névekedése, ami
alapfeltétele a piaci egyensuly fenntartdsdnak és ily mdédon a csatorndk gazdasagos mikodtetésének. Konnyen



belathatd, hogy az egy nézére esé nézési id6 - ha emelkedik is - nem képes kovetni a kindlat megsokszorozodasat,
tehat ki kell terjeszteni a csatorndk piacanak foldrajzi hatarait. A televiziés misorkinalat jellegzetessége, hogy a
tartalom eléallitédsa éridsi 6sszegbe keriil, de ennek eljuttatdsa egy ujabb néz6ho6z nulla vagy ehhez kozelité érték.
Az ilyen, nulla hatarkoltségl termékek illetve szolgdltatdsok esetében a méretgazdasdgossag kulcskérdés, hiszen a
piac foldrajzi hatarainak kiterjesztésével aranyosan né a csatorna profitabilitdsa. Ez az oka annak, hogy a
misorkészit6k globalis méretekben gondolkodnak, és a hasonlé tartalmat el6allito televizié tarsasdgok sem
felosztjdk egymas ko6zott a piacot, hanem inkabb a globdalis piacon versenyeznek egymassal.

Még ilyen stratégia mellett sem novelhetd a végtelenségig a kindlat, és kérdéses, hogy milyen csatornaszam jelenti
azt a szdmszer korlatot, amely f6l6tt mar nem miikodtethet6k gazdasdgosan a csatornak. Feltételezhetd, hogy
ilyen, dltalanosan érvényes korlat nem létezik, hanem egyrészt a tarsadalom szocioldgiai jellegzetességei,
fogyasztasi szokasai, masrészt pedig az adott orszag televizids piacédnak szerkezete, a kereslet nagysaga hatdrozza
meg ezt az értéket. Sokatmondé adat, hogy az 1998-as esztendében - az 4ltalanos kindlatq, illetve a sport- és
filmcsatorndkat nem szamitva - 104 csatorna indult a kontinentdlis Eurépaban, els6sorban az Eurépai Unidéban
(Meyer & Fontaine 2000:88). A fejlett televizios piacon jol megfigyelheto jelenség, hogy az altaldnos miisorkindlatu
csatorndk piaci részesedése csokken, ezzel parhuzamosan a nézok egyre tobb csatornat kovetnek figyelemmel,
biztositva a gazdasdgos miikodés lehet6ségét mind tobb csatorna szamara.

Ismert, hogy a média - igy a televizi6 is - kétpiacos termék, azaz nemcsak a nagykozonség, hanem a hirdeték
keresletérdl is beszélhetiink. A csatornaszam novekedésével ugyanakkora - vagy kozel ugyanakkora - hirdetési
piacnak sokkal tobb csatornat kell eltartania, és ez még akkor is igaz, ha terjedében van a fizetd televizidzas, ahol
jellemzden alacsonyabb - adott esetben nulla - a rekldamok aranya. A globélis vallalatok (példaul autéipari cégek)
szamara valds valasztasi lehet6ségként vetddik fel, hogy hol rekldmozzak termékiiket, azokon a globalis
csatorndkon, amelyek a fejlett vildg legtobb orszdgaban elérhetéek, avagy az egyes orszagok nemzeti piacain még
mindig piacvezetd orszdgos csatornakon. Egyelére ugy tlinik, hogy a hirdeték parhuzamosan hasznaljdk ki mindkét
kommunikacids lehetdséget, de hogy van-e olyan iparag, amelyben hossziatavon nagyobb szerepet kapnak a
globdlis csatorndk, azt egyelére nehéz megmondani. A televiziézas piacanak fejlodése Magyarorszagon

Annak ellenére, hogy a digitalis technolégia mar Magyarorszagon is megjelent, és megfeleld felszereltséggel
hamarosan nemcsak a kiilféldi, hanem a magyarorszagi digitalis addsok is foghatdak lesznek, nem varhaté sem az
interaktiv televizidzas gyors beinduldsa, sem pedig azoknak az emelt szintl szolgaltatdsoknak a megjelenése,
amelyek jelentésen megvaltoztatjak a televizids kindlat mindségét. Az interaktiv tartalmak magyarorszagi
kifejlesztése koltségét tekintve nem olcsébb, mint barhol méshol, a piac - elssorban nyelvi okokbdél eredd -
korlatozottsdga azonban jelentdsen lesziikiti a potenciélis bevételeket. Igy az interaktiv szolgaltatdsoknak az a kore
jelenhet meg a leggyorsabban, amelyek esetében a nyelvi korlatok athidalhaték - mint példdul az interaktiv jatékok
egy részénél, vagy a pay-per-view rendszerben megvasarolhaté sportkozvetitéseknél. Ugyanakkor a nyelvhez
kot6do vagy specidlis infrastruktirat igénylé szolgaltatdsok varhatéan még jé ideig nem lesznek élvezhetéek
Magyarorszagon. Ilyen lehet példaul a magyar nyelvi elektronikus kereséprogram, vagy az azonnali vasarlast
biztositd interaktiv reklam, amelynek hatékony mikodéséhez megbizhato logisztikai hattér is sziikséges.

A televizids piac magyarorszagi atalakulésa els6sorban a haztartdsokban foghaté csatornaszam névekedésében, a
sokcsatornas modellre vald attérésben érheté tetten. Az AGB Hungary 1999. oktéberi adatbazisa alapjan végzett
felmérés megmutatja, hogy milyen a magyar héztartdsok megoszlasa antennatipus szerint2.

A Kkiilonbo6z6 telepiiléstipusu haztartasok megoszlasa antennatipus

szerint

. Osszes tévés Kébellparabola| AM- | Foldi | Csak foldi
haztartds mikro | antenna | antenna
Osszesen 100% 50% 11% 7% 47% 35%
Budapest 100% 55% 6% 28% 27% 16%
Megyeszékhely 100% 71% 8% 29% 23%
Varos 100% 53% 12% 2% 49% 35%
Kozség 100% 31% 15% 3% 67% 53%

Forras: Média-Kabel-Mtihold, 2000. marcius

Magyarorszagon a televizidkésziilékkel rendelkez6 3,7 millié haztartas fele, tobb mint 1,8 milli6 haztartas
rendelkezik kdbeles eléréssel, 400 ezer haztartas miiholdon keresztiil, kozel 300 ezer haztartas pedig AM-mikrén
keresztiil képes elérni a hazai és kiilfoldi miiholdas csatorndkat (Média-Kabel-Miihold, 2000. marcius). A
héaztartasok egy része egyszerre tobb szolgaltatdst is igénybe vesz, de a parhuzamossagokkal egyiitt is 2 millié
folott van azoknak a haztartdsoknak a szama, amelyek jelentds csatornakinéalatbdl valaszthatnak.

Kérdés azonban, hogy a relative kis méretii és gyenge vasarlderejii magyar piac mennyiben képes a csatornak
gazdasagos miikodésének biztositdsara, tehat mekkora az a kinalat, amelyet még elbir a piac. Egyes szakértok
szerint a magyarorszaginal hatszor-tizszer nagyobb jévedelemtermeld képességl orszagokban a kereskedelmi addk
gazdasagos miikodtetéséhez 3-5 millié nézdére van sziikség. Ezt figyelembe véve Magyarorszagon legfeljebb harom
csatorna mikodtethetd profitabilisan, feltételezve, hogy az egy fére esé jovedelem hamarosan megkozeliti a fejlett
orszagokét (Bayer 1998:7).

Azt, hogy az altalanos kindlatu kereskedelmi adok piacan redlis az el6bb emlitett korlat, az elmult évek torténései
igazoltak. A két foldi sugarzasu orszagos kereskedelmi csatorna megjelenésével gyakorlatilag megpecsétel6dott
azon kereskedelmi addsok sorsa, amelyek addig a magyarorszagi k6zszolgalati adok és a kiilfoldi mholdas
csatorndk mellett kétségkiviil 1étez6 piaci trt préobaltédk betolteni.



A szakosodott csatorndk esetében nehezebb meghatarozni a gazdasagos miikodéshez sziikséges piacnagysagot,
hiszen jellemzéen alacsonyabbak a miisorkészités koltségei. Ennek koszonhetd, hogy a fent emlitettnél kisebb
piacnagysag is elegendd a magyarorszagi szakosodott csatorndk (példaul a Z+ zenecsatorna) fennmaradasahoz.
Ettol fliggetleniil a ndlunk foghat6 szakosodott csatornédk jelentds része olyan kiilféldi adas, amely a globdlis - de
legaldbbis az eurdpai - piacra késziil, és igy mikodése nem fliigg kozvetleniil a magyar piac gazdasagi eltartd
képességétol.

A szakosodott csatornék kiilonés elénye, hogy kizdrdlag érdeklédés szerint fragmentaljak a nagykézonséget, tehat
azok a nyelvi és kulturalis korlatok, amelyek az eurdpai altaldnos kindlati csatornak piaci terjeszkedését
megnehezitik, a szakosodott csatorndk esetében kevésbé jelentkeznek. Vannak olyan miisortipusok, amelyeknél a
nyelvi problémdék egyaltalan nem vagy csak kis mértékben jelentkeznek, hiszen a miisor szérakoztatd értékét nem
csokkenti jelentésen, ha a néz6 nem érti a nyelvet. Tipikus példaként emlithetéek erre a zene-, a sport- és a
szexcsatorndk. Vannak azonban olyan miifajok, amelyek kifejezetten igénylik az anyanyelvi kommentart: ilyenek
példaul a természet- és dokumentumfilm csatorndk, illetve a rajzfilmek és mozifilmek. Az utébbi kivételével a
musorok lokalizdldsa, azaz az egyes nemzeti piacokon az adott orszdg nyelvén megszoélald narrator vagy
szinkronhang alkalmazésa relative kis koltséggel jar, ugyanakkor mindenki szaméra fogyaszthat6va teszi a
csatornat, jelent6sen megnovelve ezzel a szolgdltatas potencialis piacat.

Magyarorszag legnagyobb kabelszolgdaltatéjanak, a UPC-nek a budapesti eléfizet6k részére kindlt alapcsomagjaban
0sszesen 26 kereskedelmi csatorna foghatd, ebben minddssze négy magyar csatorna van (az orszagos sugarzasu
TV2 és RTL Klub mellett a Z+ zenei csatorna és a Budapest TV regionalis csatorna). A kiilféldi csatornak koziil
négyet latnak el a csatorna tulajdonosai részben vagy teljes egészében magyar kommentarral (Eurosport, Reality
TV, Discovery Channel, Animal Planet), a tébbi 18 csatorna angol, német, spanyol, francia, olasz vagy orosz nyelven
foghatd, és egyarant taladlhaté kozottiik altaldnos kinalatu illetve szakosodott adas.

A fenti adat is mutatja, hogy nalunk a sokcsatornds televizidzas alapvetéen az eurdpai csatornakra épiil, a piac csak
korlatozottan képes eltartani a magyar kereskedelmi addsokat. A kilencvenes évek elején-kozepén még igéretesnek
tliné csatorndk (példaul az MSat, TV3, Sziv TV, ATV) vagy mar teljesen eltlintek a televizids palettarol, vagy olyan
mértékben marginalizdlédtak, hogy ma mar nem szadmolhatunk veliik jelentds piaci szerepléként.

A kisebb magyar kereskedelmi csatorndk helyzetét neheziti, hogy a néhany évvel ezel6tt még onkorméanyzati vagy
helyi vallalkozdi tulajdonban 1évé kabelszolgaltatok méara globalis kdbelcégek (példaul a UPC) kezébe keriiltek,
amelyek rdadasul - belépve a tartalomszolgaltatok piacara - sajat csatorndkat is inditottak. A kabelcégek és a
tartalomszolgaltatok kozotti nemzetkozi megallapodasok, egyes esetekben tulajdonosi 6sszefonédasok
egyértelmiien a globdlis jatékosok szamara kedveznek.

Jél révilagitott erre a tendencidra az a vita, amely a UPC kébelszolgaltatd és az ATV magyar kereskedelmi csatorna
kozott zajlott. Ez év februarjdban a Nap-kelte cimi rendkiviil népszerl reggeli magazin az ATV csatornajara kertlt,
a UPC azonban csak a Nap-keltének adott helyet sajat miisorcsomagjaban (reggel 9 6raig), utdna az ATV helyett
sajat sportcsatornajat, a Extreme Sports Channelt sugarozta.

A UPC részérdl logikus volt a dontés, hiszen az ATV nézettsége rendkiviil alacsony, ugyanakkor érthet6 volt az ATV
vezetdinek felhdborodéasa is amiatt, hogy a frekvencia napszak szerinti megosztasaval miisoruk nem jutott el a
héztartasok jelentds részébe. A vita a Nap-kelte és az ATV vezetbinek k6zos fellépésével zarult, akik nem jarultak
hozza a két mlsor szétvalasztdsdhoz, kényszerhelyzetbe hozva ezzel a UPC-t. (Mas kérdés, hogy a UPC-nél a
legdragébb, ugynevezett bévitett csomagba kertiilt a csatorna, ami jelentésen csokkentette az elért haztartasok
szamat).

Verseny az égben

A magyar piac legtjabb fejleménye a digitalis DTH (direct-to-home) szolgdltatds megjelenése, amelyet a kdbelpiac
fészerepldje inditott el UPC Direct néven, azzal a céllal, hogy szolgaltatdsait azok a fogyasztdk is igénybe vehessék,
akikhez - foldrajzi okokbdl - nem jut el a kdbelhdldzat. Az 1ij szolgaltatds hivatalos bejelentésével pontosan egy
napon lépett nyilvanossag elé az Antenna Hungaéria is, amely 2000. végétol kddolja a Budapesten és kornyékén
foghaté AM-mikré adast. A megujult misorkinalattal rendelkezd, és az eddig igen elterjedt illegalis hasznalatot
lehetetlenné tevd Uj szolgaltatds AntennaMikro néven indul, és relevans piacan - a févarosban és kornyékén -
versenytarsa lehet nemcsak a kdbelszolgaltatéknak, de a UPC Direct-nek is. A két szolgdltatds 6sszehasonlitasakor
figyelembe kell venni, hogy mig a UPC Direct kilfoldi mtiholdas csatorndkat kindl csomagjdban, addig az
AntennaMikro a magyar kozszolgalati és orszagos kereskedelmi csatorndkat is elérhetévé teszi a fogyasztok
szamadara. Az arversenyt kétségkiviil az Antenna

Hungaria nyeri, hiszen csomagjainak ara olcsébb, mint a versenytarsé, ugyanakkor az els6 hetek eredményei
szerint a fogyasztok érdekl6dése mindkét szolgaltatas esetében meghaladja az el6zetes varakozasokat.

A UPC Direct és az AntennaMikro - legaldbbis egy adott foldrajzi teriileten - kozvetlen versenytarsai egymasnak,
de a két szolgdltatds bevezetése mogott mégis eltérd szandék all. Az Antenna Hungaria régoéta miikodteti
rendszerét, de a sok illegdlis felhaszndl6é miatt magas volt az elmaradt bevételek aranya; a cég egyszertien csak
piaci érdekeit akarta érvényesiteni a kdédolt adds bevezetésével. A UPC ugyanakkor egy olyan szolgaltatast inditott
el, amely Eurdpa tobb orszdgdban is jelen van mdr, és kétségkiviil ez a jovo fejlédésének egyik irdnya: a mitholdas
kapcsolattal az internetezés, vagy mas, emelt szintli szolgaltatasok is elérhetéek lesznek.

A UPC Direct esetében a DTH rendszer bevezetésével parhuzamosan egy masik, kozgazdasagi szempontbdl
legaldbb ennyire érdekes szolgdltatas elinditasa is megkezd6dott. Az idei év szeptemberében indult Sportl - az
els6, magyarorszagi tartalomra épilé fizet6 csatorna - fogadtatdsa egyelére nehezen megjésolhaté. A csatorna -
legaldbbis kezdetben - csak a UPC-n keresztiil érhet6 el, kdbelrendszeren keresztiil 2000 forint, a miiholdas UPC



Direct részeként pedig 2500 forint a havi el6fizetési dij. Az elsé magyarorszagi sportcsatorna, a Hungarosport két
évvel ezel6tti beinditasa cstfos kudarccal végz6dott, a Sportl azonban a jelek szerint semmit nem biz a véletlenre:
mar hénapokkal induldsa el6tt megvasarolt olyan hazai és nemzetkozi kozvetitési jogokat, amelyek vonzéak
lehetnek a fogyasztdk szamara. Nagy visszhangot keltett, amikor a nyar folyamén a Sportl és a Magyar Televizid
k6zosen 23,5 millio markaért vasarolta meg harom évre a hazai bajnoki labdaragé mérkézések jogat, opcids jogot
szerezve tovabbi két évre, 21,2 millié markaért (Média-Kabel-Miihold, 2000. szeptember).

A Sportl esetében varhatdan élesen felvetddik a piac nagysaganak és gazdasdgi eltart6 képességének kérdése. A
gyartasi koltségek magasak, hiszen a misorok egy részénél nemcsak a jogdijak kifizetésével, de a kézvetitések
technikai lebonyolitdsdnak koltségeivel is szdmolni kell. A hazai bajnoki labdarigé, kézilabda és kosarlabda
mérkézések kozvetitése olyan originalis tartalmat jelent, amely jelentés technikai és emberi raforditast igényel.

A réforditédsok pontos ismerete nélkiil nehezen megbecsiilhetd, hogy hany el6fizet6nél valik profitdbilissa a
csatorna. Az azonban elgondolkoztatd, hogy az el6fizetési dij hasonlé nagysagrendd, mint a nemzetkozi
mozicsatorna, az HBO esetében, ugyanakkor az HBO-nal - a nemzetkozi elosztds révén - a jogdijak kifizetése, a
sajat gyartasu milsorok elkészitése tobb orszagra, millids nagysagrendi eléfizetsi tdborra teritédik szét. A
filmcsatorna esetében a szinkronizalas jelenti azt a valtozé koltséget, amit a magyar piacnak kell ,kitermelnie”. A
Sportl-nek ezzel szemben - magyar csatorna révén - egy rendkiviil szlik piacon kell elérnie azt az el6fizet6i
szamot, amely fedezi a hazai és nemzetk6zi jogdijak, valamint a gyartas koltségeit is.

Az 1j csatorna helyzetét tovabb neheziti, hogy - legaldbbis egyel6re - csak a UPC sajat rendszerein foghaté az
adas, ami tovabb szikiti a piacot. 2000. junius 30-4n a UPC kébelrendszere 776 ezer haztartasba jutott el, ebbdl
azonban csak 569 ezren fizettek el6 a szolgéaltatdsra (www.upccorp.com). A UPC Direct piacdnak nagysagat nehéz
elére megjosolni, de rovid- és kozéptavon hozzéavetdleg néhany tizezer eléfizetével lehet szdmolni. Ezt tamasztja
ala, hogy a Magyarorszagndl négyszer nagyobb Lengyelorszagban az 1998. 6ta miikodé UPC Direct szolgaltatas
eddig 400 ezer el6fizetét gytjtott (Média-Kabel-Mihold, 2000. szeptember). Joggal vetddik fel tehat, hogy a
magyarorszagi atlagkeresethez mérve relative draga szolgaltatds képes lesz-e kell6 nagysagu eléfizetdi szam
elérésére, és igy a gazdasadgos miikodés alapjanak biztositdsara. Egyelére nyitott még a kérdés, hiszen a
szolgdltatds jelenleg a piaci bevezetés id6szakaban tart, de egy-két éven beliil kideriil, hogy a magyar piac
alkalmas-e egy eredeti tartalommal jelentkez8, szakosodott csatorna eltartdsara. Osszegzés

A magyar piac - nemcsak a televizié ipardgban - rendre belelitk6zik a méretgazdasdgossag problémajaba. A piac
kis mérete és a fizet6képes kereslet relative alacsony szintje gazdasagtalanna teszi a draga technoldgiai
megoldasokat igényld és jelentds kockazattal jaré 4j szolgaltatdsok bevezetését, az ehhez sziikkséges eredeti
tartalmak kifejlesztését. Azok a folyamatok, amelyek az USA-ban és Nagy-Britannidban mar megjelentek, nalunk
még tavoli lehetdségként sejlenek csak fel: az interaktiv televizidzas bevezetése, a szolgaltatasok hozzaadott
értékének novelése technikailag megvaldsithatd, gazdasagilag azonban irredlis vallalkozdsnak tlnik.

A televizidzas fejlédésének masik tendencidja, a sokcsatornds modell azonban meglehet6sen gyorsan alakult ki a
magyar piacon is. Ebben az esetben nem volt kulcskérdés a fizet6képes kereslet nagyséaga, hiszen a magyar
piacnak csak a terjesztés és a lokalizalas (egyes csatorndk esetében a magyar szinkron illetve narracié) koltségét
kellett fedeznie. A fogyaszték ily médon néhany év alatt a globélis televizidpiac részévé valhattak, megnévekedett
kinalathoz és kiboviilt valasztdsi lehetéséghez jutva ezéltal.

A hazai piac korlatozott eltarté képességébdl adodik, hogy az altaldnos kindlatti magyar kereskedelmi csatornak
szama jelent6sen lecsokkent, néhanyuk feladta azt a versenyt, amelyet a két orszagos kereskedelmi csatorna
megjelenése és a folyamatosan b6viilé nemzetkozi kinalat keltett. Csak remélhetd, hogy ez a tendencia
hosszutavon megfordul, és a fizet6képes kereslet novekedésével idével djra béviilésnek indul a magyar televizids
kinalat. Irodalom
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Nyiri Zsolt:

Mennyire szabad az amerikai média

Médiaszabdlyozds az Egyesiilt Allamokban
Bevezetés

A média szabalyozasa kozponti kérdés minden demokraciaban. Kiilonosen érdekes probléma ez az
Egyesiilt Allamokban, ahol a teljes sz6lasszabadsag 1791. 6ta minden amerikai allampolgar alkotmanyos
joga. Mégis létezik egy allami szerv, amelynek az a feladata, hogy az alkotmany altal biztositott
szdlasszabadsagot szabalyozza.

Az, hogy a Szovetségi Kommunikaciés Bizottsdg (FCC) beavatkozik a szabad amerikai médidba, megosztja a
kozvéleményt. Szamos olyan beadvany keriil az alkotmanyossagi kérdésekben eljaré Legfels6bb Birdsag elé, amely
megkérddjelezi az FCC létjogosultsagat. Masok szerint azonban a média szabdlyozasara sziikség van, mert allami
szabdlyozas hijan az nem kozvetitené a tdrsadalomban taldlhatd vélemények soksziniiségét.

A médiaszabélyozas nagy kérdése tehat az, hogy milyen médon lehet 6sszehangolni az dllami beavatkozast és a
média torvényekbe foglalt szabadsagat. Az aldbbi irds az erre a kérdésre adott valaszokat elemzi.

Allami szabalyozas vs. sajtészabadsag?

A médidba valo allami beavatkozas mértéke és a szolasszabadsag kérdése nemcsak Magyarorszagon vitatott, de a
hosszabb hagyomdanyokkal rendelkez6 demokracidkban is.

Kiilénésen érdekes kérdés ez az Egyesiilt Allamokban, ahol a széladsszabadsag 1791. 6ta minden allampolgar
deklaralt joga. Az Alkotmdany els6 bévitménye kimondja, hogy a ,Kongresszus nem hozhat olyan torvényt, (...)
amely csorbitand a szdlas és a sajto szabadsagat”. Az Alkotmany tehat védi a szdlas és a sajtd szabadsagat. Mégis
1étezik egy olyan allami szervezet az Egyesiilt Allamokban, amelynek 6 célja az elméletileg szabad média
szabdalyozasa.

A Szovetségi Kommunikdacids Bizottsag (Federal Communications Commission, roviden FCC) feladata az, hogy
irdnyitsa és felligyelje az elektronikus média miikodését. Alkotménysérté-e az FCC beavatkozdsa a szabad amerikai
médidba? - meriil fel a kérdés, amely ma is megosztja a kozvéleménytl. Szamos olyan beadvany keriil az
alkotmanyossagi kérdésekben eljaré Legfels6bb Birosag elé, amely megkérddjelezi az FCC 1étjogosultsagat. Minek
szabalyozni azt, amit az amerikai Alkotméany teljesen szabadnak nyilvanit? - kérdezik egyesek. Mésok szerint a
média szabalyozdsdra azért van szitkkség, mert allami szabdlyozas hijdn nem kozvetitené a vélemények
sokszinlségét. A médiaszabalyozas nagy kérdése tehat az, hogy milyen médon lehet 6sszehangolni az dllami
beavatkozdast és a média torvényekbe foglalt szabadsagat.

Piac vagy allam?

Milyen lenne az allami szabdlyozastol fliggetlen média? Ha nem az 4llam, akkor annak hidnydban a piac latna el a
szabdlyozd szerepét. Azonban a piac, amely - Ugy tinik - sikeresen irdnyitja a gazdasagi életet, nem feltétleniil
biztositana mindenkinek szabad hozzaférést a médidhoz.

A televizié- és radiomiisorok elkészitése és sugarzasa draga, igy csak kevesek véleménye juthat el a hallgatékhoz,
nézékhoz.

A piac ugyanis nem mindenhaté. A szabdlyozatlan piac okozta példaul a nagy gazdasagi vilagvalsagot az 1930-as
években, sziikségessé téve az allami beavatkozast. A piac j6 - mondjadk ma azok az amerikaiak, akik tanultak a piac
0sszeomldsabdl -, de allami felligyeletre van sziikség ahhoz, hogy senki se éljen vissza a piac kinalta
lehet6ségekkel. A szabad piac a médidban a vélemények sokszinlisége helyett az er6sek és gazdagok érdekeit

titkkrozi2. A médidnak azonban nemcsak a gazdasagi racionalitast kell tiikkroznie. Politikai, tarsadalmi és kulturalis



elvarasoknak is engedelmeskednie kell, hiszen ,szintere”, az éter kozkincs.

A modern piacgazdasagban fontos szerep jut az dllamnak. El6sz0r is megteremti a piaci fair play szabdlyait, majd
pedig futballbiréhoz hasonldan feliigyeli a jaték tisztasagat és a szabalyok betartasat.

Szoélasszabadsag Amerikaban

A demokratikus és szabad médidnak két fontos vetiilete van: egyrészt a média képviselGi szabadon kutathatnak és
publikdlhatnak a k6zésséget érinté minden témdéban, méasrészt pedig az allampolgarok szabadon hozzaférhetnek a
killonb6z6 orgdnumokhoz, hogy ott kifejthessék véleményliket, és ezzel hozzdjaruljanak a tarsadalmi vitdkhoz.
Mindkettének alapfeltétele a szélasszabadsdg. A szbélasszabadsdg eszméjének alapja az, hogy - mint Kis Janos irja -
»a nyilvanos kommunikacio kitiintetett érték, s ezért kiillonleges védelem illeti meg” (1997:381).

Az egyén formadlis jogai rendkiviil fontos szerepet jatszanak az amerikai demokracidban. Ezt azonban félrevezetd
lenne gy elképzelni - mutat ra Ronald Dworkin -, hogy a térvények teljes mértékben védik az egyén jogait
(1977:185). Az egyéni jogok alkotmanyos tisztelete és azok allami szabalyozdsa egyszerre figyelhetd meg.

Teljes sz6lasszabadsag nincs és soha nem is volt az Egyesiilt Allamokban. Bizonyos véleményeket és 4llitdsokat
nem véd az Alkotmany. Nem lehet példaul katonai titkokat, becsiiletsért6 megjegyzéseket, vagy tudatosan
panikkelté allitasokat megjelentetni vagy k6zonség elétt kimondani.

Az Amerikai Legfels6bb Birosag el6szor 1919-ben foglalkozott a szélasszabadsdg, illetve annak korlatozasanak
kérdésével. Ekkor Charles T. Schenck azért allt a birésag elé, mert barataival a vildghaborit ellenz6 kiadvanyokat
terjesztett, és ezzel megsértette az 1917-es Kémkedési Torvényt. Valaszul Schenck beperelte az dllamot, mondvan,
hogy a szbéban forgd torvény korlatozza az dllampolgarok szdldsszabadsagat. Ezzel a birdsagi dontéssel
kapcsolatban fogalmazodott meg eldszor a hires ,vildgos és jelenvalo veszély” (clear and present danger)
kritériuma. Ez alapjan donthet6 el, hogy az adott kijelentést védi-e az Alkotmany vagy sem: azokat a kijelentéseket
nem védi, amelyek kozvetlen tarsadalmi veszélyt idézhetnek el6.

A Legfels6bb Birésag egy masik esetben megfogalmazott véleménye szerint a széldsszabadsagot csak a legritkdbb
és legindokoltabb esetekben szabad megkurtitani. 1925-ben 1j gyakorlat kezd6dott, amikor a szovetségi kormany
kijelentette, hogy biztositja a szélasszabadsdg jogat az egyes allamok szintjén is. Ekkor itélte el New York &llam
Benjamin Gitlow-t, mint veszélyes szocialista és anarchista ideoldgia-terjeszt6t erésen baloldali nézetei és a
kézrend megzavarasara torekvo tervei miatt. A Legfelsébb Birésadg - habar nem fogadta el Gitlow kérvényét, amely
a szoOlasszabadsdg jogara hivatkozott - bevezette azt a szokast, hogy az alapjogok kapcsan a sértettek szovetségi
jogorvoslatért folyamodhatnak.

Azt, hogy melyek a szb6lds azon kategoriai, amelyeket nem véd az amerikai Alkotmany, a legtisztabban Frank
Murphy biré fogalmazta meg 1942-ben a Chaplinsky v. New Hampshire eset kapcsan. Eszerint néhany vilagosan
kortulhatarolhaté és definidlhat6 esetben a szdlasszabadsag joga nem védi teljes mértékben az egyént. Nem
vonatkozik az erkolcstelen, obszcén, k6zonséges, becsiiletsért6 vagy inzultdld szavakra, mert ezek egyrészt nem
gondolatokat és véleményeket fejeznek ki, masrészt pedig nincs tarsadalmi értékiik.

Az amerikai Alkotmany azonban sokszor még a hazugsag megjelentetéséhez valé jogot is védi. A New York Times v.
Sullivan eset kapcsan fogalmazédott meg, hogy barmilyen allitds megjelenhet az amerikai médidban, ha nem elére
megfontolt, rosszindulati szandékkal sziiletett. Az Alkotmany ennél kevesebb védelemben részesiti az tizleti céla
kommunikaciét. Reklamok és informdaciés adasok nem lehetnek félrevezetdk vagy kétértelmiiek.

A szélasszabadsag allami szabalyozasa a médiaban

A sz6las szabadsagat tehat Amerikdban is korlatozzdk. A kérdés csak az, hogy ki és milyen alapon feliigyeli a
sz6lasszabadsag helyzetét. irdsomban a széladsszabadsag szabdalyozdsanak egy specidlis esetével, az elektronikus
média &llami szabéalyozasaval foglalkozom. Az elektronikus média a szélasszabadsag legfontosabb szinterévé valt,
mert a legtobb allampolgdar ezen a férumon szerzi be informacioit.

Az elektronikus média szabalyozdsaval a mar emlitett Szévetségi Kommunikaciés Bizottsag foglalkozik. Az FCC
létrejottét az amerikai politikai hangulat megvaltozasa tette lehetévé. A piac mlikodésébe aktivan beleszéld és azt
szabdlyoz6 allam idedja viszonylag 4j keletli Amerikdban. Cass R. Sunstein szerint elkeriilhetetlen, hogy a modern
allam ne szabdlyozza az élet szinte minden teriiletét. Bar az dllami szabdlyozas sokszor megsérti az allampolgarok
egyéni jogait, mégis sziilkség van ra, mert a szabalyozasbol fakadé tdrsadalmi elényok fontosabbak, mint a
hatranyok. A kornyezetvédelem, a kozbiztonsdg, a vallasi és faji megkiillonbo6ztetés lekiizdése csak néhany azon
tertiletek koziil, amelyeken a szigoru dllami szabdlyozas komoly pozitiv eredményeket produkalt (1990:74).

Az aktivan szabdlyozé dllam idedja harom torténelmi periédusban volt kiillonésen dominans: az 1900-as évek
legelején indulo progressziv korszak, a nagy gazdasagi vilagvalsag lekiizdését megcélzé New Deal ideje, valamint a
hatvanas és a hetvenes években3. Az ok a ,vadkapitalizmusban” valé fokozatos csalédas volt. A nagy gazdasagi
vildgvalsag bebizonyitotta, hogy a szabadpiac eszménye nem mds, mint romantikus alom, amely allami beavatkozdas
nélkiil katasztréfdhoz vezet. Az dllam felelds az igazsagos tarsadalom megteremtéséért. A piaci mechanizmusok
nem miikédnek tokéletesen.

Osszefoglalva a fentieket, hdrom f§ érvet hozhatunk fel amellett, hogy az egyébként Alkotmény &ltal biztositott
szollasszabadsagot az allam feltigyelje:
1. A piac 6nmagdban nem biztosit mindenki szdmdra hozzaférést a médiahoz. A szabad piaci versenyben



semlegesség helyett néhany ember kezében 6sszpontosulna a média iranyitasa, akik esetleg sajat érdekeik
elémozditdsara haszndlnak azt, és nem a koz érdekében.

2. Sokak szerint a szdlasszabadsag nem terjedhet ki mindenre. Példaul a faji gytiloletet kelté6 miisorok nem
érdemlik meg ugyanazt az Alkotmanyos védelmet, mint mas programok. Bar a szélasszabadsag valddi ereje abban
nyilvanul meg, hogy mennyire védi a népszeritlen véleményeket, tobbféle tarsadalmilag elfogadott érv szol a
gytloletkelté beszéd vagy pornografia szabadsaga ellen.

3. A k6z0sség biztonsaga érdekében sziikség van arra, hogy a média bizonyos kozfeladatokat lasson el. Ez sokszor
olyan misorok sugarzasat jelenti, amelyek nem hoznak profitot: kozérdekl bejelentések, mindenkit érinté
informacidk, gyermek- és oktatdémiisorok, szinvonalas kulturalis programok stb. Ahhoz, hogy a média ellassa ezeket
a kozszolgdlati feladatokat, elengedhetetlen az allami feliigyelet (Sunstein 1990:74).

A média allami szabdlyozasdnak gondolata tehat egy komplex politikai, tdrsadalmi és ideoldgiai valtozas
eredményeképpen valt elfogadottd az Egyesiilt Allamokban. Az igazi kérdés azonban a dolog praktikus oldala volt:
ki legyen felel6s? Es mekkora hatalommal rendelkezzen az a korményzati szerv, amely szabalyozza az elektronikus
médiat?

A kongresszus egy szovetségi - vagyis kézponti - bizottsdg megteremtése mellett dontott. Az FCC fiiggetlen,
szabalyozé kozigazgatasi szerv, amely szokatlan médon nem a kézigazgatas fejének, az Egyesiilt Allamok
Elnokének, hanem a Kongresszusnak tartozik felel6sséggel. Az 1934-es Kommunikaciés Rendelet hozta létre a
bizottsdgot, amely ma szabdlyozza a radids és televizids, kdbeles és mihold altal torténo, allamok kozotti és

nemzetkdzi kommunikaciétd.
Az FCC harom nagy terileten fejt ki szabalyozé tevékenységet:

1. Technikai kérdések. Abbdl a ténybdl kiindulva, hogy a rendelkezésre all6 hulldamhosszok szdma korlatozott és

azok a koz tulajdonat képezik, az FCC visszautasithat frekvencia-igényeket2. Az FCC egyik alapfunkciéja
megakadalyozni azt, hogy egy frekvencian tobb adé is mikoédjon. A hatdsag technikai szabalyozé funkcidja a
legkevésbé ellentmondéasos, hiszen kevés politikai vagy alkotmdényos kérdést vet fel. Az FCC eléirja példaul azt,
hogy milyen magasnak, illetve milyen erésségilinek kell lennie egy sugarzétoronynak.

2. A médiapiac strukturalis irdnyitasa. Az elektronikus média szervezeti kérdéseinek, felépitésének és
tulajdonviszonyainak szabdlyozéasa is az FCC jogkorébe tartozik. Az irdnyitas alapjat a monopéliumellenes térvény
szolgaltatja, amely megtiltja, hogy tal sok hatalom koncentralédjon néhany iparvéllalat kezében. Ennek
szellemében kotelezte az FCC a National Broadcasting Company-t egyik lednyvallalata eladdsara 1934-ben. Ez a
strukturalis szabdlyozo6i hatalom nem kirivé Amerikdban: a trésztellenes torvények a gazdasdg mas teriletein is

elterjedtek®. Az FCC eldsegiti a vélemények sokszintiséget a médidban azzal, hogy korlatozza az egy tarsasag
tulajdondban 1év6 dlloméasok maximalis szdméat. Szintén a tdrsadalomban megjelené sokféle gondolat
reprezentacigjat hivatott segiteni az dllamilag megszabott rata, amely elbirja, hogy mennyi kisebbségi, illetve néi
munkaerét kell az dllomésoknak foglalkoztatniuk.

3. Tartalmi szabalyozas. Az FCC nem allami cenzor, senki sem koteles sugarzas el6tt bemutatni miisorait a
hatdsagnak. A sugdrzasi engedélyek elbirdldsakor azonban a testiilet figyelembe veszi az elhangzé mlisorok
tartalmat is. Jogaban &all a miisorszolgaltatot figyelmeztetni (raised eyebrow), pénzbirsagot kiszabni,
leghatékonyabb eszk6ze pedig a sugarzasi engedélyek meghosszabbitdsa vagy elutasitdasa. Az utébbi jogkor sokat
vitatott hatalmat ad az FCC-nek, kiilon6sen, hogy a sugarzasi engedélyek elbirdlasa nehezen szabalyozhatd és
leginkabb egyéni elbirdlds alapjan torténik (Wilson 1989:339). A testiilet ugyanis megtagadhatja a sugarzasi
engedélyt, ha az adott radié vagy televiziéadé misoraiban tartalmi kifogasokat taldl. Az FCC jogkorébe tartozik

annak megszabésa is, hogy milyen tipust misort milyen rendszerességgel kell kételezéen sugarozniZ. Az orszagos
héalézatok 4altal sugarzott programoknak helyi hireket és informéacidkat is kell tartalmazniuk.

A média tartalmi szabdlyozéasa az FCC legellentmondésosabb tevékenysége. Itt sokszor két, 1atszélag egymast
kizaro6 szabalyt kell betartania. Az obszcén szévegek esetében példaul egyszerre kell tiszteletben tartania az 1934-
es Kommunikaciés Torvény 326. szakaszat, amely megtiltja a cenzarat, valamint az , obszcén, erkdlcstelen, vagy
kozonséges nyelvli” programok sugarzasat tilté 18. U.S.C.A. térvényi rendelet 1464. paragrafusat.

Az ellenmondast a Legfels6bb Birdsdg 1978-ban ugy vélte feloldani a FCC v. Pacifica Foundation eset kapcsan,
hogy kimondta: a cenzira tilalma nem vonatkozik az ,obszcén, erkolcstelen, vagy k6zonséges nyelvli” programok
sugarzasanak tiltdsara. A nem obszcén, &m szexudlisan kihivo tartalmt programokat az FCC nem tilthatja be, am
megkovetelheti, hogy azokat olyan idépontban sugarozzak, amikor gyermekek mar valésziniileg nem kovetik
figyelemmel a misort. Itt tehat az FCC egyszerre tilt és szabalyozza a programok tartalmat, azon az elven, hogy a
kozvetitett programok akarva-akaratlanul behatolnak a csaladi otthonba, ahol barki akaratén kiviil hallhatja,
lathatja azokat.

Az igazdn komoly kihivds az FCC szadmara az, hogy eldontse: mi tartozik a tiltando (obszcén) és mi a csak
szabalyozandé (k6zonséges, kihivo) kategoridba. A testiilet ez esetben sem egyediil dont, hanem igyekszik
figyelembe venni a Legfels6bb Birésag dontésén alapul6 tigynevezett Miller-tesztet, és integralni azt sajat
dontéshozatali mechanizmusaba. A Miller-teszt szerint az alabbi esetekben nem védi a kozvetitett tartalmakat a
szolasszabadsdag joga:

1. Ha az atlagember a helyi szokdsokat figyelembe véve az adott anyagot 6sszességében tilzottan szexualisnak
mindsitené.
2. Ha az adott anyag egyértelmiien és nyilvanvaldéan sérté moédon dbrazolja a szexualitast.



3. Ha az adott anyag nem rendelkezik semmilyen komoly irodalmi, m{ivészi, politikai vagy tudomanyos értékkel®.
Ki feliigyeli a feliigyeloket?
Az EInok szerepe

Azt mar 1attuk, hogy az FCC az elektronikus média szabdlyozasdban széles jogkorrel rendelkezik. De vajon ki
ellendrzi magat a testiiletet? Az FCC fiiggetlen hatdsdg, dm a fiiggetlenség nem jelent teljhatalmat. Az esetleges
tulkapasok ellen az amerikai ,fékek és egyensulyok” (checks and balances) rendszere védi az dllampolgarokat.

Az FCC-t a Legfels6bb Birdsag, a Kongresszus és az Elnok egyiittese feliigyeli. Bar a médiatestiilet szervezetileg
fiiggetlen az Egyesiilt Allamok elnokétdl, az 6 jogkorébe tartozik 6t tagjdnak kinevezése2. Ez nemcsak formalités,
hanem komoly hatalom. Ronald Reagan elndksége alatt az FCC valt a politikailag lojalis tisztségvisel6k
kozpontjava. Richard A. Harris és Sidney M. Milkis szerint a politikai kinevezések olyan hatalommal birtak, hogy
minden egyéb befolydsoldsi lehetéség hidnyaban is az FCC végso soron az elndki platform szdszéléjava és
végrehajtéjava valt (1989:113). Tortént mindez annak ellenére, hogy az 6tbél legfeljebb hdrom testiileti tag lehet
ugyanazon part tagja.

A birésdgi rendszer szerepe

Nem az esetek szdmat, hanem sulyat tekintve az amerikai birésdgok jatsszdk a legfontosabb ellen6rzé szerepet az
FCC folott. Erwin G. Krasnow és Lawrence D. Longley szerint az FCC dontéseinek birésagi fellilvizsgalata minden
egyes esetben fenyeget. Ezzel a bizottsag tagjai is tisztdban vannak, és igyekeznek az alkotmanyossag kritériumait
szem elétt tartani dontéseikben (1978:52).

Az allampolgari jogok felett 6rk6dé amerikai birésdgok folyamatosan feliigyelik az elektronikus média
szabdlyozasanak folyamatat. Ez figyelemmel kisérhetd a Legfelsébb Birdésag dontéseinek egész sorozatan. Az
amerikai politikai rendszer sajatossagai miatt fontosnak tartom néhany birésagi vélemény felvazolasat, azok
ugyanis rendkiviil jelentds szerepet jatszanak az elektronikus média szabdalyozasaban:

¢ FCC v. Nelson Brothers Bond and Mortgage Co. (1933): A szdldsszabadsdghoz valé alkotményos jog nem
jelenti azt, hogy mindenkinek joga van radiéfrekvencidhoz. A sugarzasi engedély megtagadasa tehat nem
iitk6zik az Alkotményba. A radiéfrekvencidk odaitélése ideiglenesen torténik, és a k6zérdeket szolgalja.

¢ Red Lion Broadcasting Co. v. FCC (1969): A Legfels6bb Birésag elfogadja az ugynevezett ,Fairness Doctrine-
t”, amely megkoveteli a kozérdeki vitas iigyek tobboldalti bemutatasat. Az esélyegyenléség kovetelménye az
FCC altal meghozott rendelkezések egész sorozatat inditotta el. Vitas igyekben a médianak minden érintett
fél adlldspontjat be kell mutatnia. A rddiéallomaés vagy televiziécsatorna tulajdonosdnak kotelessége megfelel
id6t és teret biztositani a sértett fél szamara a politikai vagy személyi tdmadasok megvalaszolasara. A radidk
és televizidk kotelesek a kozhivatalokra palyazok miisorainak hasonlé idépontot azonos 6sszegért biztositani.

A fenti dontés sordn a Legfels6bb Birésag azt is megfogalmazza, hogy az elektronikus média 1ényegileg
kiilonbo6zik méas informdcids csatorndktdl, és ezért 6nalldé szabalyozast igényel. A rendelkezésre 4ll6
frekvencidk szadma erésen korlatozott, szemben az Gjsdgok elméletileg korlatlan szdmaval. A radiéfrekvencidk
ugyanakkor a koz tulajdonat képezik, tehat a kiosztott csatorndknak a kozosség érdekét kell szolgalniuk.

e FCC v. Pacifica Foundation (1978): A radiéhullamokon keresztiil nem lehet obszcén szavakat sugarozni. Az
FCC megtagadhatja a sugarzasi engedély, ha egy dllomas megengedi a tobbség altal elfogadhatatlannak talalt
szavak haszndalatat. Az obszcén szavak kiilonosen keriillendéek az olyan idépontokban, amikor gyermekek is
hallgathatjak, nézhetik a misort.

¢ FCC v. League of Women Voters of California (1984): Tobb oldalrdl is élesen tdmadjék azt az alapelvet, hogy az
elektronikus média 6nallé szabalyozast igényel, mert a rddio- és televizidfrekvencidk szama korlatozott. A
Legfels6bb Birésag ekkor azonban még nem véltoztatja meg a szlikosség elvén alapuld allami szabalyozast.

e Syracuse Peace Council v. FCC (1989): A Legfels6ébb Bir6sag kimondja, hogy az FCC éaltal megkovetelt
esélyegyenl6ség kovetelménye felesleges korlat, és alkotményos szempontbol megkérdgjelezhets. A birésag
ezzel jovadhagyja az FCC 1987-es dontését, amely sajat hatdskorében felfiiggesztette a doktrina alkalmazasat.
David Bartlett, a Radids és Televizidés Hirszerkeszték Egyesiiletének elnoke szerint a doktrina eltérlése
jelentds 1épés afelé, hogy az elektronikus médiat is az irott sajtéhoz hasonléan védje az Alkotmdany az allami
beavatkozastol (1990).

A Kongresszus kézbelép

Amikor a Legfels6bb Birosag jévahagyta, hogy a jovében az FCC ne kérje szdmon az egyenlé megszoélalas esélyét,
az amerikai Kongresszus kézbelépett, és toérvényt hozott az esélyegyenléség védelmében, arra hivatkozva, hogy a
sz6ban forgo eldirast csak a Kongresszusnak van jogaban eltorolni. Az Gj torvény beiktatdsat Reagan elnok vétdja
akadalyozta meg. Az amerikai média szabalyozadsanak két alappillére, a ,frekvenciasziike” és az erre épiilé
esélyegyenl6ség kovetelménye a mai napig megosztja az amerikai politikai élet résztvevait.

1990-ben a Kongresszus torvénybe iktatta a ,Gyermekek és a televizidzas” cimi jogszabdlyt. Ez azon az elven
alapult, hogy a rendelkezésre &l16 frekvencidk szama korlatozott, és ezért sziikséges a kiadott engedélyeket
bizonyos kozérdekhez fiz6d6 kritériumokhoz kotni. Ilyen kritérium példaul az adott szdmu gyermekprogram
bemutatésa vagy az erészakot tartalmazé miisorok fémisoridében valé bemutatdsanak korlatozasa. Az 1995-6s,
republikdnus tobbségli Kongresszus azonban mar erésen szabdlyozasellenes volt, és megkérddjelezte maganak az



FCC-nek a 1étét is10. A kilencvenes években egy sor dereguldciés intézkedés sziiletett, jelentds részben a
frekvenciainséget csokkent6é miszaki fejlédésnek koszonhetden.

Osszefoglalas

Az elektronikus média nem élvez teljes szabadsagot az Egyesiilt Allamokban. Az 4llami beavatkozas eredetileg azon
az alapelven nyugodott, hogy a rendelkezésre 4116 frekvencidk szama korlatozott, és ezért csak az arra érdemesek
kaphatnak sugérzasi jogot. Mivel nem mindenki kaphat sajat frekvenciat vagy alkalmat a megszélalasra, bizonyos
vélemények nem keriilhetnek nyilvanossag elé. Ennek megfeleléen azok, akik abban a kivaltsagban részestlnek,
hogy sugarzasi engedélyt kapnak, felelésséggel tartoznak a k6zésség ligyei irant.

A frekvenciasziik6sség elvén alapulé médiaszabdlyozas a kilencvenes évekre idejét multa. 1940-ben 765
radiéallomas és csak néhany televizié-csatorna miikédott az Egyesiilt Allamokban. 1989-ben mar 10 505 radié és
1400 televizié. Kiilonosen kétessé valik ez az elv, ha arra gondolunk, hogy 6sszességében joval tobb radio és
tévécsatorna van manapsag, mint Ujsag (Dole 1996). A technoldgia tovabbi fejlédése csak fokozza a lehetéségek
szamat: az Internet, a kdbelteleviziozas szinte korlatlan szdmu misor sugarzasat teszi lehetévé. Ezért az FCC a
kéabelteleviziozast mar liberalisabban szabalyozza, mint a foldi sugarzasut.

Mivel a frekvenciasziike elvén alapuld médiaszabalyozas kérdésessé valt, az amerikai politikusok és szakértok uj

indokokat keresnek a média szabalyozasarall. A média 4llami szabalyozasa - ugy tiinik - elengedhetetlen a
valasztopolgarok megnyeréséhez. Dole és Bush még a média minimdlis allami szabdlyozésa mellett kampanyolt. Az
6 hibajukbdl tanulé Clinton mar a koz érdekében erdsen szabalyozott, sok gyerekmisort sugarzo, és az FCC
szigorubb felligyelete alatt 4116 média hive. A legnépszeriibb érv a szabdlyozas mellett az, hogy az elektronikus
média rendkiviili jelenléttel és jelentéséggel bir a modern tarsadalombanl2. Az FCC tartalmi szabalyozasa ma mar
nem politikai természetli, hanem inkdbb erkolcsi indittatdsd. Arra torekszik, hogy az obszcén tartalmt misorokat
szamizze a fémiisorid6bal.

A sz0las szabadsdga sehol sem teljes érvényli, az amerikai médiat is szabdlyozza az allam. Az allami szabdlyozas
két alapvet6 formaban zajlik. Egyrészt az dllam szabdlyozza a szo6last idG6, hely, és mdd tekintetében anélkiil, hogy a
szOlas tartalmat ellendrizné. Masrészt az allam nem ritkan tartalmi szabalyozast is folytat. Az elektronikus
médidban ezt a feladatot egy fliggetlen szabdlyozé szerv, a Szovetségi Kommunikacids Bizottsdg végzi. A testiilet
rendszeres kapcsolatot tart fenn az amerikai allami hatalom harom nagy agaval, a térvényhozassal, a
végrehajtassal és a birdsagokkal.

Amerikaban a média szabalyozadsanak végsé soron az a célja, hogy megvaldsuljon a szo6las szabadsdganak William
Brennan, a Legfels6bb Birdsag tagja altal megfogalmazott eszményi allapota, amelyben a koziigyek megvitatasa
félelmek nélkiil, erételjesen és nyilvdnosan zajlik. Paradox médon ennek megteremtéséhez éppen az allam
beavatkozdsara van sziikség. Irodalom
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Lustyik Katalin:

A netpornografia és az amerikai gyermek

Bevezetés

Az Egyesiilt Allamokban a kilencvenes évek kozepe 6ta egyre jobban foglalkoztatja a kozvéleményt a
kérdés, hogyan lehet megovni a fiatalkordakat az Interneten talalhaté szexualis és egyéb, artalmasnak
vélt tartalmaktol. Az Internet tartalomszabalyozasanak kérdése komoly politikai és alkotmanyjogi
vitakhoz vezetett, és olyan megoldas, amellyel mind a sziil6, a pedagdgus, a politikus, az
alkotmanyjogasz és az Internet-felhasznalo is egyetért, eddig nemigen sziiletett. Az alabbi iras az
Internet tartalomszabalyozasaval kapcsolatos kérdéseket jarja koriil, azt vizsgalva, hogy az USA-ban a
szolasszabadsag védelme az Internet esetében mennyire tér el a hagyomanyos médiumokétol.

Az Internet korunk egyik legjelentésebb kommunikaciétechnikai vivmanya, amely a mindennapi élet egyre
nélkiilozhetetlenebb részévé valik a vilag szamos orszdgdban. S bar az 4j médium sokak szerint valéra valtja a XXI.
szazad emberének dlmait, mind tobb emberben meriil fel a kétség, hogy a vildgot egyre szorosabban atszové
szamitégépes halozat veszélyeket is tartogat. Az Interneten talédlhaté politikai és vallasi uszité tartalmak, a
bombakészitéssel és drogbeszerzéssel kapcsolatos honlapok, az er6szakra épiil6 videojatékok és persze a
pornografia karos hatast gyakorolhat a tdrsadalomra. A vilaghdalézatta duzzadt rendszer felhasznaldi kozott egyre
tobb fiatal akad, aki akar minimalis szdmitégépes és halozati ismeretek birtokdban is konnyen hozzafér olyan
informdaciékhoz, amelyek a ,valés vildgban” el vannak zarva eléle.

Sokak szerint ahogy a valdodi utakon is 1éteznek kozlekedési, viselkedési és egyéb szabalyok - példaul vezet6i
engedély csak egy bizonyos életkor betoltésével és vizsga letételével kaphato -, gy az ,informdcios
szupersztradan” is sziikség van olyan szabalyokra, amelyek a virtudlis utazast biztonsagossa teszik els6sorban a
gyerekek, de a feln6ttek szamara is. Lehetséges, hogy a jovében virtudlis ellen6rz6 pontokkal és olyan , cyber-
rend6rokkel” taldlkozunk majd az Interneten, akik azt ellendérzik, hogy a gyerekek virtudlis biztonsagi 6ve be van-e
kapcsolva?

Tanulmanyomban az Internet tartalmi szabalyozasaval kapcsolatos alkotméanyjogi kérdésekkel foglalkozom. Azt
vizsgalom meg, hogy az Egyesiilt Allamokban a szélasszabadsag védelme mennyiben tér el az Internet és a
hagyomdanyos médiumok - példaul a televizi6 vagy az Gjsédgok - esetében. Bar elsésorban az USA-t vizsgalom, az
alabb leirtak érvényesek lehetnek azokra az orszagokra - igy Magyarorszagra is -, amelyeket mind jobban behaléz
az Internet.

Internet az USA-ban

Az Egyesiilt Allamokban a haztartasok jéval tobb mint fele rakapcsolédott mar a vildghaléra, és a novekedés
gyorsasdga minden véarakozast felilmulni latszik. A felhaszndalok kozott egyre tobb a fiatal kord: a hat és tizenegy
év kozotti gyermekes csalddok 61 szazaléka, az altalanos és kozépiskoldk kilencven szdzaléka rendelkezik
szamitégépes haldzattal. Bar a legtobb sziilé és pedagdgus elismeri, hogy az Internet forradalmi lehetéségeket
kindl az oktatds és tanulas teriiletén is, a megkérdezett sziil6k 78 szdzaléka tart attél, hogy gyermekei artalmas
informdaciékhoz juthatnak még akkor is, ha nincs szandékukban azok felkutatéasa.

Egy tavalyi felmérés adatai szerint a megkérdezett amerikai tinédzserek 91 szdzaléka internetes hézi feladata

készitése soran vagy egyszerd ,szorfolés” kozben bukkant pornogréfidral. (Ha valaki példdul a Fehér Haz
honlapjat keresve a whitehouse.com cimet irja be véletlenil, meglepetések érhetik.)

Gyermeki artatlansag és a korrupt meédia

A mai amerikai sziil6k attdl félnek, hogy az Interneten keresztiil artalmas informécidékhoz jut gyermekiik, az 6
sziileik attdl féltek, hogy a televiziéban mit lathatnak csemetéik, azok sziilei meg attél, hogy milyen filmeket
jatszanak a moziban. A netpornogréfia koriil kialakult heves vitdk a médiakutat6 szamdara megjésolhatoak voltak,



hiszen eddig minden egyes tomegkommunikéciés eszk6z megjelenését kovetden felmeriilt a kérdés, hogy az Gj
médium mennyire lehet karos és veszélyes a gyermekek erkolcsi, fizikai és szellemi fejlédésére (lasd példaul
Rowland 1983; Meyrowitz 1985). A térténelem soran a tulsdgosan romantikusnak vagy erotikusnak bizonyuld
regények éppugy heves vitdkat eredményeztek, mint a képes tjsdgok hasdbjairdl hianyos 6lt6zetben
visszamosolygé modellek, a filmvasznon 0sszebijé szerelmespdrok, vagy éppen a szappanoperak haldszoba-
jelenetei.

Ma szinte minden tarsadalom megkiilonboztetett szerepet tulajdonit a gyermeknek, aki kiilénleges figyelmet,
banasmodot és elbiralast igényel. A gyermek egészséges fejlédésének elengedhetetlen részévé valt a harmonikus
kornyezet biztositasa, amelynek elengedhetetlen eleme, hogy az élet bizonyos oldalatél tdvol maradjon (Jenks
1996). A nagybetiis Elettel - amelynek része a habort, a halél, a szenvedés, a csunya beszéd és a szexualitds - csak
fokozatosan lehet megismertetni a gyermeket. Tipper Gore (Al Gore felesége) Raising Children in X-Rated Society
(Gyermeknevelés egy 18 éven feliilieknek sz0616 tarsadalomban) cimii kényvében mintaszeriien példazza ezt az
allaspontot: ,Az explicit tartalommal kapcsolatos vitakban sokan olyan miniatlr felnéttként kezelik a gyermeket,
aki érett gondolkodoképességgel és fejlett kritikai érzékkel rendelkezik. A feln6ttek gyakran elfelejtik, hogy a
gyermek pszicholdgiai szempontbdl kiilonleges, fokozottan sériilékeny 1ény, és hogy fejlédésének egyes szakaszai
nagymeértékben eltérnek egymdstdl” (Gore 1987:39).

Az a veszély, amelyet egy fejlédési szakasz atugrdsa, és az id6 el6tti feln6tté valas jelent, mar Rousseau-t is
foglalkoztatta. Emil és a nevelésrdl ciml konyvében kifejti, hogy a természet azt koveteli a gyermektdl, hogy
gyermek legyen, miel6tt felnétt valhat bel6le. Ha ezt a természetes rendet 6nkényesen felboritjuk, akkor koraérett
gyumolcsot kapunk, amelyek nem volt ideje kifejlédni, ezért nincs jé ize, és gyorsan tonkremegy. A médiat sokan
olyan informacidk hordozdjanak és terjesztéjének tartjdk, amelyek kedvezoétleniil befolyasolhatjak a gyermek
természetes fejlédésének iitemét. Egy nem megfelel6 alapossaggal kivalasztott regény, zenei album, videojaték,
film vagy akar egy honlap az Interneten olyan veszélyforrasnak tekinthets, amelyet a sziil6 nem képes elhéaritani.
Ha az informécidszolgdaltatok nem hajlanddak kisziirni a gyerekek szamara ,karosnak” mindsilé informacidkat,
akkor az dllam feladata a szabalyozas.

Az Egyesiilt Allamok t6bb allamaban mar az 1880-as években sziilettek olyan térvényjavaslatok, amelyek vagy
betiltottdk volna azon nyomtatott sajtétermékeket, amelyek bilinligyi hireket, renddérségi jelentéseket, er6szakkal és
»paraznasaggal” kapcsolatos torténeteket tartalmaznak, vagy korlatoztdk volna a fiatalkortiak kérében torténd
arusitasukat (Saunders 1994). Azé6ta tobb mint szaz év telt el, a média és a gyerekek kapcsolata pedig ma talan
még problematikusabb. Ahogy az Internet egyre jelentésebb részévé valik mindennapjainknak, és ahogy a fiatal
felhaszndldk szdma noé, a haldzat tartalmi szabdlyozasa sokak szemében egyre siirget6bb feladat. Netpornografia

A netpornogréfia térhdditdsa és népszeriisége sokakat megdobbentett és megbotrankoztott, killénésen amikor
kideriilt, hogy a halézat mar egy szamitégépes alapismeretekkel rendelkez6 gyermek szdmaéra is konnyen
hozzaférhetd. Felmérések szerint mar 1998-ban tébb mint 600 pornécég mikoédott a vildghaldn, és szamuk azoéta is
minden nap legaldbb negyvennel né. A legnépszeriibb pornéoldalakat havonta tobb mint kétmilliéan latogatjak, és
minden huszono6todik Internet-haszndlé vasarlasra is adja fejét. Talan nem véletlen, hogy a netpornografia tobb
mint 100 millié dolldros éves bevételével az egyik legjovedelmezbbb lizletdg az Interneten (Werst 1998).

A népszerliség titkat az tizletemberek az Internet alapstrukturdjaban latjak: a vildghalén keresztiil sokkal
egyszeribb a terjesztés, mint a ,valés” térben, alacsonyabbak az el6allitasi és terjesztési koltségek, nem beszélve a
vasarléknak biztositott nagyobb diszkréciordl, amely ebben az iizletdgban nélkiillozhetetlen. A vasarléi igények is
sokkal szélesebb korben kielégithet6k, hiszen egy egész Ujsdg vagy videokazetta megvétele helyett a vevo allitja,
valogatja 0ssze a kivant tartalmat. Sok vasarlo szdmadra az is elényt jelent, hogy a megvasarolt termék csak
virtudlis térben léteznek, ezért nagyobb biztonsaggal rejtheto el a kiilvilag - és a kivancsi fiatalok - szeme el6l
(Rimm 1995).

Az Interneten talalhat6 szexudlis tartalom kézvélemény-kutatasi adatok szerint a megkérdezett amerikaiak 85
szazalékat aggasztja, mivel szerintiik pornografidhoz sokkal konnyebben hozzda lehet jutni, mint a t6bbi médium
esetében (Doherty 1999). Az Egyesiilt Allamokban ugyanis kiskorinak nem lehet sem pornéujsagokat, sem
pornéfilmeket arusitani vagy kolcsondzni, és a kdbeltelevizidk kodolt porndcsatorndira is csak felnétt fizethet eld.
Tartalomszabalyozas amerikai modra

Az Internet rohamos novekedésével parhuzamosan az elmult 6t-hat évben egyre élesebb vitdk bontakoztak ki arrdl,
hogy sziikséges-e, és ha igen, akkor hogyan lehet biztonsdgosabba tenni a vilAghalét a gyerekek szamara. Hiszen
sokan egy olyan kommunikaciés forma megvaldsulasat remélték az Internetben, amely - a torténelem soran elészor
- semmilyen médon nem lesz szabdlyozhaté. Igy a fiatalkoriak védelmében toérténé korlatozdsoknak mar a
gondolata is politikai és jogi hadidllapotot eredményezett az orszagban.

Az Egyesiilt Allamokban a média tartalomszabdlyozasdnak jogi lehetéségei az Alkotményig nyulnak vissza. Az
Alkotmany Elsé6 Kiegészitése kimondja, hogy a ,Kongresszus nem hozhat olyan torvényt, amely csorbitana a szdlas
és a sajtd szabadsagat”. Az amerikai dllampolgarnak igy két alapveto értéket kell mérlegre tennie: a teljes kora
szOlasszabadsag eszméjét és a fiatalkortuak védelmének kotelességét.

Az, hogy az Alkotméany fentebb idézett mondata a XXI. szdzad bekoszontén az Internetet eldraszté pornografiaval
kapcsolatban hogyan értelmezendd, megosztotta az amerikai kozvéleményt, de még az alkotmanyjogdszokat is. A
kozosség védelmében torténé médiaszabalyozassal kapcsolatban két alapallaspontot 1étezik. Az egyiket James
szenator fogalmazta meg egy szenatusi meghallgatas alkalmaval, amely a televizioban eluralkodé er6szakos
musorok szabalyozadsanak lehet6ségével foglalkozott: ,Nem tudom elképzelni, hogy az Alkotmany megfogalmazéi



ugy gondoltdk volna: a nemzet legfontosabb dokumentumat egy nap majd az erészak és pornografia védelmezésére
hasznaljak”2.

A masik alapnézet szerint az Alkotméany azért biztosit teljes szélas- és alkotdi szabadsagot, mert egy demokratikus
allam mikodésének elengedhetetlen feltétele, hogy minden egyes dllampolgarnak joga legyen eldénteni, hogy
milyen tipusi miivészetet és szérakozast kivan létrehozni és befogadni3. Bar a tobb mint kétszaz éve elfogadott
Alkotméany Elsé6 Kiegészitése megtiltotta a Kongresszusnak a széldsszabadsag korlatozasat, az alkotmanyossagi
kérdésekben eljaré Legfelsébb Birdsag értelmezése szerint nem minden szélas, tartalom, alkotds élvez egyforma
védelmet. Az utdbbi fél évszazad soran a szexualis tartalom korlatozhatésdganak elbirdlasakor két szempont
érvényesiilt kiilonodsen: a tartalom jellege és a kozvetitésre szolgalé médium (Doherty 1999).

Tartalom-specifikus szabalyozas

Az amerikai torvényhozas torténetében a szexudlis tartalom ,jellege” alapjan két kategoriaba kiilonithetd el (itt kell
megjegyezni, hogy a ,pornd” mint jogi kategéria nem létezik). A szexudlis tartalom vagy ,obszcénnek” (obscene)
vagy ,nem-obszcénnek” mindsithet6. A Legfels6bb Birdsdg 1957-ben sziiletett hatdrozata alapjan az a szexualis
tartalom, amely obszcénnek mingsiil, nem részesiilhet az Alkotmany védelmében, és terjesztése blincselekménynek
szamit?. Amennyiben a szexudlis tartalom nem mindsiil obszcénnek, teljes kori alkotmdnyjogi védelmet élvez, és
nem szabdlyozhatd. Ma az Egyesiilt Allamokban egy tartalom akkor mindsiil obszcénnek, ha az alabbi négy kérdés
mindegyikére igenlé a valasz:

1) Kifejezetten szexudlis izgatas céljabol késziilt-e?

2) Az adott k6zosség értékeinek figyelembevételével erkolcstelennek és egészségtelennek mindsiil-e az
izgatés jellege?

3) Tartalmaz-e olyan ,elemeket”, amelyeket a térvény biintet?

4) A mi egészét figyelembe véve sem rendelkezik-e komoly irodalmi, miivészeti, tudomdanyos vagy

tarsadalmi értékkel2?

Az a szexuadlis tartalom, amelyben fiatalkoruak szexudlis cselekmény részesei - ilyen példaul gyermekpornografia -
kiilon elbirdldsban részesiil az amerikai jogrendszerben. Az ilyen tartalom létrehozdja és terjesztéje
blncselekményt kovet el (Lessig 1999a).

Médium-specifikus szabalyozas

Az utébbi évtizedekben azon szexudlis tartalom szabalyozasdnak a kérdése is felmerilt, amely ugyan nem mingsiil
obszcénnek, mégis karos lehet a gyerekek szdmdra. A jogrendszerben az egyébként teljes kori alkotmanyvédelmet
élvezd szexudlis tartalom korlatozhatdésaganak lehetésége fiigg a kozvetité médiumtdl is (Turner 1999). A
Legfels6bb Birosag véleménye szerint ,minden médiumnak megvan a maga sajat problémadja, igy a
szllasszabadsag korlatozhatdsdganak mértéke és jellege a médium sajatsagain kell alapuljon” (Doherty 1999).

Tartalomszabalyozas a legszélesebb korben az elektronikus média - a radid és a televizid - esetében lehetséges,
legkevésbé pedig a nyomtatott média - a kényv, Gjsdg, stb. - esetében. Ennek oka - Kkicsit leegyszeriisitve - abban
keresendd, hogy a radio és televizié szamara sziikséges frekvencidk szama korlatozott, és azok a kézvagyon részét
képezik. A frekvencia haszndalatdért cserébe a miisorszorénak a ,koz érdekeit, hasznat és igényeit” is szem elbtt
kell tartania. A birésdgok azt is kimondték, hogy a radié és a televizié rendkiviili jelenléttel és jelent6séggel bir a
tarsadalom tagjainak életében, még azokéban a gyerekekében is, akik még olvasni sem tudnak (Burns 1996). A
birdk azonban azt is hozzatették - és ez az Internet tartalomszabalyozasakor fontos lesz - hogy a fiatalkortuak
védelmének érdekében torténd tartalomkorlatozas csak abban az esetben tekinthet6 torvényesnek, ha az a

lehetséges legsziikebb korti korlatozast jelenti.

A nyomtatott média esetében mar az 1960-as években tobb 4llamban is megtiltottdk annak a szexudlis tartalomnak
a gyermekeknek vald terjesztését, amely a felnGttek esetében nem, de fiatalkoriak szaméra az adott k6zosség
normai szerint obszcénnek mindsiiltZ. A Playboy magazin példdul nem tekinthetd obszcénnek, de a gyermek
esetében annak mindsithetd, igy koriikben nem terjesztheté (Wolff 1997).

A radié esetében 1978-ban sziiletett meg az a birdsagi dontés, amelynek értelmében a ,kbézerkolcsot sértének”
(indecent) mindsiilé tartalom csak a nap azon szakaszdban keriilhet addsba, amikor a hallgatésag nagy része
felnéttekbdl al18. Egy masik, a kilencvenes évek kozepén sziiletett hasonlé dontés értelmében a televiziétarsasagok
nem kozvetithetnek olyan misort reggel 6 éra és este 10 éra kozott, amely a kozerkolcsot sértének mindsiil2. A
kozerkolcsot sértének mindsiilé tartalom az elektronikus média esetében valt kiilon jogi kategoériava, és az olyan, a
feln6ttek korében obszcénnek nem mindsiilé szexudlis és egyéb tartalom - példdul cstinya beszéd és kdromkodas -
sorolando ebbe a kategoridba, amely a gyermekekre nézve artalmas lehet.

Az Internet szabalyozasa

Annak megallapitdsa, hogy az Alkotmdany keretei kozott az Internet esetében milyen széles kort és milyen jellegl
tartalmi szabdlyozéasra nyilik lehet6ség, nagyon bonyolult.

Az Egyesiilt Allamokban elsé komoly kisérlet az Interneten taldlhat6 artalmas tartalom szabélyozasara 1996-ban

tortént a Communication Decency Act (CDA) elfogadédsaval, amelyet a Kongresszus az 1996-os Telekommunikdacios
Toérvény részeként hagyott j6vall. A CDA a szdmitégépes hélézaton 16vé kozerkolesot sértd - elsésorban szexudlis -
tartalmat az életkor figgvényében kivanta szabdlyozni, mint ahogy az a nyomtatott és elektronikus média esetében



is torténik (Lessig 1999b). A CDA értelmében az a személy, aki fiatal kortaknak tudatosan és megfontolt
szandékkal juttat el vagy tesz hozzaférhet6vé olyan iizenetet, kérést, tandcsot, képet stb., amely obszcénnek vagy
kozerkolcsot sértének mindsiil, vagy amely nemi szervek miikodésével kapcsolatos informaciot tartalmaz,
torvénysértének mindsiil (Johnson 1997).

A CDA 6ridsi visszhangot valtott ki az Egyesiilt Allamokban, és mindenki cenztranak tekintette a térvényt. Mivel az
orszag jogrendszerében a fiatalkoriak védelmét szolgdld tartalomszabdlyozas soran az egyes médiumok eltéré
elbirdldsban részesiilnek, a CDA alkotmanyossaganak vizsgalatakor a bir6sdg szamara az elsé 1épést az Internet
0sszehasonlitdsa jelentette a 1étezé médiumokkal. A Legfels6bb Birésag legtobb pontjaban alkotméanyellenesnek
nyilvanitotta a torvényt. A birdk véleménye szerint bar a gyermek jolétére artalmas informacidk és tartalmak elleni
védelem az allam feladatai k6zé tartozik, a CDA tallép ezen a célon, és széleskord cenzurat gyakorol, amely az

egész tarsadalomra nézve veszélyes lehetll.

A CDA értelmében ugyanis az Internetet hasznal6 feln6tteknek ahhoz, hogy a kiskoruak esetében kozszemérem-
sértének mingsiilé informéaciéhoz jussanak (ilyen lehet példaul a tudoméanyos és ismeretterjeszt6 informéacio is a
mellrdkrol vagy nemi betegségekrdl), el6fordulhat, hogy be kell bizonyitaniuk nagykordsagukat (Lloyd 1997). Az
elsé torvényhozdi 1épés, amely Exon szenator szavaival élve ,biztonsagossa kivanta tenni az informdciés
szupersztradat gyermekek és csalddok szamara” gyors és teljes kudarccal végzédott (Doherty 1999).

COPA

Két évvel késébb, 1998-ban a kozvélemény és érdekvédelmi csoportok nyomasara egy tjabb kongresszusi torvény

latott napvildgot, a Child Online Protection Act (COPA), amelyet ellenségei csak CDA II-ként emlegettekl2. A COPA
tobb ponton eltért az alkotmanyellenesnek nyilvanitott elsé torvénytol. A korlatozas ,hatésugarat” igyekezett
lesziikiteni, tobbek k6zott oly médon, hogy csak kereskedelmi szolgdltatékra vonatkozott a szabdlyozas.

Ennek értelmében csak azoknak az artalmas tartalmaknak a tudatos terjesztését és elérhet6vé tételét tekintette
biintetendének, amelyeket kereskedelmi céllal tettek fel a hdlézatra (Rappaport 1998). A COPA alkotmanyossagat
mar a torvény életbelépésének napjadn megtamadtdk, mondvan, hogy az veszélyezteti az Alkotmany

Els6Kiegészitésében szavatolt jogok gyakorlasat a felnétt allampolgarok esetébenl3. Ann Beesonnak, az American
Civil Liberty Union nevi civil szervezet jogédszanak véleménye szerint a COPA a CDA-hoz hasonléan tulsdgosan
széleskori szabdlyozast javasol, amely megbénitja az Interneten a szabad informéciéaramlast (Doherty 1999). A
Legfels6bb Birésag még nem {ilt 6ssze a COPA ligyében, de a néhany hénapja masodfokon sziiletett birésagi dontés
a CDA-hoz hasonl¢ itéletet sejtetl?. Az érintett birdk véleménye szerint az alkotmdanyjogi probléméak mellett a
torvény betartdsa (is) komoly nehézségekbe iitkdzne, hiszen az Interneten elérhet6 informdcio a vildg barmely
részérél szarmazhat, csakigy, mint ahogy barhonnan hozza is férhetd.

A rendelkezésre 4allé technoldégidk nem - vagy csak nagyon bonyolult és koltséges mddon - biztositanak lehet6séget
arra, hogy a felhasznalék kozott killonbséget lehessen tenni foldrajzi elhelyezkedésiik és életkoruk szerint. Az USA-
bél miik6dé virtualis porndiizlet eladdja példaul nemigen tudnd kinyomozni, hogy a vevék kozott akad-e fiatalkora
amerikai allampolgar, akit a COPA értelmében tilos lenne kiszolgalnia. A térvény ugyanakkor nem terjed ki azokra
a pornograf honlapokra, amelyek ingyen és bérmentve elérheték (Candia 1999).

A CDA-hoz és COPA-hoz hasonlé orszagos hataskor( torvények az Internet esetében azért is bizonyulhatnak
sikertelennek, mert az amerikai fiatalok szamara a kilfoldi eredetl porné is kénnyen elérhet6. A birdk
egyetértettek azzal a széles korben vallott &lldsponttal is, hogy ameddig a torvényhozas figyelme kizardlag a
pornografia korlatozdsara irdnyul, addig hattérbe szorulnak olyan fontos(abb) problémak, mint az egyre nagyobb
uzletnek szamité gyermekpornografia, vagy a gyermekek védelme azokkal a pedofilokkal szemben, akik az
Interneten keresztiil vetnek hélét dldozataikra (Sinrod és masok 1999).

Osszefoglalasképpen elmondhaté, hogy az Egyesiilt Allamok birédsdgainak itéletei értelmében az Interneten
elérheté tartalom olyan széleskord alkotmanyjogi védelmet élvez, mint a nyomtatott médidban, igy
szabdlyozasanak lehetdsége nagyon korlatozott. Az elektronikus média esetében fenndall6 frekvenciaszikosség
ugyanis a szamitéogépes haldézatokndl nem 4ll fenn, és ezek a frekvencidk nem is képezik a k6z vagyonéat. Emellett
minimdlis az esélye annak, hogy valaki akaratan kiviil kdrosnak itélhet6 tartalommal taldlja szembe magat, ami
pedig mind a radid, mind a televizié esetében konnyen el6fordulhat (példdul a haboras borzalmakat bemutato
hirekben). Az Interneten a felhasznalonak tobb ,szandékos” 1épést kell tennie annak érdekében, hogy
pornografiara ,bukkanjon”. Egyes birésagok azt is kimondték, hogy a pornograf honlapok elérhet6sége leginkabb a
szextelefonos szolgaltatasokkal mutat rokonsagot, ahol a szolgaltatads igénybevétele a felhasznalo , aktiv
kozremiikodését” - a telefonszam ismeretét, a szam tarcsdzasat, a hitelkartya hasznalatat - igényli (Johnson 1997).

Tartalomszelekcio az Interneten

Az Interneten taldlhaté artalmas informéaciétartalomtdl az Egyesiilt Allamokban és a vildg més részein is sokan
véleménye szerint allami beavatkozdas nélkiil is meg lehet védeni a fiatal kortiakat. Ma mar ugyanis léteznek olyan
technikai eszk6zok, amelyek képesek ,kiszlirni” a gyerekek szamara karosnak itélt informaciét. Ilyenek példaul az
ugynevezett ,blokkol6” szoftverek, amelyek az egyes személyi szamitogépekre vagy a szerverekre is felteheték.

A blokkol6 szoftverek kozos tulajdonsaga, hogy meggatoljdk bizonyos nem kivanatos szavak, kifejezések, képek,
honlapok elérését a fiatalkoru felhasznalé szdmara. Bizonyos szoftverek tobb ezer sz6bol vagy honlapbdl allé
~feketelistat” tartalmaznak, amelyet a szil6knek még mdodjukban all kibGviteni. A tartalom megszirésére készitett

efféle szoftverek altalaban a sziil§ altal valasztott jelszéval aktivalhatok13. Amikor feln6tt kivanja haszndlni a



gépet, akkor a szoftver egyszerlien kikapcsolhaté - igaz, a gyakran komolyabb szamitdstechnikai ismeretekkel
rendelkez6 tinédzser is nagy valdszinlisséggel ,hatéstalanitani” tudja.

A blokkolo szoftverek haszndlataval kapcsolatban nemcsak gyakorlati és pedagogiai, de politikai és gazdasagi
kérdések is felmeriilnek. A tartalomszelektdlds - mint a gyerek érdekében alkalmazott védekezési modszer - éridsi
tdmogatast élvez lizleti és politikai korokben egyarant, hiszen a médiaba valé allami beavatkozas az amerikai
kozvélemény szamdara mindig is egyenértéklinek szdmitott a cenztraval. Az egyén, a csalad szintjén megvalositott
tartalomkorlatozas azért is tlinik kivanatosabbnak, mert nem veszélyezteti az Internet - illetve az orszag -
gazdasdgi novekedésének iitemét, amelyt6l mind a CDA, mind a COPA esetében tartani lehetett volna egyesek
szerint.

Osszességében igy elmondhaté: az &ltaldnosan elfogadott vélemény ma az USA-ban az, hogy a tartalom
~megszlirésére” létrehozott technikai eszk6zok eleget tesznek az allam azon kotelességének, hogy a fiatalkortak
szamadra biztonsdgossa tegye a vilaghalo hasznalatét.

A V-chip

Nem ez az els6 eset a média torténetében, hogy az amerikaiak ugy vélik: a tartalomszabdlyozas megoldhato
technikai eszk6zokkel. Néhany évvel ezel6tt, éppen a mar emlitett 1996-o0s Telekommunikacids Torvény részeként a
Kongresszus elfogadta azt a Szendatus éaltal is altal tdmogatott javaslatot, amelynek értelmében legkésébb 2000.
janudr 1-t6l az orszagban forgalomba keriil6 1j televiziokésziilékeknek tartalmazniuk kell egy , blokkold chippet”. A
V-chip (v mint violence, azaz erdszak) csakugy, mint az Internet esetében a blokkolé szoftverek, a fiatalkortuak
szdmara artalmasnak itélt tartalom kiszlrésére alkalmas technikai eszk6z, amellyel a sziil6k megakadalyozhatjék,
hogy gyermekeik megnézzék a ,nemkivanatos” - példaul tul er6szakos vagy szexudlisan kihivé - mlisorokat (Burns
1996).

A média szabdalyozasanak torténetében a V-chip stratégiai és filozofiai értelemben is fordulépontot jelent. Korabban
a nyomtatott és elektronikus média esetében a kibocsatandoé tartalmat szabdalyoztdk, és azok betartasaért az adott
Ujsag, radio- vagy televizidtarsasag viselt felelésséget. A V-chip esetében azonban a tartalom megsziirésének
feladata és igy az érte viselt felel6sség nagy része a tartalomszolgéltatérdl a felhaszndaléra harul, azaz a szil6
dolga, hogy a technika segitségével kontrolldlni prébalja gyermeke(i) televizionézését, mig a televiziétarsasagok a
misorok tartalmi kategorizaldsaért, ,cimkézéséért” (program rating) felel6sek. Az Gj tartalomszabdlyozasi
modellben az 4dllam szerepe és feladata elsédlegesen az irdnymutatas, a koordinalas és innovaciés 6sztonzés.

Az E-chip

A V-chippel kapcsolatban szdmos probléma meriil fel, és a j6vében valdszinilileg még tobb fog, hiszen a V-chippel
ellatott televizidk kevesebb, mint egy éve keriiltek forgalomba, és a hasznalatukkal kapcsolatos kutatasi
eredmények mostansag latnak napvildgot. A szamitégépes blokkold szoftverek haszndlata azonban azonnal
alkotmanyjogi vitakat valtott ki, megeroésitve azt a tapasztalatot, hogy minden médiumnak megvannak a maga
sajatsdgos problémai. Ha a blokkolé szoftverrel felszerelt hdlézati szamitégépek ugyanis kozteriileten taldlhatodk,
példaul konyvtarban, mizeumban vagy oktatasi intézményben, akkor a feln6tt felhaszndlé nem képes olyan
informdciétartalomhoz hozzaférni, amelyet az Alkotmany szavatol szdméara (Candia 1999).

A konyvtarosok és konyvtarlatogatok egy részének véleménye szerint az ilyen moédon torténé tartalomszelekcio
nem mas, mint , elektronikus konyvégetés”. A Konyvtarosok Orszagos Szovetsége hivatalosan is elzarkézott a
kozkonyvtarakban haszndlt szamitégépek barminem blokkold technikaval valé ellatésa ellen, mondvéan, hogy az
sérti a latogatdk jogait. Tobb konyvtar azonban a gyermekkonyveket tartalmazé részlegben talalhaté
szamitdégépeket hajlandé volt felszerelni blokkolé szoftverrel, de a konyvtar dolgozoi kikototték, hogy nem fogjak
ellendrizni, hasznaljak-e fiatalkoriak a kényvtar tobbi gépét.

Az oktatasi intézményekben taldlhatd szamitégépes rendszerek esetében is komoly vitédk alakultak ki. Kinek a
feladata legyen példaul annak eldontése, hogy egy iskola hasznéljon-e blokkold szoftvert, és ha igen, az milyen
tipusu informdcié kiszlirésére legyen bedllitva? Bizonyos politikai elképzelések szerint azok az intézmények,
amelyek allami tamogatassal épitették fel szamitdégépes parkjukat, kotelezhet6ek arra, hogy a V-chiphez hasonlo
»E-chippel” (e mint electronic azaz elektronikus, nem erotikus) szereljék fel a késziilékeket. Akoriil is vitak folynak,
hogy az E-chip és hozza hasonlé blokkolé technikdk és szolgaltatdsok igen borsos anyagi koltségeit az intézmények
hogyan lesznek képesek felvallalni (Rappaport 1998).

~Onmegtartéztatas” az Interneten

A gyerekek megdvasa a szamitégépes halézatokon talalhatd artalmas tartalmakt6l nemcsak allami szabalyozas
vagy blokkolé szoftverek haszndlataval valosithaté meg. Az USA-val ellentétben Eurépéban a kilencvenes évek
kozepétol egyre inkabb ugy latszik: az Internet esetében az 6nszabalyozas a legjarhatobb ut. Az Eurépai Unid

Telekommunikaciés Bizottsaga eldirja a tagdllamoknak, hogy orszagaikban 6szton6zzék az énszabalyozast. Az

eldiras célja lehet6vé tenni, hogy a gyermek erkolcsi és szellemi fejlédésére artalmas informécié lekeriiljon az

Internetrdl, vagy nehezebben valjon hozzaférhetévé (Eddick 1998).

A Bizottsag véleménye szerint a honlapok tartalménak kategorizalasa is elengedhetetlen feltétele annak, hogy a
vildghalo biztonsdgosabbd és attekinthet6bbé véaljon. A cél elérésének érdekében dnszabélyoz6 kdédexek készitését
kell szorgalmaznia az allamnak, valamint batoritania kell az olyan onszabalyozdé testiiletek és forré vonalak (public
hotlines) feldllitdsat, amelyek lehet6vé teszik az Interneten miikodo cégek és maganszemélyek ellendrzését.



A Bizottsag javaslatait kovetve szamos ,csak felnétteknek” sz616 honlap lizemeltetéje dontott igy, hogy
szolgdltatdsait csak nagykoru el6fizet6i szdmara teszi hozzaférhetévé. Egyes vélemények szerint az 6nszabdalyozas
is komoly veszélyeket rejt, akar ,6ncenzirahoz” is vezethet, ami legaldbb olyan mértékben korlatozhatja a
szolasszabadsdg gyakorlasat, mint a COPA-hoz hasonlé 4llami szabalyozas.

Virtualis tér, valodi problémak

Az Internet jelenlegi strukturdjat tekintve a ,valodi térben” miikodé szabélyok jelentés része komoly moédositdsokra
szorul, igy a gyermekek feliigyelete és védelme is (j megoldasokat igényel. Amig a valéosdgban a kiskoruakat
koénnyen meg lehet kiilonboztetni a felnéttektdl, azaz a videotékdban mar legtébbszor ,rdnézés alapjan” el tudja
donteni a kolcs6nzd, hogy kit nem szabad a hatsé, pornoéfilmekkel megrakott részlegbe engedni, addig az
Interneten a felhaszndldok kordnak megallapitdsa egyelére nagyon koriilményes és koltséges, ha egyaltalan
megvaldsithatd. Annak eldontése, hogy egy technoldgiai megoldas, az 6nszabdalyozas propagaldsa vagy egy
alaposan atgondolt torvény vagy jogszabdly, vagy ezek kombinacidja biztosithatja-e a legszélesebb kort
szoOlasszabadsdgot és egyben a gyerekek védelmét az Interneten, nagyon nehéz feladatnak bizonyul.

Tanulmanyomban azt igyekeztem bemutatni, hogy az Egyesiilt Allamokban az Internet &ltal biztositott korlatlan
szOlasszabadsdg és informéacidaramlas szabalyozdsa milyen vitdkat eredményezett, és ezek milyen megoldasokat
sziiltek. Azt a kérdést, hogy a netpornografia az Egyesiilt Allamokban az elmult években miért foglalkoztatta
jobban a kozembert, a politikust és a médiat, mint azok a sok szempontbdl nagyobb horderejli problémaék, mint a
hélozat biztonsagossdga, a személyiségi jogok védelme vagy az ,informaciés szakadék” kiszélesedése, szintén
érdemes lenne korbejarni a jovében.
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Kultura

Belinszki Eszter:

A kritikai kulturakutatas a mediaelemzes
gyakorlataban

Bevezetés

Hogyan alakult ki a kritikai kultarakutatas? Milyen tarsadalmi és torténeti korillmények hataroztak
meg fejlédését? Hogyan értelmezheté a kultira fogalma? Az alabbi iras elobb ezekre a kérdésekre keres
valaszt, majd azt vizsgalja, hogyan alkalmazhatéak a kritikai kultarakutatas eredményei a
médiakutatasban.

E cikk célja, hogy rovid osszefoglalét nytjtson a cultural studies-nak, illetve Voros Miklds és Nagy Zsolt (1995)
javaslatanak nyoman Kritikai kultirakutatdsnak nevezett irdnyzat elméleti alapjairdl, valamint ezeknek a
médiakutatdsban jelentkezd kutatas-gyakorlati, a kérdésfeltevést és modszertant dontéen befolyasold
kovetkezményeirdl.

Egy elméleti irdnyzatot nem egyszer( és még kevésbé halas feladat tomoren 6sszefoglalni. Nem hélas, mert
ilyenkor torvényszeriien kimaradnak nevek, elemek, fogalmak, akik és amelyek szintén fontosak; masok taldn mas
preferencidkkal, més sorrendben és mas stlypontokkal mutatndk be a kérdéses teriiletet. Es nem egyszerti, mert
hidba a rengeteg elolvasott oldal és a ,,tudom, értem, atlatom” magabiztossdga, a tanulmdanyir6 az els6 sortoél
kezdve szembesiil a kinzé dontéssel, hogy hol is kezdje el. Még nehezebb a helyzet, ha egy olyan sokszinti, sokféle
aramlatot magaba foglalé és kevéssé kanonizdlt irdnyzatrél - mert elméletrol a szé szoros, tudomanyelméleti

értelmében nem beszélhetiink - van szé, mint a kritikai kultirakutatéas?l.

El lehet kezdeni az elején, de hol is van az eleje? Az egyidejliségek és 6sszefonddasok sora miatt a kronologikus
attekintés meglehet6s nehézségekkel jar egyiitt. A geneologikus megkozelités és az intézményre, illetve a hozza
kapcsoldédo személyekre fokuszalds mar csak azért is problémads, mert ez akar az ,iskola” és ,alapit6 atyak”
benyomadst is keltheti, ami éles ellentétben 4ll a cultural studies , 6nképével” (Hepp 1999:15). Tovabbi, gyakran
hasznalt stratégidk is kindlkoznak az elmélet ,0sszefoglalasara”. Példaul ki lehet emelni és le lehet irni a
legjelentésebb miiveket, vagy be lehet mutatni a kézponti fogalmakat, mint orientaciés pontokat, amelyek koré az
irdnyzat szervezddik. Ez ut6bbi a kritikai kultirakutatas esetében kiillondsen stilszerii megoldas lenne, mintegy
utalva Raymond Williams kulcsszé-médszerére2. Kézen fekvének kinalkozna még Stuart Hall nyoman a két
meghatarozé paradigma, a kulturalizmus és a strukturalizmus/szemiotika kéré csoportositva, ezek szintézisére
kihegyezve bemutatni, mirél is szél a kritikai kulturakutatds, pontosabban mi az a k6z0s nevezd, melynek alapjan
egyes szerz6k, mivek és kutatdsok egy csoportba sorolhatéok (Hall 1981). Ugyanakkor a véllalkozast csak
megneheziti, hogy éppen az irdnyzat képviseldi tiltakoznak élesen egy egyértelmi, bizonyos fokig kanonizalt
fogalmi meghatarozas ellen (Hepp 1999:15).

A kovetkezékben igyekszem megviladgitani a 1ényeges fogalmakat az elméleti iranyzaton beliill, megprébélva
megrajzolni a , k6z6s nevezd” korantsem egyértelml korvonalait gy, hogy a kutatdsi gyakorlat szempontjabdl
kozponti elemek keriiljenek elétérbe.

Bar fent a kronologikus dbrazolas nehézségére utaltam, mégis nélkiilézhetetlennek tartom a kritikai kultirakutatas
tarsadalmi-térténeti kontextusba helyezését. A cultural studies bolcséjének a masodik vildghdbori utani Nagy-
Britanniat tekinti a szakirodalom. Egyrészrol a tomegtermelés és tomegkultira térhoditdsa, a popularis kultira
amerikanizalddasa, masrészrdl a joléti dllam kiépiilése és ezzel egyiitt a tarsadalom strukturdlis valtozasa
hatdrozza meg ezt az id6szakot. A tarsadalomtuddsok érdeklédése a munkds mili6 felé fordul, kiilondsen a
munkdsosztaly ,kozéposztalyosodadsanak” tézise kapcsan (Turner 1990:41). Az elit- és tomegkultira
szembedllitdsa, aminek gyokerei az iparosodéas kezdetére nyulnak vissza, 4j megvildgitasba kertiilt az iskolazasi
lehet6ségek szélesebb korivé valasaval.

Az F.R. Leavis vezette, kulturdlis konzervativizmust hirdetd irdnyzattal szemben, mely a ,magaskultira” mordalis és
esztétikai tartalmat allitotta szembe a mindezeket nélkiiloz6 popularis kulturaval, az 6tvenes évektol kezdve



létrejottek olyan értelmiségi és tudomanyos kutatécsoportok, amelyek vizsgalédasuk kézéppontjdba éppen ezt a
kritikusan szemlélt tomegkultirat, a mindennapi élet kulturdjat allitottak, mégpedig ennek a tarsadalmi
demokratizdlédashoz valé kapcsolata szempontjabol (Turner 1990:42ff; Gottlich 1996:184ff).

A tarsadalmi egyenlétlenségek iranti érzékenység meghatarozé kozos jellemzdje annak az irodalom- és
tarsadalomtudédsi kornek, melynek tagjai munkdikkal és vitaikkal donto6 16kést adtak a kritikai kultirakutatés
fejlédésének. A ,tarsadalmi egyenlStlenség” terminus a kezdeti szakaszban féként osztalyegyenlStlenségként3
fogalmazddott meg az empirikus munkédban, késébb azonban egyéb kategoéridk, mint a nem, az etnikai
hovatartozas szerinti egyenl6tlenség is a figyelem kézéppontjaba keriiltek. A munkassag kulturdja iranti
érdeklédés bizonyos tekintetben életrajzi gyokerekre is visszavezethetd a kutatdk egy részénél. Richard Hoggart és
Raymond Williams munkds szdrmazdasuak voltak, és miel6tt tudomanyos palyara 1éptek volna, a felnéttoktatasban
tevékenykedtek. Stuart Hall szintén tanarként kezdte munkasségat (Turner 1990:45). Az oktatasban szerzett
tapasztalatok valdszintlileg hozzajarultak ahhoz, hogy a populdris és elitkultura ellentéte és ennek
muvel6déspolitikai, a tdrsadalom demokratizalédasara hatast gyakorld vonzatai ilyen jelent6séget nyertek ezen
tudosok kés6bbi munkaiban.

A cultural studies kialakulasdnak eszmetorténeti hatterét tekintve meg kell még emliteni, hogy korai képviseldi a
brit New Left mozgalom koéréhez tartoztak, amely a brit kommunista part hagyoményos marxista szarnyaval
szemben jott 1étre. Ugyanakkor a marxizmus képezte részben az elméleti kiindulépontot, melynek kritikus

tovabbgondolésa a cultural studies egyik tartoszlopa?.

Mint mar emlitettem, a cultural studies tobb elmélet taldlkozasi pontjan alakult ki. A tovabbiakban el6szor a
szemiotikai alapokra térek ki, majd az ideoldgia és a kultira fogalmanak jelentésére. Végiil a szoveg és a befogadd,
mint a médiaelemzés kézponti kategdriai kapcsan jutunk el a kutatds-gyakorlati kovetkezményekhez.

Szemiotikai alapok

Az elsé és a tovabbiak szempontjabol igen 1ényeges elem a szakitds azzal a pozitivista ismeretelméleti
hagyomaénnyal, amely szerint a valésag valami kozvetleniil megtapasztalhatd, atélhet6 dolog lenne. Az
érzékszerveinkkel felfogott valésdg nem mds, mint jelzések (signal) sokasdga, amelyek azonban csak akkor
nyernek értelmet, ha egy jelrendszerbe (sign system) illesztjik be 6ket. A vildg megtapasztaldasa tehat nem
kozvetleniil, hanem egyfajta értelmez6 struktiran keresztiil, attételesen zajlik. Ez a bizonyos értelmezé struktura
pedig nem valami univerzalis, eleve adott, sosem valtozoé, fiiggetlen dolog, hanem nagyon is tarsadalmi
konstrukcié. A nyelv az az atfogo jelrendszer, amelyen keresztiill hozzajutunk a valésdghoz. Ez az a rendszer,
amelyben minden egyéb értelmezett jel ,leforditdsra” keriil, a valésadg csak a fogalmi gondolkodésban nyer
értelmet.

Mint Ferdinand de Saussure az altaldnos nyelvészetrdl irt munkajaban kifejti, a jelol6 (signifiant, példaul az a-sz-t-
a-1 hangsor) nem vezethet6 le a jeldlt (signifié, az asztal mint fogalom) 1ényegi tulajdonsdgaibol, az el6bbi nem
tekinthet6 az utébbi egyértelmi referencidjanak, amely valamiféle kiils6, egyértelmii szabalyok alapjan mikoddé
hozzarendeld rendszer eredménye lenne (Saussure 1967). Nem, ez a viszony esetleges, mint ezt a kiilonb6z6
nyelvek l1éte jol példazza. (Az asztalt egyes helyeken Tisch-nek, mashol table-nek stb. nevezik.) Ha azonban a jel6l6-
jelolt viszony nem sziikségszerl, kényszeritd erejli, akkor valtozhat is, s a 1ényegi kérdés mar nem az, hogy a
valdésagot helyesen irja-e le az adott hangsor, vagy masként az adott jel valéban valésdghtien tiikrozi-e a valésagot,
hanem az, hogy milyen médon konstrudlja meg azt. Igy a valésédg egyes elemeire vonatkoztatott fogalmi
megkiillonboztetések nem a természetes kiilonbségek, hanem a tarsadalmi sziikkségszeriiségbdl kévetkezo
killonbségtétel eredményei. Sokat idézett példa az ausztraliai bennsziilottek tucatnyi kifejezése a bozétra (Turner
1990:13), vagy az eszkimoék kiviilallé szadmadara érthetetlen és észlelhetetlen nyelvi kiilonbségtevése a ho egyes
tipusai kozt.

Volosinov Marxizmus és nyelvfilozéfia cim munkajaban Saussure érvelésével egybehangzdan szintén a jel, és
kiilonosen a nyelvi jel materidlis természetébdl indul ki. Ugyanakkor Saussure-rel ellentétben rdmutat, hogy a
nyelv 1ényege nem az absztrakt rendszer, amelyhez mint normahoz viszonyul az egyén a beszéd aktusa folyaman
(v0. Saussure langue és parole fogalmai), hanem éppen hogy az egyes beszédaktusokban megnyilvanuld szocidlis
interakci6é, amelyben a beszélé szovege jelentéstartalmat nyer. A nyelvi jel csak ebben az interakcidban jut
jelentéshez, igy valik jellé, ezt megel6z6en csak jelzésrol beszélhetiink. Volosinov itt megkiilonbozteti az észlelés és
a megértés stadiumat, melynek folytdn az érzékszervekkel felfogott jelzésbdl a szocidlis kontextusra
vonatkoztatott, értelemmel bird, és igy megérthetd jel lesz. A jellé valas elengedhetetlen kovetelménye tehat a
tarsadalmi kontextus. Ugyanakkor, miutdn a jelentés nem immanens eleme a jelnek, ugyanazon jelhez szdmtalan
jelentéstartalom kétédhet. Volosinov a jel ezen tulajdonsdgat multiakcentualitdsnak nevezi. Igy a kommunikéacié
folyaméan lényegében allandé targyalas folyik a fogalmak jelentésérdl, vagy Volosinov marxista terminolégiaja

szerint fogalmazva a jelentés a tarsadalmi interakciékban allandé harc targya2.

Volosinov ezen kiviil ramutat, hogy a jel, éppen azért, mert nem a valdsag ,valos” tiikkrozése, hanem annak sajatos,
»~megtort” visszaadasa, konstrukcidja, mindig értéktartalommal van ellatva. A jel nem mas, mint az ideoldgia
anyagi formdja; anyagi, amennyiben materidlis forméban megnyilvanuld jelzéshez kotodik (beszédhang, vizudlis
élmény), és hatdsa cselekvésben nyilvdnul meg. Az ideoldgia ily médon nem valaszthatd szét a jeltdl, illetve a
nyelvtél, mint primér jelrendszertdl, és atszovi az élet valamennyi teriiletét (Volosinov 1975:56). Fontos
megjegyezni, hogy itt az ideoldgia fogalma tag értelmet nyer, nem pusztan nagy, 6nmagukban konzisztens
ideolégiai rendszerekrol van sz6. Maga a kommunikacié ezek utan ugy foghato fel, mint ideologikus tartalmak
allando6 Gjratargyalédsa tarsas interakcidkban. A tarsadalmi kontextus nem egyszeriien a kiilonb6z6
Jtudattartalmakra” referdl, amelyek individualisan kiilénbo6zéek, s igy a megértés sem individudlis aktus. Miként
erre a ,targyalds” illetve a ,harc” fogalom is utal, sokkal inkdbb érdekdsszeiitk6zésekrdl van sz6. Maga a nyelvi



k6z06sség nem tekintheté homogénnek, hanem tarsadalmi pozicidjuk alapjén kiilonb6z6 érdekek mentén
szegmentdlt csoportok sokasdganak, amelyek sajat érdekeiket kivanjak érvényesiteni az egyes szituaciékban
mindig Gjra meghatarozott valésdgdefinicidoban (illetve a valdsag éppen targyalt részének definiciéjaban),
mikozben a rendelkezésiikre allo eréforrasok korldtozzak vagy segitik 6ket ebbéli igyekezetiikkben (Volosinov
1975:71-72).

Az ideoldgia és érdek beépitésének kovetkeztében a jelrendszer és ezen beliil a nyelv mar nem tekinthetd semleges
médiumnak, hanem a tarsadalmi egyenl6tlenségekkel 6sszefonddo, azokat leképezd, ugyanakkor Gjrateremté
jelenség. A nyelv és a tarsadalom tehat nem fiiggetlen egymastdl, ugyanakkor viszonyuk nem is linearis, hanem
szovevényes kolcsonhatdson alapul.

Még egy fontos elem taldlhaté Volosinov konyvében, ami késébb Roland Barthes munkaiban is kézponti szerepet
jatszik. Volosinov kitér arra, hogy a jel a megértés folyamatédban mindig Gjabb jelre lesz vonatkoztatva. Mint irja, a
jel megértése nem mas, mint az érzékelt jel més, mar ismert jelekre valé vonatkoztatésa, a jel jellel valo
viszonzasa. Az ideoldgiai teremtés és megértés lancolata folyamatosan, jeltdl jelig, majd tovabb egy kovetkezd jelig
mozog, az egyik elemt6l a masikig. Ugyanakkor mindegyik elem jel, és mint ilyen, materialis (Volosinov 1975:57). A
megértés maga igy egy végtelen jelsorozat folyamata. Barthes hasonlé médon a denotacid és konnotacié
fogalmaval irja le a végtelen jelfolyamot: denotaciénak azt a jelentést nevezi, amely egy jelhez (példaul sz6hoz) a
(nyelvi) konvencié alapjan tartozik. Ugyanakkor ugyanaz a jel egy masik jelrendszerben tovéabbi jelentéselemmel
rendelkezik, ez a konnotéacio.

Ez a masodlagos jelentéstartalom az elsét részben elfedheti, de semmiképpen nem fliggetlenitheté a
jelkérnyezettdl. Barthes ezzel arra mutat ra, hogy a jeleknek tobbféle, a kontextustdél kisebb vagy nagyobb
mértékben fliggd jelentéssikja lehet. Sem a konnotacid, sem a denotacié nem vezethet6 le azonban a jel6lt dolog
lényegébdl, ugyanakkor nem is teljesen esetlegesek, hanem a tarsadalmi diskurzusban keriilnek meghatarozasra,
ily médon pedig allandé valtozasnak vannak alavetve (v6. Barthes 1964; 1979). Egy igen komplex, de Barthes
érvelését jol illusztral6 példara utalva érdekes végiggondolni a kézepén lyukas zaszlé (mondjuk piros-fehér-zold)
elsédleges jelentését és a hozza kapcsolodoé konnotdcidkat, illetve azok jelentéseltolédasat 45 év alatt.

Ha ezeket a szemioldgiai megfontolasokat 6sszefoglaljuk abbél a szempontbdl, hogy mit is jelentenek a szévegre,

mint nyelvi jelek komplex egyiittesére nézve,® akkor megallapithatjuk, hogy a széveg nem egy lezart, torvényszeri
és , objektiv” jelentést hordoz. Legfontosabb jellemzdje éppen a poliszémia, tobbértelmiiség. A valésagrol
megfogalmazott leirds az egyes jelentésekben nem objektiv, hanem konstrualt, és tlikrozi a tarsadalom hatalmi
viszonyait. A valdsdg definidlasédnak joga (melyet akar a legitim tudas fogalmaval is koriilirhatunk) érdekitk6zések
targya. Ideoldgia, hegemonia

A marxizmus, de kiilonosen a leegyszerisitésébdl szarmazo ,vulgarmarxista” gondolatok kritikdjanak egyik
alapeleme a kritikai kulturakutatdasban az alap és felépitmény viszonyanak tjragondolasa, illetve megszabaditasa a
mechanikus koncepciotdél, mely szerint a gazdasagi alapok (Basis) direkt és egyenes mdédon hatarozndk meg a
felépitményt (Uberbau), és ezen belill a kultirat, nyelvet. Az ideoldgia szerepe eszerint a valdsag elleplezése lenne
(lasd még falsches Bewusstsein, hamis tudat).

Az ideoldgia miikodésének és az alap és felépitmény viszonyanak targyalasa két marxista gondolkodd, Antonio
Gramsci és Louis Althusser munkdit kévetve bontakozott ki a cultural studies irdnyzatban. Bar mindketten
killonb6z6 torténelmi helyzetben, mas perspektivabdl és mas stulypontokkal dolgoztak, hatdsuk a szemiotikai
alapokkal parhuzamosan igen gyiimolcs6zének bizonyult a kultira tarsadalomelméleti bedgyazasanak
szempontjabol.

Althusser kritikdja a klasszikus marxizmussal szemben arra irdnyul, hogy milyen mértékben tekinthetd a
termeléshez vald viszony determinisztikusnak, mennyire vezethetd le ebbdl valéjaban az osztalyhelyzet, és
mennyiben terméke ennek az ideoldgia. Mennyiben beszélhetiink a hamis tudat mellett ,valédi”, igaz tudatrél. Egy
igaz tudat 1éte azt jelentené, hogy 1étezik a valésdg megismeréséhez vezet6 kézvetlen Ut, empirikus tapasztalas.

Az utdébbi ismeretelméleti poziciét Althusser nem osztja, a megismerés és tudds csak a nyelven, illetve a kultiran
keresztiil, diszkurziv attéttel lehetséges, melyek maguk tadrsadalmi konstrukciék. Tovabba az a benyomas, hogy a
megismert valésag valéban valésag, egyértelmi, valami kiviilallé objektumra visszavezethetd, nem érzékcsalddas,
hanem nagyon is tdrsadalmi érdekek eredménye, visszavezethet6 arra, hogy a dominans csoportok - vagy a ,tudas
letéteményesei”, azaz a valdsag felett nagyobb definicids hatalommal rendelkezdk - pozicigjuk megszilarditasa
miatt érdekeltek a konstrudlt viszony elleplezésében, a jelentések természetesként vald bedllitdsdban,
naturalizdlaséban.

Althusser hangsilyozza, hogy az ideolégia nem valamiféle idedk statikus 6sszessége, mely a materidlis alapok
direkt, immateridlis eredménye lenne. Sokkal inkdbb egy dinamikus, allandéan valtozo jelenségrol van itt szo,
amely a gyakorlatban, a tarsas gyakorlaton keresztiil Gjjra és Ujra kitermelddik, rekonstrualédik. Az ideoldgia
feladata Althusser szerint a termelés adott formdajat lehet6vé tevé tdrsadalmi viszonyok reprodukéldsa. Egyszertien
fogalmazva: nem elég, hogy a munkaeré6 rendelkezésre alljon egyes, az adott munka elvégzésére képes emberek
formajaban, hanem az is sziikséges, hogy ezek az emberek hajlanddak legyen az adott munkaviszonyba 1épni,
elfogadjédk annak logikajat (példaul az id6korlatokat, a fizikai mozgasszabadsag tobb-kevesebb korlatozasat stb.).
Az ideoldgia biztositja a sziikséges hozzaallast azaltal, hogy meghatarozza, az emberek milyen médon
gondolkodnak a vilagrél és benne 6nmagukrél, milyen alapvetések adnak irdnyt a cselekedeteiknek.

Althusser koncepcidjaban az ideolégia nem pusztan eszmei, hanem a tarsadalmi gyakorlatban, a nyelvben,



ritusokban, tarsas viselkedésben materializalodé jelenség. A tarsadalomban az ideolégiai allamapparatus termeli
ki: az oktatdsi rendszer, a politikai rendszer, a jogrendszer, a csaldd, a média stb. Vagyis a klasszikus marxi
felépitmény. Az alap-felépitmény viszonya igy 0sszetett kolcsonhatdsként fogalmazoédik meg. Az ideoldgiai
allamapparatus egyes teriiletei (kerilve itt a tulsdgosan rendszerelméletiként hangzo6 alrendszer kifejezést) nem
allnak kozvetlen kapcsolatban egymassal; hangsulyosan mint fiiggetlen, a tarsadalmi egyenl6tlenségek
kompenzalasara szolgald és a hatalom szempontjabél semleges intézmények vannak megnevezve. Ugyanakkor -
érvel Althusser - azok a tarsadalmi normdak, melyek alapjan az egyenlGség és igazsagossag meghatarozasra keriil,
és melyek mérvadodak az ideoldgiai dllamapparatus mikodése szempontjabol, az adott tdrsadalmi eréviszonyok és
érdekosszeiitkozések eredményei (Althusser 1977; vo. Fiske 1987; Turner 1990:25).

Althusser ideoldgia-fogalma kozponti jelentéségi a cultural studies irdnyzatban, bar mint Stuart Hall rAmutat, nem
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kérdést, hogy ha az ideoldgia uralma valéban olyan toretlen és kikeriilhetetlen, mint azt az ideoldgiai
allamapparatus tézise sugallja, akkor hogyan termelédhet ki az adott tarsadalmi kozegben énmaga ellentéte is. A
kérdés éppen az, hogyan termelddik az ideoldgia djja egy liberdlis demokratikus tarsadalomban a , privat”, civil
intézmények keretein beliill, az allamtol igymond fliggetlen teriileteken (Hall 1996).

Az ellentmonddasossag és ellenallds témakorének targyaldsara Antonio Gramsci hegemodnia-tézise kindlt
lehet6séget, ez valt a kritikai kultirakutatas egy tovabbi meghatarozé elemévé. Kiilonos fontossaga és az irdnyzat
szamara gyumolcsozé volta abban rejlett, hogy koztes utat kinalt a determinacié problémajanak kezelésére (vo.
Turner 1990:72). Gramsci érvelése szerint a hatalmon 1évé osztdly csak az aldrendeltek , kozremikodésével” tudja
hatalmét biztositani, amennyiben ra van utalva arra, hogy a repressziv eszk6zok haszndlata mellett az alarendeltek
beleegyezését is elnyerje a tarsadalmi hatalmi viszonyok fenntartdsdhoz. A konszenzus elérése és megorzése
allandé, végpont nélkiili folyamat, melynek sordn az egyes tarsadalmi csoportok Gjabb és Gjabb targyaldsokra
kényszeriilnek egymadssal, a nagyobb hatalommal biréknak djra és djra torekedniiik kell arra, hogy az ellenzéki
csoportokkal, de legaldbbis azoknak egy részével kozos bazist alakitsanak ki (Gramsci 1970).

A tarsadalom miik6désének ez a processzudlis leirdsa teszi lehetévé a tarsadalmi valtozas beépitését a modellbe.
Az ideoldgia és az egyes tarsadalmi csoportok eltéré szocidlis tapasztalatai Gjra és djra ellentmondésba kertilnek
egymassal, ugyanakkor ez az ellentmondas csak bizonyos fokig tarthaté fenn anélkiil, hogy a tarsadalom
mukodését alapjaban veszélyeztetné. Ezzel maga az ideoldgia is allandé valtozasra van kényszeritve, vagyis az
ideolégia mint valésagdefinicié maga is a harc illetve targyalas targyava valik. Kiilénosen fontos szerep jut ebben
az O0sszefiiggésben a ,jozan ész” fogalmdanak: a jozan ész azt a konszenzusos alapot takarja, melyben a domindns
ideolégia ,megkérddjelezhetetlen”, , természetes”, ,nyilvanvald”, , 6rokérvényl” ,igazsdgai” vannak, tehat az a
bézis, amelyben a valésdg leirdsa a tarsadalom széles korének egyetértésével taldlkozik, és - mint realitas -
cselekvése alapjava valik. BArmennyire is természetesnek tlinik a jéozan észre hivatkozé vilagleirds, a gyokere nem
a valésdg, s tarsadalmilag konstrudlt mivolta nyilvanvaléva valik, ha megfigyeljik, idében és térben mennyire
valtozd.

Gramsci hegemoénia-elmélete tehat lehetdséget nyujt a determindcié és a tarsadalmi valtozas viszonyanak
kezelésére az elméleti keretben, rdadasul Althusser inkdbb makro-szintli perspektivajaval szemben a szubjektum
és ezzel a lehetséges ellendllas szerepe is felértékelédik benne. Egyes szerzék Gramsci irdsainak jelent6ségét
pontosan abban latjak, hogy azok mintegy 6sszekoté kapcsot jelentenek a kontinentdlis gytker® strukturalizmus és
a brit kulturalizmus ko6z6tt, igy gylimolcs6z6en hatnak a cultural studies irdnyzatra (Turner 1990). Kultara

A cultural studies-hoz hasonl¢ kritikai-materialista kulturaelméletek jellemzdje, hogy kérdésfeltevésiik
kozpontjaban nem az esztétika vagy a moral kulturalis értékeinek univerzalis fejlédése 4ll, hanem a kultira szerepe
a szimbolikus és anyagi rend tjratermelésében. Analitikus szinten két problémakor kiilonitheto el ezen a kozponti
kérdéskoron belil: a szimbdélumrendszerek elemzése, illetve a kulturdlis jelentéskomplexumok és a tarsadalmi
hatalmi strukturdk viszonyanak vizsgdlata (Gottlich 1996). Ennek megfelel6en a médiaelemzés vizsgalddasi korébe
beletartozik az 4llam, a gazdasag és a média kozti hatalmi viszonyok kritikus elemzése mellett a média szervezeti
felépitésének vizsgalata is, tovabba az, hogy a szervezeti felépités milyen meghatarozé hatést gyakorol a
médiatermékekre, és a termékeket milyen gyakorlatok szerint fogyasztja a k6zonség a mindennapok kultirajadban
(Gottlich 1996:27).

Ez utébbi nem egyszeriien a mindennapi rutint és szokasokat foglalja magéaba, hanem ennél tagabban azt a
kérdéskort is feldleli, hogy milyen jelent6sége és hatasa van a médiatermékeknek, mit ,tesznek” az emberek a
médidban latott-hallott-olvasottakkal.

A kultira mint a tarsadalmi integracié meghatarozé eleme nem a kritikai kulturakutatas ,taldlmanya”. A Frankfurti
Iskola mar a harmincas években foglalkozott a tomegkommunikaciés médiumoknak a tdrsadalomban bet6ltott
szerepével, szintén az alap és felépitmény marxi koncepciéjanak ujragondolésaval? (vé. Adorno kulturipar-
kritikdja). Ugyanakkor a Frankfurti Iskoldval ellentétben a magas miivészet vs. populdris kultira dichotémian
atlépd cultural studies kozponti kérdésévé nem a tomegkultira esztétikai-moralis fogyatékossagainak kritikéja valt,
hanem annak a tarsadalmi reprodukcioban betoltott szerepe. A cultural studies miveldi szamara a tomegkultira
egyrészt az ideoldégia megnyilvdnuldasdnak forméja, az a teriilet, ahol a konszenzus &llandé eltolédasaval
egyidejlileg a szimbolikus jelentéstartalmakat djra és Gjra targyaljdk a tarsadalmi eréviszonyok fliggvényében,
masrészt a tdrsadalmi hatalom elosztdsat a szimbolikus renden keresztiil befolydsold tényezd.

A cultural studies szempontjabdl meghatarozé jelentésége van a Williams munkaiban kérvonalazédé kultira-
fogalomnak. Ugyanakkor ezen a ponton Ujra utalni kell a kritikai kultirakutatds sokszinliségére és arra a
tulajdonsagéra, hogy az alapfogalmakat - mint példdul a kultarat - sem hataroztdk meg egyértelmiien. Williams



miveiben is tobbféle, bar egymassal kétségkiviil 6sszefiiggé korilirassal talalkozhatunk. Korai konyvében, a
Culture and Society-ben Williams a kultura fogalmdnak a XIX-XX. szazad folyaméan végbement jelentésvaltozasait
elemzi, majd késébbi munkdiban a kultira definiciéjdnak harom lehetséges valtozatat kiiloniti el a kultira
vonatkoztatasi kerete szerint: az idedlist, a dokumentédlist, illetve a tarsadalmit. Mig az idedlis értelemben a kulttra
altalanos, 6rok érvényu értékek gytjt6helye lenne, s a kultiraelemzés feladata ennek megfeleléen ezek feltarasa,
addig a dokumentarista felfogdsban sokkal inkdbb a miivek halmazat jelenti, melyekben az emberi gondolkodds és
tapasztalatkincs manifesztalodott. Williams ezzel arra mutat r4, hogy a kortars brit irodalomtudoméanyban F.R.
Leavis altal képviselt kultirafelfogasbdl, melyben - mint emlitettem - a magas kultira esztétikai és moralis
kivaldésaga és az ebbdl levezetendd értékek allnak a kozéppontban, kizarddik a kisebbségi kulturdk, pontosabban a
széles tarsadalmi rétegek ,kultirateremts” teljesitménye.

A tarsadalomra vonatkoztatott kulturafelfogas szerint a kultira mint az életforma leirasa, értékek és normak
megnyilvanuldsa nemcsak miivészi alkotdsokban, de a mindennapok intézményesilt vagy rutinizalt
cselekedeteiben is megfigyelhetd. Ez az antropoldgiai kultirafogalom, mely szerint a kultira tulajdonképpen a
teljes életforma (the whole way of life), meghatdrozo volt és maradt a kritikai kultirakutatdsban. Kétségkiviil nem
egyszerd pontosan koriilhatarolni e fogalmat, és még nehezebb azt az empirikus kutatdsban miikédtetni, am
mindezek ellenére a leglényegesebb pontra mutat ra. A kultira elemzésének nem els6sorban miivek elemzésére
kell szoritkoznia, hanem a processzualis jelleget szem el6tt tartva azokra a folyamatokra kell helyeznie a hangsulyt,
amelyek keretében az alkotasok (és nemcsak a magas miivészet termékei) sziiletnek, illetve a kozonség befogadja,
megnézi/elolvassa/meghallgatja stb. 6ket (Gottlich 1996:203; Hepp 1999:40).

Egy késébbi konyvében, a Culture-ben Williams bizonyos szempontbdl eltér az antropologikus megkozelitéstdl, és a
kulturat jelolérendszernek (signifying system) tekinti. Itt egyértelmiien érezheté a strukturalizmus hatasa Williams
munkdassagaban. Az Gjabb definici6é elénye, hogy a tényez6k egymashoz val6 viszonya jobban vizsgalhato, igy
lehetségessé valik a tarsadalmi hatalmi struktirdk vizsgalatanak beépitése is az elméletbe (Williams 1981; vo.
Gottlich 1996:234ff).

A kultira fogalma a cultural studies-ban hordozhat tehat mind antropologikus, mind strukturalista jellemzdket, &m
minden esetben érdekosszelitkozések teriilete, harc a jelentéstartalmak meghatdrozasaért, s - mint ilyen -
nemcsak a dominéns ideolégia tettenérésének helye, hanem lehet6ség alternativ, ellenéllasi stratégidk vizsgalatara
is. Fiske és Hartley szavaival: ,A kultira éppugy a jelentésekért folytatott harc, mint ahogy a tarsadalom a
hatalomért folytatott harc” (Fiske/Hartley 1978:20). A tradicionalis marxista elmélet altal sugalltaktol eltéréen a
kultura nem vezethet6 le kézvetleniil a tdrsadalmi-gazdasdgi alapokbdl, ugyanakkor nem is a tarsadalmi
meghatarozottsagoktol mentes teriilet, hanem kolcsonhatésban all azokkal. Graeme Turner ezt a kovetkez6
szavakkal foglalja 6ssze: ,,a populdris kultira az a harcmezd, amelyen a dominéns nézetek kivividk a hegemoniat;
rdaadasul adlland6 harcmez6, melynek paramétereit részben a gazdasagi allapotok hatdrozzak meg ugyan, de
teriilete az ideoldgia és reprezentacid szintjén megnyilvanulé politikai kiizdelem” (Turner 1990:211).

Szoveg, kozonség

A fent felvazolt elméleti keret képezi a hatterét Stuart Hall kédolas/dekddolas (encoding/decoding) modelljének,
mely - tobb kritikus pont ellenére - a cultural studies irdnyzat szdmara alapvet6 0sszefliggést targyalja a szoveg, a
kozonség, a médiarendszer, a gazdasagi és tadrsadalmi kérnyezet relacidéjaban (Hall 1980).

Hall munkadja alternativaként sziiletett egyéb, a médiakutatdsban mindeziddig haszndlatos elméletekre, mint az
inger-valasz modell (stimulus-response) illetve a hasznossagelméleti modell (uses-gratifications). Kiindulépontja az
a szemiotikai alapvetés, hogy a széveg minden esetben tobbértelmd, ily médon nem képzelhet§ el, hogy az inger-
véalasz koncepcid alapjat is képez6 egyszeri kommunikéacios modellnek megfeleléen a kommunikéacié maga az add
altali kodolas - vevo altali dekddolds viszonyara lenne redukalhaté, mely folyamat soran az izenet tartalma és
annak jelentése mindkét fél szamara azonos. A jelentések atvitelét ez esetben példaul a nyelv mint semleges
médium latna el, semmit hozza nem téve az eredetileg szdndékolt tartalomhoz, vagy elvéve abbol.

Maga a kddolas folyamata nem egyszeriien a jelentések kozvetlen leforditasa egy ,technikai” kozvetité kdzegbe -
itt lehet akar a nyelvre gondolni, akar vizudlis formdkra, de természetesen a szd szorosabb értelmében technikai
eszkozoOkre is, mint a nyomtatott papir, a televiziés vagy radigjel -, mely leforditds sordn pusztan a forma valtozik, a
tartalom nem. Hall szerint éppen ennek a ,forditasnak” a folyamata érdekes a médiaelemzés szempontjabodl. A
kédolds mint a médiatermékek eldallitasa soran tobb faktor jatszik meghatdrozo szerepet. Egy résziik az eléallitas
anyagi-kornyezeti feltételeiben manifesztalddik; ide tartoznak a szervezeti kornyezet, a technikai lehet6ségek, a
munka gyakorlati megszervezése, a rutinfolyamatok, de a szakmai konvencié és hagyoméanyok is. Ugyanakkor
ezekkel kolcsonhatdsban a kodolas egyfajta értelmi strukturaba valé bedgyazast is jelent, ami a vildg
dbrazoldsanak valamiféle dominans médjat eredményezi.

Egy példaval megvildgitva: a hirmiisorokban a szlikebb-tdgabb kornyezet egyes eseményei keriilnek bemutatéasra.
A kapcsolat az esemény maga és a roéla késziilt hir koz6tt nem kozvetlen, a hiradas nem az esemény ,,objektiv”
leirasa illetve leforditasa a médium szdméra megfelel6 kédok halmazéra, a televizié esetében példaul egy narratori
kisérettel ellatott rovid filmes O0sszedllitdsra. A befogado el6tt megjelend hir az adott torténés egy konstrukcidja. A
konstrukciét befolyasoljdk a produkcids folyamat soran rendelkezésre 4ll6 technikai lehet6ségek: gondoljuk itt
példaul a televizié olyan lehetéségeire, mint a helyszinrél a torténéssel szinte egyidében kiildott kép- és
hanginforméacidk, melyek az elmult évek haborus kozvetitései kapcsan tjra és djra széleskorl vitdk targyava valtak.
Befolyasolo tényezd az is, hogy milyen szervezeti keretek k6zott dolgozik az adott médium: méas lehet6ségei vannak
példaul a vildgszerte kiépitett tuddsitoi haldzattal rendelkez6 CNN televizids csatornanak, mint egy kis orszag kis
kozszolgalati addjéanak.



A konstrualas folyamata fligg attdl is, hogy milyen értelmezési keretek allnak rendelkezésre az adott esemény
jelentéstartalommal valé megtoltéséhez. Hiszen - mint Volosinov munkaja kapcsan kitértem ra - a jelzés csak akkor
valik jellé, ha jelentés két6dik hozza, igy egy esemény 6nmagdaban, fizikai lefolydsaban még nem hordoz értelmet,
csak akkor, ha ,torténet” sziiletik rdla. A televizids csatorna tehat torténetet konstrudl és kozvetit, visszanyilva a
tarsadalomban miik6dé értelmezési struktirdkhoz. A lehetséges jelentéstartalmak pedig, mint errdél fent szintén
sz6 volt, a tarsadalom hatalmi viszonyai &ltal szabalyozott érdekosszeiitkozések targyai: a ,mi is tortént valéjaban”

kérdésre adhaté valasz meghatarozasa a valésdg definidlasanak jogat jelenti. Vagyis a hirmlisorban megjelend

torténet szovevényes érdekek és technikai feltételek kolcsonhatésanak leképezédése.8

Azonban téves redukcionizmus lenne mindezt Ugy érteni, hogy egy gazdasagi érdekcsoport - esetleg egy megfelelé
politikai lobbival kardltve - meghataroznd, hogy milyen hirt lathatunk, illetve hogyan keriilnek &brazolésra az
események. A valdsag konstrudlt mivoltara vonatkozo tézis semmiképpen nem keverendd 6ssze a manipulacio
fogalméval. Mar csak azért sem, mert ha a manipuldciét mint a valésag bemutatdsanak érdekek altal vezérelt
elferditését hatarozzuk meg, ezzel implicite feltételezziik, hogy létezik egy objektiv, érdekektél mentes, ,igaz”
dbrazoléasi mod is.

Az érdekek, értelmezési strukturak, jelentéstartalmak és valosagkonstrukcidk, illetve a médiatermékek ko6zotti
osszefliggés ennél sokkal 0sszetettebb és sok esetben rejtettebb. Bennett egy tanulményaban példaul a médidban
megjelend hirkozlés valésdgdefinidlasi szerepének harom szintjét kiilonbozteti meg: (1) az tgynevezett
propagandafunkciét, vagyis egy politikai csoport érdekeit szolgdld szintet; (2) a tarsadalom egészére vonatkozdan
a médidnak azt a tevékenységét, hogy egyes csoportokat margindlisként, tdrsadalmon kiviiliként definial, mert
azok a tarsadalmi normdk keretein kiviil esnek - erre példa lehet a homoszexudlisok valtoz6 megjelenitése a
médidban. Ezen a szinten mar nem feltétleniil pontosan behatarolhaté politikai érdekekrdl van sz6, hanem a
dominans szocidlis normak erdsitésérol; (3) végiil olyan, nem tudatos torzitasokat, melyek a konszenzusos politikai
rendszer implicit, adottként kezelt feltevéseibdl eredeztetheték (Bennett 1982).

Ezzel egyiitt a kddolas folyamata olyan egyéb gyakorlatokba van bedgyazva, melyek éppen a konstrudltsag
elleplezésére irdnyulnak. Szemiotikailag fogalmazva: igy egyenléségjel kertil a jel és a jelzett k6zé. Az eseményrol
latott hiradas mint maga az esemény direkt dbrazoldsa keriil elénk. A televizié miikodése kiilonosen jol szemlélteti
a naturalizalds ezen folyamatdat: a kép- és hangfelvev6 rendszer mint meghosszabbitott érzékszervek azt a
benyomast keltik, mintha a nézé valéban szem- és fliltanija lenne az eseményeknek, ezzel sajat maga ,redlis”
képet tudna szerezni arrdl, ami torténik, s maga a televizié csak mint semleges technikai segédeszkoz jatszana
szerepet.

Osszegezve: a kddolas nagyon is meghatdrozé tehat az iizenet tartalma szempontjabél, sét, elvalaszthatatlan attol.
A médiaelemzés egyik oldala annak a folyamatnak a vizsgalata, ahogy a kodolas zajlik.

A dekddolés folyamata bizonyos fokig parhuzamosan irhato le a kddolaséval. Stuart Hall modelljének sarokkove az,
hogy a dekddolds, avagy példaul a média esetében a befogadas (recepcid) nem passziv folyamat, melyben pusztan
egy ,technikai” 1épésrdl, a jelek egyértelmi leforditdsardl van szo6. A szemiotikai processzusnak megfeleléen
killonbo6z6, sokszor egymasnak ellentmondo jelentéstartalmak rendelhet6k a kddokhoz a megértés soran. Hogy a
befogadd szdmara végiil is mit jelent az adott hir, az nem pusztan egyéni bedllitottsdga eredménye. Igy nem lehet
egyszerien a pszicholdgia feladatkorébe utalni annak vizsgdlatat, hiszen az egyéni életrajzi adottsagok mellett
tarsadalmi meghatarozottsdga is van. Masrészrdl persze ez azt is jelenti, hogy a gazdasagi ,tuldeterminéaltsagot”
hirdet6 értelmezésekkel ellentétben az osztdly vagy réteg szerinti hovatartozashoz hasonlé, altaldnosan
megfogalmazott tarsadalmi-gazdasagi statuszbol még semmiféle egyértelmii kovetkeztetés nem vonhato le arrél,
hogy milyen egyéni olvasata van a médiaszovegnek.

Hasonldan a kddoldshoz, a dekédolasnadl is a tényezdk széles kore jatszik szerepet: a tarsadalom dominans
jelentéstartalmai illetve a hozzajuk fliz6dé viszony, mely mésrészt kolcsonhatdsban &ll az egyén hatalmi
struktiraban elfoglalt helyével; a befogadas materidlis koriilményei; a szocidlis kornyezet; a médiafogyasztasi
szokdsok; az a cselekvési rutin, melybe a fogyasztas bedgyazddik, stb. Ugyanakkor fontos még egyszer
hangsulyozni, hogy a folyamat a befogadé aktiv k6zremiikodésével zajlik. Még ha dontési terét szamara
tudatositott vagy kevésbé tudatositott korlatok hatdroljék is be a kiilonb6z6 strukturalis bedgyazottsagoknak
megfeleléen, akkor sem totalis determinaciérodl van sz, hanem a médiatermék aktiv feldolgozasarol és a jelentés
feldli dontésrdl. Ez az emancipatorikus elem meghatdrozo a cultural studies-ban, végs6 soron ebben rejlik ugyanis
a szubjektum cselekvési lehet6sége. Ezen a ponton kiilonbozik a kritikai kultirakutatas alapvetéen a szintén brit
gyokerid Screen elmélettdl. Az elmélet a nevét arrdl a folydiratrél kapta, melynek lapjain kibontakozott a vita a
szoveg és befogadd viszonyarol.

A pszichoanalitikus gyokerd, a filmelemzésbdl szarmazé elmélet a befogadd szerepét annyiban passzivnak tekinti,
hogy felfogasa szerint a szubjektum szdmadéra a sz6veg maga kinal bizonyos poziciékat mint atvehet6 identifikdcios
lehet6ségeket. A szoveg dominancidja abszolut: mindig egyértelmiivé teszi, hogyan kell érteni. A textudlis
determinizmus kritikadjaként tobbek kozott a szubjektum fogalménak ahisztorikussdga és a kontextus teljes
figyelmen kiviil hagyéasa fogalmazédott meg.

Hall az encoding/decoding modellrél sz6lé irdsdban a lehetséges olvasatok harom, weberi értelemben vett
idedltipusat kiilonbozteti meg abbdl a szempontbdl, hogy milyen viszonyban all a befogadd a dominans
ideologiaval. A domindans olvasat (dominant position) keretében a befogadé a kédolaskor szandékolt
jelentéstartalmat dekddolja, tehat azt érti meg és fogadja el, amit mondani ,akartak” neki (az akarat, intencid itt
most meglehetdsen tag értelemben hasznalt fogalom). A targyaldsos olvasatban (negotiated position) ugyan a
domindns értelmezési keret alapvetéen nem kérddjelezédik meg, de annak egyes elemei a helyzetnek - a befogadd



helyzetének - megfeleléen megvaltoznak, atértelmezédnek. Az ellenzéki olvasat (oppositional position) ezzel
szemben ugyan megérti a szoveqg altal kozvetitett dominans olvasat egész tartalmat, mégis teljes mértékben elveti
azt, és egy ellentétes keretbe helyezett interpretaciét dolgoz ki. A legegyszeriibb példaként lehet itt megemliteni,
ha egy szbéveget az olvasd manipulativnak titulal és ellenolvasatat fogadja el jelentésként. Az ilyen konstellacio jol
ismert a médiafogyasztasban a totalitaridnus allamberendezkedés keretei kozott.

Hall tipoldgidjat tobb kritika érte példaul azért, mert fogalmai nem tisztazottak, nem egyértelmi, hogyan lehet a
dominéns olvasatot meghatarozni, pontosan mi a szerepe az intenciénak. Morley kutatdsdban empirikusan
vizsgalata nem igazolta Hall azon feltevését sem, hogy egy adott tarsadalmi réteghez valé tartozas meghatarozédan
befolyasolja, hogy a hdrom pozicié koziil melyiket foglalja el a befogadé a szoveggel szemben. Igy végiil 6 a
diskurzuselmélet keretei k6zt nem a befogadd kategorizalasat helyezte a kozéppontba, hanem arra a folyamatra
koncentralt, amely sordn egy témat megtargyalnak a tarsadalomban (Morley 1992). Mondhatjuk, hogy minden
olvasat targyaldsos olvasat, amennyiben a befogadd sajat helyzetéhez alakitja a dominans olvasatot. A kritikus
pontok ellenére Hall modellje fontos alapjat képezi az aktiv recepciés folyamat tovabbi vizsgalatanak.

A befogado6 mint aktiv cselekvo koncepcidjaval osszefonddva még két fogalom jelent6ségét kell kiemelni. Mindkett6
a popularis kultura kutatasanak fontos eleme: az 6romérzet/szérakozas (pleasure), illetve az ellendllas. A kulturalis
termék fogyasztasakor érzett 6rom jelenti az (Gjra)felfedezés, megerdsités, interpretdlds, megértés 6romét,
azonban ez nem a széveg kozvetlen folyoméanya, hanem a befogadé aktiv tevékenységébdl, a szoveqg és sajat
helyzetének egymaésra vonatkoztatasdbol eredeztethet62. Ez az 6romérzet szolgalhat az ellenallas bazisaul, ugyanis
kibtjik a hatalom ellenérzése alol. Emancipativ potencidlja éppen abban rejlik, hogy a befogado olyan olvasatokat
hoz létre, melyek 0sszeegyeztethetlk sajat élettapasztalataival, ugyanakkor értelmet - értelmezési keretet -
nyUjtanak mindennapjainak gyakorlatdhoz. Ebben az 6sszefiiggésben érdemes elgondolkodni arrél, miért lehet
sikeres a fels6tizezer koreiben jatszédd nyugati sorozat a magyar tarsadalom széles rétegeiben, amikor az emberek
jelent6s részének életrealitdsdhoz kevés gyakorlati kdze van az ott abrazoltaknak, masfel6l azonban miért valt ki
averziot a reklambdl jol ismert - és az életrealitdstdl ugyanolyan tavol allé - modellszépség, tiisarkon takarité
héziasszony.

Az alternativ olvasat és a beldle szarmazd 6rom jelentéségére a hatalmi struktirakkal szembeni ellendlldsban John
Fiske tanulméanya nyujt empirikus példat (Fiske 1987). Fiske azt mutatja be a popsztar Madonna mint kulturdlis
jelenség elemzése nyoman, hogy miként valik a tomegkultira-ipar terméke, egy popénekesnd a fiatal lanyrajongok
szubverziv olvasatédban a patriarchdlis tarsadalmi struktirat megkérddgjelezé figurava azaltal, hogy az interpretacio
keretet nyujt a néi szexualitas olyan targyaldsara, melyre a patriarchélis keret nem alkalmas. Hasonldé moédon
mutatta meg kutatdsaban Angela McRobbie, hogy miként hoznak létre fiatal ldnyok a patriarchdlis struktiraval
szembehelyezett olvasatot a Flashdance cimi filmrol igy, hogy a néi test és tdnc szerepét nem a hegemonialis
diskurzus kontextusdban értelmezik, hanem a tdnc soran érzett 6rom kapcsan a néi szexualitds sajat jogan létezé, a
férfiti vagytol fliggetlen interpretacidjaval szolgalnak (McRobbie 1984).

Médiaelemzés

A fentiekben igyekeztem felvazolni a kritikai kultirakutatds néhany fontos elméleti pontjat. Természetesen tobb
elem maradt kifejtetlentl, ilyen példaul a szubjektum meghatarozottsaganak kérdése, vagy az, hogy hol huzédik a
szOveg hatara. A poliszémia nem jelenti azt, hogy a széveg barmit jelenthet, ugyanakkor a jelentés hatarait, mint
Hall rdmutat, a kulturdlis kontextus hatarozza meg. A kérdés megoldatlan volta akkor véalik igazan lathatéva, ha a
kultarak kozi kutatdasban kezdiink gondolkodni, vagyis azt vizsgaljuk, hol a széveg hatara egy multikulturalis
tarsadalomban.

Mit jelent mindez a médiaelemzés szempontjab6l? A média definicidja szintigy kevéssé meghatarozhatd, mint més
fogalmak a kritikai kultirakutatdsban. Altaldnosan szélva azt lehet mondani, hogy a média nem egy az egyben
mutatja be a valdsdgot, s6t erre nem is lenne képes; valddi feladata a kulturdlis jelentéstartalmak koréztetésének
biztositasa. Ilyen szempontbdl kétségkiviill nagyon jelentds tarsadalmi integrald erd. Fiske és Hartley konyviikben
(1978) a televizio vonatkozdsdban bardi (bardic) funkciérél beszélnek: ez a televizié azon képességét jeldli, hogy a
mindennapi élet tapasztalatait és eseményeit egy sajatos jelrendszerre forditja le, mint ahogy a bardok is
megénekelték koruk héstetteit és mindennapjait, illetve azt, hogy inkabb szdbeliséggel, mint irasbeliséggel operal,
és a széles kozonséget mint kollektivat szdélitja meg. A bardi funkcidhoz hozzatartozik még - és ezen a ponton a
meghatarozas részint egyéb médiumokra is vonatkoztathaté - hogy a valésagrél alkotott tadrsadalmi konszenzus
mint magatol értet6dd dolog artikuldlédik rajta keresztiil, melyhez ugyanakkor a befogadd sokféleképpen
viszonyulhat. A tarsadalom tagjai a médidn keresztiil részévé valnak egy altalanos kommunikaciénak, igy kulturalis
identitasuk kialakitasaban, a tarsadalomba valé integraldsdban meghataroz6 a média szerepe.

Ami a média fiiggetlenségét illeti, nem lehet arrdl beszélni, hogy egyéb tarsadalmi 6sszefliggések kozvetleniil és
kizdrdlagosan meghataroznak a termékek tartalmat. Létezik egy immanens logika a médian és annak egyes again
beliil is, mely a ,kiils6” kornyezettel kolcsonhatdsban konstrualja a valdsagrol dbrazolt képet. Ugyanigy nem lehet
arrdl sem beszélni, hogy a befogaddétdl fiiggetlen lenne a média. Itt nemcsak a kereskedelmi érdekekre kell
gondolni, hanem arra is, hogy a jelentéstartalmak tovdbbitadsa szempontjadbdl a média ra van szoritva arra, hogy a
tarsadalmi konszenzus szélesebb korben elfogadott elemeivel operéljon. A heterogén k6zénség megcélzasa okan
pedig arra is ligyelni kell, hogy a szévegben megfelel6 értelmezési jatéktér nyiljon.

Miutdn a szoveg csak a tagan értelmezett szévegkornyezetben nyeri el jelentését, fontos rdmutatni, hogy
kontextustdl elvalasztott elemzése komoly ismeretelméleti csapdat rejt magaban, plane ha a szoveg maga is
tovabbi egységekre bontddik - ahogy ez példaul a klasszikus kvantitativ tartalomelemzés sordn torténik. Kérdés



ugyanis, hogy ha meg is hatarozzuk igy bizonyos kifejezések egyiittes el6forduldsat, mit mondhatunk valéjaban
azok jelentésérdl, illetve nem oktrojaljuk-e mi magunk, kutatok, kontrolldlatlan médon és a sziikséges onreflexio
nélkiil a sajat olvasatunkat.

Ha tehat a média nem a valdésagot mutatja be, hanem a fentiek értelmében a valésag konstrukcidjat tarja a
befogadé elé, és ez a konstrukcié ellentmondésokkal és alternativ olvasatokkal van tele, akkor az elemzé
kérdésének nem annak kell lennie, hogy mi a kiilénbség a , valésag” és a média altal bemutatott vilag kozott,
hanem annak, hogy milyen ez a bemutatott vildg mint 6nmaga referencidja, hogyan jon létre és mit jelent a
befogaddk szamara. A médiatermék-eldallitds-befogadas hdromszog hatarozza meg a kontextust, ennek vizsgalata
legyen hét a kulturaélis jelenség elemzésének lényege. Ennek megfelel6en nem univerzalis (illetve annak definidlt)
esztétikai és moralis kategéridk a meghatarozéak, hanem ezek tarsadalmi bedgyazottsdga és a hatalmi viszonyok
benniik val6 leképezddése.

A kérdésfeltevés komplexitdsdnak megfeleléen Fiske nyoman két, egymassal osszefiiggé mddszertani stratégia
jatszik a kritikai kultirakutatdsban jelentés szerepet: a szoveg szemiotikai elemzése és a befogadéas folyamaténak
az etnografidhoz kozelall6 vizsgalata (Fiske 1987:272). Az el6bbi célja annak feltardsa, hogyan fligg 6ssze a szoveg
strukturaja a tdrsadalom hatalmi strukturajaval, milyen lehetséges olvasatok kinalkoznak ennek fiiggvényében.
Ezzel 6sszefiiggésben - és ez bizonyos fokig tulmutat a szévegelemzés keretein - az is fontos, hogyan jon létre a
szoveg, milyen szervezeti, technikai és egyéb materialis korilmények hatarozzak meg. Ez a vizsgalat
természetesen nem egyszeri feladat. A gyakorlati megvaldsitéds soran mar az elsé 1épésnél problémadba utkozik a
kutatd: hogyan is hizza meg a kontextus hatarat? Minden 6sszefiigg mindennel? Vagy egyéb - példaul praktikus -
szempontok alapjan 6nkényesen htizhaté meg a hatar akozott, ami még figyelembe veend6 kontextusként, és
akozott, ami mar nem? Nem tiikrézi-e a dontés tulsdgosan is a kutatd szubjektiv preferenciajat? Erre a problémaéra
nehéz altalanos érvényl megoldast kindlni. Mindenképpen lényeges szerep harul a kutaté onreflexidjara a kutatas
soran. Az, hogy a kutaté minél teljesebben tudatositsa sajat, részben implicit el6feltevéseit és ezek hatéasait, illetve
tartsa szem elétt sajat tarsadalmi poziciéjanak meghatarozé voltat, ugyanolyan fontos része a kutatasi projektnek,
mint a tudomanyos kovetkeztetések logikai szabdlyszerliségei szerinti 6sszefliggések feldllitdsa és az elemzés
maga. Nemcsak a kritikai kultirakutatasra érvényes ez, bar mas 0sszefliggésben ritkan szokott téma lenni.

Mar emlitett cikkében Fiske a televizidelemzés kapcsan a szoveg harom szintjének relevancidjara mutat ra:

e a primér széveg a képerny6n, mint a kulturalis ipar terméke, ezen kulturalis ipar termékeinek
osszefliggésében;

e egyéb, szintén a kulturdlis ipar keretei kozott késziilt szovegek, mint példaul a kommentdrok, kritikak, de akar
a pletykdk, a rajongdk szdmara késziilt magazinok hirei is;

¢ azok a szévegek, melyeket maguk a befogaddk készitettek, példaul levelek, vagy akar - haladva a korral -
Internet-abrazolasok, rajongoéi oldalak, newsgroupok stb. (Fiske 1987:285-286).

Mig a két els6 arra utal, hogy milyen olvasatok kinalkoznak a szévegben az adott tarsadalmi-kulturalis
kontextusban az adott hatalmi viszonyokkal 6sszefiiggésben, addig a harmadik annak elemzéséhez jarul hozza,
hogy milyen olvasatokat készitenek a befogaddk, mit jelent nekik az adott sz6veg, milyen médon teremtenek
konszenzust személyes tarsadalmi tapasztalataik és a szoveg altal kozvetitett ideoldgia kozt, mennyire allnak ellen
az ideoldgianak szubverziv olvasatok készitésével. Tovabbi elemei lehetnek a befogaddkra irdnyuld kutatasnak a
veliik késziilt interjuk, csoportvitak, a kulturdlis praxis megfigyelése. Ez utébbi a cultural studies-on beliil jelentds
tradiciora tekint vissza, példaul a szubkultirakutatdsban. Ugyanakkor Hartley egyik konyvében felveti, hogy ez az
antropoldgiai ihletést, a kulturdlis gyakorlat megfigyelését, leirdsat és értelmezését célzé kutatdsi modszer
figyelmen kiviil hagyhatja az olvasatok készitésének tudatos, jelentéstartalommal ellatott aspektusat (Hartley
1992). Ugy érvel, hogy a divat vizsgalatakor sem a ruhdkat hordozé mandkenek meztelen teste &ll az elemzés
kézpontjaban. A divat kotédik ugyan a testhez, de kiviil 4ll rajta, és az antropoldgiai alapui média-befogadé kutatas
hibat kovet el, amikor tulsdgosan is arra torekszik, hogy ,beleldsson” a testbe. Hartley sajat szavaival: ,Sajat
szerény javaslatom az volna, hogy a televizié kozonségét ne kezelje senki holmi mezitlen, torzsi, fetisizalt testként,
inkabb tekintsiik megformalt jelentések viseléjének, mely jelentések, mint a ruhdk, egyszerre hordoznak publikus
és magan, személyes és gazdasagi, valds és retorikai jegyeket” (Hartley 1992:98).

Lezarasként a kritikai kultirakutatas két egymadssal 6sszefonddé lényegi elemét szeretném még egyszer
hangsulyozni. Egyrészt azt, hogy a kultira mindig politikus, mert minden széveg politikai jelentéstartalommal bir,
amennyiben a jelentések harcédnak kézéppontjat képezi és magdan viseli a hatalmi strukturak jegyét. Ugyanakkor a
befogaddk sajat tarsadalmi tapasztalataiknak megfeleléen 6néllé olvasatokat készitenek a szévegekrol,
ellendllhatnak a szoveg kindlta jelentéseknek, ellenolvasatokat készithetnek, és ily médon szembehelyezkednek a
dominans ideoldgiaval. Fiske-t idézve: ,A Frankfurti Iskola kultirpesszimizmusa ellenére, annak ellenére, hogy az
ideolégianak hatalmdaban all reprodukéalni 6nmagat targyaiban, végiil a domindns osztalyok hegemoénikus ereje
ellenére az embereknek mégis sikeriil megalkotniuk sajat jelentéseiket, sikeriil az ipar altal kinalt kultiran beliil,
sOt gyakran annak ellenében megkonstrualni sajat kultirajukat. A kritikai kulttirakutatds, a cultural studies ezt a
kulturalis demokraciat szeretné miikodésében megérteni és batoritani” (Fiske 1987:286).
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Labjegyzetek

1
V6. Turner (1990) és Hepp (1999).

2
Culture and Society cimli konyvében (elészor megjelent 1958-ban) Williams sorra veszi egyes fogalmak -
példaul ,mivészet”, ,kultura”, ,demokracia”, ,osztdly” - jelentésében az ipari forradalom é6ta végbement
eltolédasokat, és ez képezi az alapjat a kultira és a tarsadalom fejlédésének 6sszefonddasardl tett elméleti
kovetkeztetéseinek. Két évtizeddel késébb Keywords. A Vocabulary of Culture and Society (1976) cimmel
jelent meg szétarformdaju szégyijteménye, melyben kulcsfogalmak jelentésvaltozasait mutatja be. Nem
véletlen, hogy médszere hasonlit az irodalomtudoményokbél ismert tradiciéhoz: Williams péalyaja az
irodalomkritikatol indult.

Az ,o0sztaly” (class) fogalmanak haszndlata nem problémamentes. Bar a cultural studies egyértelmtiien
marxista elméleti tradicidkban gyokerezik, és az osztaly meghatarozasa kezdetben valéban a termelési
eszk6zOkhoz valo viszonyt jelentette ebben az értelemben, a hatvanas évektdl fogva jelentéseltoldédas
figyelhet6 meg az angolszasz nyelvteriileten, aminek eredményeként az osztaly fogalom részben a hasonlé
tarsadalmi-gazdasagi helyzetben 1év6 emberek csoportjanak leirdsara valt haszndlatossa (v6. middle class,
upper class). Magyarul a tarsadalmi réteg kifejezés ezekben az esetekben megfelel6bb. A hetvenes évek
szubkultirakutatasai késébb a mili6é fogalmat helyezték el6térbe. Ezen irdsnak nem célja, hogy ezt a
problémakort részletesebben kifejtse, ezért a jelentéstartalmak tisztdzasa végett csak a kovetkezd
megjegyzést tenném: amennyiben egyértelmiien a marxi értelemben vett Klasse-rdl van szé, az osztaly
fogalmat hasznalom, egyébként a tarsadalmi réteg megnevezés szerepel, ha a csoportképzés alapja a hasonld
szocionémiai statusz.

Hoggart és Williams korai irdsaiban nem a marxizmus kultura-fogalma jelenti a kiindulépontot, annak
ellenére, hogy példaul a marxi koncepcié kritikus kib6vitése nyomon kévethetd irdsaikban. Ezen a ponton
egyértelmiien killonb6éznek irdsaik E.P. Thompson The Making of the English Working Class (1968) cimi
konyvétol, aki kultiraelméletét a marxista tradicié keretei k6zott fejti ki (v6. Turner 1990:69; Hepp 1999:80;
Gottlich 1996:195). Kés6bb Williams Marxism and Literature (1977) cim( konyvében részletesen kitér a



marxizmushoz valé viszonyara és annak valtozdsara. A marxista elmélet recepcidjahoz valészinileg az is
nagymértékben hozzajarult, hogy a hetvenes évektdl konnyebben lehetett angolul hozzaférni a marxista
miivekhez.

Volosinov, Valentin N. (1975): Marxismus und Sprachphilosophie Grundlegende Probleme der soziologischen
Methode in der Sprachwissenschaft. Berlin: Ullstein. Magyarul: Bahtyin, Mihail Mihajlovics (1986):
Marxizmus és nyelvfilozoéfia In. A beszéd és a valésag. Budapest: Gondolat Kiadé. Tébb nyugat-eurdpai
kiaddsban Volosinovot nevezik meg, mint a fenti mli szerzgjét. Bar a tudomdanytorténet mai alldspontja szerint
a Marxizmus és nyelvfilozéfia Bahtyin irdsa, aki politikai okokbdl jelentette meg asszisztense neve alatt
munkdjat, igy probdlva megtéveszteni a sztalini cenzurat, a bibliografiai korrektség okdn a jelen cikkben a
hivatkozott német kiadas adatait hasznalom.

A ,szoveg” itt tdg értelemben szerepel. Arra utal, hogy mindenfajta jel, akar vizualis -példaul egy lyukas
z4szl6 -, akar masfajta, a fogalmi gondolkodasban végs6 soron nyelvi jellé transzformalédik és igy nyer
jelentéstartalmat; nem pusztan jelek kvantitativ egytittesét foglalja magaban, amelyek aztan egyenként
onmagukban vizsgalhatok volnanak.

A két irdnyzat kozotti hasonlésagok és killonbségek targyaldsa meghaladja ezen iras kereteit, mar csak azért
is, mert az egyes iranyzatokon beliil is az alapfogalmak kiilonb6z6, heterogén explikaciodival taldlkozunk. A
cultural studies és a Frankfuri Iskola k6z6tt b6ségesen akadnak hasonldsagok és kiilonbségek, Udo Gottlich
Kritik der Medien (1996) cimi kényvében részletesen kitér ezekre Leo Léwenthal és Raymond Williams
munkdinak elemzése kapcsan.

A hirek témakoréhez lasd: Hartley 1982; Eldrigde 1993; Hall 1973a; Hall 1973b.
Mint erre Ien Ang a Dallas nézgirél irt tanulmanyaban rdmutat, Sue Ellen (magyarul Samantha) Ewing

figurdja éppen azért annyira népszerl a néi nézok korében, mert egy a nék életében jol ismert ellentmondéasos
alaphelyzet fogalmazdédik meg benne. Lasd Ang 1985.
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Sorozatok

Gayer Zoltan:

Szappanoperak

Bevezetés

Van-e titok, és mi az? Mi huzédhat meg a szappanopera, mint miifaj sikere mogott? Az alabbi
tanulmanyban a szerzoé elészor a szappanoperak tipolégiajara tesz javaslatot. Ezutan a médiahasznalati
szakirodalom alapkategoriaibél kiindulva felvazolja a szappanoperak kiilonboz6 nézéi olvasatabol adodo
potencialis hasznalati stratégiakat; ezek kozott megtalaljuk a napi sorozatokhoz fliz6d6 negativ, elitélo
viszonyt is, amely az egyéni identitas kidomboritéjaként miikodik.

Derek tettei és mérhetetlen gonoszsaga miatt Meg teljesen kiborult. Ben prébalja megnyugtatni a lanyt azzal, hogy
ezekért a dolgokért nem Meg, hanem egyediil Derek a felelés. Kézben Annie megtudja, hogy még az is lehetséges,
hogy Trey valgjaban Cole gyermeke... ugyanakkor Florentino unszolasara Veronica jelentkezik Fernand6 Hosé
hézdba hazvezet6nének. Rosalinda mostandban egyre rosszabbul érzi magat és faj neki, hogy Fedra nem engedi,
hogy lassa gyermekét. Alex elrohan Fedrahoz, elmeséli, hogy mi tortént a klubban el6z6 este. Nagyon diihos,
amiért Fernando José nem hagyja békén Rosalindét.

Semmi sem fejezi ki jobban a szappanopera lényegét, mint a sorozatok épp adddo fejezetét leird tévéujsag-
ismertetdk: torténet, torténet. Igen, ezek a mesék a torténetet adjak nézbiknek az lizenet helyett. Mindkét
idejétmultnak 1atsz6 kategoria buvopatakként tor el6 a torténet- és tizenethidnyos ezredelén. Az tizengetos
tematika letintnek hitt hivei az lizenetet, a torténetfiiggdk a torténetet hianyoljadk a masik altal kedvelt miifajbdl - s
mindegy is, kinek van igaza. Hogy gy mondjam, bizonyosra vehetd, hogy a torténet-tematika fanatikus rajongdi - a
szappanopera-hivék - éppugy tisztdban vannak a napi sorozatok filmnyelvi, dramaturgiai és személyabrazolasi
hidtusaival, mint e mifaj elvetdi, s6t, a szappanoperdk talan épp emiatt érdemelnek kiilonos figyelmet. A
sorozatrajongoék az altaluk kedvelt alkotasfolyamroél tudjak, hogy elsé ranézésre mint két tojas, vagy mint két
hamburger, ugy hasonlit egyik sorozat a mésikra, s maguk sem értik, miért éppen a kivalasztott kedvencekre
kattantak (lasd tavkapcsold) ra annak idején - mégis képtelenek elhagyni valasztottjaikat. Mert - hogy az utébbi
hasonlatnal maradjunk - hamburger és hamburger k6zo6tt is csak az tud kiilonbséget tenni, aki mar evett ilyesfélét.
Sé6t, ahogy a két konkurens lanc, a McDonald’s és a Burger King hivei sajat valasztasuk aldtdmasztasara a kiilsé
szemlél6 szamara érthetetlen kiilonbségekrol szadmolnak be, a szappanopera fanatikusai is hatarozottan
megkiilonboztetik egymastol a nézett és nem nézett sorozatokat.

Szappanoperak kapcsan nem megkeriilhet6 Ien Ang Dallas-kutatédsa - s rogton 6 lesz az is, akit az egyik fontos
allitads aldtamasztdsa miatt citdlok: szappanoperat kvantitativ médszerrel kutatni olyan, mint gyujtogaténak vizes
szalmat adnil - csupa frusztracié. Médiakutatdsban a szappanopera a politikai vizsgalatok MIEP-je vagy
Munkéspartja, a kivancsiskodas a néz6bol els6ként rejtézkodd, védekezo énjét hozza eld, épp a fentebb emlitettek
miatt, hogy tudniillik - mint ahogy ezt Ang kitlin6en mutatja be (Ang 1995) - a tomegkultira ideoldgidja ott is
mukodik, ahol érvényességét nem fogadjak el. A szappanopera-rajongo a beszélgetések sordn eldszor is elismeri
valasztasa lehetetlenségét, vagyis kifejezi, hogy tisztdban van a mifajjal szemben megfogalmazott vddakkal, de
mégis... De mégis nézi.

A sorozatokhoz a néz6 tobbnyire gy all hozza, mint sajat élettarsdhoz. Ahogy a ,na, mi volt ma a munkahelyen?”
kérdésre adott valasszal szemben sem tamasztjuk az erkolcsi megujulas kritériumat, vagyis nem hissziik, hogy
parunk vagy a sajat életiink valami lezarédo, végkifejlettel és levonhaté szentencidval rendelkezd jatékfilm lenne, a
sorozat aktudlis epizodja is egyszeriien csak érdekes kis harcok és apré valasztasok napi folyama. A szappanopera
éppen attdl vonzd, hogy életté valik, ezekben a filmekben ugyanis soha nincs iliresjarat, minden részbe jut egy kis
drmany és szerelem.

Ha azonban jobban megnézzik, mégiscsak kiilonvalaszthatonak bizonyul két tipus: az ,egy nagy mese sok kis
mellékszallal” tipus, és a hatdrozott végkifejlettel nem rendelkezé ,életmese”. Az értelem rendvagoé erejének
fékezhetetlensége mutatkozhat meg abban, ha besorolasokkal, szisztematizalassal varrja el azokat a szalakat,



amelyek elsGsorban a tudoményos szemlél6é szamara fontosak. Ha ilyen vagy buzog benniink, az elsé tipusba fé6ként
a dél-amerikai kontinens darabjait kell sorolnunk. Ezt a - gyartas helyével meghatarozott - sorozatfajtat az
killonbozteti meg a tobbitdl, hogy benne - a sorozatszamtdl fiiggetleniil - a torténet soran megismert legfontosabb
szerepl6bodl, szereplékbdl addédik egy alapprobléma, amely az adasfolyam utolsé fejezetére valamilyen megolddast
igényel. E tipussal kapcsolatban a nézdék is élnek ezen el6feltevéssel, és 6k voltaképpen arra kivancsiak, hogy az
armany és szerelem tematikdkon - mas sorozatokhoz hasonlatosan - atesé szerepl6k sajatos parhuzamjatéka
miképpen torkollik a vagyott - voltaképpen elére jelezhet6 - végkifejletbe.

E tipust jol példazza az ismétlését megélé Esmeralda vagy a Titkok és szerelmek cimi filmfolyam. Mindkét emlitett
sorozatban van egy olyan févonal, amely az dradat végére meg kell olddédjon, és ebben az értelemben ezeket a dél-
amerikai szappanoperéakat tekinthetjiik elnyujtott - kétségteleniil erételjesen elnyujtott - jatékfilmeknek. Az
Esmeralddban a f6 csapasiranyt természetesen maga Esmeralda és az 6 sorsa képviseli. Visszanyeri-e latasat és
elnyeri-e szerelmét a ldny - ez a f6 kérdés, amelyet immar (minthogy ismétlésrél van sz6) hatarozottan
megvalaszolhatunk. A Titkok és szerelmek tematikdja - szakért6im szerint - nagyon hasonlatos az Esmeraldédéhoz.
Adva van egy eltitkolt sziilés és egy eldobott gyermek, illetve adédik késébb egy anya, aki gyermekét keresi, és egy
lany, akinek titka épp ezzel kapcsolatos. Itt a f6 kérdés természetesen kettejiikre vonatkozik: eljutnak-e egymashoz,
képes-e a lany megbocsatani anyjanak?

E rovid izelit6kbdl is latszik, hogy a proppi mese-morfolégia (Propp 1995) - mint sok jatékfilmben - a dél-amerikai
sorozatokban is meghatarozo. Titokzatos szarmazds, végzetszerli megjeloltség, végtelen gonoszsag és bajos josag,
a varatlanul felbukkané segit6, a véletlen sorsfordité szerepe mind a meséknek, mind e sorozatoknak meghatdrozé
elemei. A férfiizlést a ndi izlést6l a nyugati szakirodalom a narrativak tekintetében véli szétvalaszthaténak. Azt
szokas mondani, hogy a férfiak inkdbb kedvelik a zart, hatdrozott véggel, megoldassal rendelkezé milisorokat, ezért
szeretik a hirmtlisorokat, a jatékfilmeket stb., mig a nék inkdbb a nyitott narrativa irdnydban mutatnak vonzédast,
igy a sorozatok, talk show-k inkdbb a néi izléshez allnak kozel (1asd Fiske 1989). Jelen 4llitas tehat némileg
ellentmond a fentebbi kozkeletl felfogdsnak, minthogy az elnydjtott jatékfilm lényegét tekintve ugyanolyan zart
narrativaju, A masik tipusban - amelyre fentebb az életmese elnevezést hasznaltam - nincs egy hatérozottan
kijel6lhet6, megoldasért kidltdé probléma.

Ezekben a sorozatokban kozel minden szerepl6 élete - mint ahogy mindannyiunké - a sajat kis problémakoéreiben
létezik és mutatkozik meg epizddrél epizdédra, anélkiil, hogy a néz6 tudna: valamikor - egész pontosan a sorozat
végén - egy elére remélt végkifejletbe torkollananak. Ezekben a szappanoperakban nincs altaldnosan vett rossz
vagy jo, hanem az élet a maga moddjan - kissé kisarkitva - 1atszddik/jatszodik benniik. Ha a posztmodernt
leegyszerisitve a nagy narrativak letlinésével el6bukkané partikularis elbeszélések ,koraként” hatdrozzuk meg
(mint teszi ezt Lyotard 1993), az életmesét akar tekinthetnénk a posztmodern - sokak szamadra negativ fényi -
hulldcsillagédnak. A sok Kkis térténet sajatosan kanyarog a nagy rendezéelmétdl szabad kis utakon, ezért a
karakterek sorsanak megfejtésében nem segit készen kapott torténetséma, itt csak a szereplé dbrazolt jellemébdl
tudunk kovetkeztetni a ,végre”. Ezeket a naprol napra foly6 torténeteket a nézé ugy figyeli, mintha egy
kulcslyukon kukucskdalna szomszédjaba - helyesebben szomszédsdgaba, hiszen a sorskozosséget altaldban a hely
azonossaga hatarozza meg. A Baratok kozt, a valahai Szomszédok, a Familia Kft ide tartoznak, de ide illik a Dallas
is.

Az életmesét azért nézzik meg, amiért parunktél megkérdezzik este, ,na mit szolt a fénok az otletedhez?”, vagy
»miképp reagalt a kolléga arra, hogy rajottél, ellened intrikdlt?”, vagyis amiért ezek a mindennapi mesék a mi
életiinkho6z kozel allé dolgokra is hasonlitanak, felismerhetjiik sajat sorsunkat, helyzeteket az életiinkbdl.

A médiaszovegek tarsadalmi haszndalatat vizsgald nyugati kutatasok azt mutatjak, hogy az egészen kiillonb6z6
miifaju szévegeket a nézdék tobbek kozott az

elterelésre,

kapcsolatra,

az identitas tekintetében és

a tarsadalmi feliigyelet fenntartdsa érdekében hasznaljdk (Fiske 1996).

Elterelés

Menekiilni sok minden eldl lehet, legféképp talan a tarsadalmi elvarasok 6rok komolysagot el6iré kotelmei eldl
érdemes, amire a szappanopera - a mienkétol eltérd, ugyanakkor sajdtosan koherens - vildga mindenképp
alkalmas terepnek bizonyul. A néz6 a munkahelyi rutin, a sziirkének tlin6é hétkéznapok vildga el6l menekiil a
fokozottabb érzelmet, szorosabb fordulatokat, igy érdekességet és kalandot igéré ,virtudlis” térbe, amely sajat
vildgaval - amennyiben napi sorozatrél van szé - parhuzamosan zajlik.

Olyan, mintha a hdzamban semmi érdekes nem torténne, a szomszédsagban azonban szamos kiillonos fejleményt
lehetne nap mint nap végiglesni. Masrészt a sorozat nyujtotta koherens - ezért értheté - vildg alternativa lehet a
sajat kornyezetem problématerhelt, bonyolult kézegével szemben. A szappanopera érzelmi lazulast, érzelmi
menekvést is nytjthat nézdinek. Kapcsolat

A ,legyen egy hang a lakdsban” igényének jelentéségét aligha lehet tilhangsulyozni. Azok, akik a tarsadalmi térbol
fokozatosan kikopnak, kapcsolathalézatuk leépiil, akiknek nincs kihez beszélniiik, kétségteleniil mentsvarként
tekinthetnek a televizio-sorozatok megszokott szerepldire. A szappanoperak karakterei sajat életiink szereplbivé
valhatnak, a beszikilt térben taldn éppoly fontossa formalédnak, mint a tényleges kapcsolatok.

Azt is latni kell, hogy a szappanopera nem pusztan hang és ember kapcsolathidnyos életiinkben, hanem a



kapcsolatok katalizatoraként is kitlinéen miikédik. Egy-egy epizdd legfontosabb problémaéjanak megoldasat a
kovetkez6 fejezetre attold nézdcsalogatd mdodszer mintegy felhivasként miikodik a titokrol, vagyis a folytatas
mibenlétérdl valé eszmecserékhez. A sorozatok a mindennapi tarsalgas beinditéiként, tovabblenditdiként is
mikodnek - sajatosan igazolva ezzel a napirendelméletet. Identitas

A napi sorozatok szerepléi tobb médon is szerepet jadtszhatnak a nézé identitdsénak kialakitasaban és
fenntartasdban. A sorozatrajongd szamaéra a film sajat életkozegének, életszituacidéinak felismerésére és
Ujraértelmezésére nyujt lehet6séget. A nézé a szappanopera szerepléiben sajat ismerdseinek, rokonainak vondsait,
belsé tulajdonsagait fedezheti fel, 6sszehasonlithatja azoknak a cselekedeteit 6nmaga vildganak torténéseivel. Ez a
tevékenység akar haszonnal is jarhat, minthogy mésok cselekedeteiben latja azokat a tévutakat, fondorlatokat,
amelyek - tobbé-kevésbé - vele is torténnek.

Masrészt az is nyilvanvald, hogy e sorozatok a hagyomanyos értékek tjratermelésében is jelentésnek bizonyulnak,
hiszen a csaldd fontossdga, a szeretet és a szerelem, a tisztesség mind olyan értékek, amelyek kozvetve vagy
kozvetleniil kézponti motivumai, mozgatoi e zart ter vildgoknak.

Felugyelet

Végiil - bar a szappanoperdk kapcsan kevésbé jelentds tényezo6 - meg kell emliteni egy Gjabb hasznalati mddot,
amelyet a felligyelet cimszava moégé rendezhetiink. A feliigyelet elnevezés arra vonatkozik, hogy a médiaszovegek
befogaddi arra is hasznéljak a médiumokbdl nyert informacidkat, hogy véleményirdnyitoként, csoportvezetéként
fenntartsak jolinforméltsdgukat, folyamatosan csiszoljdk és bovitsék irigyelt véleménystrukturajukat.

A médiaszovegek - és itt els6sorban a hirmiisorokrdl, a jelentésebb tarsadalmi eseményekroél beszamold vagy
azokat értelmezd programokroél van sz6 - a tarsadalmi kiscsoportok kozponti figurdinak, véleményvezéreinek
pozicidit erésitik. Ok azok, akik els6ként értesiilnek mindenrél, s igy elséként is alakitanak ki a csoport szamara is
kovethetd alldspontot a tarsadalmi torténésekkel kapcsolatban. Igy persze az is valészinfisithetd, hogy egy
»Szappanopera-hivé” csoportban a pozicidkat ilyen tényezdk is befolyasoljak.

A szappanoperahoz fiiz6do6 negativ viszony, mint identitas

Fentebb utaltam mar Ien Ang Dallas-tanulménydara, amihez most érdemes visszatérni. Ang megmutatja, hogy a
Dallashoz valé viszony szerint a nézék legaldbb harom csoportba sorolhatdk, melyek koziil a rajongdk identitadsa a
legnehezebben védhetd. Ang tanulménya éppen azért érdekes, mert megmutatja, hogy az az elGitéletek mentén
kialakitott kozhely, miszerint a szappanoperak nézdinek identitdsa a sorozatok ,folyamatos agymosasa” miatt
egyformavad, vilagfelfogasuk sematikussa valik, kozel sem tarthaté. A tanulmanybdl kitinik, hogy sémaszeri
nevezett gondolat-halomhoz, s eszerint szervezik meg a Dallas és az efféle konnyed mifajok elitélésébe torkolld
érvelési rendszeriiket. Kideriil, hogy gyakran a gy(il6l6k is nézik a sorozatot, csak masként, mint a rajongék. Ok
ugyanis azért iilnek be a Dallas altal uralt televiziés térbe, hogy ott bizonyitsdk sajat - a Dallas-rajongékénal
magasztosabbnak tartott - identitasukat, massagukat.

Egy féiskolai hallgatékkal lebonyolitott csoportos2 beszélgetésben is a fentihez hasonlé jelenséget figyeltiink meg.
A hallgatoék, akik tudtdk az osszejovetel okat - ,szappanoperdkat lehet szidni” -, massagukat a szappanoperahoz
fliz6d6 viszony megmutatasaval fejezték ki. Ebben a beszélgetésben a csoporthangulat eleinte egyértelmien a
sorozat-ellenességnek kedvezett, csak kés6bb deriilt ki fokozatosan, hogy kézel mindegyikiik nézéje egyik-masik
szappanoperanak. Azok a tagok, aki mar a beszélgetés elején vallaltdk, hogy sorozatnézdk, szinte come out-szer(
megbandssal szamoltak be szenvedélylikrdl. Késébb azonban az is latszott, hogy az elitélék gyakran nem igazolt,
projektalt vondsokkal ruhdzzak fel a sorozatokat, maskor pedig gyanusan jol tajékozottak. A sorozat-elleneseknek a
szappanoperahoz fliz6dé viszonya éppoly identitdselemként miik6dott, mint az 61t6zkodés, a mobiltelefon markaja,
vagy mas fontos életelv.

Egy maésik, fékuszcsoportos vizsgalatbdl2 az is kitlint, hogy a szappanoperak iranti rajongast még egy inkoherens,
egymast nem ismer6kbdl allék csoportban is nehézkes bevallani. A populéris kultirdhoz fliz6d6 - minden
csoportban tetten érheto - elitél6 viszony, ami els6sorban a videdkorszak és az agressziv filmek elitélésében,
valamint - akkor még - a Magyar Televiziot egyfajta messianisztikusan érték6rzé szerepléként lattato
hozzaéallasban jelent meg, valaszfalat tolt a szappanopera rajongoi és elitél6i kozé. A sorozatok irdnt rajongo
beszélgetbtarsak szinte bocsanatkéréen ismertették a tébbiekkel tévénézési szokdsaikat, preferencidikat.

A médiaszovegek - minthogy a szappanoperdkat inkabb kedvelik a nék - alapot nyGjtanak a nemi killonbségek
definidldsdhoz és megerodsitéséhez is, maga a médiahasznalat pedig sok tekintetben a nemi és hatalmi viszonyok
megnyilvanuldsanak a terepe. Ebbdl a szempontbdl fontos latnunk azt, hogy a csalddon beliil a tdvkapcsolé feletti
rendelkezés a hatalmi viszonyokat is kifejezé neuralgikus pont. Aki a tdvkapcsold felett rendelkezik, az a csalad
hatalmi hierarchidjaban is feliil helyezkedik el.

LUtdlom a gyilkolos filmeket, amit a férfiak egész nap néznének. Van, hogy a kinézett filmemet nem tudom
megnézni, mert a fitik mdst akarnak.”%

LJALLOI fliggden, hogy a férjem mit akar nézni.”

,En alkalmazkodom ahhoz, amit 6 akar nézni, mert akkor rdm szél, hogy mit kapcsolgatok.”

LA férjem, amikor az 6 kezében van a tavkapcsolo, akkor a sportokndl ledll, és azt nézi.”

Az is ldtszik, hogy a film- vagy csatornavdlasztds kompromisszuma néha a csaldadi béke megtestesitdjeként, az
uralmi viszonyok feloldojaként is tud miikodni:



,Odakapcsolunk, ha az asszony akarja nézni ezeket a bugyuta sorozatokat.”
»...mert legaldbb este legyiink egyiitt, meg beszélgetiink film kézben, akkor dltaldban egy addét néziink.”

A médiairodalom a televizi6-nézés nemi kiilénbségeit azzal is magyarazza, hogy az ,otthon” mast jelent a nének és
a férfinak (Lasd Fiske 1996). Minthogy a férfiaknak az otthon a nyugalom, a pihenés szigete, ezért - amikor
tévéznek - csondben figyelnek, csak a miisorra szeretnek koncentrdlni. A néknek viszont bizonyos mértékig az
otthon is a munkak terepe, ,munkahely”, az 6 koriikben ezért joval jellemz6bb a hattér-televiziézas, hiszen gyakran
valami mas tevékenység kozben tudnak csak tévézni (vasalas, gyereketetés stb.). Ebbdl adddik, hogy amikor
egyszerre tévéznek, az a konfliktusok és a hatalmi jatékok terepévé is teszi a nappali szobat.

Kritikus zaras

E gondolatok lezarasaképpen taldn érdemes visszatérniink egy fentebbi, a modszereket illet6 allitasra. A televizids
sorozatokra és altalaban a populéris kultura kiilo6nb6z6 megnyilvanuldsaira vonatkozé kvantitativ kutatdsoknak -
ugy gondolom - tulontul nagy az érvényesség-deficitje. A nézémérés mai modszereire vonatkozo kritikat a
koénnyedebb miifajok nézettségi adatai kapcsan lehet legegyértelmiibben megfogalmazni. A nézémérés talan
legpontosabb kritikai definicidja szerint a nézémérés a kiilonb6zé tipusu nézéssel kapcsolatos tevékenységek
regisztraldsa, fejszdmolas. Vagyis lehet, hogy az adott idépontban valéban a képernydk el6tt taldlok x szazezer
embert, de arrél semmit nem tudok mondani, mi van a fejiilkben - s ez a rekldimozdk szempontjabdl nem mindegy.

Hogy az el6bbi példanal maradjunk, nem teljesen mindegy, hogy egy sorozatgytlol6 sorozatnézé adott esetben
milyen szovegosszefliggésben lat egy rekldmot, vagyis mit projektdl a rekldmra, s ezzel az eladni szandékozott
arura. A mérés nem szamolhat be arrél sem, ha adott esetben a bekapcsolds nem a nézési igény jele, hanem inkabb
a hazaérkezésé, sem arrol, ha a ,néz6” a csaladi interakcié el6li menekiilésként hasznalja a televizidt. Arrél sem
tudnak beszdmolni az adatok, ha a nézé valami mas tevékenység mellett tévézik, mint ahogy arrél sem, hogy - bar
a csatornavalasztast egyénenként értelmezik - a tévézésben a csoportszitudcié miatt a hatalmi tényezdknek,
hatalmi jatszmdéknak dont6 befolydsuk van.

A fenti gondolatmenetbdl remélhetdleg az tlinik ki, hogy a televizidé befogaddi oldalat feltdré igazan relevans
eredményeket els6sorban a finomabb, puhdbb mddszerekkel operald, a szoveg-olvasatokra és a széveg-
hasznéalatokra koncentralé kutatdsokkal lehet(ne) elérni. Irodalom

Ang, Ien (1995): A Dallas és tomegkultira ideoldgidja. Replika 17-18.

Lyotard, Jean-Francois (1993): A posztmodern allapot. In: Bujalos Istvan (szerk.): A posztmodern allapot. Budapest:
Szazadvég.

Propp, Vladimir (1995): A mese morfolégidja. Budapest: Osiris.

Fiske, John (1989): Television Culture. London: Routledge.

Fiske, John (1996): Introduction to Communication Studies. London: Routledge.

Tovabbi ajanlott irodalom:

Morley, David: A Nationwide nézdi, avagy hogyan értelmezziik a televiziézast. Replika, 1999. december.
Dessewffy Tibor & Gayer Zoltan: A mulékony kép jarmaban - avagy van-e szabadsag a képernyo6 el6tt? Replika,
1999. december.

Jensen, Klaus Bruhn: Befogadasvizsgalatok: a jelentés tdrsadalmi természete. Replika, 1999. december.
Silverstone, Roger: A k6zénségrdél. Replika, 1999. december.

Labjegyzetek

1
A fogalom eredetét nem érdemes messzebb keresniink, mint a Ponyvapotting cimi filmben.

2
A harminc perces, videéval rogzitett beszélgetést a Kodoldnyi Janos Féiskola hallgatéi - Novak Csaba, Pusztai
Zoltan és Ferencz Balazs - moderaltak.

3
A Székesfehérvari Onkorményzat megbizésabdl a Kodoldnyi Janos Féiskola Piackutaté Csoportja 1999. elsé
negyedévében négy fehérvari csoportban beszélgetést szervezett a médiahasznalati szokasokrol. Ezaton
mondok koszonetet az Onkormanyzatnak a kozlés engedélyezéséért.

4
Részletek a fokuszcsoportos beszélgetésekbdl.
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Gyakorlat

Cseloszki Tamas:

Kornyezetvedelem és meédia az ezredfordulo
Magyarorszagan

A médian keresztiil torténé kornyezetvédelmi kommunikacio hatasos eszkoze lehet a kornyezeti
tudatossag novelésének. A magyarorszagi kornyezetvédo civil szervezetek kommunikacios
tevékenységének feltérképezésével megallapithato, mely pontokon lehet javitani a zoldek
kommunikacios gyakorlatan. A kornyezetvédo szervezetek és a kornyezeti témakkal foglalkozo djsagirok

korében végzett kvalitativ felmérés betekintést enged a magyarorszagi zold mozgalom kommunikacios

gyakorlataba, azonositja a problémakat, valamint javaslatot tesz a helyzet javitasaral.

Tanulmanyomban a magyarorszagi kornyezetvédelmi kommunikaciét vizsgalom a kornyezetvédelmi civil
szervezetek képviselbi és kornyezeti Gjsdgirok korében végzett kérdoéives kutatds alapjan. 1999-ben végzett
vizsgalatomban a magyar zéldmozgalom 19 ismert személyisége2 és hét, kornyezetvédelmi téméakkal foglalkozé
Ujsagiré mondta el véleményét és személyes tapasztalatait arrol, hogyan kommunikdlnak a médiaban a
kornyezetvédelemmel foglalkoz6 civil szervezetek.

A kornyezetvédo civil szervezetek kommunikacidjat nyilt, személyesen végzett mélyinterjik alapjan mértem fel. A
kutatdsban forrasként hasznalt személyek a magyarorszagi z6ld mozgalom tapasztalt, vezet6 egyéniségei, illetve
komoly szakmai tapasztalatokkal rendelkezé Gjsagirok. A kutatds két, egymassal 6sszefiiggé kérdésre keresett
valaszt:

1. Milyen a magyar kornyezetvédd civil szervezetek jelenlegi kommunikaciés gyakorlata?
2. Miként lehetne javitani a kommunikéacié hatékonysagat?

A hatékonysag és a kommunikacios korlatok kérdését vilagitjadk meg a masik oldallal, a médidba eljutd hirekért
felelSs Ujsagirokkal készitett interjiim is. frdésom megoldas-centrikus, azaz célom az olyan eszkozok feltarasa,
amelyekkel novelhet6é a kommunikéciés hatékonysag. A kutatds korlatai kozott kell emlitenem, hogy sajat aktiv
részvételem a kérnyezetvéd6 mozgalomban akaratlanul is elfogulttd tehet azokban a kérdésekben, amelyekrdl
megvannak a sajat nézeteim.

A téma Osszetettsége miatt a strukturalatlan interji mellett dontéttem3. A kutatas soran a megfigyeld résztvevd
moédszerét alkalmaztam?. Kérnyezetvédd civil tevékenységemnek koszénhetden valdszint, hogy a zold szervezetek
képviselbivel készitett interjuk nagyobb szubjektivitast és részvételt tikroznek, mint a média képviseldivel késziilt
beszélgetések, amelyek soran tdvolsagtartobb szerepem szerint tantként figyeltem a hircsinélas folyamatat.

Az elfogultsdg és az elofeltevések megfeleld kezelésének érdekében az alabbiakban 0sszegezhetem érzéseimet,
részrehajlé nézeteimet és eléfeltevéseimet:

e A kornyezetvédo civil szervezetek kommunikdacids gyakorlata nem elég hatékony.

e A civil szervezeteknek sokat kell javitaniuk a médidhoz fliz6d6 kapcsolatukon.

¢ A médiat nagyban befolyasoljak a kereskedelmi érdekek, amit figyelembe kell venni a kapcsolattartasban: a
médiat a k6zonség szadmadra is vonzo, hirértékkel biré informaciokkal kell ellatni.

e A problémaéakat pontosan leird, dsszetett tizenetek nem felelnek meg a média igényeinek. Az aldbbiakban a két
csoport valaszait 6sszegzem, elsésorban arra térekedve, hogy irdsombdl kirajzolédjon a zold szervezetek,
illetve a média munkatarsainak szubjektiv véleménye a helyzetrél. Kihangsulyozom a kornyezeti
kommunikdacié problémait, és felidézem a lehetséges megoldéasokat.

A kornyezetvédo szervezetek nézopontja

A médidban valo szereplés mennyisége és mindsége



A z6ld mozgalom médiaszerepléseinek gyakorisaga szervezettdl fiiggéen nagy szérast mutat, a havi egy alkalomtol
a napi tébbszori szereplésig. Vannak ,hiperaktiv” szervezetek, melyek szinte minden nap jelen vannak a médiaban.
Az er6s médiajelenlét olyan szervezetekre jellemzd, amelyek a médiaval valé kapcsolattartast rendszeressé tették.
A médidban vald szereplés esemény-orientaltsaganak mértékét érzékelteti a ,mindig van mit mondanunk” allitas,
ami mar arra utal, hogy egyes szervezetek a sajtdszereplésre is gondolva végzik munkdjukat. A legtobb civil
szervezet valoban eseményekhez igazitja sajtéban vald megjelenéseit. A WWF Magyarorszag (a World Wildlife
Fund hazai szervezete) kiilonésen eredménykozponti kommunikacids stratégiat alkalmaz, nem tul gyakori, de
szakmailag erds és jol idézitett lizenetekkel igyekszik befolyasolni a dontéshozatalt a médian keresztiil. Az
ujsagirék gyakran keresik meg a civileket, mindazondaltal a rendszeres médiaszereplés egyik alapfeltétele a jo
személyes kapcsolat Gjsagirdk és civilek kozott. A személyes kapcsolatok apolésa fontos szerepet jatszik a
kommunikacié sikerében: az egyik szervezet képvisel6je megemliti, hogy van egy baratjuk a helyi jsagnal, és ez a
kapcsolat nagyon jol mikodik.

Mikozben a nagyobb kornyezetvédd szervezetek - a vidéken miikodok kivételével - rendszeresen elkiildik
sajtoanyagaikat a Magyar Tavirati Iroddnak (MTI), a kapcsolattartas a sajtoval a megkérdezett szervezetek
korilbeliil felénél kap a PR-felel6s személyében intézményesiilt format. A PR-szakember alkalmazaséaval
kapcsolatban azonban - tul az anyagi korlatokon - felmeriil az iizenet szervezeten beliili egyeztetésének
nehézsége. El6fordul ugyanakkor, hogy az izenetek sokfélesége tudatos stratégia része, mint példdul a Magyar
Madartani Egyesiilet (MME) vagy az Eletfa Szévetség esetében. Ezek a tobb, hasonld teriileten tevékenykedd
csoportot 6sszefogd ugynevezett esernyé-szervezetek igyekeznek tobb arcukat is megmutatni a sajtonak, ezért
batoritjak tagszervezeteiket a médiaval valo aktiv egyéni kommunikdciéra. Amennyiben egy szervezet nem
rendelkezik PR-szakemberrel, akkor a szervezet vezetdjére harul a kapcsolattartds a sajtoval. E gyakorlat
hatuliitéje, hogy a vezetdk a leginkabb tulterheltek, de a média a személyes kapcsolatokra alapozva miikodik, és az
Ujsagirék szeretnek szamukra ismerés emberekkel dolgozni.

A kommunikécié céljardél a legtobb civil szervezet gy nyilatkozik, hogy megprébalnak nyomast gyakorolni a
doéntéshozdkra, tudatositani kivdnjak az emberekben a kornyezetvédelmi kérdéseket, valamint tadjékoztatni
szeretnék a kozonséget. Csak néhanyan emlitik meg célként sajat szervezetiik ismertségének novelését, aminek
segitségével novelhetik tdrsadalmi tdmogatottsdgukat. Az utébbi stratégia felemdas eredményeire utalhat az a tény,
hogy hazankban egyelére nincsenek olyan szervezeti ,markanevek”, mint a nemzetko6zi szinten is j6l cseng6
Greenpeace vagy a Friends of the Earth (F6ld Baratai). Egyesek szerint a kommunikéacié fontos célja az is, hogy
napirenden tartson egyes kérdéseket, és megoldast kindljon a tarsadalom problémaira. A gyakori kommunikacié a
média képviselGivel ugyanakkor azzal a jétékony hatédssal is bir, hogy az ember rendszerezni tudja sajat érveit.

A médidban gyakran szerepl6 szervezetek igen magabiztosak, mikor a hirszerii gondolkodas kertil széba. A
tapasztaltabbak - allitdsuk szerint - tudjdk, hogyan miikodik a média, és ennek megfelel6en talaljak a tényeket.
Sokan koziiliik allitjdk, hogy a médidban kozvetitett tizeneteik modositasok nélkiil jelennek meg, ami bizonyitja
jartassagukat ezen iizenetek megformadlasaban. Mindazondltal néhanyan elismerik, hogy a hirszeri gondolkodas
tanulasi folyamat eredménye, tébben pedig egyszeriien nem gondolkodnak hirekben.

A vélaszaddk véleménye eltér azzal kapcsolatban, hogy milyen mértékben torzul izenetiitk a médidban. Egyesek
szerint a média nem torzitja az informacidkat, mig méasok szerint igen. Az utébbiak ugy vélik, a torzitds nem
szandékos, inkdbb az ujsagirdk felilletességének és k6zonyosségének az eredménye. Az lizenet torzuldsara emlitett
példa, hogy az Gjsdgirdk gyakran mutatjak gyengének és jelentéktelennek a magyar z6ld mozgalom altal szervezett
akcidkat. Az Gjsagirdk sokszor ragadjak ki szovegosszefliiggésiikb6l a mondatokat, ami révid, tomor
megfogalmazdassal elkeriilhetd volna. Ugyanakkor néha elé6fordul, hogy még a nagyon rovid tizenetek is torzulnak.
Ennek okat a civil szervezetek abban latjdk, hogy az djsagiréknak megvan a sajat filozofidjuk a dolgokrdl, és sajat
nézetiikhoz alakitjak a kornyezetvéd6k mondanivaléjat. Kiilondsen érvényesnek tiinik ez a vidéki médidra, amely -
a vidéken miikodé szervezetek elmondésa alapjan - a helyi gazdaséagi és politikai érdekek befolyasa alatt all, ez
pedig hatédssal van az Gjsagirasra is.

A vélaszaddk véleménye eltért abban a kérdésben, hogy sziiksége van-e szervezetiiknek nagyobb
sajtonyilvanossagra. Egyesek szerint a sajtéban vald jelenlét soha nem elég: csak meg kell nézni az , ellenfeleket”,
azaz az uzleti vilag szerepldit. A legtobb valaszadd egyetért abban, hogy a civil szervezeteknek nagyon sok
mondanivaléjuk van, ezért a nagyobb médiajelenlét rendkiviil hasznos volna. Sokan megjegyzik ugyanakkor, hogy a
médiaszereplésekben nem mennyiségi, hanem mindéségi fejlédésre volna sziikség. A tdl gyakori médiajelenlét
irritalo lehet, és a kornyezetvédéknek 6nmegtartdztatast kellene gyakorolniuk, hogy ne ismételjék el egyforman
ugyanazt a gondolatot szamos kiilonb6z6 alkalommal, ami nem ritka jelenség a z6ld mozgalomban. A média
szamara az a fontos, hogy a kornyezetvédék mindig készek legyenek nyilatkozni, de az ilyen sorozatos
nyilatkozatok tartalmat és gyakorisdgat sokan erdsen kifogasoljak. A ,hivatdsos tinteték” kifejezést tobb valaszado
hasznalta, mégpedig negativ értelemben, azokra a civilekre utalva, akik rendszeresen kivonulnak az utcéara
valamilyen zéaszléjukra tizott koveteléssel.

A helyzetet bonyolitja, hogy az interjukra valo felkésziilés meglehet6sen id6- és energiaigényes dolog. Alternativ
megoldasként felmeriil az tizleti szférabdl ismert gyakorlat mintdjara a kornyezetvéddk altal fizetett PR-cikkek
megjelentetése, az ilyen cikkek tartalma ugyanis teljes mértékben ellendérzés alatt tarthato.

Milyen média?

A kornyezetvédd szervezetek altal leggyakrabban haszndlt médium a nyomtatott sajtd, mig a televizio lehetségei a
legkevésbé kiaknazottak, 1évén ez a legnehezebben hozzaférheté médium. A legnagyobb kihivast az esti hiradéban
valo szereplés jelenti. Erre reményt taldn az adhat, hogy a kereskedelmi csatorndk manapsag kezdenek érdeklédni



a kornyezeti témdk irdnt. Az eddigiekbdl is kivilaglik, hogy a Budapest-k6zpontt szervezetek hagyomanyosan
foként az orszagos médiumokat veszik célba, bar néhdnyan koziiliik kezdik felfedezni a helyi média erejét és
hatékonysagat. A WWF Magyarorszag példaul egyre nagyobb figyelmet fordit az igen hatdsosnak bizonyulé helyi
napilapokra, mig masok vidéki munkajuk komoly eszkozét 1atjak a helyi médidban, amelynek munkatarsaival
raadasul sokkal konnyebb kommunikalni.

A média kivalasztasat csak kevés esetben motivalja a megcélzott kozonség tudatos szegmentaldsa. Léteznek
természetesen kézenfekvl célcsoportok, mint a parlamenti képvisel6k, a tandrok vagy a helyi emberek, de ettél
eltekintve a szegmentalds mddszere nem terjedt el széles korben. Pedig a jol megvalasztott célcsoport nagyban
hozzajarulhat a kommunikacié hatdsossdgahoz. Sikeresnek bizonyult példaul a HUMUSZ (Hulladék Munka
Szovetség) kampanya, amely a hulladék csokkentésének sziikségességére oly modon hivta fel a célcsoport
héaziasszonyok figyelmét, hogy az lizenetet vadszon bevasarlé szatyrokra nyomtatta. Noha a célcsoportra szabott
iizenetek megalkotasa rendkiviil idGigényes, azok, akik megproébaltdk, igen magas valaszadasi aranyrél szamolnak
be célcsoportjuk részérdl. A tudatos szegmentacid tehat igéretes lehetéségnek mutatkozik azon civilek szamadra,
akik hatékony kommunikacids eszkoézoket keresnek.

A kornyezeti informdcidk nyilvanossagra hozatalanak egyik leghatékonyabb csatorndja a hirrovat. Gondot jelent
azonban, hogy a hir miifaja a civil szervezeti er6forrasok tulsdgosan nagy mértéki 6sszpontositasat kivanna meg.
Réadésul a hirek tulsdgosan politika-orientaltak, és gyakran csak szenzaciéval lehet bekeriilni k6zéjiik. Létezik
azért néhany javallat arra, hogy miként verhetd keresztiil az lizenet a hirszerkeszt6kon: valtozatos témakkal kell
jelentkezni, meg kell mutatni a mondanival6 szocidlis és foglalkoztatdsi vonatkozasait, illetve a lehet6
legérdekfeszitébb médon kell talalni az tizenetet. Minél rendszeresebben kap anyagokat a sajto a
kornyezetvédoktdl, anndl valészinlbb, hogy néhanyat kéziiliik le is hoz. A megjelenés esélyeit tovabb noéveli, ha az
Ujsagiré megérti, mit akar a civil szervezet mondani.

El6feltételezésem, miszerint a kérnyezetvédok elutasitjdk a reklamot mint a kérnyezeti kommunikacié lehetséges
eszkozét, tévesnek bizonyult. Noha a kornyezetvédbk valéban nem szeretik a rekldmokat, elfogadjak a
kommunikaciénak ezt a formdjat is, ha a cél sajat gondolataik hatékony kozvetitése. Egyikiik megfogalmazasa
szerint a televizid és a rekldmok 6nmagukban nem rosszak, csupan meg kell tanulni, hogyan lehet hasznukat venni.
Miért ne hasznalhatndk kilfoldi mintdra a magyar kornyezeti reklamok is a rabeszélés azon eszkozeit, amelyek a
hagyomdényos reklamok esetében célravezetének bizonyultak?

A televiziét a kdrnyezetvédok szinte egyhangulag a kommunikdcié leghatékonyabb médiumaénak tartjak, bar ugy
vélik: a tévészereplést ki kell egésziteni mas médiumok hasznalatdval. Ez azért is sziikkséges, mert a rovid hirek és
a vizudlis elemek &altaldban részletesebb magyarazatra szorulnak, rdadasul a sokcsatornas televizids kérnyezetben
nem biztos, hogy eljut a célcsoporthoz a pusztdn egy-két csatorna esti hirmtlisoraban helyet kapo tizenet. A civil
szervezetek kezdik megtanulni, hogyan szolgalhatjak ki a televizié specidlis igényeit: tudésok és tokéletesen
felépitett tudomdanyos magyarazatok helyett inkdbb a médium lényegéhez igazodé vizudlis elemeket igyekeznek
el6térbe helyezni. A legtobb szervezet egyetért abban, hogy jé volna nagyobb teret kapni a televizidban, de a
kapcsolat javitdsa rengeteg tobbletenergiat kovetelne. Pedig a kornyezetvéddk szerint a média képes tomeges
cselekvésre 06sztondzni az embereket - feltéve, hogy a médiakampdanyok személyes kommunikécidval is
kiegésziilnek. A televizi6 alkalmas a kozonség érdekl6désének felkeltésére, és raveheti az embereket, hogy mas
médiumokbdl bévebben tdjékozddjanak az egyes kérdésekral.

A médiaval valé kapcsolattartads nehézségeit a civil szervezetek tobbféle okkal magyaradzzék: a média a hibas, bar a
kornyezetvédbknek is megvannak a gyengeségei; nem elegenddk az er6forrasok, illetve egyszeriien tul gyors a
média altal diktalt tempd, az Gjsagiréknak minden azonnal kell. Jé1 képzett médiaszakért6kon keresztiil kellene
kapcsolatot tartani a sajtoval, de az Ujsdgirdi etikdnak is fejlédnie kellene, akkor taldn kevesebb lenne a
szovegosszefiilggésbdl kiragadott tizenet. A médidban altaldban megszdlaltatott civil szervezeti vezetdk kozott sok a
Lbulldog tipusi” ember, aki nem nyitott a professzionalis médiaszereplés fortélyainak elsajatitdsara. A
kérnyezetvéddk nem mindig képesek az Gjsagiro fejével gondolkodni, nem tudjak tomoren megfogalmazni
gondolataikat, és nem talaltak olyan, népszerd személyt, aki vonzé lenne a televizié szdmara. Marpedig a sikerhez
elengedhetetlen a kornyezetvéddk és az Gjsagirok kozotti személyes kapcsolat, akar egy televizion belili
elkotelezett ember, a kornyezetvéddkkel egy csapatban jatszé tjsagird személyében.

Mi az uzenet?

A kornyezetvéddk ugy gondoljak, hogy tobbnyire bonyolult, 6sszetett kérdéseket kommunikalnak, és ez az
0sszetettség gyakran okoz gondot. Bar sokszor igyekszenek leegyszerisiteni mondanivaléjukat, az ar tal magas
lehet: a leegyszerlsités magdban hordozza a demagdgia kockazatat. Olykor a kornyezetvéddk sajat maguk is
belegabalyodnak bonyolult mondanivaléjukba, nem sikeriil rdmutatniuk a lényegre.

A civil szervezetek elismerik, hogy toébbnyire olyan kérdésekrdl beszélnek, amelyeket 6k maguk, és nem a kozonség
tart fontosnak. Egyfeldl igy gondoljdk, hogy a k6zénség télik eltéréen értékeli a veszélyt: az emberek nem
képesek felfedezni az 6sszefiiggést a kornyezetvédelmi problémék és sajat mindennapi életiik k6zott. Erre a
jelenségre példaként emlitik a nagy bevasarlé-kézpontokat vagy a globalizacié kérdéseinek megitélését. Masfel6l
az utca embere altal felvetett kornyezeti problémak gyakran jelentéktelenek, csupan az illet6 egyének sziikebb
lakékornyezetét érintik. A civil szervezetek egyik killdetése éppen az, hogy megtanitsak az embereknek, mi az, ami
igazan veszélyes, mik a problémak igazi okai. A k6zonséget magat felel6ssé tenni a kornyezeti problémakért
veszélyes csapda, ezért a civilek altaldban nem is teszik ezt, inkdbb megértéssel kozelitenek a rendszerek
aldozatainak tekintett emberekhez. Az egyéni felel6sség hangsulyozasa ugyanakkor segithet, amennyiben ily
moddon sikeriil rdvenni az embereket a cselekvésre.



Kiilonosen a fiatalabb generacio esetében észlelhetd, hogy az emberek lassan felismerik a probléméak gyokereit. A
tanulasi folyamatot felgyorsitani kivano kornyezetvédék munkdjat azonban hatraltatja, hogy az okok feltarasa
altaldban tul szdraz tevékenység a média szadmadara. Kérdés az is, hogy a tudatossag novelése a kornyezeti nevelés
vagy a média feladata-e. Mindenesetre a masik oldal a médiat célozza a kedélyek hilitésére hivatott izeneteivel,
amelyekbdl az dertiil ki, hogy nincs igazi veszély. A kérnyezetvéd6k megosztottak abban a kérdésben, hogy
iizeneteik vajon mennyire érdeklik a kozonséget. Egyesek megvaltoztathatatlan tényként kezelik a kozonség
érdekl6désének hidnyat, mig masok biznak abban, hogy a mondanivalé érdekes megfogalmazasaval lehet segiteni a
problémaén. A kevéssé izgalmas témaéakat is lehet vonz6 csomagolasban téalalni, és a kreativitds, illetve a humor az
uzenetre irdnyithatja a média figyelmét.

A média figyelmét persze az sem keriili el, ha a civileket éri biradlat. A kérnyezetvéddék tapasztalatai szerint
érveiket, adataikat akkor szoktak élesen megkérddjelezni, ha a zold érvek befolydsos gazdasdagi vagy politikai
érdekcsoportokat sértenek. A kornyezetvéddket ért tamadasok egyik k6zos jellemzdje, hogy az érintett szervezetek
kompetencidjat kérddjelezik meg, tehat az egyes hatdésagok vagy iizleti érdekeltségek nem ismerik el a
kornyezetvédok jogat arra, hogy beleszéljanak az tigyekbe. A civilek mondanivaldjuk szakmai aldtamasztasanak
érdekében gyakran kérnek fel szakértéket a k6zremiikodésre, de az igy sziiletett szakvélemények hatdasossagat
rontja, hogy a felkértek gyakran a mozgalomhoz kozel all6 szakemberek, mivel masokat aligha tudnanak
megfizetni. Mindentdl fliggetleniil dltalanos probléma marad a kérnyezetvéddk lizeneteinek komplexitasa, amely
nem kedvez a médian keresztil torténé kommunikacionak.

A civil kornyezetvédelmi kommunikacié gatjai

Hidba a televizidé a kérnyezeti kommunikéacié leghatékonyabb médiuma, mégis ezzel a médiummal a legnehezebb
egylitt dolgozni. A televizios forgatdcsoportokkal valé egyiittmiikodés nagyon idéigényes, sok szervezést, energiat
igényl6 dolog. Még a televiziéban rendszeresen szereplé kornyezetvéddvel is megesik, hogy kilokat fogy az él6
misorokban. Rdaddasul a tévéseket mintha egyszerien nem érdekelné, mit beszél a civil szervezet képviseldgje,
akire egyfajta fels6bbrendiiségi érzéssel tekintenek.

A televizidra jellemz6 specidlis problémakon kiviil néhdny altaldnos dolog is neheziti a civilek kommunikaciéjat. A
legéget6bb gondok k6zé tartozik az emberi eréforrasok sziikossége, amire megoldast jelenthetne a médidban jartas
munkatarsak alkalmazdsa. A kérnyezeti kommunikécié sokat profitalhatna a tényfeltaré tjsagirasboél, de ez a mifaj
a kornyezetvéddk legnagyobb banatara szinte teljesen hidnyzik a magyar Ujsagirasbél. A kevés tényfeltard cikk is
elsésorban a politikai, gazdasagi vonatkozasu témékrol sziiletik, mikozben a mindennapi gyakorlatban az Gjsagirék
inkabb a készre gyartott sajtdbanyagokat szeretik. A helyi média szintjén sem rézsas a helyzet, ott az Gjsagirdkat
gyakran kényszeriti felszinességre a helyi 6nkormanyzatokkal és a gazdasdagi elittel sziikségszeriien fenntartandé
jo viszony.

A sikeres kommunikdacids stratégia része lenne a civil szervezetek kozotti szakmai egyetértés hidnyanak kezelése
is, bar a nézeteltéréseknek sokszor nem szakmai, hanem személyes okai vannak, amelyek aztan szakmai vitdkban
Oltenek testet. El6fordult mar, hogy a kornyezetvéddék a médian keresztill izengettek egymdsnak, és egymassal
ellentétes nézeteket hangoztattak ugyanarrol a kérdésrél. Egy esetleges erdltetett konszenzus ugyan nem volna
szerencsés, de konszenzusos kommunikdciora sziikség volna.

A hirérték kévetelménye nagy ellensége a kornyezetvédSknek. Ugy gondoljék, hogy a kornyezeti hirek igen ritkén
hordoznak hirértéket, kivéve, ha balesetrdl van sz6, vagy egyértelmiiek az ligy politikai vonatkozasai.
Természetesen van olyan szervezet, amelynek nem okoz gondot a hirértéki sajtéanyagok 6sszedllitdsa, illetve a
hirekben val6 rendszeres szereplés. Az altalanos tapasztalat azonban az, hogy a kornyezeti hirek rendszeresen
alulmaradnak a mas hirekkel szemben vivott versenyben - erre utal a politikai és gazdasagi anyagok tulsulya
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Amikor mindezek ellenére mégis eljut az iizenet a médidba, még mindig nem tudni biztosan, hogy a médidbdl
tovabbjut-e a kozonséghez. A zold szervezetek nem gondoljdk, hogy az emberek kozombossé valtak volna a
kornyezeti kérdésekkel szemben, de egyetértenek abban, hogy megnétt érzékelésiik ingerkiiszobe, vagyis egyre
harsanyabb tizenetekre van sziikség az emberek figyelmének felkeltésére. A lanyha érdeklédés oka lehet az is,
hogy az dtlagember nem tapasztal elérelépést kornyezeti tigyekben, tehetetlennek érzi magat, nem latja a
kornyezeti problémak és a sajat élete kozotti kapcsolatot, illetve nem tudja vallalni a kornyezetbarat életmoddal
jaro anyagi terheket. A gondok egy részére megoldast kindlhatnak a kisléptéki helyi programok, amelyek
jelentésége jol érthetd az emberek szamara.

A kornyezetvédbknek szembesiilnilik kell azzal a problémaval is, hogy a gyakran hasznalt fogalmak még azel6tt
elkopnak, hogy eljutndnak a célk6zénséghez. A ,fenntarthaté fejlédéshez” vagy a ,kornyezetbaratsaghoz” hasonlé
fogalmak kozhellyé valnak, ami megneheziti hatékony haszndlatukat. A kifejezések a tul gyakori haszndlat miatt
kiiiresednek, mikozben tiz emberbdl nyolc azt sem tudja, valéjaban mit jelentenek.

A médidban nyilvdnossagra hozott lizenetek hatdsossagat befolyasolja az is, hogy a média milyen mértékben képes
befolyasolni a politikai dontéshozatalt kornyezeti igyekben. A civil szervezetek nagyon eltéréen itélik meg a média
szerepét: az egyik szélsGséges vélemény szerint van befolydsa a médianak, a masik szerint manapsag
semmiképpen, mig a koztes allaspont szerint megfelel6 nyomdasgyakorlassal a média elérhet eredményeket, de a
nyomas altalaban hidnyzik. A helyi politikusok érzékenyebbek ugyan a kézvéleményt formalé médiara, de éppen a
helyi médiara jellemz§ a helyi politikusokhoz valé igen nagyfoku lojalitds.

A kornyezetvédo szervezetek kommunikacidjanak javitasa

A civil szervezetek kommunikaciés hatékonysaga javithat6 lenne, ha a média-kapcsolatokban jartas embereket



alkalmazndnak. A kommunikécié teriiletét intézményesiteni kellene a szervezeteken beliil, pontosan meghatarozott
feladatkoroket kellene kijelolni hozza, amihez viszont az egész z6ld mozgalomnak is nagyobb szervezettséget kell
elérnie.

A ritkdbb, de vizudlisan megragad6 megjelenésekkel garantalhato volna a jelentés média-szereplés. A
kornyezetvédéknek meg kell tanulniuk eladni a termékiiket. Koltségvetésiik jelentds részét kellene
kommunikaciéra forditaniuk ahhoz, hogy szisztematikusan kampanyolhassanak. Nagyobb sulyt kellene fektetniiik a
kornyezeti 1jsdgirék képzésére. Erdemes lenne létrehozni egy z6ld mozgalmi hiriigynékséget is. Fontos, hogy
rendszeressé valjanak a kornyezetvéddk és a civilek kozotti informalis taldlkozasok, illetve a civil szervezeteknek
tartott kommunikéacios képzések.

A kornyezeti kérdésekkel foglalkozo6 ajsagirok nézépontja
A civil szervezetek és a média

Az jsagirdk attdl fliggéen haszndljak a civil kornyezetvédbket informécioforrasként, hogy milyen kapcsolatuk van
a z0ld mozgalommal és az Ujsagiras milyen formajat Gzik. Vannak Ujsagirok, akik erésen elkotelezettek a civil
igyek irdnt, és még a szerkesztésben is viszonylag szabad kezet kapnak. Az § munkdjukat nevezhetjik ,sz6sz0616
Ujsagirasnak” (advocacy journalism), mig mdasok szigorian ragaszkodnak a targyilagos tjsagiroi megkozelitéshez.
Az jsagirdk altaldaban szivesen vennék, ha gyakrabban keresnék meg 6ket a civilek, akiket értékes
informéacioforrdsnak tartanak. Uj szervezetek azonban ritkan veszik fel veliik a kapcsolatot, igy eléfordul, hogy az
Ujsagiré idordl idére ugyanazokkal az aktivistdkkal dolgozik. Lathatd, hogy mindkét részrél van igény a gyakoribb
kapcsolatfelvételre, de ezek az igények nem taldlkoznak. Az Ujsdgirék ugy vélik, hogy a civilek meglehet6sen
amatér modon tartjdk a kapcsolatot a médiaval; csak a legnagyobb szervezeteknél intézményesiilt a
kapcsolattartas, a tobbinél a személyes viszonyok dominalnak.

A kornyezeti Ujsagirdk dltaldban képesek megjelentetni a civilek altal felvetett kérdéseket. Ugyanakkor a
kornyezetvéddk sokszor nem ismerik azokat a miisorokat, amelyekben nyilvanossagot szeretnének kapni, ugy
érzik, ,vagany dolog” nem ismerni a miisorokat. Tudathasadasos allapotot eredményez, hogy a civilek egyszerre
vetik meg az Gjsdgirdkat és szeretnék altaluk nyilvdnossdgra hozni tizeneteiket.

Az Ujsagirdk ugy gondoljak, hogy csak kevés civil képes magat tomoren kifejezni, és csak a nagyobb szervezetek
kezdenek hirekben gondolkodni. Az Gjsdgiras persze egy szakma, és a cikkek irasa nem a kornyezetvéddék dolga, de
a magyar ujsagirok kétségkiviil lustak, ezért valoban hasznos volna, ha a zéldek jobb iraskészséget mutatndnak.
Sajnos azonban nem ez a helyzet, és a z61d kommunikécié egyik gyenge pontja, hogy a kdrnyezetvédék nem tudjak
az Ujsagirdk altal kedvelt sajtokész anyagokat szallitani.

Az jsagirdk ugy latjak, a kornyezetvéd6k nem sokat tudnak kozénségiik bedllitottsagarodl és érdeklédésérol, és
nem is kutatjak ezeket. ElképzelhetOnek tartjdk, hogy a civilek ismerik ugyan kézénségiik beallitottsagat, de
nemigen foglalkoznak vele; pedig ha figyelmet forditanénak erre, biztosan jobban teljesitenének a médidban is.

A hirek kozvetit6i szivesen veszik a civil kérnyezetvéddk altal felvetett Gj témaéakat, sét, gy gondoljak, hogy az 1j
kérdések felvetése a civil szervezetek egyik alapvetd szerepe. Két megjegyzés kivankozik ide. Uj témék esetén a
kornyezetvéddknek meg kell taldlniuk azokat a mozgatérugokat, amelyek segitségével fel lehet kelteni a k6zonség
figyelmét az Gj kérdések irant. Masrészt az Gj dolgokat sem tdl gyorsan, sem tul lassan nem lehet bevezetni a
kéztudatba. Vannak olyan kérdések, amelyek a kornyezetvéddéknek készonhetden keriilnek be a koztudatba, ami
arra utal, hogy ezek a szervezetek sokkal nagyobb médiafigyelmet is kivivhatndnak maguknak, ha akarndk. Csak
kevés szervezetre jellemzé a médidnak szant izenetek tudatos idézitése. Pedig ki lehetne hasznalni a politikai
uborkaszezon id6szakait, amikor lényegesen konnyebb bekertilni a sajtéba.

Az Gjsagirdk ugy latjdk, a kornyezetvédok lassan megtanuljdk, hogyan kell befolyasolni a kozénséget. Azonban még
a legjobbak is csak kezdbk ezen a téren, bar a lehet6ségeik hatalmasak. A civileknek az lizleti marketing eszkozeit
kellene felhaszndlniuk, illetve okulniuk kellene az olyan j6 példdkbdl, mint mondjuk a Greenpeace fotdi, amelyek
sokszor egyetlen képbe stritve hordozzak a teljes iizenetet. A kérnyezetvéd6knek nem kell megalkudniuk azért,
hogy iizeneteikkel sajtonyilvdnossagot kapjanak, egyszerlien csak az anyagok hosszat kell az adott médiumhoz
igazitaniuk. Gondot jelenthet azonban, hogy meggy6z6déseik szildrdsdga miatt sokszor nem nyitottak az
ellenvéleményekre. Ez még nem is jelentene komoly gondot, de a vitara vald képtelenségiik miatt a k6zénség
koénnyen érezheti ellenszenvesnek vagy agresszivnek a kornyezetvéddket. El kell ismerni ugyanakkor, hogy az ilyen
vitdkban a kornyezetvédok altal felhaszndlt adatok helyességét ritkdn kérddjelezik meg. A civilek kivald 6sszegzést
tudnak adni a problémakrél, és ébren tartjak az egészséges kétkedés szellemét.

Szerkesztés

A kornyezeti témakkal foglalkozé Gjsagirdk is ugy latjak, hogy a médidban nagyon éles verseny zajlik az
informéciok kozott, és e versenybdl rendre a politikai hirek keriilnek ki gy6ztesen. Ugy tlinik, hogy az elektronikus
médidban, ahol a témdak egész sora kindlkozik, a kornyezeti hirek - mint kevésbé fontos anyagok - hattérbe
szorulnak. A ko6zo6lt hirek kozé legbiztosabban gy lehet bekertilni, ha az adott esemény valamilyen szenzaciét
jelent. Az 4ttorés tovabbi fontos tényezdje, hogy a felvetett kérdéseknek meg kell ragadniuk a szerkeszt6k
figyelmét, erds vizudlis elemekkel kell 6ket bemutatni, a téma talaldsanak illeszkednie kell a misor jellegéhez, és
meg kell benne jeleniteni az esetleges politikai vonatkozasokat is.

Az utdbbi kitétel hordozhat veszélyeket a civil szervezetek szamara, amelyek kinosan tigyelnek arra, hogy
megorizzék partoktol vald fiiggetlenségiiket. A politikai 6sszefliggések feltardsa ugyanakkor taldn mégsem



veszélyes a civil szervezetekre, hiszen bizonyos idé elteltével a kozonség csak a felvetett kornyezeti problémara
emlékszik majd, annak politikai vonatkozdsaira nem. A média befolyasa

Az Gjsagirdk véleménye szerint a média csak igen kis mértékben képes befolyasolni a politikai dontéshozatalt
kornyezeti iigyekben, és ez a képessége is folyamatosan csokken. A politikusokat mintha nem érdekelné a
kozvélemény, noha a kornyezeti kérdések egyre inkdbb szerepet kapnak a valasztdsi kampanyokban. Ezzel
szemben a civilek sokszor tulzott elvardsokat tdmasztanak a média-szerepléssel szemben, pedig észre kellene
venniiik, hogy a médidban valé megjelenés nem egyenl6 a problémdak megoldasaval.

A médiat az dltalam megkérdezett Gjsagirék szerint a politikusok irdnyitjak, de egyre erésebben érvényesiil a
hirdet6k akarata, és természetesen a szerkeszt6k szerepe is meghatarozo. A fémiisoridében sugarzott miisorok
esetében sulyuktol fliggden erds a killonb6z6 érdekcsoportok befolydsa. Egyesek szerint a politikai és a gazdasagi
nyomas is mind nyilvdnvaldbb, a szponzorok hatalma egyre ndé, és az Gjsdgirék ma mar elveszithetik az allasukat,
ha kényes téméakkal kezdenek foglalkozni. A médiara gyakorolt nyomésra példaként az egyik interjialanyom
elmondta: egy alkalommal mobiltelefon-szolgaltatok hirdetési bojkottal fenyegettek meg egyes tjsagokat az tzleti
érdekeiket sérté cikkek megjelentetése miatt.

Az atlagos allampolgarnak az Gjsagirok szerint sincs fogalma arrél, hogy kérnyezeti szempontbdl mi jelent valodi
veszélyt. Ezzel kapcsolatban felmeriil a média felel6ssége, hiszen az embereknek alig van mas informaciéforrasuk,
és a helyzeten aligha segit, hogy a kornyezetvédelmi miisorok eltiinnek a médidbdl. Pedig az emberek nem valtak
k6zombossé a kérnyezetvédelmi problémak irant. Inkabb arrol van sz6, hogy nem kapnak megfelel6 ttmutatast a
problémdak megoldéasara, vagy olyan problémaékkal szembesiilnek, amelyekkel szemben tehetetlennek érzik
magukat. A média mechanizmusai nem kedveznek a helyzet javuldsdnak, mivel tobbnyire csak olyan tarsadalmi
problémakat helyeznek el6térbe, melyek tartalmuk okan novelhetik a nézettséget, olvasottsagot.

A civil kornyezeti kommunikacioé korlatai és a lehetséges megoldasok

A kornyezetvéddk és a média kapcsolatanak leggyakoribb problémai az Gjsagirok szerint a kovetkezok:

¢ nincs olyan adatbazis, amely tarolna a kornyezeti informéaciokat és amelyre az Ujsagirok tdmaszkodhatnénak,
valamint az Internet lehet6ségeit sem hasznaljdk ki a felek;

¢ a civileknek nincsenek olyan embereik, akik a média nyelvét beszélnék, noha idedlis esetben valédi média-
szakértékkel kellene dolgozniuk;

¢ a civileknél nincs intézményesitve a médiaval val6 kapcsolattartas;

¢ a z6ld szervezetek nem keresik elég aktivan a médiat, nem prébalnak nyomast gyakorolni a szerkesztokre,
hogy tobb adasid6t vagy helyet biztositsanak a kornyezeti hireknek és miisoroknak;

e végll a civil szervezetek nem kezelik a médiat sulydnak és fontossdganak megfelelGen.

Erdekes médon a civilekkel ellentétben a kérnyezeti Gjsadgirék nem érzik probléménak a zéld mozgalmon beliili
szakmai nézeteltéréseket, s6t, szerintiik ezekrol a vitakrdl a média nem is szerez tudomaést. Feltiing kiillonbség az
Ujsagirdk és a kornyezetvédok kozott, hogy az el6bbiek nem érzik elkoptatottnak a ,fenntarthato fejlédés” vagy a
~kornyezetbarat” kifejezéseket. Az Gjsagirok szerint ezek a kifejezések nem szerepelnek a médidban, s6t a
kozonség sem ismeri 6ket, ezért tehat nem is kophattak el. Mindazonaltal a kérnyezeti kommunikaciéban csinjan
kell banni az elvont kifejezésekkel, és a kézzelfoghatd dolgokra kell 6sszpontositani.

Az Gjsagirdk kozott egyetértés volt abban a kérdésben, hogy a kornyezetvédbknek kommunikaciés képzésre volna
sziikségik. Az altalam megkérdezett Gjsdgirdk allitottdk, hogy szivesen részt is vennének az oktatasban. Egyikiitk
azonban érdekes tapasztalatokrdl szamolt be: amikor kordbban szervezett egy civil szervezeteknek sz6lé média-
kurzust, a szervezetek vezetdi, vagyis éppen azok, akik szinte egy személyben tartjdk a kapcsolatot a médiaval,
nem vettek részt a tanfolyamon, mintha igy gondolndk, hogy mér eleget tudnak.

Az Ujsagirdk zome udvozolné egy kornyezeti hiriigynokség létrehozasat, amely egy bizonyos szintig feldolgozna a
szervezetek altal kiadott sajtbanyagokat és tartand a kapcsolatot a médiaval. Talan elég lenne, ha a mar létezd,
hasonl6 tartalmu kezdeményezéseket fogndk 6ssze egyetlen koordinaciés kézponttd, noha a Kérnyezetvédelmi
Minisztérium tdmogatasa nélkiil egy ilyen hirligynokség valészinilileg nem lenne életképes. Ugyanakkor a
targyilagos ujsagiras elkotelezett hiveit esetleg gyanakvobba teheti, ha tudjak, hogy a kornyezeti hirigynokség
hireit a médidban jartas szakérték készitik el.

A kornyezeti Gjsagiroknak nagyon nehéz sajat médiumukban k6zolni a kornyezettel kapcsolatos témaékat, és a
helyzet csak romlik, mivel a kornyezeti problémadk témdja egy atlagos szerkeszt6 szdmara jelentéktelennek tiinik.
Az Gjsagirok szerint egyforman fontos lenne tobb kornyezeti hirt k6zolni a hirmtsorokban, tobb tematikus
koérnyezetvédelmi misort inditani, és fejleszteni a tényfeltaréd kornyezeti Gjsagirast. Ma mindharom teriileten rossz
a helyzet, fejlesztésiik esetén viszont egymast erdsithetnék, f6leg mert a hirek alkalmasak ugyan az emberek
figyelmének felkeltésére, de a kozonség szdmdra fontosak a hattérinforméaciok is.

Gondot jelent a kérnyezeti Gjsagirdk képzettsége is. Csak kevés kolléga felkésziiltsége mondhaté jénak, mig masok
megfelel6 szakértelem nélkiil irnak, ezért a kérnyezeti témdju cikkek és miisorok minéségében igen nagy a szoras.
Az Gjsagirdknak is meg kell tanulniuk felismerni a valédi kérnyezeti problémaékat.

Osszegzés

A civil kérnyezetvédék kommunikaciés gyakorlata messze van az ideélistél, de az adltalam megkérdezett civilek és
Ujsagirék egyarant hivei a kapcsolatok javitasanak. Kezdeti 1épésnek megtenné az is, ha a civil szervezetek



médiaszakért6t alkalmazndanak, fejlesztenék prezentacids készségeiket, és a koltségvetésiik nagyobb részét tudndk
kommunikdcioés célokra forditani. A média szerkezetének miikodését tobb ponton is lehet befolyasolni.

Erdemes j6 személyes kapcsolatokat kiépiteni az Gjsagirékkal, de ugyantgy meg kell prébalni nyomast gyakorolni a
szerkesztékre is a kornyezeti témdk elismertetésének érdekében. A jelenleg meglévé kornyezeti hirszolgaltatdsok
egyesitésével 1étre lehetne hozni egy olyan hirligynokséget, amely hatékonyabban szolgalnd a média igényeit.

Végiil meg kellene oldani a kérnyezeti jsagirok képzését, hogy mindkét oldalon a lehetd legfelkésziiltebb, egymas
igényeit minél pontosabban ismeré felek kezében legyen a kornyezeti kommunikacio.
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Labjegyzetek

1
Az itt k6zolt tanulméany a szerzének a K6zép-Eurdpai Egyetem Koérnyezettudomdanyi és Kornyezetpolitikai
szakan irt szakdolgozatdnak egyik fejezete.

2
A civil szervezetek képviseloi: Amon Ada, Méra Vera, Foltanyi Zsuzsa, Scmuck Erzsébet, Vaséarhelyi Judit,
Trombitds Gabor, Nagy Agoston, Gyulai Ivan, Szilagyi Laszld, Perneczky Laszld, Kosztolanyi Istvan, Zalatnay
Laszlo, Fidloczky Jozsef, Csonka Andras, Haraszti Laszlo, Bardos Ferenc, Lukacs Andras, Joo Ferenc, Feiler
J6zsef; az Gjsagirdk Vajda Eva, Szabd Gabor, Sarkadi Péter, Gadé Gyorgy, Hargitai Miklés, Kovacs Laszld,
Hollés Laszl6 voltak.

3
A strukturdlatlan interju a valaszaddk 6sszetett viselkedését igyekszik feltarni (szemben a strukturdlt
kérdezéssel, amelynek célja pontos adatok megszerzése).

4
A kvalitativ kutatdsokban gyakran hasznalt médszer az, hogy a kutatd résztvevoként teszi megfigyeléseit, ily
moddon nyerve betekintést az 6sszetettebb folyamatokba és dontésekbe.
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Meédiakutato 2000 osz
Térkeép
Magyari Tivadar:

A romaniai magyar meédia

Bevezetés

Az alabbi iras a romaniai magyar sajto helyzetét jarja koriil. Felidézi az erdélyi magyar Gjsagiras
intézményes és tudati sajatossagait, és konkrét példak révén értelmezi ezeket. Foglalkozik a
médiapolitikai helyzettel, az ujsagirok szakmai felfogasaval, valamint a dominans diskurzus
sajatossagaival.

A tanulmany empirikus, féoleg résztvevo megfigyelési és interjus kutatasokra épiil.

~Magyar és romdn szempontbol viszonylag csendes nap volt Sydneyben, pontszerzé helyezéseken kiviil ezuttal nem
joétt 6ssze dobogo”
(Részlet a kolozsvdri Szabadsdg cimti lapbdl, 2000. szeptemberében)

A romaniai magyarsag

A roméniai magyarsag médidja tobb tekintetben eltér a mindenkori kisebbségi médiatél. Kiadvanyai nem csupan
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1. A roméniai magyarsag viszonylag nagy létszamu kisebbségl.

2. A romdniai magyarsag térténelmi (nem bevandorld) k6zosség.

3. Teljes tarsadalomként jelenik meg, vagyis rétegzett.

4. Létszamahoz képest viszonylag nagy teriileten él, s a regiondlis kiilonbségek folytdn médiarendszere is
alrendszerekre oszlik.

5. Az erdélyi magyar szamos romaniai vagy kiilféldi etnikai kisebbségtdl eltéréen nem alkalomszerien,
kivételes kontextusban (példdul hagyomdanyidézé tinnepeken) éli meg etnikai identitasat, hanem
folyamatosan, a mindennapokban. Mas, eré6teljesen asszimildlédott vagy viszonylag csekély 1élekszamu
kisebbségek a romdaniai magyarsagtol eltéréen a mindennapokban tomegkommunikécié-fogyasztasuk
soran a tobbségi nyelvet haszndljék, a nekik szant, anyanyelviikon (vagy mar nem is anyanyelviikon) sz616
médidnak pedig csak hagyomanyapold, identitas-felidézd szerepe van, és ezt a szerepet alkalomszertien
tolti be2.

A romaniai magyar nyelvii lapok és miisorok

A kozszolgdlati statusi Romdén Radié, illetve Roman Televizié magyar nyelvi adésain kiviil a roméniai magyarsag
0nallé intézményi hattérrel rendelkez6 és ardnylag sokszinl sajtoval rendelkezik.

A Romadn Televizié bukaresti és kolozsvari magyar szerkesztésége készit magyar nyelvii miisort, illetve Gijabban a
temesvari teriileti studid is sugaroz ilyet. Ezek a magyar szerkeszt6ségek viszonylag 6nallok. Az elmult tiz évben
foleg az adasidé csokkentése ellen kellett kiizdenitiik; ilyenkor rendszeresen igényelték a magyar politikusok
(vagyis az RMDSZ) és a magyar nyelvil sajté fellépését, nyomasat. A Roman Radi6 kozponti (bukaresti) stidigjanak
napi egy 6ras misoran kiviil a kolozsvari, a marosvasarhelyi és a temesvari regionalis studio is szolgaltat magyar
nyelvii misort napi négy 6raban. Helyileg ezek a leghallgatottabb radiémisorok a roméniai magyarok korében,

osszerdélyi viszonylatban viszont a Magyar Radié Kossuth csatornéja3.

Ezeken kiviil - a romaniai audiovizudlis térvény kindlta lehet6ségeket kihasznalva - tobb magyar nyelvii miisort
sugarzo, helyi maganradid és -televizié miikodik, f6leg azokban a varosokban, ahol nagyrészt magyarok laknak:
Székelyudvarhelyen, Csikszeredan, Sepsiszentgyorgyon, Gyergydszentmikléson, Kézdivasarhelyen,
Marosvasarhelyen és mas telepiiléseken. Ezek tobbnyire kdbeltelevizidk, napi 4-8 6ras miisorral. Rendszerint
reggeli és délutani-esti msoruk van. Székelyudvarhelyen példdul, ahol a kozel 40 ezer f6s lakossag 98 szazaléka



magyar, két, egész nap sugarzé kereskedelmi radié miikodik: a Prima Radié és a Digital Radié. Egy ideig két
televizidallomésa is volt a varosnak, a két konkurens cég egyesiilése 6ta azonban csak egy van. Egyébként
0ssszerdélyi viszonylatban a Duna Televizié nézettsége a legnagyobb, bar ez is régionként és tarsadalmi
csoportonként valtozik (Magyari & Veres 1998:11-15).

A romdniai magyar sajtétermékek java része maganvallalkozds. A Magyar Ujsagirék Romdniai Egyesiiletének 1999-
es nyilvantartasa szerint 65 sajtékiadvany jelenik meg, ezek k6zott egyarant taldlunk napilapot, hetilapot, havi
lapot és més idészaki kiadvanyt (Agoston & Ambrus 1999:56-60), de egy résziik - mintegy 12-15 lap - egészen kis
terjedelmi, egyszeru kivitelezést, kisebb helyi kozosségnek sz0616 és voltaképpen amatdr kiadvany.

A legjobb, legstabilabb piacuk a helyi (regiondlis) napilapoknak van. Ezek az 1989. el6tti megyei magyar
Lpartlapok” utédai (aminek azonban nincs hatésa a tartalmukra). 1990-t6l a volt megyei partlapok szerkeszt6ségi
kozosségei ondllésodtak; az dtmenet voltaképpen zokkenémentes volt, s e a lapok megjelenése évtizedek 6ta
folyamatos. Kivételnek szamitanak azok a megyék, amelyekben alacsony a magyar lakossag létszama, itt ezeket a
kiadvanyokat megsziinés fenyegette, és tobb koziilik hetilappd alakult (mint példaul az aradi Jelen). E napilapok
javarésze nyereséges vallalkozas, de ez altaldban nem jelent t6bbet, mint viszonylag zokkenémentes, folyamatos
Ujratermelést és minimdlis fejlesztést. E hagyomanyos széhasznalatban ,megyei napilapoknak” nevezett,
viszonylag kis terjedelmi és formatumu hirlapok rendszerint 8-12, esetleg 16 oldalasok. Egy-egy régidban (vagy
megyében) praktikusan monopolhelyzetben vannak, foldrajzi piacaik nem fedik egymast, igy nem versenyeznek.
Ilyen helyi napilap a Bihari Naplé Nagyvaradon, a Hargita Népe Csikszereddban, a Haromszék
Sepsiszentgyoérgyon, a Szabadsag Kolozsvaron, a Szatmari Friss Ujsadg Szatmarnémetiben és a Népujsag
Marosvésarhelyen. Hetente kétszer jelenik meg az Udvarhelyi Hirad6 Székelyudvarhelyen; ez is helyi lap. S ennek
a varosnak még van egy helyi hetilapja: az Udvarhelyszék.

Ezeken kiviil egész Erdély teriiletén terjesztik, ezért , orszagos napilapnak” tekintik a Roméaniai Magyar Szoét,
amelynek Bukarestben van a szerkeszt6sége és kiaddvallalata, illetve az 1999. észén, f6leg magyarorszagi
t6kebefektetés révén megjelent Kronikat, amelyet Kolozsvaron szerkesztenek és adnak ki. Az erdélyi magyar helyi
napilapok példdnyszama valtozo és fliigg az adott régié magyar lakossaganak 1étszamatol: igy egyes lapok esetében
4-7, masok esetében 10-20, de akar 25 ezer példany k6zo6tt mozog - sajat becsléseink vagy személyes informéacidink
szerint3.

Heti kiadvany példaul a Brasséi Lapok, az Erdélyi Napld, az Eurdpai Id6. A legfontosabb gazdasagi-pénziigyi
folyéirat a Pulzus. A szépirodalmi és irodalomkritikai lapok k6zé tartozik a Helikon, a Latd, részben a Korunk és A
Hét. Mezdgazdasagi folydirat az Erdélyi Gazda. Gyereklap a Napsugar, a Szemfiiles, a Cimbora, illetve ifjisagi,
didaktikai célzatu rejtvénymagazin a Didkabrak.

Ezek mellett valamennyi torténelmi egyhdz és szamos civil szervezet is kiad magyar nyelvi id6szaki kiadvanyokat.
Példaul a Kolozsvari Magyar Didkszovetség két hetilapot is miikddtet: az egyik a Szabadsag heti melléklete, a
Campus, a masik a Perspektiva. A civil szervezetek rendszeresen megjelené kiadvanyainak szédma félszaz koriil
mozog, de ezeket nem soroljuk a tulajdonképpeni mintegy 60 sajtdkiadvany kézé (Magyari 1996a:107).

Médiapolitika

Osszevetve a Karpat-medence més orszdgaiban é16 magyar kisebbségek helyzetével azt mondhatjuk, hogy a
romaniai magyar média fiigg a legkevésbé a tobbségi nemzet dllamanak pénziigyi juttatasaitél. Az allami (k6zponti)
finanszirozas kapcsén ritkan jelennek meg azok az altalanos politikai, médiapolitikai, diskurzusbeli és jogi
kérdések, amelyek példaul Szlovakidban vagy Jugoszlavidban felmeriilnek a magyar sajté kapcsan. igy példaul
ritkdbban fogalmazdédik meg a kisebbségi nyilvdnossdgban az a kovetelés, hogy roman allami tdmogatasban
részesiiljenek az amugy nagyrészt maganvallalkozdsként mlikodo sajtétermékek - bar tobbszor felmerilt mar az a
gondolat, hogy a sajtét és kiillondsen a kisebbségi sajtét az allamnak tdmogatnia kellene.

Az 4llami tdmogatdast f6leg azoknak a termékeknek az esetében varjak el, amelyek valamilyen moédon az elitkultirat
szolgéljak (vagyis tobbnyire szépirodalommal és irodalomkritikaval foglalkoznak), és amelyek eddig is részesiiltek
dllami - pontosabban miivelédésiigyi minisztériumi - tdamogatasban. A kisebbségi elit politikai diskurzusaban nem
jelenik meg példaul az, hogy az dllami tdmogatas veszélyt jelenthet, mert egyiitt jarhat valamiféle kozponti
ellendrzéssel. A politikai diskurzus errél szo6l6 része eleve olyan ,csendestarsként” képzeli el a roman allamot,
amely fizet, alanyi jogon jaré er6forrasokat juttat, de nem avatkozik a sajté dolgaiba. A konkrét alkufolyamatban
egyébként a felek (a tobbségi romdan politika és a kisebbségi érdekvédelmi szervezetek) a maguk érdeke szerint
gondolkodnak a kérdésrél: a mindenkori tébbségi romén hatalom a maga részérél ezzel is ,oldja” vagy ,kezeli” a
~Kisebbségi kérdést”, diplomdciai ,,jopontokat” szerez; a kisebbségi elit képviseldi pedig ugy tekintik, hogy alanyi
jogon jar szdmukra a magyar sajté tdmogatdasa.

A tdmogatas egyébként a mintegy 60 sajtékiadvanybol harmat-négyet érint - példaul a Miivelédést, a Korunkat
vagy A Hét cimi lapot -, és ezek is csak néhany szaz, legfeljebb egy-két ezer példanyban jelennek meg. Az allami
tdmogatas akadozo és esetleges. 2000. 6szén a roméniai valasztasi kampany soran ismét tébben fogalmaztdk meg
azt az igényt, hogy a tdmogatdsok jobbak, biztosabbak legyenek.

A kozponti, a tobbségi roman etnikumot reprezentalé intézményekkel valé alku targyai f6leg a kozszolgalati
televizio és radié magyar nyelvli miisorai. A magyar fél f6leg a misoridével vagy az er6forrasokkal elégedetlen. A
magyar miisorok szerkesztéségeinek helyzetét meghatdrozza a kozszolgalati intézmény mindenkori specidlis jogi,
gazdaséagi és szervezési helyzete is.

A helyi magyar kereskedelmi radidk és televizidk is fiiggenek az Orszagos Audiovizudlis Tandcs (a magyarorszagi



ORTT romdniai megfeleléje) dontéseitdl - ez a fiiggés azonban nem jelent akkora kiszolgaltatottsagot, mint a
gazdasagi fliggoség, és sokkal jobb alkupozicidkkal jarhat. A kozvetleniil gazdasagi természeti fliggéség részleges
és esetleges: a kis példanyszamau, értelmiségiek altal hasznalt folydiratoknak juttatott tdAmogatas léte is inkdbb a
mindenkori koltségvetési helyzet fliggvénye, mint valamilyen tudatos kézponti médiapolitikdé. A mindenkori roman
hatalom méar 1989. el6tt is gyakran hivatkozott a magyar sajtokiadvanyokra, miisorokra, amikor amellett érvelt
diplomdciai korokben, hogy a kisebbségi magyar kultirdnak jo koriilményei és lehetéségei vannak Roménidban.

A magyar médiaszereplék a Magyar Ujsagirok Roméniai Egyesiilete (MURE) révén vesznek részt a kiillénb6zé
osszromaniai szakmai érdekvédelmi tevékenységekben. 1997-ben példaul a MURE elnokét is meghallgatta a romén
parlament mivelédésiigyi és tomegkommunikéciés bizottsdga a parlament elé keriilé sajtétorvény-tervezettel
kapcsolatban. A t6bbi meghallgatott romdniai Gjsagiré-szervezet koziil ketté tdmogatta, hogy legyen a sajtot
szabélyoz6 torvény Roménidban, kettd pedig ellenezte azt. A MURE - az 6tddik szervezet - szintén ellenezte, s igy
a ,mérleg nyelvének” szerepét toltotte be. A térvénytervezetet (s annak gondolatat, hogy a sajtét szabalyozni kell)
ezért végiil elutasitottak.

A médiaszerepldk és a politikusok sajatos elvarasokat fogalmaznak meg a magyarorszagi médiapolitikaval szemben
is. Ezek koziil leggyakrabban Boros Zoltan (a bukaresti magyar miisor fészerkesztéje, a MURE audiovizuélis
sajtoért felelds alelnoke) otlete kertiil teritékre. Eszerint az 6sszes karpat-medencei magyar nyelvi televizidnak (és
kiillon a rddioknak) valamiféle integracidjat kellene létrehozni, megsziintetve a mostani atomizaltsdgot. Az
elképzelés konkrét kidolgozasara (elemzés, hatasvizsgalat, tételes indoklas, konkrét 1épések megfogalmazasa stb.)
még nem kerilt sor.

A romaniai magyar sajté magyarorszagi tdmogatasa a kovetkezé pontokban vazolhato:

¢ az Illyés Kozalapitvany révén nyujtott tdmogatas (ennek értéke az elmult években mintegy 25 millié forint
koril mozgott);

¢ a Hataron Tuli Magyarok Hivataldnak tdmogatéasa;

e a Magyar Ujsdgirék Orszagos Szovetségének és a Magyar Ujsagirék Kozosségének erkolcsi és szakmai
tdmogatidsa a MURE-nak;

¢ a Duna Televizid, a Magyar Televizi, a Magyar Radié és szamos magyarorszagi lap tdmogatasa, amely f6leg
abban &ll, hogy kozlik a hataron tuli magyar televiziésok (illetve radidsok, ujsagirok) alkotasait, ottani
tuddsitokat foglalkoztatnak, és ezaltal hozzajarulnak szakmai fejlédésiikhoz;

¢ négy erdélyi magyar napilap, illetve a helyi radidk hirszerkesztéi téritésmentesen jutnak hozza a Magyar
Tavirati Iroda miiholdas szolgaltatdsaihoz.

Szakmai tudat

A romaniai magyar Ujsagir6 a legtobb szempontbdl hasonlit a ,mindenkori” Gjsdgiréhoz, azaz vallja az objektivitas
sziitkségességét, ragaszkodik a politikai fliggetlenséghez és a sajtészabadsag érvényesiiléséhez. Megkiilonbozteti
azonban téle (1) aprofesszionalizmusa, (2) literaturizaltsaga és (3) akommercializmusa, illetve (4) a kovetett
médiadiskurzus néhéany sajatossaga. Az elsé harom fogalmat ebben a részben, a negyediket kiilon részben fejtjik
ki.

Az aprofesszionalizmus fogalma arra utal, hogy a romdniai magyar sajtéban szdmos, méashol hatékonynak vagy
értékesnek elfogadott szakmai kovetelményt nem ismernek vagy nem tartanak fontosnak, illetve helyettiik sajatos
kovetelményeket fogalmaznak meg. Sajatos szakmai eljarasrendszer és értékrend alakul ki, tehat tulajdonképpen
alternativ professzionalizmus érvényesiil (ezért szélunk inkdbb aprofesszionalizmusrél, és nem
nonprofesszionalizmusrol). Ez a beallitédas egyarant jellemzé a fogalmazasra, a laptérdelésre, az interjuzasra, a
tudésitasra, a hirszelekciéra, sét, megjelenik az djsagiréképzésben is. Gyakori, hogy a roméaniai magyar
sajtotartalmak nem kovetik azokat a megszokott eljarasi médokat, amelyek mdashol alapvetéek és rutinjellegiiek -
ilyen példaul a hir elkiilonitése a kommentartél, az érzelmi tulfiitottség mellézése, a tavolsagtartas, a hirszelekcid
rutinjai (v6. McQuail 1994:213-220). A kisebbségi sajtok miikodtetésében mindenhol inkdbb el6fordulhat az
amatdérizmus, mert a kisebbségi k6z6sségek rendszerint kis 1étszamuak, szérvanyszeriek, nem jelentenek
killonosebb potencidlis reklamkozonséget, és igy a sajtétevékenység alkalomszeri, mellékes, onkéntes, ,mozgalmi”
jellegl. A roméniai magyar sajto esetében viszont a bevezetében targyalt koriillmények folytdn a médidnak
nemcsak hagyomanyapold, identitds-6rzé szerepe van, illetve ez a szerep nem alkalomszer®, hanem mindennapos,
és az itteni sajtd intézményességében, piaci viszonyaiban hasonlit a ,nem kisebbségi” sajtékhoz. Ilyen koriilmények
kozott a kisebbségi sajté amatdérizmusat a megszokottnal komplexebb tényezdék kozott kell vizsgalni.

A roméniai magyar sajtoban a téma- és hirszelekcié soran gyakori, hogy az Gjséagiré nem azt valasztja ki, ami
kivételes, a megszokott folyamatokat megszakitja, amint az altaldban a hir- és témaszelekcioban szokdas, hanem a
kéznapi, a megszokott mederben zajlé dolgokat. Gyakori jegye ez egyébként a kiilonb6z6 kisebbségi médiumoknak:
a valasztott téma ugyan ,mindennapi” (nincs benne semmi kiilénés, semmi 4j), de attél tlinik kivételesnek, hogy
nem ,akarmilyen” mindennapokrél szél, hanem a ,kisebbségi ember” mindennapjairél (mert a kisebbségi k6zosség
tagja eleve kivételes lenne azaltal, hogy a ,tobbségitél” eltérd). Csakhogy ezek a mindennapok nem keltenek
figyelmet, érdeklédést. Ezeket a mindennapi dolgokat az emberek kozvetleniil tapasztaljak, vagy legalédbbis
maguktoél is el tudjak képzelni realisan, ezért nem folyamodnak a sajtéhoz mint kozvetit6hoéz. Konkrét példa az
ilyen témaszelekcidra: interju egy falusi idés emberrel egy székelyfoldi faluban, az egyik magyar tévéadasban. A
riporter ilyesmit kérdez: , Osszetartanak-e az emberek a faluban?” Az interjialany a kérdés altalanossagéahoz illé
valaszt ad, amelynek a lényege, hogy igen, az emberek ,altaldban” 0sszetartanak. Ezutan azt is megkérdi a
riporter, hogy el6fordul-e széthtizas, viszaly, és a valaszbdl kideriil, hogy az is el6fordul, s az interjialany - mintha
megérezné, hogy toébbet és konkrétabbat kellene errél mondani - hozzateszi, hogy néha a legények



O0sszeverekednek ,virtuskodasbdl”.

Az aprofesszionalizmushoz kapcsolodo tények és okok feltardsa kiilon tanulmdanyt igényelne. Ez viszont nehéz
feladat, mert érzékeny téma: a romdaniai magyar Ujsagirok vezet6-hangadé személyiségei vagy elégedettek ezzel a
médiaval, vagy mas és mas ténnyel elégedetlenek. Az aprofesszionalis, amatér médiatevékenységre szamos példat
talalni, de bizonyara sok szakmai vitat sziilne barmilyen sajtébeli cselekvés besoroldsa a professziondlis vagy nem
professzionalis tevékenységek koérébe. Jellemz6, hogy ritkan folyik ilyen vita. Szlik kérben el6fordul, hogy a
szerkesztéségek vezetdi panaszkodnak munkatarsaik (beosztottjaik) szakmai felkésziiletlenségére. Mégsem all
moédjukban elbocsatani 6ket, mert ennek 1élektani, erkolcsi terheit nem vallaljak.5

Ugyanakkor a romdniai magyar djsagirast nemcsak a szakmai kévetelmények fel nem ismerése vagy
elrelativizalasa jellemzi: taldlunk olyan ujsagirékat, akiknek munkajat kilfoldon is elismerik. Jellemz6 példaul, hogy
- amint emlitettlik - egyes sikeres operatéroket, filmkészitéket, tuddsitékat a magyarorszagi sajté is munkaltat,
dijaz. (Ok jellemzden a komplexebb technikai eszkozoket - szamitégépet, professzionalis videokamerat, stiudio-
felszereléseket - igényl6 munkakat végzok kozill emelkednek ki. Valdszinl, hogy e tevékenységek ,,egzaktabb”
tudasra épiilnek, ezeket nehéz elrelativizalni).
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aprofessziondlisnak tartjak. Roméanidban kisebb tanfolyamokat nem szamitva két intézet foglalkozik magyar
Ujsagirék képzésével. Az egyiknek a kolozsvari Babes-Bolyai Tudomanyegyetem ad otthont, és négyéves, egyetemi
foku képzést nyujt. A masik Nagyvaradon van, s egy maganintézet, a Magyar Ujsdgirék Romaniai Egyesiilete
mikodteti Ady Endre Sajtdkollégium néven: ez egyéves, tandijas képzést nyijt, lehetévé téve a kozvetlen szakmai
gyakorlatot a helyi sajtéban, és magyarorszagi szakembereket is bevon az oktatasba. A kolozsvari
tudomanyegyetemen 1993. 6ta a tandrhidny, a korszerli egyetemi tapasztalat hidnya, a szakmai relativizmus terhe
hatarozta meg ujsagiréképzést. Az 1997. és 1999. kozott végzett Gjsagiras-szakos hallgatok fesziiltségekrol
szamoltak be, hidnyossdgokrdl, egyetemi szintet nyilvanvaldan el nem éré tandri teljesitményrél, meghirdetett és
elmaradt tantargyakroél, a gyakorlati képzés esetlegességeirdl, valamint jellegzetes tanari potcselekvésekrol
azoknak az oktatoknak a részérdél, akik nem tudtdk az éraikat szakmai informéaciokkal kitolteni.

A viszonylagos szakmai hatranyok ellenstlyozasanak tekintheté néhany olyan tovabbképzési forma, amelyet féleg a
Magyar Ujsagirék Roméniai Egyesiilete szervezett. Ilyen volt az audiovizuélis tovabbképzd tanfolyam 1994-ben, az
olvasészerkesztOk szakmai taldlkozdja 1997-ben, az Gjsagiro-egyesiilet fotészakosztalyanak szakmai taldlkozoi, a
tordel6szerkesztok taldlkozdja 1998-ban, vagy a szakosodast igényld témékkal - példdul gazdasaggal, turizmussal -
foglalkozo Ujsdgirdk taldlkozdi, tAborozasai. A MURE lehet6vé tette, hogy az Gjsagirok a megszokott napi
rutinjuktol eltéré szakmai munkdban vegyenek részt, példaul foldrajzi-néprajzi tajegységenként szervezett
riportiré-taborokban. Az ilyenkor késziil6 faluriportokat kétetbe gytjtik és kiadjak.

A literaturizaltsdg abban mutatkozik meg, hogy a dominans (azaz: illendd, tekintélyes) felfogds szerint majdnem
mindenféle Gjsdgirasnak (de féleg a ,fontos” Gjsagirasnak) a szépirodalom vonzaskorébe kellene tartoznia - s ez
mar hagyomény volna, tehat ,a vilag legtermészetesebb dolga” lenne a roméniai magyar sajtoban. Ez a felfogas a
politikai hirlapirastél a sportujsagirasig, a tomegk6ézénségnek sz6l6 magazinok szerkesztésétdl a reklamujsag
szerkesztéséig mindenre kiterjed. Marpedig a szépirodalmi tevékenységhez kapcsolddo lapszerkesztés (az irodalmi
lap szerkesztése) jellegzetesen mas természetl, mint a hirlapiras, televizidézas, koztajékoztatas. Nos, a
tradicionélisan erds irodalmari befolyas ezt a killonbséget elmossa. A literatori korok befolyasa olykor jellegzetesen
nem pragmatikus, a piaci viszonyokat alulbecsiils, a kulturdlis rétegzédést fel nem ismeré ,médiapolitikat”
eredményez. Az irodalmari jelenlét, a magaskulturalis tradicié érvényesiilése a sajtéban 6nmagaban nem rossz, de
a sajto tobbi részében sokszor terméketlen. Van a romdniai magyar elit-diskurzusnak egy nagyon gyakran, nagy
érzelmi és elégedettségi toltettel haszndlt kozhely-kifejezése: a ,,mihely”. Egy-egy szerkeszt6ség koril megannyi
szolid kis teremben , Valésdgos Mihelyek” (igy illik emliteni!) mikodnek. A kifejezés az irodalmi 6nképz6korok,
alkotdkozosségek haza tajarol ered az erdsen literatori befolyas alatt 4116 roméaniai magyar Gjsagiroi szakmai
tudatban. A ,mihely” barmit jelenthet, és szakteriileteken feliili érvényessége van: innen is ered kozhely-
természete. A konkrétumnak az a hidnya, amely altaldban a kézhelyeket jellemzi, illetve az az elégedettségi toltet,
amelyet hordoz, tavol (vagy a periféridn) tartja a pragmatikus médiagazdasagi, médiaszakmai kérdéseket, olykor
helyettesiti vagy elrelativizalja azokat. A mar elemzett aprofesszionalizmus részben erre az elitizmusra vezethet6
vissza.

A modern elitek jellemzGje mindenhol, hogy esetiikkben kevés vagy esetleges az, amit ,,tdmegempatidnak” is
szoktunk nevezni: az elitnek az a készsége, hogy realisztikusan fogja fel, hogyan viszonyul, él, gondolkodik a
tarsadalomnak az eliten kiviili része, a tomeg, a ,nép”. A romaniai magyar elitnek (politikai, irodalmi, altalaban
értelmiségi, s6t médiaszerepldi elitnek) szembetliinGen csekély a ,tomegempatidja”. Ez az elit (és a ra figyelo, ra
hivatkoz6 magyarorszagi elit is) e nagy 1élekszamu kisebbségi kozosséget hajlamos nem tarsadalomnak tekinteni,
hanem valamilyen elit kulturalis kollektivumnak - 4m a kultirardl alkotott elképzelése a magaskulturarol (a miivelt
rétegek kultirajardl) szél, hiszen 6 maga ebben mozog. igy ebben a szemléletben a roméniai magyarok talan tobb
mint masfélmilliés k6zossége a magasan mivelt vagy legaldbbis konnyen mivelheté és miivelend6é emberek
kozosségeként jelenik meg, amely tomegesen (tizezres nagysagrendben) olvassa a bevett szépirodalmi alkotasokat,
érti meg a bonyolult politikai fejtegetéseket. E tévedésnek nemcsak elit-lélektani, elit-szocioldgiai alapja van,
hanem torténelmi hattere is. Ennek a hattérnek két elemét emlithetjiik. Az egyik a két vildighdboru ko6zotti
idészakhoz kapcsolédik. A mésik a kommunizmus idejéhez.

A két vildghabora ko6zott a szépirodalom, a politika és a sajté sajatos koriilmények k6zott fonddott 6ssze az erdélyi
magyar kultirdban. Jelenleg a romaniai magyar Gjsagiras szakmai hangadéi szamara kivételes értéket jelent a két
vildghabora kozotti irodalmi élet, az ehhez kapcsolddé szerkeszt6i, lapkiadéi munka mintdja (ldsd még Magyari



1996b:45-46). Erre utal a kiilonb6z6 megemlékezé rendezvények és kiadvanyok sokasaga, valamint az a nézet,
hogy a hajdani Ujsdgirds ismerete (voltaképpen sokszor irodalmi publicisztika, irodalomkritika, irodalmi levelezés,
esszéiras) alapvetd része volna a mostani jsagiréjeloltek szakmai képzésének. Ujsagiras-szakos egyetemi
hallgatok arrol szamoltak be, hogy a ,Modern informéaciogyljté mdédszerek” cimili tantargy keretében ,irodalmi
nagyjainkra” szoktak emlékezni, mikézben a parhuzamos roméan tancsoportok ugyanebben a tantargyban
internetezni tanulnak.

A masik torténelmi elem az, hogy a kommunizmus idején sokdig a magyar sajtétermékek 1étét (hasonléan a magyar
nyelvl szinhdzakéhoz) csak részben veszélyeztette a hatalom, mikézben példaul a magyar nyelv( oktatas sziikségét
tagadta, és végil sok iskolat meg is sziintetett. Természetesen teljes korben ellendrizte a kiadvanyokat, olyannyira,
hogy 1989. 6szén mar a legartatlanabbnak vélt dolgokat sem merték megirni az akkori Gjsagirok. Viszont - amint
mar emlitettiik - a hivatalos romén propaganda azzal dicsekedet, hogy miik6édik magyar nyelvi sajtd, és sokszor
erre mutatott, cafolandd, hogy beolvasztasi politikat folytat. Akkoriban lehetett, s6t kellett is a magyar
kiadvényoknak eléfizet6ket toborozni vallalatoknal, iskoldkndl, és az akkori partdllami gazdalkodas jegyében olcson
kindlni a sajtotermékeket - s ezzel nagyobb példanyszamot értek el, mint amilyenre természetes mdédon juthatnak
az elitkultdrai kiadvanyok. Ugyanakkor a magyar lakossag létszama is magasabb volt. Az akkori példanyszamokhoz
képest valéban alacsonyak a mostaniak, de az akkoriakat mesterségesen érték el. (Tavolrdl hasonléan miikodik ma
az egyik egyhdz egyik kiadvanya.

Egy vezet6 beosztdsu szerkeszt6 kozlése szerint is a lap majdnem kizdrélagosan elméleti, teoldgiai fejtegetéseket
tartalmaz, amit még a laikus értelmiség is nehezen érthet meg. Mégis nagy szamban kel el a minddssze négy
osztalyt végzett, masféle tudassal boldogulé emberek kérében. Kideriilt, hogy a templomban a lelkészek hirdetik a
lapot, és a hivek az egyhdzhoz valé hliség okan rendszeresen megvasaroljak a templombdl kijovet, az ara pedig
kilonben sem magas.)

A magyar kozosség tarsadalomként nyilvdnul meg abban az értelemben is, hogy gazdasagilag és kulturdlisan
rétegzett, igy - bizonyos szempontbdl - ,elitje” és ,tomege” is van. Létezik tehat egy majdnem kizardlag népi,
illetve tomegkultira, amely valéban ,tOmeges” méretli. Az elitista szemlélet - és szamos Ujsagiré ezen alapuld
szakmai tudata és ,k6zonségérzéke” - azonban ritkan fedezi fel ezeket a tényeket.

Az elitizmus egyik kdovetkezménye, hogy a romaniai magyar sajté viszonylag kevésbé tolt be szérakoztaté funkciot.
Ez azt is jelenti, hogy csekély mértékben ér el egyes, jelentds létszamu kozonségrészeket. A tomegkozonség
jelenlétére tobb piaci adat utal. Ilyen példaul a magazinsajté iranti kereslet. Az Eurdpai Id6 cimi (a sajté hangadoéi
korében vitatott esztétikai kivitelezési, hirmagazin-szer() lap egy idében sikeres kiadvany volt, csicsidészakdban
25 ezer példanyban kelt el (Horvath 1997); a Magyarorszagrol importalt N6k Lapja pedig vezeti a népszeriiségi
listat. Sajat szorakoztatd sajtd hijdn a romdaniai magyar a roman nyelvli vagy a magyarorszagi magyar sajtéhoz
fordul. Azok piaci rést toltenek be. Az akommercialis, s6t aprofesszionalis bedllitddasra jellemz6 az a gesztus,
amellyel a roméniai magyar sajté hangadéi a MURE tébb értekezletén szorgalmaztak, hogy ,valakik” (kik?)
korlatozzak (hogyan?) a magyarorszagi magazinsajté behozatalat. Jelenleg barhol, ahol Erdélyben magyarok
laknak, kaphatdk a sikeres magyarorszagi magazinok, kiillonésen a néknek szél6 Gjsagok, mint az emlitett N6k
Lapja, a Tina vagy a Kiskegyed, s6t az olyan, Roméanidban dragdnak szamito lapok is, mint a Burda, az Otthon, a
Lakaskultura vagy egyes szamitastechnikai kiadvanyok. Hasonld a helyzet a televizidzas teriiletén: a székelyfoldi
varosokban helyi kabeltelevizidsok személyes kozlése szerint a magyarorszagi kereskedelmi TV3 nézettsége
meghaladta a régiénak célzott Duna Televizié nézettségét; a roman kereskedelmi csatorna, a PRO TV musorat
tobben nézik a kolozsvari magyarok koziil napi rendszerességgel, mint a kozszolgalati magyar Duna Televiziot
(Magyari 2000).

A probléma voltaképpen az elitkultira és a tomegkultiira egymashoz valé ardnyaban rejlik, azaz a szérakozas
versus mivelédés és tajékozodas problémajaban. (A kereskedelmi tévék piacnyerése Erdélyben is kényes téma
volt, s e sorok irdja is tapasztalta azt a kételkedést és ellenérzést, amellyel ezeket az adatokat fogadtak a
kozszolgalatisagban érdekeltek.) 2000. dprilisaban korményzati égisz alatt ,Magyarsdg a médidban” cimmel
vitaférumot rendeztek Budapesten, ahol politikai attorésnek szamitott az, hogy a magyar kormdany kiiligyi
allamtitkara kimondta: a hataron tuli magyaroknak célzott médidban az anyanyelvi szérakoztatds irdnyaban is
nyitni kell, kiilénben - és ezt mar e sorok szerzgje teszi hozza - a hatdron tuli magyarsag mar nem az anyanyelvét
fogja hasznalni, amikor szérakoztaté médiatartalmat keres. A tomegkultura irdnti igény szociolégiai tényként valo
elfogadasa Gjitana a romaniai magyar (és az anyaorszagi) kisebbségpolitikan, legaldbbis annak médiapolitikai
részén: a tomegkultira igényesebb médiatartalmai (vetélkeddk, sport, szappanoperak stb.) magyar nyelven
keritilnének a romdniai magyar ,tomeg” elé. Bar a ,magaskultura” elitéli és a kultirpolitika nem tdmogatja az ilyen
médiatartalmakat, ezek mégis magyar nyelviiek volndnak, és az anyanyelvet mivelnék.

Az akommercializmus, az lizleti szellem hidnya nagyrészt az elébbiekben targyalt elimizmushoz kapcsolddik. Az
iizleti bedallitoddson a médiaintézmény (piac)gazdasagi szereploként vald felfogasat értjiik, az ennek megfeleld
dontéshozatalt, szerkesztési koncepciét, marketing-stratégiat, és nem feltétleniil azt, amit okkal vagy ok nélkiil
pejorativ értelemben ,kommersznek” bélyegeznek. A romaniai magyar sajtéban kevés az iizleti szellem, a
véallalkozoszellem, a profitorientaltsdg: a modern racionalités. Ez aldl persze vannak kivételek: ilyenek azok a
székelyfoldi televizidzashoz k6t6do vallalkozdsok, amelyek iizleti szemlélet nélkill megszlinnének, és
torvényszerlen iizleti szellemi a kiilféldi befektetdk jelenléte miatt az egyik , orszagos” (0sszerdélyi terjesztési)
magyar napilap is. Jellemz6, hogy éppen a gazdasdgilag jol érvényesiilé magazin-jellegt kiadvanyokra vagy
musorokra nincs vallalkozé. Magyarorszagi média-szakos egyetemi oktatdk hitetlenkedve tapasztaltdk kolozsvari
ldtogatasukkor, hogy a helyiek, a fiatalabb sajtészerepl6k ebben nem latnak ,iizleti fantdziat”, mikézben a néhany
szdazas példanyszamu elitkultirai kiadvanyokat dicshimnuszokkal zengik koriil, mint az ,igazi” zsurnalizmus
példait.



Ez a bedllitédas visszak0szon a sajtdéintézmények szocioldgiai jegyeiben is. Egy tipikus sajtévallalkozas a
megfigyel6 szamdara nem annyira gazdasagi vallalat képét nyujtja, mint egy agitativ civil szervezetét. Ez pedig
olyan, mintha része volna annak a harom-négyszaz civil szervezetnek, amely igy vagy gy a magyar kisebbségi
érdekeket képviseli és védi. A szerkesztéségek vezetdi mintha egyfajta alapitvanyt vagy nonprofit szervezetet
menedzselnének (és ezt sok esetben sikeresen teszik); a magyar sajté miikodtetése az elsédleges, a gazdasagi
szempontok ennek aldrendeltek - legaldbbis a retorika szintjén. A f6szerkeszték hatalma gyakran korlatozott,
el6fordul, hogy a beosztottak valasztanak maguk koziil f6szerkesztét. Emlitettiik, hogy egyes vezet6 beosztdsu
szerkesztéknek nem 4ll médjukban (nem tudjdk vagy éppen nem is akarjak) fegyelmezni vagy elbocsatani
beosztottjaikat.

A civil szervezeteket idéz6 magatartas azt is jelenti, hogy - retorikajuk szerint - az djsagirék a kisebbségi k6zosség
szolgélatanak tekintik munkdajukat, anyaorszagi tAmogatast igényelnek, valamint az RMDSZ tdmogatasat kérik
(politikai tAmogatasaban részesiilnek is). Az Gjsagirdk és a kisebbségi politikusok k6zo6tti intézményes hatar
elmosddott. RMDSZ-politikus, s6t magyarorszagi diplomata is bizalmasan beszél ,,mikrofonon kiviil” a romdniai
magyar Ujsagironak, és szamithat arra, hogy amirél azt kéri, ne irjdk meg, azt nem is irjdk meg - a kivételek ritkak.
Ez a helyzet valtozott ugyan valamit az utobbi években, amidta a romdaniai magyar politizal6 kozvélemény
megoszlik az RMDSZ politikdjanak megitélésében. Viszont tovabbra is az a gyakorlat, hogy ha politikai
nézetkillonbségek vannak, az Ujsdgirék rendszerint megvarjak, amig kialakulnak és viladgosan elkiiloniilnek a
szekértaborok, és csak ekkor nydlnak a témahoz (v6. Horvath 1996:39-43; Magyari 1996b:43-47).

Ebben a civil szervezeti éthoszban gyakori, hogy a kiillonb6z6 szévegekben keveredik a politikusi, az Gjsagiroi és a
kozemberi szerep, jollehet e szerepl6k helyzete a kézéletben nyilvanvaléan kiilénb6z6. Az egyik helyi magyar
politikai napilap tuddsitdja példaul elment a megyei RMDSZ-szervezet egyik fontos gyllésére, amelyen egy vezet6
RMDSZ-politikus felszélalasdban birdlta a szerinte rossz irdnyt kovet6 lapot. Az Gijsdgiré a mésnapi lapban
Ltuddsitdsdnak” legnagyobb részében ezzel az RMDSZ-politikussal polemizalt, tAmadott, ellenérvelt, itélt. De
hozhatunk mas példat is a killonb6z6 szerepek keveredésére: az RMDSZ-en beliili két politikai irdnyzat (az
ellenzékiség hivei és a kormany-részvétel hivei) koziil inkdbb az egyik hangaddjava valt egy helyi magyar napilap.
Kozelebbrol megvizsgdlva kiderilt, hogy ez inkdbb spontdn, esetleges, mintsem tudatosan vallalt bedllitodas, és
azzal all 6sszefliggésben, hogy a lap szerkesztéin, az Gjsagirdkon kiviil masok is (voltaképpen az olvasdk) f6 helyen,
gyakorlatilag majdnem szabadon, kevés dtszerkesztéssel irhatnak barmit, és cikkeik az Gjsagirokéi mellett jelennek
meg. Ezek a cikkek pedig nagyrészt olyanoktdl szarmaztak, akik az egyik politikai irdnyzatot tAmogattdk, a masikat
tdmadtak.

Az akommercidlis magatartasnak kedvez, hogy a piac nem szankcionélja az amatér koztdjékoztatast: a modern, a
tomeg-szintl koztdjékoztatas megjelenése 6ta csak ilyen tipusu sajtdja volt a romdniai magyarsagnak, erre
szocializalédott (s csak kevesek szamara meghokkentd, hogy a reggeli lapban az Gjsagiré ugy tudésit az el6z6 napi
RMDSZ-gytilésrol, hogy visszafelesel az egyik ottani felszélaléonak). Ugyanakkor a regionalis napilapok olvasasa
stabil része egyes rétegek életmodjanak, s rdadasul ezek a lapok a maguk nemében és régidjaban
monopolhelyzetben vannak, az olvaséknak nincs maés valasztasuk.

A civil szervezetként menedzselt szerkesztéség ilyen éthoszban kiilonosen érzékeny a kiilsé nyomdsra. Annak
ellenére, hogy voltaképpen tékés vallalkozasrél van szé, gyakori, hogy a roméniai magyar lapok menedzselése
soran a gazdasdgi racionalitdst normativ meggondolasokkal (a k6z6sség domindans politikai, érzelmi, szemléleti
jegyeivel) vetik 0ssze. Az egyik szerkesztéségben példaul hosszan gondolkodtak azon: k6zoljék-e azt a reklamot,
amelynek alkot6ja ragaszkodott ahhoz, hogy a reklam targydhoz csatolt jelmondat romdanul jelenjék meg, vagy
azon, hogy a kbzismert ,Plussz” vitamin-tabletta reklamjédban a termék neve megjelenhet-e kettds vagy harmas
»Sz”-szel, tehat helyteleniil. Kérdés volt az is, hogy betegyék-e a lapba a szextelefonként ismert szolgaltatas
reklamjat: a kiaddvallalat elényos juttatdasokban részesiilt volna a telefonvallalattél, &m egy pap kifogasolta a
hirdetést.

Ennek a viszonyuldsnak - legaldbbis egy bizonyos médiapolitikai szempontbdl - elénye, hogy gyakran egy spontén,
esetleges, de a piaci szempontok egyeduralméat el nem ismerd6 ,koézszolgdlatisdgot” eredményez a romdéniai magyar
sajtéban. Valéban: a médiaszerepldk és az értelmiségi elit korében tapasztalhaté kézhangulat inkabb a konzervativ
(értsd: elitista, akommercidlis, globalizdcié-ellenes) médiapolitikanak kedvez.

A médiadiskurzus jellegzetességei

A romaniai magyar sajtéban uralkod6 médiadiskurzus két legfontosabb sajatossaga az ,igenlé” diskurzus és a
kisebbségi neurdzis.

A ,igenl6é” diskurzus fogalma voltaképpen arra utal, hogy a roméaniai magyar sajté a kisebbségi kozéletet
lényegében egyféle, homogén diskurzussal - monopol diskurzussal - kozeliti meg, és ennek a diskurzusnak egyik f6
jegye a magyar kozélet ,egészének igenlése” - ezt nevezi a csikszeredai tarsadalomkutatd, Bird A. Zoltan
,affirmativ” diskurzusnak (Bird 1995:37-39).

Az egyes tekintélyes személyekkel (szervezetekkel) kapcsolatos kritika tehat hidnyzik, s a romdaniai magyar
kozbeszéd nem annyira véleményiitk6zések, vitak, a politikai pluralizmus jegyében él, hanem inkabb az 4ltaldnos
igenlés jegyében. Ez az ,igenl6i” viszonyulés 6sszefiigg azzal is, hogy a torténelmi koriillmények és maga a
kisebbségi helyzet folytdn a roméniai magyar kozosség latszdlag teljesitményelviien, de végs6 soron

tekintélyelviien legitimalja vezetdit, személyiségeit, véleményiranyitéit, képviselsit8.

A tekintélyes személyek (szervezetek stb.) visszahatnak a sajtéra, s6t véleményirdnyitoként annak piaci helyzetét is
befolyasolhatjak. Az az aggodalom példaul, hogy a papot zavarja a szextelefonrol sz6l6 reklam, nem teljesen



alaptalan a piaci viszonyokra érzékeny napilap esetében: az egyhaz (vagy mas tekintély) hatékony ellenreklammal
veszélyeztetheti a lapot. Ehhez kapcsolddva a tekintélyelviiség kiilonleges esetére adunk tovabbi példat a
kovetkez6kben. Ez a példa alkalmas a tekintélyelvliség (meg az akommercializmus, literaturizaltsag stb.) és a
raciondlis gazdalkoddsi magatartas kozti kontraszt szemléltetésére is. A Kronika cimi napilap jérészt
magyarorszagi tékebefektetéssel jott 1étre, és az akommercialis romdaniai magyar sajtohoz képest szokatlan nyugati
menedzselési médszerekkel jelentkezett (a munkatarsak szigori megvéalasztdsa és szankciondldsa, beleértve a
gyors elbocsatéast, gyors fészerkesztécserét, a fegyelmet, a raciondlis munkamegosztas stb.). Viszont a lap
megjelenését az értelmiségi elit egy részében nagy varakozdas el6zte meg, és egyes személyiségek sajat otletiik
megvaldsitasat 1attak benne (okkal, mert valdéban létezett ilyen 6tlet). A Kronika menedzsmentje vélhetdleg
felismerte, hogy a lap kortil kialakulé k6zhangulat (értsd: rekldm) szempontjabdl is jé hatdsd, ha létrehoz egy
erdélyi magyar tekintélyekbdl allé , szerkeszt6tanacsot”, s ezzel a lapalapitas o6tletgazdaira is tdmaszkodhat. A
tandcsnak konzultativ, de voltaképpen szimbolikus szerepe volt; a jellegzetes roméaniai magyar ,sajtétudat” és a
raciondalis gazdalkodasi tudat szimbidzis-kisérletét jelentette. Viszont az lizleti alapon 4allo, tomegtdjékoztatast célzd
hirlapkiadasbol hamarosan kilépett az elitkultiraban gondolkodé és akommercidlis bedllitédast képvisel6 tandcs
0sszes tagja.

A kisebbségi neuroézis fogalma azzal kapcsolatos, hogy a sajté dramatizalja a kisebbségi l1étet, fokozza az etnikai
viszonyok problémads voltanak érzetét, azt a hétkoznapi élet egyik f6 problémadjaként tematizalja. (A kisebbségi 1ét
persze valéban nem problémamentes, am a hétkéznapok joval 6sszetettebbek.) Ez nem volna tipikus, ha a roméniai
magyar sajté néhany kisebbségi kiadvanyban, illetve csekély adasid6ben jelenne meg, és a ,ropirat” vagy
~memorandum” jelleget tlizné ki célul, mozgodsitd szandékkal. A romdniai magyar sajtotermékek deklaralt célja
azonban az, hogy a sajté valamennyi funkcigjat ellassék, azaz igazi politikai napilapok legyenek kiil- és belpolitikai
hirekkel, sportoldalakkal, rekldmokkal, aprohirdetésekkel, tévémiisor-melléklettel.

A kisebbségi érdekvédelem okan vallalt feladat olykor maga is art a professzionalizmusnak, de legtobbszor csak
egy jellegzetes szinezetet ad: mozgosité-propagandisztikus jellegli, a nyugat-eurdpai értelemben vett partsajtéra
emlékeztet. Emellett a roméniai magyar sajté nem nacionalista vagy xenoféb, vagyis nem fordul el6 a roman
nemzetet vagy kulturat egészében lekicsinyld, lekezeld, elitélé szoveg - habar ez a sajté néha magyar
fels6bbrendiiségi érzetet sugall, az 6sszmagyar kozbeszédhez hasonldéan. Ezért e sajtd jellemzésére inkabb a
kisebbségi neurdzis fogalma, mintsem a kisebbségi nacionalizmus fogalma alkalmas.

Ezzel kapcsolatban alljon itt két tipuspélda. Az egyik a kisebbségi neurézisnak a témaszelekcidra, a
figyelemterelésre, a fokuszolasra gyakorolt jellegzetes hatdsat illusztralja. A masik arrél szél, hogy a kisebbségi
diskurzusban kialakult retorikanak barmit aldrendelhetnek a médiaszerepl6k, még a nyilvanvalé tudomdanyos
megéllapitasokat is.

2000. szeptemberében egy magyar Ujsagiro, az egyik helyi napilap munkatérsa tuddsitani indult a varosban és
kornyékén zajldé nagyszabasu nemzetk6zi hadgyakorlatrél. Mig a tobbi (romén) helyi jsdg tobb-kevesebb részletet
ko6zolt a gyakorlatrol, a magyar lap tuddsitdja irdsa terjedelmének 22 szdzalékat arra a részletre forditotta, hogy a
helyszinen jelen volt az egyik nacionalista romdn civil szervezet mintegy hét-nyolc civil tagja is. (Mint kideriilt,
héborus veterdnok és kiséroik voltak, akiket Romanidban mindenféle katonai rendezvényre meghivnak.) A széban
forgd tuddsitdsezen kiviil voltaképpen egyetlen tovabbi részletet k6zol: azt, hogy a sajtéval vald kapcsolatot rosszul
szervezték meg. Példank azt illusztralja, hogy a kisebbségi neurdzis egy bizonyos iranyban fokuszalja a figyelmet.
Masik példank arrol szol, hogy gyakran még a tudoményos érvek is alarendelédnek a kisebbségi neurozis
reflexeinek. Egy Ujsdgiré arrél vitatkozott egy geologussal, hogy puha-e vagy kemény a Kolozsvar felett emelkedd
Feleki-domb kézete. Az Gjsagird azt allitotta, hogy a domb kemény kézetli, mig a szakember - geoldgia szakos
egyetemi tanar - azt mondta, hogy a hasznélatos szakmai kritériumok szerint viszonylag puha kézetl a Feleki-
domb. Ekkor a lap helyt adott az Gjsagir6 viszontvalaszanak, 6 ugyanis tovabbra is ugy vélte, hogy a domb kemény
kézetbdl 4ll. Mi a tétje ennek a vitdnak, amelyben nem lehet a szakért6é az utolsé sz6? A szélsGjobboldali,
nacionalista, és f6leg magyarellenes megnyilvanulasairél ismert Gheorghe Funar polgarmester valasztasi
kampénydaban azt igérte, hogy alagutat farat a Feleki-dombba, és igy leroviditi a varosba dél fel6l érkezé utat,
elejét véve a silyos kozlekedési baleseteknek, amelyeket a meredek lejté okozZ. Az Gjsagirénak az az informéacié
kedvezett volna, ha kemény a Felek k6zete, ugyanis akkor nevetségessé lehetett volna tenni Funart, aki alagutat
akart firni ebbe a dombba. Funart nevetségessé tenni a magyar sajtéban ,nemzetpolitikai érdek”, s ennek
alarendelddik barmi - ezért volt bosszanté a geolégus pontositdsa. Osszefoglalas

A romaniai magyar tomegkommunikacié egyszerre mutatja a kisebbségi média jegyeit és a viszonylag nagy,
erésen meghatarozzak a romdniai magyar diskurzus domindns alaptételei: a hetven-nyolcvanéves hagyomanyok
tovabborzése és a kisebbségi jogvédelem, jogféltés. Ez gyakran olyannyira kit6lti a szakmai tudat ,terét”, hogy a
pragmatikus szakmabeli, médiagazdasagi szempontok mdasodlagosséa valnak, relativizalédnak.

A sajtotevékenység ellentmonddsos: a kiilféldon is becsiilt teljesitmény mellett mindennapos az elfogult, érzelgés,
kozhelyes, sablonos témakezelés. A sajtd sokszor mozgodsité-propagandisztikus jellegi, a kisebbségi kozéletet
egészében ,igenld”, viszont teljes skaldju, napi rendszerességul tajékoztatdst nydjt: masfél millié embert célozva
sz61 bel- és kiilpolitikarél, gazdasagrol, irodalomroél és mivészetekrdl, oktatasrél, tudomdanyrdl, egészségligyrol,
életmodrol, sportroél és idGjarasrol.
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Labjegyzetek

1
A romadniai hivatalos népszamlalasi adatok, illetve a szokvanyos demografiai szamitdsok szerint 1992-ben
1 620 000 magyar élt itt, szamuk 2000. janudar 1-én 1 527 700 volt. Ez utobbi létszam a romaniai 6sszlakossag
6,8 szazalékat jelenti. Romdnia kisebbségeinek egylittes aranya 10,2 szazalék. Viszonylag nagyobb kisebbség
a romaké, 426 000 f6 (1,9 szdzalék), mintegy 100-100 ezer fével vannak jelen a lipovanok és oroszok, a
németek és szaszok pedig 85 000-en vannak.

A vilag kisebbségi sajtdirol atfogd, lexikonszerd informaciot S.T. Riggins (1992) kotetében olvashatunk.

1998-as adatok szerint az erdélyi magyar lakossdg mintegy 40-46 szazaléka valtozo6 idétartamban hallgatja a
Kossuth Radié miisorait. A sorban a Roman Radié marosvasarhelyi magyar miisora (Marosvasarhelyi Studio)
kovetkezik, mintegy 34-40 szazalékkal. Kizardlag a Kossuth Radiot viszont ennek a populacionak csak 2-3
szdzaléka hallgatja (Magyari 1998:24-25).

A példanyszamokat nehéz kovetni vagy publikalni, mert a roméaniai magyar lapkiadék nem vesznek részt
semmilyen auditalasi rendszerben; a példanyszam presztizskérdés és tizleti titok.

A munkatarsak szakmai okokbol vald elbocsatasanak gyakorlata egyetlen f6szerkeszté nevéhez flizédik az
erdélyi magyar sajtéban. Gyakoribb az, hogy a fészerkeszt6k vagy rovatvezetdk elkeseredetten panaszkodnak
beosztottjaikra a médiakutatonak, de nem jutnak el a szankciondldsig.

Szamos személy (politikus, irodalmar, egyhdazi személy), esetleg szervezet, lapcim kivételes tiszteletnek
orvend a kozbeszédben, s igy a médidban is. A média kiilonb6z6 szaktekintélyeket, esetleg erkoélcsi
tekintélyeket emleget, idéz, szdlaltat meg, és kinyilatkoztatja ezek érdemeit; kijelenti, hogy ezek ,kbézismert”,
~elismert” szakemberek. Ezek mindegyikének statusa (megitélése) latszdlag teljesitményeken nyugszik
(emlegetik szakmajukat, tudomanyos cimeiket, beosztdsukat stb.). Ez a tisztelet tehat deklaraltan valamilyen
szakmai vagy erkolcsi érdemnek szol, de kézelebbrdl vizsgalva lathatd, hogy rendszerint megelélegezett
tisztelet, s fliggetlen lehet az illet6 személy, szervezet, kiadd stb. tényleges szakmai, erkoélcsi érdemeitél.
Barmelyik esetben valds teljesitményekrdl is szo lehet, viszont ez a kézbeszéd az érdemeket kritika és elemzés
nélkiil eleve adottnak tekinti, ,biankéban megelélegezi”, s utébb sem vizsgélja feliil. Ezzel tekintélyt nyajt az
adott személyeknek (szervezeteknek stb.), és statusuk alapja ettdl fogva ugyan latszélag teljesitményelvi, de
végso soron tekintélyelvii - barmikor fliggetlenedhet a tényleges szaktudastél. A magyarorszagi média és
(k6z)politikai elit is rendszerint adottként fogadja el ezeket az érdemeket és tekintélyeket, és nagyrészt e
tekintélyelviiség jegyében, a kiemelt személyek csoportjain keresztiil kapcsolédik a romaniai magyar
tarsadalomhoz; rdjuk alapoz, rajuk hivatkozik, 6ket tdmogatja. Ez tovabb erdsiti az egyes tekintélyeket, és
azok, akik az anyaorszagi er6forrasok kozelébe keriilnek, tovabbi hatalmi pozicidkhoz, személyes
megbecsiiléshez jutnak, s ragaszkodnak ezekhez. A latszolagos és relativizalt teljesitményelviiség mint a
romaniai magyar értelmiségi-kozéleti elit rekrutacidjdnak alapjegye az egyik lehetséges magyarazata a
szakmai relativizmusnak és aprofesszionalizmusnak - nemcsak a média esetében.

A terv végiil soha nem keriilt napirendre.
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Kritika

Szilagyi-Gal Mihély:

Verseny a verseny ellen?

John Keane: Média és demokracia

John Keane angolul 1991-ben megjelent, magyarul azonban csak tavaly kiadott Média és demokracia
cimi konyvében a demokratikus alapelvek és a média kozotti viszonyt vizsgalja. Alapallitasat leginkabb
igy lehetne osszefoglalni: a piaci liberalizmuson alapulé média sem a tarsadalmilag reprezentativ
vélemények terjesztésének egyenlo esélyét nem tudta megteremteni, sem pedig a médiumok
manipulacios hatalmat nem tudta kikiiszobolni. Keane konyvében olyan allitasok is megfogalmazodnak,
amelyekben a szerzo altalaban a szabad piac liberalis gondolatkorével kapcsolatban foglal allast.
Fejtegetéseit a tovabbiakban ezeknek az allitasoknak a mentén foglalom ossze.

Keane korai republikdnus szellemben gondolja végig a szélasszabadsag elvi hatterét. Az Anglidban, majd
Amerikaban a XVII-XVIII. szazadban koérvonalazédé allam-magantulajdon-koziigy 6sszefliggéseket probalja
felidézni, és korunk - mind gazdasdgi, mind politikai - 6nkényuralmi tendencidinak alternativajaként felmutatni. A
nyugati liberdlis hagyoményok olyan koziigy-kultuszat szeretné viszontlatni, amely szerinte a sajtészabadsag
kiharcoldasdnak héskorat, a Felvildgosoddas korat még jellemezte. Ez az eszmény azt fogalmazza meg, hogy az allam
hatalmat és a magantulajdonon alapulé hatalmat a polgarok tajékozottsdganak és szabad dontéseinek kell
korlatoznia. Ugy véli, hogy napjainkban a szabad emberek politikai k6z6sségének ezek az alapvetd javai
veszélyeztetve vannak.

Keane szerint a piac mint a tdrsadalmi kooperacié jatékszabdlyainak altaldnos kerete eltorzulhat, ha egy adott
tarsadalomban a piac mint doktrina is miikodésbe 1ép.

Ebben a kontextusban fontos észrevenni, hogy Keane médiakritikdja se nem klasszikusan baloldali, se nem
klasszikusan konzervativ. Az informdacié terjesztésének vezérelveként ugyanugy visszautasitja az eladhatésag piaci
liberalis kritériumat, mint a tradicionalista kdzszolgélat , kiegyensilyozottsag” és ,, mindség” szempontjait. Erveivel
leginkdbb a szo6lasszabadsag férumain sziitkséges professzionalizmusnak kotelezi el magéat. Csak abban az
értelemben vannak politikai megfontoldsai, amennyiben gy véli, hogy hibas az a politikai berendezkedés,
amelyben a hatalom nem szdmoltathato6 el. A médiaszakérté szempontjabol az ilyen hatalom a tdrsadalom 4ltal
ellenérizhetetlen médon elrejthet vagy kultivalhat informéacidkat és véleményeket. Keane érvelése szerint az ilyen
hatalom nem lehet politikailag j6, mert csak 6nmagéat mint hatalmat képviseli. Az ilyen hatalom 6énkényuralom.
Lényegében mindegy, hogy a hatalom milyen elvek vagy ideoldgidk alapjan gyakorol 6nkényuralmat. Ezért mindsiti
Keane ugyanugy tarthatatlannak a valamilyen elképzelt kozerkolcs nevében miik6dé kézszolgalatisdgot, mint
azokat a piacon alapuld médiaelveket, amelyek a vélemények létjogosultsdgat a gazdasagi életképességre
egyszerusitik.

Fontos politikaelméleti tanulsdg szlirhetd le Keane - 1ényegében apolitikus - allaspontjabdl: az onkényuralom
tulajdonképpen ideoldgiatol fliggetlen magatartasformdja a hatalomnak, ugyanis akarmilyen politikai ideoldgia
nevében gyakorolja egy kormany a hatalmat, ez a hatalom barmikor az 6nkényuralom formajat 6ltheti. Ilyesmit is
14t Keane a feltétel nélkiili piaci liberalizmus mind politikai, mind pedig gazdasdgi vetiileteiben. A
szllasszabadsagot tehat mindenféle hatalomtdl védeni kell. Keane szerint még a piac hatalmatdl is. A piac hatalméat
kétféleképpen is lehet Ugy értelmezni, hogy a sz6ldsszabadsag - Keane szerint - legvalddibb liberdlis elve ellen
hasson: mint az eladhatésag puszta kritériumrendszerét, és mint a feltétel nélkiili versenyszellem doktrinajat.
Mindkett6 valami olyasmi felé vezet, amit Keane piaci cenziranak nevez. A piaci cenzurat a piac jatékszabdlyainak
feltétlen elfogadasa legitimalja. A piac politikumtdl valé - egyébként latszélagos - szabadsaga a politikum iranti
kozonybe, vagy éppenséggel politikai érdekek kiszolgalasaba fordulhat at. A piac mindezt képes integrdlni az
eladhatdsdg feltétlen imperativuszaban, mert az eladhatésdg semleges kritériuma valdjaban barmire
felhaszndlhat6, amit éppen valamiért el kell adni. Mindezt a médiumokat menedzsel$ szakért6k olyan informacio-
eladasi technikdk &ltal hajtjdk végre, hogy a befogaddkban folyamatosan a tdjékozottsag illizidjat keltsék. Ilyen
korilmények kozott a kozérdeki informéciéo magdntton megszerezhet6 aru lett. Keane szerint ez mar nem a
befogadd, hanem a befektet6 szabadsaga.



Keane leginkdbb a liberalis oldal deregulacié-parti megkozelitéséhez all kozel, de kritizalja ezt az irdnyzatot is,
mert az nem veszi tudomdasul, hogy a piaci kritériumoknak megfelel$ véleményteremtés és -elosztas csak sziik
korlatok kozott képzelheto el. Keane szerint a verseny ott teszi tonkre a versenyt, hogy a sikeres versenyzék
megmaradasuk érdekében 6hatatlanul piacvezetOkké valnak, és ezdaltal a tobbi jatékos szadmara lehetetlenné teszik
a tovabbi palyanmaradast. A csupan gazdasagi fennmaradéast szem el6tt tarté média szdmara nem a sokféleség,
hanem a sokasdg az els6szamu kritérium. A k6zonség méretei és az eladhatosag érdekében megcélzott ,atlagos”
izlés sziikségképpen csokkentik a valtozatossagot, mi tobb, létrehoznak igényeket. Az igények megteremtése olyan
torzulds, amelyben mar végképp nem a szolgdltatas valamilyen gondolata érvényesiil, hanem a mesterséges
létrehozésa annak a keresletnek, amelynek ezaltal mar el is kell adnia valamit. A folyamat egyik kovetkezménye a
politikailag elkotelezett lapok szamanak és a fennmaradok politikai karakterének gyengiilése, egész egyszertien
azért, mert igy tébb befogadd célozhaté meg. Ennek tovabbi kovetkezménye, hogy a kiilonb6zd etnikai vagy egyéb
alapon szervezdddé tarsadalmi érdekcsoportok kisebb hangot kapnak a médidban. Ezt az allapotot Keane ugy
jellemzi, hogy mar nem a miisorokat adjak el a nézéknek, hanem a nézdket a hirdetéknek.

A médiumoknak ezt az uniformizalé marketingjét az Egyesiilt Allamokban egy korporativ hang jellemzi, amely még
a korai individualizmus, az alkotmanyos szélasszabadsag Elsé Kiegészités altal megerositett - és alapjaiban
félreértett - érzését taplalja. A félreértés azon alapszik, hogy a szélasszabadsdg héskordban még értheté médon az
Els6 Kiegészités csak az dllamnak tiltotta meg a szdlasszabadsadg korlatozasat. A széldsszabadsag ma ismét
aktudlissa valé védelme sordn azt is figyelembe kell venni, hogy a hatalom mint cenzor és mint manipulativ tényezé
éppugy jellemzi a nagytékét eddig sosem latott mértékben koncentralé médiabirodalmakat, mint az dllamhatalmat.
Fontos megjegyezni, hogy Keane itt nem a nagytéke ellen érvel, hanem az ellen, hogy ne lehessen elszamoltatni a
hatalmat, akdr politikai, akdr gazdasagi természetii legyen az. A konyv természetjogi gondolatmenete ezen a
vonalon halad.

A nyolcvanas évek deregulacios médiapolitikdjat azért marasztalja el, mert az figyelmen kiviil hagyja a piaci alaptu
tomegkommunikécids rendszerek onbénité tendencidit. A piaci liberalizmus szerint a médiarendszert tamogatni
kell az druva valasban. Ez a megkozelités elutasitja a kozszolgalatisag elavult, kozizlés-centrikus értelmezéseit, és
egyben a kozszolgalatisdgnak mindenféle megszlinését is hirdeti. Ez annak tulajdonithaté, hogy - a piacképességet
tartva szem el6tt - ez a fajta liberalizmus valogatas nélkiil mindent visszautasit, ami nem piacképes, legyen az
hagyomény vagy politikai meggy6zdédés. Ilyen koriilmények kozott a kdzszolgalati média legitimacids probléma elé
keril: nem taldlja szerepét a civil tarsadalommal és az &llammal val6 kapcsolatdban.

A probléma megolddsanak mar nem a tomegkulttura kritikdjabdl kell kiindulnia. Keane egy lehetséges 1j modell
korvonalait prébéalja megrajzolni, szerintem vitathaté eredménnyel.

A Keane altal javasolt kozszolgélati elvek az angol és az amerikai szabadsagharc hagyomdényaihoz nydlnak vissza. A
megoldas a nem-allami és a nem-piaci média fejlesztése. Egy olyan kozszolgalati modell alapvonalait prébalja
bemutatni, amely tartalmazza mind a kozszolgalatisdg, mind pedig a piaci deregulaci6 egyes elemeit. Abban
killonbo6zik mindkett6tdl, hogy elveti a globalis koriilmények kozott elavult szuverenitds nemzetallami gondolatéat és
elveti a civil tarsadalom piaci versennyel vald azonositdsat. Ezek az elvi megfontoldsok egy koz &ltal finanszirozott,
onszervez6dd média kialakitdsat kovetelik. Ebben a konstrukciéban a befogaddk mennyisége 6nmagaban nem
volna misorpolitikai szempont; a tAmogatas megfelel§ mértékben hozzdjarulna a gazdasagilag gyenge ,egyéni
hangok” terjesztéséhez is. Mindezt Keane nem a nemzetallam, hanem a globalis informéacidcsere szintjén képzeli
el, olyan nemzetfeletti ellen6rzé intézmények kozbeiktatdsdval, amelyek mind a nagytéke, mind pedig a szuverén
dllamok véleményszabdlyozd tendencidit tetten érnék és nyilvdnossagra hoznék.

A Keane altal vazolt - és részleteiben szerinte is még kidolgozatlan - modellel kapcsolatban alapvetéen két
probléméam van.

Az egyik az, hogy ha Keane szerint az dllam a véleményformaldas felett gyakorolt 6nkényuralmat manapsag a
globdlis politika és a globalis piaci verseny 6nkényuralma egésziti ki, akkor azokat a globalis médiaintézményeket,
amelyeknek a létrehozasat javasolja, miért ne jellemeznék a globalizdcionak hasonlé dnkényuralmi tulajdonsagai?
Ki kit fog ezeknek az intézményeknek az esetében elszamoltatni és hogyan? Lehetséges, hogy globalis intézmények
ellen csak mas globdlis intézmények révén lehet felvenni a harcot - de mitél lesznek az utébbiak ,jobb”
intézmények, mint azok, amelyek ellen harcolnak?

A masik megoldatlan probléma az érvelésben vazolt finanszirozasi elv. Az allami, piaci és civil tarsadalmi
tdmogatas 6ssz- és ellenjatéka régrél ismert probléma. Ki mit, milyen mértékben és milyen elvek alapjan tdmogat,
illetve nem tdmogat? Es ki dont minderrél? Keane gondolatmenete alapjan nem vildgos, hogy a finanszirozasi, elvi
és politikai 6nkény hogyan nem fogja magat visszalopni egy civil tarsadalom-centrikus tdmogatasi modellben.

A szerzl esszéisztikus nyelvezetét altaldban valasztékosan visszaadd magyar kiadas jelent6ségét noveli az a tény,
hogy a jelek szerint a poszt-kommunista tarsadalmaknak sikeriilt a Keane altal leirt - alapvetéen nyugati -
problémaékat ,importalniuk”, és azokat az allamszocialista szupercentralizaltsag bonyolult lebontasaval, valamint
az Uj vagyonok kialakulatlan jogi ellenérizhetéségével kombinalniuk. gy a médiumok magyar befogaddi a
koényvben leirt jelenségek mind regionélis, mind hazai, mind pedig globdlis valtozatait tapasztalhatjak.

(Magyar Helikon Kiadd, 1999. 141 oldal, 1780 Ft. Forditotta Kulcsdr Valéria. A forditds alapjdul szolgdlt: John
Keane: The Media and Democracy, Polity Press, 1991.)
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